UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA
CENTRO DE HUMANIDADES
MESTRADO EM SOCIOLOGIA RURAL

“"A HORA DO POVO NA TV"

ANALISE DO DISCURSO DE UMA EXPERIENCIA "POPULAR" DE TELEVISAO

FERNANDO LUIZ ALVES BARROSO

CAMPINA GRANDE - JUNHO DE 1996



"A HORA DO POVO NA TV"
ANALISE DO DISCURSO DE UMA EXPERIENCIA "POPULAR" DE TELEVISAO

Fernando Luiz Alves Barroso

Dissertagao de Mestrado apre-
sentada A0 Propgramn de: PtHo—
Graduagdo em Soclologin da Unliver-
sidade Federal da Paralba como exi-
géncia para a obten¢fo do tituleo de
Mestre em Sociologia.

Area de Concentragd@o: SOCIOLOGIA RURAL

QOrientador: Dr. Durval Muniz de Albuquergue Junior

Campina Grande, junho de 1996.



BE277h Barroso, Fernando Luiz Alves
"A hora do povo na TV" @ gnalise do discurso de uma
experiencia "popular" de televisao / Fernando Luiz Alves
Barrosoc.- Campina Grande, 1994,
288 F.

Dissertacao (Mestrado em Sociologia) - Universidade
Federal da Paraiba, Centro de Humanidades.

1. Sociologia Rural 2. Televisazo Popular 3. Meios de
Comunicacao de Massa 4. Dissertacao I. Albuguergue Junior,
Durval Muniz de, Dr. II. Universidade Federsl da Paraiba -
Campina Grande (PBE)

COU 315.334.55(243)




"A HORA DO FPOVO NA TV"

ANALISE DO DISCURSO DE UMA EXPERIENCIA "POPULAR" DE TELEVISAC

Fernando Luiz Alves Barroso

Dissertac¢do apresentada em: 7 /.

BANCA EXAMINADORA:

Durval Muniz de Albuquerque Jiunior

Claudio Ant6bnio de Vasconcelos Cavalcanti

Ubiracy de Souza Braga



Dedico este trabalho aos meus

sobrinhos Emanuelle, Tagon., Jeffer-
son, Jomério, Juliana, Keila, Li-
cia, Lilia, Luiz Anténio, HNicolle,

Pedro e Rafael.



AGRADECIMENTOS

Cumpre-me expressar o meu agradecimento sincero a todos os

que auxiliaram na realizagto deste trabalho.

- a4 Durval Muniz de Albugquerque Junior, orientador, pela
dedicaclo, pelo talento e pelo prazer com que exerce seu oflcio.
Estas qualidades, representaram para mim - mals do que aprendiza-

dos académicos -, aprendizados de vida.

- & direg8o e aos professores do Curso de Comunicacgfo Social
da Universidade Estadual da Paraiba que viabilizaram minha licen-
¢ca da tarefa de professor, necesséaria ao trabalho de pesauisa com

dedicag8o exclusiva;

-~ @8os professores do Curso de Mestrado que, por sua compe-

téncia, contribuiram para minha formagdo.

- & Vera e a Jo#o, secretéarios do Curso de Mestrado que, por
suas gentiliza e disponibilidade permanentes, tornam a vida dos

mestrandos menos complicada;

- & Paulo Roberto de Almeida Rodrigues que, pela leitura
atenta, impediu que esta publicag8o contivesse "mais” erros do

anes 0 aceitavel.



- aos funcionarios do "Diario da Borborema"” e "“Jornal da
Paraiba'", pelo acesso permitido & consulta sos arquivos destes

Jornais.

i

- &as pessoas que concederam entrevistas para &a realizagfo

deste trabalho.

- aos familiares e amigos, que acompanharam, apolaram e in-

centivaram a realizag¢8o deste empreendimento.

A todos, os meus slnceros agradecimenton.



INDICE

INTEODUCERE 5 o ae vie oie ops oe s 506 ) & %) 5 1 5 %) 508 50w Sl il 59 wle @iE aE &
Capitulo 1
A FORMAGAO DO "POVO" ASSOCIADO ... ..ttt annnnannnns
L= a) A "IV da BEPTE"  «ewemes e e s e s o s s e s s mss s
L = B A Hors do Povo 518 TN® @ us os s ae s 5 5 oe o dhe & &
1 = ¢) D “"Debate Na TV" csesmasoinsnsasssssdsssians siss
1 - d) A repercussdio soclial dos programas ..........
Capitulo 2
TRAJETORIA POLITICO-INSTITUCIONAL DOS DIARIOS E EMIS-
SORAS ASSOCIADOS EM CAMPINA GRANDE .................
2 - a) Operagdtio TV Borborema ........c.cuiieieeuennnnn
2 - a - 1) A proeminéncia do empresario New-
o RIGUE s o s s @ s 55 b0 ie 506 alls
2 —a - 2) As eleigdes de 1959 e 1963 e a
fundag8o da TV Borborema .........
2 - a - 3) Os "politicos” e o "povo" congs-
truindo a TV Borborema ............
2 - a~-4) A TV Borborema e a "modernidade”
TOCHL o viwsim om ais od s o5 is 8w 308 oe b =
2 — b) A "Era Marconi Gées"” ......cciciiiriirinnnnnnnnn
2 - b - 1) O saber de um novo caminho para
os Diarios e Emissoras Associados
2 - b - 2) Os Didrios e Emissoras Associados
assumindo o novo caminho .........
2 — b - 3) Os DiArios e Emissoras Associados
nas eleigfes de 1982 .............
2 - b - 4) Os Didrios e Emissoras Associados
nas eleicdes de 1886 . ............
2 - b - 5) Os Diadrios e Emissoras Associados
nag eleigdes de 1888 .............
2 — b - 6) Os Diarios e Emissoras Associados
nas eleigfes de 1990 .............
2 -b-1T7) A afirmag8o de um dispositivo

33

37
49
67
85



2 - ¢) O momento politico e institucional da cria-

gaAo dos programas A Hora do Povo na TV" £
Y“Dalate T TV i e e e o s i s e s 0 s e e W m) - 176
2 — ¢ - 1) O dispositivo Associado e seus
desafios ......i it i e 178
2 -c¢ - 2) A "isengdo" e o combate .......... 180
2 - ¢ - 3) Rearticulagdo e presséo politica .. Z01
2 - d) A TV "moderna" e a "TV da terra"” ............. 205
2 -d - 1) O velho modelo e a "modernidade” .. 208
2 - d - 2) Atualizando o velho modelo ....... 247
2 -d- 3) A alternativa "TV da terra” ....... 222
2-d-4) A "TV da terra” e as préaticas
politicas dos anos 50 ............ 231
Capitulo 3
0 "POVO" ASSOCIADO E A RECUSA DO "POVO" .. ... ...ce..... 238
3 - a) A produglio da "simplicidade” ................. 240
3 - b) Os "simples” no video da "TV da terra” ...... 246
3 - c¢) A (des)ordem da atuag8o "popular” na "TV da
BEBIRER " & on i s b S S5 e a5 i e N8 48 508 e S e Al mhe 268
CONCLEISROM . .| o o5 s o »ie 5e whs 5k 505 506 55 s 9 5105 508 B0 be 516 =% 808 51k 918 % 5 278
BIBLIOGRAFIA .oiwamsmssas ;0 e W W B e B A ) B B AN N S A 287

L



T R s e Er Vo AN Gramen et - B T —— = - -

RESUMO

A presente disesertac8io tem como tema o discurso predominan-
te, & partir do anc de 1991, na TV Borborema de Campina Grande,
Paraiba. Este discurso fundava-se na sdogdo, por aquela emissora,
do lema "TV da terra” e na criagBo dos programas "A Hora do Povo
na TV" e "Debate na TV". Através do discurso da "TV da terra” e
dos referidos programas, a TV Borborema tentava distinguir-se

como "televis&o popular’ no espago da midia eletrdnica local.

Esta abordagem rompe com as perspectivas tedrico-metodoldédgi-
cas orientadas pela idélia de veliculegdo "ideologizada” do “popu-
lar"” peloes "melos de comunicag@o de massa’”. Ao invés de aceitar
gue aquele discurso fosse um mascaramento sobre o “verdadeiro
popular” para produzir a alienagfo e negar a luta de clasees,
este trabalho pressupfe que o "popular” da TV Borborema corres-
ponde a uma verdade - entre outras - efetivamente presente & rea-
iidade social. Assim, colocou-se &a necessidade de entender qual o©

"popular"” eleito pela TV Borborema e as condigfes da velculaglo

do discurso relativo a este "popular” pela emissora.
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RESUME

Le sujet de ce mémoire est le discours prédominant, a partir
de 1l année 1891 a la chaine de télévision Borborema de Campina
Grande, Paraiba. Ce discours se basalt a4 partir de 1l adoption par
cette chaline, de la divise "TV da terra” et de la création des
programmes A Hora do Povo na TV" et "Debate na TV'., A partir des
discogrs de la "TV da Terra"” et des programmes cités, la chaine
Borborema a essagé de se distinguer comme "teélévision populaire”

dans 1 espace du média é&léctronique local.

Cette approche rompt les perspectives théoriques et methodo~
logiques orientées par 17 idée de transposition idéologigue du

populaire par les movens de communication. Au lien d accepter le

discours comme une dissimulation du “vral populaire” pour prode—‘

cire 1 aliénation et nuire la lutte des classes, ce travail pré-
suppose que ''le populaire” de la TV Borborema correspond a une
vérité, entre amutres, effectivement présente dans la realité so-
ciale. Ainsi, on a constaté la nécéssité de comprendre le “popu-
laire” étu par la chaine et les conditions de transposition du

discours par rapport & ce "populaire”.




INTRODUCAOQ

Quando © carnavalesco Jo8ozinho Trinta afirmou que o povo
n8o gosta de miséria, mas de luxo, causou um espanto geral no
pais. Sua frase parece ter esido assimilada néo como uma proposi-

G880 realista, mas como uma provocag8o. Qual a razfio do espanto?

Tudo indica que, com aquela frase, Jofozinho tentou promover
uma ruptura no imaginério nacional sobre o que o povo & e sobre o
gue o0 povo gosta. Se isto for verdade, haveremos de reconhecer
que hé& um saber (ou uma "verdade") embutido e cristalizado em
nosso imaginério sobre o que € o povo. De conformidade com esfte
imaginédrio, ao contrério do que a provocagfo expressava, O pPovo £
"simples” e "humilde", n8io assimila nem deseja as "formas requiil:
tadas” de vida té8o comuns aos sonhos das chamadas ''claseses mé-

dias".

Assim, o "povo" é verdadeiramente "estipido”, “irracional”
e, portanto, deescompassado em relaglio & modernidade. Enfim, a

"verdade"” & que o "povo" €& "povinho" mesmo.

Estas imagens indicam que o imaginédrio nacional sobre aquele
grupo soclal o constitul sob o signo da estereotipizagdo. E com

uma frase emitida a partir do lugar de festa e esuperficialidade



com que normalmente se enxerga o carnaval, Jodozinho Trinta negou

a efetividade do esteresbtipo.

Aquele fato contribuiu para gque o problema do estatuto so-
cial da "verdade" e, mais especificamente, do estatuto social da
verdade sobre o "povo” fosse reposto entre nés. Conforme visto,
parece que o estatuto social sobre o "povo" - esta entidade t&o
confusa e, ao mesmo tempo, t&ac diverssmente evocada na politica,

na cultura & nas relagbes soclilals cotidlanas - esta fortemente

definido no imaginario dos brasileiros.

Importa perceber gque este estatuto define uma visibllidade e
um saber sobre o "povo'; e gue este saber é.um elemento constitu-
tivo do podep {da dominagdo) que se exerce sobre aquele grupo
social. Este saber determinou uma imagem e um lugar social para ¢
sujeito “povo" ocupar: ele deve atuar de conformidade com esta
imagem e a partir do lugar que as relagdes de poder/saber lhe tém

conferido.

Esta pesquisa trata de uma situsg8o particulasr de evocagéo
de uma "verdade" sobre o "povo" e sobre as condig¢dbes "populares”

de existencia.

Em 1991, a TV Borborema de Campina Grande - emissoras ligada
so8 Diérios e Emissoras Associadas do Estado da Paraiba e afilia-
da ao Sistema Brasileiro de Televisdéo (SBT) - instituiu o termo

"™V da terra” como lema e criou os programas "A Hors do Povo na

TV" e "Debate na TV".
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Através da adogto do referido lema, a TV Borborema buscou
Justificar o emprego de uma linguagem televlsiva corientada por um
saber corrente na emissora sobre a filsionomia sbclo-cultural da
cidade de Camplna Grande e.da mailoria de sua populagio. A lingua-
gem da emlissora deveria esesimilar esta fisionomia para, aseim,

ser reconheclda soclialmente como uma TV “"popular”,

Em linhas gerais, aguele saber enunciava gque a "pobreza” e,
em conseqtiéncia, "a caréncia'”, eram oa tragos definidorese da es-
pecificidade s8écio-cultural local. A "pobreza” € a ‘caréncia”
determinavam a8 condlefes de vida do "povo"” campinense. Através
da veiculagéio destas imagens, a TV Borborema n8o estaria 1neis-
‘tindo na reprodugl8o soclal de um discurseo estereotiplzante scobre
o "povo campinense” ou "nordestino” de sentido andlogo ao aponta-

do acima?

Alicercada sobre este seber, a programagfo da emissora deve-
ria responder aogs anselos estéticos e tematicos do publico teles-
pectador local. Assim, © investimento televisivo Assoclado orien-

tar-ge-ia para a produgdo de uma programagdo estética e tematica-

mente voltada para o consumo dos "pobres”.

A Hora do Povo na TV" e "Debate na TV" foram criados para
1
apresentar estas respostas . Embora guardassem diferengas entre

1. O programa "A Hora do Povo na TV" é apresentado pelos Jjorna-
listas Evilasio Junqueira e Geovanes Antdnioc e o "Debate na TV"
pelo deputado estadual pelo Partido Democrético Trabalhista — PDT
- José Luiz Janior, conhecido também como Zé Lulz.
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si, estes programas buscavam parecer-se com o "povo” {(ou com &

visibilidade Associada sobre o "povo') e dar sentido ac lema ado-
tado pela emissora que os apresentava. Nos plesnos da estética, da
linguagem e dos temss empregados, seug produtores/apresentadores
buscavam representar a "pobreza” e a "caréncla” do publico a que

se dirigiam.

*

O aparato tecnolégico e o recureos humanos (profissionais)
empregados pela TV Borborema para emlitir sua programacBo eram
defasadog em relaclo aos padrdes vigentes ns midia televisiva
nacional. Os cenarios de "A Hora do Povo na TV" e do "Debate na
TV" eram indicativos dos baixos indices de recursos financeiro,
material e humano canalizados para sua produglio; estes cenérios
traduziam a '"simplicidade” adequada ao discurso proposto. Os
temas apresentados diziam respeito a4s condi¢les de "pobreza” e
“caréncia” do publico gue visavam alceng¢ar e A difusdo de apelos
e reivindica¢des que visassem a reparar estas condi¢les. A lin-
guagem empregada por seus apregentadores buscava uma lidentifica-
¢80 com a linguagem (08 ¢dédigos linglisticos) deste publico em
suas relagfes esoclais cotidlanas. Mas, acima de tudo, em ambos 08
pProgramas, havia a ampla cessfo de espagu para que o 'povo’, Tpor
81 mesmo’, expressasse sua pobreza” e sua “caréncia’, isto &,
expressasse a verdade Associada sobre o “povo’ como a "sua’ ver-

dade.

En sintese, o formato dagueles programas delxava & mostra
que seu leitmotiv eram o "pove” de Campina Grande, sua “"pobreza’,

sua “caréncia", e, sobretudo, seu &nimo para difundir sapeloes a4

4
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sociedade e reivindicagdes ac Estado. Através da adog8o do lema

“TV da terra’ e da criag#o dos referidos programas, a TV Borbore-
m& buscou definir seu espago na midla televisiva local como tele-

visao “"popular”.

0 objetivo desta pesquisg & promover uma anélise do discurso
da "TV da terra” e dos programas "A Hora do Povo na TV" e "Debate
na TV" como via para perceber as condi¢tes de posslbilidade de
sua emergéncia na TV Borborema. Importe investiger qual a nature-
z& das relagfes de poder que tornaram posé&ivel as praticas e os
discursos da emissora (e dos progremas). Quais ae demandas de
poder que lhe davam sustentsagdo? Qual o sentldo estratéeglico des-
tes discursos? Por que a TV Borborema assimilou o "povo” como su-
Jeito "simples”, "humilde" e "carente” a partir de 19817 O "povo”
Associado teve este perfil desde sempre? O requerimento de "povo”
ers o mesmo em ambos o8 programas? O "povo” do "Debate na TV" e

de "A Hora do Povo na TV" eram os mesmos?

Assim, esta pesquisa é uma andlise de discursoc que se liga
a0 debate académico existente na area da “"comunlcag8io de massa”
sobre as relagdes entre os veiculoe de comunicag8o e as chamadas

“classes populares’.

1
Segunde Maris Immacolsata Vassalo Lopes , este debate vem

resultando em pesquisas que se orientam para a construg8o de uma

1. LOPES, Maria Immacolata Vassalo. “"PESQUISA EM COMUNICACAD -
FORMULAGAO DE UM MODELO METODOLOGICO", S#o Paulo, Loyola, 1880.

o e e e R i ot 4 e o At AR |l Ao e

et AT e I Ty




. RS- S TSI DO Ve v/ T ™ VRN 0 SR SRSPRPR- grr-wy=se F T P S PR T RO L ST
o Ll ok m i 1L - i e it d A1 Do ik nfmatabh o L e -

Teoria da Recepg&io. Dilscorrendo sobre o horizonte desta Teoria, a

autora afirma:

"As poucas porém influentee pesquisas empliricas
gobre leitura critica dos melos, recep¢fic de telenove-
la, 1lazer e cotidianidade, uscs populsres dos meiose,
culturas urbanas e outras, apontam para essa construgio
tedrica desmontando as teses de passividade e de mani-
pulagho dos receptores pelos MCM (meios de comunicacéo

1
de massa) .

Estas pesquisas parecem tomar a noglo marxista de ideologia
como instrumento béasico de anAlise. Neste sentido, torna-se pos-
sivel situéa-las como anédlises ideolégicas de discursos massivos
para as ‘'classes populares”. As cita¢les apresentadas abaixo,
pringadas dos textos introdutérios de duas pesquisas reslizadas
nesta &rea, permitem perceber & centralidade concedida & ncgzo de
ideologia como elemento cognoscitivo de seus realizadores:

"Nosso objetivo com o presente estudo & proceder &
andlise ideoldgica (grifo meu) da producsic radicfonica

de maior penetracfo no Brasil nos anos 50 ligada a Ra-

dio Nacilonal do Rio de Janeiro, buscando seu significa-

do peolitico-ideolégico mais amplo, a partir da fungdo ek

ocupada por ela no conjunto das préaticas socials no 1

2
periodo” .

"A presente pesquisa tem por objetivo estudar os
efelitos 1ideolégicom do discurso (grifo meu) radiofdnico
popular sobre as populagdes marginails que vivem em am-

3
blente urbanc” .

— i kA AR M i S L A e — o —

1. LOPES, Maria Immacolata Vassalo. op. cit., p. 58.

2. GOLDFEDER, Miriam. “"POR TRAS DAS ONDAS DA RADIO NACIONAL™, Rio
de Janeiro, Paz e Terra, 1880, p. 13.

3. LOPES, Maria Immacclata Vassalo. "O RADIC DOS POBRES - COMUNI-

CACAC DE MASSA, IDEOLOGIA E MARGINALIDADE SOCIAL™, ©Sa&o Paulo,
Loyola, 1888, p. 7. ,
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Reconhece~se que a8 pesquisas mais recentes de orientacdo

marxista nesta area est¥o longe de guardar uniformidade sobre o
sentido tedérico atribuido ao termo "ideologia”. As conclusfes de
Lopes € Goldfeder apontam neste sentido. Isto significa que, in-
ternamente a este debate, h& uma luta tedrica sobre o significado
do termo para os estudoé sobre &8 relagdes soclalse capitalistas e

para a efetividade da luta de classes.

No entanto, o enfogue tedrico desta noglBo ligado &4 produgo

da alienag¢d@o da consciéncis individual ou social pela veiculagéo,

. através de instituic¢des controladas pelas clasees dominantes, de

valores que invertem o sentido das relagdes socialis, &€ marcante

no interior deste debate.

Por exemplo: avaliando ae poesibilidades de recepgfio "criti-
ca” (n&doc-ideoldgics} de trabselhadores ao discurso do "Jornal HNa-
cional” da Rede Globo de Televis8o, Carlos Eduardo Lins da Silva

afirma que

... 6 claro que numa sociedade caplitalista em que
a burguesia é a classe sBoclal que (como um todo ou a-
travée de aliancas entre algumas de suas fracdes) detém
a hegemonla do poder econémico e do poder politico, ela
também detém o poder 1idecolégico. A hegemonia é mantida
atravée da aceitascBo generalizada na scociedade de um
conjunto de valores e crengas que, apesar de, no gersal,
favorecer & manuten¢do do poder da burguesla, 6 enten-
dido pela maloria das pessoas comc sendc favoravel a
1
comunidade” .

A o —————— N I = T = b il .

1. LINS DA SILVA, Carlos Eduardo. "MUITO ALEM DO JARDIM BOTANICO
- UM ESTUDO SOBRE A AUDIENCIA DO JORNAL NACIONAL DA GLOGO ENTRE '

THABALHADORES Sdo Paulo, Summus, 3a ed., 1885, p. 53.
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a exlsténcia de uma verdads sobre o real que a exigéncia de “ma-
nutengdo do poder da burguesia” visaria a mascarar. A verdade
geria invertida pela mediaglo ideoldglca para formar uma falsa
consciéncia (ou allienag8o) sobre o real. A nogBo de 1ideologila
pressupde ainda que os meios de comunicag8o sfio produtores da
allenag8oc e que o "povo”, como grupo social assimilativeo dos dis-

cursos massivos, € alienado.

Assim, os melos de comunicag&o comporiam o que Fouceult cha-
ma de uma “economia do n&o verdadeiro"l. Enfim, para esta pers-
pectiva de anadlise, restaria & ciéncla {(ou ao discurso cientifi-
co) o papel de instlncila capsaz de romper o maegcaramento do real

promovido pelo diecurso idecldgico € demonstrar objetivamente a

sua Verdade.

T

O enfoque tedrico-metodoldgico eleito para orientar estaﬂ
[ H

pesquisa implica excluir a possibilidade de tratar seu cbjeto nos

termoe da ldecloglia. O sentido desta exclushbo esté na critica de

seus pressupostos tebrico-metodoldgicos. Para Foucault

1. Cf. FOUCAULT, Michel. "MICROFISICA DO PODER”, Rio de Jsanelro,
Graal, 3a ed., 1982, p. 237. Foucault afirma: "Sempre me senti
pouco & vontade diante desta nog8o de ideclogia t&o utilizada nos
dWltimos anos. Ela foi utilizeds para expllicar erroe, 1luefes,
representagdes—anteparc, em suma, tudo qQue impede a formagéo de
digcursos verdadeiros. Ela também fol utllizada para mostrar a
relacéco entre o Que sBe passa na cabega das pessoas e eseu lugar

nas relace&s de producad. A grosso modo, & economia do nad verda-

deiro. Meu problema € a politica do verdadeiro™.




"Cada 8ociedade tem seu regime de verdade, sua
‘politica geral’ de verdade: isto ¢, o= tipos de dis-
cursc que els acolhe e faz funcionar como verdadeiros;
o8 mecanlismos e as 1nstancias que permitem distinguir
os enunciados verdadeiros dos falsos, a maneira como se
sancicna uns e cutros; ag técnicas e o8 procedimentos
que 880 valorizasdos para a obten¢Boc da verdade; o esta-

tuto daqueles gque tém o encargo de dizer o que funcionsa
1
como verdadeliro" .

Conformando-se ao¢ presgsuposto apontado acima, e, portanto,
em oposicdo & ldéia da existéncia de alguma colsa gQue Eseria a
"verdade”, esta pesqulsa orienta-se pela perspectiva de que a
verdade & sempre um efeito de relagles de poder. A citaglic apre-
sentada em seguida, colhida ainda em Foucault, permite & formula-

¢80 deste esquadrinhamento metodologico:

"Quero dizer que em uma sociedade como a nossa,
mas no fundo em gualguer sociedade, existem relacgfes de
roder maltiplas gue atravessam, caracterizam € consti-
tuem o corpo social e que estas relagfes de poder néo
podem 8e dissociar, se estabelecer nem funcionar sem
uma produglo, uma acumulag8o, uma clrculagéo e um fun-—
clonamento do discurso. N&0o ha possibililidede de exerci-
cio do poder sem uma certa economia dos discursce de
verdade que funcione dentro e a partir desta dupla exi-
géncla. Somos submetidos pelo poder & produgBo da ver-

dade e 8d podemosg exercé-lo através da produglio da ver-
2

dade” .

Neste sentido, tanto a verdade quanto ¢ real s8o construgdes
praticas e discursivas interessadas; nascem dos afrontamentos
constitutivos das relagSes soclals. Foucault associa discurso,

verdade e poder distinguindo o discurso como elemento estratégico

1. FOUCAULT, Michel. "MICROFISICA DO PODER", p. 1Z.

2. FOUCAULT, Michel. "MICROFISICA DO PODER", p. 178/180.



agsoclagtio basela-se na formulagio de que "o discurso veicula e
1

(13

produz poder Em sintese, entende-se gque ¢ discursc atende e

responde a demandas de poder constitutives das relagdes sociails

e, portanto, deve ser considerado como investido de "positividade
2 .
egpecifica” .

Enquanto n&o considera a positividade dos discursos, a ana-
lise 1declé6gica investiga wum "conjunto definido de diecursos”
para buscar sua "determina¢éio em vltima ingténcia’” e "reconstitu-
ir um outro discurso” (cientifico ou nfo-ideclégico). A citag8o
abaixo expressa a critica de Foucault a tal procedimento metodo-

logico:

"Mas esse conjJunto (de discursos) €& tratado de tal
manelra que se tenta encontrar, além dos proprios enun-—
ciados, a inten¢do do sujeito falante, sua atividade
consciente, o gue ele quis dizer, ou ainde o jogo in-
conscliente que emergiu involuntarismente do gque disse |
ou da quase imperceptivel fratura de suas palavras ma- ||
nifestas; de qualquer forma, trata-se de reconstituir !
um outro discurso, de descobrir a palavra muda, murmu-
rante, 1inesgotével, gque anima do interior a voz que . i
escutsmos, de restabelecer o texto miuvdo e invisivel
que percorre o intersticio dae linhazs escritas e, as
vezes, ag desarruma. A andlise do pensamento &€ sempre
alegdrica em relacdo ao discurso gque utiliza. Suas queg-
tdao0, infslivelmente, €: o que ee dizia no gue estava

3
diteo? .

1. FOUCAULT, Michel. "HISTORIA DA SEXUALIDADE 1: A VONTADE DE
SABER", Rio de Janeiro, Graal, 6z ed., 1985, p. 96.

2. MACHADO, Roberto. "POR UMA GENEALOGIA DO PODER" in FOUCAULT,
Michel. "MICROFISICA DO PODER", p. VII1. A positividaede especifica
do discurso implica reconhecer "a posltividade do que foi efeti-
vamente dito e deve ser acelito como tal e néo julgado a partir de
um ssber posterior e superior”.

3. FQUCAULT, Michel. "A ARQUEQLOGIA DO SABER”, Rio de Janeiro,
Forense-Universitaria, 2g ed., 1986, p. 31.
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Em contraposic&o a tal procedimento, Foucault aponta a dire-

¢80 da anAlise arqueclégica do discurso:

"A anélise do campo discursivo é orientada de for-
ma intelramente diferente; trata-se de compreender o
enunciado na estrelteza e eingularidade de sua sgitua-
¢&8o; de determinar as condigfes de sua existéncia, de
fixar seus limites da forma mais justa, de estabelecer
suas correlagdes com o8 outros enunciados a que pode
estar ligado, de mostrar gue outrass formas de enuncia-
¢Bo exXclul. NBoc se busca, sob o que estd manifesto, a
conversa semi-silenciosa de um outro discurso: deve-se
+ mostrar Ppor que nfo poderia ser outro, como exclui
qualguer outroc, como ocupa, no meio de outros e rela-
cionado a eles, um lugar que nenhum outro poderiza ocu-
par. A questBoc pertinente & uma tal enslise poderia ser
assim formulada: que singular existéncila é esta que vem

1

& tona no que se diz e em nenhuma outra parte?

Assim, mals do gue realizar s andllse ideolégica gue permi-
tiria desvendar a “"verdade escondida” sobre o real, esta pesquibsa
deveréd perceber o0 entreleagamento existente entre poder e saber

{praticas e discurscs) que geram efeitos sociaie de verdade. A

razlo desta necessidade reside no fato de que, para Foucault,l‘b

dh o
praticas e discursos sfo sempre expressfo de saber e investimen-''!

tos de poder em correlagdeg de forgae. Foucault afirma que

L1

... néo hé& relag8o de poder sem constitulglo cor-
relata de um campo de saber, nem saber que nfo suponha

2
e n8o constitua ao mesmo tempo relagdes de poder”

Quando a IV Borborema, através da adog¢do do lema "TV da ter-
ra” e da difusdo dos programas "A Hora do Povo na TV" e “Debate

na TV", elegeu o "povo' como elemento constitutivo de sua lin-

—— i ———————————— — — ke it

1. FOUCAULT, Michel. "A ARQUEOLOGIA DO SABER", pp. 31-3Z2.

2. FOQUCAULT, Michel. "VIGIAR E PUNIR - HASCIMENTC DA PRISAO",
Petropolis, Vozes, 33 ed., 1984.
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guagem, apresentou um grupo social definide comg "fqbrgn g ngq_

rente”. Assim, a configuragao do “povo™ com tais atributos impli-
ca dgue, pars a emissora, "pove” &, verdadelramente, Tpobre” e

“carente’.

Esta pesquisa n#éo pretende desvendar um “falpeamento” do
real na visibilidade Associads sobre o "pove” e mostrar que,
"verdadeiramente”, este grupo socisl & diferente. N&o se pde em
questéo a nogdo de "povo” com que a emissora Associada lida e,
por conseguinte, mnbo se coloca a neceseidade de ‘“desvendar” o
verdadeiro "povo”. Pelo contréric, a perspectiva tedrico-metodo-
légica aqui adotada reconhece que agueles atributos dizem “verda—
deiramente” respeito &o grupro esocial referido. Praticas scciais e
discursos anteriores & TV Borborema Jj& haviam contribuido para a
sua construgcéo/inscricio de conformidade com aquela visibilidade.
E mesmo uma parcelsa considerédvel da populag8o campinense ocupa
efetivamente este lugar nae relagSes soclais locals desde anteigﬁi

ds emissora e dos programas.

0O propdsito desta pesquisa ¢ explicar porgue, para a TV Borjl‘
borema, importa afirmar (ou reafirmar) esta wvisilbilidade como
“verdadeira”. Como esse discurso (esses enunciados e imeagens)

fez-se presente na emissora a partir de 1991.

Neste 8entido, em oposligdo &s analises ideolbdgicas do dis-

curgo fregqlientes nas pesquisas conetitutivas da Teoris da Hecep-

¢80, esta pesguisa orienta—-se para uma anédlise genealdgica do

discurso da TV Borborems. A presente argumentaclo repregenta uma

12




tentativa de indlcar seus pressupostos tedérico-metodoldégicos.

Para Foucault, a relag@o entre poder e verdade est& direta-
mente ligada & capacidade produtiva do primeiroc para promover a
determinagéo soclal da segunda. A verdade é instituide nas rela-
¢bez soclais. A condicﬁb (politica) do poder é o reconhecimento
social (saber) de sua verdade. Assim, poder e saber aparecem como
inst&ncias imbricadas para constitul¢lio do reconhecimento social
do que seja "a verdade". E o discurso € um elemento estratéglco

para sua producdo.

Este principic implica o reconhecimento da idéia de que o

poder néo é decisivesmente repressivo. Para Foucault,

"a noglo de repressfio € totalmente inadequada para
'dar conta do que existe Justamente de produtor no po-
der. Quando se define os efeltos do poder pela repres- .
s80, tem-se uma concepglo puramente juridica deste mes- g g
mo poder; ldentificae-se o poder a uma lel que diz né&o.
{...)Deve-ge considera-lo (o poder) comoc ums rede pro-
dutiva que atraveessa todo o corpo social muito mals do
que uma instédnclia negatliva gque tem por fung¢ao
1
reprimir"” .

Assim, o poder é produtivo. Produz saber - o saber que ins—l
2

titul a verdade - e individuos transmissores desta "verdade” . E
neste sentido que esta pesquisa interroga seu objeto: por que

interessaria 4 emisscra (e 808 programas) reproduzir um saber

1. FOUCAULT, Michel. "MICROFISICA DO PODER", p. 8.

2. Para Foucault, "o individuo n8ioc é o outro do poder: € um de
sy seus principais efeitos. O individuo &€ um efeito do poder & gi-
multaneamente, ou pelo préprio fato de ser um efeito, € seu cen-
tro de transmisgs8o. O poder passa atravée do individuo que ele
constituiu". FOUCAULT, Michel. "MICROFISICA DO PODER", PP.
183,164, .

L.
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estereotipade sobre o "povo" ou sobre o "povo" campinense (nor-

dest:ino )7

No entanto, 1importa levar em conta que, para Foucault, o

poder ndo & referido como "o grande poder" que se materializaria

no Estado e, a partir dai, derivaria para o conjunto das relagles
sociais. Pelo contrério, as relagles de poder que se efetivam no
"corpo soclal"” imprimem as rela¢gfes soclals e integream a configu-

1
ragdo estatal . O exercicio de investligag8o e analise do poder

nas extremidades do corpo soclal é conhecildo como "microfisica do
poder”. Definindo ¢g pressupcostos desta perspectiva de andliee,

Foucault afirma:

... 0 estudo desta microfislics supfe que 0o poder

nela exercido n#%o sejJa concebido como uma propriedade,

mas como uma estratégis, que eseus efeltos de dominagéo

néo sejam atribuidoe a uma "apropriaeclo”’, mas a diepo-
sig¢desn, & manobras, & taticas, a técnicas, a funciona-
mento; gue se desvende nele antes uma rede de relagles _
sempre tensas, sempre em atividade, que um privilégio N
gque se pudesse deter; que lhe seja dado como modelo

antes a batalha perpétua que o contrato que faz uma

2
cessdio ou a8 conquista qQue se apodera de uma dominio”

Por isso, Foucault colocsa-s8e o problema daes estratéglas e
dag taticas como melios de apreensfo da efetividade das relagdes

de poder constitutivas do corpo social. Em virtude de seu carater

local e de sua instablilidade, a condigdo do poder &€ a operaciona-

lizag¢&o de estratégias e de taticas de dominag@io e resisténcia.

1. Cf. FOUCAULT, Michel. "HISTORIA DA SEXUALIDADE 1: A VONTADE DE
SABER", p. B88. e

. 4 -
i
o

2. FOUCAULT, Michel. "VIGIAR E PUNIR - O NASCIMENTO DA PRISEO", :'}
Petropolis, Vozes, 3a ed., 1984, p. Z9. '
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Foucault n&%oc interrogs os discurscs a partir de sua clenti-
ficidade (& "verdade")} ou n&o-cientificidade (ideologla), mes &
partir de suas condigdes politicaes de possibilidade. Estas condi-
¢des slo suas "regras de formagho” 1que, por serem redras, regem
08 enuncisdos e sua regﬁlaridade e, em segundo lugar, as demandas
de poder emergentes nas relacgfes sgoclais. Alguma ruptura nessae

regularidades ¢é slnal de ruptura destas regras, do “reglme” de

verdade vigente.

Portanto, a verdade n#o estd invertlida pela ideclogia. Os
enunciados produzidos em um determinado perliodce hiestdérico, &we
imagens presentes nestes enuncliados, estfdo condicionados a regras

de formagdo, ao regime de verdade gque o8 faz assim parecerem.

A verdade esté inscrita nos dispositivos de saber e de poder .

disseminados pelo tecldo social, desempenhando um papel estraté-

gicc nas relagdes de domlnegdo que al se procesgsam.

0O exercicio da dominagdoc (a correlagdo de forgas que exprime
gua efetividade) toma o corpo dos individuos como alve ou campo
de aplicag¢8o. Assim, o exercicio da dominagédo & o exercicio de um
saber gque se lmpde investido de verdade. E enquanto produtor de

verdade que o poder manifesta sua concretude.

1. Sobre as regras de formagBo dos dliscursos, veja FOUCAULT, Mi-
chel. “A ARQUEOLOGIA DO SABER".
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Ora, ha um "lugar da verdade" no princlpio de ordenamento do

[

conjunto das relag¢tes sociais. Importa brigar, ocupar este espa-
go, estar nele, marcar ai maior ou menor presenca, presencga mais
ou menos intensa, mais ou menos significativa, produzir efeitos.
E, principalmente, garantir um "regime politico da verdade” que

permita que esta ocupagd8o seja reconhecida como legitima.

Em segundo lugar, o emprego da nogédo de ideologia pressupde
alguma coisa como o sujeito constituindo ou sendo constituldo
rela ideologila a partir da inversdo da verdade promovida pelos

primeiros.

Para Foucsault, o sujeito n8o pré-existe como corpo, pensa-
mento e atitudes naturais passivels de uma deformag&o promovida
pela ideologia. O sujeito é efeito das relagbes de saber e de
poder, é tecido nessas relagbes. O regime de verdade presente num
determinado periodo histérico determina os sujeitos qualificados

para ocupar diferentees lugares produzidos neste periodo.

N&o tem sentido, portanto, a idéia de que o individuo promo-
va determinadas escolhas conduzido por algum conhecimento inver-
tido do real que lhe teria sido introjetado pela familla, pela
religido, pela escola, pelos meios de comunicagdo de massa ou

pelos sistemas produtivo e juridico.

Estas insténcias compfem dispositivoes com fung8o estratégica

de criar, através de discursos e préaticas pertinentes ao regime
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de verdade presente em um determinado periodo histérico, sujeitos

adequados a esse regime.

Em "Eu, Pierre Riviére, que degolei minha mée, minha irm& e
meu irm&o"l, Foucault demonstra como a batalha através de discur-
sos entre médicos, magistrados, aldefios € o camponés parricidé
Riviére representava suas tentativas para tecer um sujeito. Em
sua apresentagfo & referida obra, Foucault demonstra as estraté-
gias e as taticas dos diferentes dispositivos de poder e de saber
envolvidos na batalha em torno da definiglBio desse sujeito. Os
saberes médico, Jjuridico, camponés e do proprio Riviére eram ex-
pressos para determinar o parricida como louco (a psiquiatria) ou

como cruel (a Jurisprudéncia e o saber "popular”) ou como justi-

ceiro (o pr6prio Riviére).

Havia que, através do reconhecimento social das diferentes
institui¢des envolvidas como insténcias produtoras de “verdade”,
buscar a prevaléncia de cada uma destas verdades sobre o mesmo
sujeito e constitui-lo segundo sua conformidade. Para tanto, a
"batalha de discursos e através de discursos"” gerada a partir do
citado parricidio construia-se pelo pingamento de enuncliados e
imagens que tecessem a figura "verdadeira" de Riviére. Argumen-

tando sobre o sentido da publicagdo do dossié referente ao parri-

cidio, Foucault afirma:

———————— ———— —— ——— —

1. FOUCAULT, Michel (org.). "EU, PIERRE RIVIERE, QUE DEGOLEI MI-
NHA MAE, MINHA IRMA E MEU IRMAO", Rio de Janeiro, Graal, 5a ed.,
1991.
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"Creio que, se decidimos publicar esses documen-
tos, todos esses documentos, e para fazer de algum modo

o plano deessas lutas diversas, restitulr essee confron-

tos e essas batalhas, reencontrar o jogo desses discur-

808, cCcomo armas, como instrumentos de atagque e defesa
1

em relagdes de poder e de saber"” (o grifo & meu)

A descrig8o dos discureos como armas e instrumentos de ata-
que e defesa em relagdes de poder e de saber presta-se para de-
monstrar gque ninguém estd fora do poder, que onde ha4 poder héa

resisténcia e, portanto, que o poder é distinguivel na efetivida-

de de correlagbes de forga. Foucault afirma que:

... l4 onde héa poder héa resisténcia e, no entanto
(ou melhor, por isso mesmo) esta nunca se encontra em
posiglio de exterioridade em relagd@o ao poder. (...)Elas
(as correlagdes de forga) ndo podem existir sendo em
fungdo de uma multiplicldade de pontos de resisténcia
que representam, nas rela¢des de poder, o papel de ad-
versario, de alvo, de apoio, de saliéncia que permite a
preensdo. Esses pontos de resisténcia estédo presentes
Z
em toda a rede de poder”

Em vez de ter a consciéncia alienada pela ideologia, o su-
jeito é ponto de tranemissfio e de apoio ou, por outro lado, de
resisténcia ao poder. 0O sujeito reproduz-se no campo de forca que

constitul o conjunto das relagdes socliais.

Assim, o sujeito n8o pré-existe como "esséncia” & ideologia,

mas, pelo contrario, tece e é tecido pelas relagldes e institui-

¢des soclais.

1. FOUCAULT, Michel. "APRESENTACAO" in FOUCAULT, Michel. "EU,
PIERRE RIVIERE, QUE DEGOLEI MINHA MAE, MINHA IRMA E MEU IRMAO",
P« JLLs

2. FOUCAULT, Michel. "HISTORIA DA SEXUALIDADE 1: A VONTADE DE SA-
BER", Rio de Janeiro, Graal, 6a ed., 1985, p. 91.
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Enfim, a ideologia representaria uma condi¢&o de reprodugdo
das relagdes capitalistas de produg@io por justificar o lugar ocu-
pado pelos sujeitos nestas relag¢des. No entanto, ndo € pela in-
vers8io da verdade (contradigdes entre classes sociais e luta de
classes) que estas relagdes tomam a configura¢éo do modo capita-
lista de produgdo, mas pela verdade institulda pelos saberes do-

minantes sobre estas relagdes.

Portanto, n&o tem sentido interpretar o discurso e as préati-
cas que Jjustificam a "utilidade-docilidade™ do operario frente a
dominag¢®o capitalista para buscar, através dessa interpretagédo, o
sentido (a esséncia) da dominagd@o burguesa. Engquanto "diecurso
verdadeiro” (a "naturalidade" das relagdes sociais capitalistas),
ndo cabe explicar o que se queria dizer no que foi efetivamente
dito pelo "discurso burgués”, mas entender suas condigfes efeti-

vas de possibilidade.

%

Por essas razfes, esta pesquiss assume uma perspectiva ted-
rico-metodolégica oposta em relag@o &8s andlises 1ideoldgicas de
discurso. Esta, portanto, deve ser uma anélise genealdégica do

discurso da TV Borborema.

Assim, a investigag8io se orientaréa pela idéia de gque os pro-
gramas eram praticas de uma maguinaria ou dispositivo de poder e
de saber. Portanto, na medida em que era condigfo de possibilida-
de dos discursos ali veiculados, h& que descrever esta magquina-

ria. Aqueles programas estavam dentro de uma maquinaria de
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poder/saber gque os possibilitava, possibilitava sua existéncia.

H4a, portanto, qQue centrar a pesquisa na investigagi3oc da institui-

¢80 veiculadora dos programas.

Noutras palavras, para entender o tipoc de saber sobre o
"povo" que & TV da terra” e os referidos programas veiculavam, o
tipo de enunciados e imagens de “"povo" circulante naqueles pro-
gramas, € necesslrio entender a rede de poder em qQue estavam in-
seridos e, nesta rede, a instituiglio gue os veiculava. Conforme a
citagdo abaixo, este procedimento atende & exigéncia metodoldgica
de, através da verificag8o de sua ligag8o institucional, identi-
ficar os enunciados sobre o "povo” all emitidos.

"A identidade do enunciado & dependente de sua
localizacdo em um campo institucional. A instituicéo

consetitul & materiellidade do que é dito e, por'1 isso, .

et
.

ndo pode ser lgnorada pela anallise argqueoldgica”

zam. A TV Borborema nasce e reproduz-se associada & demandas dg
poder emergentes nas relagdes soclais em Campina Grande. Tanto
quantoc ocs sujeitos que particlpam dos programas, a instituiglo TV
Borborema & os apresentadores de seus programas si3c tecidos nes-
tas relagdes. Aselm, para entender o saber presente na emisspora e
nos referidos programas scbre o "povo” camplinense € necegsario
entender a prépria institul¢do e & rede de poder a que eatd liga-
da. Noutrss palavras, & necesgslrio mapear &g relagdes de poder

que teceram esta Instituicio.

1. MACHADO, Roberto. “"CIENCIA E SABER - A TRAJETCRIA DA ARQUEQLO-
GIA DE PFQUCAULT", Rio de Janeiro, Graal, 1981, pp. 169-170.
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E neasta perspectivsa que.as questfes centrais deste trabalho
se colocam: a que demandas locals de poder os discursos de “A
Hora do Povo na TV" e do "Debate na TV" responderiam? Qual o sen-
tido eetratéglco do lema "IV da terre” e daqueles programss? Por
que a instituig8Bio TV Borborema assimilou o "povo” como eujeito
"simples”, "humilde" e ‘“carente” a partir do ano de 189917 0 ‘'po-
vo" Assoclado teve este perfil sodcio-cultural desde sempre? O re-
querimento de "povo" era o mesmo em A Hora do Povo na TV e no

“"Debate na TV"? 0O "povo" destes programas era o mesmo?

Mas o tratamento destas gueatdes impunha a necesslidade de
buscar respostas para questdes relacionadas & anterioridade da
emissora. Neste sentido, caberia preliminarmente perguntar: os

enunciados sobre o “povo de Campina Grande {(ou do Nordeste)” emijj!

i)

e
tidos pela "TV da terra” e pelos referidos programas néo preex*%?
tiriam & propria TV Borborema? A veiculaglo destes enunclados ;i;{wt
TV ndo estaria associadsa & reprodugéo (nos anos 80 e 90) de re{ﬁﬁaﬂ
¢des locals de dominagdo anteriores & emergéncia da emissora?vﬁﬁ‘h
verdade sobre & cldade de Campina Grande (ou sobre a Regido Nor-
deste) e a malorias de seus habltantes velculada pela "TV da ter-
ra” e por "A Hora do Povo na TV" e "Debate na TV" n8o teria =sido
criada antes mesmo da emergéncia da emlssora? Nao existiria wuma
sérle de enunciadoes sobre esta "terra" e este "povo”, prontos no

imaginério social, que a emissora e os programas estariam estra-

tegicamente cuidandoc em rearticular?
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Basicamente, a investigag8o deste conjunto de questbes aten-

dia as necesslidades de:

a)} entender o enunclado "TV da terra” e o discurso dos pro-

gramas "A Hora do Povo na TV" e "Debate na TV" e

b) entender a institul¢fo qQue os veiculava.

No entantc, entender a ingtltule¢Bo significa situwa-la no
campo das relacdes locals de poder e, por conseguinte, nos dispo-
sitivos locails de poder constitutivos destas relagfes e da proé-
pria emissora. Assim, havia que reconstruir a trajetéria da TV
Borborema em termos de uma perlodizagdo. Em sintese, entender a
instituledo significaria situa-la ou relacionéd-la a campos insté-

veis de forea.

Esta pesquisa privilegiou duae séries de relagles para in-—
vestigar &a TV Borborema: com as rela¢gdes politicas em Campina
Grande e com a sua concorrente local, a TV Paraiba. 0 empreendi-
mento investigativo deveria resultar nas respostas &s guestdes
scbre o que era a instituiglo TV Borboremsa e por que esta insti-
tuigdo criou o lema "TV da terra” e os referidos programas em

1991.

As técnicaes de investigac8o foram definidas a partir da ne-

cessidade de encontrar respostas para o conjunto de questles a-" i

pontado acima. De imediato, a entrevista e a pesguisa nos arqui-

voe de Jornais locais pareceram ser og instrumentos mais perti- "
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nentes para a coleta de dados.

Basicamente, a escolha dos informantes fol determinade pelas
atuagdes profissional e politica constitutivas das relagdes pri-
vilegiadas pela pesquisa. Para o entrevistador, interessava tomar
depoimentos de pessoas cuja atuag8o profissional e/ou politica
tivesse sido constitutiva daguelas relsgfes. Importava tomar de-
poimentos descritivos/explicativos de suas atuagbes Jjunto aos
Diérios‘ e Emiessoras Assoclados de Campina Grande e, em particu-
lar, Jjuntoc a TV Borborema e &aos programas "A Hora do Povo na TV
e "Debate na TV". Assim, fol possivel montar um quadro tipoldgico

de informantes, descritivel nos seguintes termos:
- pessoas ligadas & produgHo/apresentaclio dos programas;

- pessoas ligadas & direcéo dos Diédriovs e Emissoras Assocls-

dos locals e, especialmente, & direg8o da TV Borborema;

- 0 prefelto e a primeira-dama do municipio no pericodo do
surgimento da "TV da terra"”, de "A Hora do Povo na TV e do "De-

bate na TV".

- Jornalistas stuantes nos veiculog Associasdos nag décadas
de 70 e 80 (periodo imediatamente anterior ao surgimento da TV

da terra” e does programas em enalisej};

- militantes do movimento sindicsel local freqlentadores re—

gulares do noticié&rio Assoclado:
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- militantes do movimento comunitario local frequentadores

regulares do noticliario Associado;

- militantes de partidos politicos de opesiglo so prefeito

freqlientadores reguleares do notlcié&rio Asesociado;

- profissionais ligados & TV Paraiba, a emissorsa concorrente
local, e

- profissionais fundadores da TV Borborema.

Ap6s as definigdes preliminasres do problema da pesguisa, do
campo empirico de investigacio, das técnicas de investigaglo e do
perfil dos informantee "competentes”, consldercu-se criadas as
condig¢des para o inicio da pesquisa de campo. Esta tarefa teve

injicio em julho de 1984.

Embora a condiglo de profeesor do Curso de Comunicag&io So-
cial da Universidade Estadual da Paraiba, em Campina Grande, e a

interveniéncia de amigos "notaveis" tenha facilitado o acesso a
alguns informantes, & realiza¢Bo das entrevistas encontrou a re-
lutéancia da maiorie deles. Mesmo que lhes fosse garantido o Bigi-
lo da fonte, o caréter melindrosc dos temas propostos para refle-
x&o, o interesse do pesquisador em devassar & "salma” dos velculos
Associados locais e a conjuntura determinada pelas campanhas po-
liticas que elegeriam os novos governador do Egtado, senadores e

deputados federais e estaduais pareciam constituir-se em entraves

para a concessio de depoimentos.

1

24



Certamente, as liga¢des politicas dos Diarios e Emissoras
Associados em Campina Grande e, em particular, da TV Borborema,
néo eram encaradas internamgnte como assunto publico. A transpa-—

réncia 1nstitucional Associada era um mito sustentado pela pru-

déncla de seus gestores.

A experiéncia estava indicando que, para lidar e convencer
“"prudentes”, era necessario inveetir-se da mesma qualidade. Era a
arma para conguilstar sua confianga. Assim, para cada informante
criou-se a necessldade de encaminhar estratégias eepecificas vi-
sando a reversf@o da atltude relutante. Para uns decidiu-se pelo
protelamento, para outrog optou-se pela insisténcia (“encher o
saco do cara até ele ceder”) e, para outros ainda, reservou-se a
desisténcia pura e simples. Por fim, apds a realizagio de 20

entrevistas, em setembro de 95 fol possivel fechar o quadro des-

crito acima.

Concomitantemente & reallzacg8o das entrevistas, processou-se
a pesquisa nos Jjornails e na literatura disponivel sobre a confi-
guragcdo das relagdes politicas locais. 0s Jornais consultados
foram o "Didrio da Borborema” (veiculo da cadeia Associads local)
€ o "Jornal da Paraiba” (diério concorrente local, ligado & Rede

Parsiba de Comunicac¢do).
Em sintese, esta pesquiea visava desvendar & influéncia dos
diferentes sujeitos e grupos politicos locals nas transformagles

da fisionomia institucional da TV Borborema, desde a sua funda-
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¢80, no iniclo dos anoe 60, ate 1991. Havia que, através da con-

sulta a literatura eepecifica e =mo discurso dos jornais, desven-
dar ests influéncila. Havia, principalmente, que perceber os modos
comoc se davam as liga¢Bes entre os diferentes grupos politicos
locais e aqueles veiculos e como eestes modos influenciam suae

praticas e discursos.

Enquanto dirigidos para o resgate factual e a anédlise das
correlages locais de forga naes elei¢ties municipais de 1959 e

1963 em Campina Grande, os trabalhos de Josué Sylvestre e Jogefa
1
Liucia Jordfico de Souza foram fontes inestimaveis de consulta. O

cruzamento das andlises destes pesquisadores com a cobertura do
“Plaric da Borborema” & fundagl8o da TV Borborema e os dados cole-
tados nas entrevistas com os fundadores da emissora permitiu dis-

tinguir um disposgitiveo de poder impulsionador de sua criagdo.

ﬁ%ﬁ%
i:
i

T

4 percep¢glo, em dliferentes momentos, da influéncia doa diferente.s": I

A consults aoe arquivos do "Diario da Borborema" prestou-se!

grupos politicos locais na TV Borborema.

Esta escolha implicou investigar a TV através do jornal. Na
medida em que n&o tomasse a emissora como fonte privilegiada de
investigagd8o, este procedimento metodolégico de pesquisa poderia
ser contestado em sua validede ou em secu rigor. Ho entanto, o
desenvolvimento da pesquisa permitiu constatar que, embora 8e

—————— ] T ———

1. Estes trabalhos estao citados no corpo da dissertaac e estao
referidos na bibliocgrafia.
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tratando de midias diferentes, a condi¢so de pertencerem a cadeia
Agsociada do municipio implicava que o Jornal e a TV estivessem
voltados parae a efetivagBo de praticas e velculagho de discursos

de mesmo sentido.

Enquanto que &a mlidia televisiva n8o deixava reglstros de
suas préticas e dlscursos para avaliscBo posterior, estae prati-
cas e discursos mantinham-se registradas no arguivo do Jornal.
Assim, as préaticas e os discursos da emissora poderiam ser dedu-—
zidos das praticas e dos discursos do Jornal comc investimentos
estratégicos efetivados em bloco. As forgas que determinavam o
formato institucional do Jjornal eram as mesmas que determinavain ©
formato institucional da TV. O cruzamento dos dados coletados na
pesquisa &80 arqulvo do Jornal com o8 depocimentos c¢olhidos nas

entrevistas permitiu a confirmagdoc desta crenga.

Esta pesquisa demonstrou qQue aquels Influéncia aparecia sob
a forma de anuncios oficlais pagos, repercutia no discurso infor-
mativo do Jornal e aparecisa, com maior clereza, nos proceesos
eleitorais. Assim, a consulta ao arquivo do "Diéric da Borborema”
privilegiou as coberturas da funda¢do da TV Borborema e dos pro-
cegsos eleitorais imediatamente antecedentes ao ano de 1991. Des-
te modo foil posalvel levantar os dados que permitissem uma inter-
pretag8o do significado das transformagles institucionals ocorri-
das na emissora € que resultaram no surgimento do lema "TV da
terra" e dos programas “A Hora do Povo na TV' e "Debate na TV'.

+
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Procedeu-se ainda uma consulta ao arquivo do "Jornal da Pa-
raiba”. Esta consulta foi pontualizada nc sentido de perceber a
repercussfo da transferéncia de transmiss8io do sinal da Rede Glo-
bo de Televie8io da TV Borborema para a TV Paraliba, em janeiro de
1957. Havis que "senti?" o discuresec da cadelia de comunicagéo con—
corrente aos veiculoe Assoclados em relegdc As mudangas politicabgj

e 1lnstituclonails gque esta transferéncis acarretava.

Em seu conjunto, estas peséuisas aos jornais e & literatura
especifica local, ganharam triplo sentido: diente das dificulda-
des 1institucionais e politicaes para s consecug8o de male depol-
mentos, contribuiu para redefinir e precisar 0s roteiros temati-
cos das entrevistas que iam sendo feitas, para cruzar informagtes
nelas obtidas e, finalmente, para preencher 1lacunas empiricas

relativaes ao gquadro analitico que Be estava empreendendo.

0 trabalho ficou assim dividido: .
rl‘lﬂ‘

|
Q0 primeiro capitulo, "A FORMAGAO DO "POVO"~ ASSOCIADO”, tem:

como objetivo apresentar a visibilidade de “terra”, ''povo” e
"popular” justificedora da adog¢do do lems "IV da terra” e da cri-
a¢éo dos programas "A Hora do Povo na TV" e "Debate na TV". ©
capltulo buscarid identificar a "TV da terra” e os enunciados e
imagense Associadas sobre o "povo"” de Campina Grande. Este estudo

permitiréd a identifica¢lo do que era o "povo” Asscciado.

Os termos "terra”, "povo” e "popular"” foram mssimilados pela

emissora como enunciados promotores de sua identidade institucilo-
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nal a partir de 1991 e, portanto, constituem-se em categorisas
fundamentais para a compreensfo do tipo de discurso veiculado nos
referidos programas. No entanto, estes termos néo se prestam &
definigso rigorosa e universalizante de referentes constataveis
na realidade social. O sentido de tais expressdes & dedutivel a
partir da anélise do lugar "de sujeito” de onde se fala e dos
objetivos estratégicos que orientam o seu emprego. Assim, os ter-
mos “terra’”, "povo"” e "popular” carecem de uma trama de praticas

e de discuresos como suporte de significagdo.

Os velculos Associados buscaram preencher estas no¢des com
enunclados e ilmagens que lhes desesem sentido. Esgas imagens re-
fletem um saber Aseociado eobre "terra’”, "povo” e "popular”. As-
8im, o “"povo" que adentra o esttdlio da TV Borborema e passa a
Marcar & sua programa¢do era um grupo social determinado; os vel-
culos Associados manejavem com uma idéia precisa sobre o que & o
“povo'. Portanto, o capitulo tenta desvendar o "povo” Associado.

I

Compreende-se, no entanto, que a construgfc Associada do
"povo" era relacional. Importa verificar como esta construgldo foi
operada em fungdo das rela¢des politicas locais ou de suas ins-
tancias formais. Assim, procurar-se-A perceber como a prefeitura
do municipio, a TV Paraiba (emissora de televiséo concorrente
local) e oB quadros dirigentes dos movimentos sindical e comuni-
t4rio reagiram diante daquela construg8o. Este esquadrinhamento
da construc8o do "povo” de Campina Grande vai indicar & presenga
desta nog8o ligada a diferentees taticas polliticas e, portanto, &

diferentesg dispositivoe e cbjetivoe estratégicos.
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0 segundo capitulo, "TRAJETORIA POLITICO-INSTITUCIONAL DOGS

DIARIOS E EMISSORAS ASSOCIADOS EM CAMPINA GRANDE", busca o mapea-—
mento da TV Borborema engquanto institulgéo social. Este mapeamen-

to €& conatruldoc através da anadlise de suas relactes com os dife%

rentes grupos politicos locais, desde o seu surgimento do inicioc
da déecada de 60 até a conjuntura politica estadual de 1991, quan— -
do os programas foram criados, € com a emissora que lhe faz con-

corréncia, a TV Paraiba.

Estas ligsagbes (as tAdlicas e estratéglas movidas em fung8o
da sustentaglBo institucional do emiessora em diferentes conjuntu-
ras) definem a maquinaria de poder/ssber que a constrdl e deter-
minam as condig¢des de possiblilidade dos programas e dos discursos

ali emitidos.

Na medida em que estas taticas e estratégias respondem &

interesses ligados & sustentag8o institucional da TV Borborem&?””
dizem respeito a disposigfee de saberes e a demandas de poder %%%w{
ternas aos Diarioe e Emissoras Associados da Paraiba. Assim,"o
estudo interrogaréd estas relagles nos momentos de fundagdo da
emissora, da geestf8o de Marconi Gées Junto aos veiculoes Associados

do " Estado (a partir de 1969 até 1994) e do surgimento mesmo da

"TV da terra" e dos programas em 1991,

Este mapeamento completa-se com uma &ndlise da emergéncia da
TV Paraibs de Campina Grande, em 1987, no que diz respeito as al-

teragbes que esta imple & emiesora Aseociada em termoe de redefi-
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nigéic de sua identidade instituclonal em um espago local de con-

corréncia de midia.

0 tercelro capitulo, "0 "POVO" ASSOCIADO E A RECUSA DO
“POVO"" estuda ap ligagfes doe programas com o grupo soclal a que
ge dirigem. Este capituloc procura responder a questfico sobre os

modos como se d&o a participag8o "populer”. Bm gue medida esta
participaclo afirma a esterectipizaglo Associada da "terra” de
Campina Grande e de "seu povo”. Quals ae condigles para que se

estabelegam rupturas no esteredtipo?

Basicamente, a preocupacg8o deste capitulo é relacionar o
discurso dos programas sobre a "terra”, o "povo” e o "popular” e
as formes efetivas de atuacltoc dos participantes. Assim, importa
atentar para a afirma¢8o da previsibilidade Associada sobre o
“povo" e as possibilidades de promog8o de rupturas nesta previsi-

bilidade.

Acredito que uma pesquisa sobre as condigfes de possibilida- ...

o 4 T

de doe discursos e das praAticas da "TV da terra"” e dos programae
"“A Hora do Povo na TV" e "Debate na TV" abre novas poeesibilidades

bara?a reflexBo sociologica sobre as relagdes entre a '"'comunica-

¢&0 de massa'” e o0 "'popular” no Brasil.
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Estas possibilidades sio determinedas pela raztes ja aponta-

das e podem ser assim esquematizadas:

a)} as pesqulsae de perspectiva marxista realizadas até entélo
sobre o tema estlo condicionadas ao emprego da nog8@o de ideologia

com ©85 problemas tedricos e metodolégicos J& analisados nesta

Introducdo.

'

b) as caracteristicae particulares da TV Borborema de Campi-
na Grande, a permanéncia de "A Hora do Povo na TV" e do "Debate
na TV" em sua programag8o local, a repercuss8o que estes progra-
mas tém no municipio & a tenacidade com que as "pesBoas do povo”
deles participam coferecem uma nova e rica configuracloc empirica

estimulante para a pesguisa socliolégilca.

c) a perspectiva de anblise qQue estou adotando para abordar

este fendmeno fornece subsidios novoes tanto para dar conta da

rigqueza de elementos que o envolve como também para avangar na

N

pesquisa e no debate socliolbgico sobre o tema. AR

H

5 ¥

it i e g Sy e i <% e




Capitulo 1

A FORMACAO DO "POVGO" ABBOCIADO

A Jjustificativa Associada para a criag8o dos programas A
Hora do Povo na TV" e "Debate na TV" centra-se na nogao de "TV da
terra”, lema adotado pela TV Borborema a partir de 18991. Portan-
to, a nog8o Associada de "terra” contém o sentido da performance

da emissora a partir dagquele momento.

A "terra" Associada referia-se a cidade de Campina Grande e
a4 maioria de sua populagdo. Neste sentido, esta nogcac representa-
va uma metédfora sobre a conjungédoc de uma singularidade gecografics
e cultural. Portanto, o ponto de vista da TV Borborema sobre a
"terra'" de Campina Gr&nde (referente de ordem espacial, geografi-
ca) dizia respeito, antes, ao "povo" (realidade socio-economiguyie
cultural) que a habita.

A

A formulag8o Associada indicava que a fisionomia so6clio-cul-
tural da maioria da populagéo de Campina Grande distinguia & sin-
gularidade de uma realidade esgpacial, isto &, inscrita pela natu-
reza. Assim, paradoxalmente, o sentido da nocéao de "povo" deter-
minava o sentido da nogé&o de "terra”. Isto equivale a dizer que,
em ultima instéancia, o lema "TV da terra” anunciava e promovia a
mTV do Povo de Campina Grande". Enquanto estrategicamente orien-

tada para atender & demanda de informag&o, servico e entreteni-
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mento de um publico especifico e, por conseguinte, constituir
este publico como publico telespectador, a programacd&o da TV Bor-
borema buscara refletir esta conjungé&o espacial e socio-cultural.
Para a emissora, o resultado de tal investimento deverda produzir

seu reconhecimento social como emissora “popular’.

A adog&o do lema "TV da terra” e a criacglio dos programas "A
Hora do Povo na TV" e "Debate na TV" pela TV Borborema produziu
efeitos sobre o publico telespectador, os movimentos comunitario
e s8indical e a prefeitura do municipio. Assim, o investimento
"popular” Associado era repercutente junto ao publico "popular” e
as instéancias politicas e organizativas locais fundadas em torno
deste mesmo publico. Enquanto provenientes de lugares institucic-
nais diferenciados, estes efeitos expressavam-se através de pra-
ticas e discursos heterogéneos. A heterogeneidade discursiva re-
percutente ao investimento "popular"” da "TV da terra” demonstra
afinidades, aliancas e confrontos de interesses em relagdo ao
"povo" e & sua "identidade'" cultural e politica. A repercussio
social do projeto televisivo Associado era geradora de uma lutz

1

singular” local em relacg8o as produgdes do "povo” e da condic&o

“"popular'.

Assim, as nogles Associadas de "terra”, "povo” e “popular”
constituem-se em conceitos fundamentais para o entendimento das

praticas e dos discursos de "A Hora do Povo na TV" e do "Debate

i. Cf. FOUCAULT, Michel. "EU, PIERRE RIVIERE, QUE DEGOLEI MINHA
MAE, MINHA IRMA E MEU IRMAO" (APRESENTACAO), p. XII.
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na TV". Ha, portanto, que investigar a leitura Associada sobre a
cidade de Campina Grande e a maioria de sua populacio, isto &,
investigar as nog¢dee de "povo" e "terra” contidas no lema adotado
pela TV Borborema. Esta investigacdo conduzira ao desvendamento

de sua perspectiva sobre o "popular”.

Em vista destes pressupostos, o objetivo deste capitulo de-
fine-se como a descrigd@o do surgimento das ideéias Associadas de
“terra', "povo" e "popular" geradoras dos referidos programas e,
ainda, a demonstrag8o de suarrepercuss&o junto ao publico ao qual
se dirigiam e &s insténcias politicas e organizativas (movimentos
comunitéario e sindical e a prefeitura do municipio) cuja legiti-

midade é assentada a partir deste mesmo publico.

Em seu depoimento para esta pesquisa, um apresentador de A

Hora do Povo na TV" abordou o tema de interesse:
"Ela (a TV Borborema) tem o slogan "a televisio da

terra”. Ent8o. o que fazer para que esse slogan seja i,

realmente forte?". i

Esta €&, portanto, a questéo a ser tratada. Que praticas (e
agqui se incluem as préaticas discursivas) foram adotadas pelos
programas "A Hora do Povo na TV" e "Debate na TV" para “fortale-
cer"” o lema gue os inspirava? Quais eram os elementos determinan-
tes (decisivos) na produg8io de uma "televisé&o da terra”? Quais as
imagens que os termos "terra” e "povo" encerravam? Qual a estra-

tégia que orientava as praticas e os discursos destes programas?
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Ha, evidéntemente, que se buscar os fios constitutivos da
"TV da terra" e perceber o processo de entrelagamento gue resul-
tou neste enunciado emblematico. H& que se verificar os aspectos
econdtmicos, politicos, culturais e institucionais internos e ex-
ternos aos Diadrios e Emissoras Associadas da Paraiba que interfe-
riram nesta produg8o. Estes fios e o seu entrelagamento teceram
as coﬂdicﬁes de possibilidade do lema e dos referidos programas.
Entretanto, importa provisoriamente caracterizar os aspectos mals
visiveis e imediatos do jogo que a emergéncia "popular” da TV

Borborema provocou.
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1 -a8) A "IV da terra”

A TV Borborema surgiu no momento em que o lmpérico montado
por Aesis Chateaubriand J& vivenciava sua decadéncia no plano

nacional. Segundo Fernando Morais, esta decadéncia decorria:

a) do esgotamento ou falédncia do modelo administrativo ado-
tado pelo seu lider, em que cada velculo desenvolvia diregéo e
politica proprias e, a partir ds 1559, baseado na figura Jjuridi-

ca dos "condominios" estaduais;

b) das dividas acumuladas pelos diversos velculos, princi-

palmente Jjunto a4 previdéncia social, e

c) da emergéncia, nos maiores centros urbanos do pais, de
outros veiculos de midia televisiva estruturando-se pelo eistema
de ‘"networke"” (com a consequente perda de audiéncia e verbas de
publicidade pelos veiculos Associados) a partir do final dos

anos 50 e, com maior intensidade, nos anos 60.

Este processo consolidou-se a partir do falecimento de Cha-
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)
teaubriand em 04 de abril de 1968 .

0O processo de decadéncia nacional do Condominio Acionario
¥
das Emissoras e Diarios Associados coincide com o que Maria Imma-
colata Vassalo Lopes define como a passagem da fase “"roméntica”

(esponténea e amadoristiea) da produgé@o cultural "de massa’ bra-

sileira, para a fase de "atividades marcadas pela eficiéncia,
L)
“

profissionalismo e padrao técnico elevado"”

Assim, restava & direg¢8o do Condominio Associado na Paraiba.
a tarefa de garantir a manutengfio de suas empresas sob um modelo
de gest&o e uma estrutura de propriedade descompassadas em rela-
¢80 aos modelos empresariais emergentes. Em sintese, a estratégia
do Condominio Associado paraibano a partir nos anos 680 tinha em
vista a sobrevivéncia dos veiculos no Estado a partir do processo

geral de decadéncia do império de Chateaubriand.

Em meio as referidas condicfes estruturais, a TV Borborema
sobreviveu desde a sua fundagéo sem a canalizacé&o de recursos
financeiros e humanos que lhe permitissem a formulacg&o de proje-—
tos de modernizagdo tecnolégica, direcional e programatica. Mesmo
atuando com baixos indices de investimento, a emissora conseguia

reproduzir—-se na medida em gque atuava sozinha no mercado televi-

1. Cf. MORAIS, Fernando. "CHATO - O REI DO BRASIL: A VIDA DE AS35-
5IS CHATEAUBRIAND", S&c Paulo, Companhia das Letras, 1994, pp.
613-616 e 674.

2. Cf. LOPES, Maria Immacolata Vassalo. "PESQUISA EM COMUNICACAO

- FORMULACAO DE UM MODELO METODOLOGICO", 35&c Paulo, Loyola, 1990,
Pla 2.
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sivo de Campina Grande.

Com a implantagado da concorrente local, a TV Paraiba, em
1987, =sob uma estrutura de propriedade centralizada e “moderna'
para atuar como empresa ligada & Rede Globo de Televisd@o e ao seu

"padrado de gqualidade”, a TV Borborema viu-se forcada a resistir

ao aprofundamento de sua decadéncia institucional. Seria necessa-
rio, a partir de ent&o, marcar um espa¢o de concorréncia na pre-

cariedade.

0 depoimento para esta pesquisa, citado abaixo, de um dos

m

apresentadores da emissora, reflete este quadro e define a TV

Borborema em seu estdgio de "TV da terra':

I3

"A TV Borborema, pela propria deficiéncia técnica
dela, o avango tecnoldgico ainda né8o chegou... A empre-
sa Associada tem uma coisa interessante: as pessoaz &
gque fazem tudo. N&o sei la fora. Mas agui em Campina
Grande, nesse periodo em que estou na TV Borborema, nos
Associados, n8o existem pessoas para determinadas coi-
sas. Quer dizer: as pessoas fazem tudo pra néo deizar a
televisdo fechar. Tem a programagao local e elas tém
que fazer. Agqui a coisa funciona de maneira muito sim-
ples. N&o é exemplo para empresa nenhumsa como oOrgano-
grama de trabalho. As pessoas s8o muito sacrificadas
nesse asentido e todo mundo faz tudo. (...) O desleixo
dos prdprios Associados em Campina - nédo sei no DBrasil
como € que funciona... Porque era pra equipar tudo,
fazer tudo... Mas problema de acionistas faz com que
leve a isso".

E outro apresentador explicou como era posslvel compensar
estas adversidades e precariedades:
"Eu diria a vocé gue ¢ a vontade de servir, & a
vontade de ser util. (...) Enté8o, esse espirito, esse
amor, ele estd muito encarnado dentro da vida da TV

Borborema. E isso tem sido levado pelos seus dirigen-
tes. Muda um hoje, muda outro amanh&, mas a coisa tem
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dado continuidade. Eu acho que isso € muito bom. E tal-

vez 1isso & que supra as deficiéncias técnicas que nos

temos dentro da TV Borborema. Eu reconhe¢o isso, reco-

nhecem seus dirigentes. Mas o amor supera tudo isso. E

nés vamos conseguindo vencer muitas etapas’.

Estes depoimentos permitem o desvendamento da viz#o due a
emissora tinha de si mesma. Esta visiilidade assentava-se nas
idéias de uma empresa conduzida com "desleixo” na instéancia dire-
cional e "voluntarismo” e "altruismo"” na insténcia produtiva. A
TV Borborema via-se como um espago da desordem administrativa e
da ordem do pragmatismo/ativismo. Neste sentido, a emissora pare-
cia demonstrar um "saudosismo” em relagdo aos antigos métodos de
gestdo e a necessidade de ajustar—-se as condigbes objetivas lo-
cais de sua decadéncia e da efetividade de um mercadoc televisivo
marcado pela concorréncia "modernizante”. Assim, a adocdo do lema

"TV da terra" representava os esgpasmos da fénix em favor de seu

renascimento.

Os equipamentos de produ¢d8o e transmisséo eram defasados em
relag8o aos padrdes vigentes nos planos nacional e estadual, imaﬁ\
pondé a necessidade de produg8o quase artesanal de seus prograr-
mas. Os baixos niveis salariais néo estimulavam a reciclagem ou a
renovacgdo qualitativa de seus recursos humanos. OUs profissionais
ligados & emissora viam-se forcgados a "segurar o emprego’ num
mercado de trabalho absolutamente restrito e saturado. Assim,
mais do que a lagos impessoais e de mercado, oz profissionais
ligados &aos Dié&rios e Emissoras Associados, em Campina Grande,
vinculavam-se com base em valores tais como a "pessoalidade” e o

“voluntariesmo". Seus funcionarios reconheciam-se como gue movidos
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por um espirito de "militancia', um espirito indiferente a afir-
magdo das regras do mercado e de sentido externo & afirmag&éo pro-

fissional.

Com a adog8o do lema "TV da terra”, a emissora adotou um
caminho programéatico alternativo em relagéo aos padrdes técnicos
e de linguagem "modernos’” da midia televisiva: da concorrente lo-
cal, a TV Paralba, a referéncia imediata, e da Rede Globo de Te-
levis@o, a referéncia em ultima insténcia. E esse caminho dizia
respeito & opgéo de mostrar-se como um emissora “pobre” e em pro-
mover uma programac8o destinada a um "publico n#io-exigente” para
o consumo de conteudos "qualificados” e Tuniversalizantes”. As
citagbes abaixo, colhidas dos depoimentos referidos acima, de-
monstram o horizonte programatico gqgue orientava a estratégia As-
socliada:

"A gente né8o tem essa preocupacio de fazer uma
televisdo elitizada. E tanto, né8o seli se vocé ja viu, €

a "televis&@o da terra’ .

"Ja que & “televisdo da terra’, vamos fazer com

que as pessoas sintam que elas est&do em casa, que A
televis@io (Borborema) representa a comunidade. R
com 1isso, a televisdo ia conseguir o maior carinho da
populagao’”.

Em primeiro lugsar, estes depoimentoege permitem a conetatagidio
de gque o discurso televisivo Assocliado identificava a idéia de
“"televisdo da terra"” com a idéia de ‘'televisdoc naco-elitizada’.
Neste sentido, as nog¢ldes de "terra” e "na@oc-elitizado” Jjustifica-
riam-se reciprocamente. A emissora assumiria um formato “n&o-

elitizado"” porquanto expressaria o formato da "terra” e do "povo”
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gque a ocupa. Este discurso exprime um saber Associado sobre a
"terra” de Campina Grande e seus habitantes. A programagé&o da
emissora deveria afirmar este saber como a ‘“verdade" sdcio-

cultural de sua area de alcance.

Neste sentido, o "padr&o Globo de gualidade" assimilado pela
emissora concorrente refletia a "néo-verdade"” sobre esta mesma
drea e o seu "'povo'. Seu padr8o tecnoldgico - orientado para a
eficiéncia e a qualidade técnica e artistica - e o conteudo de

sua programagdo — negador da especificidade sécio-cultural local

e, portanto, "elitizado"” - néo se prestavam a emissio dos valores
= das "problematicas’ respeitantes ao egpago no 4qual  estava
atuando.

QO saber Assoclado sobre a "terra” e o "povo de Campina Gran-
de" era indicativo de que as praticas e o discurso da TV Paraiba
negavam a "verdade" sobre esta "terra” e sobre este "povo”. Para
a "TV da terra”, o "povo" n8o era "sofisticado"” e, portanto, né&o
poderia identificar-se com aquelas préaticas e discursos. A cons-
tituicdo de uma audiéncia "popular” para a TV Paraiba implicaria
a "rejeicao", pelo grupo social "popular”, de sua “verdade’ e,

por conseguinte, seu envolvimento nas telas de um embuste.

Em segundo lugar, os depoimentos citados acima indicam gque
"representar a comunidade" significava investir-se de "amor’ - Ao
empreendimento programatico e aferir a contrapartida de audiencia

em termos de "carinho". Era a incitagéo & exteriorizacéo do sen-

timento e, portanto, da irracionalidade, como critérios de forma-
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gao de audiencia. O publico televisivo Associado ideal eerisa o

publico investido de irracionalidade em favor do sentimento.

Para ser socialmente percebida como uma "televisg8o da terra’”
e ‘“representante da comunidade”, a TV Borborema precisava apre-
sentar, sua face de emissora '"'pobre” e "n8o elitizada”. A "terra"
e o "povo" que a habita nﬁo se identificavam com padrdes técnicos
e conteudos "elitizados". O povo da "terra'” era primério e primi-

tivo e. portanto, devia assimilar enunciados compativels a esta

fisionomia soécio-cultural.

Conforme depreende-se das citagles apresentadas em seguida,
os apresentadores dos referidos programas percebem, neste camli-
nho, . uma assoclagdo com as propostas do Sistema Brasileiro de

Televis&o (SBT), rede a qual a TV Borbkorema € afiliada:

"O SBT é uma programacgfo mais povdo. Os programas
do SBT s&o voltados pro povéo. E, justamente, a TV Bor-
borema segue essa linha do SBT".

"0 SBT, pelo proprio estilo, & uma emissora muito
mais popular, multo mais ligada, chegada junto ao povo.
Com a sua programacf8o do "Aqui/Agora’, com 0 programa
do Silvio Santos, com o "Topa Tudo por Dinheiro”.

"Se ela (a TV Borborema) néo podia concorrer com a
TV Paraiba tecnicamente, na programagfio da propria Glo-
bo, e Jj& que o 3BT & mais popular, €& mais povo, e
televisdo (TV Borborema) é afiliada a ele, entac vamo
dar essa conotacdo com mails objetivo, com a pratica
mesmo ' .

i)

w

Assim, a "TV da terra" era um discurso sobre o espago em gue
o espaco era identificado a partir da percep¢édo Associada sobre a

fisionomia s6cio-cultural de seus habitantes. Enguanto programa-
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ticamente alinhada ao projeto da "cabega de rede” em BSao Paulo, a
TV Borborema refletia a fisionomia cultural do "povao” em geral;
mas cuidava para que se ressaltasse sua especificidade local, a
especificidade do "povéo" da "terra" de Campina Grande.

Operando em oposiﬁ&o a4 assepsia, rigidez e estandardizagéo
do ‘"padr8o de qualidade" imposto pela Rede Globo de Televiséo,
quer seja pela necessidade de viabilizar-se enquanto empresa,
guer seja para definir sua identidade no espago da comunicagao
"de massa'" em Campina Grande, a emissora tomou o caminho da iden-
tificacao com uma fisionomia "regional". Os depoimentos citados
abaixo argumentam o ponto de vista dos apresentadores dos referi-
dos programas neste sentido:

"Vocé estd vendo o pessoal de Campina, seu colega,

seu vizinho... BEle estd ali na televis8o. Pergunte aqui

pela mordida de um menino no prédio. Essa noticia tal-

vez tenha muito mais importancia pro pessoal aqui do

rrédio do que a noticia de um prédio que caiun  la nos

Estados Unidos de ndo sei quantos andares. Cowu A W
Borborema sabe disso".

"Pra vocé, €& muito mais interessante que vocé sai-

ba a noticia do que estd acontecendo la no Japao, do

que estd acontecendo nos EUA. Mas ¢ muito mais impor-

tante que vocé tome conhecimento é do problema gue vocé

estd vivendo la no seu bairro. Que vocé discuta ele’ .

Assim, o0 grupo social "primario”, "primitivo” e "pobre” vi-
sado pelo investimento televieivo Associado como publico te-
lespectador n&o se interessava por contetdos “Tuniversalizantesz”
e, portanto, n#o tinha interesse nos "assuntos respeitantes ao

universo'"; seu interesse centrava-se na localidade, na “terra’

mesma. B havia que se estabelecer uma coincidéncia de leituras
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sobre esta "terra” entre o “emissor” e o "receptor”: a Therra”

como especificidade espacial e cultural a ser preservada.

0O prefeito de Campina Grande, Felix Araujo Filho, do PMDB,
pessoa permanente e diversamente referida na "TV da terra”, ou
mais precisamente, em "A ‘Hora do Povo na TV" e no "Debate na TV",
em seu depoimento para esta pesquisa, analisou a fisionomia da TV
Borborema nos seguintes termos:

"Sente-se na TV Borborema uma maior conterraneida-

de. Uso essa exXpresséo porque e€la me parece expressar

mais propriamente os problemas da alma da cidade, ex-

pressdo mais livre do povo, um espaco mais aberto em

que a populagiio se manifesta de forma mais espontanea e

mais livre. Sem todo um arcabougo de tecniciesmo e for-

magdo que o8 grandes melios de comunicacdo passaram a

adotar em todo o pais. (...) A TV Borborema se comporta

e se constrédl fundamentalmente na espontaneidade das

colsas conterréneas’.

As idéias de express8o da "espontaneidade das coisas conter-
réneas", de espago "apropriado’” para "expressféo dos problemas da
alma da cidade" e, portanto, de "manifestaclo espontéanea e livre
da populacio'" empregadas pelo prefeito para definir a especifici-
dade da TV Borborema s&oc indicativas de similitudes na wvisibili-
dade sobre a "terra'" de Campina Grande e seu "povo" entre a emis-
sora e o prefeito. Assim, a afirmacao (ou legitimagac) das ins-
tancias politica e televisiva em Campina Grande implicaria a
construcéo desta "terra"” e deste "povo"” de conformidade com as

0

imagens de "espontaneidade’ e "adversidade ac tecnicismo”

Por outro lado, uma dirigente do 5S5indicato dos Trabalhadores



i}
Publicos do Agreste da Borborema (SINTAB) e militante do Parti-

do dos Trabalhadores, em seu depoimento para esta pesqguisa, ava-

liou o projeto da "TV da terra” sob Otica diversa:

"Imagine se a gente tiver uma televisao, como a
gente tem, 86 da situagdo, s6 do governo (a TV
Paraiba), onde a gente nao tem nenhum acesso... Fica
mais dificil ainda. Ent&o, se tem uma televisao que,
mesmo n&o sendo - vamos dizer assim - do PT ou da CUT,
ou que esses movimentos socilais tém uma influéncia ne-
la. mas & uma televisdo de oposi¢do ao governo e que
interessa pra ela, de vez em guando. colocar a gente
pra falar, pra criticar, é€ um espaco que a gente tem'.

Segundo esta o6tica, a "TV da terra" seria uma emissora de
"oposigé&o" a0 governo local, constituindo-se como egpago para
veiculag@o de discursos orientados para a producio do ‘“desgaste
politico"” do PMDB - partido politico ao qual se ligavam o prefei-
to de Campina Grande e o governador do Estado - e para a prodyfao

do "povo" local como cidadao. Neste sentido, a produgdo social da
idéia da TV Borborema como emissora '"popular'" comportava a veicu-
lagéo de um discurso estrategicamente ligado & incitacéo do "po-

vo" para a negacglo da "pobreza'", da "caréncia' e da Tespontanei-

dade" e para sua afirmagdo como sujeito coletivo mobilizado em

favor da efetividade de direitos politicos conquistados e a con-
5 2

guistar .

1. O SINTAB e a TV Borborema estabeleceram um contrato para., a-
través de "A Hora do Povo na TV", apresentar um programa dirigido
especificamente para os servidores municipais, intitulado "A Hora
do Servidor".

2. Havia, portanto, um viés politico - a conformacfo das relagbes
politicas locais - constitutivo das condigfes de possibilidade da
"TV da Terra" e dos programas "A Hora do Povo na TV" e "Debate
na TV". Este viés - n&o apontado por seus apresentadores nos de-
poimentos concedidos para esta pesquisa - deve ser analisado como
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Assim, a orientagao "popular” adotada pela TV Borborema re-
sultava no acesso dos sindicatos "combativos' & emissora e, por-—
tanto, na emergéncia de préaticas e de discursos sobre o “povo”
partidos de lugares e estratégias opositivas ao discurso “origi-
nal" da "TV da terra". Conformava-se uma luta em torno da cons-
trugdo do "povo"; uma relac¢do de poder em que as praticas e o0s
discursos funcionavam como elementos estratégicos de producgdo da

realidade social.

Entretanto, a afirmac8o reposta pela "TV da terra” era a
afir&acao da “pobreza', da "caréncia', da "simplicidade”, da
"espontaneidade"” como expregsdes da "verdade” sobre a emissora e
sobre o "povo"” da cidade de Campina Grande. O sucesso de audién-

cia do projeto televisivo Associado seria indicativo do reconhe-

cimento social deste saber e desta "verdade'.

Assim, repdem-se as gquestdes: tendo em vista ac  condigtes !
objetivas e o programa geral da emisscra, o qgue foi feito para
tornar "forte" o lema adotado? Quais as praticas desenvolvidas
pelos programas A Hora do Povo na TV" e "Debate na TV" neste
sentido? Que elementos s&o decisivos na producl8o de uma “televi-

sao da terra”?

... continua...

uma série constitutiva do discurso contido no lema adotado e nos
discursos presentes nos programas. Esta série sera objeto de ania-
lise no capitulo seguinte.
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Os programas "A Hora do Povo na TV" e "Debate na TV" s&o
pecas—-chave deste projeto na medida em que, neles, evidencia-se a
idéia de "televis8Bio n8o-elitizada”. Assim, h&a que descrever seu
formato e apresentar o discurso interno de justificagdo de sua

emergéncia na emissora.
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1 - b) "A Hora do Povo na TV"

"A Hora do Povo na TV" resultou de experiéncia “popular”
comprovada na Radio Borborema, emissora ligada aos Diarios e E-
missoras Associados, em Campina Grande, com o programa "A Hora do
Povo™”. O trechos citados em seguida, colhidos dos depolimentos de
seus apresentadores para esta pesquisa, apontam para as condigdes
institucionais de sua emergéncia:

"E surgiu a idéia: "Mas, rapaz, que tal? Surgiu um
horédrio na televisBo”, o diretor Ezildo falou, ‘e eu

queria fazer um programa, sagim, povac! . Hu digo: “Eu
tenho uma idéla: é& estender o programa que eu fago no

e

radio pra televisdo .

"E por que nfo levar o programa com imagem, com a
participaclo do povo? Talvez a reivindlicaglo feita com
imagem fosse mals forte.

Estas colcocagdes feazem associagBo entre as 1déias de
"povdo", "participaglic” e "relvindicacfic”. Aesim, o sentido de "A

Hora do Povo na TV" seria constitulr-se como espago para o "'povo-

povio" participar. E o termo "participar” & empregado em sentido

~ preclso: enquanto iniciativa determinada a partir de suas condi-

¢Ses objetivas de vida, a participagfBo orientava-se para a rei-

vindicag8&o. A participagfo "popular” na televis8oc era entendida

49

S LT P




8
como “oportunidade para reivindicar" .

Este sentido permite que se perceba o ponto de vista Associ-
ada sobre o "povo" de Campina Grande: em primeiro lugar, o "povo”
era um grupo social distinguivel pela condig8o da "caréncia”, e,

em segundo lugar, os "carentes'" eram tomados como elemento fun-

dante da emergéncia do programa.

Mas importa levar em conta, de inicio, o carater geral de
improviso e auséncia de produgdo do investimento televisivo "po-
pular” Associado. Conforme as cita¢bes apresentadas em seguida,

este caréter & reconhecido por seus propriog apresentadores:

"Q programa naédo tem nada. Eu nunca me preparel préa

7

N}

fazer agquele programa. BEu trabalho numa parte, Fulano
noutro local. A gente se encontra um minuto antes, sem
saber o que val acontecer. Talvez seja essa a formula
do sucesso: ndo ter nada programado pra fazer. (...)0
programa ainda hoje n&o tem estrutura nenhuma. Mas tem
a forga do povo, a participagdo do povo'.

"0 programa nédo tem nenhuma producio, ndao tem tex-
to, € um programa feito na hora. O programa comega a
ser produzido, a ser feito, no momento em gue a gente
entra no estudio, no momento em gue os microfones sé&o
abertos e gue a cémera comega a noe focalizar”.

1. Posteriormente, ver-se—-a que, no discurso Associado justifica-
dor da emergéncia de "A Hora do Povo na TV", o sgentido do verbo
“reivindicar"” & desdobrado no emprego dos verbos Tdesabafar”,
"eriticar"., "reclamar'", "agradecer” e "pedir”. Este desdobramento
amplia o sentido do verbo agui empregado e define os contornos do

sentido da "participagéo popular” na "TV da Terra”.

2. 0s nomes "Fulano" e "Sicrano” estfo empregados aqui para subs-
tituir os nomes reais dos apresentadores-depoentes, funcionam
como artificio para indeterminar seus nomes reais e, assim, pre-
servar seus anonimatos. Na medida do necessério, este recurso
seré empregado em relagdo a pessoas referidas por outros depoen-
tes.



As citacoes que se seguen, colhidas dos mesmos depolmentos,
avangam & descrig8o Associada sobre o estilo emprestado a "A Hora

do Povo na TV":

"E um programa simples, popular. (...) Tem gente
que reclama do cenario, das cameras, da gualidade téc-
nica do programa. Mas 1sso nfio influil porque o povo néo
estd preocupado com a qualidade técnica o  programa.
{...) Talvers se o programa tivecgse todo material técni-

co disponivel, de alta qualidade, eu acho que nio =zeria

esse sucesso gque € hoje. S5e obedecendo todas as  teécni-
cas de televisdo, acho que nédo seria o sucese que &
hoje™.

"As pessoase intelectuais da comunicag8o criticam
aguela estrulura de programa. Primeiro pela prapria
deficiéncia técnica da gente. Se for tentar sofisticar
talvez n8lo atingjga seu objetivo. Mas as pesscoas véem as
colsas com padréo global: o apresentador tem que ser
bonitao, &a presenca tem que ser bonita, tem aqgue estar
bem vestldo, as pessoas tém que ir 14 e falar o que o
diretor programa, nac pode =air uma frase errada, nin-
guem pode gaguejar... O programa nédc tem igsco, nao. 0O
programa podia ser anti-televisivo para o padrio glo-
bal, mas € de mulito mals importancia para a populagaoc
gue qualguer padrao global’.

"Importa que o programa ¢ feito para atender &
propulagio. Se estéd tendo o atendimento da populacio, eu
acho que, pra mim, © que importa & isso. Agora de boni-
teza, galola bonita ndo dad comida a passarinho'.

A postura dos criadores da "TV da terra’ e dos apresentado-
res do referido programa em relaglo a estes empreendimentos con-
tribuia para a ccorréncia freqiente de erros técnicos e gituagosz
imprevistas dureante o programa. Esses erros e gituacdes sio abor-
dados nos depoimentos coletados nos seguintes termos:

"} programa sal errado direto. Ele sal errado, a
gente n&ao programa nada. O que sal erradoc é o que sal
certo. Se for consertar, o programa sal errado. Ele

nunca fol preparado pra dar certo. Brra a frase, troca
o nome da pessoa, isso € 0 gque € certo no  prodrama.
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0 conjunto de citacoes apresentado acima permite o desvenda-

mento do discurso norteador do estilo gque a "TV da terra" empres-
tava ao programa "A Hora do Povo na TV" e a visibilidade sobre o
"popular"” que este discurso continha: pretendia-se constituir um
espago televisivo para ser socialmente reconhecido como “espaco
televisivo popular”. Em vista da operacionaliza¢ao deste projeto,
a TV Borborema produzia a linguagem do veiculo ao modo de uma
linguagem "popular"”, preexistente a este veliculo. Basicamente, a
linguagem televisgiva Associada era determinada pela "carencia’ da
rrépria emissora e de seu publico telespectador. Assim, o grupo
social identificado com a "caréncia'" participava do projeto As-

sociado afirmando esta perspectiva.

Entretanto, quando os apresentadores reiteram a idéia de que
o "sucesso’” do programa residiria na auséncia de produciao espe-
cializada e asseguram que "0 povo nao eété preocupadc com a sua
{do programa €, também, da emissora) gqualidade técnica'’ se esta

0

operando com um saber instituido como "a" verdade sobre o "povo’.

Este saber define que "povo'", enquanto grupo social nédo i-
dentificado com a "modernidade’”, n&oc assimila produtos de quali-
dade. Sua relag8o com a racionalidade e a universalidade deveria
ser de indiferenga. Para os apresentadores de "A Hora do Povo na
TV", o "povo" n8o assimila o planejamento e a organizagdo; como
atributos caracterizadores da "modernidade”, estes atributos s&o
identificados como "gaiola bonita" e, portanto, nao se prestam ao

consumo e & fisionomia s6cio-cultural "popular’.
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O "povo" Associado era simples e esponténeo; sua rigueza (a
"forga" referida na citagdo apresentada acima) advinha da condi-
G880 de ser portador de valores ligados &s tradicdes e a4 cultura
"popular”. -0 "povo" era "humilde" e "puro" e, portanto, deveria
ser assistido com “"humildade"” e "carinho”. A tecnologia, a lin-
guagem tecnoldgica (televisiva) e os programas de conteudos inte-
gradores & modernidade destruiriam a "genuinidade'" contida no

“pove" .

A racionalidade regente da ordem capitalista era incompatl
vel & reprodugdo das virtudes "populares'. A linguagem televisiva
"popular" Associada era a linguagem da "tradig8o’ contra a lin-
guagem da "modernidade” e seus costumes "'nac virtuoscs”. O dise-
curso citado acima enxerga, no espraiamento da "modernidade’, de
suas técnicas e de seus valores, a demolig&o de uma ordem sodcio-
cultural especifica marcada pela regra das relactes sociais ba-

seadas nos sentimentos.

O ponto de vista Associado sobre o "povo" de Campina Grande
era definido a partir da idéia de que "o programa tem a forca do
‘povo”". E "povo" era o grupo social "pobre”, "simples” e porta-
dor de sentimentos adequados a uma ordem social baseada na tradi-
céo. As deficiéncias técnicas, o método artesanal de producido e
08 erros no emprego das linguagens técnica e vocal nido se consti-
tuiam em objetos de avaliagéo critica em direcadoc ao planejamento
e & qualidade. Pelo contréario, sua emergéncia era a emergéncia do

“"acerto" presente & logica "popular'; deficiéncias técnicas., mé-
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todo artesanal e erros eram expressoes funcionaie (poeltives); da
espontaneidade ‘“popular”. 0 investimento Associado sobre o po-
vo" ressaltava a sua condigdo de grupo social "espontaneo” e "pe-

dinte" para garantir as condig¢bes de reproducdo da tradiczao e dos

sentimentos.

Enfim, o discurso norteador do estilo de "A Hora do Povo na
TV" confrontavaﬂse com um ponto de vista "intelectual"” e, portan-
to, "elitista"” sobre o veiculo televis&io e sua linguagem. O pro-
grama orientava-se para a afirmac8o de uma estética e de uma éti-
ca ‘"populares”. E o "popular” Associado tinha o sentido preciso
apontado acima. Estava situado em uma determinada estratégia de
reprodugdc desse "popular’. Neste sentido, a participac¢édo ou a
reivindicagdo, a critica, o desabafo, o pedido e o agradecimento

"populares"” situavam-se nesta estratégia.
¥

O estilo "n&@oc—-elitizado” de "A Hora do Povo na TV" apresen-
tava-se, de inicio, pelo cenario que se reduzia a um fundo azul
com um desenho-logotipo chapado representando um homem, uma mu-
lher e uma criang¢a ao lado de um relédgio e, & frente, duas mesas
simetricamente dispostas de onde os apresentadores conduziam o

Programa.

As duas cameras disponiveis eram manipuladas de modo gue uma
permanecesse fixa no apresentador que se mantinha sentado, lia
cartas e atendia ao telefone e a outra se movimentasse para acom-

panhar o apresentador gue atendia aos participantes.



0O di&dlogo que estes apresentadores mantinham entre si, com
estes participantes e com o telespectador era pautado sempre em
linguagem cologuial. O vocabulario e a sintaxe empregados busca-
vam entrar em 8intonia com "um” estilo do cotidiano, da rua - a
linguagem "do povo'", 'da terra'. O depoimento que segue demonstra
o valor atribuido ao emprego do vocabulario e da sintaxe "popula-
res’:

"A gente usa linguagem simples, uma linguagem co-

loguial. A gente fala a linguagem do povo. Por isso o

povo nos procura, né? Porque a gente fala a linguagem

do povo. Eu me preocupo muito com a linguagem do povo,

eu n&o procuro falar dificil. Falar dificil por qué?

Una € gue eu néo sei falar dificil, né? Por isso & que

eu acho gue eu me identifico muito com o povo. O gque o©

povo falar prd mim eu entendo, ta certo?".

Esta citag8o é indicativa de que, em "A Hora do Povo na TV",
a sintonia da linguagem dos apresentadores com a linguagem "'popu-

f

lar” atendia a uma ordem interna & "TV da terra’” previamente es-
tabelecida. Tratava-se de uma tatica integrada a estratégia de
reproduzir socialmente a fisionomia socio-cultural "popular” As-

sociada.

Mesmo a fisionomia facial, os gestos e as roupas utilizadas
prelos apresentadores acompanhavam esta marca de "identificagéo
popular” ou "nadoco-elitizada”. A confluéncia destee elementos vi-
suals confirma-se na descrigdo que um dos apresentadores faz de
s1 mesmo e na identificagdo que esta descrigdo exprescsa em rela-
¢ao ao publico a que se pretendia dirigir:

"Eu acho que o povo brasgileiro & issco: & aquele
bonachéo, muito mal preocupado com as coisas. (...)}Eu
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acho gue eu represento a cara do povo brasileiro nesse
sentido. Por isso talvez (o programa) tenha essa pene-
tracao. (...) O relaxo do povo brasileiro, eu acho que

eu sou a cara dele".

O estilo "A Hora do Povo na TV" continuava ainda nos temas
regularmente abordados. Estes temas refletiam sempre o cotidiano
dos grupos sociais "populares” de Campina Grande e as "caréncias”
individuais e coletivas basicas destes grupose. Assim, destacavam-
se as praticas do apelo e da reivindicacé&o dirigidas 4 sociedade

e ao Estado.

No programa, a quest8o dos apelos e reivindicagfes apresen-

V;

1]
tava-se, portanto, como o fio condutor do programa e & reiterado

relos apresentadores em seus depoimentos para esta pesquisa:

"Fazer com que desperte mais ainda o espirito so-
lidario que existe em cada un de nds, certo? Mostrar as
necessidades de cada um, mostrar com carinho. com hu-
mildade, ta certo? Porque nds podemos fazer alguma col-
ga em prol do nosso irméoc. Se cada um fizes=se a sua

parte nesse mundo, o mundo seria diferente., ne? )
Ent&o, o programa tem esse objetivo principal: & ajudar
as pessoas carentes e despertar naquelas pessoas mais
abastadas o esplrito de solidariedade que existe dentro

de cada um de nos".

"Diante da caréncia do povo, sem ter espaco para
chegar as autoridades... As pesscas tém., na TV Borbore-
ma, esse espaco pra chegar a qualquer sutoridade e  di-
zer com malis seguranca que a auvtoridade wvail ouvir.
(...) Ela podia reivindicar e al reivindica muitas coi-
sas’ .

0 gancho para essa participacgéo era dado pelos préprios a-
presentadores na medida em que os temas referidos tocavam sempre

0 interesse do publico ao qual se pretendiam dirigir.
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Davam-se avisos sobre concursos para empregos, condigbes de
inscrig#éo em cursos profissionalizantes, comentavam-se os Ifatos
do cotidiano local tais como aumento de precgos dos transportes
coletivos, préaticas criminosas e juridicas de repercussiao soclial,
politicas publicas, precariedade dos servigos de fornecimento de
agua, custo desses sefvicos para o consumidor, pagamentos dos

funcionalismos estadual e municipal, dos aposentados, etc.

Enfim, tomavam-se as questdes das ''caréncias” por habita-
¢80, saude, educagdo, seguranca, saneamento basico, transporte
publico, etc. No pano de fundo deste quadro de caréncias, a qgues-

tao da fome era apresentada constante e incisivamente.

Também homenageavam—-se e parabenizavam-se "autoridades” do
Estado, primeiras-damas, vereadores, pelas realizacgbes de inte-
resse social, pelas promogdes e visitas em bairros populares,
passagens de aniverséarios, etc.

Gardy

Assim, a "TV da terra'" configurava o espago da "partJ‘.c::'Lpau;ri.'l'r!&;‘l‘;iﬁ
L
o A
popular”. Em "A Hora do Povo na TV" esta participacéo era o ele-.
mento decisivo da "TV n&o-elitizada" e, por seu meio, o “povo”

aparecia e falava como n&o se via em outros programas € e€m outras

emissoras de TV.

, Neste momento, os participantes procuravam, pediam, apela-
vam, denunciavam, lamentavam, protestavam. Especialmente notavel,
aqui, era o apelo por emprego e por feira. Tratava-se, na verda-

de, de uma lista inesgot&vel de pedidos por que sempre refletin-



do o© universo da "carencia popular”. Nao eram raras as ocasites

em que o/a solicitante emocionava-se enguanto relatava seu drama.

Apelava-se por empregos para vigilante, zelador, doméstica.,
agricultor e toda ordem de servigos socialmente reconhecideos como
fungdes profissionais "populares'”. Apelava-se também em favor dos

gue almejavam a prestagdo autdnoma de servigos e demandavanm L1-

teiros, carrogas, etc.

Havia convites para shows beneficentes, protestos conbra
maus tratos a presidiéarios, dentncias de consumidores lesados no
comércio local, de deficiéncilas no atendimento do servico publi-

co, etc.

Havia ainda as solicitagdes de apoio a projetos de valoriza-
g80 social, por passagens de onibus, por bens de onsumo bagicos
& reproduc8o da vida individual tais como remédios, alimentos,

proteses, sangue, enxovails para bebés, redes, colchbes, etc.

Ocorriam avisos de promogdes religiosas, torneios de fute-
bol, cobjetos e documentos perdidos e de procura por parentes dis-
tantes, perdidos ou despedidas/homenagens aos gue iriam para o
sul do pais. Conforme a citag8io seguinte, esta miecelénea de avi-
sos, pedidos, protestos, agradecimentos, reivindicagles, etc.,
o3 oﬁjeto de analise de um dos apresentadores em seu depoimento:

“"Chegou ao ponto de até as pessoas qQue se sentiam
s6s irem &0 programa pedir companhia. Companhia das

mais estranhas em termos de uni8io. A gente conseguiu
realizar trés unides que ainda hoje, depois de mais de



dois anos, as pessoas continuam juntas, moram Jjuntas’.

Em "A Hora do Povo na TV" esta participag¢8o ocorria através
da presenga efetiva do interessado no estudio, ao vivo. por car-
tas, bilhetes e, ainda, pelo telefone. O anonimato permitido por
este meio favorecia a ocorréncia de fatos imprevisivels e, por
vezes, contrarios & estratégia produtiva da "TV da terra”. As se-
guintes citag¢bes, colhidas dos depoimentos dos apresentadores,

refletem a repercuss8o interna a "TV da terra” destas ocorrén-

cias:

"E quando vocé abre o telefone e alguém fere muito
‘sem ninguém ver quem € que egtidA assumindo a responsabi-

lidade. Eu tenho muito medo do programa nessa hora do
telefone aberto. (...)Eu tenho muito medo disso porgue
€& um programa aberto. (...)Chegamos a pensar em tirar o

programa com esse medo' .

"E tanto que ja recebemos até trotes no ar. 0O te-

lespectador chega ao ponto de dizer palavrdes com o8
apresentadores".
0O cuidado Associado com a afirmagiio de sua vigibilidade

"popular” no programa ocorria mesmo com o participante presente
ao estudio. A citag8o gue segue, colhida do depoimento do cine-

grafista para esta pesquisa, reflete este cuidado:

"A pessoa quando vai fazer um arelo, deve fechar

no rosto dela préa saber se ela esta fazendo aquilo
quando precisa ou se é um aventureiro. Vocé olhando
dentro do olho da pessoa, vocé sabe se aquela pessoa €

aquilo que estd falando ou néo é. A gente procura sem-
pre botar a pessoa que estd falando para a populagéo
ter uma reflex8o. Um pais que tem muitos vigaristas,
isso, aquilo e aquilo outro... Com a imagem, vocé tem
mais uma definig¢do se aquela pessoa & o gue diz".

A emergéncia do sujeito que, através do anonimato permitido
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pelo telefone aberto, agredia os apresentadores e a outrem = que,

mesmo presente ao estudio, utilizava-se de "astuclias'" para obter

“"ganhoe"” da sociedade ou do Estado, causava "medo” na "TV da ter-

¥

ra”. A "astucia popular"' negava o saber Associado sobre o "povo’.
0O "medo"” em relacg8o & emergéncia deste sujeito no programa ex-
pressava a perplexidade Associada frente & fatalidade da veicula-
C:f:’!.o, no espago mesmo do programa, de enunciados e imag,ens sobre o
"povo” - enunciados e imagens oriundos do lugar de sujeito "povo”

instituido pela emissora - comprometedoras de sua estratégia de

produgdo do “"popular”.

Os lideres comunitdrios marcavamn presenga no programi  para
tratar dos temas de sua area: informes de assembléias, campanhas
eleitorais, festas, solicitagles, denuncias ou agradecimentos Ao

poder publico por servigos prestados & comunidade, etc.

Emn "A Hora do Povo na TV" ocorria ainda a participag8o de
sindicatos de trabalhadores. Eram sindicatos .cujas bases (pro-
fessores e funcionarios publicos, por exemplo) eram significati-
vamente "populares" e, como tais, supostas constituintecs da au-

diencia do programa.

Assim, o Sindicato dos Trabalhadores em Educagfo da Rede
Privada do Estado da Paraiba (SINTEEMP) e o Sindicato dos Traba-
lhadores Publicos do Agreste da Borborema (SINTAB) marcavam pre-
senga regular. No programa, estes sindicatos procuravam divulgar
az politicas de promog&o de suas categorias e da Central Unica

dos Trabalhadores (CUT) a que eram vinculados. Este interesse

61



resultou na compra € uso de horéario regular, pelo SINTAB, para a-

presentacg8o, uma vez por semana, de seu "A Hora do Servidor'.

Conforme o0s depoimentos coletados Jjunto aos apresentadores
de "A Hora do Povo na TV", e citados a seguir, a "TV da terra”
demonstrava acatar positivamente a presenca do movimento sindical

e de suas praticas e discursos '"politizantes” no programa:

"Os sindicatos tinham uma tribuna pra divulgar,
préa falar préa categoria. Foi o caso do SINTAB. Inclusi-
ve comprou um horario porgque sentiu que o programa ti-
nha essa penetragdo. Pela prépria facilidade'.

"0 SINTAB sempre teve espaco no programa € Sempre
vai ter espago. Por que o SINTAB representa o gque? 0O
SINTAB n&o representa Cozete Barbosa. Entdoc a gente
criou aquele espac¢o, "A Hora do Servidor"”, ndao foi pen-
sando em Cozete Barbosa, n&o foi pensando na Jandira
Rodrigues, n&o fol pensando na Francisca Rodrigues, nos

1

dirigentes do SINTAB . E sim, nos servidores munici-
pais. SA0 gquantos servidores que existem em Campina
Grande? N&o sei, parece que sdo 35 mil servidores. En-
téo o SINTAB vinha com um programa trazendo informagdes
quée interessavam ao servidor. Por isso que o SINTAB tem
esse espago garantido no programa’.

0 sentido "politizante"” da préatica e do discurso sindicais
em "A Hora do Povo na TV" implicava o cruzamento da estratégia
conduzida pela TV Borborema de produgéo do "povo"” como grupo so-
cial portador das "tradigdes” da "terra” e da estratégia de pro-
dugdo do "povo" como grupo social orientado para o exercicio da
cidadania. Certamente, tratavam-se de investimentos préaticos e
discursivos orientados para projetos diferenciados - e ate diver-

gentes - de construcgsio de um mesmo grupo social. No entanto, a

1. Os nomes referidos nesta citag8o s&o os nomes de dirigentes do
SINTAB.



pratica e o0 discurso sindicais em "A Hora do Povo na TV" eram

“autorizados" pela "TV da terra" e conformavam-se como subprodu-

tos de sua producéo como emissora “popular’”.

“A Hora do Povo na TV" recebia também artistas (cantores) da
regisio, divulgava seus trabalhos em discos e casas de shows, pro-
movia concursos de dangas inspiradas em sucessos musicais “da
moda"” e estimulava a participag8io de "artistas populares” anfni-
mos. Conforme depreende-se da cita¢lio apresentada abaixo, colhida
do depoimento de um apresentador do programa, a emergéncia da
"cultura” em "A Hora do Povo na TV" estava integrada a ordem
"popular” da "TV da terra':

"A cultura n8o tem espago. Ent8io, "A Hora do Povo

na TV" pegava o artista pléastico, o artista popular, do

embolador, do violeiro, do cantor, do ator, tudo agui-

lo! Ele ia pra la, ia representar, cantar, tinha opor-

tunidade de brincar com o povo, de falar com o povo e

divulgar mais seu trabalho. Quantas pessoas de bairro,

o mais simples possivel...".

Assim, o artista do ‘"povo'" trazia os elementos da
"tradigao", da "espontaneidade" e dos "sentimentos” caracteriza-
dores do "popular" Associado. Neste sentido, o artista reiterava
os enunciados e as imagens sobre o "popular” que a TV Borborema
cuidava em imprimir no imaginario do telespectador. O artista
corroborava a idéia Associada sobre o "ser popular”;: através da

performance do artista, a "TV da terra"” atestava e difundis a fi-

sionomia s6cio-cultural deste "ser'.

L)

A presenga de artistas no programa, geralmente encaixada em

seu bloco final, além de proporcionar o entretenimento tipico a
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midia televisiva, compensava os 'climas'" densos gerados a partir
dos dramas apresentados em seu decorrer. A citac8o que segue,
colhida do depoimento de um dos apresentadores, confirma esta
tatica:

"As vezes, o0 programa fica sério, seriissimo; do-
encas horriveis s8o mostradas. Al aquilo fica muito
tenso. (...)No final a gente goeseta de deixar pra misi-
ca, uma coisa mais suave, pra amenizar mais um pouco’ .

A citagdo seguinte €& indicativa de gue a preocupagao AsSsSo-
ciada com a operacionaliza¢gdo da tatica de permear seu projeto
televisivo com "leveza" e "espontaneidade” era perseguida durante

todo o programa:

i

"Eu gosto mais do programa naquele dia em que eu
soltei mais piada. Nao & soltar piada por soltar piada.
Mas porque encaixou. Uma frase que uma crianca solta, a

espontaneidade daquela frase... E quando tem uma atra-
¢ao boa. E uma pessoa gque, por malils simples que seja,
consiga transmitir alguma coisa pro povo. Colsa inte-

ressante, qQue o pessoal goste mesmo.”

“"A Hora do Povo na TV" mantinha. ainda, um quadro intitulado
"Informe Policial"”. O "Informe Policial" era a cronlica da crimi-
nalidade local e centrava—-se na composigéao chapada de sujeitos
moralmente uniformes e opostos, sem gue se verificasse ligacao
reflexa entre ambos. O repbrter responsavel pela produgdo dezte
guadro, em depoimento prestado para esta pesquisa, descreveu o
estilo de suas reportagens nos seguintes termos:

"Isso me realiza: quando a gente tem oportunidade

de denunciar um bandido de alta periculosidade, de de-

nuniciar um elemento que assassinou um aposentado, que

violentou uma crianga, que praticou um crime barbaro
matando um pai de familia com 30, 40 facadas. AL, na-

quele momento que a gente denunclia com coragem. mos-
trando para a sociedade quem & realmente o marginal.
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guem e o bandido, ai eu me sinto realizado. Porgque n&ao
é gd aquele bandido pé-de-chinelo, ladrd@oc de galinha,
gue a gente se realiza em denunciar. Eu prefiro, eu me
realizo muito mais quando tenho a oportunidade de colo-
car no ar uma matéria contra um elemento de alta peri-
culosidade, um elemento importante da socledade que
praticou um delito, uma matéria gue repercute na cida-
de".

]

Os termos empregados pelo repéorter policial sic indicativos

da pratica e do discurso maniqueista e estereotipizador do jorna-

lismo policial da "TV da terra”. No referido quadro, o repérter
emitia Julzos de valor sobre os individuos (o individuo ‘“traba-
lhador"” e "honesto" era "moral” e relativo ac "pove' e a “socie-
dade” e o individuo praticante de delitos era "elemento” e "mar-

"

ginal”) e incitava o "povo"” a legitimar sua segregacgido social e

exterminio fisico.

Este conjunto de praticas chegava a audiéncia em imagens que
compunham o estilo que a "TV da terra" pretendia promover. Apesar
da desordem aparente, o produto "A Hora do Povo na TV" era exibi-
do com critérios definidos. Segundo o depoimento concedido pelo
cinegrafista, e citado abaixo, estes critérios tinham a "sensibi-

lizagdo" do telespectador como fonte de referéencia:

“"Eu acho agque sensibiliza quando eu mostro, que
reflete aquele apelo de uma pessoa chorando, uma pessoa
falando &a verdade. Gue a gente mostra e o povo da uma
resposta. Quer dizer: com aquela imagem que eu fiz. o
pessoal ajudou a pessoa. (... )As imagens: apelo, a pes-—
soa chorando, a pessoa no desespero... (...)Ela quando
comega a falar, vocé tem que saber mostrar a imagem
correta que €& aquela imagem que val passar. Se ela esta
pedindo, se ela tem um defeito fisico, & preciso mos-
trar o defeito fisico dela. Se ela estad precisando mes-
mo, € preciso mostrar o rosto da pessova € 0 apelo qgue
ela fizer para que o povo se seneibilize’.
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Estas eram, enfim, as préaticas/concepg@es de "A Hora do Fovo

na TV" para fazer uma "televisdo voltada para o povo', 'nidc-eli-
tizada", em que "o povo participasse mais", 'préd que a televisgido
se tornasse mais de casa'" e fosse, enfim, uma televisdo "popu-
lar" e da "terra'. -
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1 - ¢) O "Debate na TV”

Na verdade, a emergencia do "Debate na TV", a partir de
18991, €& a retomada de uma experiéncia ocorrida no ano anterior,
em que 2Z¢& Lulz apresentou o programa “"Tribuna Livre” na mesma
emissora. Esta experiénclia ocorreu no momento em que se disputa-
va, em segundo turno, o cargo de governador do Estado. Nesta con-
Juntura, o "Tribuna Livre"” atendia sos intereeses Assocliados na

corfelac&o de forgas presente aquela disputa.

Zé Lulz & jornslista, dirigente da Bolsa de Mercadorias da

Paraiba, em Campina Grande, e politico.

Iniciou sua carreira politica como vereador em Campina Gran-
de, no ano de 1973, pela Alianga Renovadora Nacional (ARENA).
Deste entf8o, vem atuando no poder legislative. Entre 1877 e 1982
ocupou a fungdo de 20. secretério da Cémara Municipal de Campina
Grande pelo Partido Demccrétlico Scecial (PDS). Na legislaturs de
1989 a 1992, da Camara, fol lider do Partido Democréatico Traba-

lhista (PDT}.

Atualmente, 26 Luiz é deputado estadual (eleito em 1994),

por esse ultimo partido, tendo conquistado 16.529 votos, dos
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) 1
guais 14.006 no municipio de Campina Grande .

Assim, no programa 'Debate na TV", as figuras do politico e
do apresentador de televisao confundiam-se na mesma pessoa. De

conformidade com a citag8io que se segue, colhida de seu depoimen-

to para esta pesquisa, Z¢€é Luiz considera que estas atividades =d0

complementares:

"Como politico, eu tenho quatro paredes e um mi-
crofone. Uma tagquigrafas copiando la os dados gue eu
disser no meu discurso. Mas lad na televisdo, nao. Eu
atinjo a todos indistintamente. Eu entro na casa do
cidaddoc sem pedir licenca. Entdoc, eu me realizo como
jornalista. Como politico, apenas eu me completo. Por-
que eu procuro apenas dar complemento & minha atuacgéo
de Jjornalista na atuagido de politico. FPorque politico
eu estou, ndo é isso? B jornalista eu sou. Porque eu
sou formado em Jjornalismo. Ent&o, eu posso perder uma
campanha politica. Agora, Jjornalista eu niaoc vou deixar
nunca de ser'.

Na TV Borborema a partir de 1991, as figuras do politico e
do apresentador de televisdo convergiam para a difusdo de préati-
cas e de discursos de oposigl@o aos governos do estado e do muni-
cipio 1ligados ao Partido do Movimento Democratico Brasileiro!
(PMDB) . Para Zé Luiz, prética e discurso oposicionistas diziam
respeito ao compromisso "corajoso” com os interesses "populares’.
Segundo o apresentador, este compromisso ¢ teria aproximado do
projeto da "TV da terra”:

“"N&o ¢ todo mundo gue tem a coragem de fazer, como

também néo ¢ toda emissora que abre o egpacgo, que bem s

confianca de deixar que um jornaliesta, que um homem de

imprensa, faga um programa desse estilo’.

1. Dados fornecidos pelo préprio deputado.
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lista e politico. Sua performance geral (fisionomia facial, pos-
tura fisica, linguagem e vestimenta) demonstrava a condigéio de
ocupar wum esgpago sdcio-econdmico diferente e superior ao dos a-

presentadores de "A Hora do Povo na TV'.

A partir desta performance pessoval e das condictes de produ-

¢80 apontadas acima, o apresentador estruturava suas praticas e

seu discurso. Por principio, o interesse era fazer um programna

gque “"fosse ao encontro do povo', gue "abrisse espago pro povo'.
1

Este principio explicaria a audiéncia atingida pelo programa

"Debate na TV".

"Nés conguistamos audiéncia exatamente porque nos,
em vez de apenas apresentarmos sé o programa, nos @ a-
briamos espago para gue o povo apresentasse o programa.
Wuer dizer, o que faz com gque o programa possa alcangar
um bom indice de audiéncia & exatamente isso: gquem faz
0 programa € o proéprio povo. Com as suas questdes=. com
a sua palavra, dizendo as coisas como ele gostaria que

fosse".

Apesar de ter em conta o principio de que "o prédprio povo
fizesse o0 programa’, por sua elogtiéncia, Zé Luiz tomava a cena e
definia a marca do programa em ultima instancia. Conforme a cita-
¢80 que se segue, colhida de seu depoimento, o apresentador reco-

nhece seu estilo eloauente:

"As pessocas até dizem: "Bom, mas Zé Luiz fala de-
mais” . Eu n8o sei. E porque eu gostaria de falar wmenos.
Mae eu nfo sel ficar calado. Eu vejo a coisa = quero
falar. Talvez seja até um erro dentro da comunicagio.
ndoc &7 Mas que a gente trata de corrigir, e gue procura

1. As questdes da audiéncia e da repercusséo social do "Debate na
TV", como também de "A Hora do Povo na TV", serfio objeto de ana-
lise no item "d" deste capitulo.



corrigir ou aperfeigoar".

0 principio de "ir ao encontro do povo, do seu sofrimento e
de suas esperangas’ conduzia o apresentador & postura politica
oposicionista. A seguinte citacgfio, também colhida de seu depoi-

mento, analisa esta postura:

"Ali no meu programa eu digo o que eu quero, CoOMo
renso e atinjo os meus objetivos. Eu quero ser ouvido
prelo prefeito. Eu guero que ele saiba o que esta acon-
tecendo, uma colsa numa rua, e que ele ainda nao fez.
Aguilo que foi, as vezes, promessa de campanha. BEu que-
ro que o gevernador tome conhecimento de gue uma cidade
esta se acabando porque ndo tem agua. Porque nao fez um
agude, porgue nédo foi distribuida uma semente para que
houvesse produgdo na agricultura. Entdo, através do meu
programa, eu consigo chegar até o governador e dizer o
gue eu quero'.

Habitualmente, Zé& Luiz iniciava o "Debate na TV" agradecendo

a Deus pela oportunidade de estar apresentando mais um prograws,

e ao publico pelas cartas enviadas.

0O conteudo destas cartas refletia as condigbes de vida do
publico preferencial do programa. Na medida em gque expressavam
recorréncia a um apresentador de televisfo gque também era politi-
co, as cartas continham o tom do apelo como quest8o de fundo. A
referéncia ao contelGdo daquelas cartas, ou mesmo a leitura de
alguma delas, servia de ponte para Zé Luiz realizar prelegdes
como a que se segue:

"Tenho tido éxito quando bato numa porta para con-
seguir emprego, mas infelizmente Campina Grande & hoje

uma cidade gue n#io tem emprego. Lamentavelmente as au-

toridades n8o estBo preocupadas em fazer surgir emprego

préa vocé gue estd me dando a satisfac8o de assistir meu

programa, para fazer crescer o mercado de emprego para
o filho desta cidade. As autoridades ndo estdo ligando



bulhufas para um problema que é& sério, meu Deus do ceu!

Esta € que é a grande verdade. NOs perdemos uma grande
oportunidade. Estd4d ai o Dr. Ronaldo da Cunha Lima, fi-
lho de Campina Grande, estéd deixando o governo sem que
Campina Grande tenha crescido economicamente, sem que a
cidade tenha recuperado sua pujanga econdmica como Ca-
pital do Trabalho. Culpa nossa gue nédo reivindicamos,
dos lideres de classe que cruzam ©0s bragos e s60 defen-
dem o interesse proprio. Nés somos um podlo de confec-
cdbes forte. 0O exemplo de Sta. Cruz do Capibaribe & um
grande exemplo. Precisa pressionar o governador. Preci-
sa de homens que tenham coragem de dizer as coisas. A
preocupacdo de todo mundo &€ em fazer festa - & o secre-
tario, o deputado, o prefeito. Todos vao aparecer na
hora da festa. Na hora do emprego., que & essencial, ba-
sico, ninguém aparece. Com emprego ninguém vai pra por-
ta de politico pedir ajuda pra comprar remédic, fazer
feira, pagar conta de luz, de &agua. Porque esta conse-
guindo se manter com o seu suor. Esquecem de fazer exa-
tamente o que é essencial. 0 governador conhece os pro-
blemas, cuidou de muita coisa, mas este setor nio foi
atacado e nada foi feito. E o jovem vai sofrer 1la no
sul do pais. Agora tome festa para o povo! Eu nao gosto
de festa, problema meu. Até deve fazer, o lazer & im-
portante. Mas o emprego, sim, esse & que & importante.
Us senhores ndo estiéo preocupados em fazer com que sur-
ja emprego em Campina Grande. O politico tapeia, prome-
te e nao faz o qQue pede gquem bate a sua porta. Aprovei-
ta., Ronaldo. esses 15 dias que faltam. Porgue ele tem
interesse. Eu ndo sou correligionario de Ronaldo, né&o
estou no partido dele. Os senhores que estéio ao lado
dele € que tém que mostrar. Porque ele nao pode ver
tudo. Sr. prefeito, srs. deputados, & preciso fazer sob
pena de Campina Grande ficar mais pobre. Eu preciso é
de empresas abrindo suas portas, de fabricas poluindo o
céu de Campina Grande, gerando trabalho para o povo'.

Citacg8io longa, com a vantagem de apontar as questfies essen-
ciais do discurso de Zé Luiz. Enguanto em "A Hora do Povo na TV",

08 apresentadores destacavam a "questdo social’, Zeé Luiz ersa

explicitamente politico.

Havia, inicialmente, a constatacfo (e a denuncia) das condi-
¢des de vida do “"povo". Estas condigdes diziam respeito & preca-
riedade ou auséncia de habitagdo, saude, educacdo, saneamento,

transporte coletivo, seguranc¢a, limpeza publica, etc. A questéao
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do desemprego permeava e agravava as outras “caréncias". HNo
"Debate na TV", estes temas eram tratados como temas "politicos’:
aes '"caréncias populares'’ eram produzidas pela politica e, rno dis-

curso do apresentador, traduziam-se como efeitos do "descaso dasz

autoridades” em relag8o ads interesses "populares’.

Para Zé Luiz, estas condigles foram produzidas pela con-
fluéncia de, pelo menos, dois processos politicos e econétmicos: a
rerda do entusiasmo do "povo de Campina Grande” para lutar pelo
desenvolvimento da cidade com a conseqliente reabertura do mercado
de trabalho e o descaso/omisséo das "autoridades" e "classes di-
rigentes” do municipio e do Estado na promog@o desse desenvolvi-

mento.

Assim, Campina Grande, que "ja& tinha sido a “Capital do Tra-

7

balho ™, do progresso e do desenvolvimento”, distinguia-se, entao,
como uma '"'cidade pobre", '"'que n&@o oferecia emprego para seus fi-
lhos".

No depoimento concedido para esta pesquisa, Z2é Luiz referiu-

estes temas nos seguintes termos:

wm
@
a

"Campina Grande & uma cidade em que tudo que el
conguistou foi gracas & ag&o do seu povo. E ela deixo
de conguistar exatamente por conta da omissé&o. Porque a
partir de um determinado tempo da historia de Campina
Grande, o seu povo, a sua gente, passou a se omitir. As
pessoas passaram a achar, ent@o, gue era muito mail
facil usar as benesses do poder em seu beneficio pesso-
al do que trabalhar no coletivo. Enta&c, com isso, a
cidade perdeu o seu elda, perdeu muito da sua capacidade
de fazer as colsas, de criar, de crescer, de progredir.
Perdeu e precisa reconguistar isso’".

a

o f

w
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Ze Luiz indicou, ainda, o caminho a ser trilhado para a re-

vers8o do quadro econdmico e politico local que tinha desenhado:

“"Campina Grande foi forte porque néo existia par-
tidos. O partido era Campina. EntAo precisa unir forcas
prréa que a cidade possa voltar a crescer'’.

O programa "Debate na TV" era representado por seu apresern-
tador como © espago para que os "'partidos’ se desfizessem e a
"unido de forgas" se tornasse realidade. Zé Luiz expresgsava esta

repregentagéo no ar:

"Quando a gente faz qualquer colocacgfio, as pessoas
dizem: "Bom., & porque ele & contra Konaldo . Eu nio sou
contra Ronaldo. Eu sou a favor de Campina. "HNao. & por-
gue ele & contra Cassio”. Eu nao sou contra Cassio. BEu
sou a favor de Campina. "Nao, & porque ele & contra
determinado deputado estadual ou determinade deputado
federal”. N&8o. Eu sou a favor de Campina. BEu quero Cam-
pina Grande. BEu quero que Campina Grande volte a cres-
cer. Eu quero unir todos. BEu quero conversar com Ronal-
do, queroc conversar com Casslio, eu qQuero conversar com
Felix, eu guero conversar com Dr. Agostinho, presidente
da Federac8o das Industrias, eu quero conversar com
‘Eder Medeiros, presidente da Associacg8o Comercial, eu
quero conversar com o8 sindicados, eu quero conversar cHE
com o8 homens do povo. Bu quero conversar com todos. Eu ‘jfﬂf
n&o sou candidato a nada. Bu ful eleito agora. Eu né&o T,
estou fazendo politica. A politica que eu fago € a po- !
litica de Campina'.

O apresentador, no "Debate na TV", descrevia também o papel

que procurava desempenhar no encaminhamento proposto:

"Eu vou gritar agqui no meu programa, vou gritar na

Assembléia, onde eu estiver. Préd que a cidade seja sa-
cudida. Campina Grande me deu 14 mil votos. Isso &€ uma
responsabilidade. Vocés que se omitem, salam da frente,
porque eu vou gritar. Por enquanto eu estou falando em
entidade de classe, depois eu vou dizer o nome dos di-
rigentes. Pra ver se vocés fazem alguma coisa. Campina

Grande precisa & de emprego para O Povo' .
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Assim, Zé& Luiz punha-se como mediador e condutor do processo
de discusséo orientado para a retomada do desenvolvimento econé-

mico-social local.

No programa "Debate-na TV", Zé Luiz construia a auto-imagem
de mediador e condutor investindo contra as "autoridades" e as
"classes dirigentes” do Estado e do municipio e afirmando seu
vinculo politico com o "povo"; denunciando suas condicbes de vi-
da, estimulando e intermediando as atitudes de solidariedade ao

seu "sofrimento” e apresentando sua "forga", suas “"esperangas’ e

“"aspiragdes".

0 wvinculo politico "popular"” de Zé Luiz iniciava-se pelo
estimulo & participag8o no "Debate na TV". Conforme a citac#o
apresentada abaixo, colhida em um programa, Zé Lulz reiterava sua

satisfagdo pessoal e os beneficios desta participacao:

0

E eu até agradego a Deus. Porgue as pessoas con-
tinuam escrevendo. Isso é muito bom. E bom, sim. Forque
nos continuamos sabendo o que € que as pescoas  querem,

o que elas desejam, aonde elas querem a presenca de
nossa reportagem, o0 gque elas gostariam de saber sobre
uma discussfo que nos levantaAssemos no NOsSs0 programnsa.

Entao, por isso eu fico feliz e agradec¢o a meu [Deus”

A participag8o “popular" era a condigéo de legitimagéo so-
cial do apresentador como lideranca. A recorréncia "popular” ao
seu programa implicava o reconhecimento social da condig8&o do
apresentador como condutor politicou dos interesses “populares’.

A audiéncia era convidada (estimulada) a participar do programa

para afirmar Zé Luiz como portador desta imagem politico-social.



Assim, enquanto em "A Hora do Povo na TV" participar signi-
ficava afirmar a "carencia', a "humildade', a "espontaneidade”, a
"honestidade" e as "tradigdes" afirmativas da especificidade sgo-
cio-cultural" da “terra', no "Debate na TV" a participacio Jja

ganhava o sentido de afirmagdo do apresentador como lideranca

politica "popular".

Se em "A Hora do Povo na TV" a ﬁarticipae&o era definida a
partir da urgéncia do caso, da disponibilidade de tempo do pro-
grama e do espago fisico do estiudio, no "Debate na TV" o "povoe”
era constituido como participante a partir de critérios levados a
efeito como "producgéo”. Neste sentido, a figura do assessor era

fundamental. O apresentador referiu-se a estes critérios em seu

depoimento:

i "Eles (os participantes) atuam através de ca
que escrevem para o programa. E al eu vou as suas casas
e la converso com eles. E eles me mostram o problema.
(...)0 programa atende o publico das formas mais diver-
sas. No contato direto, através de cartas e atraves do
telefone. Do telefone dentro do préprio programa. E  do
telefone tambeém da minha prépria casa, do meu ambiente
de trabalho onde eu tenho secretaArias pra anotar tudo o
gque o povo gostaria da nossa presenca’ .

0 cinegrafista que acompanhava Zé Luiz complementou a des-

crigédo apresentada acima:

"Porgque Zé Lulz tem a parte de assessoramento.

Fica o assessor dele. 580 apelos em namero menor. 50
vai aquele apelo que Zé Luiz seleciona, que acha que
estéd correto. O assessor pega o endereco da pessos... A

gente conta o numero de apelos que n8o foram atendidos.
580 poucos. Zé Luiz € um Indice de quase zero”
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Enguanto elemento constitutivo da produc¢aco do programa, o
assessor atuava em fungdo da eficiéncia da produgio do lider.
Assim, a estratégia de Zé Luiz situava o "povo" numa perspectiva
de racionalidade, de construclo metddica para um objetivo com
contornos politicos definidos. O "povo" era o grupo social legi-

timador do lider e da configuracfo das relacOcu locais de poder.

Além de por carta, a "participagéo popular"” ocorria também

através do telefone. O aparelho estava disposto sobre a mesa d

[yl

trabalho como elemento constitutivo do programa, com a linha &a-
berta para o telespectador. As leituras de cartas, prelecgbes e
entrevistas eram interrompidas para o atendimento de ligagoes
telefdnicas. Assim, a participag¢&o, no sentido apontado acima,
era instituida como principio determinante da estratégia de Ze

1
} 175 15 -

Basicamente, o publico escrevia ou telefonava para pedir em-

prego, denunciar "caréncias" ligadas a infra-estrutura urbana ou

& incompeténcia/ineficiéncia dos servigos publicos, denunciar a' '

2
“"omiss8o das autoridades” no atendimento dessas 'caréncias” e

1. Assim como em "A Hora do Povo na TV", o instituto do telefone
aberto para o telespectador no "Debate na TV" abria espago para a
emergéncia do sujeito recusante ao papel, proposto pelo apresen-
tador, do "povo'" como grupo social produtor da imagem de Zé Luiz
como lideranga "popular”. O terceiro capitulo retomard o tema da
emergéncia deste sujeito em relagdo ao "Debate na TV' e o seu
sentido em rela¢@o ao investimento "popular”™ da "TV da terra”.

2. A express@o "omiss8o das autoridades” estd citada aqui entre

aspas para ressaltar a assimilac8o, por parte do telespectador,
dos gnunciados empregados pelo apresentador.
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para apelar junto ao politico/apresentador para que falasse em

seu favor.

Mas o apresentador era solicitado também para fazer reporta-

gens com portadores de deficiéncia fisica, de patologias incura-

veis e com niveis baixos de renda. Importava que, atraves do
"Debate na TV", se levantassem os meios necesséarios a4 subsistén-—
cia do apelante. Esta préatica era regular no "Debate na TV'. Con-

forme a citagdo seguinte, Zé Luiz atribula a estas campanhas um

carater decisivo no conjunto de seu trabalho:

"Quando eu apresento aquele quadro., que & um qua-—
dro gue eu criei, que & um guadro de apelos do povo,
que € a concretizaglo de um sonho, de uma esperanca...
Aquele quadro é quando meu programa atinge um maior
indice de audiéncia. E que hd uma participac&o muito
grande. E porque as pessoas comecam a ligar para o meu
programa e comegam a ajudar aquela pessoa que estia pre-—
cisando ser ajudada. (...)Ent&o, esse lado humano das
pessoas que assistem o0 meu programa € uma coisa que me
impressiona muito. E eu vejo muito nele, o dedo de
Deus, da vontade de Deus tocando no coragéio e na mente
das pessoas”

Numa sesituac8o concreta, no ar, de apelo por cadeira de ro-

das, Z& Luiz completou seu ponto de vista:

"Eu sinto que Deus estd me usando . Porgue eu es-
tou procurando fazer alguma coisa pelo meu proximo.
(...)Onde & que estda o INS3, a LBA7? Onde & que estio
essas instituigedes? Enquanto elas nAao chegam, nés vamos
continuar ajudando. E eu conto com vocé. Eu conto, sim.
Eu tenho certeza que Deus vai tocar no teu coragiao. E
que nés vamos conseguir a cadeira. Pra que ele possa se
locomover. Para que ele possa salr desse sofrimento
dessas imagens que eu mostro a vocé. E vou continuar
mostrando. Préa que vocé possa se compadecer do seu  sSo-

frimento, da sua dor, e venha ao encontro dele'.
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A citacdso que se segue, do depoimento do cinegrafista gque
acompanhava o apresentador, € indicativa de que havia critérios

para filmar reportagens de apelo:

"Ele quer comr detalhes, mostrando com mais clare-
za, para o povo, a deficiéncia daquela pessoa gque quer

receber aquele donativo. Al com isso vocé d& mais visdo
para a populaclio gue esta assistindo pra que ela veja e
sinta na pele. (...) Fazer isso através do Jjogo das
imagens, entendeu? (...) Zé& Luiz gquer uma imagem mais
viva, uma imagem marcante daquilo qQue esta sendo mos-—
trado. (...) Tem gque ser imagens fortes pra que aquilo

seja resolvido.

Z€é Luiz registrava a entrega de doagdes com reportagens. De
conformidade com a seguinte citag8o, a palavra de agradecimento
do favorecido era constitutiva da producao da imagem do apresen-

tador:

"Eu fiquei muito agradecida em o senhor vim (=sic).
E hoje eu me sinto realizada pelo sonho qgue fol concre-
tizado. Que Deus foi quem deu forga ao senhor a concre-
tizar, &a amenizar mais o meu sofrimento. FPorque eu Ja
ndo suportava ver o meu filho na situacio que ele vivi-
a. Hoje ele se sente saudavel, gragas a Deus primeira-
mente, e segundo ao senhor. Que me deu a paz e a tran-

quilidade. E 86 Deus é quem lhe paga”. - Hhil

(M&e de portador de deficiénecia fisica).

Importava transformar as denuncias e os apelos “populares”
em reportagens externas gravadas em videoteipe porque, conforme
Zé Luiz referia-se freqlentemente, "aes imagens falavam muito mals
forte”. 0O "povo" era convidado a conceder-lhe entrevista e afir-
mar a imagem do apresentador como lideranca "popular”. Ze Luiz
manifestava, no ar, seu reconhecimento & resposta “popular” ao

seu apelo:
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"Obrigado por tua participagao. Que voce partici-
pre. telefone. Porgue eu vou na tua rua. FPara que as

autoridades tomem conhecimento e possgam adotar as pro

vidéncias".

No "Debate na TV"', as reportagens eram encaixadas nogs finails
dos discursos/prele¢des. Eram anunciadas como ilustracido do gque
estava sendo dito sobre os problemas de Campina Grande e sobre a
omiss8o das "autoridades”. Zé Luiz convidava o telespectadcr e as

"autoridades" para asgsisti-las com o vordféo "venha comigo'.

Eram exibidas cenas de lixtes, favelas, barracos, esgotos A
céu aberto, lama e insalubridade em areas povoadas, escolas  pu-
blicas deterioradas, postos de saude ndo-equipados e as condicoes
s6cio—-econdmicas de seus usuérios. Abordavam-se as questoes da
delingliéncia infantil, da auséncia de politicas publicas de as-
sisténcia &as criangas ''de rua’ e da precariedade da seguranca

publica.

A cémera movel e a edigéo permitiam a exibicio de detalhes

e acuidade no tratamento das gquestdes apresentadas. Z¢ Luiz ori-

[

entava (dirigia) o8 movimentos da cémera no ar, analisava com

veeméncia critica as ilmagens que estavamn sendo filmadas, resliza-

m
n

va entrevistas "in loco”, e, principalmente, investia contra 155
“"autoridades". Em uma reportagem veiculada no programa, o apre-
sentador concluiu seu discurso com o8 seguintes termos:
“"Vem c& em socorro dessa gente, sr. prefeito, sr.
secretdrio. E uma pouca de uma vergonha. Prefeito sabe,

secretdrio sabe, e n8o toma nenhuma providéncia. B,
E preciso dar um basta nisso, sr. prefeito. Eu quero
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zelar pela saude do povo, prevenir doengas. (...) Nao é
uma critica, nado tomem como uma critica. Eu estou aler-
tando os senhores. 0 prefeito ndo pode estar presente
em toda parte. Entdo, eu estou alertando. Venha
comigo!".

Além das denuncias e apelos, o "Debate na TV" apresentava
reportagens de cirurgias e entrevistas com médicos das mais  di-
versas especialidades. O saber médico e as técnicas cirurgicas

tinham um espago regular no programa. 46 Lulz descreveu o sentido

desta pratica nos seguintes termos:

"S&80 colsas que nos mostramos na televisio com o
intuito exatamente cientifico. Mag também com o intuito
de educar as pessoas, de informar as pepooas de colons

que sao feitas em Campina Grande'.

No "Debate na TV", o "intuito de educar” manifestava-se emn
reportagens detalhadas de cirurgias e entrevistas com os médicos,
mas também com a critica ao sistema publico de saude, referencias
4 auséncia da medicina preventiva e & inacessibilidade da maioria
da populacdo aos beneficios da tecnologia médica. Neste sentido,
a presenga do discurso médico no programa constituia-se em opor—jf\
tunidade para o apresentador abrir mais um flanco no discurso

definidor do "povo" como grupo social vitima das "autoridades'.

Por fim, as entrevistas com politicos paraibanos constitulam

ponto de destaque do "Debate na TV". No depoimento concedido para

15 .
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esta pesquisa, Zé Luiz Jjustificou o interesse dessas entrevist

"Quando eu levo um politico para o meu programa,
compete ao povo analisar o politico, certo?” Se €& um
politico fisiologista, se as teses que ele defende sao
coerentes com 0 seu pensamento, se ele debate as coisas
com conhecimento. (...) O programa serve também., nesse
instante, para mexer um pouco com ¢ lado politico da



cidade. O politico, muitas vezee, ele se omite de deba-
ter as guestdes que a cidade gostaria que fossem deba-

tidas. A cidade leva, entf8o, com que o politico seja

impulsionado a faze-lo".

Embora o apresentador refira-se ao objetivo de “"mexer um
pouco com o lado politico da cidade'", o conteuado das entrevistas
"politicas" demonstrava gque n&o havia contraposigdao “ideolégica”
entre  entrevistado e entrevistador. Mesmo gue ambos estivessem
vinculados a diferentes partidos, n&o se verificava a polémica
"ideolégica". Demonstrava-se, pelo contrario, uma parceria entre
ambos no plano das idéias e dos projetos politicos. Estas entre-

vistas malis pareciam uma apresentagao, aos telespectadores, dos

"amigos politicos” da "TV da terra"” e de Zé Luiz.
Assim, através de Zé& Luiz e do "Debate na TV', a "TV da

terra"” assumia-se como uma emissora "popular” e de oposigdo poli-

tica no Estado da Paraiba.
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sonalidade jornalistica, nao deixa de estar implicito o

interesse particular, proprio de o6 projetar ne campo
politico. E pra isso usa os meios de comunicagao atra-
vés do "Debate na TV', para uma projegiao na sociedade’.

ceu discurso guarda, ainda., duvidas em relacdo aco sentido

geral do projeto "TV da terra’:

"N&o deixa de ter por tréds de tudo isso um  inte-
resse mulito grande daqueles que fazem os Diarios e E-
missoras Associados. Mas, por outro lado, ha uma aber-
tura muito grande pra participag¢éo popular. Onde. nesta
participacd@oc popular, também os interesses da comunida-
de, o0s interesses da populagdo, estdo explicitos. Nao
deixa das duas partes ganharem. Nao sel que interesse é
esse. Mas, sem sombra de duvida, a participaciao popular
faz com que esseinteresse maior da empresza fique ocul-
o™ .

Os depoimentos que se seguem indicam que, no discurso gerado
a partir de outros lugares institucionais respeitantes ao inves-
timento'televisivo Associado, a ansiedade do lider comunitarista
em relagéo ao "interesse malor oculto"” da TV Borborema traduz-se

em esquemas explicativos sobre as relagdes entre as praticas in-
’ N
ternas dos programas € o plano externo da politica regional. 2
A e
-.: "r.".f"

0 prefeito de Campina Grande, Félix Araujo Filho (PMDB),
reconhecia a oportunidade de "A Hora do Povo na TV" e do "Debate
na TV" e apontava razdes objetivas para justificar sua presen¢a
no projeto da TV Borborema. As citagbes seguintes, reproduzidss

de seu depoimento, refletem estas posigoes:

"A administracéo publica deve permanentemente es-—
tabelecer contatos, canais de comunicacgfio com a popula-
¢ao. BSobretudo nagquelas esferas de programa em que ha
uma maior participagédo da opinid@o publica. Para que com
isso possa prestar esclarecimentos permanentes a popu-
lagéo das suas atividades. E, ao mesmo tempo, ouvir do
povo as suas reivindicagfes. E uma relacgdo de inlformar

i3
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@ Ser Informado: .

No entanto, o prefeito enxergava condig¢fes objetivas

dife-

renciadas para viabilizar seu projeto de "esclarecer e ouvir a

populagéo” no "Debate na TV" e em "A Hora do Povo na TV'":

projeto de

V"

"0 mével, o instrumento, a inspiracfo basica  do
programa "Debate na TV™ consiste em explorar mais den-
samente os problemas de infra-estrutura basica da cida-
de. Ou seja, procurar sempre o que falta e nunca o gue
se pode fazer ou o que vem sendo feito. Uma espécie de
pogo inesgotavel de faléncias infra-estruturais. U pro-—-
grama A Hora do Povo na TV® me parece ter outra carac-—
teristica: ser mais aberto, ser mais livre para o exer-
cicio do dizer, do refletir e do expressar-se. [e sorte
que sa0 programas que tém caracteristicas inteiramente
diferentes. O primeiro rigorosamente dirigido e concen-
trado na valorizag¢éo pessoal de seu apresentador, como
um paladino superior das questdes sociais que afligem e
angustiam o povo. Como se, através dagquela lente, da-
quela camera, se aduzisse de um passe de magica onde
ele, o apresentador, fosse, ilnquestionavelmente, e aci-
ma de tudo, uma unica possibilidade de salvacéo comuni-
taria. No "A Hora do Povo na TV , o programa se aobre,
se expande inclusive na sua propria caracteristica. O
mecanismo de apresentag¢fo ndoc se concentra na pessoa de
um produtor intencionado a afirmar o seu nome politico
na sociedade, mas de profissionais efetivos da impren-—-
sa, que vivem da noticia e pela noticia’.

=

Do

Angela Araiujo, mulher de Félix Aradjo Filho, viabilizava o

AR 1
"egclarecer e ouvir a populag8o” em "A Hora do Povo na

e comenta, nos seguintes termos, as condigdes de sua partici-

7

Pagdo no programac:

"As vezes que eu fui, fuil convidada. E tantas wve-
zes gque for preciso, pra prestar conta ou algums forma
nesse sentido, eu irei. Porque & uma participacido popu-

lar. que n&o é politica., n&8o tem interesse politico no
apresentador. O que difere do “Debate na TV gue & emi-
nentemente politico e de promogaoco pessoal. Entao, “A
Hora do Povo na TV® é& um programa satisfatorio. exce-
lente e gque passa ac povo 0 qQue O pove quer roalmente
ouvir, quer ver rescolvidos os problemas. o que o povo

sente, as angustias, as amarguras da populacao. E a
propria populagéo, a propria sociedade se encarrega de
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resolve-los. Entao, eu acho um programa excelente’.

Assim, para a prefeitura do municipio, o "povo' era, de fa-
to. wn grupe social "simples", "humilde". "carente” e, rportanto,
descompassado em relac8io 4 racionalidade moderna. Estas imagens
sobre o "povo" aparecem em enunciados descritivos de "A Hora do
Povo na TV" como um programa realizado por "profissionais efeti-
vos da imprensa’, "'que vivem da noticia e pela notlcia”. Estas
imagens aparecem ainda nos enunciados relativos ao mesmo programa
como ‘'um programa satisfatdrio, que passa ao povo o que O poOvo

quer realmente ouvir'.

Estes enunciados legitimavam as praticas de "A Hora do Fovo
na TV" como préticas relativas aco jornalismo e, portanto. reco-
nheciam como justo o saber de seus produtores/apresentadores so-
bre “povo" e "popular”. Neste sentido, para a prefeitura e para
os produtores/apresentadores do referido programa, a nogao de

"povo" inclinava-se para a mesma diregao significante.

Em seu depoimento, citado abaixo, um dirigente da TV Borbo-
rema confirma e justifica as impressdes do prefeito scobre a "par-

ticularidade" do "Debate na TV":

""Debate na TV™ & interesse politico, fol interes-
se politico. "A Hora do Povo na TV", ele veio do radio.
Ezildo Galdino, que é o representante, aqui em Campina
Grande. dos Di&drios Associados, viu o sucesso gque A
Hora do Povo  estava fazendo no radio, e teve a 1idéia
de levar pra televis@o. (...) Vocé sabe que a televiséao
& uma midia muito forte. Isso ai a gente nem sequer
contesta. J& pensou o0 gue € a pessoa estar duas vezes
na semana, uma hora e meia, aparecendo no teu video,
por debaixo, massificando, tal, tal. tal?... E houve
interesse porque ele era opogigfo. Fazia oposicgéo ao
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regime aqui na prefeitura de Campina Grande. Era oposi-
c8o. Como tinha um atrito entre o diretor dos Diarios
Associados aqui na Paraiba, Marconi Gdées... Entic. nada
melhor do que unir o util ao agradavel. AL, "vamos a-
brir o espago pra ele”. S&0 muito amigos, Marconi Goes
e 2& Luiz... Abriu o espago aguil pra ele’.

Assim, para o prefeito, desde gque né&oc se "concentrasse’ na

"intencado de afirmar um nome politico para a sociedade’, o proje-
to "popular” da "TV da terra" ndo seria objeto de confronto '"po-
litico"” com a prefeitura. Neste sentido, a reproducao das rela-
¢goes politicas em Campina Grande implicava a reproducgso do grupo
social legitimador destas relagdes com aquela fisionomia soécio-
cultural. Havia que resguardar a "simplicidade”, & "humildade” e
a "caréncia" atinentes & 'conterraneidade” campinense e assisti-

la em favor da preservagéo desta "conterranecidade’ .

Conforme a citacg8o seguinte, colhida do depoimento de uma
lideranca sindical, a recepcéo ao discurso sindical combativo em
"A Hora do Povo na TV" era subproduto do projeto anti-governista
(anti-FPMDB), no plano regional, dos Diarios e Emissoras Associa-

dos na Paraiba:

"Acho que, pra televiséo (a TV Borborema), néc
tinha maiores problemas que a gente falasse mal do  go-
verno ou divulgasse os salarios baixos. Quer dizer, as

coisas que o governo nao faz. Mostrasse a populacao gue
ele n&o estava governando direito. (...)FPorgue & uma
emissora que Jja mantinha uma linha de oposicdo no pgo-
verno. Pra gente tinha uma importancia participar. Por-
gue vocé poderia, dentro daguela coisa que estava sendo
colocada ali, 86 a miséria, sem colocar culpados nem
propostas, a gente fazia andlise politica e atingia os
servidoree. (...)S580 pessoas, na sua malioria, que rece-
bem muito abaixo do saléario minimo. gue moram em bair-
ros muito distantes, favelas, e que escutam esgse pro-
grama. (...)A gente, oportunisticamente falando, no bom
sentido, se aproveita do programa que ja tinha uma in-
sergfo naquelas categorias que a gente Ja vinha traba-
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lhando e faz um programa dentro daquele programs’.

Neste sentido, o sindicato pagava o horario (beneficiando
financeiramente o caixa da empresa), difundia praticas e discur-
sos opositivos ao governo regional do FMDB no programa, e assim,

fortalecia o projeto politico de fundo da empreosa.

0 discurso sindical imiscula-se na "TV da terra” com uma
estratégia de neutralizar a reproducglo do "povo” como grupo so-
cial portador das "tradigdes” relativas & especificidade sdcio-
cultural da "terra' e incitar este mesmo grupo para negar este
investimento e ocupar lugar social diverso. O empreendimento sin-
dical tinha em vista a construgfo do "povo"” como grupo social
orientado para a cidadania, isto &, para a negacglo da reprodugio
das relacgdes tradicionais de poder e a afirmacéo da racionalidade

iais.

Q

moderna como instituto regulador das relagtes =0

Neste sentido, o projeto sindical reagia - no interior da
prépria "TV da terra” - contra a "tradig&c” e em favor do es-
praiamento, no conjunto da sociedade campinense, das regras poli-

ticas e culturais atinentes & modernidade.

Certamente, & audiéncia que aguelee programas pareciam atin-
.gir em Campina Grande repercutia junto & TV Paraiba. Em seu de-
poimento para esta pesquisa, um jornalista vinculado a emissora
local concorrente descreveu o projeto da TV Borborema nos seguin-

tes termos:
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"Quem precisa de maior audiéncia & a TV Borborema,
ndo & a TV Paraiba. Entao, a TV Borborema tem que ralar
e correr atras do prejuizo préd alcancar a audiéncia que
a TV Paraiba tem pela comodidade de ser Rede Globo.
(...)(A programaciao da TV Borborema) € uma forma de

, tentar passar uma idéia de que a emissora € porta-voz
e guardid dos anseios populares. resolvedora dos pro-
blemas populares..E a gente vé que, pela prépria lin-
guagem dos programas da emissora. € o contrario. A gen-
te vé sempre agquela forga do dominador manipulando a-
queles pobres coitados que véo pra la. (...)A TV Borbo-
rema usa o povo de forma pseudo popular. Mas o povo é
apenas pega de cenario. O povo vai la pra ser explora-
do, o povo val pra la pra encher tempo. Servir de con-
teudo de programa. Porque eles nao tém o que botar no
ar. Entado, cada pessoa que vai ali e esta contando o
seu drama, estd enchendo o tempo de um programa’ .

Neste sentido, a TV Borborema n&o seria “popular”™, wmas
"pseudo-popular’”. Esta expressdo permite concluir que a perspec-
tiva Associada sobre "povo'" e "popular"” era falsa ou ‘'nao-verda-

deira'": o "povo" na3o era "verdadeiramente' correspondente a ilma-

gem contida no saber orientador do veliculo Associlado.

A falsidade da perspectiva Associada sobre "povo” e popu—,

lar era atestada na audiéncia "c6bmoda"” alcangada pela emissora
concorrente, a TV Paraiba. Os enunciados expressos acima indicam
gque, ao contrario da idéia Associada de que o "povo’ aspiraria
ao consumo de um produto televisivo "sujc” e tosco, o drupo sSo-
cial identificado como “"povo” gostava de consumir o produto de

qualidade gue orienta a produg&o televisiva da Rede Globo de Te-

levisdéo. Assim, "popular” seria a TV Paraiba.

A emergeéncia do sujeito recusante a ocupar o lugar de "povo’

que orientava a estratégia televisiva Associada demonstrava a
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diversidade interna deste grupo social. Na verdade, aquele sujei-
to transgredia a visibilidade sobre o "povo" como grupo social

portador de "humildade" e sentido etico em relagao agquele que o

estereotipava.

O saber Associado-nao reconhecia a "astucia” como um elemen-
to constitutivo da fisionomia sdécio-cultural “"popular”. No entan-
to, através do anonimato permitido pelo recurso do telefone aber-
to, agquele sujeito transgredia as regras do jogo e impunha, no

‘
proprio espago dos programas, uma perspectiva diversa sobre o
"pove". Os enunciados transgressivos do sujeito "recusante”  eram
astuciosamente incluidos na programacéo da "TV da terra” para
integrar uma estratégia também diversa de produciao do “popular’.
3eu aparecimento na emissora era indicativo de que o "povo” era
reagente &as tentativas de sua esterecotipizsacio, oczupava outro

lugar e debochava do estereotipador.

0 conjunto de enunciados sobre "povo" e "popular’ apresern-
tados acima permitem constatar que estas nogdes ndo s&o0 nﬁutraej
isto &, ndo s@o ajustéaveis a um referente presente no real e déq—
critivel com o critério do rigor para validac8o universal. NHa
verdade, estas nogdes compdem diferentes esgtratégimss disgcursivas
e, portanto, sBo objetoe de diferentes dispositivoe de poder e de

saber. H&, pode-se dizer, uma luta em torno das imagens verda-
deiras” de ‘'povo" e "popular”. Neste sentido, o “"povo” & uma

construgtio social miltipla mediatizada por relagdes de forga.
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Assim, o ‘“povo" n&8o ¢é uma unidade soécio-cultural pronta,
acabada ou inscrita a partir da natureza, mas uma producglo social
ligada a maltiplos e divergentes investimentos estratégicos defi-

nidos em relag¢des de poder.

Na "TV da terra” e nos programas "A Hora do Pove na TV' e
"Debate na TV", o "povo de Campina Grande” era produto de rela-
¢Bes de poder relativas a construcéo politica do espaco regional
nordestino. Compreender a rede que forja estas relacgoes, perceber
gseus fios constitutivoe e o modo como se da seu cruzamento vai
permitir compreender a necessidade que aqueles programas tinham

de se enunciarem como '"'populares’.

Este & o sentido da presente investigacdo. Uma questdoc de
fundo norteia o seu processo: qual a configuracido de poder que
possibilitou o surgimento da "TV da terra”, de " A Hora do Povo

na TV", do "Debate na TV" e de suas préaticas e discursos?
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Capitulo 2

TRAJETORIA POLITICO-INGSTITUCIONAL

DOS DIARIOS E EMISSORAS ASSOCIADOS EM CAMPINA GRANDE

Enquanto instituic8o social, os Diarics e Emissoras Assoc

[

a—
dos de Campina Grande (e, em particular, a TV Borborema), séo
constituidos e esté@o permanentemente condicionados as diferentes
disposicbes que as relac@ea locais de poder vao tomar. Estas re-
la¢6e% condicionam o seu perfil e, principalmente, aeterminam o085

tipos de discurscese gue serfo admitidos.

Para entender o tipo de saber (as imagens e os enunciados)

sobre “povoe” e sobre "popular” que os programase "A Hora do FPovo

na TV" e "Debate na TV" veicularam a partir de 1991 & necessario
analisar as ligagOes destes programas com as relagoes locais de
poder.

Como A Hora do Povo na TV" e "Debate na TV" acontecem n

oy

TV Borborema (e a instituig¢éo materializa o poder e o saber cir-
culantes nas relagdes locais de poder e nas redes do  poder/saber
que constituem a emissora), o percurso para entender o tipo de
saber destes programas exige uma anédlise das relagdes externas a

emissora que condicionam a sua efetividade.



b o B e -

Estas relagtes constitulram-se nas condigtes de possibilida-

de da emissora e dos programas que se estéa tentando analisar.

Dentre as diferentes relagdes possiveis de serem estabeleci-
das, & pesquisa privilegia as relagdes com a estrutura politica
do municipio de Campina Grande e do BEstado da Paraiba e com &

emissora concorrente local, a TV Paralba.

Para compreender as relagdoes da TV Borborema com a estrutura
politica municipal/estadual é necessario enfcocar os diferentes

edue

0]

momentos da trajetédéria da emissora. Na exposicaoc que oe

destacam-se trés momentos conforme os segulntes titulos:

a) o momento de sua implanta¢&@o (inicio dos anos 60);

b) o momento gque seré& chamado de "era Marconi Goes" de ges-
tdo dos Di&rios e Emissoras Associados da Paralba (de outubro de

1969 a dezembro de 1994), e

c) o momento institucional e politico em que surgiram o
"Debate na TV" e "A Hora do Povo na TV" (abril e ocutubro de 1991,

respectivamente).

Esta analise das relagfes que constituem as condigBes de
possibilidade da TV Borborema e dos programas "A Hora do Fovo na
TV" e "Debate na TV" incluiré ainda uma abordagem das alteracoes
gue a instalac&o da Rede Paraiba de Comunicag¢éo, no inicio de

1987, provocou no jogo politico junto &s duss emissoras. Estas
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alteragoes alicergaram a definigao de uma identidade para a TV

Borborema por oposig8o ao "padr&o de qualidade da Rede Globo de

Televisédo" assimilado pela emissora concorrente.

Trata-se, em sintesge, de buscar (reencontrar) os fiocs que
constituem uma maquinaria de poder, definir essa maquinaria pelas
rraticas que exerce. Estas praticas definem essa magquinaria e seu

funcionamento - maguinaria que €, que funciona assim.

A pesguisa nortelia-se pela hipboétese de gque "A Hora do Povo
nﬁm_TV“_e "Debate na TV" estao ligados a esta maquinaria de  po-
der. Estes programas estariam ligados a esta maquinaria (compori-
am esta magquinaria) e refletiriam saberes sobre "povo” & popu-

lar"” que reproduzem o seu poder.

Embora o campo de investigac8o desta pesquisa seja precisa-
mente a TV Borborema e os programas "A Hora do FPovo na TV e "De-
bate na TV", busca-se definir uma maquinaria de poder/saber nos
Diarios e Emissoras Associados da Paraiba recorrendo-se aos texn-
tos impressos de uma de suas empresas (o Diadrio da Borborema -

DB) em Campina Grande. A qualidade do discurso impresso do jornal

ar

permite sua investiga¢d8o quando o mesmo discurso, pela TV, perde-

se na emissora audiovisual.

Sua reconstrug8o via jornal €& a reconstrugéo de discursos e

préaticas ‘“associados"” aos discursos e préaticas da emissora de-

televis8o, ligados a investimento de poder/saber de mesmo senti-

do. Assim, a anédlise de discurso que se empreenderéa neste capltu-
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lo aceita o registro do DB como discurso e pratica dos veiculos

Associados paraibanos tomados em bloco.

Para esta pesquisa, a reconstrugéo da maguinaria de

poder/saber gque os Diarios e Emissoras Assocliados da Paralba

constituem privilegia a investigacdio de seu funcionamento nos
processos eleitorails do Estado e no municipio de Campina Grande.
Nestes momentos, as ligagdes dos Associados com a relagdes de

poder no plano regional ganham defini¢do marcante e precisa .

1. A descrigdo que se segue tenta enxergar o movimentc interliga-
do das empresas Associadas, das forgas polliticas qaue eventualmen-
te recebem o seu apoio e das forcas politicas que foram slioc
eventuais de seu combate. Tal recorte néo deve permitir a ideia
de que o pesquisador tenha "tomado partido” pelos Associados ou
por algum dos grupos ou partidos politicos referidos. O propésito
& descrever criticamente uma pratica jornalistica sem gue ocorra
uma identificacdo "ideolégica'" do pesguisador com um grupo “"viti-
ma'" ocasional desta préatica.
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2 - a) Operagdo TV Borborema

Anallsar a fundaglo da TV Borborema significe anallsar as
ligagSes que se conestituem entre as empresas Associadas de Campi-
na Grande e as elites politicas locais engsjadas no projeto da
emiseora. Estas 1ligagdes BEo as condlqgdes que tornam possivel
este projetoc e déo o formato inicial da emissora. Assim, o obje-

tivo deste item é& proceder a esta anadlise.

As iniciativas no sentido de instslar a TV Borborema comega-
ram a ganhar impulso (ocu a serem sistematicamente noticiadas no

Didrio da Borborema - DB) a partir do final do ano de 1961.

Este noticidrio versava basicamente sobre "a audécia”, .La
coragem”, "o arrojo”, & ousadia” e "o pionelrismo” do empreendi-
mento, lmportando em que as '"classes produtoras" e o “pove” do
municipio o apolassem efetivamente. O Jjornal destacava ainda as
iniciativas no campo da politica institucional (dae elites poli-

ticas locals) em favor da instalag8io da emissora.

Portanto, o DB indica que a TV Borborema se tornou viavel
mediante &8s ligacdes que estabeleceram entre as empresas Associa-
das de Campina Grande e trés forgas sociais locais: "as classes

produtoras”, "os politicos” e "o povo". Importa analisar a pre-
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senca de cada uma destas forgas, seu modo de ligagao ao projeto
da emissora e o saber gue as animava para constitulr esta  liga-

cao.

Na verdade, a liéac&o entre estas trés forcgas para a implan-
tag8o da TV Borborema indica gue a emissora jé& nasceu ligada a
uma rede de poder, aos seus interessesg e, portanto, a sua estra-
tégia de dominag¢8o na correlacdo de forga que se empreendia no

municipio no momento em gque seria instalada.

Mais precisamente, a TV Borborema era efeito institucional
da agdio estratégica de uma rede local de poder. Tornou-se viavel
por um dispositivo que esta rede acionou. Este dispositivo permi-
tiu sua viabllidade, definiu suas condigdes de poseibilidade e
deu o formato & instituigdio que se estava pretendendo implantar.

f
Este dispositivo funcionou orientado por um saber que situgs

s
AT

:f‘ﬂ‘w
va a TV Borborema como campo tatico para sua reprodugéio. Enfim, &
k]

rede de poder e de saber que animava este dispositivo teceu 'a

emissora.

Portanto, hé& gue mapear este dispositivo pela analise de
suas ligagfes e das taticas de que langou méo para viabilizar tal
projeto.

¥

O investimento dos Diédrios e BEmissoras Associados de Campina

Grande era o investimento de um dispositiveo de poder/saber. As-

sim, a anélise das ligag¢des entre as trés forgas soclais locais
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que o constituiram e das taticas postas em operacao para fundar a

TV Borborema € o mapeamento deste disgpositivo.

Esta analise da fundagé&o da TV Borborema (ou do dispositivo
de poder/saber gue a teceu) inicia-se pela analise da ligacdo que
se constituiu entre as empresas Assocliadas de Campina Grande e as

"classes produtoras’ locais.

No noticiario do DB sobre o processo de implantag8io da TV

Borborema, o jornal destacava a ligacéo de industriais., comerci-
antes e bangqueiros sob a rubrica de "classes produtorasg”. Nesta

rubrica, o nome de Newton Rigue & emblematico. Rique era empressa-

rio nas areas da industria e do comércio, e também banqueliro.

Assim, esta andlise inicia-se definindo a ligacédo de HNewton
Rique no dispositivo de poder/saber que irda constituir a TV Ror-

borema.

2 - a - 1) A proeminéncia do empresario Newton Rigque

Em noticia publicada em 03 de dezembro de 1!

A

61, ¢ DB infor

L

mava sobre a presenga de engenheiros (teécnicos) da TV Tupi 20
Campina Grande. A noticia informa que estes técnicos
"mantiveram contato com pessoas de destaque em nossos
meios sociais e financeiros através do Banco Indus-
trial, cujas instalacdes serao localizadas no edificio

daquele estabelecimento de crédito, cedido pelo Dr.
Newton Rigque".

Segundo aquela noticia, o "Dr. Newton Rigque”, enguanto "pes-
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soa de destaque em nossos meios soclalis e financeiros atraves do
Banco Industrial”, cedeu o espago fisico em que seria instalada a

TV Borborema.

Ainda na mesma direg8io, referindo as iniciativas prelimina-
res para envolver a populag8o na idéia da instalagdo da emissora,
o DB afirmava que:

"Reuniram-se, ontem a noite, informalmente, nos
escritdérios da Radio Borborema, para tratar do breve
langamento oficial da futura TV Borborema (canal 3) os
srs. Hilton Mota, diretor dos Didrios e Radios Asscocia-
dos, Jornalistas Epitéacio Soares, Noaldo Dantas, Nilo
Tavares e Genésio de Sousa, banqueiro Newton Rique
(grifo meu), economistas Edvaldo do O e José Paulino da
Costa Filho".

Nesta c¢itagé&o, o grifo chama a atenclo para a presenga do
banqueiro Newton Rique nas reunibes internas das empresas Associ-

adas "para tratar do breve lancamento oficial da futura TV Borbo-

rema’ .

Esta proximidade entre os Agsociadog de Campina Grande o
Newton Rigue & apontada também em depoimento prestado para esta
pesqguisa por um influente funcionario da casa no periodo de fun-
dagdo da emissora:

"0 edificio, por exemplo, ele (MNewton Rique) faci-
litou a aquisigéo do andar vazado para a instalacgadc da
empresa. E outro ponto muito importante que foi, quando
se comegou a vender agoes, ele individualmente fol o

homem que comprou mais acgdes da empresa. E até antes de
morrer reclamava porque nunca recebeu seus dividendos".

H& uma contradic&@o entre a noticia que afirmava que as ins-
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talagoes fisicas para o funcionamento da TV Borborema foram “ce-

didas" e o depoimento acima que indica gue houve uma "aquisigio

facllitada", pelos Associados, destas mesmas instalacdes. No en-—

tanto, estas referéncias sdo suficientes para confirmar gque a

fundagao da TV Borborema de Campin Grande ocorreu mediante a li-
;

gacéo das empresas Associadas locais com a pessoa de Newton Ri-

gue.

Certamente, n&o foi a exclusiva interferéncia de Rigue que
possibilitou a execug8o do empreendimento. Segundo o editorial da
edigc&o de 04/01/62, nas reunides internas para "tratar do breve
langamento da TV", promoviam-se "estudos para o langamento de
acdes necessdarias para a incorporacio do capital suficiente vpara

o empreendimento’.

Estes estudos repercutiam na produgéo dos articulistas Asso- |

ciados. Em artigo intitulado "Campina e a TV Borborema”, na colu-

na “"Instanténeos', do mesmo dia, o jornalista Epitéacio Soares

afirmou que

"

... & evidente que os "Assocliados” precisam con-
tar com o apoio doeg campinenses. Sem esge apolo lmpres-
cindivel, a empresa dirigida por Assis Chateauvbriand
nédo poderia arcar com a responsgabilidade de um empreen-
dimento de tamanha envergadura. BEnté&o, oz camplnengcsg
de todos os matizes soclals estdo convocados, e sel que
nem seria preciso convoca-los, porgqgue bastaria que s&
dissesse que era uma realizagdo em prol do desenvolvi-
mento da terra, para contar com o apoio incondicional
de toda a cidade’.

Portanto, "os campinenses de todos os matizes soclais” esta-

vam sendo “convocados' e contava-se ''com 0 apoio incondicional de
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toda a cidade".

Apesar de transitar profissionalmente em espago externo 4as
empresas Associadas, Newton Rigue ocupava o lugar de convocador,
e néo de convocado, no jogo montado para viabilizar o projeto da

emissora de televisédo-

Historicamente, esta ligagfes reportavam ao processo eleito-
ral de 1859 em que o industrial apareceu como candidato a prefei-
to do municipio. Neste pleito, a estratégia discursiva de Rigue
era indicativa da rede de poder em que o0 candidato estava locali-
zado e da estratégia discursiva do dispositivo que resultaria no

% . = ~ )
seu empenho em favor da instalac&o da emissora.

te pleito, das redes de poder al envolvidas, dos saberes que as
animavam e das estratégias discuresivas postas em acio pelos dife-
rentes candidatos, gue sera possivel situar a formacio do dispo-

sitivo de poder constitutivo da TV Borborema.

2 - a - 2) As eleicgfes de 1959 e 1963 e a fundacéo da TV

Borborema

QO embate entre os candidatos as eleicdes de 19LY para & pre-
feitura de Campina Grande permite desvendar a fisionomia das re-
lagdes locais de poder e as estratégias que as diferentes redes
de poder envolvidas moviam. Neste pleito, a disputa em torno da

prefeitura ocorreu entre Severino Cabral (pelo P5D) e Newton Ri-
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il
que (pelo PTB)

Economicamente, tanto Cabral quanto Rigue exerciam ativida-—
des empresariais em Campina Grande nas areas comercial, financei-
ra e industrial. Cabral também era fazendeiro. Ambos integraram-
se & politica partidaria alinhados acs principais "chefes politi-
cos" locails.

2
Segundo Souza , o candidato pelo PSD occupava o cargo de de-
$
prutado estadual desde 1946, guando foi eleito pela UDN com o a-
poio de José Américo de Almeida. Ja o candidato pelo PTB era um
iniciante em disputas politico-partidéarias. Sylvestre afirma Qque
Rique Jj& havia recusado um convite anterior do senador Argemiro
de Figueiredo para disputar uma vaga na Camara Federal. Segundo o
cronista, Rique
"estava se dedicando, dilia e noite, &4 tarefa de
fazer do principal negocio da familia - o Banco Indus-
trial - uma empresa respeitavel e um motivo de orgulho
3

para Campina Grande .

Severino Cabral e Newton Rique distinguiam-se pela escolha
de modos diferenciados de construgédo da imagem de "lider popular”

1. Em SOUZA, Josefa Lucia Jordé&o de. "AGRADANDO A DEUS E AO DIABO
- UM ESTUDQ DOS EFEITOS SOCIAIS DA GESTAO DE SEVERINO CABRAL NA
CIDADE E NO CAMPO (CAMPINA GRANDE - 1959 - 1963), Campina Grande,
UFPB. 1988, mimeo., h&a uma boa eplanacad sobre a campanha elei-

toral de 1959 em Campina Grande.

2. S0QUZA, Josefa Lucia Jord8o de. op. cit., p. 1l4.
3. SYLVESTRE, Josué. "NACIONALISMO & CORONELISMO: FATOS E PERSO-

NAGENS DA HISTORIA DE CAMPINA GRANDE E DA FARAIBA (1854/19€4)",
Brasilia, Senado Federal, Centro Grafico, 1888, pp. 177/8.
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junto ao eleitorado campinense. Bram estratégias diversas na me-
dida em que operavam téaticas tecidas a partir de enunciados e

imagens diversas de "povo” ou, malils precisamente, do "povo campi-
1
nense eleitor" .

Severino Cabral tinha em vista um eleitorado "simples' e

"humilde" e veiculava idéias de si mesmo como um "homem de origem
’ 2

simples e humilde ".

Com o atributo da virtude, Cabral manipulava os termos “sim-
prlicidade” e "humildade" com, pelo menos, dois objetivos taticos.
Primeiro, para contrapor sua imagem & do candidatc adversario
junto ao eleitorado e, segundo, para provocar sua identificacgéao

com este mesmo eleitorado.

Na pagina 08 da edig8o de 14 de abril de 13955, o DB publicou

0 seguinte pronunciamento do candidato:

____________________ i
1. No momento, esté-se analisando as relacdes locais de poder e g/
embate discursivo da rede de poder aue elegeria a TV Borboremsa'
como campo tatico de ag#o em sua estratégia de dominacdo na re-
gido de Campina Grande. Este embate discursivo (que, nesta con-
juntura eleitoral, privilegiava a veiculagio de enunciados e ima-
gens sobre "povo" e "popular”), vail eatar decisivamente presente
nos trés momentos da trajetdria da emissora que se eslsh  preten-
dendo analisar.

2. Interessante levar em conta gue, em seus depoimentos para =z3ta
pesquisa, os apresentadores de "A Hora do Povo na TV" e “"Debate
na TV" tambeém destacam suas origens "simples’” e "humildesg”. lesz
tes depoimentos, a8 condicdes de esua “simplicidade/humildade”
também s&o encaradas como virtude e fator da identificaclo com 4
clientela dos programas. Estas condigfes s8lo destacadas ainda
para marcar a “'popularidade"” dos programas. dos apresentadores,
da TV Borborema e a "impopularidade” da concorrente, TV Paraiba,
e seus reporteres.
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oou um homem humilde e simples. NHao tenho a cul-

tura das universidades. Mas possuo algo muite maior:
tenho o© conhecimento does anseios e da alma popular
{grifos meus), nao por ouvir dizer, no por leituras de
gabinete, néo por dados estatisticos ou vicitas de 1al-
tima hora aos bairros e distritos campinenses, mas por
uma convivéncia fraternal, diariamente. com comercia-
rios, mies de familia humildes, fazendeiros, criadores,
funcionarios publicos, empregados no comércio, operi-
ricos, enfim com todos aquelesg que anonimamente lutan
pela proépria sobrevivéencia, fazendo e construindo a
grandeza deste municipio.

Em qualguer casebre de Campina Grande, s=ja na
mais longingua rua de um bairro ou de um distrito., te-
nho em cada moradcor um amige cujas méos j& tocaram as

=

minhas, cujos problemas ja foram comigo discutido
cujos sofrimentos foram por mim compartilhados’.

Com este pronunciamento, Severino Cabral estava marcando og
limites entre sua identidade virtuosa com o "povo” e o transito
externo do candidato adversario em relagéo & convivéencia "popu-
lar". Para Cabral, Newton Rique ndo era "simples” nem "humilde™.
N&o convivia com o "povo"” e 0 conhecia atraves da “cultura das

universidades', por "leituras de gabinete"”, "dados estatisticos”

"

0

e "visitas de ultima hora aos bairros e distritos campinense

§
i

Severino Cabral enunciava-se como conhecedor dos "anselios
da alma popular" porque, além de ser um homem "de origem simple;
e humilde", mantinha uma “convivéncia fraternal” com o "povo” em
seus ''casebres”.

Seu conhecimento sobre os "anseios e a alma popular” condu-
ziu o candidato do PSD a situar o "povo"” na condigao de “carén-
cia". Por serem "simples” e "humildes"”, o& moradores de "gqgualguer
casebre de Campina Grande, seja na mais longinqua rua de um balr-
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ro ou de um distrito"”, exprimiam a condigfio de caréncia. Para
Cabral, esta era uma condig&o da "terra" (bairros e distritos) de

Campina Grande.

Era enquanto "conhecedor dos anseios e da alma popular” que

Cabral wveiculava estes enunciados sobre a "terra” e o "povo'.

Havia, portanto, um conhecimento ou saber sobre um grupo social e
i

suas condigdes de vida em Campina Grande. Cabral veiculava este
1
saber .

0 saber veiculado por Cabral refletia a idéia de "povo" como

.’11

um grupo social distinguivel pela "humildade" e pela "simplicida-

te A

m

de"”. Tais atributos definiriam suas caracteristicas bAsica
condigdo de "popular" identificaria-se a um primitivismo confor-
mado nas relagfes soclais "tipilcas” no campo. HBstes atributos
limitariam suas possibilidades econ@micas na cidade na medida em
que néo reunia qualidades ou aptidéo para assimilar a racionaliwl'

dade capitalista.

A condic8o de inaptid&8o ou limitag8o para atuar e progredir
economicamente no processo produtivo urbano e capitalista orien-

tava para a visibilidade de "povo'" como grupo sccial “carente’.

1. Todo este jogo com os enunciados e imagens de "povo”. “popu-
lar”, "humildade", "simplicidade" e "caréncia” esta sendo desta-
cado agui porque expressa o saber que orientava a rede de poder
em gue Cabral transitava e, ao mesmo tempo, v&0 marcar o discurco

dos programas "A Hora do Povo na TV" e "Debate na TV"., conforme
foi visto no capitulo anterior. Estes mesmos enunciados e imagens
v8o comprovar a veiculag8o deste saber e, conseqlentemente, o

presenga desta mesma rede de poder tomando o espago destes pro-
gramas como campo téatico para sua reprodugfio na atualidade.
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Assim, atender a demanda "popular" significava assistir ao "povo"

em sua ''caréncia'.

Para o candidato, este saber resultou na formulacéo de pra-
ticas de clientelismo assistencialista. Através do "Centro Poli-
tico "Severino Cabral”™", localizado em sua residencia, o candida-
to assistia ao "povo" em suas maltiplas "caréncias'.

'

Enquanto clientelista, o assistencialismo de Cabral implica-
va o "fichamento” do individuo "carente”. A estrutura burocratica
do Centro comportava um fichéarioc em que se anotavam o nome do

"cliente", enderecgo, dados do titulo eleitoral, afinidades poli-

Sy

o

ticas, assisténcia prestada pelo candidato, etc. As copias da
i
fichas apresentadas por Sylvestre enunciam a idéia de que, por

serem "simples” e "humildes”, os clientes de Cabral ocupavam po-
si¢do sob o seu controle.
2
souza aponta para esta modalidade de ligacéo entre o candi-
dato e o eleitor na construgao da "lideranga popular':
"As fichas e “eleitores fichados” . na carreira
publica de Cabral, parecem ter sido elementos importan-
tes na construclo da sua imagem de "~ lider popular . O
controle do voto e das doagdes feitas por ele, ntravéeg
do fichario, tornou-se mecanismos fundamentais na cons-

truc8o de sua “identificac8o com a pobreza . Ou seja. o
fichario era o "ponto de encontro™ .

Cabral e o eleitorado "encontravam-se'’ na rede de poder gue

1. SYLVESTRE, Josué. op. cit., pp. 303/5.

2. S0UZA, Josefa Lucia Jord8o de. op. cit., p. 44.
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se estabelecia entre o candidato e sua clientela. Na medida em
gue Cabral inscrevia taticamente o "povo" como "humilde”, “siwm-
ples” e ‘“carente"”, investia sobre estas condig¢®es por meio do
controle do voto. Assim, os elementos de um saber terminaram por
conétituir os fios com gue se teceu uma rede de dominagéo.

Se, na busca de construlir suas imagens de "lideres popula-
res”, Severino Cabral veiculava a idéia de si como um "homem de
origem humilde e simples'" para contrastar com Newton Rigue, este
procurava, com O mesmo propésito, denunciar as préaticas cliente-
listas do adverséario politico atribuindo-lhes o sentido do "coro-
nelismo" e apresentar-se ao eleitor como alternativa "moderniza-

dora”.

Tratava-se de uma batalha de discursos e através de discur-
s0s em gue os enunciados e as imagens sobre "povo” e "lider popu-
lar" eram permanentemente postas em diferentes lugares pelas re-

des de poder envolvidas no combate eleitoral que se travava.

A "Carta ao Leitor Fichado", conforme a transcricado que se
segue, traduzia & batalha discursiva travada entre os dois candi-
datos em nome da produg@o da idéia de "lider popular” Jjunto ao

eleitorado:

“"Meu caro

Pouco importa o seu nome; pouco importa gque voce
se chame Manoel Pereira ou Maria Josefa da Conceicio. O
que importa € que vocé €& um campinense, & um cidadao, é
ums pessoa humana e tem alma.
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0O que importa e gue voce tem uma consciencia, nas-
celt comn uma consciéncia que, como a sua prépria vida,
foi dada pela natureza e s6 pode ser tirada por Deus.

{(...)Um politico da nossa terra, cujos métodos
loge o ildentificam com un coronel dos obscurcos feudos
eleitorais, numa dnsia de conquista do poder que nesses
tipos exerce um fascinio incontrolavel, fez de vocé um
eleitor fichado.

(...)YDepois de fichado, vocé passou a ser uma
consciencia a menos e um numero a mals. Quando o  lapis
eleitoreiro riscou ¢ geu nome no cartio, nbBo era malils o
seu nome que estava sendo escrito. era o do eleitor no
41, e sua casa deixcu de ser um lar habitado por uma
criatura humana, para se transformar numa resldéncia
ocupada por um voto comprado.

{...)Isto significa que vocé fol preszo sem culpa,
que vocé recebeu uma senten¢a que privou sua liberdade,
¢ pelo Gnico crime de ter tido uma necessidade.

(...)Mas, meu carco eleitor fichado. que ¢ que o
rriva de voltar a ser um campinense., um cidadic, um
homem, um espirito e v a alma, de deixar de ser um nu-
mero para retuperar a consciéncia perdida. se vocé tem
tudo para romper esses grilhtes que assassinam a sua
honra e destroem a sua personalidade?

{...)que pode mais: um fichéarioc ou um ideal? Que
rode mais:; wun cartiao de prisioneiro ou unm titulo de

cidadania? Que pode mais: um chefe de alguns ov um ami- IR

g0  de muitos? Que pode mais: um coronel de eleitores
fichados ou um lider de todos?

Severino Cabral fichou o =seu nome mag nfio  pode
fichar a sua vontade.

{...¥Newton Rigue nunca fichou ninguém, HNewton
Bique nunca comprou ninguém, Newton Kigue nunca  humi-
1
lhou um cidaddo. (...} .

Assim, contrapondo o “eleitor [ichado” de Severinoe Cabral ao
"wvoto consciente” do "cidadio campinense’, Hewton FEigque procurava

1. SBYLVESTRE, Jogsué. op. cit., pp. 300/1. Sylvestre afirma. na
pagina 300, gue a "Carta o Eleitor Fichado" foi lida pelo jorna-
lista Necaldo Dantas, na Radio Borborema de Campina Grande. emls-
sora Associada., durante a campanha eleltoral. Noaldo Dantss 2 um
dos presentes & reunido referida na pagina 10Z.
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préduzir, Jjunto ao eleitorado, a idéia de si como o "lider popu-
lar moderno”. Para este "cidad&o campinense”, o candidato do PTB
oferecia a alternativa de uma plataforma de governo gue privile-
giava a criagdo de empregos como consegliéncia da industrializacédo

promovida através de incentivos publicos.

Em "A Revolugéo da Prosperidade”, sua plataforma politico-
eleitoral, Rigue fazia a critica do saber sobre o "pove” e da
estratégia eleitoral de seu adversario politico e apresentava a
visao industrializante como alternativa de progresso politico,

econdmico e social para a cidade de Campina Grande:

(...)N&o se soluciona a situagl@o de miséria (gri-
fo meu), existente em centenas de humildes lares campi-
nenses, por meio de esmolas ou de precArios servicos de
assisténcia. O povo nado quer esmolas. U que ele recla-
ma, € trabalho, é colocac8o para exercer a sua capaci-
dade de prover a sua subsisténcia e conseguir melhor
padrao de vida para sua familia” (...).

“(...)oomente com a instalacé&o de novas industrias
em Campina Grande, poder-se-a resolver o angustioso
problema do desemprego, que & uma das notas mais alar-
mantes no nosso quadro social (grifo meuj. O pauperismo
(grifo meu) que domina alta porcentagem dos habitantes
dos bairros da nossa cidade, 86 sgerd eliminado ou ate-
nuado com a oferta de alguns milhares de novas ocupa-

1
¢%es nas atividades remuneradas da industria” (...) .

Enguanto Cabral veiculava enunciados relacionados a “humil-
dade" e & "simplicidade" como elementoe constitutivos da identi-
dade "virtuosa'" entre as suas origens e o "povo', Rigue apontava

para a condigdo de "miséria/pauperismo” deste mesmo “"povo’.

1. Em SYLVESTRE, Josué. op. cit., p. 229.
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Nao se tratavam so de outras palavras para referir-se a&s

mesmas situacgtes. Tratava-se, na verdade, de uma tatica com duplo

objetivo.

Primeiro, investia contra uma rede de poder que se reprodu-
zia na medida em que inscrevesse o ''povoe' enquanto expressido vir-
tuosa de "humildade" e "simplicidade'" ¢ o dominava com este  tipo
de saber. Segundo, constitula ligag&o de natureza diversa entre o

candidato Newton Rique, o eleitor e o municipio de Campina Gran-

de.

UOs enunciados e as imagens sobre "povo” e "lider popular”
veiculados por Cabral contribuiam para inscrever um grupo social
para as condigdes de reprodugdo de uma rede de poder gue funcio-
nava mediante a dependéncia.deste grupo a um provedor de algumas

de suas caréncias.

Q0 provimento era um favor a ser pago COm um COMpPromisso po-
litico-eleitoral que implicava a negagdo, a este mesmo grupo, da
possibilidade de apreciar consciente e livremente as alternativas
politicas que lhe eram oferecidas e, a partir dal, efetivar uma

escolha.

Estrategicamente, o empreendimento combativo de Rique trata-
va também de marcar a ag#o de uma outra rede de poder cujos fios
se cruzavam pela racionalidade capitalista. A "Revolugéio da Pros-
peridade"” referia-se ao desemprego como "uma das notas mals alar-

mantes no nosso quadro social”. Atentava, pelo menos, para oS

P
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efeitos economicamente estagnantes que se podiam gerar com o©

"povo" que Cabral estava contribuindo para inscrever.

Enguanto visualizava um grupo social inapto e limitado para
progredir economicamente nos processos produtivos urbanos, Cabral
procurava assistir-lhe e& sua caréncia e domind-lo politicamente
para auto-favorecimento, Rigque investia no potencial que este

mesmd grupo oferecia para o progresso econdmico-scocial de Campina

Grande.

0O combate de Rigque apresentava-se como modernizador no sen-
tido em que intentava desconstruir a rede favorecedora do saber
que animava a pratica do seu adversario politico em favor da im-
plantaco de relagdes socliais orientadas pela raclonalidade do

mercado capitalista.

Para superar as condigdes de misgéria/pauperismo em Campina

Grande, esta rede de poder negava o clientelismo assistencialista 4

aos Thumildes" e "simples” e investia na idéla dos incentivos
privados e publicos & industrializagé@o de Campina Grande, com a

consegliente criagdo de empregos.

Este projeto industrializante parecia ocupar o ideario da

familia Rigue desde a escolha no nome - Banco lIndustrial - para a
instituigdc financeira em que era a principal acionista .

1. Souza afirma que, '"no final da década de 40 e inlicio da de 20
(...) estendem-se as operacdes financeiras como demanda do desen-

volvimento ocorrido na cidade".
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Na verdade, o nome "Banco Industrial" era um enunciado de um
discurso gque viria a se expressar, como discurso eleitoral, no
embate entre redes adversarias de poder envolvidas no pleito mu-
nicipal de 1959. "A Revolug8io da Prosperidade” representava uma
tdtica discursiva dentro de uma estratégia que ja se operava des-

de, pelo menos, dez anos antes.

Embora derrotado, o projeto modernizante deste rede de poder

voltou a ser discutido no pleito municipal seguinte. Nas eleigles
de 19863, Newton Rique voltou a disputar a prefeitura de Campina

Grande.

Em contrapartida ao "Plano de Ac&o"” em que Rigue repunha o
discurso, industrializante, seu novo adversario politico, o depu-
tado estadual Langstein Almeida, veiculava o "TOSTAO CONTRA O
MILHAQC" como slogan e "latﬁs vazias" como simbolo de sua campa-
nha. Para Sylvestre,

"era uma tentativa de estreita identificac8io com a
.0 da classe

"poeira” dos suburbios, o mais baixo estrat
1
"C" do municipio" .
A "lata vazia'" e o "tost8o contra o milh&o" confirmavam e

reprodusiam os enunciados e ag imagens sobre o "povo” que identi-

1. SYLVESTRE, Josué. op. cit., p. 439.
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1
ficavam um grupo social com o esterebttipo do primitivismo tosco

Neste discurso havia a inscricéc deste esteredtipo e a im-
possibilidade d um saber diverso sobre o "povo". Enfim, este
discurso néo permitia a construgBo de um grupo social para sua

adeguaglio aos mecanismoe econdmicos e culturais orientados pels

modernidade capitalista.

Se um grupo social tinha assimilado uma perspectiva sobre si
mesmo que o identificava com o primitivismo tosco, o discurso de
Almeida repunha os enunciados e as imagens ligadas a esta visibi-

lidade como identificacado genérica e estereotipada de "povo"

5]

w

Almeida mantinha a idéia de gque os termos com os «uai
"povo" se identificava eram apenas "'lata vazia” e "tostdo” porque

o "povo" era "lata vazia" e "tostao".

Assim, o candidato demonstrava trafegar na mesma rede con-
servadora de poder em que Cabral atuava em 1859: uma rede gue
inscrevia um grupo social de modo genérico e estereotipado guando
o resultado das urnas demonstrou que este grupo social era diver-

s0. Segundo Sylvestre, nestas eleigfes, Newton kique foi eleito

&
prefeito de Campina Grande com uma diferenga de 11.928 votos .

1. Estes enunciados e imagens sobre o "povo' parecem predominar
em "A Hora do Povo na TV" e "Debate na TV". Seus apresentadores,
segundo os depoimentos citados no capitulo anterior, parecem re-
conhecer gue o objetivo dos programas € "amparar” a "lata vazia”
e o "tostac”.

2. SYLVESTRE., Josué. op. cit., p. 4589.




B S .ll!.:. R 5 TP

Esta wvitoria eleitoral de Newton Rique indicava gue, entre
as eleigfes municipais de 1959 e 1963, houve uma alteragéo na
correlacgéo de forgas entre as elites locais em favor do discurso

modernizante e capitalista.

Entre um pleito e outro, este discurso consolidou-se no dis-
positivo gue tornaria o projeto da TV Borborema viavel e faria a
emissora entrar no ar. Conforme dito acima, ae lniciativas para

sua instalacBio ganharam impulso a partir do final de 13961

4

ae-
gundo o DB, a emissora entrou na fase de testes em 15 de setembro

de 19643.

Assim, o discurso da modernidade capitalista em Campina
Grande materializava-se na instalacdo do "Banco Industrial’”, nas
campanhas eleitorais de 19569 e de 1963 em que o PTB veiculava A
Revolugéio da Prosperidade” € o "Plano de Ag&o" como plataformas
politico-eleitorais do seu candidato e na constituicgio de um dis-
positivo de poder/saber empenhado em fundar uma emissora de tele-

viséao.

Enguanto industrial, principal acionista de instituicioc fi-
nanceira privada para o apoio & industrializagao, candidato a
prefeito pelo PTB nas referidas campanhas eleitorais e "favorece-
dor" do andar vazado do edificio que leva seu nome para que a TV

Borborema fosse instalada, Newton Rique situava-s nesta rede

modernizante em combate &s rela¢des tradicionails de dominagao.

i B



Neste combate, a TV Borborema emergiria com o poder institu-
cional de velicular a mensagem do desenvolvimento economico e so-
cial promovido pela via da industrializactéo.

2 - a - 3) Os "politicos" e o "povo" construinde a TV Borbo-

rema

Este dispositivo de poder/saber "modernizante” val determi-
nar as ligagbes dos Diarios e Emissoras Associados de Campina
Grande com as elites politicas e o "povo"” em favor da instalacgio
da TV Borborema. A rede poder que investiu neste sentido operou a

tatica de envolver estes grupos no projeto.

Conforme o artigo "Campina e a TV Borborema”, do Jjornalista
Epitéacio Soares, publicado na edicdo de 04/01/6Z, e citado acima,
"um empreendimento de tamanha envergadura' exigia "o apoio incon-
dicional de toda a cidade". Fazia-se necessario gue “'os campinen-

.

ses de todos os matizes soclais” sceitassem a convocagio.

Os Diarios e Emissoras Associados locais (o DB e as Racios
Borborema e Cariri) passaram a constituir-se nces meios de velcu-
lag8o do saber que elegia a instalag8o da TV Borborema como fator
de modernizac&o local. Eram os aparelhos de que o dispositivo

dispunha e acionava com o poder de difus&o massiva deste saber.

Em campanha, as empresas Associadas passaram a promover uma
série de operacgtes visando a consecug8o de "apoio incondicional

dos campinenses de todos os matizes sociais”.
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Neste momento, como tatica da campanha, os locutores das
emissoras de radio devia abordar a guestéao intensivamente. Esta
abordagem esta registrada nos arquivos do DE e aparece na forma

de editoriais, artigos, noticias, notas, reportagens e anunclos.

Estas operagdes taticas favoreciam a constituicgéo do "clima”
favoravel a consecug&o do "apoio incondicional de toda a cidade’.
Na primeira pagina da edigéo de 09/01/6Z, o DB publicou o seguin-

te anuncio:

"Campinense:

Campina Grande, 13¢ municipio brasileiro. sera a
primeira cidade do interior nordestino que recebera uma
estagdo de televisdo. E muitas foram as cidade gque rei-
vindicaram tal beneficic. A decisfo de prestigiar Cam-
pina Grande teve o objetivo de prestigiar o espirito
dinamico do seu povo, o objetivo primordial de lhe
prestigiar.

Prestigie e apdie a TV Borborema.

Ela vira para lhe prestigiar e apoiar’.

Neste anuncio, o8 termos utilizados refletem o saber (o=
enunciados e as imagens) do dispositivo que se estéd analisando.
Por ser habitada por um "povo"” de "espirito dinamico”, Campina
Grande era "o 13g municipio brasileiro”. Nao se tratava de uma
"cidade” e de um "povo” primitivoes e toscos identificados apenas

com “humildade", "simplicidade"” e "latas vazias".

Assim, para qQue esta cidade e o seu "povo" tivessem o seu

prestigio ampliado, menos do que reproduzir formas "tradicionais”
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de relagbes sociais, deviam-se criar as condig¢bes para gque se
consolidassem relag¢gdes sociais afinadas com a visibilidade moder-

na. A TV Borborema deveria criar e refletir estas condicgdes.

UOs termos do antncio eram dirigidos ao municipio e ao "povo”
campinenses, em perspectiva moderna, conforme o saber gque orien-

tava o dispositivo.

No DB, esta campanha permitiu a publicac¢f8o de uma série de
reportagens com representantes de diferentes grupos socliais lo-
cals que expressavam motivacgéo (entusiasmo) em relaciao a4 instala-

¢80 da emissora de TV em Campina Grande.

Esta série incluiu os depoimentos de politicos, empresarios.
funciondarios publicos, sindicalistas, esportistas, etc., que mo-

tivavam a populagdo a acreditar/investir na idéia da TV. |

Nesta série, foi incluida uma reportagem com o industrial

José Carlos da Silva Junior,

... um dos mais esclarecidos e modernos industri-
ais paraibanos, (...) proprietario do famoso Cafe GZao
Braz". (DB, 11/01/62, p. 08).

Nesta oportunidade, o jornal fez o registro do ponto de vis-

ta do industrial:

“"Jamais deixaria de aplaudir, com entusiasmo. uma
iniciativa que viesse beneficiar Campina Grande. A Te-
levis8o, muitos j& o disseram, atua em gualgquer meio
como fator de desenvolvimento, sabendo-se que a sua
propria localizag&@o numa cidade ja indica, a priori,
indice de progresso.
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Alem do mais, Campina Grande, apesar do seu cre-

denciamento como cidade de vanguarda do interior nor-

destino, com a breve instalacio da TV Borborema, foi,

sem duvida, distinguida pela alta direcd&o dos “Diarios

e Radios Associados” que confiou no seu povo e que,

tenho certeza, ndo decepcionara, pelo apoio e confianca
d

que viréd espontaneamente ". (DB, 11/01/6Z2, p. 08).

Este depoimento demonstra gue a campanha avangava com uni-
formidade discursiva sob a orientagéo de conguistar o apoio do

"povo" - campinense. Havia uniformidade nos enunciados e nas ima-—

y

.

gens velculadas sobre o "povo" e a "terra' de Campina Grande no

sentido expresso acima.

f

Em seu noticidario, os Didrios e Emissoras Associados também
destacavam as articulag¢des institucionais e as resolucdes e enca-
minhamentos técnicos que eram estabelecidos em favor da instala-

&0 da emissora. Tratava-se de praticas que, em seu conjunto,

LK

legitimavam a TV Borborema. e seus agenciadores, como vicibilida-

des positivas da "modernidade" e do "progresso” locais.

Assim, criaram-se as condig¢des para qQue asg elites politicas

locais assimilassem a estratégia discursiva orientada

g
1
o
fal]
o

-3
(ws!
O
o
1

"modernidade™. O consenso politico em torno do projeto da

1. Na década de 80, este meesmo industrial José Carlos da Silva
Junior viria a constituir a Rede Paraiba de Televi8ao. Este sis-
tema €& composto pelas TV Cabo Branco (Jo&o Pessca) e TV Paraiba
(Campina Grande), transmite o sinal da Rede Globo de Televisao e
passa a concorrer com a TV Borborema. Esta concorreéncia impora
uma redefinicéo da identidade da emissora Associada. O Sistema
Paraiba de Televis&do sera analisado posteriormente como mais uma
condicdo de possibilidade desta redefinicéo. Mas importa, desde
ja. considerar que o surgimento do lema "TV da Terra’ e dos pro-
gramas "A Hora do Povo na TV" e "Debate na TV" diz respeito a
esta redefinicgdo.
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borema definiu alteragtes nas relagdes politicas locais de poder
e as elites situadas em dispositivos de poder/saber adversos,

assimilaram a estratégia de fundagfo da emissora de TV.

Em sua edigéo de 06/12/61, o DB publicou uma "proposigio do
1
lider governista" na Assembléia Legislativa, Vital do kego , con-

forme os termos:

? "Sor. Presidente,

I - Requeremos, na forma regimental, ouvido o ple-
nario, seja consignado em ata dos nossos trabalhos de
hoje., um voto de congratula¢des com A direcgdo dos Dia-
rios e Radios Associados da Paraiba pela proxima insta-
lagdo em Campina Grande da TV Borborema canal 3.

basv)

Também na Camara dos Vereadores de Campina Grande, por enca-
minhamento do vereador Mario Araidjo, havia mobilizacéo semelhan-

te, conforme a edigdo do DB de 13/12/61:

"Requerimento 145-61
Senhor Presidente

Requeiro, ouvido o Plenario, gue esta Casa facgea
inserir em ata um voto de aplausos com as organlizagdes
Associadas da Paraiba pela proxima instalagao da TV
Borborema canal 3.

Através de televis&o, as Organizagdes Associadas
prestardo, estamos certos, novos e grandes servigos a

1. Segundo Sylvestre, o deputado Vital do Rego apoiou ae candidn-
turas de BSeverino Cabral (em 1959) e de Langstein Almeida (em
1963) para a prefeitura de Campina Grande. Sylvestre cita o se-
guinte pronunciamento do deputado na ocasido da campanha elelito-
ral de 1963: "Preciso participar desta cruzada de salvagio dos
meus correligionérios, da defesa dos desamparados, da furia vai-
dosa e da egolatria asfixiante do banqueiro prepotente que Jquer

somar aos seus extorsivos juros o Poder Politico...". SYLVESTEE,
Josué. op. cit., p. 435.



cultura e desenvolvimento de Campina Grande. (...)".

Em seu investimento tatico, os Diarios e Emissoras Associa-
dos de Campina’ Grande ainda langaram uma campanha para a venda de
agles '"necessarias para a incorporacgé&o do capital suficiente para
o empreendimento”, conforme o editorial de 04/01,/62, citado aci-

ma. Para dirigir e operacionalizar esta campanha, foi constituida

uma ~comissdo incorporadora’.

A composigido desta comiss&o também confirmava o alinhamento
rolitico de redes adversas de poder no mesmo dispositivo de for-
mac&o da TV Borborema. Nela estavam presentezs., além do diretor
dos Diarios e BEmissoras Associados Hilton Motta, um representante
do governador do Estado Pedro Gondim, Newton Rique e =eu irméo
Jogdo Ferreira Rique, o prefeito de Campina Grande 3Severino Ca-

bral, o deputado estadual Vital do Rego, além de outros.

Esta campanha e seus desdobramentos "alvissareiros” tiveranm

destaque intensivo e diario no noticiario Associado.

Segundo o DB, na esfera da politica institucional. para além
dos votos de "aplausos"” e de "congratulages” das casas leglsla-
tivas de Campina Grande e do Estado da Paraiba, os apoios polliti-
cos & instalagéo da TV Borborema faziam-se também na forma de

compra das agdes que estavam sendo postas & venda.

Em sua edig&o de 18/01/62, o DB informou que o vereador Ma-

rio de 3Souza Araujo
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"apresentou (...) & consideraglo de seus pares, na Ca-
mara Municipal, projeto de lei autorizando o Poder Exe-
cutivo a subscrever 1.000 (mil) agdes da TV Borborema
como contribuig@o do municipio & instala¢do da primeira

estacao de televisao em Campina Grande'.

Nesta mesma edic8o, o jornal afirmou gque o "lider campinen-
se" Raimundo Asfora encaminharia, na Asgesembléia Legiclativa, pro-
jeto autorizando o Estado a comprar duas mil agbes. E na edigao
de 13/02/62, encontra-se a seguinte nota:

"Em nome do presidente Jofo Goulart, o Jornaliesta

Clodomir Leite, assessor da Presidéncia da Repiublica no

Nordeste, ora nesta cidade, ontem, na residencia do sr.

Newton Rigque, subscreveu 100 a¢bes da TV Borborema'.

Em suas-edicbes de 04 e 10 de fevereiro de 196Z, o DB afir-
mou, ainda, gque a Indastria e Comércio José Carlos Ltda. (de pro-
priedade de José Carlos da Silva Junior) e o cantor Orlando Silva
{"quando de sua uGltima vitoriosa temporada em Campina UGrande')
haviam comprado agfes da emissora nascente.

Mas esta campanha pela venda de agfes n&o se dirigia apenas

1

as "classes produtoras’, as personalidades e aos governantes. Seu
apelo voltava-se, do mesmo modo, para os diferentes grupos soci-
ais do municipio. No editorial de 12/01/62, esta conclamagio a-

presentava seu sentido de forma objetiva:

"Todas as pessoas ouvidas em nossa cidade garantem
seu apoio ao empreendimento e & de notar-se que n#o 8o
apenas pessoas particularmente abonadas de recursos
financeiros. 0 apoio & TV de Campina Grande Jja desceu &
classe média e as préprias camadas dos empregados de
nossa cidade.

A idéia da superintendéncia dos “Diarios. Radios e
Televis8io Associados”™ na Paraiba néo € regervar a



2 - a - 4) A TV Borborema e a "modernidade” local

Assim, a implantag&d da TV Borborema era wum investimento de
uma rede de poder. E mals do que um investimento econdmico, tra-
tava-se de um investimento politico em favor do projeto moderni-
zante gque circulava em Campina Grande desde, pelo menos, a década

de 50 com a instalag¢&o do Banco Industrial de Campina Grande S/A.

A TV Borborema surgiu ligada a uma rede de poder que tinha
em vista a idéia de construlr uma cidade alternativa a imagem dos
"barracos e distritos longinguos"” constituidos por "casebres” e
ocupados por habitantes "humildes” e "simples”. Tratava-se de uma
cidade e de um "povo"’ que se podiam integrar ao progresso econdo-—
mico-social orientado pela racionalidade capitalista.

'

As 1imagens de "'povo” e de "popular” em Campina Grande, dque
Cabral contribuia para inscrever situavam um grupo social em um
lugar identificado com a "humildade” e a "simplicidade”. A rede

de poder/saber e o dispositivo gque elegeu a TV Borborema como

instituicéo contribuinte na construgéo da modernidade do  munici-
pio investiu neste mesmo grupo social pressupondo sua  capacidade
de inserir-se nos mercados de produgdo e de consumo (08 Marcos

s« CONLINUE: o«

"TV da Terra", o termo ja estara ligado a um outro dispositivo
que se apropriaria da instituigéo Associada TV Borborema. Este
outro dispositivo ligard a nogfio a uma outra estratégia que iden-
tifica Campina Grande e seus artistas como técnica e culturalmen-
te inadaptados &aquele modelo de desenvolvimento.



daguela racionalidade do capital.

A TV Borborema fol composta e gituada dentro de um disposi-
tivo de poder para atuar estrategicamente em favor da veiculac#o

do saber que animava este dispositivo. Assim, a emissora materia-

lizou o poder e o saber do dispositivo no qual estaréa situada.

Este dispositivo teceu e deu o formato da instituigao TV
Borborema pelo seu caréter de institulgdo que materializava seu
roder e seu saber. Assim, o papel da emissora era simbolizar a

cidade, ser o seu velculo de comunicagéo: comunicacéo da ousa-

dia", da "coragem', do "arrojo', do "pioneirismo” da Tterra de
Campina Grande', de sua elites politicas e econdmicas e de seu
“povo'.
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2 - b) A "Era Marconi Goes"

Em 14 de outubro de 1969 teve inicio o que se pode chamar de
"a era Marconi Goes" na gest@io dos Diarios e Emissoras Associados
da Paraiba. Fol a partir desta data que o expediente do DB passou

a indicar seu nome como superintendente dog Associados no Estado.
1
Esta "era" iria encerrar-se em 23 de dezembro de 1994 .

Goes assumiu a direg8o das empresas paraibanas com o Condo-

minio Acionario das Emissoras e Diarios Associados vivenciando
2
uma crise nacional . No plano local, esta crise & atestada por um

funcionario Associado em depoimento concedido para esta pesquisa:

i

"O sr. Marconi Go6es chegou a Campina Grande (...)
e encontrou isso aqui num desmantelo muito grande. O
jornal semi-falido, a Radioc Borborema com dificuldade,
a TV Borborema atravessando crisges, e a Radio Cariri
também. Todo mundo. Todas as empresas numa dificuldade
muito grande’.

1. Na verdade, o afastamento de Marconi Goes das empresgas Asso-
ciadas da Paraiba aconteceu por etapas. 0 expediente da edig¢do de
09/05/980 do DB o indica como diretor. Na edic¢do do dia seguinte,
este expediente jad indica uma diretoria colegiada.

2. Para uma visgéo da crise nacional do Condominio Acionario dasg
Emissoras e Diarios Associados, confira MORAIS, Fernando. TCHATO
- O REI DO BRASIL, A VIDA DE ASSIS CHATEAUBRIAND”, S&o Paulo,
Companhia das Letras, 1994.
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Neste depoimento, o funcionario refere-se a um atentado co-

metido contra as oficinas do DB, em agousto de 1970 (o ano seguin-
te & posse do novo superintendente), que agravaria o guadro cori-

-

tico das empresas:

"Foi um prejuizo muito grande pra empresa. Haguela
época, nd&c havia dinheiro para repor as pecas’.
A reacdo Asscoclada ao quadro institucional de 1363/70 daria-
se pelas definiqdes da recuperacido e da modernizaglo dos veiculos
como objetivos estratégicos. As praticas Associadag estariam con-

1
dicilonadas, a partir de entao, a consecuglio daqueles objetivoes .

A estratégla de Marconi Goes tinha em vista ¢ rompimento com
o saper do dispositivo fundador da TV Borborema e o estabeleci-
mento de ligagSes entre os veiculos sob sua direcéio e og interes-

ses eleitorals das elites politicas locais e egtaduais.

Assim, a reagfo ac guadro institucional de 1969/70 promove-
ria a adogéo pelos Associados de un outro dispositivo en detri-
mento do saber "modernizante” que orientou a funda¢do da emissora
de TV. 0 dispositivo introdusido por Marconi Goes redezenharia o
formatoe das empresas Associadas paraibanas. Este novo deasenho

responderia &s exigéncias de manutengéo do poder institucionai

1. Na verdade, a orientacg8ic imprimida por Marconi Goes ao projeto
de recuperar e modernizar as empresgag Associadas da Paraiba foil
parcial e exclulu oz veiculose de Campina Grande. Conforme sera
visto no item "d" deste capitulo, esta exclusioc & o sgucateamento
dos veiculos locais seriam condicado de possibilidade da producdo
da noc¢io/slema de "TV da Terra’ para a TV Borborema e dos progra-
mas "A Hora do Povo na TV" e "Debate na TV".
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dos veiculos.

O saber que aqueles veiculos passariam a circular iria pos-
sibilitar o surgimento da nog8o/lema "TV da terra” e dos progra-
mas "A Hora do Povo na TV" e "Debate na TV". Portanto, o presente
item centra-se no objetivo de compreender este saber e a sua con-
formag&o em um dispositivo. A descrig&o e analise das ligaglbes e
tadticas gestadas em sua funcgé8o devem permitir o alcance do obje-

tivo proposto.

2 - b - 1) 0 saber de um novo caminho para os Diarios e
Emissoras Associados

0 saber adotado pelas empresas Associadas sob a gestéo de
Marconi Gées €& definido, em suas linhas bésicas, em depoimentos
concedidos para esta pesquisa por funcionarios e ex-funcionarios

dos Associados.

Estes depoimentos indicam gque o reforc¢o na receita de cada
uma das empresas era a condigdo para que 03 processos de sua re-
cuperacao e modernizagdo fossem viabilizados. Haveria gue se in-
vestir nos meios capazes de promover a elevagéo e a regularizacio

de suas recelitas.

Os melos de dispositivo Associado paraibano eram os préoprios
veiculos do grupo e a sua capacidade para produzir convicgoes
politicas no eleitorado. A informagdoc Associada prestaria-se a

construgdo ou & neutralizagio politica de liderangas, grupog e
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partidos politicos investidos da ideia de conformar as conviccoes
3

do eleitorado.

A informagéo Associada estaria investida da condigfo de mer-
cadoria disponivel para venda as elites politicas locais e esta-
duais. Sua comercializacdo seria o movel das ligagdes dos veicu-
los e o meio de promog&o de suas receitas. Assim, as ligacOes
entre os velculos Associados e as elites politicas locals e esta-
duais estariam condicionadas & barganha da difus8&o de informa-

¢oes.

Esta barganha firmaria-se com base em interesses recliprocos.
Para as elites instaladas nos aparelhos de Estado, o investimento
em propaganda na midia Associada garantiria a difus&o massiva dac
politicas publicas (e dos seus gestores) e neutralizaria quaic-
quer "impulsos oposicionistas" de veiculos de comunicacdo conso-

lidados como formadores da opinido publica na Paraiba.

Para os Associados, esta barganha era decisiva para viabili-
zar o projeto definido por Gées. Os depoimentos citados em segui-
da, coletados de funcionadrios das empresas, atestam sua exigén-
cia:

"Agqui em Campina Grande, o maior cliente das em-
presas de comunicac#do como um todo & a Prefeitura Muni-
cipal. Ai vai acontecer que se tiver um prefeito de um

determinade partido, ele passa a ser o cliente mais
presente naquela empresa’.

"Os Diarios Associados durante muito tempo 86 sa-
biam viver as custas do governo do Estado. {...)Porgque
era muito cémodo. Ao invés de invesgtir em qualidade,
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voce apostar no governo do Estado. Que nao vai te pedir

muito a n&oc ser o teu siléncio, a tua conivéncia'.

Com o mesmo objetivo, as empresas Associadas passaram a em-—
pregar esta tatica nas campanhas eleitorais. Havia que barganhar
parcelas dos recursos de campanha que os partidos politicos (ou

i
seus financiadores) dispunham para os veiculos de comunicagdo.
Conforme o depoimento abaixo, através desta tatica, os Associados
paraibanos "faziam prefeitos':

"Os Associados acostumaram—se a fazer e a
prefeitos tanto em Campina Grande como em Jodou Pessoa' .
Este jogo entre as empresas e as correntes politicas adver-

sarias firmava-se segundo o principio da informagao como mercado-
ria. Este principio & justificado no seguinte depoimento:

"Os Associados se caracterizam por sSerem empresas
apoliticas. Eles podem dar apoio, abrir espaco para
entidades politicas. Mas a empresa nac &€ agregada a
sistema politico nenhum. N&ao € do partido "a” nem & do
partido "b". Ela tenta se pautar como uma empresa co-

mercial qualquer. BE de vender espago, seu servico, a
quem procurar’.

n

3

Os depoimentos gue se seguem indicam que, para og Associado

r

da Paraiba, estas ligagdes eram determinantes para a conformacéo

editorial dos veiculos:

"Durante muito tempo, as empresas Associadas na
Paraiba n@o tiveram uma linha editorial definida. A
1

linha editorial era a do ocupante do poder "

1. A citagéio refere-se ao tempo passado em relag8io a data em que
o depoimento foi prestado (30/05/95). A pesquisa n&o esta obser-
vando e analisando o8 tempos presente e posterior ao depoimento.
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"Quando o prefeito anunciava, que pagava direiti-
nho, a relacao era sempre perfeita. Boa, elogiativa de

uma parte a outra. E. conseqilentemente, vocé sabe que a

liverdade de comunicag8io termina no caixa da empresa.

N&o devia ser assim. Mas n8o héa outra maneira de ger'.

Conforme o depoimento seguinte, as relagfes entre ne empre-
sas Assocladas de Campina Grande e ¢ prefeito Enivaldo ERibeiro
{desde a campanha em que foi eleito, em 1976, atée o final de seu
mandato, em Jjaneirco de 1883), confirmam o agenciamento do referi-
do dispositivo e das ligagles, compromissos e taticas gue o con-

formavam:

"Enivaldo Ribeiro foi o candidatoc preferencial o
Jornal na campanha de 1976. Ganhou nas urnas e sempre
manteve um dtimoc relacionamento com o DB.

A certa altura de sua gestdo. negligenciou no pea-
gamento de faturas devidas & empresa. O jornal, entéc.
criou  wma pagina. "0 DB HO3 BAIRROS™ onde a equips de
reportagem levantava todos og problemas de umnma  comuni-
dade, fotografando buracos. galeriazg entupidas., ruas
intransitaveis. Fublicava as matérias e denunciava o
prefeito. responsabilizando-o pelo abandono.

Duas semanas de veiculacao da pagina eram  osulied-
entes para convence-lo a liberar pagamentos de faturas
atrasadas. B al suspendia-se a gérie de reportagens por f
algum tempo, até€ que & situagdo exigisse a sua volta,

@uando havia necessidade interna de se dar prosge-
guimente & =érie de reportagens nog balrros, mas as
‘relaghes’ comerciais estavam hoas, o texto das  denin-
cias era amenizado. O prefieito e seus secretéirics eram
ouvidog sobre as questdes levantadas. Dava-se destague

& ‘precocupagac” do governc com aguele bairro’.

0 resgate, que se segue, da cobertura Associada {(via LB) dos
tltimos processos eleitorais para a prefeitura de Campina Grande

e para o governo do Estado da Paraiba permitiréd a andlise do dis-
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1
positivo Associado sob a gestio de Marconi Goes .

)
t

b -~ 2) Os Didrios e Emissoras Associados assumindo o

novo caminho

No DB, as datas comemorativas ou oficiais de Campina Grande,
dos muniQipios gue compdem sua microregifo de influéncia, do Es-
tado da Paraiba e dos préoprics veiculos Asscociados eram registra-
das em‘paginas ou cadernos especials em que a tatica de barganhar
propaganda governamental e de lideranc¢as ou grupos politicos na
oposicio era posta em funcicnamento. As paginms € cs cadernos
especiais constitulram-se em fontes de canalizagdo de receitas

atraveés da publicagfo deste antncios.

Assim, este material constitui-se em indicador das ligagfes
e compromisscos dog Assoclados com as elites politicas locais e
estaduais. A publicagdc de um anuncioc val repercutir na f{eicaoc de
seu notici&rio durante a campanha eleitoral subsegliente para fa-

vorecer liderangas, grupous e partidos politicos.

Em 1982 iriam ocorrer eleigoes para o Senado e a Camara dos
Deputados federais, governos dos Estados, prefeituras e camaras
municipais. Tratava-se, portanto, de uma conjuntura favoravel &ao
emprego da referida tatica.

1. Embora esta investigacg8o tenha a TV Borborema como campo pre-
ciso de observacglo e analise, a pesquisa atenta para o discureo
Associado via DB. Enguanto discurso associsdo, ¢ discurso regis-
trade no jornal permite a anéalise das ligagdes, dos cCcOmpromissos
e das téaticas Associadas ds Paraiba em bloco.
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No caderno especial pelo aniversario de Campina Grande, em

11/10,/1882, o DB publicou dols anuncios em paginoss diferentes do
1
governg do Esta (nesta epoca sob o comando de Clovis Bezerra ),

de empresas publicas e secretarias de Estado, e do prefeito local

Enivaldo Eibeiro.

Em seguida, em sua edigsc de 28 de outubro (17 dias apds a
comemorag8co do aniversario do municipio), o DB publicou outro

caderno especial pelasa passagem do dia do funcionario publico.
]

P
Lste caderno continha anuncios do governo do Estado , de secreta-

rias de Estado, empresas puiblicas e da presidéncia da Assembléia
Legislativa. Nesta oportunidade, a Prefeitura de Campina Grande

nédo registrou sua presengsa.

No més anterior, na edigfoc de 18 de getembro, o DB  havia

publicado a seguinte matéria em sua primeira péagina:

1. 0 ent8o vice-governador Clévis Bezerra tomou posse definitiva-
mente no governo do Estado em 14/05/82 apds a remancia do  gover-
nador Tarcisio Burity gque se asfastara para disputar um mandato de
deputado federal nas eleigdes dagquele anc. HEm depoimento para
esta pesguisa, um ex-reporter das empresas Associadasz informou
que Burity foi o "governador mais generoso com oz cofres dos Dia-
rios Associados e demals Jjornalis e empresas de comunicacao 4o
Estado™.

2. A ampla canalizag8o de recurscs financeiros para o DE no ani-
versario de Campina Grande e no dia do funciondrico publico de-
monstra que Cldvis Bezerra mantinha o mesmo grau de generosida-
de” do ex-governador Tarcisio Burity. A "generosidade” governa-
mental iria determinar o apoio Associado ao candidato situacio-
nista Wilson Braga para o governc do Estado.
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"ENIVALDO PODE LEVAR O PD5 A UMA DERROTA

‘Se o PD3 perder o pleito municipal do dia 1% de
novembro vindouro, ¢ principal responsavel pela derrota
sera o prefeito Enivaldoe Ribelro. que durante o= mais
de cinco anos que estéd &4 frente da chefia do Executivao
nao conseguiu firmar uma lideranca na cidade, perdendo,
inclusive, o comandoe dentro do préoprio partido . Fol o
que comentou ontem um pedessista campinense, que [pao
gquis fazer seu protesto publicamente, por questido de
conveniéncia partidaria, mas que se constitul em um dos=
segmentos do PDS local que est8Bo insatisfeitos com o
prefeito.

A insatisfacBo com o prefeito nas hostes pedessis-
tas locais é enorme, pois & boca miuwda o sr. Enivaldo
vimeco—e. Eibelro tem .sido alvo de duras criticas dos governistas
da cidade, que prevéem uma derrcta do PDS nas urnas do
dia 15 de novembro exatamente por conta da falta de
lideranga do prefeito dentro do partido.

Os dols candidatos do PDNS & sucessio municipal,
sre. Vital do Rego e Williams Arruda. tém como pior
obstaculo para vencer a eleig¢do que se avizinha a au-
séncia da administracao Enivaldo Ribeiro nos bairros
campinenses, o que tem gerado uma insatisfacfico genera-
lizada na comunidade, principalmente nos suburbios da
reriferia, de acordo ainda com as gueixas feitas ao DB.

‘Obras inacabadas, iniciadas a mais de dois anos:
cobranga exorbitante de tributos municipais; gritante
falha no sistema de limpeza piblica da Secretaria de
Servicos Urbanos, entre outros problemas, s80 ¢ que oS

, pedessisgtas j& estio chamando de malores cabos eleito-
rais da oposicglo campinense’ ', completou & mesma ionte.

A administrag&o Enivaldo Ribeirco, muitoc emhora
tenha a maioria dos vereadores na Céamara Municipsal,
estabeleceu wum hiato entre a Prefeitura e o Poder Le-
gisliativo, ao ponto de por em dificuldade a presidencia
da Casa, que tem deixado de saldar compromisscs finan-
celros porgue nio consegue liberacéo de recursos de-

a
vidos da municipalidade & Camara'.

Tratava-se de um ataque dos Diaricos e Emissoras Associados
de Campina Grande ao prefeito pedessista Enivaldo KRibeiro. Ataque
com alvo preciso. O jornal vinha sendo incluido na programacfo de

midia do governo do Estado, também pedessista, e iria apoiar os
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candidatos situacionistas a prefeitura de Campina Grande & =BO
governo do Estado nas proximas eleigtes. Portanto, o ataque a

Enivaldo excluia o seu partido, o PDS3.

No entanto, o nome e a foto de Enivaldo Ribeiro manteriam-se
regularmente nas paginas do DB em fung¢do de sua indicacdo para a
secretaria Estadual de Habitagao e Saneamento. O ex-prefeito pas-—
saria a integrar o governo pedessista de Wilson Braga que seria

eleito com o apoio dos Associados.

Na edigdio do dia da posse do governador, entre o conjunto de
anuncios oficiais homenageando Braga, o DB publicou um antuncio de
padgina inteira do secretédrio de Habitagfio e Saneamento. Este a-
nuncio apresentava os seguintes titulos: "ENIVALDO NO GOVERNO DE
WILSON", "O ENTUSIASMO DE CAMPINA A SERVIGO DA PARAIBA". "ENIVAL-

DO: O POVO NA SECRETARIA DE HABITACAO E SANEAMENTO".

2 - b - 3) Os Diarios e Emissoras Associados nas eleicgdes

de 1982

Mas as ligagdes entre as empresas Associadas de Campina
Grande, o prefeito Enivaldo Ribeiro e os governadores Tarcisio
Burity e Cl6vis Bezerra precediam € explicavam a postura editori-

al que estas empresae iriem adotar em relaglio &s eleiqgfes de

1982.

Assim, faz-se necessario retomar e analisar esta postura.

Conforme dito acima, nesta campanha haevia a disputa para o Senado
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e a Camara dos Deputados federais, os governos dos Estados, as

prefeituras e as cimaras municipais.

O entéo deputado federal Wilson Braga era o candidato situa-

cionista a governador, com o industrial José Carlos da Silva Ju-
1

nior completando a chapa para vice-governanga . O tambeém deputado

federal Antonio Mariz era o principal oponente de Braga e dispu-

tava pela FPMDB.

Na‘pégina 03 da edicé&o de 24 de outubro de 1882, o DB publi-
cou  um anuncio de pdgina inteira com os titulos “WILHON  AS3SUME

COMPROMISS0S PRA VALER” e "0 SOCIAL COMO PRIORIDADE™.

Este anuncio indica que, com uma significativa programagéo
de verbas de campanha para os Didrios e BEmissoras Assoctiados  lo-
cals, Wilson Braga iria ser favorecido pelo DB em seu nutliclidrio.
Esta indicagdo confirma-se na wmedida em qgue, conforme visto ante-
riormente, os governadores precedentes do Estado (Burity e Bezer-
ra - pedessistas) vinham incluindo as empresas em sua programagdo

de anuncios oficiails.

Este favorecimento viria a confirmar-se na matéria citada
abaixo, publicada na pagina (2 da edigéo de 23 de outubro, do DB:

1. Conforme visto no item anterior, o industrial José Carlos da
3ilva Junior esteve integrade ao dispositivo fundador da TV  Bor-
borema no inicio dos anos B0. No item "d”, o mesmo industrial
estara trafegando na rede fundadora da TV Paraiba de Campina
Grande, que disputara o mercado da midia televisiva com a TV Bor-
borema.
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“"PDS GANHARA O PLEITO NAS PROXIMAS ELEICOES

Os observadores da politica campinense garantem
gue © partide do governo saira vitorioso no pleito de
15 de novembro préximo. A afirmacdo prende-se ano fato
de o PDs esté desenvolvendo um tipo de campanha que o
PMDB n&o suportaréd por muito tempo e nfo dispora de
condic8es para anular o trabalho que oz governistas vém
desenvolvendo nos dias finais da campanha gque marcha
para as conclusdes (sic).

Un dos cargos que os analistas néoc tém duvidas é
com relagldoc &4 vitdria de Wilson Braga, candidato a go-
vernador pelio PD5S da Paraiba, apesar do esquema politi-
co montando por seu concorrente Antonio Mariz e da
perspectiva do chamado "voto camardo” a ser utilizado
em algumas cidades do Estado, que na certa prejudicaréo

1
o Partido situacionista. (...)}" .

Este conteudo, favoravel a Wilson Braga e em detrimento de
Antonio Mariz, apareceria na cobertura regular do jornal ascs a-
contecimentos do processo eleitoral, conforme as matérias abaixo

permitem perceber:

"BRAGA ASSEGURA QUE DARA 13c SALARIO
A TODO FUNCIONALISMO

Todos os funcionédrios estaduais terf8o 130 salario
no Governo do sr. Wilson Braga, segundo anunciou ofici-
almente ontem o0 proprio candidato do PDS ao Governo do
,Estade. Ele disse gque considera uma discriminacic ina-
ceitidvel o fato de apenas uma parte do funcionalismo (&
gue e contratada por CLT) chegar ao fim do ano com re-
forgo no seu orgamenteo”. {la p., 21/10/82).

1. Atraves do artificic de atribulr conceitos favoravels aco  can-
didato pedessista ao "discursco competente” de Tobkszervadores” e
"analistas politicos” indeterminados. o DB "encampava’l os conc
tos emitidos na matéria. Os artificios de encampacfio "fazem c<om
que as afirmacdes pagsem a ger do jornal'. Cf. "MAHUAL DE REDACAD
E E3TILO", organizado e editado por Eduardo Marting, SHe Paulo, O
EBstado de 3. Paulo, 1880, p. 77. No DB. ¢ emprego da encampagao
era uma tédtica dissimuladora do investimento orientado para pro-
duzir conviccéo politico-eleitoral favordavel &s fragles das eli-
tes politicas que o estavam [inancliando.

YD
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"PARTIDARIOS DE MARIZ AGRIDEM FUNCIONARIAZ

Partidarios do candidato do PHIIB ao Governo do
Estado investiram furiosamente ontem pela mmanhd contra
uma Kombl da Secretaria do Traballio e Servigos Sociais,
estaciconada proximeo a4 loja Mesbla, em Jodo Pegsoa., &~
gredindce fisicamente servidores estaduails que se diri-
giam para o veiculo.

A cena de violéncia fol assistida passivamente

reio rroprio deputado Antonio Mariz e pelo -

governador Pedro Gondim, candidato ao Senado, que fica-

ram imperturbaveis assistindo aos safantes e bkofetadas

desferidos pelos seus partidarios contra as funcicona-

rias da mbetrass'. (lg p., 22/10/82}).

As citag¢bes acima demonstram o agenciamento de um asgpecto da
prolitica comunicacional (estratégia) dos veliculos Associados.
Para conceder a contrapartida dos investimentos pedessistas nes-
tes velculos, ¢ DB realgava ous faleos (e ¢ tratamento de esztilo

conveniente para descrevé-los) gue favorecesgem a campanha de

Braga e desfavorecessem a campanha de Mariz.

Estas foram eleigdes também para prefeito. Em Campiné Gran-
de, o PMDB disputava a prefeitura com Ronaldo Cunha Lima. Para
estas eleigdes, o PDS apresentava Vital do Hego e Williams Arruda
como candidatos ao mesmo cargo dispostos em diferentes sublegen-

das do partido, conforme a legislagao especifica dagquele pleito.

Em prosseguimentoc & analise da campanha para o governo do
Estado na matéria de pagina 02 da edigéo de Z3 de outubro, citada
acima, o DB abordou o pleito municipal:

"Com referéncia ao pleito municipal, os experts em
politica informam gue o PHMDB j& esteve em melhores con-

digfes para disputar o pareo em Campina Grande, mas
agors, com a reativagéo da campanha do professor Vital
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do Rego, as colsas mudaram e garantem que o partido cdo
governo ganhara a prefeitura desta cidade, a exempio do

gque acontecera na disputa para governador.

A andlise se Jjustifica, segundo os observadores,
pelo fato de o PDS aparecer com dois bons candidatos,
enguanto gque o Partido do Movimento Democratico Brasi-
leirc - PMDB, disple_ apenas de um postulante, ou esega,
o advogado e poeta Ronaldo Cunha Lima, sem davida, um
temivel concorrente no pleito municipai”.

'

Para atender aos compromissos com a campanha pedessista e
favorecer seus candidatos em detrimento do "temivel concorrente”,
as empresas Assocliadas ampllaram seu campo tatico de agado com a
inclusao do poder difusor da TV Borborema. En suaz edigbes de 19,

21, 26 e Z7 de setembro de 188Z, o DB publicou o seguinte anun-

cios
Qs temas de maicr interesse do povo camplnense., o0s

problemas, as reivindicactes populares, tudo enfim gue

interessa ac progresso de Campina Grande na palavra de

quem sempre viveu lutande por sua terra.

VITAL - Questdes e Solugles
Hesta Terga, meio dia
Nova programagso da TV Borborema™

No entanto, as tdticas empregadas pelos velculos Assoclados
para favorecer a campanha pedessista nd&oc impediria gue, neste
pleito, Ronaldo Cunha Lima confirmasse sua lideranga politica e

se elegesse prefeito de Campina Grande.

Em sua edig8o de 31 de janeiro de 1983, o DB dedicou a pagi-
na 03 aoc noticiario da posse do novo prefeito. Esta cobertura
desdobrava-se em matérias referentes a fatos especificos das so-

lenidades e trazie os titulos "MULTIDAO FAZ FESTA NA POSSE DR
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1
RONALDO", "RONALDO: AQUI ESTOU DE NOVO PARA CUMPRIR MEU MANDATO"

e "0 GABINETE FOI PEQUENO PARA COMPORTAR O POVQO". Seu conteudo
continha o seguinte trecho:
' "Composta a Mesa, o Prefeite Municipal FEKonsldo
Cunha Lima fol introduzido no auditoric do Teatro Muni-
cipal, gquando a grande multidido colocou-o nos bracos e
levaram-no (sic) até a Mesa onde tomou assento apds
cumprimentar og presentes com abragos e acenos'.
Lste noticiario indica que, com & vitdria eleitoral e a pos-
s¢ de Ronaldo Cunha Lima. houve uma inversic da posturs editorial

do DB em relagdo ac prefeitev. Seus termos demonotravam receptivi-

P

dade ao guadro politice local que se efetivava .

Entretanto, esta cobertura apresentou a tatica da exclusdo
de nome e fotografia de personalidades publicas com que os Dia-
rios e Emissoras Asscociados de Campina Grande antipatizcassem e-

ventualmente. Trata-se de um procedimente conhecido por “lista

negra”, cujo emprego tem o objetivo de neutralizar os efeitos das

aglies de interesse coletivo do individuo nela incluido.

Conforme se vera, seu emprego seria regular nas  empresas

Associadas. A téatica da "lista negra” Ifol empregada na cobertura

1. A referéncia a um retorno no mandato de prefeito diz respzito
ao fato de cue Ronaldo Cunha Lima ja havia sido eleitov para este

cargo, tomado posse e, em seguida, fora cassado no final dos anos

50.

2. Esta invers&o indica o realinhamento editorial dos Associadous
em vista das alterag¢des no quadro politico local com a vitdria do
candidato do PMDB a quem tinha desfavorecido até entfo. EBEnquanto
promoviam esta inversao, as empresas Associadas de Campina Grande
construiam as condigdes para atrair o prefeito eleito para o seu
jogo e manter os meios de promog8o de receita de =meus veiculos.
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da posse de Ronaldo Cunha Lima, no trecho abaixo:

"A solenidade esteve sob a presidencia de um vere=
ador do PMDB, eleito Presidente da Camara Municipal
desta cidade (o grifo & meu). oportunidade em que con-
vidou os membros para composicio da Messa., apds abrir  a
sess&o com a presenca de todos os vereadores eleitos no
dia 15 de novembro passado'.

Alem da indetermina¢&c do "vereador do PMDB, eleito Presi-
dente da Ca&mara Municipal"”, a matéria incluia uma foto de prefei-
to ao lado do vice Antonio Carvalho e de outra pessoa com o rosto
manchado & tinta. O depoimento de um ex-funcionario dos Associa-
dos no Estado apresenta uma explicacdo para estas indetermina-

coes:

"Na posse do sr. Ronaldo Cunha Lima na Prefeitura
de Campina Grande, no inicio de 1983, o jornal teve de
publicar na primeira pagina uma foto no nove prefeito
assinando o livro, mas ao seu lado estava o ex-vereador
Mario Araujo.

0O fotégrafo, ja orientado, fez todo esforgo pocai-
vel para néo deixar Mario aparecer na foto, mas o homemn
néo desgrudou do novo prefeito. Entfo tomou-se a deci-
s&o de publicar a foto, com Mario ao lado de FRonaldo,
mas no seu rosto foi colocado um pingo de tinta nan-—
guim".

A regularidade no emprego da "lista negra"” na produgdo do
notici&ric dos Diarios e Emissoras Associados de Campina Grande
tinha, segundo um ex-funcionério e um funcionario efetivo da ca-
sa, Justificativas opostas. Seu comentéarios, citados sbaixo, 1i-

lustram a oposigdéo:

"0 Dié&rio da Borborema cultiva 6dios duradouros.
H&a uma lista de “persona non grata . Algumas pessoas de
proeminéncia da cidade n8o podem ser objeto de noticias
- 80 se fosse contra. Alguns personageng de Iindex véo e
voltam. (...) Fulano esté& na lista?” - era o que per-
guntavam os repérteres quando lam a uma eolenidade e

7
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tinham que colocar na matéria o gque tinha acontecido’.
(Ex-funcion&rio).
"Naquela coportunidade, aquelas pessoas também nédo
se relacionavam bem com & empresa. Era apenas uma rela-
¢80 de contrapartida. S5e a pessoa ndo me compra. ey

também ndo vendo. E um distanciamento das duas partes'.
(Funcionario efetivo).

Assim, o emprego da "lista negra” estava condicionado & ima-
gem gue os Diarios e Bmissoras Associados da Paraiba tinhawm de si

1
mesmos . Estes velculos funcionavam “"como uma casa comercial

7
qualguer”. A informag¢do Associada - produtora das imagens de li-
deranc¢as, grupos e partidos politicos junto ac eleitorado - esta-
va condicionada a manutengdo do "bom relacionamento” com os  vei-

culos. E "bom relaciconamento” significava manter-se prdéximo e

comprar © 'espaco’ e o "servico' postos & venda.

0O conjunto de taticas assinalado acima cbnfirma o agencia-
mento do dispositivo Associado nas eleigfes de 1982. Havia um
objetivo estratégico determinante (atrair receitas para garantir
a recuperaglo e a modernizaglo dos velculos) e havia as taticas
de construir e neutralizar liderangas politicas nous enunciados de

informagéo Jjornalistica.

No entanto, o dispositivo Associado era flexivel para alte-
rar o discurso noticioso em funcéo da eleigdo de uma lideranga
gue havia combatido. A flexibilidade do dispositivo era uma ten-

tativa Associada de recompor o jogo em favor da uwanutengdo de

1. Esta imagem estad refletida, entre outros, nos depoimentos ci-
tados &z paginas 132 e 133 que identificeveam os veiculos como
"casasgs comerciais quaisquer’.
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seus objetivos.

Assim, o dispositivo Associado iria acompanhar e ajustar
suas taticas & dinamica dos processos politicos no municipio de
Campina Grande e no Estado da Paraiba.

2 - b - 4) Os Diadrios e Emissoras Associados nas eleicoes

de 1986

Na edig8o de 1lg de janeiro de 1986, o DB publicou um anuncio
de paginé infeira da Prefeitﬁra de Campina Grande. Ronaldo Cunha
Lima era o prefeito do municipio deste o inicio de 1983. Também,
durante este ano, o jornal publicou a coluna dominical "Informa-

i
tivo Semanal"” de divulgag&o da administraczo do municipio .

_Neste ano ocorreriam eleig¢des para o governo do Estado, para
0 oenado € para a Camara dos Deputados. Os candidatos ao governo
do Estado com chances de vitéria eram Tarcisio Burity (pelo PMDB)
e Marcondes Gadelha (pelo PDS). para a Cémara dos Deputados, o
PMDB d%sputava com, entre outros, o filho de Prefeito de Campina

Grande, Cassio Cunha Lima.

1. A coluna "Informativo Semanal"” apresentava caracterlistica de
matéria ineditorial ou paga. Para RABACA, Carlos Alberto e BARBO-
SA, Gustavo Guimar&es, "DICIONARIO DE COMUNICACACQ", S&oc Paulo,
Atica. 1987, p. 390, matéria ineditorial & "matéria que nao & de
responsabilidade da empresa Jjornalistica., e sim de terceiros. O
interessado por sua publicagao paga ao veiculo pelo espago ocupa-—
do (como se pagam inser¢des de anuncioeg). Funciona como pega de

divulgacto, geralmente com fine comerciais ou politicos".



R

Certamente, o investimento em propaganda da prefeitura de

Campina Grande iria contribuir para determinar a direcdo do dis-
positivo Associado nagquela campanha. Conforme o depoimento citado
abaixo, de um ex-funcionario Associado, esta direcac estaria tam-
bém condicionada ac investimento, de mesmo sentido., do candidato

Burity gquando de seu mandato anterior como governador do Estado:

"Q  ex—governador Ivan Bichara abriu o Escritéerio
de Kepresentagdo do governo estadual em Campina Grande.

{...)Mas o seu sucesscr no Paldcic da Redencéo,
Tarcisio Burity. logo apds ter assumido a chefia execu-
tiva do estado, mandou desativa-lo.

Nos, os reporteres, soubemos do fato. Mandamos
fotografar os trabalhadores retirando os méveis do es-
critorico para leva-los para Joao Pessca. Fez-se uma
matéria denunciando o ato governamental. Mas, no dia
seguinte, néo saiu uma linha sequer sobre o agssunto.

A direcfo da empresa determinou que o jornal igno-
rasse a noticia, Jj& que Burity foli o governador parai-
bance mals generosc com os cofres dos Didrios Associlados
e demais Jjornais e ocutras empresacs de comunicacdo do
estado. Ele pagava com pontualidade., era tratado como
um rei, e jamais foi criticado seriamente pelos matuti-
nos paraibanos’.

Assim, 0 noticiario do DB durante estas eleigdes indica a
permanéncia do dispositivo Associado. O noticlario favoréavel a
Burity e desfavoravel a Gadelha representava a contrapartida As-

sociada aos repasses de recurscs do prefeito e do ex-governador
1
candidato .

1. Nestas eleig8es, a ccbertura do DB era favoravel acs candida-
tos do PHMDB. Esta postura € perceptivel nos titulos das matérias
sobre a campanha: "COMICICO DA LIBERDADE SATISFAZ PEEMEDEBISTAS™.
{Legends da foto em gque aparecem CAssio Cunha Lima. Humberto Lu~
cena € Raimundo Lira: "Caessio Cunha [Lima, em =zeu discurso de es-
tréia, chama a atenc8o dos correligionédrios” )/ TCANDIDATOZ DO
FMDE GANHAM NCOVAS ADESCEZ DE LIDERES SERTANEJCSZ", (0Z/08); "GADE-
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Apesar do tratamento de ataque com qQue o DB se referia ao

candidato da coligagao PD5/PFL, em sua edigao de 09 de setembro o

Jornal publicou uma reportagem intitulada "NEM A CHUVA AFASTA O
POVO DA FESTA DE MARCONDES": Esta reportagem, emoldurada por fi-
0s, ocupava meia-pagina, continha duas fotos "positivas' do can-
didato e do publico presente ao comicio. Suas caracteristicas
coincidem com a definig8o de "matéria ineditorial” ou “paga’ ci-

tada acima.

Sua'publicaéao demonstra a firmeza do dispositivo e a flexi-
bilidade ou versatilidade das taticas Associadas. Assim, a tatica
de barganhar mensagens 'positivas" sobre liderancas, grupos e
rartidos politicos néoc se resumla a un acordo preéevio e excludente

com um grupo politico.

Para acrescentar receita aos seus veiculos e manterem-se
abertos ao conjunto das elites politicas de Campina Grande e do
Estado da Paraiba, os Assoclados vendiam espag¢o de divulgagao da

campanha adversaria.

< Continsg. .

LHA ACUSADO DE REFRESENTAR ELITES"/"BURITY TRANOUILIZA SERVIDORES
PUBLICOS"/"PATOS TAMBEM DARA MAIORIA PARA BURITY" (08/09): "APRE-
ENDIDO CARRO DE 3S0M DE MARCONDES", (12/09), "PDS/PFL TENTA BARRAR
AVANCOS DE BURITY COMPRANDO VOTO DE ELEITOR" (Z20/09); "PMDB DE-
NUNCIA ATENTADO CONTRA BURITY"/"BURITY CARREGADO PELO POVO EM
VARIOS MUNICIPIOS DO SERTAO" (24/09); "GOVERNO DEMITE SERVIDORES
QUE DECIDEM APOIAR BURITY", (01/10); "MARCONDES E ACUSADO DE E5-
CONDER OS PISTOLEIROS EM SUA FAZENDA" (02/10); "BURITY VISITA
CURIMATAU E PDS FICA DESESPERADO" (09,/10); "RONALDO: "PD5 GSEMPRE
TRAIU CAMPINA"", (17/10); "PDS INVADE O VARJAO PARA COMPRAR VO-
TOS", (20/10) e "BURITY AFIRMA QUE DARA AUMENTO AOS GSERVIDORES
TAO LOGO ASSUMA GOVERNO", (28/10).
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2 - b - 5) Os Diarios e Emissoras Associados nas eleigdes

de 1988

No ano de 1988 ocorreram novas eleigdes para as prefeituras.
Em Campina Grande, o entdo deputado estadual Enivalde Ribeiro
(PD5) disputava o cargo com o deputado federal e filho do entéo
prefeito local Céassio Cunha Lima (PMDB), com Edvaldo do O (PMB),

com Williams Arruda (PDT) e com Jairo Oliveira (PT).

Ainda gque, enguanto prefeito o secretario de Estado, Enival-
do Ribeiro tenha estado regularmente presente as paginas do DB,
seu nome nado apareceria como preferencial para as empresas Asso-

1
ciadas neste pleito .

Como em 1986, o DB mantinha a publicag&o da coluna "Informa-
tivo Semanal" da prefeitura de Ronaldo Cunha Lima. HNa edigao do-
minical de 31 de Jjaneiro, este jornal e "O Norte” (diario Asso-
ciado da capital, Jodo Pessoa) publicaram um informativo referen-
te ao 50 ano da administrac8o peemedebista de Campina Grande com

16 paginas em tamanho tabléide.

Na coluna "Binéculo" da edig8o de 03 de fevereiro, o DB co-

mentou a repercussido do informativo no Estado:

1. Os vinculos Associados com Enivaldo Ribeiro € o grupo Cunha
Lima indicam que, para alcancar seus objetivos estrategicos, as
empresas vivenciavam o drama biblico de ter eervido a doic senho-
res para depois cair na armadilha hollywoodiana de se obrigar a
fazer a "escolha de Sofia”.
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"ADMINISTRACAO

Repercutiu em +todo o Estado, inclusive em Jodo
Pessoa, ¢ volume de obras do prefeito ERonaldo Cunha
Lima em seus cinco anos de mandato, trabalho publicado
no suplemento especial dos jornais "0 Horte e “Diario

LT

da Borborema .

As ligacles e og compromissos entre as empresas sgocliadas
de Campina Grande e o prefeito Ronaldo Cunha Lima renderam outras
notas convenientes A4 sua gestdo na coluna “"Bindculo” durante a-
guele anc de 138388. 4 nota "PREEFEITURA", publicada na edicio de 12
de nouvembro. confirmava estas ligacdes:

“"Em meio & crise que assola as Prefeituras, onde a

de Jodo Pessoa nlo conseguiu sequer pagar o més de  ou-

tubro. a de Campina & um exemplo de organiza¢8o, duran-—

te a gestBo do prefeito Ronaldo Cunha Liwma.

Jamais atrasou o salario dos funcionsarios, sem se
descuidar do investimento em obras diversas no munici-
1

pio .

0 investimento do prefeito implicaria ainda o favorecimento
do candidato peemedebista (situacionista) Cassio Cunha Lima na
cobertura Assocciada do processo eleitoral de 1888 emn Campina
Grande. Em sua edig@o de 01 de outubro deste ano. o jornal publi-
cou uma matéria intitulada "COLIGACAU RECGEREE A0S GRAHDES  HOMES
DO PUMDB" que demonstrava o feto. Eis o seu conteddo:

1. Neste periodo, as ligagBes e os compromigsos entre o prefeito
Ronaldo Cunha Lima & os véiculos Associados pareciam sem limite.
Em depoimento concedido para esta pesquisa, sobre as “intimida-
des" entre grupos politicos locais e aqueles velculos, um funcio-
nario afirmou: "Cheguei um sabado aqui pra trabalhar. estava Ro-
naldo fazendo "Binoéculo”, que € a coluna mais lida do jornal. Ou
seja, o prefeito da cidade tecendo loas a ele mesmo, & adminis-
tragdo dele'.
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“"Além da estratégia de nio mostrar seu candidato
falando logo no primeiro pregrama do Guia Eleitoral,
colocando apenas musica e deixando uma expectativa no
ar, a LColigagd8o Democritica Campinense resgervou outra
surpresa para os adversiarios na propaganda gratuita  em
seu primeiro dia: colocou expoentes figuras do PMDB  em
nivel nacional, enaltecendo as qgualidades do deputado
Cassio Cunha Lima.

0O desfile de estrelas fol aberto pelo senador Fer-

nando Henrigque Cardoso (PMDB - 3P}, que deu seu teste-
munho da seriedade com a qual o deputado Céassic Cunha
Lima portou-se na condugdo dos trabalhos constituintes.
E <chegou a brincar. dizendo que Campina € um pouco
egoista por querer Céassio s6 para ela.
f U programa do Guia Eleitoral na Radio e TV, em seu
primeirc dia, mostrou un senador Mario covas falando
para Campina Grande e egnaltecendo o deputade Cassio
Cunha Lima ‘um jovem responsavel e de valor . Covas
lembrou a seriedade e seguranga com as gquails o candida-
to a prefeito pela Coligagao abordou temas de relevan-
cia no Congresso Nacional, tanto que "mesmo com figuras
das mais experientes n&o hesiteli em indica-lo como vi-
ce-lider da bancada do PMDB na Constituinte’, disse
Mario Covas.

Quem estava de olho no programa teve uma surpresa
ainda malor ao contemplar a respeitbvel figura do  pre-
sidente nacional do PMDB e vice-presidente na nacao,
deputado Ulysses Guimaraes, pedindo gue o povo confias-
ze o5 destinos de Campina & Céassio Cunha Lima, porqgue
mle conhecia a seriedade e a maturidade, apesar de Jo-
vem, com gue ele trata a causa publica, como demonstrou
durante o desempenho de seu mandado de deputado Consti-
tuinte.

Durante o tempo em que falou no Guia Eleitoral.
Cassio demonstrou profundo conhecimento dos problemas
que terda gue enfrentar como administrador e externou
formulas para resolvé-los, dentro de uma administrag&o
participativa & democratica.

Na abertura do programa da Coligagio Democréaticsa
Campinense no Guia Eleitoral, a TV mostra uma tomada do
candidato reunide com toda sua familia, deixando em
relevo uma unido familiar imprescindivel a um hoinem
publico. Além da made e do pal e irmacs, Cassio aparece
com a esposa e os filhos, de forma descontraida. A4 re-
percusséo do primeiro programa fol das melhorez Jjunto
a0 eleitorado campinense, sentindo-se uma tendéncia de
que seu feavorecimento, Jj& revelado nas pesquisas de
opiniaoc publica, devera ampliar—-se ainda male durante a
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fase da chamada guerra eletronica .

Ha coluna "Binéculo"”, o Jjornal mantinha este tratamento em
relac&o ao candidato Cassio Cunha Lima. Has edigbeszs de 02 e 04 de

outubro deste ano, verificaram-se as seguinte notas:

"CORPO-A-CORPO

0 deputado federal Cdssio Cunha Lima deu inicio

ontem ao corpo—-a—-corpo junto aos consumidores que «<on-
vergeln semanalmente para a feira livre do Mercade Cen-
tral. o

. A cata de votos, o candidato da Coligag&o Democra-
tica Campinense apertou macs, trocou abragos e ganhou
miitos beijos c¢ivicos em seu périplo naquele patio
comercial de Campina’.

"CARONA

0 favoritismo do candidate da Coligaciio Democrati-
¢ca Campinense, Cassio Cunha Lima. estda sendo aprovelta-
do ateée pelos candidatos a vereador por coligagdes ad-
versarias.

Alem de sairem pedindo votos para si e dizendo que
votam em Ciassic por que ndo ha votos vinculados, estio
inde ao comicioc do deputado para distribuir santinho’.

No DB, n8io se verificavam noticias relacionadas a Enivaldo
Ribeiro nesta perspectiva. As matérias sobre o candidato pedes-
sista referiam-se aos deslizes de sua campanha. 0O conteudo da
matéria intitulada "SEM DINHEIRO, EMPRESA ABANDONA EMIVALDO Ri-
BEIRO" (na prégina 02 da ediglc de 09 de outubro de 18881 ilustra
a diferenca:

"A campanha do deputado estadual Enivaldo Ribeiro
perdeu, na manh& de ontem, trées de seus principais ide-
alizadores. Talhes Andrade. Roberto Botelho e Fausto
Villa-Verde desligaram—se formalmente do candidato da
‘Coligacio Trabalhista Social’, apbs nao terem recebido

o pagamento dos servigos prestados e tambeém da composi-
G80 nao ter saldado compromissos junto & empresa Ban-
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deirantes, especlialmente em out-doors.

Além de n8oc mais fazer parte do staff de Enivaldo,
g tric celebrou na manh& de ontem mesmo, no interior da
Bolsa de HMercadorias da Paraiba. contratc para coocrde-
nagcéo e elaborag8o da estratégia da campanha do econo-
mista Edvaldo do O, que concorre pela “Frente Traba-
lhista Social”™ a Frefeitura de Campine Grande.

Fausto Villa-Verde., especialista em midia eletré-
nica e um dos dirigentes da empresa "Agente Propagan-
da . culpou também a prépria falta de coordenacho do
trabalho desenvoivido nas hostes da "Coligacdce Traba-
lhista Bocial”™ formada pelce PD3, PTB, PSD E PTE (sic).
(...

Na péagina 02 da edig8o de 08 de outubro daguele ano, o DB
destacou a vis8io irdbnica com gue o PMDB encarava o seu adversirio

politico. Considerando-se a auséncia, no jornal, de um noticilario
) ": — Euizr 2o
favoravel ao candidato, a matéria intitulada "PMDE CONSIDERA

"PIADA” AS DECLARAQOES DE ENIVALDC" demonstrava a “encampacéo”
Associada do ponto de vista dos peemedebistas em relacé&o a0 can-

didato pedessista:

Ainda bem que o irm8o dele, Jo&o Ribeiro, & pro-
prietario de um hospital para deoentes mentais’ . Assim
reagiu © presidente da Executiva Municipal do PHMDB,
vereador bindaci Medeiros, ao saber das declaragdes do
deputado estadual Enivaldo Ribeiro, admitindo aceitar o
aroic do PMDB, caso o também deputado Céassico Cunha Lima
néo tivesse condigdes de disputar o pleito de 15 de
qovembro.

"o

Enivaldo ao conceder entrevista a4 imprensa pesso-
ense quando de wmna visita & Assembléia Leglslativa,
atfirmara que nido tinha nenhuma raziao para nédo acelitar o
apoic dos peemedebistas. "Em politica, tudo & possivel.
Até isso”, teria dito o ex-prefeito”.
"PERFURMANCE", uma nota publicada na coluna “Binsculo” da

edictio de 04 de outubro, reforgava a ironia em relacgéo a4 campanha

pedessista:
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"0 medico Dalton Gadelha tem sido uma revelacao no

Guia Eleitorel no radico e TV. Candidato a vice na chapa
de Enivaldo, Dalton fala com seguranga e impressziona,
até quando escamoteia a verdade ou promete projetos
inalcangéveig".

As ligag8es e compromiassos entre o PMDB e og Aescociados lo-~
cals condicionaram a postura editorial do DB até o final da cam-
panha eleitoral de 1388. "PMDB FEZ FESTA ATE DE MARHA™ era a man-
chete da edi¢ido de 14 de novembro do jornal, referindo-se uwo co-

micic de encerramento daguela campanha.

Certamente, esta aglio tatica de ligag8o PMDB/Associados (o

investimento do prefeito na difus8o de anuncios oficiais via DB «

a oontrapartida'Associada de produzir convicgéo politica no elei-
torado em favor de Céasslo Cunha Lima) contribuiu para a vitoria

peemedebista. Esta também tinha sido uma vitdria do dispositivo

Associado.
2 - b -~ 6) Us Didricos e Emissoras Associados naz elelgbes
de 1990
No processo eleitoral de 1930 em gue se disputavam cargos

para os governos dos Estados. as Assembléias Legislativas, a Ca-
mara dog Deputados e o Senado Federal, o ex-~governador Wilson
Braga (pelo PDT) e o ex-prefeito de Campina Grande KRonaldo Cunha
Lima {(pelc PMDB) eram os candidatos com maiores chances de vito-
ria. O segundo turno destas eleicgdes seria um embate entre os

dois.
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A pesquisa indica que, neste momento, as relagdes entre o
PMDB e os veiculos Associados do Estado tinham se invertido. Hou-
ve uma quebra da ligagdo e do compromisso gque as orientavam. Esta
quebra iréd redefinir a postura dagueles veiculos em relacioc as
elites politicas que, naguela conjuntura, se rearticulavam emn

iungao do processo eleltoral.

kEsta inversdoc de relagdes e guebra de compromissos aparece-
ram no¢ noticidrio do DB referente 3 gestio de Céassio Cunha Lima a
frente da prefeitura de Campina Grande naquele sno. Durante o
primeiro semestre, o jornal publicou noticiario favoravel ao

prefeito.

O editorial da edic8o de lo de maio abordou o estado da
"Corporagdo local dos policiais do foge, completamente sucateads
e sem servir mais a apagar sequer um cinzeiro em chamas’. U co-
mentario derivava de um incéndio ocorridoc no centro de. Campina
Grande naquela ocasific € das dificuldades para extermina-lo. E

acrescentava:
"H4a., €& bem verdade, uma extrema boa vontade de
alguns soldados, mas aquela boa vontade que’e comum A
todo campinense, nesss solidariedade gue Jjuntou inclu-
N sive o Prefeitc Cassio Cunha Lima s arregacar as mangas
e soprar o fogo, tentando ajudar a gque o mal ndo fosse
maior'.
Entretanto, nas paginas especiais da ediclo de Uz de outu-
bro, referente a passagem do aniversario do DB, entre os anuncios

de congratulagdes de liderangas e instituigfes politicas do Esta-

do, n&o havia o anuncio de prefeito local.

S S el R




0 depoimento de um ex-funcionario das empresas Associadas do
Estado confirma gue a auséncia do anuncio do prefeito de Campina

Grande nas péaginas especisis referidas acima era indicativa da

cis&o ccorrida entre o PMDB e aquelas empresas. Neste depoimento.
0 ex-funcionario avalia o sentido desta ciséio conforme a citagéo

‘gque segue:

"Testemunhel o envio de uma correspondéncia do DB
a0 prefeito, propondo-~lhe, em 1990, a realizacto de um
congressa de avaliagd8o do "Maicr Sac Jodo do Mundo,
que serlila promovido pelos Diarioes Associados, tendo
cumo executor o “expert” em turismo Wills Leal.

A empresa exigia 100 milhfes de cruzeiros (moeda
da epoca) para fazer o negoclio. A pedida era altissima.
A empresa pressionou o guanto pode, mas nédo conseguiu
seu intento.

Conscolidada a negativa da Prefeitura. o Jjornal
comegou uma campanha contra o sr. Cassic Cunha Lima. A
primeira noticia, em manchete da primeira pidgina: "Cas-
sio mata o pai do senador Lira”".

De: fato, na cobertura das querelase politicas locais/esta-
duais em funclo das eleigdes que se aproximavam, a edig¢do do DB
de 06 de outubro trouxe a noticis & que a citacdo se refere, con-

forme os termos qQue Se seguemn:

" "CAHPANHA SUJA ™ DE CASSIO MATA PAL DE
RAIMUKDOC LIRA

Os ultimos ntaques desferidoe contra o posgiciona-
mento dJdo  senador Raimundo Lira en apolar o o~
governador Wilson Braga ac Governo do Estado e a  viru-
léncia das criticas formuladas por seus antigos aliados
acabaram ontem Ppor provocar uma tragedlia na casa  do
parlamentar. Seu pal. empresario José Augusto de Lira.
de B7 anos. ndo resistiu as difamantes agressiies de
lideranc¢as do PMDB - como o prefeito CAssio Cunha Lima,
que em entrevista concedida na radic FM Campina Grande
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questionou a lideranga de Lira, acabando por chama-lo
de "oportunista fraco” e de “Conde” e terminou por sui-
cidar-se, desferindo um tiro de revélver calibre 38 na
cabega, tendo morte imediata (sic).

(...)0 ex-prefeito Enivaldo Ribeiro., companheiro
de chapa de Wilson Braga, foi um dos primeiros a chegar
4 residéncia enlutade. O deputado lamentou o ocorrido,
mas criticou os adversédrios pela viruléncia dos ata-
gues: -

- N&o0o ha pail que suporte ataques injustos contra
um f£ilho seu - disse ele, ac lembrar o= inflamados ata-
ques desferidos pelo prefeito Cassio Cunha Lima contra
¢ senador Raimundo Lira nas tltimas 72 horas'.

Na edigdo do dia seguinte (07/10), em primeira pé&gina, o
Jjornal retomou o tema com &as manchetes “TENSACO E REVOLTA MAKCAM O
SEPULTAMENTO DO PAI DE LIRA” e "LIRA DEVOLVE FLORES DOI CUNHA
LIMA”., E a edig8o de 10/103 na pégina 02, destacou noticia desfa-
voravel ‘ac prefeito, cedendo a palavra ac vereador José Luilz Jua-
niocr (o Zé Luiz que viria a apresentar o programa Debate na Tv"

na emissora de televisfo Associada):

"VEREADOR CRITICA "PALIDEZ ADMINISTRATIVA
DE CASGIO

0 vereador José Luiz Junicr (PDT) condenou cntem a
‘ralides administrativa ™ do prefeito Cassio Cunha Lima,
argumentando falta de experiéncia politica para dirigir
o5 destinos de uma cidade do porte de Campina Grande,
Ao participar do programa “Coluna Um™, da TV Borborema,
o parlamentar afirmou que ainda ha tempo para a recupe-—
ragio da administragéo do prefeito campinense, de forma
que o municipio retome o seu desenvolvimento econdmico,
antes gque atinja & estagnagdo ocorrida em nivel estadu-

T —_— A

i. Esta noticia indica a reviravolta das ligagGes que davam sus-
tentacdo 1institucional aos Associados e o acolhimento do  entéo
vereador José Luiz Junicor. Asseim, a aproxXximasclBo de 4é¢ Lulz aos
velculos Associados fol condicionada ao movimento do dispositivo
Associado em fungdo da gquebra do compromisso entre estes velculos
e o PMDB paraibano. A presenga do vereador campinense no DB & na
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E na coluna "Bineculo" desta mesma edigac havia mais um ata-

que.

""REIZINHO”

Pergunta gque uma professzora integrante da Comissio
de greve no municipio, gque deixou os demals companhei-
ros de orelha em pe:

- Com o pal eleito Governador, como seria o tana-
nho da prepoténcia do prefeito Casgio Cunha Lima?
) 1
Cartas para o Sintab™ .

Na edig&o do dia seguinte (11/10), na mesma coluna "Bindcu-

io", o DB publicou mais uma nota contra o prefeito:

"A CESAR E O QUE E DE CESAKR

¢ prefeito Cassic Cunha Lima, tao logo tomou co-
nhecimente das matérias divulgadas pelo Diario da Bor-
borema nas edigdes dos dias 6 e 7 envolvendo o seu no-
me, mandou, de incontinenti. o seu secretéric Lucas
Sales, & TV Borborema e acs demais veiculos do nousso
grupe empresarial, para comunicar aos seus dirigentes a
suspenséo, em cardter definitivo, de toda € qualauer
publicidade da Prefeitura Municipal de Campina Grande,
inclusive até mesmo as assinaturas dos jornals.

Entendemos bem o gesto do sr. prefeito. Porém,
para que tal atitude fosse tomada com maior Justica,
seria importante gue determinasse ao seu secretiario das

...Continua...

TV Borborema iris marcar ae alteracdHes institucionais dog wveicu-
los gque culminarsam no surgimento do programa "Debate na TV' em
1991.

1. Esta nota também aponta para o formato institucional que os
veiculos Associados iriam assumlr & partir de enthio. Sun inclusdo
na coluna "Bindculo” indica qgue o dispositivo ssocliado estava
buscando o movimento sindical dos funclonalismos pidblicos munici-
pal e estadual como ligag#io politica capaz de garantir a manuten-
c@io de ‘sua sustentacgiio institucional. Esta ligacdo iria permitir
a atuncso regular dos sindicatog de trabalhadores e, em particu-
lar, do Sindicatc dos Trabalhadores Publicos do Adreste da Borbo-
rema (SINTAB), em "A Hora do Povo na TV", a partir de 1891.
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Finangas, Milton Soares, o pagamento dos seguintes dé-
bitos da Prefeitura Municipal de Campina CGrande com as
nossas empresas no decorrer do corrente ano: maio - Urd
253.624,00; Jjunho - Cr3$ 651.386.00; julho - Crd
1.107.900,00; agosto — Cr$ 2.142.900,00; e em setembro
- Cr$ 1.037.260,00, num total de Cr$ 5.193.070,00, alem
de um creédito junto a CELB - acerto de conta em anda-
mento - como também fatura do PMDB autorizada pelo sr.

Cassio Cunha Lima.

Agindo assim, no nosso entendimento. ficard o sr.

Cassio Cunha Lima no nivel dos grandes prefeitos dessa

terra, como seu préoprio pai Ronaldo Cunha Lima, Evaldo

Cruz. Enivaldo Ribeiro, Williams Arruda, Elpidio de

Almeida e do interventor Luizito Mota.

Sem querer entrar no descontentamento do prefeito

e de suas decisdes nesses transes emocionais, acredita-—

mos que ele ainda consiga fazer uma excelente adminis-

tragdo no municipio, para que ao término do seu mandato

tenha o respeito dos mais velhos e o orgulho dos Jjo-
vens'".

Recorde-se que este combate das empresas Associadas ao pre-
feito de Campina Grande e o PMDB estadual ocorria na conjuntura
das eleigtes de 1990, em que o seu pai disputava, por este parti-
do, o cargo de governador do Estado. Assim, este combate desdo-

braria-se durante a campanha.

A postura editorial daquelas empresas em relag8o a Céassio
Cunha Lima e ao PMDB paraibano constituia-se em uma acao tatica
do disgositivo Associado frente & conjuntura eleitoral. Esta ac¢aoc
confirmaria que, a partir de entdo, as empresas Associadas tinham
consolidado ligagdes e compromissos com ¢ grupo politico liderado

pelo candidato pedetista aoc governo, Wilson Braga.

Estas ligagOes s8@o confirmadas no seguinte depoimento de um

funcionario das empresas:
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"Marccni reune a direcao Associada la em Joao Pes-

soa e pega a copinido de todo mundo sobhre s questao dos
Associados, Qual € o caminho gue & genie deve tomar?
Sempre dizendo - eu estava presente nessa reunido ~ que
a fente tinha gue prestigiar os amigos que &ate entio
nos prestigisram.

Era wulito clare, sintom&tico. Fazer campanhs pra
quem? Préa Braga.

(... )Nessa época, foi firmade um contrato - eu nédo
seil a precisdo desse contrato — mas era aslguma colisa em
torno de 200 mil délares. Unm dinheiro, uma fabula.

(...)Tinha pessoas na superintendéncia local do

Jornal e na editoria do Jjornal gue eram pessoas funclo-
narias dele {(Ronaldo). (... )Essas pessoas se insurgiroam

£

contra a orientacgéo. E digse: "Como é que a gente vail
fazer issc com Ronaldo? . E Marconi bateu na me=za e
disse: "Nao, quem manda nessa porra Sou eu € acabou-se.

EY

Eu sou gquem sou 0 dono delas agui’™ .

Este depoimento permite concluir que as redefinig¢dtes inter-
nas e o realinhamento politico externo das empresas Assocladas
conformavam o combate a0 prefeito de Cmmpine Grande e aou PHDEB

paraibano.

Assim, o combate que esta sendo descrito condicionava uma
multiplicidade de ac¢fes taticas daquelas empresas para atender as
exigéncias das redefinigbes e realinhamentos efetivados: produ-
zir, no eleitorado, o descrédito politico da familia Cunha Lima e

a conviced&o eleitoral em favor de Wilsan Braga.

Os efeitos das redefinigdes ocorridas comegaram a aparecer
na ed%q&o do DB de 02 de julho daquele ano. A manchete da primei-
ra pagina do jornal afirmava: "BRAGA JA DISCUTE ROMES FPARA SEU

SECRETARIADO".
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0 tratamento noticioso dado &s duas campanhas era sempre
diferenciado nos signos que manipulava. Atravées da apresentagao
grafico-visual e d§ tratamento diferenciado de titulos, matérias
e fotografias, o jornal construia e veiculava imagens diferencia-

das de Wilson Braga e Ronaldo Cunha Lima e de suas campanhas,
! 1
favorecendo o candidato pedetista .

Na pdgina 02 da edigéc de 04 de setembro de 1850, o DB  pu-

blicou a seguinte mateéria:

""CARREATA" MARCA A LARGADA DE WLILZON ERAGA
NO MUNICIPIO

A Coligagio Democratica Progressista realizou  no
ultimo domingo a maior “carreata” da campanha eleitoral
em Campina Grande (os grifos sioc meus). tendeo 4 frente
0o candidato de Partido Democratico Trabalhista Wilgon
Braga. Logo as primeiras horasg da tarde uma multid8o se
concentrava nas proximidades do Agude Velho esperando a
chegada do lider pedetista.

(...)A receptividade dos campinenses ao candidato
Wilson Braga pode ser facilmente constatada pels aplau-
sos entusiésticos 4 Bua passagem nas ruas da periferia.

(eead”

E na edig8o do dia 12 seguinte, outra matéria (ilustrada com

duas fotografias apresentando o candidato carregado sobre os  om-

1. Embora houvesse esse tratamento diferenciadce em relacio a Hra-
ga e a Cunha Lima para favorecer o primeiro, a estratégia Associ-
ada n#%o era refrataria ao apelo do beneficio monetario do grupgo
politico gque deveria combater. O depoimento de um funcionario
confirina esta tatica: "Nesasa época, fol um apoico ostensive da
empresa a candidatura de Wilson Braga. Mas, meemo assim. nao se
impedia que Ronaldo tivesse acesso ao jornal. 54 gue desde que
ele pagasse. A orientaclo da empresa era que se desse todo apoio
a candidatura de Wilson Braga. Mag n8o proibia, de forma alguma,
que se desse apoio & candidatura de Ronaldo. Agora, desde gque o
espago fosse pago”.
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bros peloc publico e deste publico de bracos erguidosz) chana a

atengédo:

"BRAGA GARANTE WUE O BREJO TERA LUGAR PRIORITARIO
NO oEU GOVERNO

Ao ser recebido, entusiasticamente (os grifos sfo
meus) ., por grande multidao. na cidade de Guarabira. )
ex-governador Wilson Braga, candidato do PDT ao Governn
do Estado, afirmou que o brejo paralbano tera lugar
prioritérioc no seu programa de governo., com solugoes
rermanentes para os seus problemas basicos ligados ao
setor agricola e produtivo diriglidas diretamente para
seu desenvolvimento econbmico e social.

(...)5empre acompanhade do deputado Jader Pimentel
e das princlipails liderancas da regiac do brejo paraiba-
no, o ex-governador Wilson Braga participou de grandio-
Ba passeata. qguandc verdadeira multid&io o conduziu nos
bragcos pelas principais ruas da cidade. Durante o tra-
Jeto da passeata, o povo aplaudia, com entusiassmo. o
candidato do PDT ao Governo. numa manifestagédo que foi
considerada pelos observadores politicos, como Jjamais
vista nos Gltimos tempos em toda regiBo. (...)".

Além das fotografias '"'positivas’, do titulo gue "encampava’

promessa de campanha, o texto apresenta profusido de qualificagOes

"positivas' ao candidato e & sua campanha ratificadas pelo '"dis-

curso competente” de “"observadores politicos”. Assim, sustentava-
1

se “objetlvamente” a imagem "positiva’ do candidato.

As referéncias a campanha peemedebista regervavam o emnprego
dos recursos de estilo apontados acima conforme é perceptivel nn

matéria da pagina 0Z da edig¢édo de 15 de setembro:

1. A materia acima indica que a tatica de disgimular o compromls-
so com liderancgas, grupos e partidos politicos através do emprego
de conceitos atribuidos ao “"discurso competente’ de "observadores
proliticos’ era recorrente no DB.
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"COLIGACAO REALIZA MANIFESTACAC PUBLICA

A Coligagdoc Movimento de Oposicdo Popular realizou
ontem no Parque do Povo manifestacdo pablica com a par-—
ticipa¢io dos candidatos majoritarios e proporcionais.
no pleito de ocutubro proximo. Depois do encontro. os
manifestaentes realizaram pelas principais artérias da
cidade a "Passeata do Sim’.

Caravanas dos bairros periféricos e de regities o
Compartimento da Borborema se deslocaram para Aaquele
logradouro publico para participar da manifestag8o pu-
blica que teve seu inicio as 15 horas.

O candidatc do PMDB Ronaldo Cunha Lima permaneceu
em Campina Grande durante o dia de ontem. retornando
hoje para a capital do Estado, onde faré gravacdes para
0 Gula Bleltorasl e realizara comicios nos bairros de

1
- - - JoBAo Pessca' .

O DB ainda investiu contra o candidato peemedebista enquanto

destacou e "encampou’, no noticiarico, o discursc de seus adversa-
2
rios politicos .

Confirmada a vitoria peemedebiista na regig&o de Campina Gran-—
de no ‘primeiro turno, ¢ jornal passou a destacar dentncias de

fraude naquele coléglo eleitoral.

1. O texto acima, eximindo-se de quaisquer quelificacfes "positi-
vas'" ou "negativas’., pretende adequar-se & regra Jornalistica do
estilo direto, preciso. sucinto e exato.

2. Para o Jjernal "O Estado de 3. Paulo”, h&a encampacio "qguando se
admite como verdadeira, uma alegag¢aco ou justificativa de alguém”.
Us titulos freqlientes nas primeiras paginas e paginas internas
{"politicas”) das edicdes subseqientes permitem a consztatagio
Jeste investimentc: “ENIVALDO DENUNCIA O FE3TIVAL DE HOMEACOES DE
FARENTES DE RONALDO™ (18./09,/90) e "PARLAMENTAR D1Z @QUE DESAFIO DE
RONALDO A BRAGA JA E DESEGSPERO” (20/08,90). 0O jornal "0 Estado de
3. Paulo” recomenda que "todo cuidado é pouco para que o Jjornal
evite passar ac leitor, como suas opinides e conceltos expressos
por outras pessoas’. Cf. "MANUAL DE REDACAO E ESTILO", p. 30. A
tAtica Associada consistia em desconhecer a referida recomenda-
Sd0.
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Conforms foil adiantado acima, na conjuntura da campanha. o
DB definiu dois alvos distintos de combate contra a magquinaria

peemedebista. Esta tatica operava-se contra o prefeito de Campina

grande & contra o candidato ao governo do Estado.

Contra Ronaldo Cunha Lima, a tatica acionada apés a divulga-
¢&0 do resultado do primeiro turno consistia em destacar. no no-
ticldric, o tema das denuncias de fraudes no colégio eleitoral de
Camplina Grande que teriam faverecido o candldato. A nota “OH CAM-
PINA, QUE PENA!", publicada na coluna "Binéculo da edicio de 02

de novembro. demonstrava este destague:

"A Academia Politica da Alemanha ensina muito bem

a distingdo entre um politico e um estadista. O politi-

co, numa eleicdo, usa de todos o8 meios para atingir oz

. fins a que pretende. enquanto que ¢ estadista utiliza

. todos os melos para garantir a seguranga da  proxnima
" geragdo. : :

0 que estamos vendo hoje em Campina Grande & &
luta por uma eleigdo que se aproxima onde até fraude
eleitoral ja foi constatada pelc TEE.

Campina Grande teve um passado de glérias atraves
dos seus grandes filhos, tribunos e politicos, gue
quando falavam cu pediam em nome da sua cidade, o Bra-
21l ouvia. Era Campina Grande pujante, Camplina no seu
desenvcelvimento, Campina unidade, era Campina Grande
consciente da sua responsabilidade para com o Estado da
Faralba. era Campina de estadista.

Campina n&o tinha campinismeo. Campina tinha gran-
deca. rorque seus filhoe eram tAo grandes gue nbfio  per-
tenciawm apenas a umm pequeno acidente gecgrafico. O
grande Jornalista Assis Chateaubriand amava Campina
Grande, Ardemiro Filgueiredo ecoava a voz no Congresgo
Hacional em defesa de sua terra, ¢ tribuno HRaymndo
Asfora pronunciava inflamados discursco=zs lembrando a
Rainha da Borborema. Felix Aradjoc demonstrava wna in- -
crivel ~vocacic pelitica e o povo o admirava, a cidade
tinha tambeém grandes administradores como Elpidio de
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Almeida, Evaldo Cruz, Severino Cabral, Williams Arruda,
Luiz Mota e tantos outros.

Hoje, o <gque se ve? Campina Grande envolvida em
fraude eleitoral. envergonhande a Paraiba. Quem fez
isso em teu nome? Oh, Campina! Vocé n8oc merece 1isso,
gue pena!l’.

Com a aproximaglo da votaglo em segundo turnc que ccorreria
no dia 25 de novembro, o combate Associado ao rrefeito de Campina
Grande segienciou a campanha de denuncias referida acima. Ha pri-
meira pagina da ediglo do dia 20 deste més, o DB publicou a se-

guinte matéria:

"CAGSI0 MANDA PREFEITURA DE CAMPINA PAGAK
CHEQUE PEGSOAL, SEM FUNDOS

0 prefeito de Campina Grande. Cassio Cunha Lima.
usou dinheiro da Prefeitura - Cr$ 855.982.78 - para
cobrir um cheque sem fundos, de sua emiss8o pessoal,
contra o Banco ltau, agéncia de Campina Grande.

{...)0 procedimento do sr. Céasesic Cunha Lima &
duplamente ilegal. Fere, de logo, todas as normas de
conduta bancaria e, ao mesmo tempo., constitul crime
contra a administra¢éo publica, na sua forma de pecula-
to.

{...)Todas essas irregularidades estfo contidas
nos extratos de conta divulgados nesta edicin, mas  gue
se referem apenas aos primeiros dlias deste mes. nao se
sabendo se outras operactes de igual ou maior wvulto,
caracterizadas pelas mesmas ilicitudes, teriam =zido
consumadas.,

Tem a palavra o prefeito de Campina Greande Cassio
Cunha Lima e o Banco ltau para as explicacdes devidas
diante desses orimees praticados em fase de campanha
eleitoral, enguanto o pai do prefeitco de Campina Gran-
de, disputa o cargo de Governador da Paraiba'.

Ha edigao do dia seguinte, o noticléario repercutente & de-

nancis abriu-se com a publicagdo da resposta do prefeito. confor-

me oo termos:
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"DOCUMENTOS DO ITAY SOBRE A TRANSFERENCIA
DA PREFEITURA

"0 prefeito de Campina Grande, Cassio Cunha Lima,
enviou ontem documentos & redacio deste Jornal, os
quais comprovam & forma da origem da transferencia do
dinheiro da conta da prefeitura Municipal de Campina
Grande para a sua conta pesscal. A cartae na integra:

Jo&ao Pesson, PB, 20 de novembro de 138%0. Sr. Jjor-
nalista Marconi Goes de Albuguerque, MD Diretor de O
NORTE. Em face da noticla inveridica, mas altamente
infamante -, publicada hoje pelo matutino O NORTE, na
sua primeira pagina sobre suposta transferéncia de di-
nheiro da conta da Prefeitura Municipal da Cidade d=
Campina Grande para a conta pessoal do signatario, ve-
nho solicitar o direitce de Resposta no prazo de 2 ho-
ras, no mesme local e com o mesmo destague, & teor dos
artigos 29, 30 e 31 incisco 1 da Lei de Imprensa no
5.256G/67.

A noticla em qguestdo, com a conotagl8c delituosa
atribuida ao fato descrito, nd8c procede.

De fato, & dquantia de Cr$ BEH.98Z2.78 transferida
da conta da prefeitura para minha conta pessocal. ng
056962-4 na agéncia 0374 ne Banco Itau 5/A., corresponde
exatamente aos meus suvsidios de prefeito. gue s3o pri-
meiramente creditados na conta da municipalidad=s, € em
seguida, transferidos para minha conta particular.

U contra-chegue e dois documentos anexos emitidos
pela agéncia bancaria, cujos fac-similes pego também
publicar., néo deixam margem &a duvida. Saudagdes, Cassio
Hodrigues da Cunha Lima'.

Desconhecendo a resposta do prefeito, o DP publicou na mesna

-y T

pagina ums matéria intitulada "CHEWQUE SEM FUNDO DE CASSIO: EARTI*

Dos

QUEREM CFI PARA APURAR DERUNCIA". Ac lado desta materia,

um quadro, o jornal publicou a seguinte nota:

"FUNCIONARIQS DO3 DIARIOS ASSOCIADUS DA PARAILDBA
NOTA

Em vista dos fatos publicados pelo DIARIO DA BEOR-~
BOREMA, de Campina Grande., e O NORTE. de Joao FPeseoa,
colhidos em fontes que afirmavam haver uma mistura das
contas do sr. Cassio Cunha Lima e a prefeitura de Cam-

»
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pina Grande. O sr. prefeito, como manda a boa regra da
educaclo e da responsabilidade de chefe de  executivo,
80 inves de esclarecer o equivoco do jornal ocu refutar
as inverdades da fonte., partiu para uma agrescfHo gra-
tuita. ofensiva, deselegante e anti-social contra o
Diretor-Presidente de nossas organizagbes, Jjornalista
HMarconi Gdes de Albugquerque.

{...)}0s embatee politicos que o senhor estada envol-
vido fizeram com gue o senhor trocasse de alvo. Agre-
diu, feriu, ameacou a gquem s fez engrandecer os veicu-
los de comunicagdo gque dirige ¢ a terra em gque nasceu.
Marconi Goes tem carater, prefeito.

(...)Agqui, de publico, nos gque fazemos com ele a
familia civica, familia Associsada. prestamcs solidaris-
dade nessa hora e afirmameos com muito orgulho, gue o
nossce bravo comandante e companheiro é mulilteo feliz <com
sua familia.

Receba, senhor prefeito, o nosso repadic e a nossa
indignagdo.

Diretores, editores, secretérios de redsascin., che-
fes de reportagem, reporteres, gerentes financeiro,
gerentes comercial, gerentes de engenharia. locutores e
demais funciondrios gue compfem os Diarios Associados
da Paraiba".

Este noticiério repercutente continha ainda uma matéria

in-

titulada "GERENTE DO ITAU DIZ QUE INVESTIGACAO S0 COM A SOLICITA-

GCAO DA PREFEITURA". Outra vers&o, coletada de um ex-funcionério

das empresas Associadas no Estado, afirma qQue o jornal

"fer a dentncia mas n8c noticiou o desmenticdo do
banco, gque abriu contas e mostrou que aguilioc Jamais
havia acontecido”.

A guerra que se travava entre as empresas Ascocladas da

raiba e &s liderangas do PMDB condicioncu o DB a elucidar na

iuna "Bindculo” da edigéio de 1l de novembro osg princlipios

dores do Jornalismo que exercla em resposta 4s ameagas

bistas de que estaria sendo alvo:
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"AMEACA AO DB

¥ . . . '
Desacostumados a conviveéncia democratica, que

pressupde a livre liberdade {(sic) de expressio, corre—
ligionArios e algune assesgssores dos Cunha Lima tém,
anonimamente mas s= dizendo porta-vozes do grupo . 1li-
gado para este jornal e ameagado seus funcionarios.

- 0 pai do senador morreu de raiva:; vocés vEo mor-
rer de tiros - tém dito os "terroristas do PMDE , re-
voltados pelo fator (gic) de o DB, aoc contrario de al-
guns orgios, ndc fazer o jogo deles.

Face ao exposto. e partido do principio qgue {ais
pesasons pelo grau de irrecponsahilidade evidenclado ohn
capazes de tudo e por Ja ter sgido este matutino. em
outras épocas, vitima de vandalo (sic). denunciamos o
fato de publico, para conhecimento das autoridades po-
licials e Jjudiciaie de Campina Grande, cidade a <quen
{sic) o DiArio serve héa mais de trinta anos, colocando
gsempre o0s interesses da coletividade acima dos interes-

1
ses de grupos .

Também neste pericdo, os Didrios e BEmlisscras Associados de

Campina Grande promoveram a diversificag8o dos espacos de “debate

politico’ na programagdco de suas empresas. Na mesma coluna da

nota apresentada acima, o DB expds o propésito da iniciativa:

1. As citaclBen de noticidrioc tém demongtrado que, para aslcangar
geus objetivos estratégicos, o dispositivo Associado empregava um
corpo funcional nBo-egpecializado. Estae t&tica aparece ne quali-
dade do texto publicado que indica desconhecimento das regrags
para © uso da lingua e para sua aplicagdo especializada. O jornal
"3 Estado de 3. Paule' recomenda ao seu corpo e redatores o co-
nhecimento e a utilizac&o destas regras. Cf. "MANUAL DE REDACAO E
ESTILO", p. 34. Assim, a estratégia Associada negava o saber da
lingua culta e sua aplicagdo especializada.
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"VITAL DO REGU
1

0O vereador Vital do Régo inicicu ontem através da
Radio Borborema, a apresgentacfc de um programa  com A
participac8o do experiente radiallsta Geraldo Batista.
Mais um espag¢o para og debates politicos e muito opor-
tuno em pleno Segundo Turno das disputas pelo Governo
do Estado. =i .

Os ouvintes participam do Programa através dos
telefones e livremente se expressam contrariando aibé o
pensamento do vereador apresentador do programa. E oa

w

pratica democréatical’.

Esta préatica permitiria que, desde 24 de outubro, o vereador

pelo PDT Josgé Luiz Junicr apresentasse o programa Tribuna Livre”

~y

-

na TV Borborema--s conforme a programaclic da emissora que o jornal
publica diariamente em sua pagina de variedades. "Tribuna Livre”

seria, portanto, o antecessor do '"Debate na TV"™.

Na verdade, o dispositivec Associado estava diversificando as
tadticas de produgdo do descrédito politico da familia Cunha Lima
e da convicg8o politico-eleitoral em favor de Wilson Braga. O
emprego das emissorés de radio e TV reforgaria os efeiteos do dis-

curso que o dispositivo estava empenhado em difundir.

A correlaci3o de forgas no processo eleitoral determinaria a

+ .
1. Trata-se do entf8o vereador Vital do Réego Filho, do PDT (parti-
do atraves do qual Wilson Brags disputava esta eleiglo), filho do
entao deputado federal eleito Vital do Régo, pelo mesmo partido.
A guerra Associada desdobrava-se pela diversificac&o dos espacos
(trincheira=z) de produciéo de discurso desfavoréavel ao candidato
reemedebista, pela utilizacdo dos veiculeos disponiveis & pela
convocagido dos "quadros’” do partido gue, neste momento. congrega-
va 0 grupo politico com o qual as empresas estavam comprounetidas.

2. ©HNo asno seguinte, José Luiz Junior voltaria & emissora com o
programa “Debate na TV".



diveréificagao dos espagos (trincheiras)} de produgao de discurso
desfavoravel ao candidato peemedebista pelo emprego das emiszoras
de radic e TV & pelo acolhimento de "gquadros" do partido que,
naquele momento, congregava © grupo politiéo com ¢ qual os velou-

los estavam comprometidos.

Na edicao de 17 de novembro, o DB publicou uma matéria inti-
tulada "VEREADOR DO PDT CONTESTA ACAU JUDICIAL DE COLIGACAG” so-
bre a repercussfo que ¢ programa "'Tribuna Livre” estaria alcan-

cando naquela conjuntura;

"0 vereador José iz Junior (PDT) apresentou jun-
to a Coordenaglo da Propaganda Eleitoral contestagho a
representag8o judicial encaminhada pela Coligac8o HMovi-
mento de Opoeigdo Popular, solicitando a retirada do ar
do programa "Tribuna Livre", Televisac Borboremsa. Con-
forme o documento apresentando pelo pedetista., através
dos advogados Amaro Gonzaga Pinto Filho e Francisco das
Chagas Cantalice, 0 que se faz é entrevistar dignata-
rios da vida publica do estado e do pals., n&o sendo
responsavel pelos conceitos emitidos durante o progra-
ma., colocando as fitas & disposig8o do Juliz Geraldo
Paulino da Costa.

QO parlamentar Justifica que ha, diariamente. pelo
menos dois programas radicfonicos (Jornal de
Verdade/Radioc Caturité e Programa Geraldo Camara/Radio

Campina Grande FM) que divulgam. ac vivo, o candidato
da coligag8o reclamante. (...)" .

Segundo & programaglic da TV Borborema publlicads na pagina de

variedades do DB, ¢ programa "Tribunea Livre"” fol so ar até o ddia
22 de novembro, trés dias antes da votagdo em segundo turno. Por-
tanto, Z& Luiz esteve no ar para compor a tropa de combate” an-

ti-peemedebista.
Entretanto, o© combate dos Associados parsaibanos contra o
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PMDB e o candidato peemedebista ao governo do Estado nio impedi-

ria sua vitéria eleitoral.

Em 15 de margo de 1891, data da posse de Ronaldo Cunha Lina,
o DB publicou um caderno-especial referente ao evento. Este ca-
derno continha antncios de prefeituras, deputados federais/esta-—
duais e empresas privadas sediadas no Estado homenageando o go-

vernador. Embora sendo filho e prefeito de Campina Grande, Cassio

Cunha Lima n&o estasva entre os mnunciantes.

Na edigéo do dia seguinte, 0 noticliéario sobre as sclenidades
.{de posse abriu-se com o titulo "RONALDO ASSUME GOQVERNO PEDINDO
UNIAO E A CONCILIALAO DE TODOS" em manchete de primeira pagina. B
"GOVERNADOR ANUNCIA 15 MEDIDAS DESTINADAS A CORTAR DEGSPEGAS"  era

o tituloc da matéria adicional desta pégina.

Internamente (toda a pégina 09), o DB publicou "IDEAL E COM-
PROMISS0", o discursc de posse do governador. Na "cabega” da ma-—
téria, a edig¢ac destacava o subtitulo "ESTE DIA E MEU PELO  1DEAL
QUE ME ANIMA. ESTE DIA E VO35¢ PELO COMPROMISSC QUE ASSUMO™  como
sintese do discurso. Esta cobertura da posse também incluiu. na
pagina 03 da edigdo de 17 de margo, uma matéria intitulada "RO-

NALDC EMPOS3A SEUS SECRETARIOS E LEMBRA QUE A PARAIBA VAT HUDAR™.

[N

- b - 7) A afirmagdo de un dispositivo

0 resgate da cobertura do DB aos processos eleitorais parai-

banos mals recentes demonstrarque a necessidade de atrair recur-
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sos financeiros reguladores de receitas para os veiculos determi-

nou a direcdo das praticas Assocladas sob a gestdc de Marconi

A formagac do disposit}vo Azgmocliado represcntove uma exigen-
cia posta por aquela necessidade. No momento em que esle disposi-
tivo se formou, as empresas Associadasg detinham o monopélio da
midia televigiva em Campina Grande e o controle da midia impresza

nc bstado da Paraiba.

Estas condigfes favoreciam a armacéo de um joge entre os
velculos Associados e aes egliteg politicas locais e estaduais
Neste Jjogo, estava em questéo o tratamento dado &g liderancas,
grupocs e partidos politicos nana informacfio. Esta informac8o
poderia contribulr para a afirmaclo cu para o descrédito poelitico
destas lideran¢as, grupos ou partidos politicog junto ao eleito-

rado.

O tratamento da informacgf8c Associada era tomade como confor-
mador da imagem destas liderangas junto so eleitorado na medida
em gue aqueles veiculos eram 08 canais de difus&o/construcdo da
imagem destas elites como liderangas “populares’”. Asgsim, o “"povo”
era o grupc sccial que, em ultima insténcia., legitimaria a lide-—
ranga politica. E esta legitimag8oc "popular” da liderancga era

condicionada pelo tratamento da informacéo.

Através da difusio Associada, o eleltorade paraibano iria

reconhecer estas elites e, no momento do voto, eleger os candida-
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tos construidos/difundidos como liderangas.

Q0 Jogo entre as elites politicas locais e estaduais e os
veiculos Associados confirmava o sentido estratégico do investi-
menta discursivo. O discurso Associado forjava a convicgéo poli-
tica do "povo/eleitor” e, em conseqliéncia, forjava a lideranca
politica "popular". O investimento dos veiculos e das elites po-
li?icas em favor do tratamento da informagdo Associada descrito
acima tinha o sentido de produzir o "povo/seleitor”. A produgdo
deste "povo/seleitor” era um objetivo estratégico das elites poli-
ticas locais e estaduais e o0 investimento discursivo era um meio

para esta producé&o. O discurso produzia poder.

UOs Jornais e as emissoras de radio e TV Associadas estavam
investidas do poder institucional de conformar a fisionomia poli-
tica de Campina Grande e do Estado da Paraiba. A informacio Asso-
ciada era investida de poder de conformar as liderangas., o elei-

torado e suas convicedes no momento do voto.

Assim, o Jogo entre os veiculos Associados e as elites poli-

ticas locais e estaduais armava-se pelo cruzamento de diferentes

L

estratégias com diferentes objetivos. Este cruzamento dava-s
numa relag8io de barganha entre as partes. Para aqueles veiculos,
havia que barganhar os recursos oficiais destinados & propagandas
nos meios de comunica¢do como contrapartida da difusao/construgédo
da imagem do "politico"” como lideran¢a "popular”. Esta barganha

tinha o tratamento da informagdo Associada como meio de pressaoc.
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Para as liderangas, grupos e partidos politicos, havia <que
programal anuncios na midia Associada como meio de  garantir a
difusao’ de um discurso com tratamento favorecedor da manutengdo
de sua legitimidade "popular'”. Assim. as relagdes entre g velcu-
los Associlados. as elites politicas locais e estaduals e o elei-
toradoe assumiam o zentido de relaqdes de poder. Estas relagdes
implicavam ¢ c¢ruzamento de diferentes investimentos. orientados
por diferentes estratégias e com o objetive de imprimir altera-

¢gOes na correlagho de forgas no Estoado.

Estas relagdes determinavam o processo politico estadual.
Atraves do tratamento da informacdo, o investimento Associado
orientava-se para "'fazer e tirar prefeitos”. Por outro lado, ag
liderangas, grupoge e partidos politicos barganhavam ¢ conformavam
a informacdo Associada. O "povo/eleitor” deveria reconhecer a

lideranga bkarganhada como lideranga "popular”.

0 dispositivo Associado funcionava para atuar neste Jogo.
Este dispositivo operacionalizava o sustentaglo institucional dos
veiculous e a produgldo das liderangas e do eleitorado do Ectado.
Sua estratégia era conformada pela idéia de que o informacao de
seus veiculos seria paga. A difusaoc Asscoclada do discurso produ-
tor de liderangas “populares” estaria condicionada & relagdo de
compra e venda dos espagos de informagdo. Assim, para as elites
politicas locais e estaduails, havia qgue arcar com os custos da
“informacéo benéfica para suas liderangas ou, inversamente, com ©

.

173



B T

énus da informagdo produtora do descrédito politico.

A informagdo era compreendida como investimento de poder;
poder capaz de produzir efeitos em forma de convicgio politico-
eleitoral. A informac¢d&o produziria o eleitor gue as elites poli-
ticas locais e estaduais e os veliculos Associados pretendessem.
As taticas Associadas descritas acima eram investimentos de poder
orientados para esta produgdo.

”

O noticiario Associado era pendular porquanto sensivel &
necessidade de atender aos mercados local e estadual de
investimento discursivo. Suas flexibilidade e versatilidade cor-
respondiam & manutencéoc do dispositivo e de seus objetivos estra-
tégicos. Quando o eleitorado derrotava o disposgitivo e o seu can-
didato., aguele reformulava o tratamento de informagio =m relagio
ao candidato eleito como meio de recompor-se. O dispositivo Asso-

ciado era investido de mecanismos de recomposig8o.

Assim, o discurso Associada modificava-se em funciao da vitd-
ria eleitoral da lideranca gue havia combatido até entac. O tra-
tamento de informag¢éo em relagio ao governador eleito Konaldo
Cunha Lima demonstrou que o dispositivo Associado comportava as
alteracfes do quadro politico contrérias ao jogo que havia arma-

do.

Em margo de 1991, a apresentacgéo grafico-visual dos titulos.
matérias e fotografias da cobertura do DB A posse do governador

eleito demonstrava gue o enfoque Associado &s solenidades de pos-
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se apontava para a repetigao da tatica empregadas na cobertura de

posse do prefeito de Campina Grande, eleito em 198Z.

Conforme visto acima, Ronaldo Cunha Lima e Vital do Rego
eram o8 candidatos com chances de vitoria nagquele pleito e o DB
havia apoiado a campanha pedessista. Com a vitoria peemedebicsta,
o Jornal inverteu o discurso veiculado até entdo para construir
as condigdes de atrair o prefeito eleito para o seu jogo e manter
os meios de promog&o das receitas de seus veiculos. A ligacéo
confirmava gue a reorientaglio havia mantido o dispositivo.

P

O pleito de. 1990 resultou nas derrotas de Wilson Braga e do
dispositivo Associado. Restava repetir a inversido do discurso na
cobertura da posse do governador eleito como meio de garantir os
repasses financeiros da comunicagéo oficial da prefeitura de Cam-
pina Grande e do governo do Estado no momento em que a familia

Cunha Lima assumira a hegemonia do processo politico paraibano.

0O item seguinte mostrara que a expectativa Associada nao se

concretizaria. Pelo menos dois fatos contribuiram para o rompi-
' :

mento: a hegemonia do processo politico paraibano tinha sido as-

sumida pelo PMDB (familia Cunha Lima) e a instala¢ao da Rede Fa-

raiba de Comunica¢do havia promovido a quebra do monopclio Asso-

ciado nas midias impressa e televisiva. Estes fatos contribuiriam

para consolidar o rompimento.
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2 - c¢) O momento politico e institucional da criag8o dos

programas A Hora do Povo na TV" e "Debate na TV

0 momento ém que 08 prodramas "A Hora do Povo na TV' e "De-
bate na TV" passaram a Integrar a programa¢8o da TV Borborema néo
significou o© final da "era Marconl Go6es"” nem da influéncia do
digpositivo que vinha orientando suas praticas. Pelo contrario,
este momento representou o prolongamento da estratégia e deoe ta-
ticas exercidas pelas empresas Associadas do Estado desde o 1ini-

cio daquels periodo.

0 prolongamento da estratégias e das taticas do dispositivo
Associado durante o ano de 1991 estava ligado ao esforgo de re-
aestruturaglo institucional dos veiculos frente & nova configura-
¢Bo assumida pelos quadroe politico e de "comunicagiio de massa”
no Estado. Esquematicamente, em 1891, o diepositivo Assmociado
estava posto 4 frente dos seguintes desafios:

a) com a vitéria eleitoral de Ronaldo Cunha Lima para gover-
nador do Estado, a familia que havia sido alvo do combate Associ-
ado assumiu a hegemonia do processo politico na Paraiba. Politi-
camente fortalecids, aguela familis rompera o Jogo determinado
pelo diepositivo Associado. Noutras palavras, o prefeito de Cam-
pina Grande e o governador do Estado haviam destituldo o disposi-
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tive de seu lugar no Eestado. Aseim, havia que por o dispositivo
em funcionamento para, atraves da informaglo inveatida produgtio
do descrédito politico do prefeito e do governador, presslonb-los

no sentido da restitulgloc dagquele lugsr.

b} com as modernizacao‘e instalag8o da Rede Paralba de Comu-
nicag¢8io em 1887, havia se quebrado o monopélio e o controle Asso-
ciadoe, na Paralba, eobre ss midias televisiva e impressa respec-
tivamente. A concorréncia da Rede Paraiba sbrira uma opg8ic de
informagBo e entretenimento, com tecnologia e linguagem “atuali-
zadas" em relagfo & midia naclional, para um ptiblico até entéo
cativo dos veiculos Associados. Em consequéncia, aguele Gistema
passara a constituir-se em opgBo para a veiculaglBo da propaganda
da prefeitura de Camplina Grande e do governo do Estado. Assim,
havia que consolidar a8 ligagdes peoliticas efetivadas em torno
das elei¢des ocorridas no ano anterior, acolher o conJunto das
elites politicas lccais & estaduals adversédrias politicas do PMDB
e redefinir a identidade 1institucional Associada (e, em particu-
lar, da TV Borborema) como melos de garantir a sustentagBio dos

veiculos.

Embora estes desafios tenham evoluido de forma interligada,
este ltem pretende mnalisar a estratégia e as tAticas ANAppociadas
frente &g particularidades do aspecto "a”. A estrantégia e as ta&-
ticas relacionadas ao aspecto "b" ser#o analissdas no item Be-
guinte. No entanto, importa adiantar que os programas "A Hora do
Povo na%TV” e "Debate na TV" surgiram no ano de 1981 como esfor-

cos de reconstrugBo institucional frente aos desafioes apresenta-
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dos acima tomados em conJunto.

2 ~c¢c ~ 1) 0 dispositivo Associado e seus dessfios

A postura do governador Ronaldo Cunha Lima em relag3o as
empresas Assocliadas no periodo subseqlionte & sua posse & avaliada
por um funcilonArio Assoclado neste depoimento:

"Com Ronaldo Ja& governador, o primelro ano fol
realmente a p8c e 4dgua. 0 geverno cumpriu a promessa de
fechar o Associado. E quase conseguiu”.

Para ss empresss Assocliadas, o empenho governamentsal no sen-—
tido de "fechar" o grupo prendis-se aoc corte daqueles velculos
para a veiculagd8o da comunicag8io oficial. As empresas Assocladas
haviam sido excluidae do repasse das verbas oficlals destinadas a
propagsandsa e, em OGltima instBncia, haviam sido destlituidas de seu
lugar no Estado. Conforme este mesmo depoimento, em vista do fe-
chamento do fluxo daqueles recureos, as empresas foram forgedas a
rever sua cstratégis de faturamento:

“"Og Dlérioe Associados (...)pasearam & procurar
outras alternativas, (...)Eles passaram s ter que Iir
barganhar faturamento junto so empresariado. Que te~
entdo era um setor espezinhado’.

A tétics de "barganhar faturamento” Junto a um setor “até
entf8o espezinhado” demonstra que as altera¢fes no quadro politico
e no mercado de "comunlcaglioc de massa” na Paraiba tinham desarti-
culado o8 meios estruturais de funcionamento do dispositivo Asso-
ciado. O discurso dos velculos geridos por Marconi Go6es em 1991

eram um discurso de incitag@o & rearticulactio de uma maquinaria

J
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cujo funcionamento era condicionade so monopclio ou controle do

mercado de informagto e a informagto como produgio
1
governamental .

Uma an&lise do discurso Associadoc neste periodo preseupSe o
aclonamento de um conjunto de tAticas investidae do objetivo de
rearticular o dispositivo no Estado. O discurso e as praticas
Associadas em 1891 deveriam responder ao desafio de restitulir a
sustentag8o institucional das empreeas frente a uma correlag8o de
forgas politica e comunicaclional adversa aos mecanlismos adotados

até entéo.

A inf@rmac&o investida da promog8o do deescrédito politico da
familia Cunha Lima nfo se ligava a4 "critica independente” das
politicas publicas em ncme do "interesse coletivo”. Na verdade,
aquela informacéo representava a press8o Assoclada parsa
recongquistar seu lugar no Estado através da programaglioc de parce—
la da verba de propasganda oficial como um bolo repartido entre

empresas de comunicac8o.

— e e e e e S e e o o

1. Os Associados, qQue em momente anterior haviem difundido dis-
curso pars produzir imagens favorévels & familia Cunha Lima em
contrapartida & manutengdo da coluna "Informativo ©Semanal” do
prefeito Ronalde Cunha Lima, da publicag¢Bo do caderno em tamanho
tabléide em comemoragio aos seus cinco anos a frente da prefelitu-~-
ra de Campina Grande, etc., deploravam em 1981 a "orgia publici-
téria” do prefelto e do governador. Em editorial publicado na
edicBio do dia 12/07/91, o DB afirmou: "... a orgia publicitaria
dos poderes municipal e estadual tem consumido vultosa soma sufi-
ciente para se adquirir glebas de terras para acomodar os desva-
lidos da eorte"”. Certamente, o investimento deplorsatdério Aesocia-
do dizia respeito a sua excluesdio financeira dos beneficios advin-
does da "orgia publicitéria” da familia Cunha Lima.
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Assim, &a analise do investimento discursiveo Assoclado de
1991 toma este investimento como tdtica para a consecuglo daquele

objetivo.

2 ~c¢c ~ 2) A "iseng80"” e o combate

Houve, antes de tudo, uma afirmacg8io, de natureza ética, que
dizia respeito & produglio da visibilidade Assoclada como veiculos
comprometidos com a "iseng#o” na cobertura dos fatos. Taticamen-
te, a velculaglo de "isen¢8o” Associada prestava-se a4 rrodugfo da
idéia de que o notlciario de seus veiculos era investido da "cri-
tica independente” para o “"interesme coletlivo” o o "zelu & colna
publica”. Esta definic8o era embutida na critica ("ética”) as

empresas concorrentes. Em trés notas publicadas na coluna “Bino6o-

culo”, o DB demonstrou esta orientac¢#io:

" "RECONHECIMENTO"

Em reconhecimento sos “servigos prestadoe” & Pre-
feitura Munlcipal de Campina Grande, & candidatura do
FPMDE a0 Governo do Estado e, agora, ao governador Ro-
naldo Cunha Lima, o radiaslista Juarez Amaral fol nomea-
do amsessor de gabinete do chefe do Executivo, simbolo
SE-A, conforme DiaArio Oficial da ultima quarta-feira.

Um aspessor (grifo do DB) de verdade..."”
(17/05/91).

"QUE INDEPENDENCIA?

Setores ligadoe & Ciria Diocessna de Campina Gran-
de est&o preparando minucioso relatério . .que deverd che-—
gar Aas mios do Blsespo Dom Luiz Gonzaga Fernandes, mosa-
trande a descaracterizacfio que a emissora da diocese
vem aofrendoc ultimamente com um seu programsa politico-
partidario apresentado todas as manh#is por um porta voz
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do governo do Estado. Segundo os setores progressistas
da Igreja, o orgHio de comunica¢fo eataria fugindo ao

seu lema de antes, "Emissora Independente”. E perpgun-
tam: que independéncias €& esta que 86 divulga um lado?”
(25/05/91).

*"GRANDE JORNAL~
Pesquisa feita por aluno do quinto periodo de Co-
municagfBo Social aponta inegavel superioridade de °Q

Grande Jornal®, da equipe liderada pelo radianlista Ge-

raldo Batista, na preferéncia dos ouvintes. Das pessoas

ouvidas, 60 por cento disseram preferir, pela imparcia-
lidade (o grifo é meu), o programa da Super-Borborema’.

{03/09/91).

Os Didrios e Emlssoras Assoclados de Campina Grande fazism a
critica "ética" das empresae concorrentes embors suas praticas
evidenciassem a internsalizag¢Bc de um Jornalismo conformado a a-
firmagloc de lagos de dependéncis aos interesses das elites poli-

tlcas locais e estaduais que lhes garantissem regularidade de

receita.

As ’notas apresentadas acima prestavam-se & dissimulag8o do
conflito de que as empresas Assocladas eram vitimes. A "indepen-
déncia'" Assoclada representava sua exclusio do Estado. Assim, a
condi¢dc de "independéncia” era negative as préticas dos velcu-

loa; sua emergéncia era involuntéaria e vivida como "orfandade™.

No entanto, o estado de "orfandade” era dissimulado na de-
plora¢So da "dependéncia” dos veiculos concorrentes. Na verdade,
o discurso Associado exercia sua "independéncila”, nf8o comc inde-
pendénciasa editorial e politica, mas como exigéncls/pressido para
reaver o elo perdido - as liga¢®es que permitiriam aos veiculos

retornarem 8¢ curso que haviam seguldo até entdc.
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A "independéncia" do discurso Associado era exercida no com-
bate a4 familia que lhe tinha subtraido os meios de sua
sustentag¢fio institucional. Aquele era um discurso gque refletia a
tenacidade estatal do dispositivo Assoclado e sua angustia frente
a4 indiferenga dos eventuals gestores da prefeltura de Camplina

Grande e do governo do Estado.

Assim, aquele discurso n8o era critico em relacgfio no Estado.
0O investimento combativo Associado era personalizado. Este comba-
te distinguis Cassio Cunha Lima e Ronaldo Cunha Lima como alvos
precisos. A cobertura politica do DB em 1991 estava centrada no
objetivo de produzir as imagenes do prefeito de Campina Grande e
do governador do Estado como pessoas com moral e competéncia im-

proprias para os cargos para oe8 quais tinham sido eleitas.

Em 1991, o tema do poder instituido com base na estrutura
familiar ganhou relevo da cobertura Assoclada. O DB referiu-se &
"oligarquia"” Cunha Lima em trecho do editorial de primeira pagina
da edigBo de 21 de abril:

"Nascemos e crescemos com esta bela cidade que nBo

pertence apenas a uma familia e que alguns imaginam n#o

serem 86 seus dirigentes moment&neos mas verdadeiros

donoe desta abengoada terra e do seu sofrido povo.

[ |

A matérias "PETISTA CRITICA A ANSIA DE PODER DOS CUNHA LIMA™,

publicada na pégina 02 da edig8io de 31 de Julho, repSe o tema:

""Estd configurado o desejo e a &neia pelo poder
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que a familia oligarquica dos Cunha Lima, e tanto que

ndo estou nem mails chamando de oligarquia, estou achan-
do que o o mal que o poder causou a eles e o0 mal que o
poder esté causando pela smbiclo, J& n3io se trata de
uma oligarquia, e sim de uma dinastia”, fol o que afir-
mou o preslidente do PT Jairo de QOliveira sobre a enxur-
rada de pessoas da familia Que os Cunha Lima pretendem
langar a vereador e prefeito em toda a Parsiba nas pré6-
ximas eleigdes. (...)". "

E a coluna "Bindculo" screscentou:

"TINHA, TINHA NAO...

Perguntazinha safadinha feita com insisténcis por
Jandiras Redrigues e Cozete Barbosa ontem na cidade:

— E Be o prefeito de Campina Grande n#o foese fi-
lho do governador do BEstado e sobrinho de um deputado
federal, a Justiga tinha considerado abusiva a greve
dos servidores munlicipale, que querem apenes ganhar o
misero salario minimo?

Resposta para o Sintab”. (286/05/91}.

A eleli¢Bo do tema "oligarquia” para descrever a fisionomia
politica da familia Cunha Lima era uma tAtica para a produgfo das
imagens de suase lideranc¢as como imprdéprias para ocupar 08 Cargos
aos quais tinham sido eleitas. O resgate das préticas e do dis-
curso Assoclados efetuado no item anterior permite perceber que o
dispositivo que orientava estas praticas e discursos funcionava

mediante o controle do Estado por familias ou grupoe restritos.

0 interlocutor Associado no aparelho estatal eram as elites
politicas locais e estaduais e o0 seu numero restrito de membros
efetivos. Portanto, o scesso de grupos n8o ldentificedos & estas
elites as gest®es da prefeitura de Campina Grande e do governo do
Estado frustraria a pratica de, servindo e servindo-se de seus

geatores, produzir o Estado.
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pelos fisceis do antigo Inps. (...)".

A matéria acima demonstra que o investimento Associado para
produzir o descrédito politico do prefeitc de Campina Grande e do
governador do Estado expressava-se na forma de noticiéric denun-
clativo. No entanto, o DB n&o revelava o nome do denunciante, nfo

apurava a dentincia com rigor e n#do concedia o direito de explica-

¢80 ao denunclado.

Apesar de ser o pressuposto de que "o jornal informa” que

motiva sua compra, a matérias cltada acima iniciava com "ninguém

sabe Informar”, seguia com "a propalada liberagdo” e completava-
1
se com "0 gue se comenta & "

A persisténcia e a inconsisténcia denuncistas do diespositivo
Associsdo estavam ligadas & estratégls de incitar o prefeito e o
governador a restituir-lhe o Estado via reintegrac8c dos veiculos
nas politicas oficiais de comunicagfio. Assim, a dentGncla “inde-
pendente” eximia-se do sentido da vigiléncia permanente ace atos
de governo em nome dc "zelo A coisa pablica” para o “"interesse

coletivo™.

1. Em casos de publicagBo de denunclas, ¢ jornal "O Estado de G.
Paulo” "exige que os fatos sejam apurados com rigor (grifoc meu),
devendo os repdrteres ou editores conservar em seu poder, durante
o tempo conveniente, os documentos comprobatérios das lrregulari-
dadee apontadas”; e lembra gque "todo acusado tem o direito de
resposta. O ideal & publicar a denuncila e a explicagfio ou a ré-
plica do acusado ac mesmo tempo”. Cf. "MANUAL DE REDACRO E ESTI-
L0, pp. 23 e 27. Estas praticas "étlcas” n#oc se inclulam na es-
tratégia Assoclada.
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O combate a Céssio Cunha Lima tinha as caracteristicar des-
critae acima, com o acréscimo do emprego da “lista negra”. Para
evitar a referéncia nominal aso prefeito no noticiario, o DB uti-
lizava-se de miltiplos artificios. A matéria publicada no pAgina

02 da edigBo de 12 de junho ilustra o emprego da tatica:

"QPOSICAC DIZ QUE PREFEITO. DEVE RENUNCIAR
SE QUIZER AJUDAR O PAI NO GOVERNO

Oa vereadcores opoelcionistas da CAmara Munlcipal
de Campina Grende protestaram ontem contra o fato do
ainda prefeito (grifo meu) ir doie dias por Bemana até
a capital ccupsr a funad de secretario-chefe do Gabi-
nete Civil. Os parlamentares campinenses pediram a re-
nincla do chefe do Executivo municipal camo ele esteja
dispoeto a ir a Jo8o Pemsoa assumir a Coordena¢8o poli-
tica do grovernc Cunha Lima. (...)".

E a coluna "Biné6culo" acrescentava:

v . “"CALMA'!

0 prefeito (grifo meu) amea¢a participar do 11
Encontro de Paraquedistas que serA aberto sdbado. Guer
saltar também junto com os ases do Salto Livre.

Calma!

O vice esgtd vivo e ge mexendo..."”. (05/04/91).

" "DONO DO MUNDO®

A megalomania parece que tomou conta mesmo do sr.
prefeito Cunha Rodrigues (o grifo ¢ meu). Ele acaba de
proibir a venda dos produtos de umae multinaclonal que
j& conseguiu furar até ae barreiras do 1solacionismo
stalinista no Parque do Povo.

Nem na Albfnia velha de guerra, o cldadfio entAa

sendo obrigado a consumir apenas os produtos de uma
determinada empresa...’”. (02/06/91)}).
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0O emprego das formas "o prefeito”, "o ainda prefeito” e 'o
1

prefeito Cunha HRodrlgues” para designar o chefe do executivo
exprimia a tatica da personalizag8io do investimento Aessociado. As
designa¢bes centravam-se na pesgoa do prefeito € o qualificavam
como "impréprio” para o cargo. Para o8 Associados, importava di-
fundir/produzir & imagem de que Céssio Cunha Lima era ocu ainda
era "impropriamente” prefeito. A assimilagdio soclal desta 1magem
ou a reincluefic do disposltivo Aseociado na politica de comunilca-
¢80 da prefeitura era a medida do poder dos veiculos.

Embora, em principio, o DB se negasse a explicitar o nome do
prefeito em seu noticidrio politico, a tatica de destmcar o pu-
blice¢8o de “protestos”, "denunclas’ e Tacusa¢les” tornava-se
ccasionalmente eficaz com a c¢itag8Bo nominal. Esta tAtica pode eer
percebida através da seguinte matéria publicada em 25 de malo:

“"VIOLENCIA NA GREVE DE SERVIDORES DO MUNICIPIO:

SINDICATO ACUSA PREFEITO DE COMANDAR PANCADARIA HUO DTO

A presidente do Sintab, Jandira Rodrigues, acusou
ontem o prefeito Céseio Cunha Lima, de comandar pes—
soalmente a pancadaria contra o comando de greve dos
servidores municipais, que esteve no inicio da manhad de
ontem no Departamento de Traneportee e Obras- DTO. De
acordo com e#la, gque diese ter sofrido empurries e ta-

pas, a violénclia comegou pouco depois das 06 hs., quan-

do o chefe do Executivo chegou acompanhado do préprio

tenente-coronel Sinval Pinheiro, segulido por um cami-

nh&o repleto de PM°s da tropa de choque, cinco viaturas
e um caminhf8o guincho.

1. O nome oficial do entBo prefeito & Céselo Rodrigues da Cunha
Lima.
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O prefeito exigiu que um grupo de seis a oito sin-
dicalistas, que estava pronto para impedir a esaida dom
carros-coletores de lixo - J& que o8 garis se prepara-
vem para paralisar o trabalho -, deixassem o local.
Diante da negativa, conforme explicou Jandira, Céesio
mandou a PM ussr “gqualquer melo” para tiréa-los de 1a,
come¢ando o festival de gritor, empurrdems, sanafdes
{sic) e tapas. De acordo com a sindicalista, o titular
do PalAcio do Biespo ameagou uma dasg grevigtas, que é
deficiente fielca, de demissfio imedlata, "JA que nEo
era concursada’.

¢ investimento combativo Associado expreesava-se ainda na
predominéncia, no noticlario, de declarag¢des de '“protesto”, de
“"acueagto” e de "“dentGncia’ formuladas por lideran¢as partidarias
adversarias politicas do FPMDB paraibanol. Assim, o noticlério po-
litico Associado era “declaratério“2 e prestava-se & difusfo/pro-
dugfio afirmatlva do investimento copositivo parea & negaglBo dos

gestores eventuais do Estado.

Q0 destaque a4 difusBio de “"denuncias"”, "protestos” e "acusa-
¢Ses” implicava a superexposiclo das liderancgas partidérias ad-

versArias politicas do PMDB paraibano, ou do prefeito de Campina

———— — e — —

1. O acolhimento, pelo dispositivo Asesocisado, do discureo dss
elites politicae locais e estaduais na oposictio ao PMDE paraibano
fol resultado das ligagdes efetivadas por aquele dispositivo em
vista do rompimentc com o partido governista e do reacomodamento
das redes locais e estadusis de poder em relagBio & moderniza¢ao
da Rede Paraiba de Comunicag¢Bo, com a instala¢do dap TVs Paraiba
e Casbo Branco. As alterac¢des nas liga¢des e no formato das insti-
tui¢des Associadas (e, em particular, da TV Borborema) apbe o
rompimento politico e a emergéncia do Sistema Paraiba de Comuni-
cacdo permitirdo o surgimento do lema "TV da Terra™ e dos progra-
mas "A Hora do Povo na TV" e "Debate na TV' e serBio objeto de
anélise no ltem segulinte.

2. 0O noticiéario "declaratério” elege a declarsg8io como fato. O
jJornal "Folha de S. Paulo” recomenda que “entre um fato e uma

declaragiio prefira o primeiro”. Cf. "NOVO MANUAL DA REDACAQ", p.
33.

1688

R I



Grande e do governador do Estado. Por tal adversidade, estas 1li-
1
derangas recebiam destaque nas paginas do DB . Algumas materias

880 ilustrativas dessa tatica:

"DEPUTADO CRITICA CASSIO POR USAR POLICIA
CONTRA SERVIDORES

Votos de repGdio & atitude do prefeito Cassio Cu-
nha Lima, que vem se utilizando da forga policial para
reprimir a paralisagBo dos funcionérios municipais,
iniciada desde o dia 16 Gltimo, foram apresentados on-
tem na Assemblélia Legislativa pelo deputado Sim&o Al-
meida, do PC do B. (...)". (28/05, p. 01).

“"PT DENUNCIA DESCOMPROMISSO DO PREFEITO
PARA COM A CIDADE

O Partido dos Trabalhadores (PT) do municipio tam-
bém foi hermeticamente (sic) contra a inten¢&o do pre-
feito de assumir a Coordenac#o Politica do Estado. Para
o presidente do Diretério Municipal, Jairo Oliveira, o
prefeito declarou em vArias entrevistas, que nf8c tinha
tempo sequer para almogar. “Agora ele vem com essa con-—
versa de que tem de ir até a capital duas vezes por
semana. Isto € um desrespeito & cidade. Ele deve renun-
ciar 8se quiser cumprir esta atividade”, afirmou ele.
(eee). (12708, Pp. 0Z).

"RONALDO CONTINUA ENGANANDO O POVO

A pesquisa de opini#io pablica divulgada ontem pelo
Governo, através da imprensa, reallizada pelo Instituto
Market, que ouviu 663 pessoas entre os dias 20 e 23 de
Junho em diversos bairros da Capital, demonstra a queda
vertiginosa da credibilidade do governador Ronaldo da
Cunha Lima, principalmente no que se refere &s promes-
sas de campanha e & “palavra de honra’ empenhada pelo
governador. A avaliag@o fol feita ontem pelo deputado

1. Em depoimento prestado para esta pesquisa, um ex-funcionério
Associado afirmou: "O DB, que sempre fol conservador, Jjamais deu
espagos para as esquerdas. Mas quando quer atingir algum politico
de reconhecida lideranga, vai atrées de pequenos partidos e abre
seue espacos para esses militantes desde que eles falem mal dee-
sag liderangas. E unilateral, 86 escuta uma parte; ignora a ou-
tra, a atingida™.
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estadual, lider do PFL, José& Lacerda Neto. (...)"
(0L/07, p. 01).

"PARLAMENTAR AFIRMA QUE O GOVERNO
ESTA APATICO

Ao completar 100 dias de administrag¢so, o Governo
Ronaldo Cunha Lima ainda n&o apresentou uma obra sequer
que causasse impacto Junto A opinido phblica. Avaliou
ontem, em entrevista na Assembléia Legislativa, o depu-
tado federal Francisco Evangelista, do PDT. "Tenho pro-
curado uma grande obra desse Governo € n8o encontro.
Considero um governo apatico. Até hoJje n#o se resolveu
a questdo da rolagem da divida Junto A Caixa e Banco do
Brasil, o pagamento do servidor continua atrasado e a
situag8o do Paraiban sem previsfBo”, obeservou ele.
(...)". (02/07/, p. 03).

"ENIVALDO: SITUACAO DIFICIL DA CIDADE E FRUTO
DE MA ESCOLHA DOS ELEITOS

0 ex-prefeito Enivaldo Ribeiro disese ontem que a
dificil situaglio porque (sic) passa o Estado e o muni-
cipio é resultado do voto errado sufragado pela comuni-
dade.

No seu entendimento, o povo se iludiu com versos,
frases de efeito, cita¢gdes, penteados e promessas fa-
radnicas. “"A comunidade precisa valorizar o seu voto,
pois em caso de erro, ele sofrera por quatro anos, néo
havendo condi¢des de voltar atréas”, justificou o pre-
feitavel. (...)". (23708, p. 02).

Entre as liderancas partidarias na oposig8o ao prefeito e ao
governador com acesso aos Dliarios e Emissoras Associados da Para-
iba destacava-se o ent8o vereador e Jornalista Joeé Luiz Junior,
Zé Luiz. Sua atuagfo nos Associados tinha o sentido apontado aci-

ma de difundir/produzir, como afirmativo, o investimento opositi-

vo do vereador e das elitees politicas que representava.

Assim, o emprego Associado da tatica de destacar as declara-
¢0es das liderangas partidérias adverséarias politicas do PMDB

paraibano abriu o dispositivo para o trénsito de Zé Lulz. OSuas
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declaragtes oposicionistas passaram a ser regularmente noticiadas
nae paginas do DB. Também, a partir de 20 de maic de 1981, o ve-
reador passou a assinar a "Coluna Politica no DB". Tratava-se de

uma coluna semanal de mela p&gina superior.

Na midia televisiva (na TV Borborema), o ent8io vereador ti-
nha apresentado o programa "Tribuna Livre” no periodo da disputs
em segundo turno das elel¢les de 1990 para o governo do Estado e,
a partir de 15 de abril de 1991, o programsa "Debste na TV" come~-
¢ou a 1lr ao ar. Na TV O NORTE, da cadels ABsociada em Jo&o Pes-
soa, o deputado/jornalista passou a apresentar o programa "0 NOR-

TE em Debate" .

As matdérias transcritas abaixo refletem o carater da inser-

¢cBo de Zé Luliz no noticiario politico do DB:

“JOSE LUIZ: PERDER A ESCOLA TECNICA POR OMISSAO
, E O FIM

“"E inconcebivel, & lnaceitével que por desinteres-
se, por omiss8o, Campina Grande venha a perder a Escola
Técnica prevista no orgamento do Minietério da Educa-
¢Bo”, A denuncla é do vereador José Lulz Jionior. Ele
disse que simplesmente o municipio de Campina Grande
que como contrapartids deve colocar & disposigd@o do MEC
o terreno para a construgBio da referida escola, até o
presente ndo se interessou, ndo afirmou ainda an Minis-
tério se JA dispbe da area, nao falou ege val desapro-
priar, ndo disse se dispte de recursos para desapro-
priagio, eimplesmente se omitiu até o presente. (...)"
(10/09, p. 02).

1. O acolhimento de 26 Luiz no diespositivo Associado para apre-
sentar o programa “Debate na TV" serd objeto de anAlime no litem
seguinte.

ig1




"PARLAMENTAR COBRA MAIS ACAO DE GOVERNADOR
APOS 6 MESES DE ADMINISTRACRO

¢ vereador Jogé Luiz Juanior, do PDT, s8e mostrou
ontem descrente do Governador Ronaldo Cunha Lima. O
parlamentar disse gque JA se esta convivendo com 180
dias de governo do Senhor Ronaldo Cunha Lima, e que
nada mudou. "Qual o Plano de A¢Bo do Governo para a
cidade que lhe deu o maior numero de votos de toda sua

1

Histéria? Qual?”, perguntou. (...)". (21/09, p. 02

0 investimento da produgfio de um noticléaric “declaratério”
para destacar “protestos”, Tacusagfes” e ''dentncises” contra o
prefeito e o governador também permitia o acolhimento, pelo die-

" pogitivo Asesoclado, do discursco sindicaliste advindo do movimento
2

dos funcionaliemos pOblicoe local e estadusl . As notas da coluna

“Bin6culo” s3oc ilustrativas dessa t&tica:

""DISSE B DISSE MESMO”

O DB n8o “inventou” e "nem fantasiou” nada. Jandi-
ra Rodrigues, presidente do Sintab, que fez a dentncis,
80 ser ouvida novamente na tarde de quartas-feira, n#o
g6 confirmou a agressfo verbal de Cunha Rodrigues, o
mesmo que na qualidade de prefeito esteve na Delegacia
da PF em uma madrugada h& uns anos tentando soltar um

o ———— —— i e Lok, Sl Ak AL L U S

i. Os titulos das matérias referentes as declaragBes do vereador
refletem o carédter dessa cobertura: "JOSE LUIZ: A PARAIBA ESTA
AINDA MAIS POBRE APOS 3 MESES DE GOVERNO", (19/07, p. 02), "JOSE
LUIZ ESTA PREOCUPADO COM A JUVENTUDE™ (23,07, p. 02), "JOSE LUIZ
PEDE MAIOR AGILIDADE NO PEDIDO DE INTERVENCAO DA PARAIBA™ (16,08,
p. 02) e "JOSE LUIZ: MENORES NUNCA ESTIVERAM TARCO ABANDONADOS™
(21,708, p. 02).

2. 0 acolhimento, pelo dispositivo Associado, do discurso eindi-
calista dos funcionérios pGabliceoas local e estadual tembém foi
resultado das alteractes nas liga¢des constituidas pelo disposi-
tivo que orientava as préaticas doe veiculos. A ligagBo Associada
ao movimento sindical permitiu o surgimento do quadro "A Hora do
Servidor", sob a responsabilidade do Sindiceto dos Trabalhadoree
Pablicos do Agreste da Borborema (SINTAB), dentro de "A Hora do
Povo na TV". No item seguinte, h& uma analise sobre o sentido de
sua presenga no dispositivo Associado.
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traficante de maconha, como tambem afirmou que ele se

repetiu em varlas oportunidades “na praga, nas ruas e
nas r&dios”.

Restabelecida, portanto, & verdade dos fatoe™.
1
(01/06/81)

"INSATISFAGAO

E grande entre os servidores municipais por conta
do n8o pagamento do salario minimo pela Prefeiturs Mu-
nicipal de Campina Grande. N&c interessa se as demsais
do Estado também n#o pagaram o novo valor.

Seo poucas as que tem como prefeito um ex-deputado
que aJjudou na confecgfo do atual texto constitucionsal e
2
que Jurou cumpri-lo”. (01/10/91)

1. Conforme aesta citag8o0, o Investimento tatico para
difundir/produzir imagens referentes & "impropriedade” de Céasio
Cunha Lima como prefelto, destacava pua sgressividade contra mu-
lheres sindicalistas, sua cumpliclidade com o tréafico de drogas e
suas artimanhas para tentar esconder o préprio carédter. O DB
"regtabelecla” ("disee e disse mesmo”) a verdade sobre o prefelto
sem “ouvir o outro lado”. Os Jornals "0 Estado de 5. Paulo” e
“"Folha de S. Paulo" fazem recomendagfes sobre a pratica de “ouvir
o outro lado” como meic de conduzir a informag8io jornallistica com
exatidBio e equilibrio. Os manuais de redagdo dasqueles Jjornais
afirmem: "os dolis ou mais ladoe envolvidos numa noticla deverao
sar sempre ouvidos, se posslvel antes da publica¢so doe fatos ou
declaragdes. (...)A observacio vale especlalmente para os cascs
em que haja scusagdo a alguém. Lembre-se: o direito de resposta €
sagrado”, cf. "MANUAL DE REDACRO E ESTILO", p. B6; e '"todo fato
comporta mals de uma versBo. Registre sempre todas &as versdes
para que o0 leitor tire suas conclusdes. Quando uma informacéo &
ofensiva & uma pessoa ou entidade, ouga o outro lado e publique
as duas versdes com destaque proporcional”, cf. "NOVO MANUAL DA
REDAGKO", p. 39. Aesim, a tatica Associsda investis na 1identifi-
caglo entre a sua concluséo e a do leitor.

2. OQutroe titulos, de matériass publicadas em diferentes edigles,
complementam este ponto de vista. O seguintes titulos esBio 1ilus-
trativos: "DOCENTES DENUNCIAM ABANDONO DE GRUPOS PELA PREFEITURA
MUNICIPAL" (07/05, p. 08), "AUDIENCIA COM GOVERNADOR NAU AGRADOU
A DIREGKO DO SINTEP"” (16/05, p. 07), "PROFESSORES DA UEPB ESTARO
PRONTOS PARA A MOBILIZACARO" (31,07, p. 08}, "PROFESSORES DA REDE
ESTADUAL DECIDEM MANTER PARALISACAO" (10,08, p. 08), "PROFESSOR E
FUNCIONARIO DA UEPB FAZEM DESABAFO NA CAMARA: AUMENTO E IMORAL"
(16/08, p. 01), "PROFESSOR DESAFIA GOVERNADOR E DECIDE PERMANECER
COM ATIVIDADES PARALISADAS ((22/08, p. 01), “"GREVISTA DA SAUDE EM
ASSEMBLEIA DECIDE NAQ PARTICIPAR DE CAMPANHA" (24/08, p. 08) e
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Enfim, a estratégias das empresas Associadas em Campina Gran-
de contra o "“grupo Cunha Lima incluia a tatica de destacar os

temas do "pove"” e das "caréncias populares”. Em editorial ja re-
ferido acima, o DB comentou uma agd8o concreta reslizada neste

sentido:

"MISSAC CUMPRIDA

(...)Mais uma vez foi firmada a mais podeross e
ingquebrantavel corrente de soclidarledade cristd com o
intuito WUnlco de amenizar o sofrimento daqueles que
ficam entregues & prdprla sorte. Principalmente de de~

1
prender daqueles gue dispondo de todo o poder em m#os
preferem massacrar os humildes como forma de computar
duvidosos pontoe na tabua de aferigfo politica. A cam-
psnha, c¢omo outras anterlores igualmente feitas peleos
Associados, nlBo teve conotaglo politica & fol dirigida
verdadeiramente aos pobres (o grifc & meu).

A populagflio campinense por sua vez, entendeu o
chamamento, e tonelsdas de donstivos foram recolhidaes e
entregues aos que estlio ocupando abrigoes improvisados,
pecis por lncrivel que parega, apesar da falédcia e do

2
deboche dos detentores do poder , esta populosa e anteg ‘
invejavel c¢ldade, n8o estd preparada para enfrentar =
glituagdes dificels (...).

Estamos hd snos em Campina Grande sem nos atrelar-
mos a correntes politicas, mas lutendo pars o progresso
e o verdadeiro desenvolvimento de todos. {(...}.

...Continua...

"SERVIDOR DEMITIDO DIZ QUE RONALDO QUER E APARECER” (03/10, p.
03).

1. Com a referéncla ao “grupo Cunha Lima"” como "familia que dis-
punha de todo o poder em mlos”, o dieposlitivo Associado diseimu-
lava a condi¢Bo de orilentar o discureo e as praticas de institui-
¢8ee também investidas de poder. A estratégie e o conjunto de
taticas que estBo sendo descritas confirmam o agencliamento de
diferentes dispositivos com dliferentes estratéglias parsa linvestir
o dispositivo Aessocisdo de mals capascldade de pressdo numa rela-
¢80 de poder.

2. A expressBc “detentores do poder” reitera a diesimulag¢lo do
poder do disposlitivo Assoclado.
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Esta, sim senhor, é a nossa missfio, que sempre foil':

cumprida. E por isso quse permanecemos agqul sem nos a-

trelar &8 grupos politicos que se limitam a alardear a

forga de um poder superior mas que nfo é permanente nem

ditatorial. Nos sim, vamoe permanecer lutando e visando

0 desenvolvimento e o bem estar de todos, hoje como

ontem, amanh3 como sempre, e fim de papo” (21,/04,/91).

O recorte dos elementos discureivos manipuladoe no editorial
supracitado permite desvendar uma percepg@o de "terra” e de “po-
vo" em Campina Grande no investimento do dispositivo Assoclado.

Esta percepclBo constréi-se com as segulntes idélas:

a) & natureza era "incertsa"” e, ocaeionalmente, “impiedosa™
com o8 "pobres”. Camplna Grande, qQue antes ers uma "cldade inve-
javel”, estave "despreparada para enfrentar as situagtee difi-

ceisg” impostas pelas incldéncias naturais;

b) a explicagfdo para a crise por que a cidade estava passan-
do era politica. O controle politico local era "detido” através
da "falacia” e do "deboche"” dos "que dispunham de todo o poder” e
"alardeavam forga de poder superior”. As vitimas da "falAcis” e
do “deboche"” politicos eram oe "pobres”. Este estavam “entregues

a prépria sorte', "ocupando abrigos improvisados”, e

¢) no entanto, os veiculoe Aesociados eram sensiveis a0 a-
bandono politico dos “pobres” e promoviam campanhas. Aquelas cam-
panhas "n&o tinham conotag8io politica”, eram “verdadeiramente
dirigidas aoes pobres”. A campanha Associada era uma “luta sem
atrelamento politico-partidario e pelo progresso e desenvolvimen-

to de todos". A "populac8o” atendia ac '"chamemento” Assoclado e
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mandava ''donativos".

Estes elementos discursivos traduziam um enfoque té&tico do
dispositivo Associsdo. Este enfoque centrava-se na vieibilidade
de “"carénclas" stribuidas ac "povo” e & “"terra” de Campina Gran-
de. Através deste enfoque, o dispositivo Aesociado estava produ-
zindo s8seu espago na "comunicagBo de massa” local, as ligac¢les
politicas que permitiriam a sustentag8Bo institucional dos seus
velculos e a estratégia de preesBio & familia que lhe tinha sub-

traido o lugar de produg8o do Estado.

Certamente, havia uma identidade entre a percep¢Blo Associada
da "terra” e do "povo"” de Campina grande e as condi¢fes de vida

de um grupo esoclal presente & cidade.

Esquematicamente, este grupo estava marginalizado das esgfe-
ras da produglo e do consumo; suas condi¢des de vida eram deter-
minadas pelo n8o-acesso & educsaglio, A satde, A habitagio, a0
transporte, a segurang¢a e a infra-estrutura urbana basica. A con-
Jun¢@o destes fatores reduziam suas poesibilidades como forga de
trabalho e como cidadados. Enfim, a percepcéo Associada de “povo"

expressava-se na idéia de "caréncia’.

No entanto, o grupo scocial 1lnvestido dests fisicnomia né8o
era dado ou natural. Sua existéncia era resultado (efeito) de
investimentca de poder estrategicamente ausentes da descrigdo

apresentada no editorial citado acima.
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A configuragao das relagoes de poder em Campina Grande pro-
duziu um grupo social com aquela fisionomia. Uma condi¢®o para a
reprodugfio das elites polipicas locails era a reprodugfo de um
grupo socinal sensivel aos apelos, formulados por mquelas elites,
de atendimento Aes suas "caréncias”. Assim, havia que produzir os

"carentes” e a suna utilidade rolitica.

Conforme wvisto no item "a" deste capitulo, a produglio/ins-
criglio de um grupo social com fisionomia de "caréncia” foi objeto
de produgdo das liderangas politicas dos candidatos a prefeito
Severino Cabral (em 1959) e Langstein Almeida (em 1963). As bases
soclais e politicas para a construgfio daquelas liderancas eram os

"carentes” e o uso politico desta fisionomia.

A 1Inecric8o do "povo"” como grupo socisl "carente” continuou
sendo uUtll para a formagclio e a reprodugBio das elites politicas
campinenses nas décadas seguintes. A "caréncia popular” era uma
espécie de legado transferivel aos "afilhados"” dos velhoe chefes
politicos. O empenho das elites "afilhadas” em assistir se “ca-
rénclias populares” contribuiu para lmprimir suas imngens como

“liderangas politicas populares”.

No entanto, esta impressfio ainda formava-se através da mobi-
lizagflio do dispoeitivo Associado. A estratégla de difusBio de e-
nuncliadoe em contrapartida ao financlamento dos veiculoc geridos
por Marconl Goes concorria para a instaurac#io das elites politi-

cas locais como "liderangas politicas populares”. Estas "lideran-
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¢as” formavam-se com recursos destinados ao sssistencialismo e a

lubrificag8io da engrenagem Aasociada.

Com este gentido, o destaque aos temas da "terra” e do “po-

vo" implicou a retomada, a partir da edi¢fo de 19 de a&agosto de

1991, da p&gina DB NOS BAIRROS”. Na primeira pagina da ediczio de

02 de setembro, o jornal publicou a seguinte “chamada” para a

pigina lnterna daquela edigfo:

"DIFICIL ACESSO

Ruas esburacadas, montes de lixo por todos op  la-
dos, pogas de lama, Agua podre e delJeton eescorrendo
relo meio-fio onde existe cal¢amento, prédicos piablicos
abandonadoe, drupe escolar no meio do mate, paredes
rachadas, sem muro de protegéio, sanitarios e cantinas.

Familias pobres sem a menor assisténclia. Este &€ o atual
guadro do Jeremias.

A presenga do DB no balrro do Jeremias feol solici-
tada por uma comiss8Bo de moradores da rua S8o Rafael,
que estiA cansada de solicitar das autoridades munici-
pais, diretamente através da SAB, providénciams que aca-

bem a curto prezo com og problemas gue afligem s popu-
lag8o local.

(...)0 Grupo BEecolar Jeremias Sérgio, o dnico do
bairro, & uma prova do desprezo a que foram submetidos
og moradoreg daguele subirbilo. NSo existe sanitério
para &8 crian¢gas, o teto guebrado em varios pontosg, o
portic princlpsl nao oferece s menor seguranga, 08 Dro-
fessores e alunos estBo sempre ameagadop pelos

desocu-
padoe em fung8o da falta de eBeguranga'’.

Também através da coluna "Bindéculo”, o DB operou o emprego
da condigBc de "caréncia popular” como elemento tatico de preessfio

a0 Estado. Na coluna da edig8o de 27 de setembro, ¢ Jornal publi-

cou as segulntes notas, em seqliéncia:
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"JEITINHO

E foi 80 a viava do ambulante Geraldo Augusto,
agquele que morreu hA algumas semanas apde ser espancado
por um guarda da Prefeitura, ter ameagado ir & greve de
fome em protesto contra a forma como estd sendo trata-
da, o Palaclio do Bispo deu um Jeito de corpo e arranjou
um emprego para ela na Secretaria de Servigos Urbanos.
E sem concurso.

NAO PRECISAVA

Como diria o presidente do Sindicato dos Vendedo-

res Praciotas e Ambulantes, Marcio Porto, que sanuncilou
ontem a boa nova, "quem n#o chora, nfio mama’ .
TINHA?

Resta saber se a lmprensa - notadamente o DB - nfo

tivesese feito barulho em torno do caso, tinham se a-

pressado em resolver a situacg8o da viiva e dos seus

f1lhios:.:"-

0O epiesddio dos "sem—-terra acampados na praga da Bandeira”
reforgou &a orientagfio "popular” do dispositivo Associado. Sua
cobertura pelo DB teve inicio na edig¢8io de 03 de maio de 1991 com
a matéria intitulada "FAMILIAS TENTAM INVADIR TERRAS DO DEPUTADO

: |
FEDERAL IVANDRO C. LIMA", publicada na pagina 08 .

Esta cobertura iria estender-se pelos meses subseqlientes. Em
editorial da edigdo de 12 de Jjulho, o Jornal comentou os desdo-
bramentos do movimento e definiu o enfoque sssumido pelas empre-

sas Assocladas de Campina Grande em relag¢fio ao movimento:

1. O deputado federal Ivandro Cunha Lima é irmf&io do governador do
Estado e, portanto, tio do prefeito de Campina Grande.
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"PODER OMISSO

Por mais deprimente que seja, o acampamento do=e
sem terra permanece fincado na face e no corngio de
Campina Grande. Ali trabalhadores expulsos do campo
convivem com pombos que povoam a Praga da Bandeira, mas
que expelem uma sujelra incomum, principalmente neste
periodo chuvoeo. HNem mesmo a morte prematura de uma
crian¢inha desnutrida que perdeu a saude em razfio dos
maus tratos que sofreuw no improvieado acampamento, fol
suficiente para sensibllizar as asutoridades conastitui-
dag do Estado e do Municipio. Isto, multo embora as
duae hoje repreeentem a mesma coilsa, pola trata-se de
pal governador do Estade e do filho ainda prefeito de
Campina Grande. O tltimo, alise, & muitco maie. Hoje,
dedicado assesgsor palacisno que passou a administrar
ensta desditosa cidade por telepatia, pelo mencos dolie
dias por semana.

Enquanto o8 “sem-terras” permaneceram acampados
por mals de 60 dias, inclusive no fervor do periodo
Junino, onde (Bic) a cidade recebeu milhares de turis-
taas e vigltantes, as tentatlvas de negocia¢des fracas-
saram diante da indiferenga dos poderes constituldos.

(...)Por isto é de Be ignorar o que estejs aconte-
cendo nas mentes e nos coracdes de cada dirigente pui-
blico, gque ignora a infelicildade de maitos, privilegia
o oportunismo de poucos e tenta passar uma lmagem de
liberal & opinifo publica gque J& se enganou uma vez e
queira Deus que nfo volte s se embriagar com o© verhbo
facil e uma mensagem de reforma e de dias melhores que
86 tem servido para fortalecer uma antipatica oligser-
qula que sem duvida represgents sempre uma nitlde ameags
& imprescindivel alternéncia do poder que sB6 faz bem ao
exercicio da cidsadania.

QO scampamento da Prags da Bandeira é um qQuadro por
demais degradante para toda sociedade campinense. E um
retrato que depde contra os que Bs dizem preocupados
com a sonhada mudanga da qualidade de vida do povo que
aqui habita. E humanamente impossivel se conceder (sic)
tamanha barbaridade e descaso, numa época €m que A Or-
gia publicitAria doe poderes municipal e estadual tem
consumido vultosa soma suficliente para se adguirir gle-
bas de terras para acomodar os desvalideos da sorte.
Estes comem de esmola, dormem ao relento igualados a
verdadeiros anlimais, respiram um ar poluido e sonham
com uma felicidade, que n#o tem qualquer perspectiva de
surglir, diante da omiss3o do poder gue tem a obrigacdo
de realizar o bem para os esgquecidog da sorte e compo-
nentes da mesma sociedade que se orgulha das vaidades
que sBido propagsadas em nome do lnteresse escusc, dos que
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usam o poder como escada para a locupletagtao com o di-

nheiro pablico que dificilmente & usado com honestidade

em defesa da felicidade de todos. Inclusive dos “sem

terras” que clamam por um lugar ao sol".

Quatro meses apbs a primeira matéria, o DB repercutia o ca-
so. Na pégina 08 da edi¢d@o de 06 de setembro, o jornal publicou a

matéria "O ETERNO DRAMA DAS FAMILIAS DA PRACA - AGRICULTORES EX-

PULS05 DE TERRAS DO GOVERNO E AINDA AMEACADOS DE MORTE™

Em seguida, na p&gina 07 da edi¢Bio de 15 de outubro, o Jor-
nal informou que o programa "A Hora do Povo na TV" estava entran-

do no ar naquele dia.

2 - ¢ - 3) Rearticulaglo e pressfio politica

Aesim, os desafios postos em 1991 so dispositivo Associsdo
forgaram &a promogBo de alteragdes em suas taticas como condig8o

para a manutengfio do objetivo estratéglco de produzir o Estado.

0 rompimento do PMDB paraibano (ou da familia Cunha Lima)
com as empresas Assocladas havia resultado na destituig¢do do dis-
poeitivo do lugar gque lhe permitia produzir o Estado Lpor
dentro”. Aquele rompimento n&o implicou sua desarticulagBo. A
derrota politica sofrida em 1990/1 imp6s a definigBo de altera-
¢0es nas taticas Associadas. A nova configuragBo da correlagho de
forga entre o dispositivo e o Estado sob o controle da familia
Cunha Lima impunha a necessidade de manter a produgfio do Eestado a

partir de um lugar situado "fora® da esfera estatal.
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No entanto, & condig30c, em ultima inetAncia, para a rearti-
culagdo do dispositivo Assoclado era a sua restituigdo ao lugar
de onde havia sildo subtraido. Assim, as alteragdes taticaes promo-
vidas em 1991 tinham esta restituig¢Bio como objetivo estratégico e
centr‘awl.ram—se na veiculag#o de enunciadoe produtores do descrédito
politico do prefeito de Campina Grande e do governador do Estado.
Esta veiculagBo tinha o sentido de press8io sobre agueles chefes
de governo pars a retomada do curso de produzir o Estado 'por

dentro".

O processo de modernizagfc do "Jornal da Paraliba” de Campina
Grande e a instalag8o, em 1987, das TVe Paraiba (em Campina Gran-
de) e Cabo Branco (em JoB8o Pessoa) consolidaram a Rede Paraiba
de Comunicag@o e ocasionaram as perdas Asscociadas do controle da
midia impressa e do monopdélio da midia televisiva em Campina

Grande.

Como meio de garantir sua sustenta¢Bo institucional frente a
"atualizecd8o” tecnolégice e de lingusgem empreendlida pela Rede
Paraiba em relagfo & midia nacional, o dispositivo Associado ori-
entou sua linguagem para atender aos interesses das elites poli-
tices derrotadas nas elei¢des de 1980 e do conjunto dae elites

politicae paraibanas na oposigdo.
Dentre oe membros daquelas elites escolhidos pelo diepositi-

vo Aessociado para operacionalizar as taticas de pressBo & familia

Cunha Lima e produzir a identidade institucional dos veiculos
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frente a concorrencia "modernizada” da Rede Paraiba, destacou-se

o jornalista/vereador/deputado estadual José Lulz Junior.

Allinguagem adotada peloe velculos Associados representava a
assimilagtio, pelo dispositivo que orientava suas praticas, de uma
percepgfio da "terra” e do "povo” de Campina Grande I1dentificados
com a ‘“caréncia”. A utliliza¢Bo politica da “caréncia popular”
passou a ser condigBo de sustentagBio institucional dos veiculos
Assoclados e de sustentagBo politica dae elites acolhidas no dis-
positivo.

Asspim, o "povo” antes Investlido da condigfio de “"elelitor/le-
gitimador” das elites politicas interlocutoras/formadoras da 1i-
dentidade institucional doe veiculos Assoclados, fol, como “ca-
rente”, constituido em elemento de ligag8Bo e de identificagéio
daqueles veliculos (e, em particular, da TV Borborema). 0O "povo"
era "carente” e os veiculos Associados Justificavam aqueln condi-
¢8o como resultado da "omles8Bio” do poder politico instalado na

prefelitura de Campina Grande e no governo do Estado.

No entanto, o grupo social deplorado em 1991 pelas condlg¢les
de estar "entregue a propria sorte” e "ocupando abrigos improvi-
sados” era um efeito de relagdes de poder que reportam & anterio-
ridade da hegemonia da familia Cunha Lima no Estado; relagfes que

o dispositivo Associado havia constituido e mantido.

Aeeim, o empenho Associado em fazer circular aquela percep-

cBo de "terra” e de "povo” em Campina Grande era uma tatica ani-
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mada pelo saber da utilidade politica da “caréncia”. A "caréncia”
esteve sempre ligada 4 produglic Associada do Estado. A difuséo
das imagens da "caréncia” da "terra” e do "povo” de Camplna Gran-
de contribuia para produzir o negativo do prefeito de Campina
Grande e do governador do Estado. A "terra" e o "povo" construfi-
dos como “carentes” constitulem a ligagBo estratéglca alternativa

para a consecuglo dos obJetivos Assocliados.

O conjunto de tédticas ligedas ds altersgfiems politicas e ins-
titucionais de 1981 resultou no ressurgimento de padgina "DB HNOS
BAIRROS™ (18/08/91), na criasgéio da "Coluna Politica no DB" de Zé&
iz (20/05/891), na criagdo doe programas "Debate na ™"
(15/04/91), "A Hora do Povo na TV" (15/10/81) e "O NORTE em Deba-
te” (este também apresentado por Zé Luiz na TV O NORTE, emissora
Associada em Jo#o Pessoa) e, finalmente, na formulagso do lema
"TV da terra” para a TV Borborema. O DB passou a divulgar ¢ lema
a partir de 31/07/91. A "TV da terra” é& o objeto de anédlise do

proximo item.
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2 ~d) ATV "moderna” e a "TV da terra”

Na primeira pagina da edig8o de 1o de janeiroc de 1887, o
1
"Jornal da Paraiba” publicou o seguinte comunicado:

"COMUNICADO AU PUBLICO, ANUNCIANTES
E AGENCIAS DE PROPAGANDA

A Rede Globo de Televisfio comunica que a partir de
log de Janeiro de 1887 sus programagloc pasgara a ser
exibida em Campina Grande pela TV Paraiba - canal 3.

A mudanga de afiliada da Rede Globo em Campina
Grande é resultante de entendimentos que visam a:

- permitir ampliac¢8io de coberturs e melhor stendi-
mento ao telespectador, com novos recursos técnicos.

~ expandir de forma permanente uma atividade de
telejornallsmo construtivo para o desenvolvimento so-
cial, cultural e econdmico da Regido.

Nog Gltimoe cinco anos a programagio da Rede Globo
fol retransmitida em Campina Grande pela TV Borborema.
Nesee periodo, o desafio de fazer uma televis8Bo cada
vez melhor ensejou um convivio com os controladores
daquela emlssora c<aracterizado por elevado espirito

" ético e profissionalismo.

Assim, a Diretoris da Rede Globo esente-se no dever
de registrar publicamente seus agradecimentos aos em-
presarios, diretores e funcionarios ds TV Borhorema por
geu desempenho e cooperagfio o longo de todo o periodo
de nossa relag¢io empresarial.

Rede Globo".

i. 0 "Jornal da Paraibsa” é& um diario de Campina Grande ligado ao
Sistema Paraiba de Comunicag8o, concorrente estadusal dos Diarios
e BEBmissoras Associlados.
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A polidez do comunicado diesimulava a incompatibilidade de
objetivos entre o chamado "padrio Globo de qualidade” e osB pa-

drdes tecnolédgico e administrativo da TV Borborema.

Na verdade, tento quanto noe demais veiculos da cadeia Asso-
ciada paraibana, a ética e o profissionalismo da TV Borborema
estavam submetidos as exigénciae do dispositivo de poder/saber no
qual os veiculos se incluliam e as estratégines adotadas por Marco-—
ni Gées. 0O emprego Associado de um padric tecnolégico defasado em
relac8o A& midia nacional e a auséncla de "eespirito ético” e pro-
fissionalismo determinaram a rescisfBio do contrato de afiliagéo

antre a Rede Globo & a TV Borborema.

Até o final do ano de 1986, os Dlarios e Emissoras Associa-
dos detiveram o monopédlio da teledifusloc local em Camplina Grande.
Esta condigHo permitiu que a operacionalizagfo da TV Borborema
néo fosse obstruida pela auséncia de investimentos tecnoldglcos e
profissionais. O monopélio local da midia televisive pelos velicu-
los Associados garantia a manuteng8io de seu poder institucionsal.
A pratica de servir e Bervir-se des elites politicas local e es-

tadual para a produgBio do Estado tinha esua reprodug8io garantida.

Com & implantagBo da TV Paraiba, em Janeiro de 1987, a tele-
difus8o de Campina Grande deixou de ocorrer sob aquele monopolio.
A nova emiesors impSs um regime de concorréncia local com base em

um saber orientado pela racionalidade do mercado capitalista.
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Firmada sobre bases técnicas e administrativee afinadas com
o modelo da Rede Globo de Televis8Bio, a TV Paraiba passou A domi-
nar o mercado local de teledifusfio como veiculo da “"modernidade”
campinense. Ao entrar no ar, a TV Paraiba nBio 86 "atualizou” o=
padrdes técnlco e de linguagem televisivas local em relagdéo ao
pPadr8o circulante nacionalmente como tambem forgou a concorrente
a redefinir as liga¢des politicas que tinham permitido sua sus-

tentagdo institucional até entio.

Com a divis8o da sudiéncia local de televis8o, & TV Borbore-
me seris forgada a recriar sua identidade institucional. A insta-
lag8o de um sistema "modernc” de televiefic no Estado abrira uma
opgBo de informacB8oc e entretenimento para o publico paraibano
como também abrira uma opgfo de midla para o conjunto das elites
politicas local e estadual a que tinha servido € de que se tinha

pervido até entéo.

A TV Borborema haveria de definir uma linguagem capaz de ser
reconhecida por uma frag#io daquelas elites como a linguagem do
dispositivo e das eatratégias que lhes tinham garsntido a repro-
dugBo enguanto elite. Para manter seu poder institucional, a TV
Borborema precisaris consolidar esta parceris e definir uma lin-

guagem alternativa a4 "modernidade” da emissora concorrente.

A identifica¢8o de linguagem e objetivos entre a TV Borbore-
ma e uma fragBo das elites politicas local e estadual permitirias

o favorecimento e o fortalecimento de ambas. A revisfio da fisio-
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nomia da emlssora Aseocliada prestarlia-se a consolidar este
encontro para a manutenﬁao da estratégias de produzir o Estado. Os
objetivos, a linguagem e os aparatoe tecnolégico e profisasional
empregados indicarliam a formag8o de um bloco de poder alternativo
& “modernidade” que a TV Paraiba pretendia representar e a4 “mo-

dernidade” das rela¢des de poder no Estado.

0 objetivo deste item 6 analisar a forma¢8c da identidade da
TV Borborema spds a perda do moneopédllio local da midis televimiva
em 1é87. Esta identidade encontraria sua representagfio emblematl-

ca em 1991 com o lema "TV da terra”.

A "TV da terra"'" é um enunciasdo resultante das salteragfes e
redefinigées pelas quais a emissora atravessou apés as perdas do
lugar em que o dispositivo Associado produzia ¢ Estado, do mono-
p6lio local da teledifus@o e do acomodamento das diferentes redes
locais/estaduais de poder em relagfo aos meios de teledifueBo do

Estado.
2 - d - 1) 0 velho modelo e a "modernidade”

Conforme adiantou-se anteriormente, a estratégia, as liga-
¢3es e ap tAticas adotadas pelos Di&rios e Emissoras Assocladas
sob a gestBo de Marconl Gées tinham os objetivos de recuperar e
modernizar os velculos da cadeia em situaglo de crise como meics
de redefinir as condigfes de produglBo do Estado. U saber que ani-
mera a estratégia Associada a partir de 1869 conformava a conge-

cucBo destes objetivos 4 efetivac8Bo de ligagdes ("amizades”™) com
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as elitee politicas local e estadunl capazes de regular as recei-

tas dos,.diferentes velculos.

0 modelo de telejornalismo empregado nas emlissoras de TV e
raddlo adeguava-se & operacicnalizag¢lo da referida estratégia. Um
ex-funcionario da TV Borborema definiu este modelo:

"Ant.igamente, (a fala do repérter para o entrevis-

tado) ersa (assim): “Os microfones da cadela Associad a’

sua dieposicio”. E ail (o repbébrter) entregava (o micro-

fone) na méoc do entrevistado e o cabra dizia o gque que-

ria”.

Certamente, o emprego deste modelo de telejornalismo presta-
va-8e a garantir a difusf@io de enuncliadoes e lmagens favoravels aos
“"amigos” politicos da cadela Assoclada em Campina Grande. Heste
sentido, o monopédlio da TV Borborema era condiglBo para gque as

diferentes liderangas, grupos & partidos politicos locsis/estadu-

aie concorressem para desfrutar a "smizade” da emissora.

No entanto, o projeto de Marconl Gées era excludente e con-
centrou—-ge na recuperagio e modernizagfic do jornal "O Norte” e na
criag8o da TV O Norte, ambos de Jodo Peesoa. Portanto, os efeitos

concretos do projetoc de Goes nos veiculos de Campina Grande foram
1
residuais . O depoimento de um funclondrio Aesociado confirma

o —— — ————— " — e o A S - . s -

1. Apds o atentado cometido contra o DB em 1870, o jornal passou
a ser impresso nas oficinae de "O Norte"” em JoBo Pessoa. Com a
instala¢io do sistema ofsete de lmpress@io no diério pessoense, o
DB passou & ser impresso neste sistema. A reforma grafica do DB
aparece a rpartir da edigdo de 11 de agosto de 1973. Também na
pagina 03 da ediglio de 25 de margo de 1991, com o titulo "NOVOS
EQUIPAMENTOS DA (TV) BORBOREMA JA COMECAM A FUNCIONAR EM ABRIL",
o DB noticia, com fotos, aquelas aquisi¢des.
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essa afirmacdo:

"Ele (Gdées) concentrou todos os esforgon dn Rede
1A em JoBo Pessoa. E deixou nqul (em Cnmplnn  Gronde)
totalmente sucateado. Ent8o, durante muito tempo, quem
fez a TV O Norte foram os recursos coriundos de Campina
Grande. Do Diadrio da Borborema, ds Radio Borborema e da
TV Borboremsa”.
Este depoimentc permite conclulir que o investimento (estra-
tégia) de Goee teve oB sentidoe de tornar os veiculos Associados
campinenses financeiramente rentéveis e de promover a transferén-

cia de suas receltss para a coustrugdio/recuperagio/modernizacéo

da cadela em JoBc Pessoa.

A TV Borborema fol ajustada ao projeto gque estava sendo exe-
cutado. Suae operacionaliza¢#o, linguagem e rentablilidade deve-
riam ocorrer sem que houvesse investimentcocs parea modernizagao
tecnologica e profissionalizag8o de recursos humanos. A retengdo
monopolista do mercado de teledifus#o em Campina Grande era de-

terminante para a viablilizag#o do projeto.

A quest8c da TV Borborema, como dos demals veiculoe Associa-
doe em Campina Grande, era adequada & estratéglia adotada. Esta
gestdo era confiada a peesocas afinadas com o projeto de Goées. O

relato de um funcionArio aponta neste sentido:

"Ele (Marconl G6eeg) nfc tinha uma profissionalliza-
‘¢80 de seu "staff” - de smeu corpo diretivo. (...)Todos
aqueles que n8oc faziam o jogo do er. Marconi Géee, aque
nfo serviam de maesa de manobrs no xadrez politico que
ele pensava controlar - iesc em nivel estadual - foram
sutomaticamente allijados de cargos diretivos. (...)Fa-
zia parte do Jjogo do sr. Marconi Gdee. De utilizar as
pegas, de interromper carreiras brilhantes dentro da
empresa, de pessocag que poderiam se destacear na
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administragso...".

0O sistema de gravagfio em fitas de videoteipe disponivel n=a
emissora era VHS (Video Home System). Este formato destina-se ao
uso em videocassetes domésticos e apresenta qualidade de imagem e
defi?icﬁo de cores inferiores em relag8io aos sistemas profisesio-

nailes . Un ex-funcionario Associado apresentou um relato sobre as

consequéncias técnicas e comerciais do emprego desse eslstema:

“"Antes, na verdade, vocé como anunciante, se pre-
cisasse fazer um anincio na TV Borborema, vocé passaria
por um amadorismo total. Vocé tinha uma estagfo de VHS,
toda amadora, sem nenhuma condig8io de qualidade no ar™.

A precariedade da teledifus8io Associada também era determi-
nada pelo emprego de pessoal nfo qualificado para operacionalizar
o8 equipamentos e atuar no telejornalismo. Um ex-funcionério da

TV Borborema, em depoimento para esta pesquisa, afirmou:

“As pessoas que fazem n8o tém o menor conhecimento
do que é aquilo. Ent8o elee executam mal por causa die-
g0. Porque s80 pessoas que n8o tém a menor nogfdo do que
é o veiculo televis&o. Pessoas que nfio tém a menor no-
¢8o do que é a imagem, som e imagem. E que ficam mani-
pulando com som e imagem da forma mals absurda possi-
vel. E um raddio que n#8o é& radio. Porque, também como
radio, & ruim”.

Embora a teledifusBo Associada estivesse condicionada &ao
modelo de gestBo e as precariedades tecnolégica e profieseional
debcritas acima, a retengf8o monopolista do mercado garantia & TV

Borborema a capacidade (poder institucional) de cumprir seus ob-

Jjetivos.

1. Cf. RABACA, Carlos Alberto e BARBOSA, Gustavo Guimar&es, op.
cit., pp. 279 e H£92/3.
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O poder da emiseseora advinha de sum adoglo de praticas comuns
808 demales velculos da cadels na Paralba. Mais do gue da qualida-
de técnico-operacional da teledifusfo efetivamente realizada, sua
expresséio advinha do modelo e das taticas administrativas e poli-

ticas adotadas.

0 surgimento da TV Paraiba a partir de 1g de Jjaneiro de 1987
demarcou a implanta¢&o da Rede Paraiba de Comunicaglio e promoveu
altera¢8es no perfil de tele-difusBc no Estado. A Rede Parsiba de

ComunicagBo é compesta pela emisesorsa de Campina Grande e pela TV
1
Cabo Branco em Jo#do Pessos .

Tendo o industrial campinense José Carlos da 5ilva Juianilor
: A '
como acionista majoritario , este Sistema surgiun com um aparato

tecnolégico "atualizsdo” em relacgBo a teledifusBo nacional € com

um contrato de afiliaglo firmado com a Rede Globo de Televims&o.

1. Este Sistema ailnda inclui o “"Jornal da Paraiba”, em Campina
Grande, e a Radio Jovem Pan FM, em Jo8o Pesecs.

2. Conforme o resgate das relagdes de poder conformadorae do for-
mato instituclional dos DiAriocs e Emissorag Associsadon no Paralba,
efetivado noe itens anteriores, o industrial José Carlos da Silva
Jinior transitou em diferentes estratégias em favor de diferentes
objetivos. No inicio dos anos 60, ligou-se ao investimento produ-
tor da "modernizag8o’” local através da aquisicéo de sgdee neceg-
sariss & implantag@c da TV Borborema. Em 1882, compée com Wilscon
Braga a chapa pedessista para disputar a vice-governanga do Esta-
do, tendo saido vitoriosc com o apoio do disposlitive Associado.
Com a modernizagBo do "Jornal da Paraiba” e a instalaglio das TVe
Paraiba e Csbo Branco {(da Rede Paraiba de Comunicag¢fic) em 1887, o
empresirio demonetrava ter rompido com o esquema braguistas, liga-
do~-se 80 PMDB e conduzido-se para a produgBo da “"modernidade”
paraibana através da instela¢do de um esistema de comunicagao
"atualizado” com os padrdes nacionsais de midia.
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Com a sua implantag8io, a cadeia Associada perdeu o monopolio da

midia televisiva em Campina Grande e o direito de tranemlitir o

sinal da rede nacional a que estava ligada desde 1982.

A Rede Paralba de Comunicag¢8o integrou a teledifueo parai-
bana ac¢ chamado "padr#@o Globo de qualidade™ nos modelos de ges-
t80, de tecnologia e de telejornalismo. Neste sentido, com ae TVs

= Paraiba e Cabo Branco, a Paralba passou a ser servida por uma
midia televieiva que se orienteva para a promog8o0 de uma visibi-
lidade regional com uma linguagem “"universalizada” do veiculo

televisio.

Conforme o depoimento citado abaixo, de um funcionédrio deste
Sistema, esta orientagBo & expressa no controle gue a Rede Globo
‘ exefoe gobre as afilisdas em fun¢&o da uniformizac&o de seuv “"pa-

drdoc de qualidade™:

“Quando a TV Paralba fol implantada, eles trouxe-
ram um cara da Globo de Recife, o Jornalista Roberto
Cavalcantl, que veio implantar o modelo Globo de jorna-
lismo na TV Paraiba. (...)No jornaliemo da Globo, eles
tém um negdclo que circula internamente, dlinrinamente,
que é chamado “Jjornal de pauta”. (...)E eles dlzem mals
ou mehos como devem ser os padr8es de entrevieta, de
comportamento do repdérter numa passeagem, £ asgegim  por
diante. (...)Eles dizem como é que deve Ber & colea, &
regra minima que deve ser segulda pré nioc destoar muito
do padré&o nacional. Porque (& TV Paraiba) reproduz o
padréo naclonal”.

Aseim, a Rede Paraiba de Comunicag8ic destinava-se a consoli-
dar uma teledlifus8Bio orientada pelo eaber da raclonslidade capita-
li=sts na Paraiba. Esta teledifusfio pretendis contribuir para =a

produglio da "modernidade” e do consumo "qualificado” no Estado.
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A "qualificag8o” tecnolégica e de linguagem do produto tele-
visivo gque a Rede Paraiba de Comunicaglio pretendisa veicular era
condig8io para que as TVs Paraiba e Cabo Branco obtivessem credi-
bilidade junto a uma audiéncia "com poder aquisitivo”. Este prin-
cipio demarcaria a oposicBo entre o sistema recém-criado e a TV

Borborema.

C depoimento de um funciondrioc da Rede Paraiba exprime o
interesse das emissoras em estabelecer esta oposligio;

"NBo estamos atras de audiéncia facll. Hio & au-

diéncia pela audiénecia. E audiéncia qualificada. Nao é

86 chegar e "mundo-cdo na TV e fazer programagio de

baixo nivel, de péssima qualidade artistica & cultural

apenas & pretexto de audiéncia. Assim ndo vale a pena.

Eu acho que n8oc & uma forma ética de ge fazer televi-

ado".

Neste depoimento, o funciondrio define o telsspectador que a
Rede Paraiba requer:

"Um cars gue possa comprar muitas coisas. Porgque a

TV Paraiba vive de anunciar coisas para serem compra-

das. Ent8o, o telespectador ideal €& um sujeito que te-

nha boas posses pré& comprar as colsas gue s8o anuncia—

das: carros, viagens, casa na praia, ertigoe sofistica-

dos. Em suma: essas colsas gque a televis#io vende”.

Esees altera¢des no modelo de gestBo e nos padrdes técnico e
de linguagem televisivas viriam a foycar a redefinic¢ao da identi-
dade da TV Borborema., Para a emissora, s instalag¢fo de uma oposi-
¢Ho "' moderna” na midia televisiva local iria exigir seu reacomoda-

mente em relacf8o As insténcias politicas do Eestado e a afirmagéo

de sua identidade comc emissora de televisfio.
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Em 1988, o ano seguinte a instalay8io da Rede Paralbea de Co-
municag8o, houve a campsnha elelitoral para a prefeitura Jde Coempi-
na Grande. Para este plelito, os candidatos com chunces de vitoria

eram Césslo Cunha Lima (pelo PMDB) e Enivaldo Ribeiro (- lo PDS).

Conforme visto no item "b", o prefeiiov em exercicio (Dul do

candidato peemedebista) estava programando os velculos Associados
i

na politica de comunicac¥oc da prefeitura . Estas programnacdes

renderam—-lhe referénclias elogilosas da cadeia Asmociada estadual e

o apolo Associado ao seu filho candidato a prefeito.

‘Com a quebra do compromiseo entre a familia Cunha Lima e as
enmpresas Asnsocladas paraibanes na conjuntura de 1990/1, o acomo-
damento entre ss redes locals de podor e oo veiculos de comunica-
¢80 efetivou-se.

Por um lado, através do corte nas programagdes de anunclos
oficialm da prefesitura de Campina Grande e do governo do krtado,
esta quecbra smignificou a subtraglio do dicpocitivo Acoocindo  do
seu lugar ‘'internc” de produgfic do Estado. LEstas progromagdes
distribuiram-se entre oes demails volculos e a opgio "wmoderna” ofe-

recida pela Rede Paraiba de Comuniceagdo.

U ———————— S A ]

1. Durante o ano de 19RP8, o prefeito Ronaldo Cunha Lima programou
o DB parn a publicaglo da coluna "Informaiivo Semanal” e, em 31
de Jjaneiro daquele ano, o DB e "0 Norve” puihlicaram o caderno
espacial em tamanho tabl6oide com 19 péginas referente ao bg ano
de sua adminietrac¢do.
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Por outro lado, oes velculos Associados passaram a empregar
as taticas, analisadas no item anterior, de difus8o de enunciados
e imagene produtoras do descrédito politico da familis Cunha Lima

como meio de press8o para a restituigBo do lugar subtraido.

As perdas Assocliadas do Estado, do monop6lio da midias tele-
visiva local e do direito de transmlssdo de programacBo da Rede
Globo para uma emissora instalada com modelo de gest8o, aparelha-
mento tecnolbgiio e linguagem “"atuallzadas” em rologiio A tele-

difus8o nacional , contribuiram para acelerar o processo de suca-

teamento da TV Borborema.

Este quadro institucionsal forg¢aria a emissora o redefinir
seu espaco e sua identidade neeta midia. As evidéncias técnicas,
inetitucionals e politicas internas e externss &s empresas Aess0o-

ciadas determinaram suas redefinigfes.

A emissora haveria de operar com eéuipamentos defasados e
peesonl desqualificado, difundir imsgens produtoras do descrédito
politico da familia Cunha Lima e veicular uma linguagem televisi-
va de sentido alternativo (opoeto) & linguagem "moderna” emprega-

da pela TV Paraiba.

A criscBo, em 1991, da "TV da terra” representou a eoluglo

emblemdtica para a conjungfBo de desafios gque a emlssora Associada

——— — —— . ——————— - - —

1. Com a perda do direitc de retranemitir a programagBo da Rede
Globo, a TV Borborem&a firmaria contratos de afiliagdo com a Rede
Manchete, e, em seguida, com o SBT.
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emtava enfrentando. A "TV da terra"” justificaria a performance

goeral da TV Borborema.
2 -d -~ 2) Atualizando o velho modelo

A "TV dn terrae" era uma estratogia gue pensava o frrmrnr tele-
visivo como expressiio de uma percepgfio Assoclada da realidade e
da c¢ultura locais. A programe¢8o local da TV Borbo?ema doverla
refletir esta percepglo. Sua assimilagBo era a condigfBo d= fazer
s "TV da terra”. Assim, o fazor televisivo Associadoestava sub-
metide &a uma interpretagdo do qQue eram a rcalidade e a cultura

locais.

Neste sentido, Crampina Grande era percebida como unra  cldaace
“carente” de meloe de pubgisténclia para a reprodugdo de sceu “po-
vo". A "TV da terra” denuncisava as "caréneias” de emprigo, salds,
educac¢do, seguranga, iLransporte, moradia e infra-estrutucrn uroana

basica no municipio como fundanles da miseris exies! -nin. A “ca-

rénclas” ersm apresentadas como demandas “'yopulares”.

A difusBo Asmociada destacava uma acentuaydo das condigSes
de “"caréncia"” na conjuntura de 1990/1. Esta acentua¢Bo era reco-
nhecida como resultante das politicas piblicas pecmedebintas na
prefeitura de Campina Grande e& no governo do Estado que nio pri-

vilegiavem aquelas demandas.

A emizpora Ammociada fazla circular o discurso de que, ape-

mar de abandonado pelo peoder pnublico, o "powve” de Cimplna  Grande
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regguardava as virtudes da "simplicidade”, da "humildade”, da
"boa fé politica”™ e da "solldariedade”. A perspectiva Associada
de "povo"” destacava a indiferenga "popular” pelo coneumo de bens
materiais e culturais de "qualidade"”. Haveria um descompasso en-
tre esteas bene e a "eapontaneidade” do “pove”. Neste sentido, a
TV Paraiba n8io seria "popular”. De conformidade com sua fisiono-
mia cultural, a linguagem televisiva agsimilével pelo “povo"” con-

teria s "simplicidade” na forma e a "solidariedade” no contetdo.

A "TV da terra” pretendia identificar-se com a "caréncia” e
a2 "virtudes" percebidas no "povo’”. Susa programa¢ic era tecnica-
mente “Blmples” e a linguagem de seus apresentadores traduzia a
“"solidariedade” que a condigdo de "“caréncia” exigial. Assim, a
"TV da terra” exlstia para reagir contra a "modernidade qualifi-
cada e indiferenciada”™ da TV Paraibae e contra ¢ "descamo das au-
toridades"z. A reagB8c Asesocliada as condlgdes de vida do “povo"

expressava—se no acolhimento de suas "demandas” e na difus8o de

apelos em favor da “"solidariedade” Asg suas “"caréncias’.

No entanto, ¢ "povo” n#o se reduz, como unidade, & 1imagem
estereotipada que o saber Asscciado faz circular. 0 grupo soclal

a que este paber se refere manifesta diversidade de interesses e

—————— " T——" o T ——— gty i ek ks S

1. A "solidariedade” Associada é Justificada em depoimento citado
no capitulo anterior como "vontade de servir, de ser util"”. A
“asolidariedade” era um valor destacado em relaglio as preocupagdes
de ordem técnica e formal.

2. A express8o "descaso das sutoridades” compSe o investimento
discursivo de Zé Luiz e estA presente nas citagles do apresenta-
dor no capitulo anterior.
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inquietagtes nos planos da politica e da cultura. 0O depoimento
citado abaixo, de um funclonario da Rede Paraiba de Comunicacio,

parmite depreender a complexldade de intsresses e inquletacdes na

condigdo de "popular”: .

"5e eu fosse dlzer que a TV Borborema & popular e

a TV Paroaiba é impopular, eu e¢.-.aria mentindo. Porque a

TV Parsaiba & Rede Globo. Quer dizer, & 83% de audiéncela

no Breasll. EntBo, n8o tem nada mais popular no Brosil

do que Rede Globo. Agora eu quero dizer que aparente-

mente a TV Borborema & mals popular, & mais Calgaddio, &

mals Agude Velho. Nesses termos locals. Agora, em au-

diéncie, a gente da de ceamb8o nelee. Por conta diaso,

de per Rede Globo. Audiéncla nacional®.

Certamente, um grupo social identifice-se permanente cu mo-
mentaneamente com as lmagens Assocladas de “"povo”. A permanéncia
ou transitoriedade desta similitude varia em fun¢fio das maltiplas
estratégias (animadas por diferentes sabercsn/intercveses/inquieta-

cdes: dispositivos) que perpassam e produsem © tocldo soclal.

0 "povo"” que se encalxa na vimibilidade Assoclsada é uma pro-
duglio, um efeito de poder. O poder inscreva o tecido social. As
relagSes mocials =mBo tecidas pelas rela¢tes de poder. O poder 6
poder na medida em qgue manifesta capacidade de inscrever incivi-

duos, grupos sociais e reconfiguiur ae relacles soclals.

Ao contrario do gue o saber Associado vretendia fazer acre-
ditar, a configurnclBic ue "pove” circulante ra estratégia de seus
veiculos nfo era uma realidade dada ou natur«l. A fisionomia cul-
tural “popular” aspsimilével & perspectiva Aesoclada ~imm uma
conmstruclo/produglio/inecrigfo de poder. A m-nifestagHo de um gru-

po w®social cow aquslin fisionomia ntesta a coafiguray o de TDopu-
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lar” que lhe foi atribulda e afirma a relag8ioc de poder gque a
inscreveu,
'

No entanto, para reproduzir seu poder institucional, a TV
Borborema investia na construc¢so da "terra” e do "pove"' de con-
formidade com aquela vieibilidade. A identificag¢8o de um grupo
social com a percepgdBo da TV da terra” era condigBo para a manu-
tenc8o e a consolidagdo de um segmento de audiéncia, para a pro-
rwduc&o, “"de fora", da familia Cunha Lima e do Estado e parma a con-
solidagBo de uma parceria junto A elite politica local e estadual

na oposi¢8o ao PMDB.

A percep¢l8ic de "terra” e de "povo” que a "TV da terra” cir-
culava era politica na medide em gue construla a "terra” e o
"povo” de conformidade com o8 interesses da fraglio da elite poli-
tica 1local e estadual que as empresas Associada tinham buscado
como parcelira no reacomodamento das redes de poder/saber em rela-

¢80 & recém instalada Rede Paralba de ComunicagBo.

Esta fragéo reconheclia-pe nos investimentos tAtlicon deo dis-
positivo Associlado (e, em particular, da TV Borborema} em trés

sentidoa:

a) a condig8o de reprodugl8o de seu poder enquanto elite po-

litica era a construg8o da “terra"” e do “povo” comoc “humildes”,

"simples”, ‘“solidarios”, “esponténeos”, “carentes” e investidos
de "boa fé politica”. Estas qualidades conformavam um grupo sSo-

cial como sensivel soes apelos politicoe de assisténcia 4ae suae
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"carenclas”. A elite parceira do TV Borboroma identificava—-se com

& estratéglias de difusio de uma linguogem televisiva como expres-

880 desta percepgBo da “terra” € do “"povo’:

b) também esta frag8o aglutinava az elites na oposiclo a
familla que conquistara a hegemonia do processo politico na Para-
iba. Para estas elltes, haveria gue buscar os veiculos que difun-
dissem 0 discurso oposicionista de produglio do descrédito politi-
co do grupo instalado noe aparelhos de poder. Esta diifucéo seria
eficlente enquanto manipulasee um grupo social " “simples”, "hu-
milde"”, "carente” e investido da "boa fé& politica; e

' c) finalmente, esta frac¢fio ldentificava-mse com a pfatica de
servir aos velculos de comunicag¢lo como contrapartida para que
estes veliculos lhes mervissem na construcBo de suas liderangas
como "lideran¢as politlcas populares”. O dispomsitivo Aseroclado no
Estado (e, em particular, a TV Borboremsa) regla a produgac de sua
informagic atravée deste principio. Esta pratlica constituis o

padréo da produclo Amsccliada Jdo informagdes.

Estas aiinidades pomsmibilitarlom o favuiecimeciit.o mutﬁo entre
a cadela Apeoclada estadual e agquulas elites. A "TV da terra” re-
pressntava este favorscimento n» 7lano da midlia tel.-.virmiva local.

Sua linguagem cra convenliente A& consecugfio i obJetivoo irtuon.

Portanto, o lema "TV da terra” exrressava uma ectiratégia
politica. O saber que os veirculos iissoclados fazium clrcular a-

través da emissora era politico na medida em que manipuiuva ima-
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gens estereotipadas sadequadas A reproducsoc dag elites com as
quais os velculos Associados tinham estabelecido parceria, & sua
estratégia de produgBo do descrédito politico da familia Cunha
Lima e do Estado e & ampliag@o do seu espago como midia televisi-
va junto ao grupo social que buscava consolidar como segmento de
audiéncia. Enfim, o lema "TV da terra"” representava a busca da
suatentagfio institucional da emissora e dos veiculos da cadeia

Associada no Estado.

A parceria entre os velculos Associados paraibanos e as eli-
tes politicas formadas no asssistencialismo sos grupos sociaise
mantidos como “carentes” definia o perfil de um dispositivo de
poder e de saber. A performance da "TV da terra” expresasava o

saber gque animava este dispositivo e um inetrumento de eua sus-

tentagloc institucional.
2 -d -~ 3) A alternativa "TV da terra”

Assim, a tecnologla e a linguagem televisivas Asecocladas
deveriam estar submetideas & preeminéncia do saber circulante in-
ternamente sobre a realidade e a cultura regionais. Na emissora
Assocliada, este saber deveria determinar (condicionar) os empre-
gos da técnica e da linguagem: a TV Borborema sssimilaris a “cara

do povo de Campina Grande’.

Na época em que o lema foi criado, os programas "A Hora do
Povo na TV" e "Debate na TV"” funcionaram como expressles da "TV

da terra”. Tratava de investimentos taticos (politicos) da TV
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1
Borborema na conjuntura de 1991 . Assim, "A Hora do Povo na V" e

"Debate na TV" sa&o justificadores do lema adotado.

Nas citag¢fes do caplitulo anterior, um funcionério da emieso-
ra se perguntava sobre "o que fazer para que o lema se

realmente forte”. A resposta orientava-se para a produc#Bio de uma

programacdo em que a tecnologlia empregada pela TV Parajiba esti-

vesse eximida e, ao mesmo tempo, manipulasse uma linguagem tele-

visiva que favorecesse, no telespectador, a idéia de que "se Ben-

tia em casa”.

Alguns enunciados pingados dos depoimentos citados demons-

tram que a "TV da terra” deveria seguir umsa linha "povBoc e se

crientar pela "vontade de servir, de ser util". A TV Borborema

“sabla” éue a condjiac deste investimento era identificar a tec-

nica e a linguagem televisivaes com a técnica e a 1linguagem da

"terra” e do "povo" de Campina Grande: o telespectador

eastria
"wvendo o pesscal de Campina" sob uma 6tica '"'n8o-elitista’.
O8 enunclados citados expressam "A Hora do Povo na TV' como

um programa ‘feito na hora”. Sua marca & "n3o ter produg@o nem

texto” como virtudes sssimiléveis ao “"povo”. O sentido do inves-

timento é ter "a forga do povo, a particlipa¢Bo do pove”. Por is-

to, "a gente usa linguagem simples, a gente fala a linguagem do

1. O "Debate na TV" entrou no ar em 15/04/91, a "TV da Terra"

passou & ser anunciada no DB a partir de 31/07/91 ¢ "A Hora do
Povo na TV entrou no ar em 15/10/91.
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Estes principios definiam a oposig#o Associada ao modelo da
TV Paraiba: "o programa ("A Hora do Povo na TV") podia ser anti-
televisivo para o padr&o global, mas era de muito mais importén-

cia para a populag8o que qualgquer padr8o global".

Assim, ao contrério da assepsia da TV Paraiba, a realidade e
a cultura regionais estariam identificadaé no programa: "o qusa
sal errado & o que sal certo”, "nada sal errado porque tudo o gque
a gente faz é esponténeo”, "a célmera cai, mostra o teto e aquilo
val pro ar” e "erros de imagem aparecem todos os dias”. As clta-
¢des confirmam a visibllidade de "povo" como grupo social indife-
rente a0 consumo dos produtos "Qualificados™ veiculados pela TV

Paraiba.

Estes enunciados justificam-se na medida em que "gaiola bo-
nita n&o d& comida a passarinho”. Os erros n&o influiam porgue "o

povo nlo estA preocupado com a gqualidade técnica do prourama”.

Os enunciados exprimem a vic8oc Aseociada da 'preocupag8o
popular” nas idéias de "caréncia” e de sus "asovieténci~” pela TV:
o programa "A Hora do Povo na TV" entrou no ar para "nosirar as
necessidades de cada um com carinho e humildade”. O irvestimento
Associado permitlia que, em "sua hora na TV", o "povo desabafasse,
agradecease e pedisse”, mas tambén "criticaespse” o
“"reivindicamee” . Assim, as “"preocupag¢des populares” conduziriam o
"povo" a manter-se indiferente & "gaiola bonita” da TV Paraiba e

a optar pela emiessora que "assistia a suaa caréncias”.



Em "“A Hora do Povo na TV", os investimentos de "critica” e
“reivindicaclio” partiam de sujeitos isolados ou de representa¢des
slndicais. A concessfo Npsocliada de eepago televisivo para “cori-
tica” e reivindicecdo” estava condicionads & estratégia de produ-~
zir o descrédito politico da familia Cunha Lima. Através de su-
Jeltos isoledos ou de representacdes Bindiqais, a "TV da terra”
cumpria o c¢bjetlvo Associado de atacar o prefeitc dn Campina

1
Grande e o governador do Estado .

: No entanto, qualmsquer efeitos socials dos investimentos 1i-
gados An  estratéglaes ¢ t&ticas internas so movimento sindical
(efelteoes ligados & outro dispositivo com vista a uma produg8o
diferenciada de “"povo" e, conseqlientemoente, &4 promo¢lc de um ro-
equllibrio na correlagctio geral de forcas em Campina Grande e na
Paralba) estarian fora dos objetivos Associados e wmeriam involun-
tarios e negativos em relaglo dgquelesms objetivoe. Eestes efeitos
conatituiriam-se como sobredeterminacdo do dispositivoz- 0O SINTAB

ocupava easte sspago de mobredeterminagiio.

0 acolhimento da luta sindical noes veiculos Asesoclados (e,

em particular, em "A Hora do Povo na TV") revresentava o acolhi-

mentc de um disposlitivo advermso acoe interermses Angociados.

1. O quadro "A Hors do Servidor”, de responsabill 'ade do Sindica-
to dom Trahalhadores do Agreste dua Borborema (SINTAB) e arrsaen-
tado regularmente em "A Hora do Povo na TV", ilurtrava enne 1in-
vestimento.

2. Cf. FOUCAULT, Michel. "MICROFISICA DO PODER", organizagfio e
tradugfio de Roberto Machado, Rio de Janeiro, Graal, 3g ed., 1882,
p.- 245.
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O movimento sindicsl dos funcionalismos pablicos municipal e
estadual investia na socializac¢d8o da politica. Socializar a poli-
tica significava conestruir o sindicato e a agremiangio partidéria
dos “trabalhadores” sem a influéncia de elites econdmicas (os
“"patrdes” ) ou politicas (as "elites tradicicnais” ). Socializar =a
politica significava construir a politica doe trabalhadores en-
quanto “classe soclial”. Assim, as elites politicas e econtmices
n#do poderiam representar os interesses daquelas "clasees”. Havia
um conflito "de classe” entre squelaes elites e o8 trabalhadores.
Em 0ltima insténcia, & soclallzagdio da politica visava a supera-

¢80 deste conflito.

Q0 sindicato e o partido dos trabalhadores deveriam consti-
tuir um dispositivo préprio dos trabalhadores organizadoas como
"classe"”. Assim, o investimento deste dispositivo tinha o objeti-
vo de reverter os esteredttipos de "pove” adequados & reprodugdo
de sua dominag#o (de "classe"”) em fun¢doc da produgho de “povo”

como "trabalhador/cidadéo comprometido com & luta de classes™.

O dispositivo Associado acolhia o investimento sindical como
estratégia para envolver suas bases na produgfio do descrédito
politico da familis Cunha Lima. Assim, a estratégia Associada
tinha em vista o descrédito politico de uma elite por outra eli-
te. A presen¢gs da luta sindical nos veiculos Associados (e, em
particular, em “A Hora do Povo na TV") era uma estratégia dos
Associados para favorecer os interesses da fragio das elites com

ag quals aqueles veliculos estavam comprometidos. Esta presenca
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deveria ser controlada em fungfic da manutengfo desteco interesses.

O programa “"Debate na TV" contribuia para neutralizar a so-
bredetermina¢doc do dispositivo que a estratégla sindiceal enuncia-
va e parsa restituir os compromissoas e obJetivos Associsdus na TV
da terra”. Atravée das afirmac8Ses da cidadsnia imanente em Zo
uiz e de sua transcendéncle para o telegpectador, a emissora

rejtersva sua inscrigfio de "terra”, de '"'povo” e de “"populuar.

Estes objetivos eseriam alcengados atravém do dimcurso e dao
prdticas de um sujeito difusor para quem a clidadanla era imanentce
(Zé Luiz) e de um telespectador para quem n cldadonia ero  tranc-

cendente (o "povo').

Para o dispositivo Aemsoclodo, a cidadusnia era reotoliiva aos
grupos eocials identificados como "ndc-popularee”™), &+ elites
abclo-econbmicams ¢ as elites politicas. Portanto, so "pouve” cabila
apelar para as liderangas caprazon de int-cccder om favo: dJdo suas

“carénciao’.

Assim, Zé Luiz representave o0 sujelto capaz de voivindicar
os direltoe a0 emprego, & seguranga, & saude, A& educncfio, & mora-
dia, 80 transporte e a infra-estrutura urbana para usufruto legi-
timo de um grupo social invemtido de fimionomia cultural incompa-
tivel com & consciéncla destes direltos como obrigagdo do Estado.
A luta sindical sobredeterminante no dispositivo Associado era
neutralizada na figura do spresentador atravées do emprego do bor-

dBo "venha comigo”.
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O dispositivo Associado tinha promovido alteracg®es taticas
como conseqgliéncia da instalag@o da Rede Paraiba de Comunicag@o
(op¢io de midia local/estadual "atualizada” em relagfio nos pa-
drdes nacionais) e da conquista da hegemonia do processo politico

na Paraiba pela familia que lhe havia subtraido o Estado.

A emergéncia destes acontecimentos desfavorecia a sustenta-
G80 institucional e politica dos veiculos Assocliados e dag elitee
opositoras daquela familia. Assim, os objetivoe do dispositivo
Associado eram produzir uma audiéncia indiferente a "gaiola boni-
ta" da Rede Paraiba de Comunicag8o, dar sustentagfio politica as
elites na oposig8Bo e difundir o descrédlito politico da familia

Cunha Lima.

Para atingir os objetivos formulados em 1991, o dispositivo
Associado acionou toda a cadeia Associada do Estado e empregou as
taticas analisadas no item anterior. O acolhimento de 2Zé& Luilz
dizia respeito a tética de destacar, no noticiario, as "criticas”
e "denuncias" formuladas por liderangas, grupos e partidos poli-

ticos de quem oe veiculoes se serviam e para quem serviam.

No entanto, a presenga de Zé Luiz nos veiculos Associados
assumiu um destaque superior em relagBo as demale liderangas opo-
sicionistae. O DB noticiava regularmente suas declara¢des na Ca-
mara de Vereadores e pds-lhe & disposi¢l@o meia pégina semanal

para a “"Coluna Politica"”. Na TV Borborema, Zé& Luiz apresentou um
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pPrograms de entrevistas o debatus no Lordrio do melio dia wurante
a campanhe para o segundo turno das eleigdes de 1990 ¢, no

1
seguinte, assumlu o “"Debate na TV"

ano

Embora n8&oc provenha das elites politicas ou econdmicas de

Campina Grande, 26 Luiz enveredou na politica partidaria
2

destas elites . Como veroador o deputado entadual, esteve ligado

através
& ARENA, ao PDS, ao PMDE e, finalmente, so PUT. Os vincuios par-
tidarios de Zé& Luiz permitem eitub-lo Junto ao elites politicas

tradlicionsals do municipio.

Aesim, 2¢ Lulz era um representante direto das elitos que
haviam formado o dispositivo insatituinte da "TV da terru’'. in-
quanto oa apresentadores de "A Hora do Povo nm TV sHio Jjornalis-

tas, 26 Luiz & um politico profissional. hNo "Debate na TV, &

figura do poiltico é precminente & figura do jornalistn.

Ac contrério da multiplicidade 1o motivagfBes que levavam A&
formagBo da sudiéneim e A "partlcipagBio popular” em "A Hora do
Povo na TV", o programa de Z& Lulz ern centrsndo bamicamen 2 nas
"eriticas e reivindica¢fes populares”. O aprementador construla o

“Dabate na TV" como canol "popular” de "denunclee” dos “deccasos

1. Na TV O HNorte, Assocliuda em JoBo Peesoa, o0 vereador também a-
presentavu o programa "Q Norte em Debate’.

2. Profimsmionalmente, Z& Luiz iniciou como Jjogador de futcvol em
um dos timcs tradicionals de Campinas Grande, o Treze Futebol Clu-—~
be. Em seguida, tacharelou-se em Comunlcagdo Soclial e empregou-se
na Boles de Mercadoriss da Paraiba, sedlada no mesmo mnmuniclipio.

Iniciou &a carreira politica em 1973 elegendo-se veresdor pela
ARENA.
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das autoridades'.

No entanto, enquanto o telespectador “"criticava”, “denuncia-
va" e “reivindicava”, a transcendéncia de sua cidadanlia e a ima-
néncia da cidadania de Zé Luiz estavam sendo afirmadas. Frente ao
reconhecimento "popular” da indiferenga do Estado om rolacdo de
seus interesses, o0 telesspactador conetruia o apresentadovr como "o

cidadbo” ¢rpaz de denunclar essta indiferenca.

0 interlocutor "popular"” de Zé& Lulz ndo erm o "povo” organi-
zado e suae liderancuo; nlo ersa o "cldadl8o/trabalhador comprome-~
tido com a luta de clammes”. O "Debate na TV' e este “cldadéo
classista” desprezavam-se mutuamente. Zé& Iulz recounheclia ¢ diualo-
gava com o “"povo” produzido de conformidade com o epnteredilpo
assinalado acimsa. Seu interlocutor ers lmolado, atomizade e per-
plexo diante dam préprias miedria e imroténcia. Enguant. o "povo”
produzido como “cidadBo claasiata” enxergava em Zé Luiz um “"ini-
migo de clasesme™, ¢ "povo” produzido segundo o esteredt.po reco-
nhacie no apresantador a "poténcila” reparadora das conligdan  de

sua "impoténcia’.

A estratégia e as téticas de Zé& Lulz pormitiam perccber seu
n8o-reconhecimento da legitimidade de "lidersn¢as populores clas-
mimtas”. Parsa o spresentador, os canais de rebarac&o das “carén-
cias populares” eram politico-institucionais. No entanto, a lide-
ranga "popular” n8o emergiria do "povo"”. Z6 Lulz investia na per-
cepgBo de “"povo" como grupo soclal "simples”, "humilde” e "eapon-

téneo”. Este grupo nlio terls fisionomia culturel wdequadu para
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1
produzir liderangas politicas

Assim, as "lidersncas populares” emergiriam des elites poli-
ticas. O apresentador difundis uma suto-imagem de representante
de uﬁa fraclo destas elites comprometidas com os "interesses po-
pulares”. Zé& Luiz pretendla ser um condutor politico do "povo™. O
bord8oc “"venha comigo'’, empregado no programsa, confirmava esta

auto-defini¢8o de condutor.

2-d-4) A "TV da terra” e as praticas politicas
dos anos 50

A fila gue se formava nos corredores e no estudio da TV Bor-
borema em fung@o de "A Hora do Povo na TV" tinha similitude com a
fila que se formava em frente ao "Escritdrio Politico” de Severi-
no Cabral nas elei¢Bes dos anos 50 em Campina Grande. Ambas for-
mavam-ge em funcg8ic da difus8o de apelo ac atendimento da "carén-
cias populares”. Em vista de sua similitude, aes duas filas pode-

riam ser classificadas como "populares’.

No entanto, o "povo"” que atendla ao apelo de Severino Cabral
e o “povo" que atendia ao apelo de "A Hora do Povo na TV" né&o
eram dados ou naturais. O grupo social identificado como “esensi-
vel aos apelos de atendimento as suas caréncias” eram um efeito

ou produtoc de relagdes de poder.

1. A eetratégia e as tAticas de Zé Lulz permitem perceber seu
n8o-reconhecimento de lideran¢as provindas do “povo”, embora o
apresentador provenha does grupos soclais "simples” e “"humildes”.
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Neste @&entido, o "povo" que atendia ao apelo de "A Hora do
Povo na TV" era efeito de relag¢des que reportam ao investimento

politico de Severino Cabral.

A conetru¢8o de "povo" que o candlidato a prefeito efetivava
na década de 50 contribuiu para reprcoduzir um grupo egocial para
as condi¢des de sua dominac8io. Tratava-se de uma estratégia de
dominacio peolitica e econSmica na medida em gue rechagava o pro-
gresso econdmico-social e culdava de "assBsistir” (dominar} aso gru-

po social produzido comeo carente’.

Enquanto os investimentos de Severino Cabral e da TV Borbo-
rema construfam o "“povc” como grupo social "carente’ e atentavam
para prestar—-lhe "assisténcila”, reproduziam este grupo como tal e

as condi¢gdes de sua dominag®o.

t

Com a idéia da "prosperidade”, a estratégia de Hewton Rique
nas elei¢gBes para & prefeitura de Campina Grande em 1858 e 13863,
pretendias “"revolucionar” esta producdo do "povo”. A estratégia de
Rique orientava-se no sentido de destruir as relagSes sociais que
reproduzism o “"povo’ com & visibilidade de primitivo e desprepa-

rado para o “"moderno’.

Havia que, através da industrializagBoc de Campina Grande,
buscar as condi¢les para produzir o "pove” como grupo soclal in-

tegrado & racionalidade do mercado capltalista. Esta estratégia
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tinha em vista a conatrugao deate grupo como forga de trabalho
qualificada e integrada aos processos de produglio e de consumo
capitalistan.

Aspim, o sentido da batalha discursivoa de Newton Rique con-

trs Severino Cabral era a batalha pela produc&o de relactes dife-

renciladas de domina¢lo. O inveastimento de Cabral orientava-se

para a dominacBoc pela reprodugHo/construg8o do “povo” primitivo e

sansivel o apelo do assistencialiemoc clientelista. O investimen—

to de Rique orientava-se para a dominaglBo pela produc8o do "povo"

integrado &s rela¢des soclals bascadas no proceaso capitalista de

produgho.

Com configuracl8io mais complexa, entrelacamento de dispositi-
vos de tipos e diregdes diversiflicadas e o emprego de aparelhagem

"atualizada”, a luta entre os maberee da rejei¢lo e da integragéo

da "terra” e do

"povo” de Campina Grande & “modernizagBo” via

progreeso politico, econdbmico e mocial manifestou-se nas décadas

subeeqlientes.

QO lema "TV da terra” compunha um dispositivo e representava

 um investimenio estratégico dos veiculos Asmociados na configura-
¢80 maia recente desta luta. Por um lado, a "IV da terra” era uma

: oposig8Bo técnica e politica & "modernidade” da Rede Paraiba de

. Comunicac&o. ‘

A TV Paralba surgiu om 1987 para expressar a '"modernidade”

de Campina Grende. Enquanto conformada ao modolo de Red- Glubo de
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Televis80o, a configuraclio tecnolégica e de linguagem de emiseora
expressava a busca da integrac¢Bo do regional pelo nacional. Com a
sua instalagflo, o regional investia na idéia de conformar as re-
lag8es soclails locals (relag8es de produg8io e de consumo) 8o mo—

delo firmado no pélo dinSmico da economla nacional.

Em contrapartida 4 "modernidade” da TV Paraiba, a TV Borbo-
rema criocu a "TV da terra”. A TV Borborema adotou este lema como
estratégia de dominagdo para perpetuar o poder das elites politi-

cas locql e estadual que pretendia representar.

No entanto, a conjung8o das no¢des de “"terra', “povo" e
"popular” tinha visibillidade semelhante a que dava sentido & es-
tratégia de Severino Cabral. Toda a configura¢&@o do programa "A
Hora do Povo na TV" expressava a visibllidade e a 1inscrigiio de

primitivo e do descompasaoc com a ''modernidade’.

Com o "Debate na TV", o dispositivo instituinte da "IV da
terra” produziu um "escritério politico” eletrdnico. No entanto,
o escritério politico de Zé Luiz empregava um método de trabalho
que ndo lmplicava a formagdo de fillas nos corredores ou no esti-
diec da TV Borborema. Este método inclula a fung¢Bo do ssBsessora-
mento medlador do contato entre o pOGblico e o apresentador. Heste
sentido, o investimento "popular” de Z6 Luiz rompia com o8 méto-

dos de Cabral e de "A Hora do Povo na TV".

As filas que se formavam noe corredores e no estidic para "A

Hora do Povo na TV" acarretavam efeitos de extrapols¢io € trans-—
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torno ao investimento. Os depolimentos coletados pars esta pesqui-
sa apontam para as exigenclas de sua administragaoc em relagmo aco
espago fisico disponivel e aos conflitos advindos da triamgem an-

1
tecipadsa dos “pedidoms”

O8 transtornos advindo= das exigénciaas de administrar as
filams causavaem desgaste aes imagens difundidas no pablico de A
Hora do Povo na TV" asobre a firmeza de prop6sitos do programa e

de meus apresesntadores.

0O investimento da assessoris de 4é Luiz no "Debate na TV"
atentava para que o apresentador n#o sofresse oas desgastes que an
situegdes apresentadas acima provocavam. A medlagdo da ampepssoria
representava a tentatlvae de preservar a 1imagem do "lider
popular”. Em citagdo incluida no capitulo anterior sobre esta
mediag¢do no “"Debate na TV", um funcionario Amsociado afirmeva que
"0 assessor pega 0 endereg¢o da pessoa. 56 val aquele apelo que Zé
Luiz s=seleciona, qQue acha que eaté correto. S&o apelos em numero

menor’.

1. 0Os depoimentos que me seguem confirmam os transtornos Qque as
filas provocavam. Funcionério: "Al tem certas pesscas que ndo
entendem e a gente tem paci@ncia com is=o0. As vezes, eu saio do
estidio (pré ouvir reclams¢fSes do tipo:) "Por cue eu nfo entrei?
NBo é o programa "A Hoia do Povo"?7 . Teve outra (pescon) que saiu
gritando, chamando a gentes disso e daquilo. E eu disme: “Calma,
senhora, esse n&oc & ¢ caminho””. FunclonArio: "Porque tem dia que
tem muita gente. As vezes vem pré& cé& pedir uma coiss por necessi-
dade. Muitas vezes vem 86 pr& aparecer na televis#o”. Ex-
funcionario: "Chegou & um ponto que, para adminietrar aquele es-
paco que a gente tem, ficou meio complicado’™.
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A Beleg8o promovida com o apolo ds assessoria garantia =
eficiéneia do investimento. Esta eficiéncia confirmava-se no mes-
mo depoimento: "a gente conta o numero de apelos que nfic foram

atendidos. SBo0 poucos. Z& Luiz & um indlice de quase zero'.

Assim, o método de selecionar prestava-se a4 otimizacg8o do
investimento de soluclonar. Engquanto a solidariedade do poablico
proporcionasse o encaminhamento das demandas "populares'” especi-

ficas, Zé& Lulz construia sua condig¢do de lider.

As demandas por habitagdo, saude, educs¢do, emprego, infra-
esatrutura urbana, segursnga, etc., eram percebidas como demandas
"populares” para a esfera do Estado. No "Debate ma TV", eestas
demandés recebiam um tratamento genérico e consumevam-sge na forma
de prele¢des em que o tema do "descaso das autoridades” era des-

tacado.

0 investimento de Zé Luiz em favor do encaminhsmento das
demandas ‘“populares” egpecificas e genéricas tinha o sentido de
isolar politicamente a familia Cunha Lima e produzir o Estado de
conformidade com o8 interesees das elites politicas efetivamente
representadas no "Debate na TV". Através da persisténcia no tema
da denuncia das “"caréncias populares” e do seu encaminhamento nas
formas de apelo & "sociedade” e das prele¢g&es com conteudo ex-
preesivo de indignac8io politica, Zé Luiz construia o descrédito

politico do prefeito de Campina Grande e do governador do Estado.
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Neste sentido, a conatrugao da negag#io da familia Cunha Lima
implicava a construglo da afirmag&o de Z& Lulz e das elites poli-

ticas locais e estaduaie investidas da produgBo da auto-imagem de

"liderangas politicas populares na oposmigdo”. Este investimento

tinha o sentido de difundir a "incompeténcia” e a "impropriedade”

dos gestoree do Estado em Campina Grande e na Paraiba em contra-

posiglo A eficidncla/competéncia das oposicedes permonificadas em

Z6 Lulz. As oposlcdes seriam atentas as "multiplicidade”,
dade "

"gravi-

e “"urgéncia” daes “"demandas populares’. Por esta atengdo,

seu "indice” de competéncias/eficidncla eras "quase 100",

As vitories eleitorais que o escritério politico eletrdnico

proporcionou a Z& Lulz confirmam o preenchimento estratéglco do

1

dispositivo Assocliado em rels¢8o & presenga do dispositivo

“"classista” do SINTAEB e demals sindicatos na estratégla Ascociada
e a utilidade politica da "terra” e do "povo"” construidos como
"carentes’.

1. Cf. FOUCAULT, Michel. "MICROFISICA DO PODER", p. 24b.
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Capitulc 3

0 "POVO" ASSOCIADOC E A RECUSA DO "POVO™

Este capitulo tem o objetivo de demcrever e analismsar a par-—
ticipagBo do publico de "A Hora do Povo na TV" e do "Debate na
TV" noe programas. O item "d" do capitulo anterior demonstrou que
este pablico era classificado pelo dispositive Assoclado come
"popular” numa visibilidade de "simples”, "humilde” e ‘“carente”.
Asgim, h& que coneilderar o modo como os sujeitom que compareciam

dgueleam programam atuavam efetivamente.

Em que medida estes participantes se viam de conformidade
com a 6tica da "TV da terra”? Havia uma corrsmpondéncia entre a
visibilidade Associada de "popular” e a visibilidade de sujeitos
individuais gque bumcavam nos programas um canal de difus8ioc de
discursom? A vis&o que a "IV da terra” tinha do conjunto dos par-
ticipantes daqueles programas correspondia A& visfdo que sates par-
ticipantes t{inham de si mesmos? Haveria, por psrie destes parti-
cipantes, tontativas de deslocamento como expressfio de rejeiclo &
fisicnomia social que lhes era proposta’? Haveria um tensionamento
da vimibilidade Amssociada de “povo” promovida peloe sujeltos que
ali se faziam presentes? Qual o slgnificado deste embate em torno

da visibilidade de "povo" e de "popular” na "TV da terra™?
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Estas sao as questoes que orientam a argumentag&o a ser de-

genvolvida no presente capitulo.
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3 - a) A produg8o da "simplicidade”

0O motivo condutor de "A Hora do Povo na TV" e do "Debate na
TV" era a participag¢@o "popular”. Embora tenham assumido formatos
diferenciados, aqueles programas instituiam o "povo" como teles-

pectador e também como participante ativo.

Conforme visto anteriormente, para o dispositivo Associado,
a descoberta do universo "popular” e de suas "caréncias” era o
meio de redefinir a identidade institucional da TV Borborema no
espago da teledifus8o local apbée a quebra do monopédlio desta mi-
dia em éampina Grande pela Rede Paraiba de Comunicagdo. Por ou-
tro lado, aquela descoberta ligava-se também & perda do lugar até
entdo ocupado pelos veiculos Associados de produgd@o do Estado

ap6s a instalag@o da familia Cunha Lima nos principais aparelhos

de gestdo do Estado da Paraiba.

Assim, o "povo" atuaria em "A Hora do Povo na TV" e no "De-
bate na TV"' para expressar suas 'caréncias”, apelar em favor da
consecug8io dos meios reparadores destas "caréncias” e reivindi-

car/reclamar contra o 'descaso das autoridades”.

No entanto, aquela participacg8io estava declididamente condi-

cionada & subjetivag8io, pelo sujeito intencionado &a exercé-la,
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dos modelos de "povo” e de "popular” circulantes no disepositivo
Ampociado. O depoimento abaixo, concedido para esta pesquisa por
uma lideran¢s comunitéaria regularmente presente & "A Hora do Povo
na TV", 1ilustra a subjetivag#o dagueles modelos como condigdo
para incluir-ge na "IV da terra” e emltir discurso nos referidos

programas:

"Quando eu comecel a vimitar o programa "A Hora do

Povo na TV", eu sempre agl com multa humildade (os gri-
fos 880 meus). Eu nunca ful com aquels arrogénoia, nun-
ca ful com agquela sede ao pote. Até porque, tendo no
inicio aguela &nsia, eu proocurava me controlar. De ma-
neira que o apresentador visse que s minha inteng8Bo ali
era passar uma mensagem da comunidade. (...)E wmempre
que eu ia prad o programa, eu perguntava:r "Eu gomtaria
de sabz2r se vocé€p me d8o permiss&o pr4d mim d& wn aviseo
sobre a comunidade’. {...)0 relacionamento com o pes—
scal & multo Yom. Masms continuo com a mesma humildade,
‘continuo com aQuela memma postura que eu tinha antes.
Nunca chegando asmim, indo logo préad frentes da cAmera,
rr&d sar o primeiro a mer filmado. Até porgue, .o iani-
cio, eles diziam: "Olha, a gente gosta de dar oportuni-
dade a vocé porque vocd & uma pessca simplss, uma pes-—
soa bem controlada. Tem camarada ¢ie chegs ayul € quer
logo falar, quereando aparecer. A gente da um cha de
cadeira nele. Ent8o, ele 8BS vem uma ou duas vezes, vé
gue a gente emcantela loso. Mas néo 6 yraclpo ¢cum  vocd
qQque vem com um comportamento diferente. A gente faz
questéio de dar oportunidade a vocé& ., Imso veio facili-
tar muitc para os dias de hoJe. Quer dlzer: Ja conguis-—
tel eoles. Mam gus osm outros, como nio utilizem esmon

melon que ou utilizel, mentem diflculdades™.

REste depoimento demonstra que © acesso 4 "TV da terra” re-
pultava do aJustamentc individual a um conjunto de atributos
assimilavelis & vislbilidade Associada de "povo" e de “popular”.
De conformidade com este ponto de vista, a fisionomia social
“popular” era (ou devia ser) constituida por atributos tais como
a "Bimplicldade” e a "humildade”. A qualificacﬁo Assocliada de um
individuo como "povo” era determinada pelas asssimilacio, por este

individuo, de qualidades compativeis com a "bondade”, a "inocén-
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cla"” e 8 "pureza”.

0 sentido do investimento Associado em relag8o mo universo
“popular” era o resgate da "genuinidade” contida no "povo". A vi-
sibilidade "popular” Associada era construide em termos de “cul-
tura popular”l. 0O "povo' era o portador mais aproximado das tra-
di¢tes regionalistas ("TV da terra™), dos modos "orilginarios” de
ligac3o entre o homem e a natureza e representava eimboliceamente
estes modoe de ligag8o. Apesar de “carente” e vitimado pela ne-
gligéncia das politicas piblicae, o "povo" resguardava, através
da "cultura popular”, os valores que definiam o perfil mais inti-

mo do "ser nordestino”. Assim, para a "TV da terra”, o "povo" era

o grupo soclial mals aproximado 4 "cultura popular”

Esta 6tica ainda percebia, em meloc A expressBo dos atributos
virtuosos da “simplicidade”, da "humildade"” e da “bondade”, a
coexlsténcia de "defeitos” (n#&o-virtudes) no melo "popular™. No
entaﬁto, de conformidade com o depoimento acima, o8 “defeitos”
presentes Aquele universo eram objeto de expurgo pela "TV da ter-
ra”. A "arrogéncia”, por exemplo, era percebida como um "defeito”
rresente a condigfo ”popul&r".'Posteriormente, ver-se-8 que, tan-
to quanto a "arrogéncia”, a recorréncia do “"povo” & criminalidade

também constituia—-se em objeto do expurgo Associado.

i. O termo “"cultura popular” estd empregado no sentido epontndo
por Marilena Chaui como derivado da tradig8o roméntica européia:
a “cultura popular” como “guardi8 da tradig¢8o, isto &, do passa-
do". Cf. CHAUI, Marilena "CONFORMISMO E RESISTENCIA -ASPECTCS DA
CULTURA PQPULAR NO BRASIL", S8o0 Paulo, Brasiliense, 3a ed., 1888,
p. 20.
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A vieibilidade "popular” Associada ligava-se a umna estrate-
gla de esterecotiplzagio do "povo”. Em "O Engenho Anti-moderno: A
Invenc&o do Nordeste e Outras Artes”, Albuquerque Jinior desvenda

0 sentido desta estratégia:

"0 esteredtipo & um oclhar e uma fala produtiva,
ela tem uma dimens8o concreta, porque, além de lancar
mfioc de matériasm e formas de expressBo do sublunar, ele
se materializa ao ser subjetivado por gquem & emtereocti-

pado, no criar uma realidade para o gque toma como obje-
1
toll

0 sujeito ajustado & 6tica "popular” Associada tinha aceseo
4 emlssors para emitir © diecurso compativel com a sua condig8o
social. Investido dos atributos inerentems a esta 6tica, através
de "A Hora do Povo na TV" e do "Debate na TV", emste sujeitc emi-
tia o diecursc de mpelo em favor da reparaglio de suas ''caréncias"
e 0 discurso de reclamaglio/reivindicaclo em vista do "descaso das
autoridades”. Assim, a condig#3o de acesso & "TV da terra” era a

subjetivag?o da visibilidade “popular” Associada.

Enquanto premiava o msujelto investldo das virtudes "caracte-
rizadoras” do "povo” com a permiss3io de seu acesso & "TV da ter-
ra” e punia o sujeito invemtido dos “defeitos” (n&o-virtudes)
"descaracterizadores” do "povo’ com seu hdco-acepsso & emismora, o

diespositivo Associado produzia a existéncia "popular” de modo

aestereotipadon.

1. ALBUQUERQUE JIINICR, Durval Muniz de. "O ENGENHO ANTI-MODERNO:
A INVENCARO DO NORDESTE E OUTRAS ARTES", Campinas, Universidade
E=tadual de Campiness - SP, 18994, mimeo., p. 03.
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«+ A "TV da terra” institula, em seu lnterior, um lugar social-
mente reconhecivel como lugar de sujeito "popular”. A condig8o de
um determinado individuo ocupar aquele lugar era a subjetivagso,
por aquele individue, dos atributos inerentes & fisionomia social

que lhe tinha sido proposta.

Se alguém ocupava aquele lugar arn porque aquela pessos  ern
reconhecida pelo diesposltivo como constituinte do "povo”; quem
quer que ali se situasse era distinguido como "popular”. Por ou-
tro lado, se alguém ali se situava e n8o se investis dos atribu-
tes  “populares” previamente definidos e surpreendis com um dis-
curso reconhecidc internamente como “n8o-popular”, promovia um
deslocamento na visibllidade institulida e tensionava o jogo pro-
posto. Assim, o lugar de sujeito “"popular” na "TV da terra"” era

uma tatica Associada de produgfo do povo"” com fisionomia este-

reotipada.

0 conjunto de préticas inerentes a "A Hora do Povo na TV"® e
- ao "Debate na TV" destlinava-se & produg8o do “"povo” segundo o
esteredtipo da “"simplicidade”, da "humildade” e da '"justeza mo-
ral” nos termos da "cultura pcopular”. Mesmo que um individuo
presente a um dagqueles programas nfo fosse reconhecido peloc dis-
posaitivo Aesociado como "povo', Bua presenga destinava-ge a com-
por a engrenagem de produgdo de praticas e de discursos dirigidos

a0 segmento de audiéncia definidoc segundo o referido esteredtipo.
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Assim, o projeto de estereotiplzag@io "popular” da "IV da
terra” permite suspeitar gque a atuagio dos participantes noe pro-
gramas ocorresse uniformemente. Esta suspelita leva a supor que as
"dificuldades” enfrentadas pelos sujeltos que nfc se "utillzavam”
dos "meios” que permitissem seu acesso & emlissora ndo possibilite
sgora & percepglo da produglio de deslocamentos e de tengdio da

perspectiva "popular” qQue lhes sra proposta.

No entanto, o item eseguinte tem o objetivo de demonstrar a
subjetivagio da visibillidade '"'popular'" Associada e as condicBes
de produglio de dealocamentos nesta visibilidade como meio tencio-
nador do projeto eatereotipizante circulante internsmente na TV
da terra”. Para tanto, fez-me ueo de gravagdes om videocaassete o

transcri¢Bee de cartas e diflogos ocorridos em programas de margo
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3 - b) Os "simples" no video da "TV da terra"”

f

A presenga de cantores de sucesso na midia nacional em Cam-
pina Grande constitula-se em oportunidade para a promocBo de con-
cursos em A Hora do Povo na TV”. A realizagfico destes concureos
era previamente anunciada e o8 concorrentes atendiam ac spelo do
programa animados pelas idélas de “"aparecer na televisBo” e dis-—
putar os prémios oferecidos. Em regra, estes prémios eram lngree-
508 pars o show do artista. A inspirag8o Associada para promover
tais concursos sustentava-se na afirmagdo da “espontaneidade”
caracterizadora da fisionomia social "popular” e no clima “ameno”
gue egsta "espontaneidade’” proporcionava para a "TV da terra’ e

para o telespectador.

A fala de um apresentador do programa, colhida no depoimento
concedido para esta pesqulea, confirma o acolhimento Aesociado de
tais personagens neste sentido:

"Até uma crianga... Uma frase que uma crianca sol-

ta, a espontaneidade dagquela frase... Bu gosto do pro-

grama naquele dia . E quando tem uma atrag¢8o boa. O que

é uma atragBo boa? E um artista. (...) E uma pessoa

gque, por mais simples gque seja, consiga transmitir al-

guma colisa pro povo. Coisa interessante, que o pessoal

goste mesmo € que b gente se sinta bem”.

0O programa de 04 de margo de 1994 teve a promog8o de um con-—-

curso de danga como pega de resisiéncla. Para concorrer aog pré-
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mios oferecidos, compareceram crian¢as, Jjovens em grupo e adul-~
tos. Entre aqueles concorrentes, destacaram-se um personagem com
uma fantasia intitulada "Nega Maluca” e um senhor apresentado
como artes&o. A performance, como dangarino, do artestio era cons-
tituida com a parcerla de uma "boneca de pano” de altura compati-

vel e ligada a 8i pelos sapsatos.

Para a "TV da terra"”, os sujeitos investidos de "criativida-
de", “simplicidade" e '"espontaneidade'" ocupavam legitimamente o
lugar de sujeito "popular"” que a emissora havia instituido. Aque-
les sujeitos respondiam ao aneeio Associado de resgatar a "genui-
nidade” contids na "cultura popular"” regional. A "esponteneidade”
presente &s suas performances contribuia para lembrar ac teles-
pectador suas “verdadeiras raizes”. Em "A Hora do Povo na TV”, =&

danca expressava o "povo” como portador de virtudes.

Na "TV da terra”, a produgfc estereotipada do "povo" com-
plementava-se através da incitag8o "popular” a difus&o de Buas
“caréncias’, de seu "sofrimento” e dos apelos, reclamagfes e rei-
vindicag8es que visavam a reparar as condigfes de vida marcadas
pelo negative. Conforme o depoimento citado abaixo, de um apre-
sentador de “A Hora do Povo na TV', o atendimento Associado a
demanda “popular” para a difusd@o de apelos, dentncias, reclama-
cdes e reivindica¢des era decisivo para o investimento Assocliado:

"Ah, <quando uma pessca fica feliz em ter o seu

sonho realizado, ail isso me deixa multo feliz. Quando a

gente consegue levar um apelo ao ar e gque imediatamente

o apelo é atendido. Iseo é uma colsa que nos envaldece

miito, né? Nos deixa muito feliz; acho que é o prémio.
Quando eu vejo que alguém sal do programa -feliz, wvou
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pra casa, vou agradecendo a Deus. Com Deus eu consegui,

através da minha forga, da minha voz, do meu apelo,

conssgul fazer alguém feliz".

Easte depoimento é indicativoc da face complementar da visi-
bilidade Associada do "povo’. EmboraAcriativo e egpont8neo, o
"povo” Assoclado era um grupo socisal "infeliz” devido ams caraén-
clas” que marcavam suns condi¢es de vida. Para contribuir na
promoglo da "felicidade popular”, a "TV da terra” apresentava-se
como espago para difusfio de “"apelos”. A emtratégia Assoclada sus-

tentava-se na idéla de garantir a subsistencie daguele grupo so-

cial & & "eimplicidade/humildade” que 0 caracterizava.

. Nemte mentido, a esterectipizaglio Asscoclada do "povo” reque-
ria s "realizag8o dos eonhos populares”. O atendimento a um "ape-
lo" formulado realizava os monhos do esujeito emimscor, da "IV da

terra” e, por fim, promovia a "fellcldade” de ambos.

As cartas cltadas a seguir, transcritas de conformidade com
a leitura ao vivo de um dos apresentadores de "A& Hora do Povo na
TV, permite perceber a participa¢8o do publico daguele programa

e o mentido desta participag8o:

"Prezado Evilaegio,

Venho por meio desta para contar um pouco © meu
sofrimento. Eu ful capsada. Deste casamentc nasceu unm
filho o qual nasceu diabético. Ele toma duas insulinas
por dia. Repumindo: msou eu quem compro ¢ material ne-
cesphrio & auto-aplicsgBo (eic). Gostaria de ganhar
seringans, algoddo e &lcool. Eu agradeco multo se conse-
guir. Ele val aniversariar agors dia 24. Val completar
5 anos. Serilas um grasnde presente. Diferente e importan-
te para ele. Pode me chamar peloc programa "A Hora do
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Povo na TV" qgue eu vou al pegar. O nome delem & Renato
Oliveira. Tudo de bom pr& vocé e sua familia.
(08,/03/84}.

"E com muito prazer que escrevo para dizer que sou

uma admiradora do programa "A Hora do Povo na TV", tan-

to no radio como na TV. Sou ouvinte. Gostaris de dizer

que gosto mulito de vocés., De Geovanes o Evildmio. S#o

pesscas Otimaas. Eu, que fiz um curso de cabeleireira,

goestaris de, se for possivel, pedir uma cadeirs ou um
lavatorio. Porque n8o tenho condi¢eBes de comprar. @Que
vocée fmgam emme favor. E eu agrade¢o muito. Olhm, Evi-
lédsio, fiz o cureso com a Marcia Monteiro. Tenho nulta
vontade de trabalhar, cumprir com o meu objetivo".

(04/03/94).

As participantes apresentadas acima tecem discursos que evi-
dencliam a efetividade de condigcbes "simples” de vida e almejam
promover reformas neetes condi¢des para manté-las na “"simplicida-
de” @& na "humildade”. A efetivlidade referida é representads como
"gofrimento” pela suséncla dos melos basicos ao tratamento tera-
péutico do filho doente e como “"angustia” & "ansiedade” diante da

“dificuldade” para promover umsa iniciagéo profissional.

0 participante de "A Horas do Povo na TV" expressava uma e-
xisténcia marcada pelo negativo - a falta de melos bésicos & pro-
moc8o de sua subsisténcia. A leitura, no programa, de cartas como
ss apresentadas acima prestava-gse & operacionalizag8o da téatica
Associada de promover reformas nas condigfes de vida de seu e-
missor, manter oe atributos virtuosos que sua flsionomia social

apresentava e, finalmente, inacrever o sujeito “"popular” Associa-

do.
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Os dislogos que se seguem, transcritos de "A Hora do Povo na
TV", entre um apresentador (A) e dois participantes (P}, ainda

apresentam a inscric3c "popular” persegulda pela TV da terra’:

A - Vamos ouvir esssa senhora aqul que t& com essa
criasnga. Como & seu nome, querida?

P - (...}).
A - Pols n8o, dona {(...).

P - Eu moro la no Velame. Nio tenho condigfes. T6 com
meue fllhoe passando necessidade, devendo 4 mil de alu-
guel. N&o tenho onde tirar. Meu marido t& parado. Eu td
parada. Meus filhoes comem & quando um d&, outro da. B

eu queria que todos me dessem uma ajuda ou arrumassem
um servigo préd mim.

A -~ Tem quantos filhos?
- Tenho dois. Tenho trés, mas comigo B6 “véve  dois.

- A senhora mora aonde?

P
A
P - Eu moro na Rua da Conceig8o, distrito de Velame.
A - A senhora ta passando fome?

P - T6 passando necessldade Ja"hoje esses meninos co-—
meram um negdclo porque esgse Jjovem al que ta com a mEo
na boca deu 100. O outro deu 100. Bu ndoc tenho com
que... Eu n3o tenho nada. Durmo no chdo. Naoc tenho uma
panela pr&a cozinhar.

A - Muito bem. A gente faz um apelo & pessoas que estfo
em casa, que podem ajudar. Pode trazer um quilo de fei-
jd8o, um quilo de agucar, um pacote de macarr8o. Vocé
que pode fazer iseo, telefons pr4 c&. Ela wval ficar
agqui até 1 e meia. Se vocé puder ajudar, vocé faz isso.
Vamos torcer préa que a senhora consigsa alguma coisa pra
colocar nas panelas. (04/03/94).

A - Qual & o seu nome?

P - Eu queria... BEu vim pedir aqui pré vocé me da& um
ferro de engomar.
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A - Un ferro de engomar?
P - Sim.

A - Quem 6 gue tem um ferro de engomar ai? Quem puder
doar un ferro de engomar, telefone agqui pra...

P - Por cauasa de que, com o ferro, & gque eu dou de co-
mer a meus filhos, nlo 67 Faz oito anos gue eu engomo.

A - Seu ferro queimou?

P - Quelmou. Agora n&o tem condig8io de ajeitar. AL eu

vim pedir pré& vocé me arrumar. (08,/03/84).

Q0 sentido da presenga das pessoas que emitiram os discursoe
citados acima sra "pedir” algo relaclionado a neceasidades de ali-
menta¢hc, emprego e inetrumento de trabalho. A demanda apresenta-
da atravée daqueles discursoe denotava o limite de subeisténcia
em que os sujeitos emissores estavam inseridos & a perspectiva de
mudan¢a de condigtes de vida que as animava. Enguanto desprovidaas
de melos béaslicos &4 sus subsisténeis, agquelas pesaéaa buscavam,
através da teledifus8oc do apelo reparador destes meios, reformar

suas condigden efetivas de vida.

Enquanto apresantavam tal fisionomia social e emitiam tals
discursos, aquelas pesscas se reconhsesciam na vieibilidade “popu-
lar” Associmda e afirmavam esta viamibilidade. O lugar de BsBujeito
que ho dispositivo Aseociado e a “TV da terra” tinham instituldo
para compor e afirmar a identidade local de sua programagédo era

legitimamente ocupado atravéa daguelas participagtes.

A inscricBo Assoclada da "simplicidade"” do “povo"” de Campina
Grande abrangis os sujeitos comunitarista e reclamante/reivindi-

cante dos servigos prestados pelo Estado ou por empresas atuantes
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sob sua conceesso formal. Os didlogos citados sbaixo ilustram a

atuagdo destes sujeltoe em "A Horas do Povo na TV™:

- Seu nome?

E(...}), 184 de Pal Domingos.

= o >
]

Pois ndo.

P - E que nessa quinta-feira, as 19 horas, no Sitio Pai
Domingos... Eu convoco a todos os moraedores de Cenipa-~
po, s8itios Pau Ferro, Pai Domingoe e Antee, para uma
importante reunifioc que acontecer& no Grupo Pai Domingos
as 19 horas. Desta feita se faré presente Dra. Valéria
1 .
Barros, como representante da STP , para tratar de as-
sunto do 6nibus de Genipapo ir até o final da linha no
limite Pal Domingos-Genipapo. E importante a participa-
¢80 de todos oe moradores de Pail Domingos, Genipapo de

Cima, Pau Ferro, Sitio Antes e sitice vizinhos. Muito
obrigado. (08,/03/84).

A - O nome da senhora?
P - (...).

A - Pois n#3o, dona (...).

2
P — Vim fazer uma reclamag8o scbre a CAGEPA em Lagoa
Seca. Faz 22 dias que ndo chega agua no setor alto, né?
O problema & gque eu vim pedir providéncia. O peascal 1la
g8io acomodados. Ninguém reclama. Todo munde pasgsando
sede meemo. Os pogos secaram tudinho.

A - Na cidade?

P - Na cidade mesmc. NBo tem 4gua pra beber de Jelto
nenhum.

A - E a CAGEPA n8oc toma providéncia?
P - NBo. NBo é tanto s CAGEPA em Lagoe Seca. E o CAGEPA

em geral. E porgue pra chegar em Lagoa Seca... Porque
Ja €& longe, né7 Ent8o tem gue fechar Lagoa HNova. Os

1. Superintendéncia de Transportes Phablicos.

2. Coﬁpanhia de Agua e Esgotos da Paraiba.
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funcionarios da CAGEPA vao e bombeiam agua. Quando che-
ga 14, eles fecham. Pr& ter em Lagoa Seca, peloc menos
uma vez por semana, eles fecharem s6 uma vez em Lagoa
Nova. Todo canto tem &gua. Agora dizem que & a seca.
Teve o carnaval em Arela. Dizem que era agua la Jjogan-
do. O peasoal tomando banho direto, aberto... E em La-
goa Seca o povo passando sede. E como essa cédlera ai. O
povo té& tomando agua de barro mesmo. E 0o pessoal da
CAGEPA salegs que Lagos Nova n8o contribui. EntBo, na
outra administra¢8o, o prefeito queris botar &Agua de
Boqueir8o pré& l4, mae ninguém quis. Mas agora eu acho
que esse prefeito tA sntendendo... V& como & Qque té8 a
situagBo. Us deputados, que nunca fazem nada por Lagos
Seca, v8o se candidatar agora. Que tomem uma providén-
cla pré& botar Agua de Boqueirf8io mesmo. Porque & melhor
Agua de Boquelirfio, tendo dgua de BogqueirBo, do que de
Vaca Brava. Dizer que Lagoa Seca tem 4gue boa... Mas,
realmente, o povo nBo sabe que Lagoa Seca ndo tem Aagua
de Jeito nenhum. Chega na clidade baixa mas nAo chegsa...
Eu queria que o diretor da CAGEPA tomasse providéncia.
Falasse com a CAGEPA de Lagoa Nova, que fechamse Lagoa
Nova todo. Porque fecha a metade, al s6 chega na cidade
baixa. Na cidade alta n#o chega fgua. S6 o diretor da
CAGEPA tomando providé&ncia"”. (08/03/94).

08 didlogos transcritos acima demonstram a emergéneia do
sujeito comunitaristas e do sujelto indignadeo com a gquallidade dos
gervi¢os pablicoe na perspectiva da "TV da terra”. Enquanto si-
tuaedas s8ob a fisionomia da "simplicldade” e na demanda para o
Estado de meios basicos a garantla de sua subeisténcia, suas en-
tradams conformavam-se no lugar que lhes era previamente determl-
nado a ocupar no dispositivo Associado. Através dom discursos
apresentados, aqueles sujeitos atendiam ao requerimento da “"TV da
terra” de gsrantir a sobrevivéncia da “"simplicidade” comc virtude

genuina do "povo'.

A eatratégla Amsoclada de produzir o descrédito politico da
famflia Cunha Lima possibilitava ainda a emergéncia do sujeito
eindicalista na "TV da terra"”. Os diadleogos ciltados sbaixe, ocor-

ridos em "A Hora do Povo na TV", ilustram a presenga deste sujei-
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to:

A~ (...), & o SINTAB, como & que esta?

P - Olha, n6s estamos paralisados, nfio €7 Todos os fun-
ciondrios do municipio estBo paralisados desde as 7 ho-
ras da manh&. Estamos nos concentrando em frente & GSe-
cretaria de Finangas. B as 15 horas nés teremos uma
grande agsembléia onde nés vamos avaliar todo o dia.
N6e entendemos que & noesa paralisacfo é uma paralisa-—
¢8o Justa uma vez que os trabalhadores cada vez mals
est8o perdendo nos seus vencimentos. Préd vocés terem

—-—uma 1déia, este més todas as gratifica¢BSes j& garanti-
das em lei - garsntidas com muita luta - foram retira-
das. Ent8c, nés estamos ail exigindo melhorias salariais
e estamos convocando, desde Ja, todos o= servidoree pra
se concentrarem. J& temos um bom numeroc de servidores
ali na Secretaria de Finangas. N6s estamos convocando
todo o pessoal pars estarem a partir das 15 horas onde
noés iremos realizar a noess grande assembléia. Na prd-
Xima quinta feira nos teremos o noseso programa "A Hora
do Servidor”. E ntés agradecemos a Geovanes esse es8pago.
Estamos espersando todos porque a nossa paralisagio J& é
uma paralisa¢Bo vitorilosa™. (15/03/94).

A - Greve geral, (...}7

P - Greve geral. A CUT teve reunlda nesse final de se-
mana. No dia 23, gquarta-feira, de amanhad a oito, os
trabalhadores do Brasil v#&o dar a resposta ao plano de
Fernando Henrique Cardesc realizasndo uma greve geral
neste palis. Agqui em Campina Grande terfo dols aconteci-
mentos agora pré preparar eessa greve. Um 6 hoje & tar-
de. As 5 e meln, nés estaremos realizando ume reuniBo
de sindicalistas no Sindicato does ComerciéArios de Cam-
pina Grande. 5 e mein da tarde. Espero contar com vocé,
sindicalieta, nesta reunido. E quinta-feira, as 7 horae
da noite, no Sindicato dos Bancérios, oz companheiros
do DIEESE vém aqui explicar as perdas do plano Fernando
"Henrique Cardoso. EntBoc, a reeposta doe trabalhadores,
Geovanes, a esse plano que corta salario e que rouba
salario do trabalhador, & a greve geral no dis 23. De-
pois, com mais tempo, ndés vamcs falar mais dessa greve.
(15/03/94).

Conforme estd afirmado no ltem "d” do caeplitulo anterior, a

presenga do sujeito e do discursc sindicalistas em "A Hora do
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Povo na TV" constitulia-se numa sobredeterminagao do dispositivo
Assoclado. O investimento dos veliculos dirigidos por Marconi Goes
para a produgdio do descrédito politico da familia Cunha Lima re-
queria, por parte daqueles veiculos - e, em particular, da TV
Borborema - a asseimila¢8o do discurso sindical e de sua estraté-
gica combativa psra inverter & dire¢8o de classe do Emstado. Neste
sentido, o sujeito e o discurso asindicalistas na "TV da terra”

wltrapassavam - sobredeterminavam - a estratégla Aesociada.

A apsimlilaclc Aesoclada do discurso sindicalista aparecia no
discurso mesmo dos apresentadores de "A Hora do Povo na TV"'. A
citaglo apresentada abaixo, colhida do programa, i1ilustra esta

aseimilac#o:

“Onde policia estd & seguranga. N&o tenha nem sus-
to dieso. Aonde a policia estd é seguranga. A policia
85 néo é sgeguranga gquando sindicalista té fazendo gre-
ve. E uma tristeza, né? N&o defende o trabalhador que é
uma beleza. Os sindicalistas est8o aquli. Quando os sin-
dlcalietas estdo fazendo greve, pollcis néo & eseguran-
¢a, policla 6 adversério. Em vez de policia ser amigo,
mser companheiro e tA do meemo lado do trabalhador, po-
licia & adversério. Nespse lado al a policia &... Mee no
lado marginal, onde policia estd em local de festa, é
segurangs’. {17/03/84).

Nesta cltag8Bo, o dliaspositivo Asasoclado demonstrava, por um
lado, & poesibilidade de produzir discurso visando a inscrigéo do
“povo' como grupo eBocial orientado para o exercicio da cidadania.
Enquanto o "povo” Aseocliado era inscrito como "carente” e incita-
do a recorrer & TV da terra” para apelar em favor de Dbeneficios
privados ou publicos de reparagBio de sua "caréncis”, a fala a-

presentada sacima reelaborava esta imagem para institui-lo como

“trabalhador” que negava a teledifusBio de "apelos” e afirmava o
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encaminhamento politico como meio de superacg8io dos conflitos ine-
rentes s relagfes de trabalho. A "TV da terra"” reconhecia a le-
gitimidade do instituto dé greve e definia a policia como corpo-

ragdo ligada & repress@o "popular".

Por outro lado, aquele discurso relterava o expurgo Associa-
do dos "defeitos" (n&o-virtudes) presentes ao universo "popular'.
0 dispositivo Associado distinguia, entre o "povo"”, a figura do
"marginal popular”. Para aguele discurso, a policia era a instan-
cla legitima de garantia da "segurang¢a” do "povo" e das virtudes
"populares” contra o "marginal popular” e seus investimentos n&o-

virtuosos.

As falas do repérter policial no quadro "Informe Policial"
de "A Hora do Povo na TV", transcritas abalxo, contém os elemen-

tos discursivos reilteradores da visibilidade Associada sobre a

t

"marginalidade popular":

"Eu quero formular um apelo aqul aos componentes da
Operagdo Bacurau com relagdo a uma boca de fumo gue tem
alli a0 lado do Cemitério do Araxa. Todo dla eu recebo
dentncias dessa boca de fumo. Qualguer dia eu vou pegar
o meu cipé-de-bol e vou 1la de meia—-noite pra quebrar
lombo de cabra safado que n8io vale nada”. (04/03/94).

"O pedreiro (...), de 28 anos de ldade, Jjamalie iré es-
quecer o que aconteceu na sua vida no ultimo domingo.
Ele chegava calmamente em sua residéncia. Quando abriu
a porta, viu a sua mulher, (...), deitada na sua cama
com o vizinho (...), com o Ureo. De imediato, o coitado
do pedreiro - com aquela dor danada (passa a mAo na
testa) -, o coiltado do pedreiro sacou de uma faca pel-
xeira. Antes (...) (o vizinho) acabou atingindo (...)(o
pedreiro) com uma paulada no nariz. E depois (...) (o
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vizinho) fol ferido pelo pedreirc revoltado porque es~
tava sendo traldo na sua cama. Entao, na realidade,
(...} (0 vizinho) esta internado em estado grave na UTI
do Hospital Antonic Targino. O coltado do pedreiro aca-

bou resalmente recolhido na 2a Superintendéncia’.
{15/03/84).

"Olha, tem um tarado, tem um tarado sem vergonha... Que
tem uma coisa nesse mundo que eu tenho raiva é de tars-
do. Tem um tarado sem vergonha agindo nas imediacdes do
Colégic Assis Chateaubriand, na zona leste da cidade.
1
Fica all entre Santo Antonio e Zé& Pinheiro . VaArias ep-—
tudantes ja forem perseguidas por esse tarado. Que & um
elemento alto, é€ um elemento morenc, ndo tem barba nem
bliode. E um elemento que fica de bermuda e de camiseta
tentando perseguir estudantes do Assis Chateaubriand,
pesscas que passam naquela Area. Entdo, & muito bom...
2

Eu conversel hoje com o Dr. Olimpio . Espero que wuma
providéncia seja tomada imedistamente pra colocar esse
tarado safado na cadeia e meter a peia, meter o cipé6-
de-bol pré ele aprender a ter vergonhsa na cara.

Tem alguém com raiva de mim? Algum tarado sem vergonha
téd com raiva de mim? Tarado, fumeiro sem vergonha, ar-
rombador barato, traficante de maconha, homicida - e

modo geral, a bandldagem de Campina - ta4 com raivinha
de mim? Vocés egst8o com ralva de mim? Morram de raiva.

Boa tarde'. (17/03/84).

Conforme visto acima, a estratégia Associada de esterectipi-
zag8o "popular” implicava a difusBo destacaeda, noe diecursce e
nag préticas da "TV da terra™, da "simplicidade” e da "humildade”
como virtudes presentes ao universo "popular” e do expurgo dos
“defeitos” (ndéo~-virtudes) presentes a este universo. Tanto quanto
a "arrogéncia"” negadora das virtudes incitadas, a préatica de de-
litos pelo sujeito "marginal popular” era objeto deste expurgo.

1. Santo Anténio e José Pinheiro sBo bairros "populares’ de Cam-
pina Grande.

2. Superintendente da Policia Civil em Campina Grande
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0O expurgo Associado do sujeito "marginal popular”™ era ex-
presso através de sua insecric8Ho como “"elemento’. Através da vel-
culaglo/produglio social da imagem do “"elemento’”, o diepositivo
Associado promovia a disting8o do grupo social “"popular”. O “po-
vo'" era inecrito comc "povo"” para realgar as virtudes definidoras
da "terra"” e de suas "tradleles” e 0o suljeito "marginal popular”
era inscrito como "elemento” para realgar os “defeltos" (n&o-

virtudes) de que era portador.

Ag falas do repérter policial em “"A Hora do Povo na TV" 1in-
dicavam qgque, pelc fato de pertencer aoc mesmo grupo social e in-
vestir contra as suas virtudes, o sujeito "marginal popular” era
distinguido como traidor do "povo”. Enquanto o "povo” e suas ‘'ca-
réncias” eram acolhidos posiltivamente, o sujeito "marginal popu-
lar” era exibido para ter sua face de traidor denunciada e ser

objeto de Julgamento exemplar.

Sinteticamente, o discurso para ¢ "povo” da "TV da terra”
sobre o sujeitcoc "marginasl porular” pode ser traduzido nos seguin-
tes termos: "Eesse elemento ( ‘marginal”™) €& uma trali¢8Bo ao que vo-
cés tém de bom. Vocée s8o pobres e humildes, mas sdo de boa fami-
lia, honestos, inocentes, puros e morais. Esse elemento suja esta
imagem. Portanto, ajudem-me a linché&-lo. Se voCes me ajudarem a
linchar este elemento, estar8oc contribuindo para repor a 1magem
de vocés mesmos. Vocés tém gque me ajudar s extirpar © que hé de
ruim no interior de vocés”. A estratégla Assocliada de estereoti-

pizac8o do "povo"” tinha como objetivo a assimilagéo social deste
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1
discurso .

A atuag8io "popular” no "Debate na TV" estava relacionada
mais diretamente & difus8o/produg8io do "povo"” como vitima do
"descaso das autoridades”. Enquanto o programa "A Hora do Povo na
TV" buscava resgatar os "simples” e a "simplicidade"” através da
teledifusdo de seus "apelos” e "tradig¢des culturais”, a estraté-
gia do apresentador do "Debate na TV" no acolhimento “popular”

orientava-se para os objetivos de produzir o descrédito politico

i

-

da familia Cunha Lima e a sua imagem de lider politico Junto a-

quele grupo social.

Assim, a fisionomia social do sujeito intencionado a exercer
interlocu¢8io naquele programa era determinada em func¢io da conse-
cugdo dagqueles objetivos. A definli¢ho Associada (de Zé Luiz) da-

quela fisionomia implicava em que o lugar do sujeito e do discur-

1. O papel do jornalismo policial na produg8io do “povo" como
"sujeito moral” distinto do "povo delinqgliente” que os discursos
apresentados acima expressam foli constituido em objeto de analige
por Michel Foucault. Em "Microfisica do Poder” h&a a seguinte ob-
servagBo: "J& que a sociedade industrial exige que a riqueza es-
teja diretamente nas m8os nlBo daqueles que a possuem mas daqueles
que permitem a extrag¢Bo do lucro fazendo-a trabalhar, como prote-
ger esta riqueza? Evidentemente por uma moral rigorosa: dal esta
formidavel ofensiva de moralizac@o que incidiu sobre a populacao
do século XIX. Veja as formidaveis campanhas de cristianizagéo
junto aos operarios que tiveram lugar nesta época. Foi absoluta-
mente necessario constitulr o povo como um sujeito moral, portan-
to separando-o da delingiéncia, portanto separando nitidamente o
grupo de delinglentes, mostrando-os como perigoscs nfio apenae
para os ricos, mas também para os pobres, mostrando-os carregados
de todos os vicios e responsAveis pelos maiores perigos. Donde o
nascimento da literatura policial e da importéncia, nos Jjornais,
das pAginas policiais, das horriveis narrativas de crimes”. Cf.
FOUCAULT, Michel. “"MICROFISICA DO PODER", Rio de Janeiro, Graal,
3a ed., 1982, pp. 132/133.
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so "populares” egtava determinado.

Neate sentido, mesmo que um sujeito presente a0 "Debate na
TV" ndo fosse reconhecido por seu apresentador como pertencente
a0 universo “popular”, a interlocuglio alli promovida estava orien-
tada para a produg8o de um publico de perfil previamente definido
como vitima do "descasoc dags autoridades”. O didlogo mantido entre
Z¢ Luiz (Z2L) e um médico oftalmologista (ME), transcrito abaixo,
ilustra aquela orientagdo e permite o desvendamento do sentido da

atuagfo do pGblico daguele programa:

ME - Da dltima vez gue eu tive aqui eu falei que ndo me
negaria a vir uma segunda vez desde que o temaA a ser
discutido fosse um tema gue tivesse interesase coletivo.
Fos=e um problema oftalmoldégico que tivesse uma abran-
géncia grande na populag8o e que, através da televisio,
a gente pudesse esclarecer melhor & populag8o. Por isso
estou aqui. (...) A tnica forma de a pesaoa asaber se
tem glaucoma ou n8o, na sua fage inicial, € © exame
coftalmologico de rotina.

ZL - Ent8o eu volto a pergunts anterior, doutor. Quer
dizer, a questiio do exame de rotina & una necepsldade?
A incidéncia na populsg8o é grande de glaucoma?

ME - E iseo que eu falei. E aproximadamente 1% ds popu-
lagfio, segundo estaetistica americana, é suspeito de ter
glaucoma.

ZLh - Bom, entéo seria o caso das pessocas procurarem.
Agora, &8g8 peasoas s8o0 sempre de baixa renda. Elas né&o
podem procurar ¢ oftalmologista particular. Ent8o, elas
tém que recorrer ag institui¢des piblicas.

ME - Bem, se nés formoes levar em coneideracio gue ndts
somos um pals subdesenvolvido, que a maioria da nossa
populaglBo é pobre... Uma boa parte dessa populaciloc fica

£y

desassistlida com relagfio & prevencg8Bio, certo?
2L - Esse & o grande mal da saudde no Braeil.
ME - Bem, é um grande mal. Eu acho que se a gente for
discutir aqul oe problemas de gaude publica, a gente

val gastar o nosso tempo e talvez nd3o informar direito
A4 populagdo o Qque &€ o glaucoma. Bu acho que campanhas
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de prevenc¢tio, algumas tomadas de atitude coletiva por
parte dos que fazem a saide publica, 6 interessante pra
prevenir o glaucoma. N8o 86 o glaucome como qualguer
outra doenga. Que o maie importante & a prevengio.

ME (mostrando imagens da cirurglias) - Vale dizer que
essa nfo &€ uma cirurgia nova. O gque a8 gente quer trazer
Pra cA pro programa sic colsas que tenham Interesse
coletivo. NEo s80 colsas gque tenham charme tecnolégico.
580 coisas gue tém interesse real pra populsgBo. Que a
gente posea fazer alguma coiea de saude publica aqui,

uma informa¢do de saude publica. Essa clirurgia tem mais
de vinte anos, néo & nada novo'.

A preesenga no "Debate na TV, por convite do apresentador,
de médicoe e profissionais de &aress diversss constituias-se em
prratica recorrente. Em principio, o discureo destee profiesionais
no programs deveria atingir o interesse em dispor o discursc es-
pecializado para informaclo/orientagéo do telespectador. Quando
indagado, para esta pesquisa, sobre seu interesece em manter diA-
logoe de tal naturezs em seu programa, 4é& Lulz expressou-se nos
seguintes termos:

"Exatamente educativa. Porque, As vezes, a prgsosa

diz: "Mas, um parto, o Qque 6 um parto?’. A peseoa 86

vai saber o que & um parto quando realiza um parto. Uma

senhora, uma mo¢a, uma adolescente, 86 val saber o que

é un parto no instante em que ela estiver grévida e que

vai dar a4 luz a um fiiho, n#o ¢ iseo? Mas, mtravés do

meu programa, ela val tomar conhecimento e ver o que ¢

um parto”.

0 interesse pedagdgico destacado por Zé Luiz para justificar
o acolhimento, no programsa que apresentava, do discurso especla-
lizado n&o & refrataric a uma analise da entrevista {(ranscrita
acima. Sua argumentagdo como entrevistador orientava-se para a
politizagBo do tema abordado nos termos dos objetivos perseguidos

pelo programa e apontados acima. Neste sentido, a entrevista da

mostras dea existéncia de um embate de 1nteresses'entre o8 inter-
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locutores.

Pars o oftalmologista, sua presen¢a no programa estava con-
dicionada & 1idéia de apresentar o saber e a técnica sobre uma
especialidade médica de interesse para a "populagdo”. Seu inves-
timento ligava-se & teledifusdo da informa¢do médica como servigo
de esaude publica ou, antes, como servigo reparador de sua lnexig-

ténclia efetiva.

Para Zé Luiz, a teledifus8io de um saber e de wuma técnica
médicas constituia-se em oportunidade para seu investimento de-
nunciativo. Assim, & entrevista transcrita acima era orientada
para reiterar a idéia da inexisténcia ou precariedade de servigos

de saude publica como produto do "descaso das autoridades™.

U8 investimentos diecursivos apontados demonstram gque os
interlocutores guliavam-se por visgibilidades diferenciladas em re-
lagfo ao telespectader. O entrevistado tinha em viasta uma “popu-
lagBo"” privada dos servigos de saude publica e desinformade eobre
o saber e a8 técnicas médicas que estes servigos poderiam prati-
car em seu beneficic. Por ocutro lado, Zé Luiz tinha em vista um
telespectador cuja existéncia era marcada pelo negativo - a falta
dos meios necessArios a sua subsisténecia - e pela atomizag8o/im-
poténcia politica. Como meio de atingir aquele sujeito, seu dis-
curso centrava-se na dentncia da produg8o politica da falta que

determinava a existénclia "popular”.

0 estabelecimento de distinctes de vielbilidedee entre en-
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trevistado e entrevistador sobre o telespectador permite desven-
dar a percepgao de efeitos diferenciados de discursos que se pre-
tendia obter junto aquele telespectador. Engquanto o médico inves-
tia na produg8o de uma "populag8Bo” esclarecida sobre o sentido
dos servigos de saude publica, Zé Luiz investia na produglo de
uma audiéncia orientada pela idéia do apresentador como "lideran-

ca poli%ica popular”.

0O efeito de discurso como produgfio do "lider popular” apare-
ce nas cartas apresentadas abaixo, transcritas a partir da leitu-
ra de Zé Luiz, durante o "Debate na TV":

"Olha, fiquei muito contente com sua volta ao seu pro-

grama. Que é 806 vocd gue smoluclona os noopon problemno,
08 problemas do nosso Estado”

*

"Como vocé sempre ajuda a quem recorre a vocé, seja na

televisdo ou pessoalmente, vocé& sempre, com o maior

prazer, tem ajudado”.

0O conteudo das cartas citadas acima expressa a atuagfo, no
“"Debate na TV", do sujeito produto tipico do investimento tele-
visivo de Zé Luiz. O modo como atuava no programa € o tipo de re-

lag8o que manifestava manter com o apresentador permitem situar

aquela audiéncia como sujeito "eleitor”.

Conforme a citagBio seguinte, colhida de seu depolmento para

esta pesquisa, Zé Luiz atesta a imagem do telespectador como

"eleitor":
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"Eu tenho a consciénclila de que eu atinjo mais as
chamadas classes menos favorecidas, as chamadae classes
pobres. (...) O mesmo cidad8o que da audiéncia na tele-
vis8o0, ele val estar sempre comigo. Porque ele se acoe-
tumou a me ver e acredita em mim. Eu acho gque é o mesmo
perfil, do telespectador e do meu eleitor. Que néo & o
eleitor, eu ndéo diria telespectador. Eu digo sempre
amigos que me assistem e amigos que votam comigo”.

Por outro lado, as imagens que o sujeito produto tipico do
investimento televisivo de Zé Luiz tinha de si mesmo e do apre-
sentador podem ser reconstruidas a partir dae idéias da centrali-
zag8o/afirmagdio do apresentador como "cidaddo lider popular™.
Para aquele sujeito, Zé& Lulz representava a "ajuda" reparadora
das faltas de que era portador; a "solug@o para os nossos proble-
mas"” advinha da "cidadania” e da "lideran¢a popular” construida
sobre o apresentador. Assim, a atuag¢do "popular” no "Debate na

TV" era orientada pelo atendimento "popular" ao apelo Associado

da prestac8io de "ajuda" e para "resolver nossos problemas”.

Enguanto atendia ao apelo Associado, o sujeito constituinte
da audiéncia de Zé& Lulz negava a politica como campo de produgéo
de hegemonia e afirmava a cidadania do apresentador. A comblnag#o
dos investimentos discursivos do sujeito interlocutor do “Debate
na TV" contribuia para a consecu¢8io dos objetivos estratégicos
apontaaos acima: o descrédito politico das "autoridadees”™ ou, an-
tes, o descrédito politico do PMDB paraibano (da familia Cunha
Lima, mais precisamente) e a afirmag8o de Zé Luiz como "lideranga

politica popular”.
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Conforme afirmagaso anterior, tanto em "A Hora do Povo na TV"

como no "Debate na TV", o telefone era constituido como um canal
aberto para a atuagio "popular”. Através deste instituto, a TV
Borborema expandia e diversificava a possibilidade de atendimento
&4 sua audiéncia e também afirmava a identificagfio com a "terra”,
o "povo” e seus "problemas”. O acesso "popular” ao telefone aber-
to favorecia a producgdio da ldéila de qQue o "povo"” de Camplna Gran-
de tinha smpliade o seu espago de atuagBo na emissora e de que a

TV Borborema era a "TV da terra” e do "povo“.

Aquelie instituto constitula-se em espago para a emergéncia
do sujeito da "recusa”" nos programas "A Hora do Povo na TV" e

"Debate na TV". Através do anonimato permitido por aquele velicu-
1
lo, este sBujeito promovia o "ponto de barragem” da produgdo

Aesocilada do "povo” . 08 depoimentos dos apresentadores dos pro-
gramas em andlise demonstram ¢ "mal-estar” que a emergéncia do

gujeito da "recuesa'” provocava no diepositivo Associado:

"Outro perigo que eu acho e tenho muito medo...
N&o ¢ quando a pessos estd presente. E quendo vocé abre
o telefone e alguém fere muito sem ninguém ver quem &
que esta assumindo a responesabilidade. Eu tenho muito
medo do programa nesss hora do telefone aberto. Pessoss
ferem outras sem estar presentes pré assumir. A pessoa
ferida, mesmo que se defenda, amanh& ja & outro publi-
co. Tem a rotatividade. Eu tenho muito medo disso por-
que é um programa asberto. Eu gosto mais quando o pes-
goal estad presente. Porque fala all e deve assumir sua
responsabllidade. Issc pré& mim é um perigo. Chegamos a
pensar em tirar o programa com esse medo’.

x

1. Cf. ALBUQUERQUE JUNIOR, Durvael Muniz de. op. cit., 1994, p. 4.
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"FE tanto gue ja recebemos até trotes no ar, na? 0O
telespectador chega s0 ponto de dizer palavrdes com os
apresentadores do programe, comigo mesmoe, com Slecrano,
com Beltrano e tudo mais”.

"Eu fui obrigado ate a dar uma compostura nas pes-
soas. Porque é uma coiss que 86 o democracilia pode nos

dar. Quando eu abro o programa, que eu delxo o telefone

em c¢ima da mesa, vocé pode ligar. E precigo que vocé

seja uma pessoa educada, ndo é& isso? Entdo, vocé preci-

sa se educar pra saber usar aquilo. E se vocé niAc usa

bem, vocé val tomar o espago de uma pesgoca que goslaria

de usar para o bem".

A reagBo Assocliada ao investimento, pelo telefone, do sujeil-
to da “recusa" aparece nas cltagfees acima: squle 8sujeito era
"irresponaével” e "mal-educado”. Através destes qualificativoe,
sua imagem de “recusante” estava firmada no imaginario Associado.
A atitude de "'recusa’” ora provocava medo, Ora provocava uma rea-

¢80 moral. Numa palavra, aquele inveatimento constrangia os ani-

madores da "TV da terra’.

Na verdade, a tranegresgfo promovida pelc individuc antnimo
representava a recusa ~popular” ao projeto Associado de estereo-
tipizagio do “povo". Através da atitude transgressora, aquele
sujeito rompia com o “"pove” Associado. Enguanto a TV Borborema
investia nsas inscrig¢i&c do "povoe" como grupo social distinguivel
pelos atributos da "bondade”, da “simplicidade”, da “humildade”,

da “inocéncie”, da "boa fé", etc., a rebeldia do sujeito “recu-

sante" definia atributos relacionados & “"astucia popular”.
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0 sujeito da '"recusa” era o sujeito que, recusando-se a sBer-
vir como ponto de apoio (de flexao)l ao projeto Assoclado de eg-
tereotipizag8o do "povo"”, optava pela atlitude de inveetir-sge em
seu ponto de barragem. O tencionamento provocado pelo emprego
transgresgsor do telefone Asscociado era resultante do deslocamento
"popular” promovido no lugar de sujeito que a emissora havia
constituido previamente para aquele sujeito ocupar. A reaghBo As-
sociada, apresentada acima, aquele deslocamento denota uma reag#o

a4 transgressio, & rebeldla e & recusa gue aquela atitude imprimia

a0 projeto estereotipizante.

As condig®es Assocladas de produg8o do "povo"” (filtragem das
atitudes descaracterizadores) tinham o lnstituto do telefone a-
berte como fissco contraproducente. Afinal, a atitude extrema do.
sujeito da "recusa"” serla, através do controle remoto, buscar o
sinal da TV Paraiba/Rede Globo. No minimo, esta atitude privaria

seus apresentadores da urgéncia em contornar alvorogoe ao vivo.

1. Cf. ALBUQUERQUE JUNIOR, Durval Muniz de. op. cit., 1994, p. 4.
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3 - ¢) A (des)ordem da atuagtio "popular” na "TV da terra"

As 1délias de "terra” e de "popular” adotadas pelo dispositi-
vo Asscciado derivavam de um estoque discursivo circulante nos
melos social, politico, cultural e académico da &rea definida
comc Nordeste sobre o regional como eapecificidade sbécio-cultural
homogénea. A regido, ou male precisamente, o NHordeste brasileiro
afirmaria-se no plano nacional a partir da definig¢8o desta homo-
geneidade. Assim, segundo aquele estoque discursivo, o Hordeste
("a terra”™) e o "povo nordestino” distinguiriam-se no planoc na-
cional pelo subdesenvolvimento econtmico e pela fisionomia sécio-

i
cultural marcada pela "miséria” .

No entanto, a divisao dco espsago nacional por regifes e as
relag8es entre os individuos ocupantes destas regiles sfHo deter-

minadas historicamente como "produgdo politica do espago’.

" ..devemos tomar &as relsc8es espaciais como rela-
¢Bes politicas e o2 discursos sobre o espaco como ©
discurso da politica dos espagos, resgatando para a
politica e para a histéria, o que nos aparece como na-
tural, como nossas fronteiras especiais, nossas re-
gides. 0O espago nic pré-existe a uma sociedade que o
encarna. As nogdes espaciale sHo sBocieis e, portanto,
histéricae. OB recortees espaciais surgem nas praticas
socials, em que se concretizam e ge articulem diferen-

A A s A ———— - —

1. A an4lise da produg8io soclal deste estoqﬁe discursivo encon-
tra-se em ALBUQUERQUE JUNIOR, Durval Muniz de. op. cit., 1984.
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sociais, em que se concretizam e se articulam diferen-
1
tes relagbes sociais”

Assim, antes de constituir-se como natural e, por conse-
guinte, definir-se desde sempre como objeto de estudo da Geogra-
fia, a configuragfio do espago regional "nordestino” foi determi-
nada por relagfes de forga levadas a efeito no plano naciocnal e
explicaveis historicamente. As relagfes de forga segmentadoras do

espago naclonal definiram-se como préticas regionalizantes:

"A 1déia de Nordeste se gestou no cruzamento de
uma série de préaticas regionalizantes, motivadas pelas
condigdes particulares com que se defrontavam as pro-
vincias do Norte, no momento em que o dispositivo da
nacionalidade, que passa a funcionar entre nés., apde =a
Independ&ncia, coloca como tarefa, para os grupos diri-
gentes do pais, a necessidade de se construir a nagfo.
Grupos que, inicialmente dispersos, provincilance, afer-
rados 8os sBeus interesses particulares e locais, =se
véem progressivamente obrigados a se aproximar, a e
unir, em defesa do seu espago, em franco declinio eco-
némico e politico, e paulatinamente, alijado das benes-
ses do Estado. Praticas dispersas, como aquelas vincu-
ladae &80 combate & seca, apds esta ter se tornado o
problema do Norte, ao combate ao cangago, as manifesta-
¢des messiénicas, aos blocos politicos formados no Par-
lamento para enfrentar os representantes de outras A&-
reas, & reunifio das novas gerac¢des de grandes proprie-
tarios de terra, em torno da vida cultural e intelec-
tual de Recife, vBo sedimentando a idéia de uma regilo-
nalidade, da existéncia n8o 86 de interesses comuns, a
nivel da economia e da politica, mas, como lagos histo-
ricoe e culturais comuns, o0 que proporciona o surgimen-
to de varios encontros, congressos, simpdsios, em nome
da solidifica¢do da solidariedade regional e da cultura

2
regional” .

Entre as préticas regionalizantes do espago nacional, a pro-

ducBo discureiva sobre a homogeneidade s6cio-cultural “nordesti-

1. ALBUQUERQUE JUNIOR, Durval Muniz de. op. cit., 1994, p. 7.

2. ALBUQUERQUE JUNIOR, Durval Muniz de. op. cit., 18994, p. 460.
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na'", nog termos da "terra” subdesenvolvida e do "povo" miseréavel,
assumiu sentido estratégico. A afirmagdio da homogeneidade regio-
nal implicou a permanente inecri¢io discurseiva (reposigdo) do
espag0 como espago regional egpecifico naqueles termos:

"0Og discursos n#o se enunciam, a partir de um es-

pago objetivamente determinado do exterior, e80 eles

proprios que inscrevem seus espsgoS8, qQue us produzem e

o8 pressupdem para se legitimarem. O discurso regiona-

lista nHo é emitido, a partir de uma regiBic objetiva-

mente exterior a s8i, é na prépria locugBo gque esta re-

gl8oc é encenada, produzida e pressuposta. Ela é parte

da topografia do discurso, de sua instituicBo. Todo

discurso precisa medir e demarcar um espsaco de onde mAe

enuncia. Antes de inventar o regionalismo, as reglides
1

s8io produtos deste discurso™ .

A estratégim de reproduc8io do Nordeste requer a repeticgEo da
regifo e do "povo” numa visibilidade de “pobreza”, "simplicldade”
e “discriminac&o”. A repeti¢lo de enunciados neste mentido pro-
duz, para os "nordestinces', o sentido de "sua” verdade, da verda-
de sobre sua fisionomia s6clo-cultural. No entanto, a c¢itagadc da
lideranga c¢omunitaria no inicio do item anterior e a emergéncia
do sujeito da "recusa’” demonstram que, na TV Borboremsa, a produ-
¢Ho daquela fisionomia implicava a filtragem dos individuoe "nor-

destinos" peloe canais institucionais inveetidos do objetivo de

produzir ¢ Nordeste.

Assim, & homogeneldade regionsl que carsaterizava as 1délas
Associadas de “terra'" e de "popular” era uma homogeneldade de
superficie, escondla diferencas efetlvamente existentes e afirma-

va a estereotipizacBo como arma politica. O euleito “popular”

- - — o A Albh A ————— ot o b

1. ALBUQUERQUE JUNIOR, Durval Muniz de. op. cit., 1984, p. 6.
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Assocliado era o sujeito estereotipado inscrito pelo enunciado

regionalista da "TV da terra”.

A configurac8o do espago regional e do 'povo" nordestinos
reiterada pelo dispoegitivo Associliado eituava-se em uma rede de

relagdes soclais pré-existente ao dispositivo. Para afirmar a

regifio era necegsério afirmar uma identidade egpacial e uma iden-

tidade s6cio-cultursel. Assim, a fisionomia sé6clio-cultural do pa-
blico da "TV da terra” era definidas internamente como "mieeravel”

e "moralmente diligente”.

As ldéias Associadas scbre "terra” e "popular” assentavam-se
na produglio politica do espago regional "nordestino” como "terra’”
e "povo” homogénecs. A "TV da terra” era um enunciado reportante
a4 produgdo histdorica da segmentaglo do espago nacional. Aquelas
idéias repunham o diescurso regionalista na midia televisiva de
Campina Grande. & "TV da terra” representava a recuesas Assoclada a
mudanga de vielbilidade sobre a "terra'” e © "povo” de Campina
Grande. A idéia Associada de “terra” 1imprimis o formanto dos pro-

gramas e o discurso dos sujeitos ali presentes.

Neste sentido, a luta Associada contra a TV Faraiba era a
luta pela preservagdo da especificidade regional, contra a “des-
nordestinizac@o” do Nordeste e dos “nordestinos”. Noutras pala-
vras, a luta empreendida pelos veiculoe Asscociados tinha, como
objetivo determinante, a preservagfo das relaglies de dominag8o

que contribuiram para construir o Nordeste.
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Assim, a instituclonalizag8o do lema "TV da terra” e a con-
cessdo de espago para atuagfio "popular” nos programas "A Hora do
Povo na TV" e "Debate na TV", a partir de 1991, n#o representou
uma descoberta do "povo" de Campina Grande pelo dispositivo Asso-
ciado. Na verdade, o grupo social definido por aquele dispositivo
como "povo" constituira a engrenagem de produgdo da TV Borborema
desde sua fundag¢8o, no iniclo dos anos 60. A descoberta de 1991
representou a resposta Associada para a reprodugfo dos veliculos
dirigidos por Marconi Gées (e, em particular, da TV Borborema) em
vista dos impasses politicos e institucionais vivenciados inter-

namente no periodo.

Conforme visto no capitulo anterior, as relactes da TV Bor-
borema com o "povo" de Campina Grande foram condicionadas a0
atendimento de objetivos estratégicos da emissora em trés etapas
de sua trajetéria. A anédlise efetivada demonstrou ainda que as
redefini¢des dos objetivos Associados condicionaram a influéncia

"popular” nos veiculos sob visibilidades diversas.

No momento de sua fundag8o, a TV Borborema era perceblda
internamente como um instrumento de construgBio da modernidade
local, como veiculo de comunicag¢do da modernidade campinense.
Enquanto estimulava a compra em massa de agdes para a fundag¢aéo da
emissora, o dispositivo Associado buscava integrar o “povo” de

Campina Grande em um projeto — politico - modernizante.
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Sob a gestao de Marconi Goes, com os velculos instituldos

como “'casas comercials” para atender mos interesses dos grupos
politicos 1locals, o "povo" foi distinguido como "o eleitor” que
legitimava aqueles grupos - clientes Associados - na gestHo dos

aparelhoes de Estado.

Em }991, o "povo" fol constituldo em temsn Associadc e convi-
dado a adentrar o estudio da TV Borborema pars exercer participa-
¢80 efetiva em seus programas. No entanto, o acesso do universo
"popular” & emissora prestou-se & necessidade Associada de res-
ponder ao desafio politico de pressionar ¢ Estadce gerido pelo
PMDB (familia Cunha Lima) e ao desafio institucional de redefinir
a fisionomia da TV Borborema frente & concorréncia da TV Paraiba

ou da Rede Paraiba de Comunlcag¢do.

As urgéncias Assocliadas em pressionar a gest@io peemedebista
do Estado e redefinir sua identidade institucional frente &4 Rede
Paraiba de Comunica¢éo implicaram a assimilagdo do discurso da
"TV da terra” e ¢ acolhimento do universo "popular™ campinense.
Assim, o discurso "popular” da "TV da terra” surgiu ligado a in-
tereeses politicos e institucionais gue n3o advinham daquele uni-
verso. No entanto, o discurso Assoclado de 1991 compunha uma tra-
ma como arma de guerra, como investimento estratégico de produgéo
do real: producBio do "povo"”, do espago local da “"comunicag¢do de

massa” e do Estado.
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Conforme visto no item anterior, a preeminéncia "popular” em
"A Hora do Povo na TV" estava condicidnada 4 subjetivacio, pelo
individuo intenclonasdo a participar do programa, da visibilidade
Assoclada sobre o "povo”. A TV Borborema havia inetituido um lu-
gar como “lugar do povoc' e a condigdo de sua ccupa¢Bo era a assi-

milag&0 daquela vieibililidade.

Para a "TV da terra"” msquele Bujeito ers "pobre"; sBuas condi-
guen efetivaes de vida eram marcadas pelo limite da garantia da
subsisténcia. Sua presenga alli era determlnada pela necessidade
de apelar em favor dos melos garantidores des subsisténcises indi-
vidual, familiar e comunitéria. Mas, ao mesmo tempo, aquele su-
Jeito era portador de valores morals que traduziam a “'genuinida-—
de" do "ser nordestino” e de sua cultura (a cultura popular): =sua
conduta moral era orientada por valores tais como a “simplicida-
de”, a "humildade", & "inocéncia”, a "espontaneldade” e a pre-

servagBo dos grupos socisis primarios.

Como "TV da terra"”, a TV Borborema reivindicemva para s8i o
lugar institucional da preservaglo do "ser nordestineg’”, de sua
“genuinidade”, de suas "tradigfes” ou, enfim, de sua “cultura’.
Neste esentido, a emissora inscrevia-se como o espago de difusfo
da "identidade regional nordestina”. Para & TV Borborema, amparar
0 "povo” era a condigfc para a preservagfio dos valores de que era
portador. Assim, na medida em que a "pobreza’” continha a "simpli-
cidade” e a "humildade” como dimenses que se alimentavam reci-

procamente, era preciso afirmar a "pobreza” para afirmar os valo-
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res morais nela contidos. Aquela afirmacgaoc garantiria a preserva-

¢8c da "identldade regional” e de suas "tradicgoes'".

"A Hora do Povo na TV" afirmava-se como o lugar institucio-
nal de exibig80 do "poveo"”, de suas "caréncias" e do cuidadoc com

08 interesses relativoes a4 “"cultura popular” ou "identldade regio-

3]

nal 0O titulo do programa era um enunciado produtor do reconhe-
cimento publico daquela sfirma¢Bc. A "hors"” concedidsa ac "povo”
prestaria-se &4 determinag8o (Associada) de suas fisicnomiss so-

clal e cultural.

A afirmag@io contida noes enunciadoes "TV da terra’” e "Hora do
dovo na TV" traduzia também & denidncia do investimento cultural
‘desenraizante” da emissora concorrente. Para a "TV da terra”,
rnguante seduzia o telespectador para a assimilag8o de uma lin-
juagem televisiva de padr@o nacional ("gaiola bonita”)}, & progra-
iag8o da TV Paraiba negava a especificidade e a identidade regio-
ais do "norhestino”. A adogBo de um padréo nacional pela emisso-
a concorrente era indicativa de sua negag8o as especificidades
oclal e cultural da "terra nordestina" e contribuia para sua

estruigio.

|
|

Em contraposi¢8o ao discurso da TV Paraiba, "A Hora do_Povo
v TV" investia na preeminéncia do "povoe” de Campina Grande, em
as "caréncias"”, no atendimento & demanda "popular” para difusé&o
s apelos que tencilonavam a reparac8o destas "'caréncias” e no
sguardo aos valores morais compativeis com a preservagdoc da

dentidade reglonasl nordestina”. A preeminéncia “"popular” Jjusti-
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ficava a participsc¢lBo, no programa, dos sujeitos descritosg scima.

Aquela contraposigfo tinha em vieta a produgdo de um publico
constituldo como participante efetivo e como telespectador. A
programagfio Associada requeria um publico indiferente anc coneumo
da "sofistice¢8o” #lobal assimilidada pela emiseora concorrente e
reconhecedor da "TV da terra"” como "sua cassa’ . Aessim, a TV Borbo-
rema definiria seu espa¢o no campo da "comunicagf@oc de massa’ lo-

cal e garantiria esua sustentag¢éoc institucional.

0O item anterior demonstrava sinda que a participaclBc “popu-
lar"” no "Debate na TV" prestava-se para a produgdio do descrédito
politico do PMDB paraibano (ou da familia Cunha Lima) e, em con-
trapartida, para a produg8o da imagem oposicionista de Zé Luiz
como liderangs politica “popular”. A condig¢fo de posslbilidade da
participagso "popular” no programa era a subjetivag8o, pelo indi-
viduo intencionado a exercé-la, do papel de vitima atomizada do

“descaso das sutoridades’.

Enquantc em “A Hora do Povo na TV", Evilédsio Junguelra e
Geovanes Antonio difundiam o discurso da "salvacdo” da "identida-
de cultural nordestina” para construir o lugar de sujelto
“moral”, Zé Luiz difundia o discurso do "deecaso das autoridades”
para conetruir o lugar do sujeito inscrito como “vitima” daquele

“descaso”.

L

Através do investimento discursivo de "A Hora do Povo na

TV", o "povo'" era incitado a romper com a sedug8io “descaracteri-
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zadora"” da TV Paraiba e, através do investimento discursivo do
“Debate na TV"”, o "povo” era incitado a reconhecer a figura de Zé&
Luiz como a lideran¢a denunciadora da "politica de sua vitimiza-
¢%0". Em ambos os programas, evidenciava-se o investimento no
resgate do:"povo" s0o8 lugares que o8 Assocladoe haviam inetituido
para sua ocupaglo. 0 atendimento social ao apelo Asscciado em
favor da ocﬁpac&o daqueles lugares nog programsg concretizava a

inseriglo "popular” da "TV da terra”.

Assim, a emergéncia do “pove” na TV Borborema em 1991 resul-
tou da combinagfio Associada das idéias de "terra’” e de “popular”.
Aquela combina¢&o funcionava na medids em que uma idéia Justifi-
cava a outra: "popular” porque "da terra”. Estrategicamente, o
exercicio Associlado orientava-spe para a afirmagfdc inestltucional
de seus veiculos e, em particular, da emisscra de televisdo, na

conjuntura enfocada.

A degsordem aparente da linguagem televlisiva (e do publico
componente desta linguagem) sob a rubrica de "IV da terra” obede-

cia, na verdade, a uma ordem: a ordem da preservag8o da imagem

"pobre"” e "esmolambada” do Nordeste.
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CONCLUSAO

Esta pesguisa tentou sltuar-se no campo tedrico de discussao
sobre as relagles entre os melioe de comunicac¢so de "massa' e as
“classes populares”. As pesquisas mais recentes nesta &rea, empe-
nhadas na constru¢céo de uma Teorla da Recepgfo, procuram demons-
trar que o contetado "ideoclogizado” dos produtos culturais de
"massa” nfo s8o eassimiledos acriticamente pelo conjunto de Beus
consumidores. Segundo eeta Teoria, este conjunto, sobretudo os
grupos soclais identificados como "populares”, reagiriam & mani-
pulagtio "ideol6gica” neles contida. Desde que fossem esocialmente
identi}icados como descompassados em relagfio as suas condigfes de
vida, matrizes culturais ou interesses de classe, estes grupos

poderiam emprestar aqueles conteidos um novo sentido simbélico.

Neste sentido, os conceitos explicativos das relagfies entre
os melos de comunicagdo de "massa” e as “classes populares’ se-
riam "ideologia” e "mliensc8o’”. Se, em um momento antérior, &—
creditava-se que a carga ideologica contida nos conteudos cultu-
rais "massivos'” explicava s alienac¢fio de seus consumidoree "popu-
lares”, em um segundo momento (o momento da Teoria da Recepgdo),
esta carga tinha o geu poder manipulador redefinido. A pesquisa
empirica demonstrava que a efetividade de recepg8o critica

aqueles conteiGdos, pelas "classes populares”™, redefinia as con-
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digtes de possibilidade da manipulag#fio ideoloégica. Eetas condi-
¢oes delixavam de ser encarades como determinantes, em ultima ins-
tancia, da aliena¢Bo 1ndividual ou social.

Assim, embora rompa com o principio de Qque a manipulagifo
ideclbgica ocorra necegpariamente, a Teorla da Recepgdo mantém as
nogdes de ideclogia e alienag8o como canals explicativos daquelan

T relagles. T

Assumindo outra diregBo tedrica, esta pesquisa orientou-se
pelas idélas de que manipulsag8o idecldgica e, portanto, aliensaglo
individual e social, n8o existem. O emprego destes conceitos
pressupde a preexlisténcia de relagfes socials "naturais” defor-
madasg posteriormente pela manipulagfo ideclégica da consciéncia

da mailoria de seus membros.

A categoria explicativa adequada & analise do objeto desta
pesquisa & o poder e sua capacidade produtiva. O poder é produti-
vo; produz saber e produz real. Numa palavra, o poder afirma-se
enquanto produtor de "verdade”. Assim, os melios de comunicagfio de
"massa’ ndo manipulam ideclogiceamente as "claases populares” para
que estas tenham uma vie#c invertida do real e, assim, néo perce-
bam as contradigSes de classe. Pelo contraric, o poder das ineti-
tuicdes difueoras de produtos simbdlicos "pare as massas” produ-
ziria estae "maesas” (as "classes populares”) de conformidade com

seus interesses estratégicos e com o saber gue o8 orienta.

279




Quando dei inicio &s analises do discurso da "TV da terra” e
dos programas "A Hora do-Povo na TV" e "Debate na TV", n#o me
dispus a tomar estes discursos como discursos ideolégicos. HNio
havia que buscar noes intersticios destes discursos, uma invers&o
do real sobre o "povo" de Campina Grande para atender sos inte-
resses de suas classes dominantes. Importava perceber uma insti-
tuicBo e seu empreendimento para velculag@o de discursos "verda-

deiros" sobre o "povo".

A "TV da terra”, "A Hora do Povo na TV" e o "Debate na TV"
ndio estavam velculando imagens invertidas do real sobre o '"povo”
para que este assimilasse uma idéia de si invertida e adequada a
dominag8o das classes dominantes locais. A TV Borborema e os re-
feridos programas veiculavam enunciados e imagens sobre "povo"” e
"popular" reconhecidas socialmente como "verdadeiras". A susten-
tag&0 institucional da emissora baseava-se na veiculag8o de um

saber "verdadeiro" sobre "povo" e "popular".

Assim, haveria que investigar as condi¢des de poseibilidade
destes discursos aparecerem na TV Borborema a partir de 1991. E
estas condig8es residiriam em relagfBes de poder e de saber esta-
belecidas entre os Diédrios e Emissoras Associados da Paralba, o8
grupoes politicos tradicionaie do Estado e, sobretudo, de Campina
Grande, a emissora de televis8o concorrente local e um grupo 80—

cial auto-identificado como "povo".
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Haveria, portanto, que investigar a historia da TV Borbore-
ma, suas ligactes institucionais e politicas e, principalmente,
o8 discursos indicadores da natureza destas ligag¢des. HNoutras
palavras, haveria que mapear os diferentes dispositivos de poder
e de saber historicamente norteadores doe discursoe emitidos pe-
los veiculos Associados do Estado e, em particular, pela TV Bor-
borema. Era necessédrio perceber quais os discursos “verdadeiros”
que estas ligagfes exigiam para afirmar o poder institucional da
emissora e das insténcias e sujeitos individuale componentes do

meemo dispositivo.

Assim, esta pesquisa conseguiu situar um dispositivo "moder-
nizante” na implantag#o da emissora, no iniclo dos anos 60. Este
dispositive lutava contra as for¢as politicas locais que produ-
ziam o ""povo" como grupo social imerso no atraso soéclo-econdmico
e cultural e, portanto, inadequado para integrar o universo das
relagdes sociais capitalistas e de sua racionalidade. Havia que
incitar este grupo social para ocupar um lugar social inverso e
contestar esta "verdade'" sobre o "povo" campinense. A TV Borbore-
ma surgiu no desenrolar desta luta e representava um efeito da
produgdo da modernidade local. A emissora surgiu ligadn As rela-
¢oes de forga local do final does anos 50 e inicio dos anos 60;
sua condi¢Bio de existéncia foi a necessidade estratégica de vei-
culagdo da modernidade relativa aos interesses de um dispositivo

de poder e de saber.
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Em 1891, os Diarios e Emissoras Associados da Paraiba tinham
sido desalojados do lugar de produgdoc do Estado da Paraiba e,
sobretudo, da prefeitura de Campina Grande. Até entéo, as préati-
cas e o8 discureos dos velculos Assocliados tinham voltado-se para
egta produgdo como meio de garantir sua sustentagfo institucio-
nal. As préaticas e os dlscursce Associados anterlores a 1991 de-
senhavam, para o "povo"”, o lugar de grupo soclal legitimador do
Estado. O Estado era, portanto, uma produgdoc Associada. OUs veicu-
los dirigidos por Marconi Goes serviam e serviam-se dos grupos
politicos locais para a produglc social das lideranges politicas

"populares’.

Em 18987, a Rede Psraiba de Comunica¢8o e a TV Paraiba foram
instaladoa no Estado. Estas instalag¢fes consclidaram ¢ processo
de concorréncia do mercado de opinidoc na Paraiba e, por conse-
guinte, de produ¢8o socisal do "pove"”. Os Diérios e Emissoras As-
socladoe (& suas praticas e discursos) tinham perdido a lideranga
deste_mercado. A TV Paraiba, criada sob uma estrutura de proprie-
dade 'centralizada e "moderna” pars atusr como empreca ligada &
Rede Globo de Televis8o e ao seu "padrido de qualidade”, assumiu a
lideranga do mercadoc local de informagdo e entretenimento televi-
givos. HNoutras palavras, o saber scbre o "povo” orientador das
préticas e dos discursos Associados tinha sido solapado por um

eaber e uma estratégia discursiva modernizantes.

Em vista da confluéncia destes dols procesecs, os Diarics e

Emissoras Associadas do Estado e, em particular, a TV DBorborema
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viram-se sem o8 melios garantidores de sua sustentag¢fio institucio-

nal. Havia gue reformar sua estratégis enquanto veiculos de comu-

nica¢dc de "masea”. Isto €, havia que empreender préticee e dis-

cursos resgatadores da sustentagiic dos veliculos.

Apbs um primeiro momento de atordoamento e transi¢do insti-

tucionais, os Diadrios e Emissoras Associados conseguiram consti-

fulir um novo dispositivo de poder e de saber com configuraclo’

politico-social definida.

A opoeigBo institucional a4 '"'modernidade” da TV Paraiba e a
opoeigéo eo grupo politico gue havia assumido a hegemonia do pro-
cegso politico estadual e desgalojado os veiculos Associados de
seu lugar de produglo do Estado levaram & TV Borborema a assumir
sua decadéncia como “pobreza”. A partir de entBoc, a “pobreza”,
sua légica e sua estética, seriam os temsas norteadores da lingua-

gem televisiva Aseociada.

Entretanto, a “pobreza' Associada n8o era “pobreza’ como
autocomisera¢to; era uma arma politica de combate & modernidade
da Rede Paraiba de TelevisBio e ao grupo politico Cunha Lima. Esta
“pobreza’” era, antes de mais nada, um conceito de ordem é€tica;
dizia respeito & preservacBo de uma especificidade socio-cultural
regional e aos valores moraie relativos & sustentac#o deesta espe-
cificidade. Para produzir socialmente a impropriedade cultural da
TV Paraiba e a impropriedade politica dos Cunha Lima, a TV Borbo-
rema assumia o discurso da "pobreza"” regional e das tradigfes

eustentadoras degste "pobreza’. Assim, nem a emissora concorrente
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nem o grupo politico hegemdnico seriam proéprios & preservagho da

"pobreza" regional e dos valores relativos & sua moralidade.

Neste momento, o saber do "povo" como grupo social "primiti-
vo", ‘"simples”, "humilde" e "esponténeo" passou a constituir-se
em tema baAsico do discurso Associado. Absorvido com esta visibi-
lidade, o "povo" passou a ser instrumento de luta contra a au-
diéncia conguistada pela TV Paraiba e de press@io sobre o Estado.
Neste momento surgiram o lema "TV da terre" e o8 programas A

Hora do Povo na TV" e "Debate na TV".

0 discurso da "TV da terra” era um discurso de reprodugéo do
espago como lugar geografico definido por uma especificidade 86—
cio-cultural. Este espago (ou sua populag8o) era "pobre” e “tra-
dicional"; o "povo" campinense (nordestino) n&o se ldentificava
com as praticas e os discursos empenhados na produgé@o social da
modernidade. A racionalidade moderna n#&o era aplicavel a '"reali-

dade s6cio-cultural” nordestina.

A modernidade era sinistra; implicava a promogfo de mudangas
estruturais, mudangas de ordens politica, econbmica e cultural. O
espraiamento da racionalidade moderna na regido de Campina Grande
quebraria os lagos sustentadores das tradigtes locais e de seus
valores éticos. As préaticas e os discursos Associados a partir de
1991 eram indicativos de que o "ser nordestino” era um ser ali-

mentado na tradigdo.
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Foi +todo um saber sobre a "terra” e o "povo" que pagsou a
reger as praticas e os discurscs da TV Borborema. (¢ lemia "IV da
terra” e os programas “"A Hora do Povo na TV” e "Debate na TV"
foram criados para expressar este saber e executar ests estraté-
gia produtiva, gue respondia aos interesses Associadoe de garan—

tir a sustentac8o institucional de seus veiculos.

Entretanto, a formulag8c Associada de sus “pobreza” n#c foi
uma formulag8o solitéria. Enguanto norteada por um ssber politi-
camente tratéavel, aquela formulag8io respondia 4 construgfio de um
dispositive de poder. O saber ecbre o "povo” que passou & reger o
discurso da TV Borborema a partir de 1991 era o mesmo saber que
fundamentara a construg8c social das antigas oligarquiss reglo-

nais (locais) como liderangas politicas "populares’.

Assim, o discurso "popular” Associado n8o era novo; articu-
lava elementos conceituals de um discurso de eficécia politica
historicamente testada. O discureo da "TV da terra” e dos progra-
mas "A Hora do Povo na TV" e "Debate na TV" nada mais era do que
o efeito das liga¢des Aessocliadas com o8 grupos politicos “"efilha-

dogs'" das velhas oligarquias locais e saudoscs de suas praticas e

discursos produtores da “pobreza” como instrumento de domineg¢dc

politica.

Aquele discurso tinha um sentido estratégico. produtivo;
respondla &s exigéncias de reproduglBo das praticas politicas mais

conservadoras relativas ao regionalismo nordcsbino, Aquele cra,
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portanto, o discurso de um dispositivo de poder e de saber.

O dispositivo Associado voltava-se contra o PMDB paraibano,
ndo porque as préaticas e o discurso deste partido rompessem com
as praticas e discursos de reprodug8io da especificidade social,
politica e cultural nordestinal, mas porque os veiculos Aesocia-

dos estavam na oposi¢8io, respondiam &s demandas oposicionistas de

poder.

A recusa & dominag¢8o Assolada expressava-se atraved do te-
lefone aberto para oe telespectadores, reagindo aquela dominac8o
com imprépérios também de ordem moralista (insultando os apresen-
tadores dos programas), mas também com a recusa a conceder-lhes
audiéncia. A "TV da terra" estava permanentemente buscando situ-

ar-se como canal de difusfio alternativa ao espraismento da lin-

guagem televisiva da Rede Globo.

A recusa & dominag8io Associada era indicativa de qgue o Nor-
deste e o nordestino Assoclados néo existiam em absoluto. Engquan-
to a populagl8o de Campina Grande assimilava produtos simbdlicos
para consumo de "massa"” diversos ao produto Associado, alimentava

sua sensibilidade para, na "terra"”, integrar-se ao mundo.

1. Note-se que, no item "d" do primeiro capitulo, o prefeito de
Campina Grande e a primeira dama, ressalvando a especificidade
politicamente opositiva do "Debate na TV", reconheciam a oportu-
nidade sbécio-cultural das préticas e do discurso da "TV da
Terra".
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