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RESUMO

O presente trabalho tem como premissa identificar a percep¢ao sustentavel dos
agricultores familiares, que produzem e comercializam produtos organicos, e dos
consumidores na feira livre do municipio de Pombal-PB. A abordagem metodologica foi de
estudo de caso na forma de levantamento de dados, com os agricultores familiares e
consumidores da feira livre de Pombal-PB. O universo desse estudo foi de 20 feirantes e 100
consumidores no periodo compreendido entre dezembro de 2021 a janeiro de 2022. Os
agricultores foram entrevistados sob um roteiro estruturado de tematica focada na
sustentabilidade, producdo organica, comercializagdo e reaproveitamento e/ou destinagdo
final dos residuos, custos beneficios, qualidade de vida no trabalho, satisfagdo e produtividade
do trabalho entre outros. Enquanto que, os questionarios aplicados aos consumidores
versaram sobre a alimentacao saudavel, certificagdo dos produtos, qualidade de vida e custos.
Os dados obtidos foram compilados adotando a estatistica descritiva, os quais nos tragaram de
forma panoramica o perfil socioecondmico e cultural dos produtores/comerciantes e
consumidores de organicos, onde os produtores/comerciantes de organicos, na sua maioria
homens da zona rural, com idade média de 50 anos, gera renda mensal de 01 salario minimo
(R$ 1.212,00). Estes se mostraram conscientes em relagdo a preservacdo do meio ambiente e
por produzirem produtos mais saudaveis, além da satisfagdo pessoal em estarem dando
continuidade aquilo que aprenderam com seus pais ¢ gerando renda para ajudar no sustento da
familia. J& os consumidores demonstraram um entendimento plausivel em relacdo a questdo
da sustentabilidade, além da busca por uma melhor qualidade de vida traduzida na
preocupagdo com a saude familiar. Mesmo sem apresentarem nenhum tipo de certificagdo, a
procura pelos produtos organicos, a exemplo das hortaligas, tem aumentado e a relacdo entre
ambos - produtores/comerciantes e consumidores de organicos - de confianga e fidelidade
vem sendo a garantia dessa certificacdo, e para os produtores seguranca e direcionamento em
sua produgdo, evitando assim, desperdicios e prejuizos. Em sua maioria, os consumidores
demonstraram satisfagdo em relacao aos organicos produzidos e comercializados na feira livre
de Pombal-PB, e uma minoria que, se declararam insatisfeitos devido a pouca variedade
oferecida por parte dos produtores. Atribuiram aos organicos adquiridos na regido uma
qualidade diferenciada caracterizada pelo sabor, dizendo serem mais saborosos, quando
comparados com os mesmos produtos que sdo comercializados nos Supermercados e
Hortifrutis. E, por fim, mediante aos beneficios trazidos a saude através do consumo dos
orgénicos, grande parte dos consumidores consideraram acessiveis os precos dos mesmos.

Palavras-Chaves: Sustentabilidade, Agricultura familiar, Produtos organicos, Alimentagao
saudavel.



ABSTRACT

The present work is premised on identifying the sustainable perception of family
farmers, who produce and sell organic products, and consumers in the open market in the
municipality of Pombal-PB. The methodological approach was a case study in the form of
data collection, with family farmers and consumers of the free fair in Pombal-PB. The
universe of this study was 20 marketers and 100 consumers in the period between December
2021 and January 2022. Farmers were interviewed under a structured script focused on
sustainability, organic production, marketing and reuse and/or final disposal of waste , cost
benefits, quality of work life, job satisfaction and productivity, among others. Meanwhile, the
questionnaires applied to consumers were about healthy eating, product certification, quality
of life and costs. The data obtained were compiled using descriptive statistics, which gave us
a panoramic view of the socioeconomic and cultural profile of organic producers/traders and
consumers, where organic producers/traders, mostly men from rural areas, with average age
50 years old, generates monthly income of 01 minimum wage (R$ 1,212.00). They were
aware of the preservation of the environment and for producing healthier products, in addition
to their personal satisfaction in continuing what they learned from their parents and
generating income to help support the family. Consumers, on the other hand, demonstrated a
plausible understanding of the issue of sustainability, in addition to the search for a better
quality of life translated into concern for family health. Even without presenting any type of
certification, the demand for organic products, such as vegetables, has increased and the
relationship between both - producers/traders and consumers of organic products - of trust and
fidelity has been the guarantee of this certification, and for the producers safety and direction
in its production, thus avoiding waste and losses. Most of the consumers showed satisfaction
in relation to organic products produced and sold at the free market in Pombal-PB, and a
minority who declared themselves dissatisfied due to the little variety offered by the
producers. They attributed to the organic products acquired in the region a differentiated
quality characterized by the taste, saying that they are tastier when compared to the same
products that are sold in supermarkets and hortifrutis. And, finally, due to the benefits brought
to health through the consumption of organic products, most consumers considered their
prices affordable.

Keywords: Sustainability, Family Farming, Organics Products, healthy eating.
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1 INTRODUCAO

No Brasil, o movimento organico e/ou agroecoldgico iniciou-se no final da década de
1970, e teve avango mais significativo advindas das organizagdes ndo governamentais -
ONGs, e em parceria com movimentos sociais ¢ organizacdes de agricultores familiares na
década de 1990, buscando uma agricultura alternativa ao modelo da modernizagao
conservadora. J4 em 2003, foi aprovado o marco regulatério com a Lei n° 10.831, que dispde
sobre agricultura organica no Brasil, abarcando diferentes tipos de sistemas alternativos —
ecoldgico, biodindmico, natural, regenerativo, bioldgico, agroecoldgico, permacultura e
outros (IPEA 2019; CARVALHO, et al., 2022).

De acordo com a Lei n° 10.831/2003, Artigo 1, a definicdo do sistema organico

consiste:

“(...) todo aquele em que se adotam técnicas especificas, mediante a otimizagdo do
uso dos recursos naturais e socioecondmicos disponiveis e o respeito a integridade
cultural das comunidades rurais, tendo por objetivo a sustentabilidade econdmica e
ecologica, a maximizagdo dos beneficios sociais, a minimizagdo da dependéncia de
energia ndo-renovavel, empregando, sempre que possivel, métodos -culturais,
biolégicos e mecanicos, em contraposicdo ao uso de materiais sintéticos, a
eliminag@o do uso de organismos geneticamente modificados e radia¢des ionizantes,
em qualquer fase do processo de producdo, processamento, armazenamento,
distribui¢cdo e comercializagio, e a protecdo do meio ambiente.”

Para tanto, a agricultura organica vem se destacando como uma forma alternativa de
renda para os agricultores familiares sobre a qualidade dos alimentos organicos, em termos de
salubridade, seguranca e sustentabilidade ambiental (CAMPANHOLA, VALARINI, 2001;
LAMONACA et al., 2022). A literatura elenca que entre a agricultura convencional e a
organica, o rotulo organico passa a ter baixa produtividade e precos mais elevados, € em
termos ecoldgicos, os alimentos organicos cultivados sdo mais benéficos tanto a saude do
homem como para conservar o meio ambiente visto obter manejo organico mais adequado e
eficiente (ESTEVES, VENDRAMINI, ACCIOLY, 2021).

Esteves, Vendramini, Accioly (2021) e Anghinoni et al. (2021) observaram que o
consumo de alimentos orginicos vem acompanhando a oferta e citam que as motivagdes
variam segundo critérios culturais, morais, éticos, sociais, valores nutricionais e financeiros.
Além de gerar impacto social positivo e minimiza os danos relacionados a aplicacdo de
agrotoxicos.

No entanto, segundo o IPEA (2019), o cenario brasileiro sobre a producdo e o
consumo de organicos em relacdo aos dados quantitativos ndo sdo fieis, devido a varios

fatores a exemplo do avango do agronegodcio sob a agricultura familiar, o entendimento da
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populacdo do que ¢ o alimento organico, entre outros. E, portanto, tais informagdes vém
dificultando a elaboragdo de um plano estratégico com agdes de longo prazo, bem como de
regulamentar a comercializa¢do (certificada) para os produtos organicos (MIOLLO, 2019;
CANDIOTTO, 2018).

A producgdo de organicos exige cuidados diferentes e geralmente os agricultores que
optam por este tipo de producdo enfrentam dificuldades causadas pela precariedade de
assisténcia técnica, além de sua produgdo estd mais suscetivel as pragas, ao clima, a
necessidade de maior for¢a de trabalho, entre outras questdes, que afetam a producao de
organicos (FEIL et al., 2020). J4 no que concerne a certificagdo, para Oelofse et al. (2010) e
Madail, Belarmino e Bini (2011) ha duas formas de certificacdo: organicos certificados e
organicos submetidos a alguma forma de registro e controle social, ou seja, aceitos pelos
consumidores por confianga e/ou outras exigéncias dos canais de comercializagao.

Diante deste contexto, esta pesquisa buscou investigar a percepgdo sustentavel tanto
para os comerciantes de produtos organicos, especificamente os de hortalicas, da feira livre da
cidade de Pombal-PB, como para os consumidores que adquirem tais insumos. E, apartir
desse levantamento conhecer alguns indicadores a exemplo do manejo com a lavoura
adotando praticas sustentaveis, além de questdes de oferta e demanda dos produtos organicos,
se possuem certificacdo, alimentagdo saudéavel entre outras vantagens e limitacdes de optar

por produzir, comercializar e consumir os referidos produtos.
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2 OBJETIVOS

2.1 OBJETIVO GERAL

Diagnosticar a percepcao sustentdvel e motivacional dos produtores/consumidores

voltados aos produtos organicos na feira livre da cidade de Pombal- PB.

2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Identificar a concepgdo dos agricultores que comercializam produtos organicos na
feira livre da cidade de Pombal — PB, sobre questdes de sustentabilidade, manejo da
produgdo e comercializagdo de produtos organicos saudaveis para o consumidor,
destinacao dos residuos;

e FElencar as motivagdes da produgdo/comercializacdo no trabalho desses produtores
organicos;

e Analisar de modo descritivo a motivacdo dos consumidores no que concerne a

alimentagdo saudavel versus produtos organicos.
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3 REFERENCIAL TEORICO

3.1 SUSTENTABILIDADE NA AGRICULTURA FAMILIAR

Agricultura familiar ¢ uma forma de produgdo agricola, onde a propriedade e o
trabalho tém uma relacdo intima com a familia. Assim, a importancia da agricultura familiar
estd na capacidade de promover a seguranca alimentar, a geracdo de emprego e renda, a
mitigagdo da pobreza, a conservacao da biodiversidade e a preservagdao das tradigdes
culturais. Bem como ¢ considerada como um estilo de vida (LIMA, SILVA, IWATA, 2019;
FOGUESATTO et al., 2020).

A Lei N° 11.326, de 24 de julho de 2006, tornou-se o marco da agricultura familiar,
estabelecendo as diretrizes para a formulagdo da Politica Nacional da Agricultura Familiar e

Empreendimentos Familiares Rurais. Diz no seu Artigo 3°.

Considera-se agricultor familiar ¢ empreendedor familiar rural aquele que pratica
atividades no meio rural, atendendo, simultancamente, aos seguintes requisitos: I -
ndo detenha, a qualquer titulo, drea maior do que 4 (quatro) médulos fiscais; II -
utilize predominantemente mdao-de-obra da propria familia nas atividades
econdmicas do seu estabelecimento ou empreendimento; III - tenha renda familiar
predominantemente originada de atividades econdmicas vinculadas ao proprio
estabelecimento ou empreendimento; IV - dirjja seu estabelecimento ou
empreendimento com sua familia. (BRASIL, 2006).

A agricultura convencional foi o sistema dominante durante o periodo da revolucdo
verde, sistema esse que visava a produtividade através do uso intenso de insumos externos,
contribuindo para a melhoria da renda e aumento da migracdo rural. No entanto, com a
modernizagdo do campo para cultivar alimentos mais saudaveis, surgir uma agricultura
sustentavel, com sistema alternativo — organico - que adota métodos e técnicas amigaveis a
natureza (VILPOUX, GONZAGA, PEREIRA, 2021).

Santos et al. (2014) e Miller (2008) argumentaram que a modernizacao da agricultura
afetou os atores da producdo da agricultura de formas distintas, e aponta tanto beneficios para
os agentes do agronegocio, como dificuldades de reproducdo para viabilizarem sua produgao
frente aos desafios impostos pelo mercado.

Sobretudo, mesmo sabendo que o rendimento da produgdo agricola do sistema
organico ¢ inferior ao do sistema convencional, as vantagens vém sendo inimeras a exemplo
do impacto ambiental positivo por unidade de area, o sistema organico utiliza rotacdo de
culturas, fertilizantes organicos, controle de pragas € uma cobertura organica permanente do
solo a partir de residuos de culturas (NGWIRA et al., 2012; FOTEINIS, CHATZISYMEON,
2016).
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3.2. AGRICULTURA ORGANICA

A agricultura organica se desenvolveu a partir dos trabalhos de compostagem e
adubagio organica realizada por Howard na India, no periodo de 1925 a 1930, e divulgados
por Lady Balfour na Inglaterra ¢ Rodale nos Estados Unidos (EHLERS, 1996; SAMINEZ et
al., 2008).

Agricultura organica ¢ um conjunto de processos de produgdo agricola que parte do
pressuposto basico de que a fertilidade ¢ fun¢do direta da matéria organica contida no solo. As
acdes de microrganismos presentes nos compostos biodegradaveis existentes ou colocados no
solo possibilitam o suprimento de elementos minerais e quimicos necessarios ao
desenvolvimento dos vegetais cultivados (ORMOND et al., 2002).

A producdo de vegetais, principalmente hortalicas ¢ parte importante da produgdo de
organicos, mas estes produtos ocupam dareas relativamente pequenas em comparacdo ao
volume obtido, pelo fato da produgdo de hortali¢as organicas no Brasil envolver substancial
nimero de produtores decorre da adequacdo do sistema de producdo organica as
caracteristicas de pequenas propriedades, envolvendo frequentemente a gestdo familiar
(ORMOND et al., 2002).

A Instru¢do Normativa 007/99 do Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento, MAPA, que dispde sobre normas de produgdo, tipificagdo, processamento,
envase, distribuicdo, identificacdo e de certificagdo da qualidade para os produtos organicos

de origem vegetal e animal (BRASIL, 1999):

O sistema orgénico de producdo agropecudria e industrial visa a eliminagdo do
emprego de agrotoxicos e outros insumos artificiais tdxicos, organismos
geneticamente modificados (OGM)/transgénicos ou radiagdes ionizantes em
qualquer fase do processo de produgdo, armazenamento e de consumo, € entre 0s
mesmos privilegiando a preservacdo da saude ambiental e humana, assegurando a
transparéncia em todos os estagios da producao e da transformacao.

Aquino, Passini e Cadore (2021) e Barros e Freitas (2010) argumentam que a
agricultura sustentdvel fundamenta-se na agroecologia. O desenvolvimento desse modo de
agroecossistema, visto que sdo aqueles transformados pela acdo humana através de praticas
agricolas, propde a utilizacdo do minimo de agroquimicos e energia externa. Sendo, portanto,
a agricultura organica considerada alternativa promissora e sustentavel.

De acordo com Brasil (2003), Lei 10.831 de 23 de dezembro de 2003, o entendimento

sobre a agricultura organica ¢ disposto, a saber:
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Art. 12Considera-se sistema organico de producao agropecuaria todo aquele em que
se adotam técnicas especificas, mediante a otimiza¢do do uso dos recursos naturais e
socioecondmicos disponiveis e o respeito a integridade cultural das comunidades
rurais, tendo por objetivo a sustentabilidade econdmica e ecoldgica, a maximizagao
dos beneficios sociais, a minimizagdo da dependéncia de energia ndo-renovavel,
empregando, sempre que possivel, métodos culturais, biologicos e mecénicos, em
contraposi¢do ao uso de materiais sintéticos, a elimina¢do do uso de organismos
geneticamente modificados e radiagdes ionizantes, em qualquer fase do processo de
produgdo, processamento, armazenamento, distribui¢do e comercializacdo, ¢ a
prote¢do do meio ambiente.

E no que concerne a definicdo de Produtos Organicos no Brasil, a Lei supracitada
reporta que “considera-se produto organico, seja ele in natura ou processado, aquele que €
obtido em um sistema organico de producdo agropecuaria ou oriundo de processo extrativista
sustentavel e ndo prejudicial ao ecossistema local”.

Nesse tipo de produgdo nao se levam em conta o envolvimento ¢ as condigdes de
trabalho dos agricultores, a compatibilidade das culturas em relagdo ao ecossistema local e o
nivel de industrializacdo de todo o processo. Assim, o alimento organico, ndo envolve a
mesma responsabilidade social e ambiental que os agroecoldgicos (BARROS, FREITAS,
2010).

A procura por produtos organicos faz com que o consumidor consciente tenha uma
alimentacao mais saudavel. E, no Brasil, entre as demais culturas, as hortalicas se destacam
em decorréncia da adequacdo do sistema da producdo organica as caracteristicas da
agricultura familiar, pela diversidade de produtos cultivados em uma mesma area, com maior
uso de mao-de-obra e uma dependéncia menor de recursos externos (NETO et al., 2004).

Os padroes de consumo de alimentos estdio mudando rapidamente hoje em dia, como
resultado de questdes de desenvolvimento e sustentabilidade, consideracdes quanto ao seu
aspecto nutricional e também questdes relacionadas a saude, nesse contexto, a agricultura vem
tomando novos rumos, baseada no apelo por parte do consumidor por uma dieta mais
saudavel e sustentavel (ALFOLDI et al., 2006). Desta forma, as agriculturas convencionais,
natural, organica, biodinadmica, sustentavel, ecoldgica, biologica estdo procurando diferenciar
processos de producdo e de produtos, com o objetivo de aumentar a parcela de mercado ou
criar novos nichos (ORMOND et al., 2002).

A agricultura organica ¢ um sistema de producdo ampla, que visa a qualidade ¢ a
saude do solo, da populacdo e dos ecossistemas, usando pesticidas de origem organica
(naturais), evitando o uso de agrotoxicos, fertilizantes e pesticidas de sintese quimica, além de
hormonios de crescimento e antibidticos (IFOAM, 2009). O produtor deve respeitar normas

em todas as etapas de producgdo, desde a preparacao do solo até a embalagem do alimento,
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sempre preservando o meio ambiente (MIRANDA, 2001). Desta forma, as condi¢des basicas
que definem os produtos organicos sdo a auséncia de agrotdxicos e fertilizantes quimicos em

seu cultivo.

3.3 PRODUCAO E COMERCIALIZACAO DOS PRODUTOS ORGANICOS -
CERTIFICACAO

Para se produzir produtos organicos, devem-se seguir as exigé€ncias da Instrucdo
Normativa N° 007/1999 do MAPA, que traz recomendagdes para a producdo de produtos

organicos, vegetais e animais, a saber:

a oferta de produtos saudaveis e de elevado valor nutricional, isentos de qualquer
tipo de contaminac¢do que ponha em risco a satde do consumidor, do agricultor ¢ do
meio ambiente; a preservagdo ¢ a ampliagdo da biodiversidade dos ecossistemas,
natural ou transformag@o, em que se insere o sistema produtivo; a conservagdo das
condigdes fisicas, quimicas e bioldgicas do solo, da dgua e do ar; e ao fomento da
integragdo efetiva entre agricultor e consumidor final de produtos organicos, € ao
incentivo a regionalizacdo da producdo desses produtos organicos para os mercados
locais.

Segundo a Instru¢do Normativa 007/99 do Ministério da Agricultura, Pecuéria e

Abastecimento (MAPA, 1999):

O sistema orgéanico de produgdo agropecuaria e industrial visa a eliminagdo do
emprego de agrotoxicos e outros insumos artificiais tdxicos, organismos
geneticamente modificados (OGM)/transgénicos ou radiagdes ionizantes em
qualquer fase do processo de produgdo, armazenamento ¢ de consumo, ¢ entre 0s
mesmos privilegiando a preservacdo da saude ambiental e humana, assegurando a
transparéncia em todos os estagios da producado e da transformacao.

O alimento para ser rotulado “orginico”, e dar credibilidade e confiabilidade ao
consumidor, precisa esta conforme as exigéncias das Instituigdes Reguladoras as quais
estabelecem os critérios regulamentadores necessarios ao produto a exemplo dos ambientais e
sociais (ESTEVES et al., 2021). E, portanto, os produtores que atenderem aos requisitos
poderao utilizar o selo de identificagdo da conformidade.

A certificagdo organica para os agricultores familiares ¢ importante, pois vem agregar
valor aos produtos organicos obtidos sem agroquimicos, € a desvantagens consiste em
competir com a cadeia agroalimentar do agronegocio, uma vez que a producao da agricultura
familiar ¢ pequena (SANTOS et al., 2022).

Barros e Freitas (2010) citam que, no Brasil, s3o conhecidos os selos dos produtos
organicos e as duas principais institui¢des que realizam esta certificacdo, a Associagdo da

Agricultura Organica - AAO e o Instituto Biodindmico — IBD. E, os principais critérios para
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se obter o selo sdo: diversidade de espécies, manutencdo de animais, participa¢do nos lucros

por parte dos trabalhadores, entre outros.

saber:

a)

b)

No Brasil, a certificagdo pode ser obtida por trés formas (SANTOS et al., 2022), a

Auditoria — na qual consiste na contratacdo pelo agricultor de uma empresa
certificada no MAPA, de que fara toda a vistoria e fornecerd orientagcdes necessarias

conforme as leis vigentes da produgdo organica na qual fara jus a certificacao.

Sistemas Participativos de Garantia - caracterizada pela responsabilidade coletiva
dos membros participantes, ou seja, ¢ uma certificagdo participativa, visto que para
alguns agricultores familiares se torna oneroso os custos para contrata servigo de
Auditoria, por exemplo.

Os membros (pessoas fisicas ou juridicas) podem ser fornecedores e
colaboradores. Sendo que os fornecedores exercem a atribuicdo de buscar os 6rgaos
para avaliar os produtos conforme as leis vigentes, enquanto que os colaboradores

contribuem com a perpetuacdo da credibilidade.

Controle Social Verde — Consiste de um organismo de Controle Social (OCS) no
qual pode ser um grupo, associacdo, cooperativa ou consorcio de agricultores
familiares, e este deve ser cadastrado no MAPA. Este modelo busca atender
produtores familiares que realizam a venda direta ao consumidor, por uma relagdo de

confianca.

Os agricultores certificados pela OCS podem comercializar sua producdo como

organica, com meio de venda direta ou por Programas institucionais, a exemplo do Programa

de Aquisi¢ao de Alimentos (PAA) e do Programa Nacional de Alimentacao escolar (PNAE),

segundo a legislagdo brasileira vigente.
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4 MATERIAL E METODOS

A metodologia adotada no desenvolvimento deste trabalho foi de estudo de caso na
forma de levantamento de dados, através de entrevista, com agricultores que comercializam
hortalicas orgénicas na feira livre na cidade de Pombal-PB. E, também dos consumidores que
adquirem o referido produto. A abordagem ao longo da pesquisa se deu de forma exploratoria
e descritiva, de carater qualitativo, buscando compreender o ambiente, produtividade e

qualidade de vida dos atores envolvidos (LAKATO; MARCONI, 2003).

4.1 AREA DO ESTUDO

O Municipio de Pombal esta localizado no Estado da Paraiba, Brasil, situado a 175
metros de altitude e possui coordenada geografica: Latitude: 6°46°8’’Sul, Longitude:
37°47°45°° Oeste. Ocupa uma area de 894,099 km? (Figura 1), e sua populagdo, de acordo
com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), censo de 2021, consiste de

32.801 habitantes. A densidade demografica ¢ de 36,13 habitantes por km? no territério do

c .
municCipio.
Figure 1. Localizagdo do Municipio de Pombal-PB
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Fonte: researchgate.net/figure. CRISPIM 2015.

O Municipio de Pombal, PB, limita-se ao Norte com os municipios de Santa Cruz,

Lagoa e Paulista, ao Leste, com Condado, ao Sul, com S3o Domingos, Sdo Bentinho,
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Cajazeirinhas, Coremas e S3o José da Lagoa Tapada e a Oeste, com Aparecida e Sao
Francisco. Esta inserido na unidade geoambiental da Depressdo Sertaneja, que representa a
paisagem tipica do semiarido nordestino. A vegetagdo ¢ basicamente composta por Caatinga
Hiperxerofila com trechos de Floresta Caducifolia. O clima da regido ¢ do tipo BSh, segundo
a classificagdo de Kdppen, isto €, semiarido quente e seco, com precipitagdo pluviométrica
média anual de 750 mm, e evaporagdo média anual de 2000 mm e temperatura (CRISPIM,

2015).

4.2 AMOSTRAGEM DA PESQUISA

Para alcancar os objetivos dessa pesquisa e delimita-la inicialmente, foi necessario
visitar a feira livre da cidade de Pombal — PB para conhecer o universo da amostragem em
relacdo a quantos feirantes fazem a comercializa¢do de produtos organicos no local
supracitado. Além de também pode estabelecer a amostragem para o quantitativo de
consumidores que adquirem as hortaligas (produto orginico) na feira livre. E, portanto, a
pesquisa foi trabalhada por dois meses (dezembro de 2021 e janeiro de 2022), contemplando
o quantitativo compreendido de 20 feirantes e 100 consumidores.

A coleta de dados foi realizada durante visitas in loco, seguindo os protocolos de
seguranc¢a da Covid-19, em que os comerciantes (estes também eram da agricultura familiar e
produtores dos alimentos organicos, principalmente hortalicas) foram entrevistados, enquanto
que os consumidores foram abordados com questionarios semiestruturado, no qual os topicos
foram definidos previamente pelo pesquisador.

E, por respeitar os aspectos é€ticos e por conhecer o que preconiza a Resolucdo n°
510/2016 sobre as normas regulamentadas para as pesquisas envolvendo as ciéncias humanas
e sociais, esta pesquisa foi aprovada no Comité de ética sob o Protocolo CAAE niimero
52141521.9.0000.0154. Assumindo-se assim, o compromisso de respeito aos sujeitos
abordados, garantindo-lhes medidas de prote¢do como: sigilo, anonimato e, ainda, o
esclarecimento acerca do que foi feito com os resultados obtidos neste estudo, por meio do

Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE).
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4.3 TECNICAS (INSTRUMENTOS) DE COLETA DE DADOS

a) Observacio do Participante:

As visitas técnicas in loco na feira livre da cidade de Pombal-PB foram realizadas,
promovendo a observac¢ao do pesquisador na area do estudo, e consultando a disponibilidade
dos feirantes e de seus consumidores em participarem da entrevista. E, apds concordancia,

foram registradas as informacgdes necessarias para a coleta do estudo.

b) Entrevista/ Questionarios:

As entrevistas foram realizadas com os comerciantes dos produtores organicos da feira
livre localizada no centro da cidade de Pombal-PB. Enquanto que, os questionarios foram
disponibilizados para os consumidores dos produtos organicos.

A entrevista seguiu roteiro estruturado (Apéndice B), e focou-se na tematica de
sustentabilidade no ambito da agricultura familiar, producdo organica, comercializagdo e
reaproveitamento e/ou destinagdo final dos residuos, custos beneficios, qualidade de vida no
trabalho, satisfacdo e produtividade do trabalho entre outros. Enquanto que, o questionario
(Apéndice C) abordou questdes estruturadas no ambito da alimentag¢do saudavel, certificacao
dos produtos, qualidade de vida e custos. Posteriormente, os resultados foram compilados e

apresentados em formato de tabelas/graficos no Microsoft EXCEL.
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5 RESULTADOS E DISCUSSAO

5.1 PERFIL DOS COMERCIANTES/PRODUTORES DE ORGANICO DA FEIRA LIVRE
DO CENTRO DE POMBAL/PB

5.1.1 Aspectos Socioeconémico

De acordo com os dados levantados e apresentados na Tabela 1, verifica-se que a
maior participacdo dos comerciantes, produtores de hortaligcas e demais produtos organicos,
da feira livre do centro da cidade de Pombal-PB ¢ do género masculino com 75%, enquanto
que o género feminino representou apenas 25%, o que vem corroborar com os resultados do
ultimo Censo Agropecudrio feito no municipio de Pombal (IBGE, 2017), e cuja faixa etaria
média ¢ de 50 anos de idade. Observa-se que o homem ainda representa um ponto decisivo e
fundamental no processo de producdo e comercializacdo de organicos na regido e que,
mediante a média apresentada podemos constatar que os produtores apresentam uma idade
avancada e que a participagdo de jovens no processo de producdo e comercializagdo de

organicos ¢ infima, o que vem corroborar com o Censo anteriormente citado.

Tabela 1. Dados socioeconémico dos comerciantes, produtores de hortalicas e demais produtos organicos da

feira livre da cidade de Pombal-PB

‘ REFERENCIA
VARIAVEIS RELATIVA
Representagio do Género
Masculino 75%
Feminino 25%
Grau de Escolaridade
Sem escolaridade 25%
Alfabetizado 10%
Ens. Fundamental I Incompleto 45%
Ens. Fundamental II Incompleto 5%
Ens. Médio Completo 15%
Renda Mensal
Sem renda 5%
Igual a 1 Salario Minimo 60%
Entre 1 Salario Minimo a 3 Salarios Minimos 15%
Acima de 3 Salarios minimos 20%

Fonte: Dados da pesquisa, 2022.

Os resultados obtidos também revelou que 95% dos produtores sdo de origem rural e
residem até hoje na zona rural, trazendo seus produtos para serem comercializados apenas nos
dias determinados para a feira livre no centro da cidade de Pombal-PB, que acontece nas
sextas-feiras e aos sabados. O translado ¢ realizado nos carros chamados “carros de feira” e,

apos a comercializagdo dos seus produtos retornam a zona rural.
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A maioria desses comerciantes apresentam uma familia de tamanho médio de 4
pessoas. E, a estimativa de renda que predomina ¢ de até 01 salario minimo (60% dos
entrevistados), sendo que apenas 15% deles possui renda maior entre 01 a 03 salarios
minimos, nos permitindo associar a esse aumento alguns fatores como grau de conhecimento
nos estudos, podendo ser mais empreendedores em relagdo aos demais, com isso tém mais
condi¢des de impulsionar as suas vendas.

Tais observagdes corroboram com o estudo de Silva e Costa (2010), e mesmo depois
de mais de 10 anos, contata-se que “a composicao dos vendedores/feirantes do municipio de
Pombal — PB sdo da zona rural, e em sua maioria, sio homens com idade média entre 31 a 45
anos, ¢ a receita individual ultrapassa o salario minimo, no entanto, cerca de 47%

suplementam sua renda com outras fontes”.

5.1.2 Sustentabilidade e Produtos Organicos
Quando questionados a respeito do tema sustentabilidade e produtos organicos, foram

unanimes em terem optado por esse tipo de produgdo por contemplar de forma direta uma
alimentacdo mais saudével e a preservacdo do meio ambiente, por meio do manejo
responsavel do solo, da dgua e demais recursos naturais. E, que, os fatores que os levaram a
produzir tais produtos, em especial as hortaligas (coentro, cebolinha, alface, couve, tomate
cereja, pimentdo e pimenta de cheiro), estdo diretamente ligados a gera¢do de uma renda para
o sustento da familia, o que vem corroborar com a renda familiar menor do que um salario
minimo apresentada no topico anterior.

Perguntou-se aos comerciantes/produtores de alimentos organicos o que eles achavam
sobre a importancia dos produtos organicos para os dias atuais, e as respostas foram diversas a
exemplo de que melhoram a saude das pessoas (30%), as pessoas passam a ter alimentacdo de
qualidade (20%), os produtos sdo isentos de agroquimicos (10%), e tem boa qualidade em
relagdo aos cultivados com agrotoxicos (40%). Tais descricoes veém expressar a
conscientizacdo desses comerciantes/produtores em relagdo a ofertar para os seus
consumidores, a op¢cdo de um alimento organico de boa qualidade, isentos de contaminagao
por fertilizantes sintéticos e de agroquimicos, que contribui na melhoria da alimentagdo e,
consequentemente na qualidade de vida dos seus consumidores, além, da questao de preservar
0 meio ambiente para as geragoes futuras.

No contexto de sustentabilidade e produtos organicos, descreveram a respeito das
atividades que s@o desenvolvidas de forma organica na sua propriedade, cuja maioria, 75% do

total, utiliza a compostagem como atividade organica principal para 0 manuseio sustentavel
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da produgdo e, 25% admitiram ndo se utilizarem de nenhuma atividade organica na producao,
o que pode ser justificado pela falta de entendimento quando questionados a respeito do
assunto, mesmo sendo minunciosamente explicado por parte do pesquisador quais € como se
desenvolve essas atividades.

Perguntado, qual(ais) tipo(s) de mao de obra utilizada por eles na producao organica, e
o porqué, compilou-se que a maioria dos entrevistados (65%) responderam adotar a mao de
obra artesanal na lavoura, e as justificativa foram pelo fato da produgdo ser considerada
pequena, ou por nao poderem adquirir as maquinarias € equipamentos necessarios para
aumentar sua producdo e, apenas 20% do total se abstiveram em responder. Restando apenas
15% dos produtores que se utilizam de mao de obra semimecanica pelo fato do uso de
maquinas ajudarem na producdo. Com isso, acredita-se que, a falta de assisténcia técnica, de
incentivos governamentais e de politicas publicas voltadas para esses produtores dificulta o
cultivo e, por conseguinte, o aumento da produtividade dos organicos na regido.

Finalizaram as argumentacdes relatando que, dentre os insumos utilizados na produ¢ao
organica, o destaque se d4 ao uso do esterco, correspondendo a 95% do total e, que, 5% dos
produtores além de usarem o esterco como insumo ainda se utiliza de matéria orgénica
proveniente de pastos, o chamado p6 de capim.

Salienta-se que, pelo fato da baixa renda que apresentam, os produtores procuram usar
o adubo organico mais comum, de facil acesso e que d4 um resultado satisfatorio no plantio
que ¢ o uso do esterco ou a compostagem de residuos de culturas lignoceluldsicas, que
segundo Harindintwali, Zhou, Yu, (2020) contribui para a melhoria das propriedades do solo
e o crescimento das plantas de uma forma amiga do ambiente.

Em relacdo a existéncia de entidades/organizacdes que dao suporte a sua producio
organica, 80% responderam que “NAO”, nio recebem nenhum tipo de ajuda ou orientacio na
producdo e, 20% disseram que “SIM”, que recebem: i) da Diocese de Cajazeiras ajuda e
esclarecimentos mostrando a forma de manuseio adequada da produgdo dos organicos; ii) da
Prefeitura Municipal de Pombal com o programa de compra direta, que ¢ a compra de
produtos feita diretamente ao agricultor familiar e, que tem por finalidade incentivar, valorizar
e fortalecer a agricultura familiar, por meio da inclusdo econdmica e social, da produgdo
sustentavel e da geracdo de renda; e iii)) da EMATER, que tem levado para o campo
alternativa agrossustentdvel e mostrando caminhos mais rentdveis para oS pequenos

produtores.
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Por sua vez, alegaram ainda que, durante a pandemia, “todo” o amparo antes dado,
mesmo sendo considerado insuficiente, foi suspenso por causa da pandemia, o que os deixou

durante esses periodos ainda mais fragilizados.

5.1.3 Comercializacio, viabilidade de producido versus custos-beneficios, satisfacio no
trabalho

As motivagdes para comercializarem os produtos organicos, a exemplo das frutas,
verduras e legumes, foram pontuadas de acordo com a viabilidade da produgao versus custos-
beneficios e a satisfagdo no trabalho que, foram listadas na seguinte ordem: por saberem que
elevam a renda para o sustento da familia, produzirem produtos diferenciados e mais
saudaveis, visto que os consumidores buscam melhor qualidade de vida e habitos mais
saudaveis, e em especial no periodo pandémico, por gostarem do que fazem, por atenderem as
necessidades da populacdo, além de servir de alimentagdo para a sua propria familia e as

sobra da produ¢@o também poderem alimentar os animais (Figura 2).

Figure 2. Quais as motivagdes para comercializar produtos organicos?

W Sustento familiar

 Renda e gostam da

atividade
1 Renda e alimentar os

animais

Fonte: Dados da pesquisa, 2022.

Quando indagados se era significativo obter uma renda familiar a partir da venda
desses produtos, foram unanimes, ou seja, 100% responderam que “SIM”, que se sentiam
realizados com o que faziam, pois 0 manuseio com esse tipo de producdo se perpetua de
geracdo em geracdo através do conhecimento empirico transmitido por seus pais. E, que a
renda obtida através dessa comercializacdo € direcionada exclusivamente para o sustento
familiar, trazendo um valor significativo a condi¢ao de vida familiar (PESSOA, ALCHIERI,
2014).

Em relacdo ao desejo de ampliarem sua producdo e aumentar as vendas, a maioria

(90%) dos comerciantes ndo hesitaram em dizer que “SIM”, pois, veem nessa ampliacdo um
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aumento na renda familiar influenciando diretamente em uma melhor condicdo de vida.
Enquanto que, os 10% restantes responderam “NAO” se motivarem, ou pelo pequeno espago
que dispdem para destinarem a producdao, ou por ja estarem em uma idade avancgada,
cansados, querendo se aposentar € ndo terem mais interesse em aumentar a producdo e
consequentemente o trabalho.

Sabe-se que, a produgdo de produtos organicos se depara com fatores que dificultam
sua producdo, tais fatores foram elencados da seguinte forma: 70% atribuiram suas
dificuldades ao clima e as pragas, 25% ao clima e a mao-de-obra escassa e, 5% restantes, ao
clima, as pragas e ao baixo valor do produto. Afirmaram que o valor do produto ¢
determinado por multiplas caréncias produtivas, escassez da terra, agua, tecnologias, créditos,
assisténcia técnica e o alto preco da energia elétrica para aguagdo do plantio.

Por acreditarem que a produgdo dessas hortaligas melhorou suas qualidades de vida e
de suas familias, 100% dos entrevistados disseram que “SIM”, pois como ja foi citado nos
itens anteriores o fator preponderante se pautou na manuten¢do da familia com a renda
advinda da comercializagdo dessas hortalicas. Ainda em relacdo aos impactos positivos
causados na saude do produtor, dos consumidores e ao meio ambiente, 100% dos produtores
estavam convictos dos beneficios trazidos pelo consumo das hortaligas produzidas de forma
sustentavel. Ja se referindo a se sentirem realizados e valorizados com o que produz apenas
10% responderam “NAQO”, ressaltando o pouco valor dado, muitas vezes, pelo consumidor, a
mao de obra empregada, aos cuidados especificos com o cultivo, as dificuldades enfrentadas e

a qualidade dos produtos, quando acham caro e pedem para fazer um preco menor.

5.1.4 Aproveitamento ou destinaciio final dos residuos (sobras) da producio até a venda
dos produtos organicos (Hortalicas)

Considerando os residuos (sobras provenientes de sua producdo no campo), os
comerciantes/produtores responderam conforme dados expostos na Figura 3, que fazem
destinacdo adequada aos referidos residuos (sobras), a saber: 1) 80% as utilizam para
alimentarem os animais, como por exemplo, gado, caprinos e aves, ii) 10% aproveitam as
sobras da producdo para obter adubo orgénico, através da compostagem, iv) 5% disseram que
consomem as sobras e também alimenta os animais e, v) 5% restantes aproveitam as sobras e

vende para ragdo animal.
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Figure 3. Destinacao dos residuos (sobras) proveniente da produgdo (campo)

B Alimentam os animais

B Compostagem

Consomem as sobras e
alimentam os animais

B Vendem as sobras

Fonte: dados da pesquisa, 2022.

J4& as sobras provenientes da comercializagdo dos produtos na feira livre, a maioria dos
entrevistados responderam que utilizam as sobras para alimentar os animais (75%), outros as
destinam para consumo e/ou alimentam os animais com as sobras (10%), ou produzem adubo
organico através do processo de compostagem (10%) e, uma minoria de 5% vende o que
sobra.

Aratjo (2016) em seu estudo mensurou a quantidade de residuos organicos produzidos
no mercado publico de Pombal-PB e constatou variagdo entre 73,9 a 91,5 kg, correspondentes
aos dias da quarta-feira e sabado, respectivamente. E, também relata que parte destes residuos
(sobras) sdo coletados por proprietarios e os destinam para alimentacdo animal, assim como a
pratica da compostagem, ou seja, adubo organico.

Quando questionados em relacdo ao tipo de praticas utilizadas na produgdo, os
entrevistados admitiram que adota a técnica da compostagem como fertilizante natural na sua
producdo e, que as praticas convencionais com uso de agrotoxicos, fertilizantes, etc., ndo sao
utilizadas pelo fato da producdo ser em pequena escala e também, por produzirem produtos
saudaveis, diferenciados, isentos de agroquimicos e que, sdo voltados para o consumo da

propria familia.

5.1.5 Motivacoes: produtores certificados e nao certificados
Partindo do principio de que os produtos organicos para serem comercializados,

deverdo ser certificados por organismos credenciados no Ministério da Agricultura, sendo
dispensados da certificagdo somente aqueles produzidos por agricultores familiares que fazem
parte de organizacdes de controle social cadastradas no MAPA, que comercializam

exclusivamente em venda direta aos consumidores (MAPA, 2019).
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Pode ser observado nesta pesquisa que 100% dos produtos organicos produzidos na
regido ndo sdo cadastrados, ou seja, ndo apresentam nenhum tipo de certificacdo. Dado que
veio a ser confirmado em visita técnica pelo Sindicato dos Trabalhadores e Trabalhadoras
Rurais do municipio de Pombal e também pela EMPAER (Empresa Paraibana de Pesquisa
Extensdo Rural e Regularizagdo Fundiaria). E, quando questionados sobre esse quesito, se
mostraram com certo grau de desconhecimento em relacdo a certificagdo.

Sabemos que, para conquistar o certificado de acordo com a legislagdo brasileira, a
cadeia produtiva do alimento precisa seguir os critérios descritos na Lei 10.831/2003, sobre a
agricultura organica, a qual estabelece que o processo de produgdo seja isento de
contaminantes intencionais (agrotdxicos); que realize a preservagdo da diversidade bioldgica
dos ecossistemas em que se insere o sistema de producdo; o uso saudavel do solo, da dgua e
do ar; e a reciclagem de residuos de origem organica, reduzindo ao minimo o emprego de
recursos nao renovaveis.

Ainda sobre o processo de certificagdo, questionou-se aos entrevistados,
comerciantes/produtores, se o0s consumidores perguntavam se os produtos organicos
comercializados por eles possuia alguma certificacdo, e as respostas foram que a procura por
produtos com certificados no ambiente da feira ¢ muito pequeno (5%), a maioria dos
consumidores ndo fazem esse questionamento, além de também descreveram que tiveram
aumento nas vendas sem ter a referida certificacdo (70%), e os demais ndo souberam arguir
ou mostram indiferentes em relacdo ao assunto (25%).

Santos Junior, Barros e Mendes (2021) argumentam que “a certificagdo, ainda ¢ uma
incognita entre os consumidores”. Mas, na sua maioria a preocupacao ¢ com a qualidade dos
produtos adquiridos. E, para conscientiza-los afirmam que ha necessidade de divulgacdo e
explanagdo acerca da certificagdo de organicos. Tal fato pode ser corroborado com o
panorama desdobrado nesta pesquisa, tanto os comerciantes/produtores de alimentos

organicos nas feiras, como a maioria dos consumidores sao mal informados.

5.2 PERFIL DOS CONSUMIDORES

5.2.1 Aspectos Socioecondomicos

O estudo registrou que o publico consumidor dos feirantes no ato da comercializagao
dos seus produtos organicos ¢ do género feminino (76%) com idade média de 42 anos. Tal
representatividade mostra a relevancia do poder de compra das mulheres que tém dominado o

mercado brasileiro principalmente no quesito relacionado as decisdes sobre o consumo
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doméstico, buscando os produtos mais saudaveis, demonstrando assim, uma preocupagao
mais apurada com a qualidade de vida e satide da familia.

Para tanto, em sua maioria o publico possui nivel superior (44% do total dos
consumidores), seguidos de Ensino Médio (35%) e 21% distribuidos entre o Ensino
Fundamental I e II, Alfabetizacdo e Sem escolaridade. Tal destaque vem ratificar a existéncia
de uma relagdo plausivel entre o nivel de escolaridade e o consumo de produtos organicos,
onde pessoas com o nivel de escolaridade maior buscam uma melhor qualidade de vida com
as escolhas alimentares. 84% dos consumidores de produtos organicos t€ém sua origem na
zona urbana e apenas 13% sdo de origem rural, os restantes 3% dos entrevistados abstiveram-
se em responder. Apresentando uma familia de aproximadamente 4 pessoas em média.

Mediante as informacdes prestadas, a renda familiar mensal ficou distribuida entre
47% renda de 1 a 3 saldrios minimo, seguida de 14% acima dos 5 salarios, 10% entre 3 e 5
salarios, 10% que ndo souberam informar, 9% com renda menor do que 1 saldrio minimo e
2% declararam sem renda nenhuma. Ficando de fora dos dados citados, 8% dos
remanescentes que nao responderam.

Segundo dados do IBGE (2019), o municipio de Pombal apresenta um salario médio
mensal dos trabalhadores formais de 1,8 salarios minimos. Levando-se em considera¢ao essa
média, podemos perceber que a renda estd de certa forma relacionada a aquisi¢do dos
produtos organicos, visto que, quanto maior a renda, consequentemente melhor a qualidade de

vida e, isso inclui uma alimentag¢ao mais saudavel.

5.2.2 Alimentacio saudavel versus Qualidade de vida

Quando argumentados em relagcdo a comprarem produtos organicos na feira livre do
centro da cidade de Pombal, 75% dos consumidores responderam que “SIM”, que adquirem
os referidos produtos na feira livre, e os 25% remanescentes que afirmaram NAO compram,
justificaram a negativa por nao acreditarem existir produtos organicos produzidos na regido. E
de acordo com as respostas afirmativas, referente a motivagdo que os levam a consumir
produto organico (hortalicas), apenas 36% do total justificaram suas respostas como: 1) por ser
produtos mais saudaveis e que melhora a saude, ii) pela qualidade do produto, ii1) compram
os produtos para ajudar aos produtores locais e iv) pelo fato dos pregos serem mais em conta.

E, 64% se abstiveram em responder (Figura4).
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Figure 4. Motivacdo dos consumidores em adqurirem os produtos organicos

Produtos mais saudaveis
Qualidade do produto
Para ajudar os produtores

Preco mais em conta

® N3o responderam

Fonte: dados da pesquisa, 2022.

Atrelado a isso, veio a questdo do hébito alimentar (tempo) em que os mesmos
passaram a ser consumidor desses referidos produtos, e apenas 17% responderam que
consomem ha quatro (04) anos em média. Tal frequéncia na aquisicdo dos produtos traz para
o produtor organico/feirante certa garantia, cuja demanda constante leva ao publico
direcionado e consciente, que ndo gera desperdicios nem prejuizos para o produtor.

Com relagdo ao tipo de produto organico os mais solicitados sdo as verduras (32%),
seguidos de frutas e legumes (13%). No que concerne aos beneficios em se consumir produtos
organicos, elencaram se afirmagdes: i) por estarem consumindo produtos sem agrotoxicos e
consequentemente mais sauddveis, ii) para obterem uma melhor qualidade de vida, uma vida
mais saudavel, ii1) ressaltaram a importancia dos organicos na melhoria em relagdo a saude,
focando dessa forma na preven¢do de doencgas, e iv) demonstrou um despertar, uma certa
consciéncia ambiental quando disseram que sdo produtos que ndo agridem o meio ambiente.

Segundo a famosa frase de Hipocrates (Médico grego, considerado o pai da Medicina)
que diz que: “No6s somos aquilo que comemos”. Onde do ponto de vista fisico, quimico e
biologico, a compreensdo ¢ direta: € dos alimentos que tiramos as moléculas que depois se
reorganizam formando nosso corpo. Quando indagados se a qualidade de vida melhorou apos
passarem a consumir produtos organicos e se havia percebido alguma mudanga de sabor,
aroma, 83% dos entrevistados responderam que “SIM”. E, atribuiram ao consumo de

produtos organicos mudancas consideraveis em suas qualidades de vida e que sentiram
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mudanga de sabor, aroma, caracterizando-os como sendo mais saboroso, o que vem confirmar
que uma alimentacdo mais saudavel contribui para um corpo mais saudavel.

Em contraponto 11% disseram “NAO” terem notado mudancas na qualidade de vida
nem perceberam diferencas associadas a sabor e aroma apos a consumir os referidos produtos
e, 6% simplesmente ndo se ativeram em responder a questao supracitada.

Mesmo diante da significativa parcela de consumidores que afirmam que o consumo
de organicos melhorou sua qualidade de vida, expressando assim, uma preocupagdo com a
satde familiar, apenas 64% deles asseveraram que toda a sua familia consome produtos
organicos, 34% que ndo consomem organicos e apenas 2% nao quiseram responder. Dentre os
consumidores pesquisados, 76% deles incentivam outras pessoas a consumirem produtos

organicos, 18% ndo incentivam e 6% nao responderam a questao.

5.2.3 Certificacdo dos produtos organicos versus Custos

Ao serem questionados sobre a compra de produtos certificados observou-se que 58%
dos consumidores afirmaram que “SIM”, que compravam produtos certificados, enquanto que
31% responderam que “NAO”, demonstrando conhecimento a respeito do tema tratado na
questdo, os quais justificaram suas respostas das mais variadas formas, afirmando que: i) nem
todos os produtos tém certificagdo (4%), ii) que os produtos organicos certificados sdo muito
caros (4%), ii1) que eles ndo existem por aqui (8%), iv) que sentem dificuldades em encontra-
los (4%), v) que pelo fato de serem provenientes da agricultura familiar ndo possuem
certificagdo (8%) e vi) outros 3% que dizem ndo se preocupar com isso, eles apenas
compram. Os 11% restantes ndo responderam.

Em relacdo a facilidade em se adquirir produtos organicos na feira livre de Pombal,
58% dos consumidores afirmaram que encontram “SIM”, certa facilidade em adquiri-los,
visto que, tém-se muitos produtores disponibilizando das mais variadas formas seus produtos
na regido, garantindo assim, um alcance maior nas necessidades dos consumidores
participantes dessa pesquisa, ndo deixando faltar em suas mesas. 39% manifestaram
dificuldade em adquirir os produtos € 3% nao se posicionaram.

Considerando o quesito a respeito da certificagdo dos produtos organicos, em que a
maioria dos consumidores demonstraram ser consciente da “ndo certificacdo” dos produtos
organicos, constatamos que existe uma relacao de confianca e fidelidade entre consumidores e

produtores, firmada por um relacionamento direto, ja que sdo os proprios produtores que
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comercializam seus produtos. Tal afirmativa ¢ consolidada quando 68% deles nao hesitaram
em afirmar a indagac¢do, 29% nao reconhecem essa relagdo e 3% nao responderam.

No quesito satisfagdo em adquirir tais produtos, 72% dos entrevistados externaram-se
satisfeitos. A pouca variedade dos produtos traduz a insatisfacdo de 19% dos resultados da
amostra, ¢ 9% do total ndo expuseram suas opinides.

Levantado o questionamento em existir alguma diferenga em termos de qualidade
entre os produtos organicos produzidos e comercializados na feira livre e os encontrados em
Supermercados e Hortifrutis, observou-se dentre o universo de 100 entrevistados que 72%
apontaram essa diferenca através do sabor do produto, 23% nao distinguem diferenca alguma,
1% ndo soube informar e 4% nao responderam.

No que concerne a acessibilidade aos pregos dos produtos orgénicos (hortalicas) na
feira livre de Pombal, 74% consideram que s@o justos. Se comparado aos beneficios que
trazem a saude, os produtos organicos tém tido uma relevancia na mesa dos consumidores que
tém buscado na agricultura organica uma seguranga ¢ a garantia de que estdo levando para
casa produtos saudaveis, isentos de agroquimicos e, isso tem sido o diferencial na hora da
escolha dos produtos. Ja 21% demonstraram insatisfagdo em relacdo aos pregos dos orgéanicos

e 5% que ndo expressaram a sua opiniao.
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6 CONCLUSAO

O levantamento dos dados foi de fundamental importincia para se conhecer a
percepgao sustentavel dos produtores e consumidores de organicos da feira livre de Pombal.
Onde os produtores nos moldes da agricultura familiar, cujo conhecimento empirico ¢
passado de geracdo a geragdo como forma de se perpetuar a cultura e o cultivo dos organicos,
que tem trazido para a vida do produtor motivacdes significativas provenientes da venda
desses produtos como a seguranca alimentar, a geragdo emprego, uma renda para o sustento
da familia, a mitigacdo da pobreza, o refreamento do éxodo rural, além de contribuir para a
preservagdo ambiental.

Em meio a devida relevancia econdmica da produgdo dos organicos para o produtor
local, nos deparamos com alguns gargalos que muitas vezes impedem o aperfeicoamento de
técnicas a serem utilizadas no cultivo e consequentemente o aumento da produgao, tais como:
assisténcia técnica, mao-de-obra escassa, o clima, as pragas, a falta de politicas publicas,
dentre outras. Além disso, sdo poucas as entidades que ddo suporte aos produtores de
organicos € que a falta de politicas publicas gera mais um empecilho para o aumento da
produgdo. Sobretudo, mesmo tendo limitagdes e estando sempre cercados por dificuldades de
todos os géneros, os produtores ndo demonstraram insatisfacdo com o que fazem, ao contrario
disso, se mostraram realizados em cultivar produtos alimenticio mais saudaveis, além de
expressarem a qualidade e a importincia dos seus produtos para os dias atuais com uma
producdo que visa a redugao dos impactos ambientais.

Ja o perfil dos consumidores apresenta em sua maioria nivel superior completo, o que
leva-se a concluir que o grau de escolaridade e a renda influenciam na procura por produtos
mais saudaveis, demonstrando uma preocupagcdo com a saude familiar e uma maior
consciéncia em relagdo a preservagcdo do meio ambiente, além de incentivarem outras pessoas
a consumirem. E que, para os mesmos, a falta de certificagdo dos produtos locais ndo ¢ um
fator relevante na hora da aquisicdo dos organicos, o que vem revelar uma relagao de
confianca entre consumidor e produtor tecida ao longo do tempo. Corroborando assim, com a
satisfacdo manifestamente declarada em relagdo aos produtos organicos comercializados na
feira livre de Pombal, inclusive, em relagdo aos precos considerados justos quando levado em

consideragdo os beneficios que trazem a saude.
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APENDICE A — Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

Prezado (a) Senhor (a),

Vocé esta sendo convidado (a) a participar da pesquisa “PERCEPCAO SUSTENTAVEL
DOS PRODUTORES E CONSUMIDORES DE ORGANICOS DA FEIRA LIVRE DO
MUNICIPIO DE POMBAL-PB”. A pesquisadora responsavel por este estudo ¢ Kadydja
Mayara Ramos Nobre, sob a orienta¢do da Prof.* Dra. Roberltcia Araujo Candeia do Centro
de Ciéncias e Tecnologia Agroalimentar da Universidade Federal de Campina Grande,
Campus de Pombal, PB, e Prof.* Adriana Ferreira dos Santos, Universidade Federal da
Paraiba (UFPB), no Departamento de Solos e Engenharia Rural (DSER), do Centro de
Ciéncias Agrarias, Campus II/Areia, PB.

Este documento serd entregue ou lido junto com o (a) senhor (a) para informa-lhe
sobre a pesquisa, a sua participacdo, além dos beneficios, riscos, custos e pagamentos. Sinta-
se a vontade para esclarecer suas duvidas.

Vocé foi escolhido para participar desse estudo em que tem por objetivo “Diagnosticar
a percepcao sustentavel e motivacional dos produtores/consumidores voltado aos produtos
orgénicos na feira livre do municipio de Pombal- PB”. Espera-se com este estudo conhecer o
perfil dos produtores orginicos e seus consumidores da regido (feira livre do municipio de
Pombal, PB), e a relagdo de oferta/demanda desse tipo de cultura organica, em especial as
hortalicas. Bem como, verificar o nivel de conscientizagao ambiental, e reforgar a importancia
da agricultura sustentavel, para assim, garantir as geragdes futuras o mesmo direito de
usufruirem de um meio ambiente saudéavel.

O (A) senhor (a) ndo ¢ obrigado (a) a aceitar a participar dessa pesquisa. A qualquer
momento o (a) senhor (a) pode desistir de participar e retirar o seu consentimento. Sua recusa
ndo trard nenhum prejuizo ou constrangimento junto aos pesquisadores ou a Universidade
Federal de Campina Grande (UFCG), Centro de Ciéncias e Tecnologia Agroalimentar
(CCTA), Campus de Pombal, PB.

O (A) senhor (a) ndo recebera qualquer valor em dinheiro como compensagao pela sua
participagdo neste estudo e nem terd qualquer custo para que possamos realiza-lo.

Esta pesquisa constard de uma etapa onde os produtores orgéanicos da feira livre do
Municipio de pombal-PB e de seus consumidores participardo através de

entrevistas/questionarios com questdes abordando, a saber: para o produtor — sustentabilidade;
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produtos organicos; comercializagdo; viabilidade de produgdo versus custos-beneficios,
satisfacdo no trabalho; aproveitamento ou destinagdo final dos residuos so6lidos advindo do
processo de produgdo e venda desses produtos organicos (Hortalicas); e Motivagoes:
produtores certificados e ndo certificados, Enquanto para o Consumidor serd referente
alimentacdo saudavel versus qualidade de vida; certificagdo dos produtos organicos versus
Custos. Os dados serao coletados individualmente através de questionario.

Em virtude da area de estudo do projeto abranger um local publico, os produtores e
consumidores da feira livre do municipio de Pombal-PB e pelo fato de estarmos em meio a
um ano pandémico, corre-se o risco de o entrevistado hesitar em responder a entrevista que
sera aplicada pelo pesquisador. Tal abordagem, sera feira respeitando todos os protocolos de
biosseguranca disseminados nas midias sociais, tais como: respeitar o distanciamento minimo
de 1,5 metros entre o entrevistado e o entrevistador, usar méscara, higienizar as maos com
alcool em gel e/ou liquido a 70% a cada contato com a caneta e o papel, evitar tocar olhos,
nariz e boca e ao tossir ou espirrar, cobrir nariz € boca com lengo ou com o brago, e ndo com
as maos, garantindo assim, a segurang¢a dos envolvidos na pesquisa.

Sua participagdo nesta pesquisa consistird em relatar ao pesquisador questdes de como
se faz para manejar o solo e consequentemente cultivar seus respectivos produtos organicos e
comercializa-los na feira livre. Bem como, identificar motivagdes no ambito dos produtores e
consumidores dos produtos organicos, destacando as dificuldades e oportunidades dessa
forma de produgdo. Além de nos informar sobre a sua percep¢do sustentavel e qualidade de
vida referente ao assunto.

Esta pesquisa ndo o colocara sob qualquer risco pelas informagdes cedidas, podera ser
critico a vontade, uma vez que ninguém sabera sobre as suas queixas e insatisfagdes, sobre os
comportamentos de outras pessoas ou instituigdes, proximas ou distantes. Pode acontecer
durante a compilagdo dos resultados a confirmacdo de que os produtos organicos
comercializados ndo serem certificados com o devido selo de padronizagdao. Mas, sabe-se que,
em uma feira livre o agricultor familiar/produtor possui na sua percepcao a confianga do
consumidor pelo seu manejo na lavoura.

No decorrer e apos a pesquisa serd mantido o sigilo das informagdes obtidas e/ou
qualquer dado que possa permitir identificacdo do participante, garantindo-lhes o anonimato.
Posteriormente estes dados poderao ser utilizados para elaboragao de artigos e divulgagdo nos
meios cientificos e apresentacdo em eventos.

As informacgdes obtidas através desta pesquisa serdo confidenciais e o (a) senhor (a)

nao tera seu nome divulgado em nenhum momento nos relatorios e em textos cientificos. Para
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poder aproveitar as contribuicdes da sua entrevista sem associd-los com o seu nome
utilizaremos apenas as letras iniciais posteriores ao nome, de modo a nao identifica-lo. Por
exemplo, uma pessoa chamada de José Carlos da Silva, suas iniciais seriam J.C.S. No estudo
as letras das iniciais serdo trocadas pelas letras seguintes do alfabeto. Entdo, suas falas seriam
colocadas como pertencentes a K. D. T.

Os beneficios obtidos com este estudo serdo o melhor conhecimento dos produtores
organicos quanto ao manejo com a sua lavoura, a percepcdo quanto a sustentabilidade,
qualidade de vida e suas motivagdes. E, para os consumidores, ter a certeza e seguranga de
estarem adquirindo produtos organicos confidveis. Para tanto, sendo divulgado os resultados
dessa pesquisa, podera tanto os produtores/comerciantes desses produtos organicos
aumentarem suas demandas nas vendas como a possibilidade de despertar o interesse de
orgaos publicos e/ou gestores em buscar melhorias, incentivar o referido cultivo, organizar e
dispor os produtos a serem comercializados no espago da feira livre.

Fica claro que ndo existirdo despesas ou compensagdes pessoais para os participantes
em qualquer fase de estudo e ocorrendo alguma duvida em relagdo ao mesmo, poderdo entrar
em contato pelo telefone (83) 99941-9932 ou pelo e-mail Kadydja mrn@hotmail.com.

Eu, (Nome do Entrevistado), RG (XXXXX), fui esclarecido (a) sobre a pesquisa
“PERCEPCAO SUSTENTAVEL DOS PRODUTORES E CONSUMIDORES DE
ORGANICOS DA FEIRA LIVRE DO MUNICIPIO DE POMBAL-PB”. Accito
participar voluntariamente e concordo que meus dados sejam utilizados na realizacdo e

publicacao da mesma.

Pombal-PB, de de 2021.

Kadydja Mayara Ramos Nobre Sujeito da Pesquisa
Pesquisadora Responsavel

Enderego Profissional: Centro de Ciéncias e Tecnologia Agroalimentar (CCTA — UFCG)
Rua Jairo Vieira Feitosa n 1770. Bairros dos Pereiros, Pombal — PB. CEP 58.840-000.
Telefone: (83) XXXXX

E-mail: XXX

Comité de Etica em Pesquisa (CEP/UFCG)

Endereco: Rua Jairo Vieira Feitosa, n® 1770; Bairro dos Pereiros; Pombal-PB; CEP: 58.840-
000.

Telefone (83) 3431-4000

Identifica¢do do Sujeito da Pesquisa
Nome: Sexo( )M ( )F




N° do questionario Data de aplicagdo ~ /  /
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APENDICE B — Instrumento de Coleta de Dados - Entrevista

(Roteiro de entrevista para o feirante — Produtor Organico)

Identificacdo do Feirante:

Nome do entrevistador (a):
Nome/ Cédigo de Fantasia para a pesquisa:

Idade: SexoM( ) F( )

Nivel de escolaridade:

Sem escolaridade ( ) 1° ano do ensino médio ( )
Alfabetizado (a) () 2° ano do ensino médio ( )
Educacao para Jovens e Adultos — EJA () 3° ano do ensino médio ()
Ensino fundamental I incompleto ( ) Ensino Médio nao concluido ( )

Ensino fundamental I completo  (
Ensino fundamental II incompleto (

) Nivel superior incompleto ()
) Nivel superior Completo ()

Ensino fundamental I completo ()

Cursos de Educacdo ndo formal () Informar:

Perfil Socioeconomico:

Origem: rural () urbana( )

Tamanho da familia: pessoas
Renda Familiar Estimativa:
() Nao sabe informar () semrenda () menor 1 salario minimo

( )de 1l a3 salarios minimo () 3-5 salarios minimo () maior 5 salarios minimo

Sustentabilidade e Produtos Organicos:

l.

N w R

A opcao por produzir produtos organicos esta relacionada com a sustentabilidade?
( )Sim ( )Nao

Os fatores que o levaram a produzir produtos organicos, em especial as hortalicas, estao
diretamente ligados a geracdo de uma renda para o sustento da familia?
( )Sim ( )Nao

Vocé acha que seu produto ¢ importante para os dias atuais?
( )Sim ( )Nao Por qué

Quais atividades sao desenvolvidas de forma organica na sua propriedade?

Qual o tipo de mao de obra utilizada para a produgao organica? Porqué?

Quais os principais insumos utilizados na producao organica?

Existem entidades/ organizagdes que dao suporte a sua produgdo organica? Quais e
como?
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Comercializacdo, viabilidade de producdo versus custos-beneficios e satisfacdo no

trabalho:
8. Quais foram suas motivacdes para comercializar esse tipo de produto organico?
9. E significativo obter uma renda familiar a partir da venda desses produtos?
( )Sim ( )Nao
10. Vocé deseja ampliar sua produ¢ao? Aumentar as vendas?
( )Sim ( )Nao
11. Cite fatores que dificultam a producdo de produtos organicos?
12. Vocé acredita que a produgdo dessas hortalicas melhorou sua qualidade de vida e a da sua
familia?
( )Sim ( )Nao Porqué?
13. Seu produto causa um impacto positivo na sua satide, na saide dos consumidores e ao
meio ambiente?
( )Sim ( )Nao ( ) Nao seiopinar
14. Voce se sente realizado e valorizado com o que produz?

() Sim () Nao

Aproveitamento ou destinacdo final dos residuos sdlidos advindo do processo de
producio e venda desses produtos organicos (Hortalicas)

15.

16.

17.

Os residuos solidos provenientes da sua producdo (campo) tém uma destinagdo
adequada?
( )Sim ( )Nao Qual?

Vocé faz algum aproveitamento dos residuos oriundo da comercializacdo (feira) dessas
hortali¢as?
( )Sim ( )Nao Qual?

Vocé utiliza-se de praticas convencionais (agrotoxicos, fertilizantes, etc.) ou adota
compostagem como fertilizante natural na sua producgao?

Motivacdes: produtores certificados e nio certificados

18.
19.
20.
21.
22.

Os produtos organicos produzidos ja sdo cadastrados? Qual a certificagdo?

Quais as dificuldades percebidas para tal certificagdo? [caso tenha certificacio]

Quais os beneficios percebidos apos a certificacdo? [caso tenha certificacio]

Os consumidores questionam se os produtos organicos sao certificados? ( ) Sim ( ) Nao
Ocorreu aumento na comercializagao?
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APENDICE C - Instrumento de Coleta de Dados - Questionario

(Roteiro de questionario para o consumidor de Produtos Organico)

N° do questionario Data de aplicagdo  / /

Idade: SexoM( ) F()

Nivel de escolaridade:

Sem escolaridade ( ) 1° ano do ensino médio ( )
Alfabetizado (a) ( ) 2° ano do ensino médio ( )
Educacao para Jovens e Adultos — EJA () 3° ano do ensino médio ()
Ensino fundamental I incompleto ( ) Ensino Médio nao concluido ( )

Ensino fundamental I completo  (
Ensino fundamental II incompleto (
Ensino fundamental II completo ()

Cursos de Educagdo ndo formal () Informar:

) Nivel superior incompleto ()
) Nivel superior Completo ()

Perfil Socioeconémico:

Origem: rural () urbana( )

Tamanho da familia: pessoas
Renda Familiar Estimativa:
() Nao sabe informar () sem renda () menor 1 salario minimo

() del a3 salarios minimo ( ) 3-5 salarios minimo () maior 5 saldrios minimo

Alimentacio saudavel e Qualidade de vida:

l. Vocé compra produtos organicos na feira livre do Municipio de Pombal?
( )Sim ( )Nao Em caso de resposta afirmativa, Que motivo te levou a consumir
este tipo de produto? E ha quanto tempo?

2. Que tipo de Produto organico vocé compra?
( ) Frutas ( ) legumes( ) Hortalicas Outros:

3. Quais os beneficios em consumir produto organico?
4. Sua qualidade de vida melhorou ao consumir produtos organicos? (Vocé€ percebeu
mudanga de sabor, aroma)

( )Sim ( )Nao

5. Toda sua familia consome produtos organicos?
( )Sim ( )Nao
6. Vocé procura incentivar outras pessoas a consumi-los?

( )Sim ( )Nao

Certificaciio dos produtos orgéanicos e Custos:
7. Vocé compra produtos certificados?
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( )Sim ( )Nao Em caso de resposta negativa. Por qué?

8. Vocé encontra facilidade em adquirir produtos organicos na feira livre de Pombal?
( )Sim ( )Nao

9. Existe uma relagdo de confianca entre vocé e o produtor desses produtos?
( )Sim ( )Nao

10.  Vocé esta satisfeito em relagdo aos produtos organicos produzidos e comercializados
aqui na feira livre de Pombal?

( )Sim ( )Nao

11.  Paravocé existe alguma diferenca em termos de qualidade entre os produtos organicos
produzidos e comercializados aqui e os encontrados em Supermercados e Hortifrutis?
( )Sim ( )Nao

12.  Em sua opinido os precos dos produtos organicos (hortaligas) sdo acessiveis na feira
livre de Pombal, PB?

( )Sim ( )Nio
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APENDICE D — TERMO DE COMPROMISSSO E RESPONSABILIDADE
(Kadydja Mayara Ramos Nobre)

Eu, KADYDJA MAYARA RAMOS NOBRE orientada pela Pesquisadora Dra.
ROBERLUCIA ARAUJO CANDEIA da Universidade Federal de Campina Grande do
Centro de Ciéncia e Tecnologia Agroalimentar, Campus Pombal, PB, do Programa de Pos-
Graduacgao Stricto Sensu em Sistemas Agroindustriais, PPGSA/UFCG, responsabilizou-me no
desenvolvimento do projeto de pesquisa intitulado: “PERCEPCAO SUSTENTAVEL DOS
PRODUTORES E CONSUMIDORES DE ORGANICOS DA FEIRA LIVRE DO
MUNICIPIO DE POMBAL-PB”. Declaro estar ciente e comprometo-me em assegurar que
sejam cumpridos os preceitos €ticos previstos na Resolugdo 510/16 do Conselho Nacional de
Satde e demais documentos complementares.

Responsabilizo-me, também, pelo zelo com o projeto de pesquisa no sentido de
manuten¢do da privacidade e sigilo das informagdes, resguardo da seguranca e bem-estar dos
participantes nela recrutados, pelos resultados obtidos e posterior divulgacdo no meio
académico e cientifico, pela comunicagio ao Comité de Etica em Pesquisa em Seres Humanos
(CEP/HUAC — UFCG) sobre qualquer alteracdo no projeto e/ou ocorréncia de eventos
adversos que impliquem no cancelamento da pesquisa, bem como pelo arquivamento durante
5 (cinco) anos, apds o término da pesquisa, de uma das vias do Termo de Consentimento e
Livre e Esclarecido (TCLE) assinado por cada participante recrutado durante a execucdo da

mesma.

Pombal-PB, de de 2021.

KADYDJA MAYARA RAMOS NOBRE
PESQUISADORA RESPONSAVEL



