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INTRODUGAO:

0 presente trabalho, em primeiro plano, visa atender as Normas
do ESTAGIO SUPERVISIONADO, procurando oficializar minha esperiBneia como Moni
tor da disciplina Microeconomia , objetivando a obtengﬁo dos créditos neces

e 3 .
sario & conclus@o do Curso de Economia,

Em segundo plano, este trabalho quer representar um esforgo do
aluno na compreeng&o da complexa literatura econfmica tradicional nos meios
académicos e aida algumas criticas levantadas sobre o arcaboigﬂ tedrico da di
ta teoria, com o minimo de interesse em limitar a vis3o econdmica da realida
de o que sem divida levaria uma distorgéo da mesma, disvirtuando a fungio So
cial do Economista que & a de um agente comprom@tido com a realidade Social

emguanto cidadao,

Quanto ao aspecto metodolégicm do trabalho limitei-me a transpor
o raciocinio da teoria na primeira parte do trabalho, e na segunda parte do

trabalho tentei desenvolver uma sintese das criticas a ela levantada,
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1.1 - OBJETO DA TEORIA NEOCLASSICA.

Segundo 0 pensamento neoclassico a base de suas andlises
esta fundada no principio da escassei? de recursoi A afirmagao de que
"A Economia inclui ralagaas gue implicam na distribuigao de recursos es
cafjos entre necessidades humanas alternativas e no uso desses: recursos
com a finalidade de satisfaz8-las, tanto guanto poss{vel"l, € uma das
diversas definigﬁes apresentadas nos manuais de Microeconomia gue espe
lha a‘ipﬁtasa da escassez dita do mundo externo, Em razéo da escassez &
que os bens devem ser repartidos entre os individuos de forma racional

e eficiente,

De forma racional quer dizer que agimos na expectativa de
maximizar alguma coisa em nosso proveito, Cada agente econﬁmiCG/ seja

consumidor ou empresa, buscalj maximizar satisfagdo ou lucro. Esse & 0

/
princ{piu das vantagens econOmicas,., 0s economistas classicos verifica
ram o fato de que nas condigﬁes da produgao mercantil e trogas mercan
tis e monetdérias, surg® o desejo de obter maxima renda em dinheiro? O
gue foi em seguida elevado ao nivel de principio geral governando toda

a atividade econdmica do homem"Z,

Assim o homem econBmico age dentro dos principios da obten
gao da méxime vantagem econdmica de toda espécie. Afirmagbes desse tipo
deu a2 WILLIAM JEVANS a interpreta950 de gue a sconomia’ € uma relagao f
entre o prazer e desgosto, onde o prazer e o esforgo sao indiscutivel !
mente o objeto Gltimo do cdlculo econBmico,. Neste momento a economia /
sai da andlise da esfera da produgab e passa a ser a ciéncia do compor
tamento segundo o principic econdmico com o objetivo de maximizar o pra

zer ligado a posse dos bems,

Para os neocldssicos a raridade relativa dos recursosj o

principio da racionalidade econbmica e a psicologia utilitarista/ forma
¥ . * .

rama grosso mnd?/a teoria econﬁmlca,na gual esta emplicita as caracte

risticas do sistema econBmico capitalista com mercado de concorréncia '

perfeita,
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- POSTULADO DA TEORIA NEOGLASSICA.

A teoria nencléssica, teoria dos pregos ou Microeconﬁmicq)
se define hoje como a parte da teoria econdmica®,''que trata da formagdo
dos pregos, do funcionamento do mercado, em fungao das forgas de oferta
e procura e do comportamento dos comsumidores, das firmas e dos proprie
térios dos fatores de produgam"a. Entretanto as etapas construtivas da
teoria dos pregos foram surgindo com a teoria da utilidade marginal 5
com a sintese neocldssica de J. S. MILL reduzindo o valor aos custos de
produgd@o e da teoria da utilidede marginal e por fim a corregac das ex
plicagOes de A, MARSHALL da teoria dos pregos,com as interpretagoes dos
pregos dada pela teoria da comcorréncia imperfeita,

Observa-se que a teoria neocldssica faz do consumidor O

centro dos seus estudos e fundamenta em pelo menos guatro postulados qé

sicos a saber:

1 - Escassez relativa dos recursos juntamente com a diversidade das ne!'
cessidades humanas levando a fins mﬁltiplos, diferente grau de prio
ridades permitindo por em sequéncia de importéncia e alternativida

de de utilizagao de recursos, suposto aqui a propriedade privada,

Dando assim o ponto de base para o cdlculo econdmico e a possibilit

dade de maior eficiéncia na utilizagao dos recursos,

2 — Racionalidade Econdmica atrelado ao antericmyonde cada agente econé
mico busca maximizar a sua utilidade, Um consumidor pode supor para
dado nivel de renda, as mais variadas combinagOes entre os bens e

. A .
servigos gue fornega-lhe maxima satlsfagan para suas necessidades.

"Sendo o consumidor um agente racional do ponto de vista neocldssico,
ele &'soberano)e capaz de reconhecer suas necessidades e & melhor !
forma de satisfazé—las:’{u}
3 . Hedonisma, esse conceito baseia-se na idéia de que o homem prefere
a busca do prazer e fugir da dor, fomentando a psicologia utilitaris

ta onde segundo JEVENS)D prazer e o esforgo era a razéo do cdloulo

econdmico e assim surgiu a utilidade marginal decrescente que diz
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A utilidade marginal decresce para cada bem com o aumento da quanti
dade do mesmo em relag@o a utilidade marginal dos outros bems  que

permanecem em quantidades identicas (CETIRIS PARIGUS).
4 -~ A existéncia de um mercado capitalista efconcorréncia perfeita.

TEORIA DO COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR.

As maneiras de se estudar o comportamento do consumidor va
riam entre os pensadores neocldssicos. Representam formas diferentes de
escrever ou modelar seu consumidor pela fértil imeginacd@o dos mesmos |,
sem no entanto perder de vista o comportamento do consumidor no mercado
onde € levado com uma dada renda limitada, com opgao para gastar toda a

- ’ . .
renda num so periodo, O mesmo com pleno conhecimento dos bems e servi
gos oferecidos. Diante de tal controle da situagao do mercado, como rei

& - o -
do consumo buscara alocar sua renda limitada entre os bens de servigos

. & - . .= - - .
disponiveis com o fim de maximizar a satisfagaoc de suas necessidades.

Na satisfagao da necessidade estd incluido a teoria da uti
lidade marginal (aumentando a quantidade do bem carretard aumento da u

tilidade total mas a uma taxa decrescente),

0 exame do comportamento do consumidor se analiza de duas
formas: Pela teoria da utilidade e pelas curvas de indiferengas, auxili-
dos por gréficos que sao expressoes dos referidos presupostos citados
anteriormente (1.3). Além do uso do gréfico limitar o nimero de varid
veis do anélise a dois bens de consumo, 0s resultados podem ser amplia

L]
dos a n - bens mediante instrumentos matematicos adegquados.

A curva de procura € a base de teoria do consumidor, uma
vez que é a representagao grafica do comportamento do consumidor frente
aos diversos pregos do produto procurado, onde a expressao  matematica
correspondente é: g = F (p), onde g. € guantidade em fungao de (p) pre

GO no mercado,

1.3.1 - Teoria da Utilidade e o ponto de Equil{brioc do consumidor no

Mercada,
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Segundo 0s neoclassicos a procura dos consumidores
encontra-se determinada pela utilidade do bem em relagao aos
mesmos, JEVONS definiu a utilidade do objeto como o prazer que
sua posse pode dar. MENGER, BOHN-BANERK definiram a utilidade!
como o significado do objeto para o bem estar, A. WMARSHELL de
finiu como a possibilidade da maxima satisfagééi Nos diversos
pensadores neoclassicos fica patente a presenga subjetivista !
da tEUria/na medida que & interpretado o cenceito de utilidade
frente ao campo da sua utilizagdo pratica, Recorremos  nesse
trabalho ao conceito que define utilidade como sendo" o prazer
ou a satisfagio que recebemos em virtude do consumo de determi
nado bem"S, Determina a utilidade quanﬁa os consumidores dese
jardo pagar pelos bens ou @ quantidade que os mesmos estdo des
postos adquirir aos diversos pregos, Nesta vis2o destacam - se
dois conceitos de utilidades: a utilidade total e a utilidade

marginal,

A utilidade total € o somatfrio da satisfagdo to
tal conseguida pelo consumo de varias quantidades de um dado
produto, até certo ponto a utilidade total desse produto € au

mentada na medida gue aumenta o consumo desse bem.:

A utilidade marginal entende-se por 0 acrégdimo a
utilidade total dada pelo aumento de uma unidade a mais do bem

A utilidade marginal & uma congepcio cardinalista, -

Considerands o principio da diminuigaa}afirma - se
gue aumentando a quantidade do bem leva a o aumento da utilida
de total a taxa decrescente, ou sejarvguanto maior a guantidade
adquirida de um bem,tanto menor serd a utilidade marginal des
se bem."6 Esse decressimo na UlMg chega-se a um ponto onde ela'
sera igual a zero, nesse ponto a utilidade total € méxima, che
ga-se ao ponto de saturagEo desse bem e gualguer aumento na
sua quantidade leva a Ulg a um valor negative e & utilidade to

tal passa a ser decrescente. A maximizagao da utilidade € dada



pelo cdlcule da utilidade marginal,

0 Consumidor procura maximizar a utilidade dos bens
e faz em fungdo de sua renda e dos precos desses bens, Conhecido
esses dados ele val compor as cumbinagﬁas de bems que lhe permi
ta o méximo de utilidade, 0 equilfhricdo consumidor esta onde )
0 miximo de satisfacdo das necessidades representa as compras da
guelas guantidades adguiridas para as guais a "utilidade margi

nal obtida 4partir da ultima unidede de cada bem adquirido, seja

exatamente proporcional o prego pago por cada bem"7. f&’?ﬁ

Dado ao consumidor & escolha entre as guantidades !
do bem A e B a maximizagdo da satisfagdo se egpressa pela seguin
te equagao:

UMgA = UWVgB ; WgA utilidade marginal do bem A ,

Pa PB PA preco de A,

UWigB utilidede marginal do bem B ,

PB prego de B.

- » - > -
0 desequilibrio e dado no momento em gque ouver vari
agao no prego de um dos bens, mantendo os demais em condigOes CE

TERIS PARIBUS, dado pela equagao:
UigA < LMgB
P P
A B8
1.3.2 - Mapa de Indiferenga e Equilfbrio do Consumidor,
0 primeirc instrumento de andlise grafica daﬁggzggg;_zih
gjfﬂ & o mapa de}ﬂiferenga gque representa a escala de preferéncia’
do consumidor, Contém em si & interpretagdo ordinalista. O valor
agora nao se explica sO do ponto de vista da subjetividade ( uti
lidade) da dltima unidade do bem X, mas depende da utilidade mar

ginal de todas as outras mercadorias que O consumidor comprar.

0 mapa de indiferenca contém diversas curvas de in
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diferenga, Uma curva de indiferenga € definida "como o lugar ge
ométrico dos pontos de igual satisfagao representativos de al
ternativas que proporcionam o mesmo nivel de utilidade total

aos quais o consumidor & indiferente"8.

As curvas de indiferenga tem as seguintes proprie
dades: Sao negativamente inclinadas; os espagos.- mercadoria ¢
Eﬁﬁ?ﬁ.ﬁt?aYéﬁ de cada ponto como curva de i@diferengé;;égﬂr.cqg
cavas-para cima em relaggo a origem; nao se interceptam,

Representag@o gréfica da fungdo de utilidade  de

dois bens para o consumidor:

{8 ]
]

q q quantidade do bem x

quantidedd do bem y(ou unidade!

m
>
(o}
H
i)
<
]

dinheirc caso seja mais de uma

0 | % mercadoria, )
& - o () 7
Os bens sao perfeitamente substituiveis entre si, ANy

Quantidades maiores de satisfacac la/as obtidas na
curva de indiferenca (I) s&o alcancadas em curvas de indiferen'
ga mais elevada (II, III, IV...N)Cﬂﬁma curva de indiferenga po
de ser analizada nas mais diversas posigOes, ou ainda a autra
linha de andlise gue examina distintos niveis de utilidade & sa
tisfagén do consumidor segundo os diversos orgamentos, FERGUSON
conclui que "historicamente os economista evoluiram de uma teo

ria da utilidade a uma teoria da preferentia para explicar o

comportamento do consumidor e da demanda,"?

0 problema do consumidor € gastar um montante méxi

mo de modo a obter a maxima satisfagao de sua preferencia,
Os dois bens A e B sao comprados a guantidade X e

Y a prego P e PTB com renda fixa {M), logo:

M XPA + YPB, que pode ser representado graficamente pelo es

=2

——————
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pago orgamentdrio: (F3)

EQY
v Reta orgamentdri i
(f3) \_K /r‘ﬂ/,,_,f rgamentaria ou linha de prego

b e S

s"-': :ﬁ,
al : E}g
R E

It L L ~
A reta orcamentaria g a combinacao dos bens gue podem ser ad

quiridos se toda renda monetdria for gasta. Sua inclinacdo & o
valor negativo da relagao dos pregos ".10 0 espago orgamenté

- 4 r
rio mostra as gbgtas que o consumidor pode cumprar.i Lk

0 equilfbrio do consumidor (equilfbrio estati

-
co € mostrado pelo espago orgamentdrio e o mapa de indiferenca,

(Fa)

b ;L(,w_/_ i /‘j

A maximizagdo da satisfagao/de ponto P
porque o consumidor atingiu a curva de!
indiferenga gue mais satisfaz, dentro

do gue pode atingir.

FERBUSON afirma que o ponto de equilibrio do
consumidor onde maximiza sua Satisfaggnjsujeito a uma renda 1i
mitada, € definido pela combinag2o de gue a taxa marginal de
substituic@o de Y por X seja igual a relagéo entre o prego de

X e o prego de Y.

0 mapa de Indiferenga reflete os gasto do con

sumidor e a reta orgamentdria reflete os pregos dos produtos .
No ponto onde a reta orgamentdria tangencia a curva de indife!

renca estd dado o seu ponto de equilfbrio,

0 equilibrio do consumidor pode ser rompido Y

. w P S T L]
por tres fatores:.variando a posigao de equilibrio ( estatica
comparativa) estuda-se o gque muda numa veridvel caso modificque;

a renda monetéria, variagac no prego, variacao nos gastos ou

“~J



preferencia do consumidor,

Uma variagao dos gastos ou preferencia leva a mu

danga de curva de indiferenga levando a um reordenamento par

um nove equilfbrio,

Uma gueda ou aumento na renda do consumid perma
necenda os demais em condicOes CSTIRIS PARIGUS, vai a um novo
ponto de equilfbrio, A linha gque interliga os diversos pontos !
de equilfbrio a diferentes niveis de renda & chamada de  curva
de renda-consumo que por sua vez deriva a curva de ENGER, que

relaciona quantidades adguiridas de um bem com a renda.

Variando os pregos temos o chamado o efeito total
ou efeito-prego., mantendo-se a renda nominal invaridvel por um
tempo e variando os pregos, a satisfag@o do consumidor seréd ma

ior ou menor pois os precgos influem na renda real, 0 efeito pre

go € a soma dos efeitos-renda e efeitos-substituigfo,

0 efeito-renda € a variagao des quantidades deman
dadas resultantes de uma variagd8o na renda real. Esse efeito im

plica em um deslocamento de uma curva de indiferenca para outra,

No efeito de substituicac a situagao do consumi !
dor permanece a mesma, s0 gue o novo equilfbrio simplesmente !
com a reordenagao das compras, nac havendo substituig@o da cur
va de Indiferenga.

>

No efeito-preco e estudada ainda a curva de prego
consumo gque segundo FERGUSON" € o lugar geométrico dos orgamen’
tos e equilfbrios resultantes de variagﬁes na relagao entre os

& gtafe K
precos que a renda munetar1a$permanece constante" .11

Na conclusdo do capftulo sobre a teoria do consy
midor FEAGUSON afirma... AS conclusbes fundamentais deste capi
tulo seraoc explicadas mais detalhadamente... Mas a seguinte

conclusao permanecerd inalterada: se os consumidores individu



10

als agem de formaamaximizar sua satisfagao com uma renda limi

tada, sua quantidade demandada varia inversamente com o prega&g

Numa mesma curva de indiferenge se supde que a
utilidade total seja a mesma, a diminuigio da utilidade total
conseguida pelo bem Y e compensado com 0 aumento da utilidade !
total do bem X a medida gue decemos pela curva de indiferenca ,

logo a taxa marginal de substituig@o & dada pela equagdo:

A
A

TMSY

=<

/X

>

(FS) Y
S

o X

1.4 - TEORIA DA PRODUGAD E DO CUSTO (CURVA DE CFERTA).

A preocupagao maior da teoria da produgao € analizar como
* . = . - », .
0 empresario,conhecida a tecnologia combina os varios génsumos para ob
ter uma determinada quantidade de produtos, ou seja, produzir de forma
. Y » ~ -
economicamente eficiente, Com esse ateoria da produgao procura na ana
- . . S
lise marginal formular os principios cue rege o comportamento do empre
&y
sario,
» 5 . . Al
A analise marginal do ponto de vista do empresario é sa
¢~ - > . -
ber se no seu plano de decisac ou seja um esforgo adicional trara uma
recompensa superior aos custos do sacrificio, sendo a resposta positiva
0 empresario promoverd uma agac. 0 problema fica a nivel da otimizagao!

- . ~ - - 3 ~
(maximizagao e minimizag&o).

A empresa opera com fatores de produgac, em cujo custoab
traido da receita,da a receita 1fquida ou lucro, O esforgo do empresé

- * &,
rio como agente econdmico, para levar a empresa a um nivel otimo (lucra
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. oy . f . . .
tividade maxima), reflete o principio da racionalidade econdmica nesse
. P * ., . .
sentido, a hipotese basica da teoria da firma & que a empresa procura
maximizar os seus lucros da mesma forma que o consumidor procura maximi

P ~
zar sua satisfagao.

Para que o empresario maximize seu lucro, minimizando os
custos ele enfrenta determinadas restringees: restringbes internas tan
to quantitativa quanto qualitativa para trabalhar com uma dada fungdo *
de produgdo, j& as restringbes externas sfo aquelas impostas pelo merca

do,

A fungéo de produgdo em si € o somatéria do conhecimen
to tecnoldgico do empresdrio, Ela determina a relag@c entre as quantida
des de Fatores variaveis e servigos produtivos e a guantidade de produ
to elaborado, £ uma classificaggo da possibilidade da firma operar no

mercado do Lado da oferta,

As Fungﬁes de mercado determina a procura, pois, quanti
dades (X) de unidade do produto sd poderdo ser vendidas a prego  menor
ou igual a (Y) cruzeiros., Quando o mercado € perfeito o prego ndc €

fungao das quantidadesfwun a-juT/&Lya‘

As duas Fungaes (prndugao e mercado) juntas vao definir
o conjunto de situagdes em que uma firma pode atingir uma situagdo Oti

ma (satisfazendo as condigaes marginais estabelecidas na anélise].

As fungOes de produgdo podem ser: a) rigidas, quando
preveem exatamente a quantidade de cada fator, que passam & ser fatores
limitativos sd em condigdes fixas, b) flexfveis, quando possibilitam di
versas combinagOes, isto €, produgdo com combinagOes varidveis, e os fa
tores s@o substitufveis, A andlise marginel trabalha com o presoposto

tedrico da divisibilidade perfeita.

A produtividade € a capacidade de um fator contribuir '
na elaboragao do produto. A produtividade média € a quantidade do produ

06 gérado dividido pela guantidade de fator utilizado. O produtc margi

nal é a variaglo da produgao devida a guantidade adicional de um fator
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de produg@o mantendo os demais fatores inalterados. A produtividade mar

ginal € a relagdo entre o acrésgimo do produto pela quantidade adicio

nal do fator,

L -~
Isoquantas, e a representagao gréfica das diversas com
3 -~ - ~
binagoes de fatores que proporcionam um mesmo e dado nivel de produgao,

chamadas também de igual-produto ou iso-produto.

A taxa marginal de substituigdo técnica & & possibilida
de de substituicdo entre dois fatores que quando existe um aumento na
guantidade empregada de um deles @ﬂvl) pode ser compensada por uma di
minuicao da quantidade do outro (tlvz) de forme que & guantidade total

de produg8o ndo se altere para a isoquanta;

: | VN, = A2
A~ A1

Produtividade marginal e substituigao de fatores ( para

dois fatores varidveis € dada pela equagao:

i x e i = AQ de onde o produto
g]. TN Vl g2 - sz' B
marginal € Q@ = ngl « £\ Vy e Q= PMgz § £5v2

Em condiges Ceteris Pari&us, o produto marginal de um
fator € o acréssimo do produto total quando se adicionam [Z&V) unidades

do fator.

Nesta parte a teoria neocldssica supEE“que o empresério
(bu/seohamiste) tenha)l o conhecimento de todas as possibilidades téeni
cas, para analizar e escolher o melhor processo de combinag@o de  fato

res para maximizar lucros.

. . e [ S .
0 Gtimo Técnico (ou combinagbes de custo minimo). seja’

a firma trabalhando sO com dois fatores (Vl e V2) os custos de produgao

estarac dados pelas guantidades de Vl e V2 multiplicados pelos os seus
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: C =
pregos VR P,

A firma dentro de uma estrutura de custo dada, e segundo
o mapa de iso-quanto’/dado, estard produzindo no ponto Stimo ( téenico )
guando a sua linha de custo tangenciar a meis alta linha de iso-guanto,

num determinado ponto de equilfbrio onde:

]
=
]

— , que pode a&pressar as con

digBes de custo minimc,

Obs: 1) No ponto Stimo técnico, a relagao dos produtos fisicos — margi
nais deverd ser igusl & relagdo entre seus precos.,
Obs: 2) O produto fisico marginal por unidade monetdria (PMg) obtido !

P
com a Ultima unidade monetéria dispensada deve ser igual para todos os

fatores de produgao;.

\ P
Ph@g1 F'Mg2 Mg

F1 PE Pn

A lei do rendimento decrescente (ou lei da produtividade
fi{sica marginsl decrescente. Verificou-se empiricamente gue nas fungﬁes
de produc@o de tipo flexivel, a substituigao de um fator por outro vai
se fazendo com dificuldades crescente, e que na maioria dos casos & in
dispensdvel uma gquantidade minima para gue haja produgdo, e a lei dos
rendimentos decrescente confirma gue a produg@o total aumenta a um riti

mo decrescente,

Alguns autores destacam a diferenca entre esta lei: a)
dada a técnica (Tecnologia) aumento de uma unidade de um dos fatores ;

b) Conceito de Economia de Escala, ou seja que acontece com a oquantida

de guando aumentamos todos os fatores nas mesmas proporgoes, O que da

—
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ria a reprodugac do processo em escala de diferenga.

Conclui-se gue o empresario adéquirird de modo geral, fa
tores de produggo emguanto o Prego a ser pago pela unidade adicional ¢
{custo marginal do fator) seja inferior ao seu produto fisico marginal
multiplicado pela receita adicional gerada pela sua venda (isto é, ao

produto marginal do fator, ou receita marginal do produtoc).

A partir da aceitag§0 do principio da produtividade de
crescente @ firma estard produzindo em situagdo de lucro mdximo quando
o custo marginal do fator for igual a receéita marginal do proeduto, A
procura de cada fator (pelo empresériu, a procura derivada) dependerd !
n&o apenas do seu prego mas também dos pregos de todos os outros  fato

res usados por uma unidade produtiva,

A curva de oferta € a representagao grafica dos planos
de receita dos agentes produtivos (firmas), Ela nos dar a informagan !
das guantidades que os vendedores de uma determinada mercadoria estao
dispostas a jogar no mercedo nos diversos pregos, De um modo geral quan
do aumenta 0s pregos hé um aumento nas quantidades oferecidas, com ra
ras excegﬁes por exemplo: o trabalho; um aumento na oferta individual a
carrete uma baixa de saldrios, para menter o padrao de vida, um aumento

da remunerag§0 pode levar & uma desisténcia ao trabalho,

Quen determina a forma da curva de oferta € a escacez y
pois esta intimamente ligada aos custos de produgao. Por uma questao de
didatica, a oferta e os custos sao analizados para tres perfodos; perig
do instatfinen, curto perfodo (curto prazo), e longo perfodo (longo pra
zo), a) Perfodo instaténed, a oferta consta apenas dos estogues existen
tes. A curva 6 ineldstica. O preco € determinado pela a ansiedade dos
compradores, tendo como limite inferior, os pregos de reservas, aguele
no qual o vendedor prefere manté-lo sem vender, b) Curto prazo, neste
par{ﬁdo jé e poss{vel se aumentar a oferta pelo um maior aproveitamento
da capacidade produtiva. c) Longo prazo, e aguele prazo gue & suficieg

- ~ s
te para se alterar os fatores fixos das empresas, como transferencia de
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linha de produgdo (Produto),

Neste trabalho detivemos o conceito de quatro tipo de

custo, que sao mais usados na teoria econBmica marginal.

Custo Fixo Totais, deve-se determinar o que & curto pra
- - - - 3 et
zo, afim de se determinar as varidveis. Ncrmalmente custo fixo sfo  ti
- - - 3 - - -
dos como, alugueis, luiz, salario de pessoal técnico qualificado, E um

custo gue nao depende da produgan.

. . . o . ~
Custo variaveis totais, esta@o ligados a produgao, como *

L . * . . .
materias primas, salarios de operarios etc,

- - 3 - s
Custos medios (Unitdrios), s@o aqueles que representam o

custo por unidade produzida: O = Custos totais , compreende os custos

Q. Produzida
. & - !‘ - -
fixos medios e os custos variaveis médlos.

Custos marginais, sa0 0s necessarios a produgan de uma u

nidade adicional do produto: A C AVl . P1 %/
Aq AQ ’ S

(oMM e
A teoria diz que, a curva de Dferta}ﬁgﬁa mais € do  que

. - - - -
a curva . de custos marginais, A oferta caira a um ponto zero, ou seja
~ - - -
aquele ponto onde a vendagem nao cobrir nem seus custos uarléuels, en

t80 o produto € retirado do mercado,

+ P . ® .
Se a empresa conseguir cobrir os seus custos variaveis ,

~ T -
mesmo gue nao cubra os custos fixos ela permanecera no mercado,

A curto prazo a curva de oferta € a curva de custos mar
ginais no trecho sobre a curva de custo varidvel médio, No longo prazo
a curva de oferta € a curva de custo médiu, pois a qualquer prego a fir
ma esta dimencionada para oferecer uma guantidade a um custo m{nimo, is
to é, no ponto em que a curva de custo marginal corta a curva de custo

totais médio, (JS)

M2 A :
9?1 /_,C‘ W o« QA DEVSTS O (uiTo PA Lo
P LN
0| CFm
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1.5 - TEORIA DA EMPRESA E ORGANIZAGAD DO MERCADOD.

Na teoria do comportamento do consumidor, sabe-se gue a ‘'
demanda pelo produto determina a quantidade que uma empresa pode vender
segundo o prego que estabelece e que a demanda do mercado contribui tam
bém a se detérminar o tipo de estrutura industrial possivel em resposta

as condigOes do mercado,

Por outro lado as condigdes técnica5de produggo e 0S cus
tos determinam as condigOes de oferta, Receita e custo para o empresé
rio industrial, demanda e oferta para o mercado total, determinam o pre
go de mercado e a produgéo da firma, Determinados prego e produgdo  ex

plicita-se a alocagao dos recursos,

A teoria da firma e da organizagao do mercado procura ex
plicar as decisOes de prego e produgao da firma individual com a estru
tura do mercado determinar a alocagéo de recurso, A andlise presupOe du
as hipﬁteses fundamentais. a) Mercado Aberto, onde se opera livremente!
nele, sem nenhuma interuengﬁn externa, como estado ou sindicatos., A mi
croeconomia concentra sua atengao na eficifncia da alocag@o de recurso!
de mercado aberto; b) MaximizagBo dos Lucros, os empresdrios tentem ma
ximizar o lucro, Segundo FERGUSON esta hipotese "€ a Unica que produz
uma teoria geral da firma, mercado e alocag@o de recurso que € bem suce

r;lir:lr:l".lz3

1.5.1 = Equilfbrio da firma num mercado de concorréncia perfeita, No
curto prazo como jé foi citada anteriormente (ver 1.4) a empre
sa limita-se a variar a sua produgdo mexendo somente com 0s in
sumos variaveis y Visto gue nao se pretende mudar a capacidade !

produtiva da empresa,

0 equil{brin de uma empresa no curto prazo & dado
pelo lucro maximo. A teoria neocldssica analisa tanto pela, a)
diferenga entre receita total e custo total, onde se tem o 1u

. L
cro maximo ou minimo; b) pela abordagem marginal, Para tal ana
lise & necessdrio definir alguns conceitos utilizados como; re
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ceita marginal representa o acreéscimo da receita total, pelo au
mento de uma unidade de venda; custo marginal (ja definido) e a
demanda cuja curva 8 igual a curva da receita margingl e repre
sentada por uma reta parelela a@o eixo das absissas, identica pa

ra todas as firmas.,

0 lucro cresce guando a receita marginal excede
(o] custoagﬁfgénal e diminue quando o custo marginal excede a re
céita{ﬁhma firma em concorréncia perfeita atinge seu equilfbrio
(ou lucro méxime) no curto praze, produzindo o nfvel de pradu
g&o fixado, para o qual o custo marginal se iguala a o prego fi
xado do mercad&‘(FEHG. P81288.). Neste caso, 0 prego nos der @ a

reta gue representa a rééé marginal e a demanda, sendo igual pa

ra todas as firmas.

Equil{brio da firma a longo prazo., No longo prazo tanto os j@g
sumos varidveis como os ensumos fixos tem condigOes de serem al
terados, conforme & Opgac do empresario para ajustar a capacida
de produtiva da empresa objetivando o lucro méximo. Para FERGU
SON o ajustamento do nimero de firmas no setor em resposta a mo
tivagao do lucro € o elemento chave para estabilizagao do equi

3)
1fbrio a longo prazo [PG298({

P
0 ponto de equilfbrio no longo prazo se dara !

guando o lucro ou prejulzo igualam a zero, Neste caso existe a
penas o custo de oportunidade naoﬁévandn lucro puro gue atrai a
novos concorrentes., 0 lucro existente € apenas o contdbil igual
a taxa de retorno obtida em outros setores de concorréncia per

feita,

) N »
0 longo prazo em concorréncia perfeita ha uma
. L4
tendéncia das firmas para entrer ou sair do mercado ate que ca

da firma existente nao obtenha nem lucro purc nem prejuizo pura

Equilfbrio da forma no mercado de monopolic puro (abordagem pe

la receita total e custo total, receita marginal e custo margi
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- e i
nal), Este caso € possivel 1§;ustrar no grafico das curvas de

-» 3 -
custo medio e marginal e sua correspondente curva de receita mé
dia e receite marginal.
£ CHs,

\\\‘)
[ Rg

(o el Q

A eguiparagao entre os custos marginais e a re

czita marginal se dd no ponto E, realizando-se uma producdo O
ao preco de P com receita totel de dE . P e custo total de da
dE, onde da A EE representa o lucro puro pelo reténgulo ABEE ¢
que € o lucrc de monopolio a curto prazo, Onde tudo depende da

posigao da curva de demenda.

A microeconomia esclarece gue o melhor gue se !
pode dizer e gue um monopolista tem maior possibilidade de alfe
rir lucros puros no curtc prazo, uma vez gque pode efetivamente!
exercer algum controle sobre o mercado (FERGUSON PG. 33;{?}A di
ferenga entre o produtor em concorréncia perfeita e o produtor?
monopolista € que o segundo nao estd exposto & influéncia das
variagOes dos pregos de mercado devido as mudangas da oferta to
tal o que em concorréncia perfeita as variat;aes dos pregos de
mercado seja a longo prazo superior aos custos médios minimos 5
deve-se isso ao monopolista gue como Unico e exclusivo produtor
e vendedor de uma mercadoria opera contra a demanda cmnﬁorrénqi
al podendo ainda: a) fixar o prego de dE, gque maximiza se lucro
puro realizando 03 de produgdo, ou b) obtém o mesmo resultado !
eétabelecendc a produgao da, na guel por sua vez realiza nao pe
lo prego dE, mais pelo preco 0P devido a concorréncia do lado !
da demanda, Tal operagao s6 & possfvel de ser realizada a longo
prazo 80 por monopolio anico.

0 monopolio & longo prazo s0 realiza o lucro mé
ximo realizendo a guantidade de produgao para a qual o custo !
marginal a longo prazo iguala-se a receita total,
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SEBUNDA PARTE:

2.1 - CRITICAS AOS POSTULADOS DA TEORIA NEOCLASSICA.

Diversas sao as teorias econOmicas que atuslmente tentam

explicar os fenbmenos e précessos econBmicos. Cads avaliagBo ou conclu
§§9_§Egreggmfapanentemeaggaiggais.Tanta no geral como no particular d}
vergem profundamente no esclarecimento dos mesmos pontos estudados. Es
sa variedade tedrica tem raizes nos diferentes suportes filosoficos a
os gueis estdo ligados, Deve-se isso ainda ao fato de que umas estao !
sohre os principios da teoria do valor-utilidade e as outras expoem-se

sobre o mesmo ponto baseados nos postulados da teoria do valor— +raba

Tho,

A Microeconomia & uma das formas de desenvolvimento e a
plicagén da teoria de valor-utilidade, associada com os principios do
maginalismo montada nos fins do século passado, Os problemas estudados
pela Microsconomia & fortemente contraposto pela sua rival teérica—idg

oy . . - . . .
oldgica a Teoria Econdmica Marxista, (Economia Polftica Marxista).

No prefécia do manual de Microeconomia de Ferguson o au
tor afirma, "Bte & um livro-texto cujo o conteldo foi elaborado a par
tir da literatura existente, Os tOpcos convencionais sfo tratados de
forma também convencional., Ndo existe uma inovagao efetiva". Ora, sa
be-se gue a teoria neocldssica atravessa nos ultimos trinta anos uma
crisede hegemonia de carater interno, visto que os neoclassicos _g{gg
mgzta uma teoria extremamente elaborada e hermeticamente egquilibrada ,
fundada em duas afirmagdes de ADAM SMITH; a mdo invizivel da concorrén
cia no mercado e a polftica econBmica do "LAISSEZ - FAIRE", isto se dd

num momento que esta surgindo o processo de concentragao de capital e

a formag8o de grandes corporagoes.

Essa parte do trabalho nao pretende depedrar a  Teoria
Neocldssica e torné-la uma coisa in(til dentro da evolug@o do pensamen

- - - . - L3
to econdmico, pelo contrario € necessério o conhecimento positivo das
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idéias bdsicas da teoria, para a formegao do econcmista apesar da mesma
ser eminentemente técnica, de cunho "ACADEMICISTA", que pretendgsse  a-
histdrica com andlise baseada no indiv{duo como célula bdsica da Socie
dade Harmdnica e equilibrada, e ndo como uma Sociedade cividida por ¢

classg antagbnicaj como faz supor a teoria do Valor-Trabalho,

0 objetivo geral dessa parte do trabalho estd voltado
para algumas criticas sBhre os guatros postulados bdsicos da Teoria Wi

croecondmicd.

ESCASSEZ, € um conceito abstrato emcontrado na definicio
de WALRAS sohbre a riqueza, definida como"uma coisa gue seja ao mesmo !
tempo Util e limitada em relagdo as necessidades" (CLﬂUDID NAPOLEONE
PB. 35]. Isso implica que com a utilidade e a raridade das riquezas o
individuo deve tirar o méximo de proveitc dos recursos disponfveis. Na
evolugao do conceito de escassez RUBBINS define como o elemento essenci
al ao aspecto econdmico da conduta humana, issc € a possibilidade de se
fazer escolha, s6 € considerada quando os meios para conseguir os fins
sao limitados e aplicados a usos alternativos e os fins sao graduados !
por ordem de import@ncia®, Esse esforgo dos intelectuais em admitirem
conceitos cada vez mais abstratos como os levantados na"ldgica da esco
lha" demonstra uma orientagdc falga e subjetivista das hipdteses de tra
balho dos Neocldssicos, de modo que se um bem € produzido & evidente
que ‘0 bem tem sua utilidade (velor de uso). A limitag@o real do recur
80 nao depende da vontade do analista e sim do modo como os recursos !

sa0 distribuidos na natureza ou na sociedade.

RACIONALIDADE ECONCMICA, o termo racionalidade € um dos
jargbes da literatura econdmica burguesa, Tem a seguinte idéia, cada in
dividuo tenta maximizar sua_autﬂridade'seja ela renda, ingresso ou salé
rio, ou jurcs. Segundo RICARDO & "o interesse individual que regula to
das as especulagOes de mercados" (OSCAR LANGE, PG 238), Essa observagao
feita nas condigOes da produg@o mercantil e das trocas mercantis e mone

térias, onde surgiu o desejo de maximizar a renda em dinheiro, elevou-

se ao nivel de princ{pio geral, que segundo OSCAR LANGE,governa toda a
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tividade econBmica do homem,

No momento de confrontarmos os intereses dos agentes eco
ndmicos nota-se na teoria um formalismo de conotagao ideoldgia burguesa,
tomando-se como exemplo o lucro, essa categoria econdmica surgiu com o
modo de produgBo capitalista, logo a racionalidade econfmica & aceitdvel
uma vez que eles controlam o0os meios de produg%o facilitando sua raciona’
lidade, entretanto o consumidor asalariado dificilmente serd racional po
is sua renda € dirigida e limitada e para adguirir sua satisfagﬁo sofre
ra pressfo do empresério, limitando essa renda, £ pela estrutura de orga
nizagao gque se determina a melhor forma de luta tanto do trabalhador co
mo do empresério, 0 gque o0s neoclassicos nao admitem como Astrumento de

trabalho,

SOBERANIA DO CONSUMIDOR, esse principio sofre criticas !
nao sG das correntes de pensamento econBmico que objetivem sufocar a Mi
croeconomia, como criticas vindas dos seus ideoldgos, Ser soberano € ter
0 poder de impor sua vontade e para gue o consumidor Ngja como soberano!
ele necessita de tres apoios; a) controle de todas as infnrmagaes precil
sas no mercado, sem gue issoc HONERE o custo dessas informagﬁas; b) cue
na escolha do produto nao haja um grande sacrificio; c) que os mercados
se ajustem na mudanca do padrac da procura, Sem essas condigOes bdsicas'
nao ha soberania. Observando a realidade/essas critérios ndo existem, po
is com a diversificaglo dos produtos o custo de suas informagbes sdo al
tos e os consumidores passam a ser désinformados perdendo o controle da
situagao, portanto da sua soberania, Quando consideramos os produtos ofe
recidos pelas firmas oligopolistas gue impOem 0S Seus pregos o: consumi ¥
dor fica restrito ao mero rei destronado, isso sem observar a influncia
do MARKTING que desvia a sua atengao pela propaganda criando produtos !

Fantdeticos com conteldo muitas vezes conhecido,

Numa sociedade de consumO cOmQ & NosSSa vemos um contrg
- - 3 - . l' .
senso da teoria, pois o consumidor idealizado ja parte com uma remda 1i

- - o,
mitada restringindo sua soberania nos primeiros passos da analise.
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HEDONISMO, & fundamentado na psicologia utilitarista que
diz que o homem prefere o prazer e despresa a dor. Para WILLANS JEVENS ,
o prazer e o esforgo sao indubitavelmente o objeto (til do cdloulo da e
conomia - satisfazer o maximo de nossas necessidades com o mfnimo de -
esforgo - conseguir a maior soma do que & desejével com o minimo de es
forgo (0SCAR LANGE- PAB. 239), Foi tirado a andlise economica feita na

relagac de produgao, e passou para relagao das trocas,

- . - -
Essa filosofia hedonista e contestada no momento em que a
soberania e racionalidade do consumidor & refutada na acepgao logica

* . ot ) o . 7
neoclassica, pelo fato de nao havef condigoes rais,-
—

/
CONCORRENCIA PERFEITA, essa concepgo @io mercado de concor

~ - - - i -
réncia perfeita € negada uma vez que o capitalismo atual esta caracteri

zado pelas grandes empresas influindo em todos os setores da economia ,

CRITICAS A CONSISTENCIA LOGICA DA TEORIA NEOCLASBICA.

A teoria neoclassice idealizou o mundo harmonico tendendo
ao equilibrio, o que lhe tém custado dos argumentos para suatentar as
refutagEes dos seus postulados, frente a dindmica da realidade do mundo
capitalista determinantemente marcada pelo desequilibrio, contradicao e
antagonismo, A teoria & um conjunto de abstragSQS tedricas fundadas em
obseranSes Fenamenolﬁgicas, gue levou 0s seus tedricos a camuflar ou
construir novos conceitos de cardter circunstancial, ou seja, em dada !
circunstincia tal postulado serd maldado ao momento, Até 1930 a preocu
pagﬁu da teoria estava voltada gﬁ\ﬁzedgalpadas com 0s processos  exter
nos do funcionamento do mecanismo dos pregos numa economia capitalista,
fendmenos e processos econfmicos do ponto de vista de agente econdmico!
isolado, A partir dai a teoria dos pregos confundiu-se com a teoria do
valor, Os fenBmenos econBmicos nac sao estudados na sua esséncia, procu
rou-se transtrocar (confundir) a teoria do valor por uma teoria dos pre
gos e ainda transformar a teoria da repartigéo em parte integrante da

teoria geral dos pregos,




LA

23

"0 capital € concebido como um dos presupostos materiais pa
ra a criagao de riguezas, como o trabalho & para a criagao do valoy por
outro lado o capital apresenta-se essencialmente como o valor e por con
seguinte presupde rigueza" (ANGELA PORTO PG.37 ). Outra critica sobre
o capital € apresentada por JOAN HDBIN?UN, contestando a mensurabilida®
de do capital ggmghfgzg§i_ffpffgfgggf:'Sagundo a teoria a produgaoc & !
fung@o do trabalho e do capital, Otrabalho & medido em homens - horas

de trabelho, quanto ao capital nao h& um concenso sobre sua  medigfo.

Outra critica € sobre o equilfbrioc da firma (ou do setor )
para oferta individual (ou parcial) em condigOes de concorréncia perfei
tay % fungao da oferta depende dos custos marginais o gque nao reflete !
na vida econBmica real da sociedade capitalista, acontece que as empre
sas-nao calculam 0s custos marginais gue a teoria supBem, o que faz sy
por a exist8ncia de um outro critério para o qual se regem na pratica !
para as qbilagﬁes do volume de produgao, talvez a taxa de lucro, O cél
culo corrente dos precos inconsequentemente do volume de produgéo gsta
baseado na experiéncia do percentual de lucro cque se deve acrescentar !

aos custos medios,

Os neocléssicos moldendo sua teoria as contradigbes de modo
de produgao, principalmente com as contradigOes mostradas nas criges e
conBmicas de superprodugao (g partir de 30), onde por um lado ha concen
trag§0 e centralizagao de riquezas pelos os capitalistas, e do outro la
do um atrofiamento no poder de compra do trabalhador, passaram a admi °*
tir a intervencao do estado na economia, através de uma politica de be
neffcio regulando a distribuigéo, ou pela programagﬁo do processo produ
tivo e do consumo, alterando o postulado da livre concorréncia como per

¥ v L . "
feito estabilizador dos desniveis econdmicos.

Se pegarmos 0 consumidor e o emprasério num mercado de con

corréncia perfeita e tentarmos maximizar suas prioridades, satisfagao !
. * e - . !

para o consumidor e lucro para O empresario, sera negado o0 principio da

racionalidade econfBmica na medida gue um dos dois seda a pricridade do

3 . s P . s~
outro, ou seja para se conseguir o equilibrio no mercado seja sacrifica
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do a maximizagao do lucro em favor da maximizaglo da satisfagdo pela a

quisigao de produtos a pregos minimos,

CONBLUSAD:

A teoria neocldssica preserva um carater metafisico e positivis*
onde seus postulados "nac foram alicercados em bases cient{ficas, que’ em ter
mos empiricos ou tedricos" (HUNT & SHERMAN, HISTORIA DO PENSAMENTO ECONDMICO
PG, 183), carregada em recursos matemdticos complexos, onde seu principel re
presentante o professor FERGUSON reconhece a vg%erabilidade da teoria para !
explicar a din@mica do capitalismo, e afirma que "confiar na teoria neoclég

sica € uma questao de f&" (HUNT & SHARMA PG, 183).

~ ~ £ & 3
Na nossa compreensac nao € a f& que explica a menor maneira os
. 5 > »
fenbmenos e processos econﬁmlcos, tendo em vista gue a fe e carregada de do

gmatismo cque nao permite questionar os fatos,

crTagles:

- LEFTWICH , PG, 1

- OSCAR LANGE PG, 237 - 239
~ NILSON HOLANDA, PG. 43

- PAUL SINGER , PG..3
ANGELA PORTO, PG.L10

-~ IDEM . Ptr. IQ

- IDEM - ¥&r.21

- FERGUSON, PG 2 8

O o 9 0 0O b N -
I

- IDEM: PL-36
10 - IDEM- PL-1T
11 - IDEM - P St
12 - IDEM ¥6. 28%
13 - IDEM-PL- 297
14 - FERGUSON . P8 333
15 — NAPOLEONE, PG. 35



16 - NAPOLEONE, PG.

17 - OSCAR LANGE, PG,

BIBLIOGRAFIA:

Obs: Este trabalho estd orientado em sua maioria pelas anctagoes

do aluno em sala de aula, no entanto os livros recorridos sao os seguintes:

FERGUSON. C. E =~ TEORIA MICROECONDMICA , FORENSE - UNIVERSITARIA, RIO °
DE JANEIRO II EDIGAO , 1978.

HOLANDA, ANTONIO NILSON , INTRODUGAC ECONOMIA II EDIGAO , FORTALEZA
BANCO DO NORDESTE DO BRASIL , 1978,

s

LEFTWICH, SISTEMA DE PREGO E ALOCAGAO DE RECURSO, SAC PAULO, PIONEIRA *
1976,

LANGE, MODERNA ECONGMIA POLTICA, RIO DE JANETRO, FUNDO DE CULTURA ,1963.

NAPOLEONE, CLAUDIO, O PENSAMENTO ECONOMICO DO SECULO XX , RIO DE JANEIRO
PAIZ E TERRA , 1979,

SINGER y PAUL. CURSO DE INTRODUGAO A ECONOMIA POLFTICA 72 EDICRD RIO DOE
JANEIRO, FORENSE - UNIVERSITARIA. 1982.

PORTO, ANGELA MARIA M, FIGUEIREDO E EQUIPE, A TEORIA NEOCLASSICA OU MASI
NALISTA CONSISTENCIA LOGICA E APLICAGAD PRATICA UFPb, 1979.1



