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Resumo

Esta dissertacao objetiva analisar como se d4 a abordagem do anuncio nos livros didaticos e
como o anuncio publicitario esta atrelado as atividades de leitura em sala de aula do Ensino
Fundamental. Para tanto, identificamos o anuUncio nas atividades de leitura no LD;
investigamos se as propostas de leitura contemplam a indicacdo da forma composicional do
texto, do emissor, do destinatario e do propdsito comunicativo; e verificamos se a proposta de
atividade com o antncio possibilita o aluno se instaurar como sujeito social. Do universo do
livro didatico Lingua Portuguesa, selecionamos como corpus a Colecao Portugués:
Linguagens do 6° ao 9° ano, 2012, aprovados pelo PNLD/2014 para o triénio 2014/2016 dos
autores Willian Roberto Cereja e Thereza Cochar Magalhaes. Para a realizacao desta pesquisa
foram seguidas as orientagdes dos Pardmetros Curriculares Nacionais — PCN — terceiro e
quarto ciclos do Ensino Fundamental de Lingua Portuguesa (BRASIL, 1998, p.54). Além dos
PCN:ss, foi utilizada a Teoria dos géneros Textuais de Bakhtin (2011), refletida por Marcuschi
(2008), focando em sua base conceitual: contetido tematico, forma e estilo. A teoria também
contemplou o que hoje se considera as condi¢des de producao dos géneros. Além disso, foi
utilizada a Teoria do texto Publicitario (Carvalho, 2000; 2014) definindo assim, a esfera
discursiva em que se enquadra este género e buscando compreender o funcionamento desse
género dentro dessa esfera discursiva, suas caracteristicas textuais e discursivas, as Teorias de
leitura (Kleiman, 1989; 2014) e (KOCH, 2011) esta, para compreender as concepcdes de
leitura em suas perspectivas, aquela com as estratégias de leitura. Através de analises
quantitativa e qualitativa, foi verificado que as propostas de leitura com o género anuncio
publicitario estdo presentes em toda a colegdo, em sua maior parte sao utilizados em propostas
de leitura, muito embora com algumas reservas.

Palavras chave: Anuncio publicitario. Livro didatico. Leitura.



Resumen

Esta tesis investiga la presencia de publicidad de género discursivo en los libros de texto de
coleccion portuguesa en Portugués: Idiomas de la 6° al 9° afio, 2012, aprobaron por el
PNLD/2014 2014/2016 autores Willian Robert Cherry y Thereza Cochar Magallanes. Para la
realizacion de esta investigacion se siguieron los guias de ciclos pardmetros-PCN-tercer y
cuarto Plan de estudios de educacion basica de Portugués (Brasil, 1998, P. 54), esta tesis
doctoral analiza las actividades de lectura propuestas de comercial, género discursivo
sugeridas por la PNC para la ensefianza de la lengua portuguesa y si estas propuestas permitir
que los alumnos se presentan como sujetos en la lectura de este género, lo domina. Para esto,
ademas del PCN, utiliza la teoria de los géneros textuales (depende, 2008) y (BAJTIN, 2011)
centrado sobre su base conceptual: contenido tematico, forma y estilo; También utilizé la
teoria de la publicidad de texto (roble, 2000; 2014) ajuste Asi, lo discursivo de la esfera en
que cabe este género y tratando de entender el funcionamiento de este género dentro de esta
esfera discursiva, caracteristicas textuales y discursivas, las teorias de la lectura (Kleiman,
2014; 1989) y (KOCH, 2011) esto, para entender los conceptos de la lectura en su
perspectiva, que las estratégias de la lectura. A través de andlisis cuantitativos y cualitativos,
se verifico que las propuestas de lectura con el género comercial estan presentes a lo largo de
la coleccion, en su mayor parte se utilizan en la lectura de las propuestas, aunque con algunas
reservas.

Palabras clave: comercial, libro de texto, lectura.
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1 INTRODUCAO

Sao diversos os segmentos da atividade humana onde circulam e sdo construidos os
mais variados tipos de discursos: politico, religioso, econdomico e publicitario. Esses discursos
se concretizam na multiplicidade de géneros discursivos que sdo imprescindiveis para se
conhecer os diversos saberes sociais. Destarte, compreendemos que a lingua se constitui como
espaco das construgdes discursivas e ideologicas das muitas esferas da atividade humana.
Nessa perspectiva, de acordo com Bakhtin (2011), “o sujeito se constréi na alteridade’,
posiciona-se para o outro e se realiza socialmente.”

Os estudos baseados nos géneros textuais tém crescido a cada dia, e os seus reflexos,
indubitavelmente, ja sdo sentidos em sala de aula nas praticas docentes. As atividades que
abordam os géneros textuais nas aulas de lingua portuguesa, de acordo com os Parametros
Curriculares Nacionais - PCN — (1998), tém como objetivo melhorar o ensino de leitura e
producao textual, adequando-o as transformagdes socioculturais. Através do estudo dos
diferentes géneros textuais, o aluno tem tido mais subsidios para o desenvolvimento e
ampliagdo da sua capacidade de expressdo linguistica, podendo assim, obter melhor
desempenho nas variadas situagdes sociodiscursivas de comunicagao das quais participa. Por
esse motivo, acredita-se ser pertinente a atencdo dada ao aspecto sociocultural, politico e
econdmico que, certamente, pode ser materializado através da abordagem dos géneros
textuais, no caso especifico do anuncio publicitario, em que esses quatro eixos estdo
representados de maneira bastante significativa.

Na escola, o trabalho que privilegia o estudo dos géneros textuais tem no livro didatico
de Lingua Portuguesa (LDP) a principal ferramenta de apoio. O que se percebe, no cotidiano
escolar, baseado nas praticas docentes, ao compartilharmos ideias em encontros de area, € que
¢ predominante o uso do LD em sala de aula, sendo, inclusive, muitas vezes, o Unico suporte
das aulas de leitura, das atividades e dos conteudos, quando, na verdade, deveria ser apenas
um dos elementos de apoio ao trabalho docente. Talvez, toda essa importancia se deva ao fato
de o LD sugerir, no manual do professor, metodologias e estratégias que, a priori, entenda-se
que ja esteja tudo pronto, detalhado, restando a simples e comoda coordenagdao do processo
por parte do docente. No entanto, de posse do conhecimento tedrico que possa embasar uma
pedagogia reflexiva, inclusive indicada no proprio manual do professor, ¢ possivel dar um
tratamento mais diversificado aos géneros textuais que va além do que as propostas do LD

apresentam.

12



Por este viés direcionamos o olhar desta pesquisa: as atividades de leitura propostas a
partir dos géneros, no caso especifico, atividades de leitura com o antncio publicitario.
Verificamos ao longo de nossas praticas docentes que esse género textual tem recebido uma
atencdo e espaco consideraveis nos livros didaticos. Verificamos também que, com uma
composic¢ao peculiar em relagdo aos demais discursos, o texto publicitario “impde nas linhas e
entrelinhas valores, mitos, ideais ¢ outras elaboragdes simbolicas, utilizando os recursos
proprios da lingua que lhe serve de veiculo, sejam eles fonéticos, lIéxico-semanticos ou
morfossintaticos” (CARVALHO, 2000, p.13).

Assim, compreendemos que o anuncio ¢ um género que materializa uma pratica social
situada, como afirma a teoria dos géneros discursivos (Marcuschi, 2008). Dessa forma, se
apoiado nos PCNs, o ensino de lingua portuguesa deve priorizar o trabalho com os géneros
em sala de aula.

Nesse sentido, em relagdo as praticas didatico-pedagogicas de Lingua Portuguesa, ¢
preciso considerar a multiplicidade de géneros existentes em nossa sociedade e levar em
consideragdo a necessidade de tornar nossos alunos proficientes leitores de textos, os mais
variados, incluindo o publicitario, ja4 que faz parte do dia a dia dos alunos. Especialmente,
quando consideramos as peculiaridades desse género que guarda em suas entrelinhas uma
esséncia que tem origem em “[...] varios fatores psicossociais e econdmicos. E testemunho da
sociedade de consumo do século XXI e conduz a uma representagdo da cultura a que
pertence” (CARVALHO, p.9, 2014).

Desse modo, cabe ao docente criar situacdes no cotidiano de sala de aula que
permitam aos alunos se apropriarem desta diversidade de géneros, bem como das
peculiaridades inerentes a cada um deles. Essa apropriagdo inicialmente pode estar limitada ao
que os livros didaticos trazem, mas pode ser ampliada a partir do que pode também ser
planejado pelo professor como atividades de identificagdo e leitura dos textos em suas
situagdes praticas reais em que foram pronunciados. Esse aspecto, quando nos voltamos
especificamente para o género anuncio publicitario, torna-se de extrema importincia para
permitir a apropria¢do, por parte do aluno leitor, do discurso que vem vinculado ao texto
publicitario.

No Brasil, o ensino de Lingua Portuguesa nos 6° a 9° anos do Ensino Fundamental ¢
orientado pelos PCNs, que enfatizam que “o aluno amplie o dominio ativo do discurso nas
diversas situacdes comunicativas, sobretudo nas instancias publicas de uso da linguagem, de
modo a possibilitar sua inser¢do efetiva no mundo da escrita, ampliando suas possibilidades

de participacdo social no exercicio da cidadania” (BRASIL, p. 32, 1998). Nesse processo de
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ensino-aprendizagem da linguagem, o livro de lingua portuguesa (LDP) tem importante papel,
J& que, para muitos brasileiros, como ja frisado, ¢ um dos unicos materiais pelos quais se tem
contato com os diversos “géneros do discurso (poema, conto, cronica, reportagem, historia em
quadrinhos, cartum, letra de cantiga, mapa, reprodugdo de pintura, artigo de lei, anuncio,
cartaz etc.)” (FUJIISAWA, 2011, p. 3), objetos de ensino sugeridos pelos PCNs.

Com base nestas reflexdes, elaboramos o seguinte questionamento de pesquisa: como
se dd a abordagem do anuncio nos livros didaticos, e como este género estd atrelado as
praticas de leitura em sala de aula?

Em busca da resposta, tragamos como objetivo geral: analisar como se d4 a abordagem
do anuncio nos livros didaticos e como o anuncio publicitario estd atrelado as atividades de
leitura em sala de aula do Ensino Fundamental. Como ag¢des para atingir esta meta,
elaboramos os objetivos especificos: identificar o antincio nas atividades de leitura no LD;
investigar se as propostas de leitura contemplam a indicagdo da forma composicional do
texto, do emissor, do destinatirio e do proposito comunicativo; verificar se a proposta de
atividade com o anuncio possibilita o aluno se instaurar como sujeito social.

Buscamos para realizagdo deste trabalho, embasamento nas orientagdes tedricas sobre
géneros textuais de Bakhtin (2011), refletidas por Marcuschi (2008), focando em sua base
conceitual: contetido tematico, forma e estilo, também contemplando o que hoje se considera
as condi¢des de producao dos géneros. Além disso, foi utilizada a Teoria do texto Publicitario
(CARVALHO, 2000; 2014) definindo assim, a esfera discursiva em que se enquadra este
género e buscando compreender o funcionamento dele dentro dessa esfera discursiva com
suas caracteristicas textuais e discursivas, ¢ ainda as Teorias de leitura de Kleiman (1989;
2014) e Koch (2011) esta, para compreender as concepcoes de leitura em suas perspectivas,
aquela com as estratégias de leitura.

Esta pesquisa se caracteriza como qualitativa, uma vez que busca interpretar os dados
levantados, entretanto faremos uso de aspectos quantitativos quando da tabulagdo de algumas
informacdes levantadas. Buscamos ainda analisar a abordagem que os autores da colecdo
analisada direcionam ao anuncio nos quatro volumes da colecdo. Esta dissertagdo tem como
universo de pesquisa os livros didaticos, entre os quais foi selecionada a cole¢do Portugués:
linguagens, dos autores Willian Roberto Cereja e Thereza Cochar Magalhaes, da Editora
Saraiva, 2012.

A escolha deste material didatico aconteceu porque, em pelo menos nos ltimos quatro

triénios, vem sendo escolhido pelo PNLDEF. Além disso, ¢ escolhido por varias escolas das
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redes municipal e estadual de ensino da cidade do Crato, CE, onde vivenciamos a experiéncia
como docente do Ensino Fundamental.

A dissertacdo esta estruturada em trés partes: a primeira, composta de dois capitulos,
discorre, no primeiro capitulo, sobre a histéria do livro didatico até a atualidade, finalizando
com a delimitagdo do livro didatico de Lingua portuguesa; em seguida, no segundo capitulo,
abordamos a teoria dos géneros textuais, discorrendo sobre composi¢do e estilo, base
conceitual do género; seguindo apds, uma breve exposi¢ao distinguindo género textual e tipo
textual, outra exposicao estabelecendo os fatores convergentes e divergentes entre propaganda
e publicidade até culminar com o anuncio publicitario no livro didatico, focalizando as
condi¢des de producdo, fechando a primeira parte com um breve panorama da leitura em sala
de aula.

A segunda parte, que constitui o terceiro capitulo, foi destinada a metodologia, onde
descrevemos o tipo, o universo ¢ a amostragem da pesquisa. Além disso, elencamos as
categorias e os critérios de anélise. E uma parte relevante, pois mostra o direcionamento que
tomamos para iniciar, desenvolver e concluir a pesquisa, embora nao concluimos a discussao.

A terceira parte, que se constitui do quarto capitulo, ¢ a andlise. Nesta etapa,
realizamos o levantamento das propostas de leitura com o género anuncio, identificando em
cada uma delas de que forma os enunciados dos questionamentos tratavam as categorias de
analise as quais investigamos. Em seguida selecionamos, de cada um dos volumes, propostas
as quais dividimos em trés grupos: completas, incompletas e que ndo contemplava nenhuma
das categorias de andlise.

ApoOs a pesquisa, elaboramos uma proposta de intervengdo com o género anuncio. Para
tanto, pensamos uma medida com base na pesquisa, eis porque utilizamos propostas do livro
que consideramos incompletas, ou ndo apresente nenhuma categoria de andlise, uma vez que
ndo apresenta todas as categorias selecionadas para a analise. Com isso, nosso intuito foi
torna-las adequadas ao trabalho da leitura com o género anuncio.

Esta pesquisa se justifica por contribuir com o trabalho docente sobre a leitura em sala
de aula, especificamente utilizando o antncio, pois ao longo de doze anos de praticas
docentes no ensino fundamental de sexto ao nono ano, percebemos que um dos maiores
desafios enfrentados pelo professor de lingua Portuguesa ¢ encontrar um material que melhor
contribua para o docente trabalhar numa perspectiva que oferega ao aluno a possibilidade de
atuar como sujeito-leitor. Além disso, durante determinadas aulas de leitura, foi percebido que
os alunos demonstram uma capacidade cognitiva que vai além daquelas trabalhadas pelos

LDP nas atividades que envolvem o género anuncio.
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2 O LIVRO DIDATICO

2.1 Breve historico do livro didatico

Antes mesmo que o homem pensasse em utilizar determinados materiais
para escrever (como, por exemplo, as fibras vegetais e tecidos), as
bibliotecas da antiguidade estavam repletas de textos gravados em
tabuinhas de barro cozido. Eram os primeiros “livros” depois,
progressivamente modificados até chegar a ser feitos — em grandes tiragens
— em papel impresso mecanicamente, proporcionando facilidade de leitura e
transporte. Com eles, tornou-se possivel em todas as épocas, transmitir
fatos, acontecimentos historicos, descobertas, tratados, codigos ou apenas
entretenimento (CLARET, 2011, p. 5).

Ha quem afirme que as origens do livro didatico remontam a Grécia antiga. Os
adeptos dessa opinido justificam esse pensamento, citando o caso de Socrates que teve suas
aulas copiladas pelo seu discipulo Platdo que as utilizava em suas aulas. Depois, “Arte
Poética” do filosofo Aristoteles foi um dos primeiros livros utilizados como compéndio no
ensino. Mais tarde na idade média, livros classicos de retdrica eram utilizados pelos monges
medievais. No século das luzes numa tentativa de reunir todos os conhecimentos, até entdo
existentes, idealizou-se o projeto da Enciclopédia pelos iluministas (CLARET, 2011). E
assim, ao longo do tempo foi se configurando o que modernamente temos por livro didatico.

Sobre a importancia desse importante instrumento de ensino, Farias (2013) afirma:

E inegavel a importancia historica do livro didatico no contexto escolar
brasileiro. Sua historia ¢ muito antiga e atual ao mesmo tempo. Antiga, pois
de acordo com Lajolo e Zilberman (1996), de certa forma, pode-se
considerar a Poética, de Aristoteles, um ancestral do livro didatico, tendo em
vista que esse livro resulta de notas das aulas ministradas pelo filésofo no
século IV a. C. (FARIAS, 2013, p. 50).

Nao importa a disciplina, se Matematica, Fisica, Historia, Geografia, Ciéncias ou
Portugués, o livro didatico existe e € uma realidade em sala de aula. E tem sido ao longo do
processo educacional um instrumento imprescindivel no processo ensino-aprendizagem, seja
porque retine de maneira objetiva os saberes inerentes a cada disciplina, seja porque em
muitos casos acaba por ser a unica fonte de pesquisa a qual os estudantes tem acesso.

Mas, o que se v€ hoje, nem sempre foi uma realidade. Para chegar ao estagio atual de
democratizacdo do livro didatico, muita coisa aconteceu. Sendo um instrumento educacional,

o LD percorreu um longo caminho até aqui. Desde a implantagdo do Fundo Nacional de
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Desenvolvimento da Educacdo - FNDE, em 1929, quando este 6rgao foi criado para legislar
sobre as politicas que envolvem o LD. Fazia parte dele o INL, Instituto Nacional do Livro,
que tinha como objetivo fomentar a producao de livros, contribuindo para a legitimagao desse
instrumento educacional'.

Ao longo desses quase dois séculos, as politicas voltadas para o livro didatico
evoluiram, conforme as informacdes contidas no site indicado em nota de roda pé - fatos
como a indicagdo de o LD ser feita pelo professor, reutilizagao do livro nos ciclos trienais,
aperfeigoamento das especificagdes técnicas na producao, melhoria da qualidade material do
LD, extensdo da oferta que hoje atinge quase 100% dos estudantes e responsabilidade
financeira pelo governo federal além do teor ideoldgico, ja que se trata de um instrumento a
ser utilizado na formacao da sociedade.

Com a evolugdo no processo de escolha e distribuicdo do LD e as questdes
econdmicas, politicas e ideologicas inerentes ao processo, foram necessarias algumas atitudes
por parte do FNDE que, para dirimir dividas sobre as questdes que o envolvem, mantém um
portal no qual todas as informagdes relativas ao processo de escolha e politicas do livro
didatico sdo divulgadas. Informacdes de ordem econdmica sdo necessarias, informando sobre
as quantidades de livros distribuidas, os valores relativos a elas, nimero de escolas
beneficiadas e os segmentos de Ensino Fundamental I e II, e Médio. Ainda de acordo com o
site do FNDE, essas informagdes visam dar transparéncia ao processo em cada ano. O Quadro

1 intenta mostrar essas observagdes nos trés ultimos anos:

Informacgdes colhidas no site <http://www.fnde.gov.br/>.
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Quadro 1: Investimento com aquisi¢do, distribuicdo, controle de qualidade do livro didatico

no Brasil.
ANO DE ANO DO ALUNOS ESCOLAS EXEMPLARES | INVESTIMENTOS | ATENDIMENTO
AQUISICAO PNLD BENEFIADOS | BENEFICIDAS *
(LETIVO)
11.032.122 47.225 25.454.102 | 203.899.968,88 | Reposicao
Ensino
Fundamental:
1° a0 5° ano
2014 PNLD 10.774.529 51.762 27.605.870 | 227.303.040,19 | Reposigao
2015 Ensino
Fundamental:
6° ao 9° ano
7.112.492 19.363 87.622.022 | 898.947.328,29 | Aquisicao
Completa
Ensino Médio
28.919.143 - 140.681.994 | 1.330.150.337, | Total
36
Reposicao
Ensino
46.962 103.229.007 Fundamental
:1°ao0 5°
ano
2013 PNLD 23.452.834 879.828.144,0
2014 4
Aquisigao
50.619 Completa
34.629.051 Ensino
Fundamental
: 6% ao 9°
ano
333.116.928,9 | Reposigao
7.649.794 19.243 6 Ensino
Médio
137.858.058 | 1.212.945.073,
31.102.628 116.824 00 Total
Aquisicdo Completa
Ensino
Fundamental: 1° ao
24.304.067 47.056 5°ano
PNLD Reposicao
2012 2013 Ensino
50.343 91.785.372 | 751.725. | Fundamental: 6° ao
168,04 |9°ano
Reposicao
Ensino Médio
8.780.436 21.288 40.884.935 | 364.162.
178,57
33.084.503 - 132.670.307 | 1.115.88 Total
7.346,61

FONTE: http://www.fnde.gov.br
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http://www.fnde.gov.br/

Ja no que se refere as questdes politicas, Farias (2013, p. 50) afirma que:

[...] em 1829, Januario da Cunha Barbosa, membro da Comissdo de
Instrucdo Publica, ja defendia o livro didatico como um manual tnico e
centralizado que deveria servir para todas as escolas do pais e ser submetido
a uma instancia central.

Segundo a autora, essa instancia ficaria por conta de um instituto ao qual caberiam as

seguintes atribuicoes:

Ao Instituto pertencera a escolha e a aprovacdo dos livros elementares, que
deverdo servir de texto as explicagdes dos professores em todas as escolas
deste Império, e a regulagdo do numero e extensdo das matérias que nela se
devem contar. O Instituto procedera, portanto, a fazer que se componham em
lingua nacional, ou que para ela se traduzam, os compéndios elementares
apropriados a natureza, e extensdo de cada escola, para o que publicard
programas suficientemente especificados, oferecendo ao melhor compéndio
em cada matéria, um prémio proporcionado a dificuldade da obra
(MOACYR, 1936, apud LAJOLO; ZILBERMAN, 1996, p. 144 apud
FARIAS, 2013, p. 50).

O que era desejo no século XIX, como o afirmado na citacdo acima, hoje se trata de
uma realidade, uma vez que tais atribuicdes, hodiernamente sao executadas pelo PNLD e
estdo compendiadas no Guia do Livro Didatico de Lingua Portuguesa anos finais, 2014, que

traz as seguintes orientagdes:

Este Guia apresenta aos professores de nossas escolas publicas as cole¢des
didaticas de Lingua Portuguesa que, aprovadas pelo processo avaliatorio
oficial, propée-se a colaborar com a escola no que diz respeito a
reorganiza¢do desse periodo do EF. Assim, pretendem fornecer parte dos
recursos de que o docente devera langar mao para:

» ampliar e aprofundar a convivéncia do aluno com a diversidade e a
complexidade da cultura da escrita;

* desenvolver sua proficiéncia, seja em usos menos cotidianos da oralidade,
seja em leitura e em produgdo de textos mais extensos e complexos que 0s
dos

anos iniciais;

» propiciar-lhe tanto uma reflexdo sistematica quanto a construgdo
progressiva de conhecimentos sobre a lingua e a linguagem,;

* aumentar sua autonomia relativa nos estudos, favorecendo, assim, o
desempenho escolar e o prosseguimento nos estudos (Guia de Livros
Didaticos, 2014, p. 7- 8).
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Ao que se refere ao aspecto ideoldgico, ¢ extremamente importante levarmos em conta
que com advento da democratizagdo do ensino e ampliacdo do acesso a escola publica, o
perfil da clientela escolar mudou, ndo apenas em quantidade, mas também em qualidade,
razdo pela qual se tornam necessarias as informacdes representadas no Quadro 1. Essas
mudangas de ordem cultural e econdmica afetaram de maneira marcante a producao de livros.
Agora a produgdo de livro didatico deve atender aos anseios nao apenas de uma elite, mas
também a uma heterogeneidade social das camadas populares. Além de que o novo formato
do LD procura atender uma necessidade emergencial do novo professor que deveria ter seu
trabalho facilitado para que pudesse atender a demanda. Dessa forma, o livro didatico deve

atender a esses anseios. Para tanto, foram necessdrias mudangas, como afirma Bunzen e Rojo

(2008, p.79):

Os materiais didaticos também sofrem acentuadas mudangas. Agora, em
lugar das obras de referéncia como antologias, seletas e gramaticas, cria-se
um novo tipo de material didatico de apoio a pratica docente que,
propositalmente, interfere na autonomia do professorado. Batista (2001,
2003) mostra que este novo tipo de material, que conhecemos hoje como
livro didatico, propde-se a estruturar e facilitar o trabalho de um professor de
novo tipo, apresentando ndo somente os contetidos, mas também as
atividades didaticas e organizando-se conforme a divisdo do tempo escolar,
em séries/volumes e meses ou bimestres/unidades, por exemplo.

Finalmente, como forma de dirimir quaisquer problemas relativos aos enfoques
politico, econdmico e ideoldgicos ligados ao processo de escolha do livro didatico o Guia do
Livro Didatico lista os principios e critérios comuns segundo os quais os livros didaticos de
Lingua Portuguesa e de outras disciplinas destinados ao segundo segmento do Ensino

Fundamental foram analisados e avaliados pela equipe responsavel:

1 Respeito a legislagdo, as diretrizes e as normas oficiais relativas ao ensino
fundamental;

2 Observancia de principios €ticos necessarios a construcao da cidadania e
ao convivio social republicano;

3 Coeréncia e adequacdo da abordagem tedrico-metodoldgica assumida pela
colecdo no que diz respeito a proposta didatico-pedagogica explicitada e aos
objetivos visados;

4 Corregao e atualizagdo de conceitos, informagdes e procedimentos;

5 Observancia das caracteristicas e das finalidades especificas do Manual do
Professor e adequacdo da colegdo a linha pedagdgica nele apresentada;
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6 Adequagdo da estrutura editorial ¢ do projeto grafico aos objetivos
didatico-pedagogicos da colecdo; (Guia do Livro Didatico Lingua
Portuguesa, Ensino Fundamental Anos Finais, 2014, p. 9-11)

Além dos principios listados acima, hé ainda os critérios de cada disciplina que devem

ser contemplados no livro didatico. Assim os LDs de lingua portuguesa do ensino

fundamental II visam critérios que contemplem as caracteristicas presentes neste ciclo do

ensino:

O ensino de Lingua Portuguesa nos quatro anos finais do ensino fundamental
apresenta caracteristicas proprias, devidas tanto ao perfil escolar do alunado
desse nivel quanto as demandas sociais que a ele se apresentam ao final do
periodo. (Guia do Livro Didatico Lingua Portuguesa, Ensino Fundamental
Anos Finais, 2014, p. 15)

Para tanto, o proprio Guia do Livro Didatico Lingua Portuguesa, EF anos finais,

trabalha na perspectiva de que o aluno chegue ao segundo ciclo do ensino fundamental

preparado, isto €, num patamar de alfabetizagdo e letramento que permita o aprofundamento

nas praticas de reflexdo sobre o funcionamento da lingua e as propriedades da linguagem em

uso. Tudo isso para que o ensino de lingua materna no Ensino Fundamental II possa qualificar

o aluno na cultura da leitura e escrita. Dessa forma,

1. aperfeicoando sua formagdo como leitor e produtor de textos escritos;

2. desenvolvendo as competéncias ¢ as habilidades de leitura e escrita
requeridas por esses novos niveis e tipos de letramento;

3. ampliando sua capacidade de reflexdo sobre as propriedades e o
funcionamento da lingua e da linguagem,;

4. desenvolvendo as competéncias e as habilidades associadas a usos
escolares, formais e/ou publicos da linguagem oral. (Guia do Livro Didatico
Lingua Portuguesa, Ensino Fundamental Anos Finais, 2014, p. 15)

Considerando a maturidade do aluno nessa etapa da vida e suas particularidades

inerentes a formacdo da cidadania e suas implicagdes na vida social, espera-se que o LD de

Lingua Portuguesa também privilegie praticas que visem a formacdo de um aluno leitor e

produtor proficiente e critico dos mais diversos textos que circulem socialmente, sejam eles

escritos ou orais, além das variedades linguisticas nas praticas sociais discursivas.

1. o desenvolvimento da linguagem oral e a apropriagdio € o
desenvolvimento da linguagem escrita, especialmente no que diz respeito a
demandas oriundas

seja de situacdes e instancias publicas e formais de uso da lingua, seja do
proprio processo de ensino-aprendizagem escolar;
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2. 0 pleno acesso ao mundo da escrita e, portanto,

2.1. a proficiéncia em leitura e escrita no que diz respeito a géneros
discursivos e tipos de texto representativos das principais fungdes da escrita
em diferentes esferas de atividade social;

2.2. a fruicdo estética e a apreciagdo critica da producao literaria associada a
Lingua Portuguesa, em especial a da literatura brasileira;

2.3. o desenvolvimento de atitudes, competéncias e habilidades
envolvidas na compreensdo da variacdo linguistica e no convivio
democratico com a diversidade dialetal, de modo que seja evitado o
preconceito e sejam valorizadas as diferentes possibilidades de expressao
linguistica;

2.4. o dominio das normas urbanas de prestigio, especialmente em sua
modalidade escrita, mas também nas situagdes orais publicas em que seu uso
¢ socialmente requerido;

2.5. as praticas de analise e reflexdo sobre a lingua, a medida que se
revelarem pertinentes, seja para a (re)construcao dos sentidos de textos, seja
para a compreensdo do funcionamento da lingua e da linguagem. (Guia do
Livro Didatico Lingua Portuguesa, Ensino Fundamental Anos Finais, 2014,

p. 16)

Desta forma, quaisquer colegdes que nao contemplem tais critérios sdo excluidas do
processo.

Ainda de acordo com o Guia (2014), do ponto de vista docente, um livro adequado
devera desempenhar fungdes que impliquem um trabalho pedagoégico diferenciado, seja
contemplando a informacao cientifica e geral, a formacao pedagdgica diretamente relacionada
a disciplina em questdo, a ajuda no desenvolvimento das aulas e a ajuda na avalia¢do dos
conhecimentos praticos e tedricos adquiridos. Em conformidade com tais aspectos, o LD
deverd estar em consondncia com as conquistas na area da aprendizagem, imbricado com o
projeto pedagdgico da escola, ser flexivel quanto as exploracdes diversificadas propiciadas
pelo uso em grupo da obra e por fim, levar em considera¢do a infraestrutura escolar e suas

condig¢des de trabalho disponiveis.

2.2 Livro didatico de Lingua Portuguesa e género textual

Com o advento dos Parametros Curriculares Nacionais, PCNs, em 1996, o estudo dos
géneros passou a ser uma exigéncia no processo ensino-aprendizagem de Lingua Portuguesa.
Assim, foi necessario que se fizesse algumas mudangas relativamente a abordagem que o LD
de Lingua Portuguesa fazia em relagdo aos textos. Se antes os textos eram utilizados como
verdadeiros pretextos para o ensino quase que exclusivo de gramadtica, agora o foco estd
voltado para o estudo dos géneros como forma de ampliar as competéncias comunicativas dos

alunos, promovendo dessa forma, sua inser¢ao definitiva nas situagdes reais de uso da lingua,
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seja essa situagdo escrita ou oral, esteja o aluno como locutor ou receptor do discurso (PCN,
1998).

Além disso, as variedades linguisticas passaram a receber atencao especial nos livros
didaticos, uma vez que tais variedades sao marcas presentes no universo do aluno, ja que este
estd inserido em um contexto social mais amplo e diversificado que aquele apresentado na
escola. Outra mudang¢a importante que ocorreu diz respeito a descentralizagdo do
conhecimento que estava no professor. Com a nova proposta, a diversidade de géneros ¢ a
abordagem dada a eles contemplam e privilegiam o conhecimento em linha geral, seja de
mundo ou académico.

Fundamentado na teoria dos gé€neros, os PCNs (1998) propdem que o ensino de
Lingua Portuguesa privilegie as praticas que priorizem as competéncias comunicativas,
aprimorando e ampliando de forma a tornar o aluno um leitor eficaz nas mais variadas
situacdes comunicativas e nos mais variados contextos sociais, como se verifica no trecho:
“no processo de ensino e aprendizagem dos diferentes ciclos do ensino fundamental espera-se
que o aluno amplie o dominio ativo do discurso nas diversas situagdes comunicativas”
(BRASIL, 1998, p.32).

Seguindo a mesma tendéncia, o Guia do Livro Didatico de Lingua Portuguesa (2014),
como dito antes, lista entre seus critérios, varios que enfatizam a ideia do ensino de Lingua
Portuguesa apoiado na teoria dos géneros textuais e buscam a ampliagdao do dominio ativo do
discurso por parte do aluno seja como emissor ou receptor deste discurso. E o que se verifica
na sua segunda parte na analise avaliativa dos volumes, nas perguntas matrizes relativas a
analise tedrico- -metodolodgica sobre o ensino de leitura, da coletanea de textos e dos

conhecimentos linguisticos:

1. A coletdnea textual constitui-se como um instrumento eficaz de
letramento do aluno, favorecendo experiéncias significativas de leitura?

2. As atividades de leitura colaboram efetivamente para a (re)constru¢ao dos
sentidos pelo leitor, especialmente no que diz respeito a compreensdo
global?

3. As atividades tratam a leitura como processo e colaboram efetivamente
para a formagdo do leitor?

4. As atividades propostas colaboram efetivamente para a formagédo do leitor
literario?

5. As atividades situam a pratica da escrita em contextos sociais de uso?

6. As atividades contribuem efetivamente para o desenvolvimento da
proficiéncia em escrita?

7. As atividades contribuem efetivamente para o desenvolvimento da
oralidade do aluno?

8. O trabalho com os conhecimentos linguisticos leva o aluno a refletir sobre
aspectos da lingua e da linguagem relevantes tanto para o desenvolvimento
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da proficiéncia oral e escrita quanto para a capacidade de analise de fatos de
lingua e de linguagem? (Guia do Livro Didatico Lingua Portuguesa, Ensino
Fundamental Anos Finais, 2014, p. 41- 54).

Somente os livros que satisfizerem os critérios implicados nas perguntas acima estardo
aptos ao processo. A considerar que historicamente o livro didatico foi utilizado como
pretexto para o ensino de conceitos gramaticais como antes foi afirmado; a proposta
apresentada pelos PCNs e os critérios apresentados pelo Guia do Livro Didatico de Lingua
Portuguesa buscam corrigir falhas historicas que apesar do advento dos PCNs (1998) ha
dezessete anos, ainda sao verificadas em algumas cole¢des de livros didaticos. No que diz
respeito aos exercicios com os géneros textuais no aspecto da compreensao do texto, o que se

verificava era uma andlise, segundo Marcuschi (2008), superficial. Como relata:

Quase uma década apo6s os PCNss, ja esta sendo tratado de forma mais séria e
mais adequada do que ha dez anos, quando fiz uma analise minuciosa de
uma série de manuais de ensino de Lingua Portuguesa (cf. Marcuschi, 1996;
1999). Naqueles trabalhos, observei que quase todos os manuais
apresentavam pelo menos uma se¢@o de exercicios chamada Compreensdo,
Interpretacdo, Entendimento de texto ou algo semelhante. Essa parte do
trabalho deveria exercitar a compreensdo, aprofundar o entendimento e
conduzir a uma reflex@o sobre o texto. [...] (MARCUSCHI, 2008, p. 266)

O fato de apresentar tais sec¢des, as cole¢des de certa maneira j& se propdem a superar
a tradicdo do texto como disfarce para o ensino apenas da gramatica, seja para atender as
orientagdes dos PCNs (1998) seja para atender as exigéncias determinadas no Guia do Livro
Didatico de Lingua Portuguesa, especialmente porque, segundo Marcuschi (2008):

Essa parte do trabalho deveria exercitar a compreensdo, aprofundar o
entendimento e conduzir a uma reflexdo sobre o texto. A iniciativa ¢é
elogiavel e extremamente necessaria, pois a compreensao deve ser treinada.
Além disso, a compreensao de texto € um dos aspectos basicos no dominio
do uso da Lingua. Pode-se dizer, de certa forma bastante radical, que
compreender ¢ incontornavel. (MARCUSCHI, 2008, p. 266)

Passados mais sete anos o que se verifica, a considerar pela cole¢do analisada, ¢ que
tal dificuldade ja vem sendo superada. O ensino de Lingua Portuguesa a partir dos géneros
textuais ja ¢ uma realidade, especialmente no que diz respeito a variedade. (Marcuschi, 2008)

Também ¢ da opinido de que o ensino através dos géneros tem se tornado uma pratica

cada vez mais comum. Sobre isso, Wachowicz (2012) afirma que:

Nas orienta¢des curriculares dos tultimos 15 anos, pelo menos, as propostas
de trabalho com o texto convergem para um conceito central: o género. A
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partir do que se esbogou anteriormente — que texto ¢ discurso, que as esferas
de atividade social humana tém suas op¢des de comunicagdo, que esses
processos sdo adquiridos naturalmente ¢ que a escola tem o papel de
desvendar ao aluno as experiéncias complexas de letramento -, o elemento-
chave para o trabalho com o texto em sala de aula passa a ser o género.
(WACHOWICZ, 2012, p.25)

Nao ¢ objetivo desta pesquisa levantar questdes sobre em que enquadra esta o LD de
Lingua Portuguesa, se suporte ou género discursivo, muito embora, haja aqueles que
defendam a noc¢do de que se trata de um género discursivo, apoiando- -se, desta forma, no
elemento “fun¢do” do tripé Bakthianiano, e que Marcuschi, (2003) retoma, de onde emana a
teoria na qual esta embasada esta pesquisa que adota a perspectiva de suporte. Como citado
antes, a diversidade de géneros presentes em um LD ¢ indicio mais que suficiente para
esclarecer que o LD se trata de um suporte onde varios géneros sao deslocados de sua fungao
originria para atender a uma necessidade didatica, inclusive exigida nos Pardmetros
Curriculares (1998) que argumentam:

Os géneros existem em numero quase ilimitado, variando em fungdo da
época (epopéia, cartoon), das culturas (haikai, cordel) das finalidades sociais
(entreter, informar), de modo que, mesmo que a escola se impusesse a tarefa
de tratar de todos, isso ndo seria possivel. Portanto, ¢ preciso priorizar os
géneros que merecerdo abordagem mais aprofundada.

Sem negar a importincia dos textos que respondem a exigé€ncias das
situagcdes privadas de interlocugdo, em fungdo dos compromissos de
assegurar ao aluno o exercicio pleno da cidadania, € preciso que as situagdes
escolares de ensino de Lingua Portuguesa priorizem os textos que
caracterizam os usos publicos da linguagem. Os textos a serem selecionados
sdo aqueles que, por suas caracteristicas e usos, podem favorecer a reflexdo
critica, o exercicio de formas de pensamento mais elaboradas e abstratas,
bem como a fruicdo estética dos usos artisticos da linguagem, ou seja, os
mais vitais para a plena participacdo numa sociedade letrada. (BRASIL,
1998, p.23)

Desse modo, compreendemos das informacdes acima que o instrumento ideal para a
consecugdo desses objetivos, ou seja, permitir aos alunos o acesso a textos que viabilizem a
formacao de um aluno cidadado e participe de uma sociedade letrada ¢ o livro didatico. E que

orienta os PCNs (1998) quando afirma que:

[...] aqueles que, por suas caracteristicas e usos, podem favorecer a reflexdao
critica, o exercicio de formas de pensamento mais elaboradas e abstratas,
bem como a fruigdo estética dos usos artisticos da linguagem, ou seja, os
mais vitais para a plena participagdo numa sociedade letrada (BRASIL,
p-1998).
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Nesse sentido, o anuncio publicitirio, pelas suas caracteristicas linguisticas e
discursivas, permite ao professor um trabalho voltado para a reflexdo. Assim, escolhemos
trabalhar com o antincio, uma vez que nele se encontram elementos mais que suficientes para
a consecu¢dao do objetivo ao se trabalhar com o género textual, como preceitua os PCNs

(1998).
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3 GENERO TEXTUAL E ENSINO

3.1 Género textual: tematica, composicao e estilo

A discussao sobre os géneros, nos lembra Marcuschi (2008), ndo é nova, remonta a
antiguidade com a Poética de Platdo e a retorica de Aristoteles. Entretanto, modernamente, ¢é
alvo das investigagdes que iniciaram com Bakhtin e seguiram na segunda metade do século
XX até os dias atuais. “O que hoje se tem ¢ uma nova visdo do mesmo tema.”
(MARCUSCHI, 2008, p.147). Fato que chama a atencdo de estudiosos dos géneros ao longo
do tempo estd diretamente ligado ao conceito do que venha a ser género. Para tanto, na
tentativa de facilitar o entendimento buscou-se, inicialmente, entender o que vem a ser o
género textual a partir de alguns conceitos.

Para Bakhtin (2008), um precursor moderno do estudo dos géneros:

O emprego da lingua efetua-se em forma de enunciados (orais e escritos)
concretos e unicos, proferidos pelos integrantes desse ou daquele campo da
atividade humana. Esses enunciados refletem as condi¢des especificas e as
finalidades de cada referido campo ndo s6 por seu conteudo (tematico) e
pelo estilo da linguagem, ou seja, pela selecdo dos recursos lexicais,
fraseoldgicos e gramaticais da lingua mas, acima de tudo, por sua construgdo
composicional. Todos esses trés elementos — o contetido tematico, o estilo e
a construgdo composicional — estdo indissoluvelmente ligados no todo do
enunciado e sdo igualmente determinados pela especificidade de um
determinado campo da comunicacdo. Evidentemente, cada enunciado
particular ¢ individual, mas cada campo de utilizagdo da lingua elabora seus
tipos relativamente estdveis de enunciados, os quais denominamos géneros
do discurso. Grifo do autor (BAKHTIN, 2008 p. 261-262)

Dois pontos merecem aten¢do no conceito apresentado por Bakhtin: o primeiro diz
respeito ao fato de o autor dentre os trés itens do tripé enfatizar a ideia do aspecto
composicional ser acima de tudo, como cita o proprio autor, um determinante das condi¢des
especificas e finalidades de cada campo da atuagdo humana. Entende-se disso que, a depender
do campo de atuacdo do emissor e da finalidade para qual o enunciado ¢ produzido, o aspecto
composicional deverd atender alguns pré-requisitos sem os quais o objetivo ndo sera
alcancado pelo género. A titulo de exemplo, o antincio publicitario como um género que tem
como objetivo a persuasdo ndo podera apresentar-se de forma longa, uma vez que a sua forma
preestabelecida e seu objetivo exige um enunciado que apresente uma linguagem expressa de
maneira objetiva e clara, de preferéncia associando o verbal e o ndo verbal para facilitar a

compreensdo da mensagem nele presente.
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O segundo ponto que chama a aten¢do no conceito bakhtiniano ¢ referente a énfase
dada pelo autor ao campo de atuagdo ou atividade humana onde circulam os géneros. Ao que
parece essa preocupagdo se justifica porque € justamente nesse campo onde os géneros sao

proferidos ou circulam. E o que Marcuschi (2008) chama de Dominio Discursivo:

Constitui muito mais uma “esfera da atividade humana” no sentido
bakhtiniano do termo do que um principio de classifica¢do de textos e indica
instdncias discursivas (por exemplo: discurso juridico, discurso jornalistico,
discurso religioso, etc.). Nao abrange um género em particular, mas da
origem a varios deles, ja que os géneros sdo institucionalmente marcados.
Constituem praticas discursivas nas quais podemos identificar um conjunto
de géneros textuais que as vezes lhe sdo proprios ou especificos como
rotinas comunicativas institucionalizadas e instauradoras de relagdes de
poder. (MARCUSCHI, 2008, p. 155)

Seguindo uma tendéncia a partir de Schneuwly (2013), Wachowicz (2012, p.26) diz
que “género ¢ um conceito que vem da abordagem discursiva.” Sendo dessa forma “um
instrumento de interagdo social.”

Marcuschi (2008) nos diz que os géneros textuais sdo fendmenos historicos,
profundamente vinculados a vida cultural e social. Este autor afirma ainda que toda vez que
desejamos produzir alguma acdo linguistica, em situagdo real, ¢ aos géneros textuais que
recorremos. Logo, entendemos que reside nas reflexdes de Marcuschi (2008), a chave para
entendermos o género a partir de cada elemento do tripé bakhtiniano: tema, estilo e

composicao. E definindo género textual diz:

Género textual refere os textos materializados em situagcdes comunicativas
recorrentes. Os gé€neros textuais sdo os textos que encontramos em nossa
vida diaria e que apresentam padrdes sociocomunicativos caracteristicos
definidos por composi¢des funcionais, objetivos enunciativos e estilos
concretamente realizados na integragdo de forgas histéricas, sociais,
institucionais e técnicas. Em contraposi¢do aos tipos, os géneros sio
entidades empiricas em situacdes comunicativas e se expressam em
designagdes diversas, constituindo em principio listagem aberta. [...] como
tal, os géneros sdo formas textuais escritas ou orais bastante estaveis,
historica e socialmente situadas (MARCUSCHI, 2008, p.155).

Fazendo uma breve andlise dos trés elementos que compdem o tripé bakhtiniano:
conteudo temadtico, estilo e constru¢do composicional. Pode-se compreender que o conteudo
tematico corresponde ao conjunto de temadticas que podem ser abordadas por um determinado
género. Nao se entenda aqui contetido tematico como assunto, mas como um leque de temas

que podem ser tratados em um dado género. Nessa perspectiva, o género textual antincio se
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caracteriza exatamente pela pluritematicao, uma vez que pelas caracteristicas inerentes a este
género, a intertextualidade e o dialogismo muitas vezes estardo presentes ja que o texto
publicitario se apropria dos mais variados temas para a constru¢do do enunciado a ser
proferido para a consecucao do seu objetivo que € a persuasao.

A composicdo diz respeito a estruturacdo e ao aspecto formal do género. Bakhtin
(2011) caracteriza o género num dado campo da comunicagdo. Pode-se entender desta
informacao que envolve volume do texto, disposicdo dos elementos, emprego da linguagem
formal ou informal, espaco de interacdo com o leitor, suporte etc., entretanto apenas a
composi¢ao nao ¢ suficiente para a determinacdo do género, uma vez que ha casos em que um
determinado género se apropria da estrutura de outro sem, no entanto, alterar sua fungao
inicial, como um anuncio em versos, que nao passa a ser poema apenas por estar escrito em

versos. Dessa forma, o aniincio como um género publicitario se apresenta como um exemplar

do que Marcuschi (2008) define em Intergenerecidade:

Como ja notaram muitos autores, em especial Bakhthin (1979), os géneros se
imbricam e interpenetram para constituirem novos géneros. [...] E isso fica
comprovado no caso de um género que tem a fun¢ao de outro, como € tipico
das publicidades (MARCUSCHI, 2008, p. 163/164)

Para Marcuschi (2008), O estilo, por sua vez, refere-se a um modo de apresentagdo do
contetido traduzido no plano composicional do género por meio da sele¢cdo de recursos
lexicais, fraseologicos e gramaticais da lingua, envolve além do conhecimento linguistico,
conhecimento de mundo, e experiéncias do enunciatario. “O estilo ¢ indissocidvel de
determinadas unidades temdticas e — o que € de especial importancia — de determinadas
unidades composicionais: de determinados tipos de constru¢do dos conjuntos, tipos do seu
acabamento, de tipos da relacdo do falante com outros participantes da comunicagdo
discursiva — com os ouvintes, os leitores, os parceiros, o discurso do outro, etc.” (BAKHTIN,
2011, p. 266). Bakhtin (2011) ainda afirma que os géneros sdo essencialmente marcados por
um estilo de linguagem, ressaltando a ideia de que a mudanca do estilo de um género para
outro ndo apenas modifica o género nas condi¢des que lhes sdo proprias como também pode
destruir ou dé origem a um novo género.

Para Bronckart (1994), os géneros sao acdes de linguagem que implicam do agente
produtor varias decisdes para cuja execugdo € necessario ele ser competente; a primeira dessas

decisdes ¢ a escolha a ser feita a partir do rol de géneros existentes, ou seja, ele escolhera
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aquele que lhe parecer mais adequado ao contexto e a intengdo comunicativa; € a segunda ¢ a
aplicacdo que poderd acrescentar algo a forma destacada ou até mesmo recriando-a.

Dessa forma, determinadas marcas linguisticas que estdo presentes em diferentes
géneros dao origem a outro problema que de certa forma compromete o ensino dos géneros.
Trata-se da confusdo conceitual de género e tipo textual que ainda gera certa dificuldade no

ensino com os géneros textuais, assunto para o proximo topico.

3.1.1 Género textual e tipo textual

A tradigdo literaria sempre trabalhou com a ideia de género atrelada aos conceitos
classicos dos géneros épico, dramatico e lirico. Nao sendo errado, uma vez que, nesta
perspectiva, o foco esta ligado a Literatura como estética. Entretanto, emana dessa perspectiva
certa confusdo que hoje se instaurou no ensino dos géneros textuais, de forma que a
dificuldade ndo reside no conceito de gé€nero textual, mas nos equivocos, muitas vezes
praticados por autores de livros didaticos, quando utilizam termos como tipo textual,
modalidade textual, género textual, género discursivo ou género do discurso, referindo-se
dessa forma a mesma coisa. Nesta pesquisa ¢ adotada a concep¢do de Marcuschi que, em nota

de rodapé, esclarece:

Nao vamos discutir aqui se € mais pertinente a expressao “género textual” ou
a expressdo “género discursivo” ou “género do discurso”. Vamos adotar a
posicdlo de que todas essas expressdes podem ser usadas
intercambiavelmente, salvo naqueles momentos em que se pretende, de
modo explicito e claro, identificar algum fenomeno especifico.
(MARCUSCH]I, 2008, p. 154)

Observa-se na citacdo acima, que o autor, refere-se unicamente a nomenclatura
referente a género textual e outras similares. Entretanto, confusdo maior se estabelece quando
se confunde género textual com tipo textual ou modalidade textual. Visando contribuir para
facilitar o entendimento do que vem a ser um e outro, adota-se aqui o conceito de género
textual adotado por Marcuschi, que foi citado anteriormente € que tem base na defini¢ao

bakhthiniana, mas que, principalmente, sobre género textual, defende-se aqui, que:

E impossivel ndo se comunicar verbalmente por algum género, assim como é
impossivel ndo se comunicar verbalmente por algum texto. Isso porque toda
manifestagdo verbal se da sempre por meio de textos realizados em algum
género. Em outros termos, a comunicagdo verbal s6 é possivel por algum
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género textual. Dai a centralidade da nocdo de género textual no trato
sociointerativo da producao linguistica (MARCUSCHI, 2008, p.154).

Nessa perspectiva ¢ possivel afirmar que, embora ndo infinita, a lista de géneros
textuais ¢ ampla, inclusive, ndo sendo vidvel sua enumeragdo, especialmente porque
dindmicos os géneros se metamorfoseiam e acabam dando origem a um novo género.
Contrariamente, os tipos textuais sdo enumeraveis facilmente, porque em numero reduzidos,
os tipos textuais sao marcas linguisticas que o produtor do género recorre quando na produgao
de um enunciado. A nocao de género textual e tipo textual ¢ totalmente diferente, entretanto,
elas se interpenetram uma vez que € nos géneros textuais que se percebem as marcas

linguisticas de cada um dos tipos textuais. Assim, Marcuschi (2008) define tipo textual:

Tipo textual designa uma espécie de construcdo tedrica {em geral uma
sequéncia subjacente aos textos} definida pela natureza linguistica de sua
composi¢do {aspectos lexicais, sintaticos, tempos verbais, relagdes
logicas, estilo}. O tipo caracteriza-se muito mais como sequéncias
linguisticas (sequéncias retdricas) do que como textos materializados; a
rigor, sdo modos textuais. Em geral, os tipos textuais abrangem cerca de
meia dizia de categorias conhecidas como: narrag¢do, argumentagdo,
exposigdo, descrigdo, injun¢do. O conjunto de categorias para designar
tipos textuais € limitado e sem tendéncia a aumentar. Quando predomina
um modo num dado texto concreto, dizemos que esse ¢ um texto
narrativo ou argumentativo ou expositivo ou descritivo ou injuntivo.
Grifos do autor (MARCUSCHLI, 2008, p. 154-155)

Nao sendo dicotomicos, como ainda afirma o autor da citagdo, género e tipo sdo
complementares, entretanto pela dinamicidade inerente ao género, este pode perfeitamente
apresentar em sua construgdo a presenca de marcas linguisticas de mais de um tipo textual. E
0 que acontece, muito comumente, no texto publicitario que de acordo com Carvalho (2000,
p.12) diz que “ha cerca de um século, a publicidade limitava-se a dizer que ‘na rua tal,
numero tal, vende-se tal coisa’”, vé-se claramente que o modo descritivo ¢ predominante

neste tipo de antincio. E ainda:

Toda estrutura publicitaria sustenta uma argumentagdo iconico- -linguistica
que leva o consumidor a convencer-se consciente ou inconscientemente.
Tem a forma de didlogo, mas produz uma relagdo assimétrica, na qual o
emissor, embora use 0 imperativo, transmite uma expressdo alheia a si
propria. (CARVALHO, 2000, p.13)
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Para fechar este topico, com o objetivo de melhor caracterizar as diferencas entre tipos
textuais e géneros textuais, apresentamos o seguinte quadro, de acordo com Marcuschi (2005,

p. 23)

Quadro 2 — Tipo Textual x Género Textual

J constructos tedricos definidos por
propriedades linguisticas intrinsecas;
. constituem sequéncias linguisticas ou

sequéncias de enunciados no interior dos
géneros e nao sdo textos empiricos;

TIPOS TEXTUAIS o sua nomeacdo abrange um conjunto
limitado de categorias tedricas determinadas
por aspectos lexicais, sintaticos, relagdes
logicas, tempo verbal;

. designacdes tedricas narracao,
argumentacao, injuncdo e exposicao.

o realizacdes linguisticas concretas
definidas por propriedades socio-
comunicativas;

. constituem textos empiricamente
realizados cumprindo fung¢des em situagdes
comunicativas;

o sua nomeacdo abrange um conjunto

aberto e praticamente ilimitado de designagdes
concretas determinadas pelo canal, estilo,
contetido, composicao e fun¢ao;

. . exemplos de géneros: telefonema,
GENEROS TEXTUAIS sermdo, carta comercial, carta pessoal,
romance, bilhete, aula expositiva, reunido de
condominio, horoscopo, receita culinaria, bula
de remédio, lista de compras, cardapio,
instrucdes de uso, outdoor, inquérito policial,
resenha, edital de concurso, piada, conversagao
espontanea, conferéncia, carta eletronica, bate-
papo virtual, aulas virtuais etc.

Fonte: MARCUSCHI, 2005, p. 23.
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3.2 Propaganda, Publicidade e anuncio

[...] Meu lenco, meu relogio, meu chaveiro,
Minha gravata e cinto e escova e pente,
Meu corpo e minha xicara,
Minha toalha de banho e sabonete,
Meu isso e meu aquilo,
Desde a cabega ao bico dos sapatos,
Sdo mensagens,
Letras falantes,
Gritos visuais,
Ordens de uso, abuso, reincidéncia,
Costume, habito, preméncia,
Indispensabilidade,
E fazem de mim homem-anuncio itinerante,
Escravo da matéria anunciada | ...]

Carlos Drummond de Andrade

Atualmente, segundo Carvalho (2000) ndo ha duvidas sobre a forte influéncia que a
linguagem publicitaria exerce sobre a populagdo, seja influenciando o comportamento das
pessoas por meio da criagdo, mudanga ou reforco de ideologias, através da propaganda; seja
na sua conduta na sociedade de consumo, através da publicidade.

Nao obstante esta pesquisa tenha como foco o género anuncio publicitdrio, ¢ mister
que se faca aqui uma breve exposi¢dao dos conceitos de publicidade e propaganda, uma vez
que ndo sendo sindnimos, mas apresentando caracteres muito semelhantes acabam por gerar

certa confusdo. E o que afirma Pinho em:

No Brasil e em alguns paises de lingua latina, as palavras propaganda e
publicidade sdo geralmente usadas com o mesmo sentido, e esta tendéncia
parece ser definitiva, independente das tentativas de defini¢do que possamos
elaborar em dicionarios ou em livros académicos (PINHO, 2008, p. 130).

A propaganda, segundo Pinho (2008, p.129), “¢ a técnica ou atividade de comunicacdo
de natureza persuasiva.” Ela tem como propdsito basico influenciar o comportamento das
pessoas. Dessa forma, a propaganda atua como estimulo as atitudes mentais (ideologias)
inerentes aos mais variados segmentos de atuacdo humana e suas convicgdes filosoficas,
religiosas, politicas, juridicas etc.

Ja a publicidade, segundo Pinho (2008, p.172), ¢ a “fase do processo de distribuicao
dos produtos ou servigos que se ocupa de informar sobre a existéncia e qualidade dos mesmos

de tal forma que estimule a sua compra.”
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De comum, a propaganda e a publicidade conservam o fato de serem técnicas de
persuasdo, distinguindo-se pelos diferentes propositos. Enquanto esta tem, segundo Arruda
(1983 apud PINHO, 2008, p.131), “como objetivo dominante incentivar o consumo de
produtos”, aquela ¢ definida como ‘“a¢des que estdo voltadas para a difusdo de ideias,
principalmente politicas.” De acordo com Carvalho (2014, p.14), “Propaganda ¢ um termo
abrangente, vem de propagar e inclui a propaganda politica, a institucional, a ideologica ¢ a
comercial, sendo que esta ultima ¢ nomeada como publicidade.” Assim, feita a distingdo,
adota-se aqui o termo publicidade seguindo a tendéncia brasileira, uma vez que os anincios
analisados na cole¢do apresentam ora aspecto relativos a ideias (propaganda), ora a produtos
(publicidade). Daremos énfase entdo, nesta etapa do trabalho, ao aspecto relativo a linguagem
publicitaria.

A linguagem utilizada na publicidade funciona

[...] como um meio pelo qual o ser humano pode entrar em contato com um
universo totalmente abstrato e idealizado, capaz de convencer e nortear os
seus desejos mais reconditos e suas artimanhas encantadoras de persuasao,
assim sendo, ndo pode deixar de ser analisada sob o ponto de vista critico e
ideologico. (GARCIA, 1988 apud ALVES e CALVO, 2008, p.9).

De acordo com Carvalho (2000) a publicidade esta impregnada de discursos que
refletem o cotidiano das pessoas. E comum percebermos antincios que tomam destaque diante
dos olhos do leitor porque revelam situagdes vividas ou testemunham os anseios mais intimos
do ser humano. Essa forma de discurso, com sua linguagem propria, aproxima-se da realidade
e provoca uma interagdo imediata entre o emissor € o receptor.

A publicidade possui em seu discurso uma ambivalente representacao entre o locutor e
o interlocutor, além de que em sua producao, o texto deve se relacionar com o ambiente onde
sera veiculado, com os costumes do publico-alvo, isto €, deve interagir com o momento socio-
historico em que o espectador, ouvinte, leitor, enfim, interlocutor esta presente.

No que se refere a esse tipo de linguagem, a publicidade elabora um discurso, uma
linguagem que, segundo Carvalho (2000, p.13), “sustenta uma argumentagdo icOnico-
linguistica com fins de convencimento consciente ou inconsciente” do publico-alvo. De
acordo a autora, (2000) a construgdo semidtica das identidades de género como seu espraiar
dinamico de representacdes sociais ¢ mediada por aspectos textuais como a gramatica, a
intertextualidade e a interdiscursividade.

Toda a argumentacdo da publicidade se sustenta nesse sistema iconico- -linguistico,

esse aspecto envolve a linguagem verbal e ndo verbal que se completam em prol de um

34



convencimento do consumidor (leitor) consciente ou inconsciente. Para Carvalho (2000, p.
15), “é no aspecto linguistico que se concretiza o sentido da poténcia libertaria da imagem,
uma vez que cabe ao texto escrito transformar o exotico ou a poesia da imagem em apelo a
compra.”

Ainda para Carvalho (2000, p. 11), “A mensagem publicitaria é o brago direito da
tecnologia moderna. E a mensagem de renovacio, progresso, abundéncia, lazer e juventude,
que cerca inovagoes propiciadas pelo aparato tecnoldgico.” Para essa autora, “Ao contrario do
panorama caotico do mundo apresentado nos discursos jornalisticos, o discurso publicitario
cria e exibe um mundo perfeito e ideal, tudo sdo luzes, calor e encanto, numa beleza perfeita e
nao perecivel” (CARVALHO, 2000, p. 11).

Nos textos publicitarios, os elementos visuais buscam a representacao das pessoas de
uma determinada forma, e assim vai construindo estilos de ser e determinando
comportamentos. Esses elementos visuais mantém uma inter-relacdo com os elementos
verbais da publicidade. Estes, por sua vez, s3o manchetes ou textos escritos. Entretanto, sdo os
aspectos semioticos que garantem a coeréncia semantico-pragmatica. Esses aspectos incluem
elementos verbais e visuais como fotos, formas abstratas, frases, oracdes, palavras e letras.
Portanto, a chave para a compreensao desses textos reside na propria compreensdao dos meios
semioticos que reunem num sO corpo termos heterogéneos numa associacdo coerente de
sentido.

O texto publicitario ainda apresenta variagdes, a depender da estratégia comunicativa
escolhida. Ndo obstante o objetivo final seja o de persuadir o leitor a adquirir ou fazer alguma
coisa, esse objetivo podera ser atingido por meio de textos que podem ser argumentativos,
narrativos ou descritivos. Nos argumentativos, ha a expressdo dos motivos pelos quais a
pessoa deve comprar algo; os narrativos por sua vez apresentam o produto ou empresa
contando uma historia, ja os descritivos indicam caracteristicas especificas sobre o produto ou
empresa e at¢ do consumidor, construindo um modelo ideal de representagdo ante a
necessidade criada.

Os textos publicitarios ainda sofrem alteragdes a depender do suporte no qual eles
serdo divulgados. Ha textos publicitarios que sdo produzidos para a televisdo, o radio, a
imprensa escrita, outdoors, internet, catdlogos dentre outros.

De acordo com Carvalho (2000) ha no texto publicitario uma série de recursos de
linguagem e de estilo usados com o proposito, exclusivamente, de levar o outro a aderir a
determinado produto. Ainda de acordo com Carvalho (2000), esses recursos sdo, entre outros,

expressoes curtas e ja conhecidas pelo publico através de jargdes e muitas vezes incompletas,
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0 que estimula a imaginac¢ao do leitor. O emissor constrdi esse recurso num percurso que vai
desde o uso de variagdo linguistica, uma forma de adaptagdo da fala ou da escrita ao contexto
ou situagdo de producdo; uso de termos ou expressdes estrangeiras; uso de palavras-chave
carregadas de significagdo; adjetivos; verbos; advérbios; imperativo; elipses; girias,
regionalismos e neologismos. Tais recursos sdo empregados de acordo com o contexto
vivenciado pelo antncio que estd sendo elaborado. Dessa forma, o leitor, receptor, ativa
conhecimentos de toda ordem para a compreensdo do enunciado apresentado. Ativando
conhecimentos ¢ interagindo com o emissor, o receptor se faz sujeito — leitor ativo.

O convencimento, conforme Carvalho (2000), ocorre de maneira leve, sedutora, uma
vez que ¢ utilizada a manipulacdo disfarcada, isto ¢, o anunciante, ao buscar convencer seu
interlocutor, ndo deixa transparecer suas verdadeiras intengoes, ideias e sentimentos. E para
isso, utiliza os recursos da ordem, fazendo agir; da persuasdo, fazendo crer; e da sedugdo,
buscando o prazer. A linguagem escrita ou visual sempre leva o publico alvo a uma reagao.

No caso da linguagem da publicidade, essa reagdo, muitas vezes, se da por meio da
manipulacdo. Dai a necessidade da formagdo de alunos aptos a interagirem socialmente com
sua realidade a fim de transforma-la, ndo se deixando alienar pelos varios meios de
comunica¢gdo ¢ de informac¢do que a todo o momento chega até nds, percebendo os
posicionamentos, as escolhas e as ideologias imersas no mais aparente ¢ imparcial texto. O
que percebemos no anuncio, de linguagem aparentemente simples e carregada de forca e
ideologia, estando sempre presente na vida individual e social das sociedades que o recebem
como algo natural e necessario.

O antuncio publicitario sempre esteve presente em todos os niveis de entendimento das
sociedades, cumprindo os interesses a que se propde. Dessa forma ele ¢ utilizado na
divulgacdo de ideias, promoc¢do de marcas de produtos ou de empresas. E de certa forma,
interfere no comportamento individual ou social dos sujeitos, condicionando os seus desejos,
criando necessidades por meio dos conceitos e das imagens. Restando-nos, ja que € assim,
perceber em que situagdes e condi¢des o discurso difundido nos anuncios ¢ produzido. Em
relagdo a sua estrutura ndo ha uma forma fixa, mas, quase sempre o antncio publicitdrio
apresenta titulo, as vezes seguido de um subtitulo, o corpo do texto, que desenvolve o

argumento do titulo, e a assinatura, marca ou logotipo de quem anuncia.
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3.2.1 Antncio: condicoes de producio

Para Bakhtin (2008), as condigdes estdo diretamente vinculadas ao fendmeno da
interacao verbal que, por sua vez, nada mais € que a propria realidade da lingua. De acordo
com este autor, qualquer enunciagdo s6 se concretiza a partir do contexto social em que ocorre
bem como dos interlocutores envolvidos no processo. Assim, enunciagdo, mesmo individual,
¢ impossivel, uma vez que se trata de um fendomeno socioldgico que ¢ caracterizado pelo

aspecto dialdgico, sendo dessa forma, cultural e histérico nas interagdes entre os individuos.

Os estudos da linguagem recebem contribuicdo dos estudos da psicologia de
Vigostsky (1999). Na perspectiva desse autor, o homem ser bioldgico passa a ser um ser
social e histdrico através da linguagem, nesse processo a cultura passa a ser parte importante

da construcao da natureza humana. De acordo com Santana (2004, p. 95),

Nas suas observagdes sobre a influéncia da cultura na constru¢ao do homem,
Vygotsky investigou os processos de mediacdo que permitem ao homem
relacionar-se com o mundo real de modo muito mais significativo e
produtivo do que as outras espécies animais. De todos os elementos

r

mediadores, ¢ a linguagem o sistema simbodlico que exerce papel
fundamental na comunica¢do entre individuos e no estabelecimento de
significados compartilhados que permitem interpretacdes dos objetos,
eventos e situagdes do mundo real, ou, em outros termos, que precipita o
homem de um psiquismo elementar a um psiquismo consciente.

Assim, Santana (2004) refor¢a o que Bakhtin afirma ao postular que o discurso interior
(linguagem) ¢ formado por conceitos determinados pelas relagdes sociais. Com isso leva-nos
a entender que a ampliacdo e transformacdo do conhecimento do individuo se amplificam a
medida dos contatos com outros num processo continuo de interagdo, acarretando dessa forma
o processo de reorganizacdo da linguagem. Assim, retoma a ideia de dialogismo de Bakhtin
quando afirma que através da interagao, o individuo vai se apropriando do discurso alheio e
vai adequando-o a sua necessidade.

Para Bronckart (2003), que trabalha com a ideia de texto como produto da atividade
humana que veiculam mensagens organizadas e articuladas de forma a atender as
necessidades, interesses e condi¢des nas situagdes sociais para as quais foram produzidos, ao
produzir um texto, o autor leva em consideragdo elementos de ordem fisica, social e subjetiva,
o que ele chama de contexto de producdo. O receptor, por sua vez, ao ter contato com este

texto, de certa forma tera que acionar esses mesmos elementos, ainda que de forma hipotética
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para que tal texto passe a fazer sentido para ele leitor. Dessa forma, o texto ¢ lugar onde as
relacdes sociointerativas se realizam, ja que ¢ nele onde emissor e receptor se encontram € a
depender do intento — proposito comunicativo — ha a construgao do sentido.

Marcuschi (2008, p.22) segue a tendéncia sociointerativa da lingua, ao afirmar que “os
géneros textuais se constituem como agdes socio-discursivas para agir sobre o mundo e dizer
o mundo, constituindo-o de algum modo”. Este autor (2008) lembra ainda que para todo
discurso pronunciado, esta implicito o desejo do seu enunciador de ser entendido, entretanto,
esse entendimento que deve ser realizado por outros ndo esta garantido, ja que nao depende
apenas do emissor, ¢ algo fora do controle do emissor esse entendimento, uma vez que a
propria linguagem ndo ¢ transparente. Acrescenta ainda que, sendo a interpretacdo de um
enunciado um trabalho conjunto, no minimo bilateral e colaborativo, a compreensdo nada
mais € que um exercicio de convivéncia sociocultural. Isto implica dizer que o leitor deve
atuar diante do texto, de forma a aplica-lo na realidade sociocultural na qual ele (leitor) esta
inserido permanentemente.

Assim, 0 percurso emissor — género — propdsito comunicativo — emissor — sentido, s6
estard completo se ocorrer a compreensao por parte dos seres sociais envolvidos. Sendo estas
as condi¢des de producdo caracterizadas por todos os mecanismos acionados pelos sujeitos
consciente ou inconscientemente, quando da producdao e compreensao do discurso seja ele
oral ou escrito, selecionamos apenas trés que a nosso ver estdo mais diretamente ligadas ao
objetivo do género antncio.

Sao elas: relativas, ao emissario (emissor) como ele se instaura no enunciado do
anuncio: na marca, na qualificacdo e na nomeacao do produto; o receptario (receptor) com as
possibilidades de recepg¢do do discurso pronunciado: compreensdo e interpretacdo da
mensagem sobre o produto anunciado; o contexto sociodiscursivo em que o discurso foi
pronunciado no qual os interlocutores estdo inseridos: representagdo da cultura em que os
interlocutores do anuncio estdo inseridos. Todas essas categorias estdo voltadas para a
possibilidade do aluno se instaurar como sujeito na leitura dos anuncios. Isso porque ao se
instaurar como leitor depreende-se que houve por parte do aluno a compreensdo da intengdo
do emissor no discurso pronunciado, dessa forma determinando sua posi¢cdo diante desse
discurso que pode ser de aceitagdo ou refutagao.

E considerando esse panorama, que as atividades de leitura em sala de aula devem ser
encaradas, ja que o que se tem percebido € que, nos tltimos anos, houve uma grande mudanga
nas aulas de Lingua Portuguesa, determinada pela énfase que foi dada aos géneros. Se por um

lado tal mudanga ¢ louvavel, por outro, o que se tem percebido e que chama a atencao ¢ que
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hé ainda certa confusdo na forma de se trabalhar com os géneros. E o que se observa quando
sdo exploradas apenas as caracteristicas estruturais de cada género. Esta pratica ndo faz com
que ninguém compreenda, efetivamente, o discurso que esta vinculado ao género textual.
Muitas vezes o que falta ¢ discutir por que, como, com qual finalidade e para quem foi
produzido determinado género. Somente considerando o emissario (emissor) e seus objetivos
quando do pronunciamento do discurso e o receptario (receptor) de determinado género com
seus anseios e necessidades relativos ao que se pronuncia, além do contexto sociodiscursivo
no qual eles estdo inseridos, além dos aspectos formais, € possivel tratar os géneros como

conteudos em si e ensina-los nos momentos de praticas de leitura. Isso porque:

O sentido de um texto, qualquer que seja a situacdo comunicativa, nao
depende tdo somente da estrutura textual em si mesma (dai a metafora do
texto como iceberg). Os objetos do discurso a que o texto faz referéncia sao
apresentados em grande parte de forma lacunar, permanecendo muita coisa
implicita. O produtor do texto pressupde da parte do leitor/ouvinte
conhecimentos textuais, situacionais e enciclopédicos e, orientando-se pelo
principio da economia, nao explicita as informagdes consideradas
redundantes (KOCH. 2013, p. 30).

Um género textual ¢ um constructo bipolar, que se localiza em um polo, o emissor e
suas intengdes (objetivos), € no outro o receptor e sua capacidade sociocognitiva de atender as
intencdes desse emissor. Quando alguém produz um determinado género textual, ele o faz de
maneira a atender uma necessidade sua, entretanto tal necessidade s6 pode ser realizada por
um segundo, no caso o leitor. Dessa forma, o papel social do receptor ¢ levado em
consideracdo para determinar a selegdo da linguagem e as estratégias para a consecucdao do
intento. Estando do outro lado, o receptor de determinado género, este ndo € um ser passivo
diante do discurso pronunciado no texto, a ele cabe desvendar a mensagem presente, perceber
a intengdo do emissor e a seu critério aceita-la ou ndo, posicionando-se diante do discurso ali
presente (KOCH, 2011). Para Bakthin, (2009) todo discurso pronunciado ¢ uma tentativa de
convencimento de um por outrem. E nesse embate, posicionando-se como receptor dos mais
variados géneros que circulam socialmente que estdo os alunos.

Em que situag@o o género anuncio € apresentado como um género textual que exige do
aluno essas competéncias que devem estar inerentes ao receptor? Respondendo a essa
pergunta recorremos ao o conceito de cultura “sistema de agir e interagir, um sistema de
crengas, valores de organizagdo artistica, cientifica e educacional, social e politica, bem como
de atividades econdmicas” (CARVALHO, 2000, p.96). E nesse panorama de cultura que

designa ao mesmo tempo, o modo de vida cotidiano de uma sociedade como saber comum e
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sua vida intelectual como saber erudito que circulam os antincios. Depois, transportados para
o LD sob as vestes de textos didaticos sdo estudados nas aulas de Lingua Portuguesa.

Como trabalhar o género anuncio nesta perspectiva? Os PCNs orientam que:

Interagir pela linguagem significa realizar uma atividade discursiva: dizer
alguma coisa a alguém, de uma determinada forma, num determinado
contexto histérico ¢ em determinadas circunstancias de interlocucdo. Isso
significa que as escolhas feitas ao produzir um discurso ndo sdo aleatorias,
ainda que possam ser inconscientes, mas decorrentes das condigdes em que o
discurso ¢ realizado. Quer dizer: quando um sujeito interage verbalmente
com outro, o discurso se organiza a partir das finalidades e inten¢des do
locutor, dos conhecimentos que acredita que o interlocutor possua sobre o
assunto, do que supde serem suas opinides e convicgdes, simpatias e
antipatias, da relagdo de afinidade e do grau de familiaridade que tém, da
posigao social e hierarquica que ocupam. Isso tudo determina as escolhas do
género no qual o discurso se realizara, dos procedimentos de estruturagdo e
da selegdo de recursos linguisticos. E evidente que, num processo de
interlocugdo, isso nem sempre ocorre de forma deliberada ou de maneira a
antecipar-se a elocucdo. Em geral, ¢ durante o processo de producao que as
escolhas sdo feitas, nem sempre (¢ nem todas) de maneira consciente
(BRASIL, 1998, p. 20-21).

E nessa perspectiva, e considerando que a diversidade de anuncios presentes no livro
didatico contempla uma variedade também de discursos e apelos sobre produtos e ideias que
ndo fazem parte da realidade cultural do aluno, que nos propomos trabalhar com essas
condi¢des de producdo, atrelando-as as aulas de leitura em lingua portuguesa. Sabendo-se
também que, para a leitura de um texto, ¢ mister ndo apenas o conhecimento linguistico como
j& dito antes, € necessario que seja mobilizado pelo leitor-receptor daquele texto varias
estratégias de ordem linguistica e cognitivo-discursiva. Koch (2013, p.13) afirma que tal acdo
tem como objetivo “levantar hipoteses, validar ou ndo as hipoteses formuladas e preencher as
lacunas que o texto apresenta, enfim, participar, de forma ativa, da construcao do sentido.” No
caso especifico do anlincio, que este passe a fazer sentido para a realidade do aluno. Dessa

forma:

As condi¢des de producdo [...] compreendem fundamentalmente os sujeitos
e a situacdo. [...] Podemos considerar as condi¢des de produgdo em sentido
estrito e temos as circunstincias da enunciac¢do: é contexto imediato. E se
considerarmos em sentido amplo [...] incluem o contexto socio-histdrico e
ideologico. (ORLANDI, 2003, p. 30)

Ao considerar as ideias do autor, podemos afirmar que, de certo modo, o contexto

imediato € parte presente nas aulas de leitura em sala de aula, uma vez que os LDs ja trazem
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em sua proposta de atividade de leitura que privilegia esta identificagdo no género anuncio,
quando este ¢ exclusivo para leitura. Entretanto, somente com a intervencdo do professor,
fazendo com que os alunos percebam o contexto de produgdo na sua vertente mais ampla,
considerando o contexto socio-historico e ideoldgico, para que ele, o aluno, se posicione
diante do problema que estd intrinseco no texto publicitario.

Para tanto, ¢ preciso explorar esse género textual a partir das possibilidades
apresentadas no proprio LD, e posteriormente amplia-la a medida que essas propostas

presentes nao satisfizerem as exigéncias de leitura a que nos propomos.

3.3 O anuncio no livro didatico

Mediante a multiplicidade de suportes existentes para a publicidade, propomos uma
reflexdo sobre como se da sua transposi¢ao dessa diversidade de suportes para o LD de lingua
portuguesa. Entretanto, ndo obstante o suporte, a funcdo social da publicidade ndo serad
alterada, continuara sendo vender, propagar, divulgar ou promover um determinado produto.

Todavia, a medida que ¢ retirado dos suportes tradicionais e convencionais e ¢
utilizado pelo livro didético, o aniincio passa a se constituir em material didatico, passivel de
analise, estudo e reflexdo. Logo, alteram-se os modos de leitura, pois, a priori, ndo s6 ocorre
uma mudanga de suporte, mas também uma alteracdo do género: passando assim a texto
didatico. Marcuschi (2008) ao se referir aos suportes nos quais os géneros sdo vinculados
afirma que eles sdo tdo importantes quanto a funcao, a composi¢do e o estilo de um género
textual, para determinar esse género.

No que diz respeito ao processo de leitura, ¢ importante e necessario um trabalho na
escola acerca do género antncio publicitario, uma vez que nossos alunos em suas relacdes
sociais, diariamente se deparam com textos publicitarios, que os colocam em um patamar de
igualdade com os demais, uniformizando-os sem, entretanto, considerar a realidade social,
multicultural e econdmica desses alunos.

De acordo com Carvalho (2014, p. 23), “Esse processo de massificagdo promovido
pela publicidade termina, por diversas vezes, dando origem a um novo sujeito consumidor, as
vezes defensor, outras vezes promotor de valores duvidosos impostos a sociedade.”

Teodoro e Oliveira (2010) afirmam que a publicidade oculta, certas argumentos em
seus discursos que o emissor produz abertamente ou de modo velado, e se “originam de certas

manobras que o discurso torna possiveis para induzir o leitor a determinadas agdes e/ou
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conclusdes” (KOCH, 2004, p. 150). Dai emana a reagdo distinta para cada leitor diante dos
textos. No caso especifico dos textos publicitarios, constantemente, os apelos sdo sedutores a
ponto de fazerem o leitor crer que, se determinado produto ndo for adquirido, o sujeito ndo
sera recepcionado como ente de seu grupo social ou mesmo por outros. Desse modo, trabalhar
em sala de aula com o anuncio publicitario € necessario ja que € na escola que o aluno tem
contato com o simulacro das relagdes sociodiscursivas, pois, de acordo com Teodoro e

Oliveira (2010, p. 9),

No caso especifico da juventude, que alimenta desejos de se assemelhar a
seus pares, muitas vezes em busca de uma autoafirmagdo, por uma falsa
necessidade de aceitacdo no grupo, ndo conseguindo fazer a leitura dos
mecanismos implicitos de sedugdo, terminam por assumir uma identidade
artificial coletiva, moldada pelas circunstincias que, em principio, lhe
parecem mais favoraveis.

O que ¢é pronunciado pelos veiculos de comunicagdo de massa, deve ser
compartilhado com seus amigos e colegas. A autoestima e a confianca s@o
garantidas por objetos fetiches: um celular de ltima gerag¢do, uma roupa de
grife, um perfume, um ténis da moda, um aparelho, um medicamento que
promete milagre, ou ainda um estilo diferente — que pode ir da imagem
pessoal ao comportamento, pela for¢a do convencimento, acabam sendo
aderidos por todos. A publicidade garante o consumo, € 0 consumo garante a
elevagdo da autoestima, o bem-estar social e afetivo, o status almejado.

Assim, € nas aulas de portugués a partir do estudo com géneros publicitarios que se
deve promover momentos de discussao sobre o uso que ¢ feito da publicidade. Para entao
levar o aluno a autonomia diante dos apelos publicitarios, ja que, como afirma Carvalho
(2014, p. 19) “Libertar o homem dos exageros dela ndo significa ignora-la em nome de uma
neutralidade, mas conhecé-la o suficiente para domina-la.”

O professor de portugués, antes preocupado em ensinar a lingua de acordo com a
norma padrdo, agora deve se ocupar também em mostrar as varias faces do uso da linguagem
e deve buscar o dominio competente de outros codigos, além do verbal, para que suas aulas de
leitura se transformem em espaco de trocas das praticas sociais instauradas pela linguagem.

Entretanto, para a obtencdo desse resultado, o livro didatico deve ser o instrumento
que, em principio, deve permitir esta pratica. Os proprios autores, Cereja e Cochar (2012), da
colecdo Portugués: linguagens, amostra desta pesquisa, explicam, na introduc¢do, que seu
compromisso ¢ formar um ser critico e atuante, sujeito no processo de ensino aprendizagem.
Para a concretizacdo desse compromisso, saliente a necessidade de mudanga na postura em

relacdo a lingua, o que ndo significa romper com os conteudos historica e culturalmente
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adquiridos nem omitir nomenclatura ou substitui-la por outra. O que os autores propdem ¢ dar
conta dos enfoques da semantica, da estilistica e da teoria do discurso.

E necessario, portanto, atentar para fazer uma analise que permita ao aluno agugar seu
senso critico a partir da percepcdo dos elementos que estdo subjacentes ao texto como:
discurso, emissor, receptor. E principalmente perceber-se no antincio ndo apenas como
elemento a ser seduzido, mas principalmente, sujeito interpretante da mensagem ali
anunciada.

Para tanto, ¢ mister que a leitura receba a atencdo e tempo devidos para que haja a
consecucdo do que preceitua os PCNs (1998, p. 56) ao determinar que a leitura deve permitir
ao aluno “questionar a realidade formulando-se problemas e tratando de resolvé-los,
utilizando para isso o pensamento logico, a criatividade, a intui¢do, a capacidade de analise
critica, selecionando procedimentos e verificando sua adequagdo”, aspectos que sO se

concretizam a partir das praticas de leitura.

3.3.1 Leitura em sala de aula: tornando o aluno sujeito

O ensino de leitura € primordial para superarmos as dificuldades historicas relativas ao
aproveitamento escolar dos nossos alunos. Segundo Kleiman (1997, p. 7), essa dificuldade
reside no fato de que “As concepcdes do professor sobre essa atividade sdo apenas empiricas,
e suas praticas de ensino estdo baseadas em dicas e programas de outros professores”. Dessa
maneira, a autora deixa claro que ha por parte do professor, uma deficiéncia que perpassa por
uma capacitacao teorica.

Ainda de acordo com Kleiman (1997, p. 15), “para formar leitores, devemos ter paixao
pela leitura.” Assim sendo o ensino de leitura ¢ muito mais um ato de exemplo a ser dado que
mesmo uma relagdo de ensino e aprendizagem. Porém, para que esse exemplo seja dado a
contento, e a cultura de leitura se transforme em uma realidade, ¢ necessario que o habito da
leitura transite com o aluno por onde ele for. Transpondo as paredes da sala de aula,
percorrendo as ruas até a casa do aluno.

Entretanto, para que a leitura passe a ser realidade na vida do aluno, esse processo
pode iniciar na escola, com o contato com a variedade de textos que sdo colocados a
disposicao dos alunos nas aulas de leitura, pela concepcdo de texto e leitura adotados pelo

professor e pelos procedimentos didaticos adotados por ele.
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Ainda que este terceiro aspecto seja individual, dependendo de cada profissional; os
dois primeiros, o contato com a variedade de textos e a concepgdo de texto e leitura devem

atender ao que preceitua os PCNs (1998, p. 59) quando

[...] propdem que a escola organize o ensino de modo que o aluno possa
desenvolver seus conhecimentos discursivos e linguisticos, sabendo:

. ler e escrever conforme seus propositos e demandas sociais;

. expressar-se apropriadamente em situacdes de interacdo oral
diferentes daquelas proprias de seu universo imediato;

o refletir sobre os fenomenos da linguagem, particularmente os que

tocam a questdo da variedade linguistica, combatendo a estigmatizagio,
discriminag@o e preconceitos relativos ao uso da lingua.

Mas o que sdo essas concepgoes de texto? Durante muito tempo o ensino de leitura
proposto nos LD esteve atrelado, segundo Kleiman (1997), “a concepcdo de texto como
conjunto de elementos gramaticais.” Nao afirmando diretamente que esta pratica ndo ¢
adequada, ¢ notdvel que hd, por parte da autora, uma refuta a esta concepcdo. Outra
concepgdo de texto que concebemos ¢ como repositorio de mensagens e informagdes. Nessa
perspectiva, Kleiman (1997, p. 18) afirma: “o texto ¢ apenas um conjunto de palavras cujos
significados devem ser extraidos um por um, para assim, cumulativamente, chegar a
mensagem do texto.” Ao que nos parece, também ndo € essa a concepgdo de texto adequada.
Segunda a autora, “Uma consequéncia dessa atitude ¢ a formacao de um leitor passivo, que
quando ndo consegue construir o sentido do texto acomoda-se facilmente a essa situagcdo”
(KLEIMAN, 1997, p. 19).

Ainda sobre as concepg¢des de leitura, aquela que se volta para questdes do tipo o autor
quis dizer o qué com isso? Onde o texto, segundo Koch (2013, p. 10) “¢ visto como um
produto — l6gico - do pensamento (representacdo mental) do autor, nada mais cabendo ao
leitor sendo “captar” essa representacdo mental, juntamente com as intengdes (psicologicas)
do produtor exercendo, pois, um papel passivo”. Para nds, essa concepcdo de leitura,
infelizmente, ainda hoje praticada, ndo se configura como a ideal na atual conjuntura. Assim
como também nao o € a concepcao que tem o foco no texto, o modelo decodificativo, que leva
em consideragdo apenas o conhecimento linguistico do codigo.

Somos da opinido que qualquer concepgdo de leitura deve sim levar em consideragdo
0 que autor intenciona, bem como para sabé-lo, ¢ mister o conhecimento linguistico,
entretanto somente esses dois elementos ndo sdo suficientes para que o aluno se torne um
leitor/ator, ou seja faca-se construtor do sentido.

Para Koch (2001, p.17), a concepcao de texto que ¢ ideal ao ensino de leitura é
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[...] a concepgdo interacional (dialogica) da lingua, na qual os sujeitos sdo
vistos como atores/construtores sociais, o texto passa a ser o proprio lugar da
interacdo e os interlocutores, como sujeitos ativos que — dialogicamente —
nele se constroem e sdo construidos. Desta forma ha lugar, no texto, para
toda uma gama de implicitos, dos mais variados tipos, somente detectaveis.

Somos da opinido de que a leitura, de acordo com Koch (2013, p. 10) deve-se esta

voltada para a concep¢do interacional (dialdgica) da lingua. Isso porque, ainda segundo a

autora (2013, p. 11)

[...] a leitura é uma atividade na qual se leva em conta as experiéncias ¢ os
conhecimentos do leitor; a leitura de um texto exige do leitor bem mais que
o conhecimento do cédigo linguistico, uma vez que o texto ndo & simples
produto da decodificagdo de um emissor a ser decodificado por um receptor.

Dessa forma, de acordo com os PCNis:

4

A leitura é o processo no qual o leitor realiza um trabalho ativo de
compreensdo e interpretacdo do texto, a partir de seus objetivos, de seu
conhecimento do assunto, sobre o autor, de tudo o que sabe sobre a
linguagem etc. ndo se trata de extrair informacdo, decodificando letra por
letra, palavra por palavra. Trata-se de uma atividade que implica estratégias
de sele¢do, antecipacdo, inferéncia e verificagdo, sem as quais nao € possivel
proficiéncia. E o uso desses procedimentos que possibilita controlar o que
vai sendo lido, permitindo tomar decisdes diante de dificuldades de
compreensdo, avangar na busca de esclarecimentos, validar no texto
suposic¢oes feitas (BRASIL, 1998. p.69-70).

Adotamos essa perspectiva de leitura, por acreditarmos que o ensino de leitura ndo

consiste apenas em ensinar um conjunto de estratégias, mas em ajudar a criar no aluno/leitor

uma postura ativa para a produgdo do sentido, postura essa que faz da leitura uma atividade de

procura de coeréncia e busca pela compreensdo e producdo de sentidos ndo apenas nos

momentos de interacdo promovidos em sala durante as aulas de leitura, mas também no

proprio cotidiano do aluno. E, nesta perspectiva, que o aluno se faz sujeito. Entendemos como

leitor sujeito, aquele que procede diante do texto com uma postura critica e interativa, capaz

de avaliar a informag¢do vinculada no texto, analisando-a segundo as suas convicgdes, para

entdo tomar suas consideracdes sobre essa informacdo. E preciso que suas leituras em sala

promovam-no para a atuacao social.
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4 METODOLOGIA

4.1 Tipo de pesquisa

Esta pesquisa adota um direcionamento de ordem quanti-qualitativa e documental.
Quantitativa, porque objetivando verificar como o género anuncio ¢ trabalhado nos volumes
da colecdo, foi necessario um levantamento de ordem quantitativa das ocorréncias do género
anuncio na cole¢ado analisada e dos quantitativos no que diz respeito as condigdes de produgao
deste género; além das propostas de atividade com o anuncio que possibilitam ao aluno se
instaurar como sujeito.

A pesquisa quantitativa ¢ entendida como estudo estatistico que objetiva descrever as
caracteristicas de uma determinada situagdo, mensurando numericamente as hipoteses
levantadas sobre um problema de pesquisa. De acordo com Moreira e Caleffe (2006, p. 73) a
pesquisa quantitativa “explora as caracteristicas e situagdes de que dados numéricos podem
ser obtidos e faz uso da mensuracao ¢ estatisticas.”

Ao lado do quantitativo, fizemos a interpretacdo dessas abordagens, se elas, do ponto
de vista das teorias dos géneros textuais que trabalham com a leitura, se apresentam com
precisdo na leitura do anuincio, bem como se possibilita ao aluno atuar como sujeito. Essa
interpretagdo se caracteriza como qualitativa uma vez que neste tipo de pesquisa, segundo

Moreira e Caleffe (2006, p. 165):

Os pesquisadores qualitativos t€m estilos investigatorios bastante diversos e
essa diversidade ndo se origina apenas dos compromissos e talentos dos
pesquisadores, mas também do problema a ser pesquisado, da variedade dos
cenarios sociais e das contingéncias encontradas.

A distingdo metodoldgica feita entre a pesquisa quantitativa e qualitativa estd mais
para complementar do que distinguir. De acordo com Moreira e Caleffe (2006, p. 73) “Na
realidade, esses dois rotulos nao sdo dicotdmicos, mas se colocam nos extremos opostos de
um continuo”, de forma que o aspecto qualitativo se caracteriza como mais subjetivo,
enquanto o quantitativo atende as exigéncias objetivas da pesquisa.

A pesquisa também se caracteriza como documental uma vez que precisamos
consultar alguns documentos que contém as diretrizes e critérios a serem adotados
respectivamente para o ensino de lingua portuguesa, PCNs, e para a escolha do livros

didaticos de lingua portuguesa, PNLD. De acordo com Moreira e Caleffe (2006) esse tipo de
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pesquisa se caracteriza pelos passo que devem ser seguidos pelo pesquisador: determinacao
do objetivo da pesquisa, escolha dos documentos, acesso aos documentos, analise e redagdo

de relatorio. Passos esses que foram seguidos quando da realizag¢do desta pesquisa.

4.2 Universo de pesquisa e amostragem

O universo desta pesquisa sdo os livros didaticos, cuja amostragem selecionada foi

Portugués: Linguagens, dos autores Willian Roberto Cereja e Thereza Cochar Magalhaes, da

Editora Saraiva.

WILLIAM ROBERTO CEREJA p WILLIAM ROBERTO CEREJA
THEREZA COCHAR MAGALHAES

WILLIAM ROBERTO CEREJA THEREZA COCHAR MAGALHAES
THEREZA COCHAR MAGALHAES.

CODIGO DA COLECAD
2/7/4] s'ﬁ CE_[:L CODIGO DA COLECAD

275

A colegdo ¢ organizada em quatro volumes: sexto, sétimo, oitavo e nono anos. Cada
um contemplando o contetido curricular exigido para o respectivo ano. Para cada um desses
volumes, ha um manual do professor, com o qual se trabalha nesta pesquisa, uma vez que o
foco da pesquisa, aqui, ¢ a analise das propostas de atividades de leitura que trabalham com o
anuncio. Esta op¢do pelo manual do professor tem como intuito a observacdo também das
orientagodes direcionadas especificamente ao professor, ¢ a partir delas que propomos verificar
a abordagem com que o anuncio ¢ tratado na colecdo, servindo entdo, como forma de
complementar o que ndo estd explicito nas propostas dos livros dos alunos. A intengado ¢,
portanto, analisar a quantidade de anuncios presentes em toda a cole¢do e a partir de entdo
proceder a andlise buscando identificar como se d4 a abordagem do anuncio nos livros
didaticos, como o antincio publicitario esta atrelado as atividades de leitura em sala de aula do
Ensino Fundamental, investigar se as propostas de leitura contemplam a indicacao da forma

composicional do texto, do emissor, do destinatdrio e do propdsito comunicativo; e por fim
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verificar se a proposta de atividade com o antncio possibilita o aluno se instaurar como
sujeito social.

A escolha dessa cole¢do teve como critérios determinantes o fato de ser uma das
escolhidas pelo PNLD em pelo menos nos quatro ultimos tri€nios, sendo inclusive adotada
por varias escolas das redes municipal e estadual de ensino do estado do Ceard, além de que ¢
colecdo adotada pelos professores da area de lingua portuguesa na escola onde lecionamos.

E importante esclarecer que a colecio também ja foi objeto de estudos em outros
trabalhos académicos, sendo estas pesquisas voltadas para a analise dos géneros textuais®.
Entretanto, nenhuma dessas pesquisas voltou-se especificamente para o género anuncio, foco
deste trabalho.

4.2.1 Caracterizac¢io estrutural da amostragem

Tabela 1 - Distribui¢do dos volumes por unidades, capitulos e paginas

Colecao Portugués Linguagens

Volume Unidade Numero de Numero de paginas
capitulos

01 04 35

01 02 04 32
03 04 39

04 04 33

01 04 34

02 02 04 31
03 04 31

04 04 31

01 04 32

03 02 04 33
03 04 31

04 04 32

01 04 34

04 02 04 32
03 04 35

04 04 31

TOTAL | 04 16 32 206

Fonte: Dados da Pesquisa, 2015.

Nesta Tabela, apresentamos a divisdo da colecdo em volumes, unidades, capitulos e
paginas. Pretendemos, especialmente a partir do nimero de paginas, ver a quantidade destas

dedicados ao género anuncio. Através dos dados presentes nesse quadro, compreendemos a

O Texto Publicitario na sala de aula. (www.ple.uem.br/defesas/pdf/hrsantos)

48



organizac¢do estrutural da cole¢do que apresenta um total de 206 paginas, cada volume com 4

unidades e 4 capitulos.

4.3 Etapas da pesquisa

Procurando uma melhor execuc¢dao da pesquisa, foi mister uma sistematizagao das
etapas para orientacao.

Primeiramente, nos demoramos numa fase do estudo da teoria. Foi realizado um
levantamento bibliografico, leituras e sele¢do dos fundamentos de apoio para proceder-se a
analise proposta. Como citado antes no introito desta pesquisa, buscamos para realiza¢dao
deste trabalho, embasamento nas orientacdes tedricas sobre géneros textuais de Bakhtin
(2011), refletidas por Marcuschi (2008),focando em sua base conceitual: conteudo tematico,
forma e estilo, também contemplando o que hoje se considera as condigdes de producao dos
géneros. Além disso, foi utilizada a Teoria do texto Publicitirio (CARVALHO, 2000; 2014)
definindo assim, a esfera discursiva em que se enquadra este género e buscando compreender
o funcionamento dele dentro dessa esfera discursiva com suas caracteristicas textuais e
discursivas, e ainda as Teorias de leitura de Kleiman (1989; 2014) e Koch (2011) esta, para
compreender as concepgdes de leitura em suas perspectivas, aquela com as estratégias de
leitura, dentre outros.

Outra etapa importante foi a escolha do corpus da pesquisa. Nesta fase, foi selecionada
a colec¢ao de livros didaticos.

Depois de escolhido corpus, iniciou-se o trabalho de andlise. Inicialmente
estabelecemos as categorias de andlise a serem trabalhadas nesta pesquisa com mostra o
quadro 2, e estabelecemos os critérios que aplicariamos para cada categoria. Em seguida
fizemos o levantamento da quantidade de antincios apresentados em cada unidade dos livros
do 6° ao 9° ano na colecdo Portugués: linguagens, com a producdo da tabela 2.
Posteriormente, ativemo-nos aos dados quantitativos percentuais dos anuncios em relacao aos
outros géneros presentes em cada volume da colegdo. Para tanto procedemos a construgao dos
graficos de 1 a 4. Nossa intencdo com essa agao ¢ mostrar quanto de espago nos volumes ¢
dedicado ao género anuncio e se esse espaco se conflui de forma positiva quando da
abordagem nas atividades de leitura. Na a¢do seguinte, com a constru¢do da tabela 3, ja

procedendo de forma a verificagdo da abordagem feita pelo autores, apresentamos a
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distribuicdo dos anuncios por secdes em cada volume do livro didatico, assim, possibilitou-
nos perceber quais das propostas contemplavam o trabalho com o antincio voltado para a
leitura.

Na sequéncia partimos para a construcao dos quadro de 6 a 8, nos quais apresentamos
a distribuicdo das propostas de trabalho com o antncio nos quatro volumes da colecdo
indicando a presenca das categorias de andlise as quais nos propomos verificar, para assim
proceder ao critérios de andlise que consistiu na analise propriamente dita de selecionar uma
proposta de cada volume que contemplasse todas as categorias de analise indicadas; uma
proposta de cada volume que se apresentasse incompleta, contemplando apenas parcialmente
as categorias de analise e por fim uma proposta de cada volume que ndo apresentasse
nenhuma categoria de andlise.

Esta etapa final servira de subsidios para procedermos a constru¢do da proposta de
intervengdo que consistird numa sequéncia didatica na qual utilizaremos as propostas de
trabalho com anuncio que ndo contemplem nenhuma das categorias de analise nesta pesquisa
trabalhadas, para adequarmos a uma proposta de leitura que atenda a nosso ver as

necessidades leitora dos alunos.

4.4 Categorias e critérios de analise

Quadro 3: Categorias de analise

CATEGORIAS DE ANALISE
Forma composicional do texto
Emissor
Destinatario

Prop6sito comunicativo

Aluno como sujeito leitor

Fonte: Elaborado pelo autor, 2015.

Buscando facilitar a consecug¢@o dos objetivos a que nos propomos determinamos as
categorias de andlise acima. A primeira delas ¢ a forma composicional, e estd diretamente
atrelada as caracteristicas determinantes do género, de acordo com Bakhthin (2008).
Compreendemos a forma composicional como o aspecto estrutural com alguns requisitos sem

0s quais o objetivo do género ndo serd alcangado pelo género. No caso do anlincio quanto
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género textual, a objetividade, a linguagem verbal e ndo verbal, a fungdo conativa da
linguagem sao esses requisitos inerentes a forma composicional do antincio.

Ja sobre a categoria de andlise - emissor — procuraremos perceber se no texto o
emissor foi identificado.

A terceira categoria busca perceber se a figura do receptor da mensagem do anuncio
foi identificada.

A quarta categoria € o proposito comunicativo do anincio. Buscaremos perceber se
esta categoria esta presente na proposta.

A ultima categoria, por sua vez, se configura exatamente no conjunto das quatro
categorias anteriores, as propostas que apresentarem aquelas categorias a nosso ver,
contemplam a quinta categoria, permitindo assim que o aluno se instaure como sujeito leitor
do anuncio publicitdrio. Sendo estas as categorias de andlise a que nos propomos verificar nas

propostas de atividade, definimos os critérios para procedermos a analise.

4.5 Critérios para analise das propostas

Como critérios para a analise das propostas, dividimos as propostas de leitura com

anincio em trés grupos:

. completas, aquelas que apresentam todas as categorias;
. incompletas as que apresentam de uma a quatro categorias de analise;
o ndo contemplam nenhuma das categorias.

Dessa forma procedemos a identificacdo de todas as propostas apresentadas em cada
volume, identificando as categorias presentes em cada uma delas, como mostra os quadro de 3
a 8, para assim, procedermos a analise das propostas que se enquadram em cada um dos

grupos definidos.
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5 ANALISE

5.1 Presenca do anuncio nas atividades de leitura

Nossa observagdo comega com a identificagdo da presenca do género anuncio no LD,
de forma generalizada para, em seguida, identificar o percentual de anlincios em relagdo a
outros géneros e, por fim, delimitarmos o anuncio especificamente com fins de leitura,
atendendo, dessa forma o primeiro objetivo elaborado para esta pesquisa: identificar o

anuncio nas atividades de leitura no LD.

Tabela 2: Quantidade de anuncios por volume

Colecao Portugués Linguagens

Volumes 1 2 3 4

Quant. antincios 14 13 24 26

Fonte: Dados da Pesquisa, 2015.

De acordo com a Tabela 2, percebemos que os autores fazem uso do anuncio de forma
irregular, enquanto nos volumes 1 e 2 correspondentes aos 6° e 7 ° anos, aparecem
respectivamente 14 e 13 antncios, no 8° e 9° anos, esta quantidade chega a praticamente
dobrar, correspondendo respectivamente a 24 e 26 anuncios. Inferimos, com base nessa
distribuicao que, a medida que avancam nos anos, aumenta a quantidade de antincio.

Vale ressaltar que esse quantitativo ndo equivale a contagem apresentada pelos autores
na sua sugestdo de plano de curso anexo ao manual do professor. Nele, os autores
contabilizam apenas aqueles anuncios que estdo ligados as propostas de atividades escritas,
excluindo os que estdo explorados apenas na metalinguagem da gramatica.

Um caso nos chamou a atengao, foi o plano de curso ter contabilizado um anuncio que
ndo estd na obra. Acreditamos ser possivelmente, um caso de género retirado durante a
revisao de edigao.

Para chegarmos ao propdsito dessa pesquisa, fizemos a contagem dos antncios e dos
demais géneros presentes na cole¢do para chegarmos a uma conclusdo da real da presenga

desse género em toda obra.

Grafico 1: Percentual de ocorréncias de antincios no Volume 1 em relagdo a outros

géneros.
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Colegao Portugués Linguagens - Volume 1

B Anuncios

H Outros Géneros

Dados da pesquisa, 2015.

Com base no Grafico 1, observamos que os 14 anuncios da Tabela 2 correspondem a
8%, do total de géneros textuais contemplados no volume 1, ficando 92% para os demais
géneros que contabilizam 161. Sendo o 6° ano ensino fundamental, a porta de entrada do
segundo ciclo dos anos finais, o que se percebe pela distribuicdo dos textos ao longo do
volume 1 ¢ que hd um equilibrio entre os varios géneros que estdo contemplados neste

volume.

Grafico 2: Percentual de ocorréncias de antincios no Volume 2 em relagdo a outros géneros.

Colecdo Portugués Linguagens - Volume 2

M Anuncios

M Outros Géneros

Através do grafico 2, € possivel perceber que o 7° ano do EF segue a mesma tendéncia
do 6° ano grafico 1. O curriculo dessas duas séries sao complementares, € o que se percebe

ndo apenas pela semelhanga entre quantidade de antncios presentes neles 13 s3o anuncios,
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correspondendo a 8%, ficando os demais géneros com 92%, correspondendo a 151 do total

geral.

Grafico 3: Percentual de ocorréncias de anuncios no Volume 3 em relagdo a outros géneros.

Colec¢ao Portugués Linguagens - Volume 3

M Anuncios

 Outros Géneros

Fonte: Dados da pesquisa, 2015.

Através do grafico 3, é possivel perceber que, no 8° ano do EF, hda um aumento das
ocorréncias de antincios em relagdo aos volumes 1 ¢ 2. E o que se observa pela quantidade de
anuncios presentes neles 24, correspondendo a 17%, ficando os demais géneros com 83%, o

que corresponde a 121 do total geral.

Grafico 4: Percentual de ocorréncias de aniincios no Volume 4 em relag@o a outros géneros.

Colegao Portugués Linguagens - Volume 4

B Anuncios

M Outros Géneros

Fonte: Dados da pesquisa, 2015.
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Assim como hd entre 0 6° ¢ 7° ano uma equiparagdo aparente no nimero de antincio,
ao que nos parece pela abordagem que se faz do género nessas séries, assim também ocorre
entre o 8° e 9° ano, que apresentam percentuais semelhantes, onde 17% dos géneros textuais
presentes neste volume sdo anuncios, o que equivale a 26 anuncios, ficando 83% para outros
géneros, em um total de 123 outros géneros. A nosso ver, este fato se justifica porque nesta
etapa do ensino, da seguimento ao que se iniciou no oitavo ano.

Tabela 3: Distribui¢ao dos anuncios por secdes na colegao.

Colegao Portugués Linguagens

Secdo Numero de antincios Total por se¢do
Vol. | Vol. | Vol.3 | Vol.4
1 2
Leitura 6 8 11 10 35
Produgao de texto 0 1 3 0 4

Para escrever com adequacao,
expressividade coeréncia e

coesdo 0 0 ! 0 !

A lingua em foco 7 3 0 15 25
De olho na escrita 1 1 8 1 11
Total 14 13 23 26 76

Fonte: Dados da pesquisa, 2015.

Com base na Tabela 3, observamos que os anuncios destinados aos eventos de leitura
apresentam-se quase que de maneira gradual nos quatro volumes, excetuando-se no nos
volumes 3 e 4. Com quantidades de 6, 8, 11 e 10 para os quatro volumes, perfazem um total
geral de 35 anuncios destinados a leitura nos quatro volumes, de uma total de 76, quase 50%
do total geral.

Embora ndo seja o foco desta pesquisa, chama-nos a aten¢do, a auséncia do género
anuncio na Secao de Producdo de texto nos volumes 1 e 4; auséncia também na Secao Para
escrever com adequagdo, expressividade coeréncia e coesao, volumes 1, 2 e 4; com auséncia
também na Secdo A lingua em foco no volume 3.

No entanto, numa visdo geral, podemos dizer que, sendo o anlincio um género que
apresenta caracteristicas muito diferentes dos tradicionais géneros como a cronica, o conto, a

reportagem, o cartum, a tirinha, etc. que gozam de um espagco consideravel nos livros
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didaticos, estd sendo, a considerar pelo numero de ocorréncia em cada volume, privilegiado

na colec¢ao.

E importante lembrar que, mesmo quando ndo voltado especificamente para a leitura

como estudo do texto, os proprios autores afirmam que:

A leitura é explorada em toda obra, seja na construgdo de conceitos
gramaticais ou no estudo do papel semantico discurso das categorias
gramaticais na construcdo de textos da secdo A lingua em foco, seja no
trabalho de leitura e criagdo da se¢do Producdo de texto (CEREJA E
COCHAR, Manual do professor, p. 6, 2014)

Assim, conclui-se que mesmo quando o género ¢ utilizado para outro fim didatico que

ndo a leitura, ainda assim ela ¢ evidenciada como propdem os proprios autores da colecao.

5.2 Presenca das categorias de analise no trabalho com o antincio

Neste topico, nossa intengdo ¢ atender ao segundo e ao terceiro objetivo especifico,

elaborado para esta pesquisa: investigar se as propostas de leitura com o anuncio contemplam

a indicacao da forma composicional do texto, do emissor, do destinatario ¢ do propdsito

comunicativo, o que nos possibilitard verificar se as propostas possibilitam que o aluno se

instaure como leitor sujeito.

Quadro 4: Colecao Portugués Linguagens - Volume 1 - 6° Ano

CATEGORIAS
DE ANALISE

p-

p-

p-

p-

p-

p-

p-

p-

p- | P-

31

49

63

66

68

92

159

199

215 | 231

239

247

249 | 252

Identifica a forma
composicional

Estimula a
identificacao do
emissor

Estimula a
identificacao do
destinatario

Estimula a
identificacao do
proposito
comunicativo

Instaura o aluno
como sujeito
leitor

S

N

S

Fonte: Dados da Pesquisa, 2015.

56




Com base no Quadro 3, das 14 ocorréncias do anuncio voltados para o estudo do
género anuncio, 9 contemplam a categoria forma composicional; 6 estimulam a identificagdo
do emissor; 6 estimulam identificacdo do destinatdrio; 10 promovem a identificacdo do
proposito comunicativo, € 7 permitem instaurar o aluno como sujeito. A categoria que verifica
se as propostas de atividades de leitura com o género antincio instauram o aluno como sujeito
leitor do género esta contemplada em 7 das 14 propostas analisadas, exatamente 50% das
propostas. Vale ressaltar que nessa categoria ¢ onde reside o maior grau de subjetividade.

Foram identificadas dentre as 14 propostas, 5 contemplando todas as categorias de
andlise e 5 que ndo se verificou nenhuma das categorias, ficando 4 propostas com presenca
parcial de uma ou mais categorias de analise. Importante considerar que as categorias de 1 a
4, como dito antes, servirdo de parametros para formarmos a nossa opinido sobre essa quinta
categoria de andlise. Importante considerar que a concepg¢do de leitura para construcdo do

nosso julgamento se instaura sociointeracionista, discutida na teoria.

Quadro 5: Cole¢ao Portugués Linguagens - Volume 2 - 7° Ano

CATEGORIAS p-|p-|p-|p|pP-| P | P | P p- | p-| P | P p-
DE ANALISE

3113248 (52|86 |100| 134 | 157 | 159 | 162 | 194 | 212 | 233

Identifica a forma

composicional

Estimula a identificagdo do
emissor

Estimula a identificagdo do
destinatario

Estimula a identificagdo do
propdsito comunicativo

Instaura o aluno como

sujeito leitor SIN|S|[S|N|IN [S IN |S [N [N [N |S

Fonte: Dados da Pesquisa, 2015.
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No Quadro 3, estd representada a forma como as categorias de analise estdo
representadas no volume 2 da colecdo. Das 13 propostas de atividades com o género
anuncios, identificamos 8 propostas que contemplam a primeira categoria forma
composicional; 6 contemplando a segunda categoria identificagdo do emissor; 6
contemplando a terceira categoria identificagdo do destinatario; 7 contemplando a quarta
categoria de andlise referente ao propdsito comunicativo, € 6 propostas que contemplam a
quinta categoria de analise que verifica se a proposta permite que o aluno se instaure como
leitor sujeito.

Vale ressaltar o fato de que das 13 propostas presentes no volume 2, em 4 foram
verificadas todas as categorias de andlise simultaneamente ¢ em 4 ndo foram detectadas
nenhuma categoria, ja as propostas com presengas parcial de uma a quatro das categorias

foram 5.
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Quadro 6: Colecao Portugués Linguagens - Volume 3 - 8° Ano

CATEGORIAS
DE ANALISE

23

31

45

67

68

89

107

109

111

125

127

128 | 135 | 137 | 138 | 142

148

154

163

164

180

203

206

229

Identifica a forma

composicional

Estimula a
identificacdo do
emissor

Estimula a
identificacdo do
destinatario

Estimula a
identificacdo do
proposito
comunicativo

Instaura o aluno
como sujeito leitor

S

S

S

Fonte: Dados da Pesquisa, 2015.
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No quadro 6, apresentamos a descri¢do das ocorréncias do género anlincios e suas
propostas de atividades no volume 3, equivalente ao 8° ano do Ensino Fundamental. Nela
verificamos a presenca de 24 propostas trabalhando com o género antincio. Dessas propostas,
verificamos 18 propostas que apresentam a categoria de analise forma composicional. 15
ocorréncias com a segunda categoria de andlise identificagdo do emissor; 11 propostas com a
presenca da categoria 3, identificagdo do receptor. 18 ocorréncias com a categoria de andlise
4, identificagdo do propdsito comunicativo e por fim, 19 ocorréncias da categoria de analise
que verifica se a proposta permite o aluno se instaurar como leitor sujeito.

Verifica-se ainda que ha 10 propostas onde estdo presentes todas as categorias de
analise, 4 propostas com a auséncia de todas as categorias propostas ¢ 10 com auséncia

parcial de uma a quatro categorias de analise.
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Quadro 7: Colecao Portugués Linguagens - Volume 4 - 9° Ano

CATEGORIAS p-|p-|p-|p |p |p-|p P [P |P-|DP |P | P |D p- |p. |p |p- p. p. p. |p. p. p. p. |p.

DE ANALISE 29143 1455658627980 |81 |84 878898100 116|117 | 149|151 | 159|163 | 185|206 | 212 | 225 | 226 | 252

Identifica a forma

composicional

Estimula a identificagdo
do emissor

Estimula a identificagdo
do destinatario

Estimula a identificagao

do proposito SIS |S|S|IN|S|NINININ|S|S|S|S |[N |S (N |S |S N |S |S |S [N |S |N
comunicativo

Instaura o aluno como

sujeito leitor S IN|/S|S | N|S|N|ININ|IN|S |N|S|S |N |S (S |S |[N |N |S |S |S [N |S |N

Fonte: Dados da Pesquisa, 2015.
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O quadro 7 apresenta dados quantitativos das propostas de atividade com o género
anuncio no volume 4, referente ao 9° ano do Ensino Fundamental. Nele verificamos 26
ocorréncias do género anincio em suas propostas. Dessas, 15 apresentaram a presenca da
categoria de analise identificagdo da forma composicional; a categoria de analise que busca
identificar se a proposta estimula a identificacdo do emissor estd presente em 5 ocorréncias. A
terceira categoria que verifica se a proposta estimula a identificagdo do receptor em 7
ocorréncias das propostas encontradas. A quarta categoria que busca identificar se a proposta
trabalha na perspectiva de identificar o propdsito comunicativo do anuncio publicitario foi
localizada em 16 situagdes e por Ultimo a categoria que analisa se a proposta possibilita que o
aluno se instaure como leitor sujeito esta presente em 14 ocorréncias.

Considerando que este volume é o que apresenta o maior nimero de ocorréncias do
género anuncio, contrariamente, a presenga das categorias de andlise nas propostas
apresentam os menores quantitativos em relagdo aos volumes de 1 a 3. Verificamos que em
tr€s ocorréncias ha a presenca de todas as categorias de analise; 9 ocorréncias onde nenhuma

das categorias estdo presentes e 14 com presenga parcial das categorias analise.

5.3 Proposta completa

5.3.1 Volume 1 — 6° ano do Ensino Fundamental

Como exemplo de proposta de atividade de leitura que se adéqua a nossa sugestdo,

verificamos na pagina 239, na subsecao Cruzando linguagens, volume 1, a proposta 1, abaixo

que tem como foco a leitura do anuncio.
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Proposta 1.

Cruzando linguagens

. . - . . s . . - .

Leia este anuncio:

Observe a imagem principal do anuncic
Nela, ha uma mala, uma forquilha de galhc
de drvore e uma corda. Juntos, esses ele-
mentos se parecem com outro objeto.
AJUDE O GRUPO a) Qual é esse objeto e para que ele serve?
ITAPEMIRIM A ACABAR r
PO R b) Se vocé conhece esse objeto, explique

para os colegas como ele funciona.

Considerando que o anuncio faz parte de
uma campanha, leia o enunciado verbal
que aparece sobre a mala.

a) A que armadilha se refere o enunciado?

b) Levante hipoteses: Quem estd na outra

AficO
uianl yonta da corda?
I :

an

Cao0 cald

nessd: . ¢) Deduza: Por que o anunciante utilizou a

: 1114 > : ala?

L ey R t imagem da mala?
ITAPEMIRIV enctas d) A mala encontra-se na sombra, com
alguns reflexos de luz. Interprete: O que

representa a sombra?
(Terra da gente — Animais n 11.) ¢

3. Relacione esse anuincio com o texto “A longa lista dos condenados”, lido anteriormente, e respo
O trafico de animais colabora para que certas espécies venham a ter o nome incluido na lista

Por qué?

4. Na parte de baixo do anuncio, lemos: “Nossa fauna silvestre nao devera ser
frase. no contexto, assume dois sentidos. Quais sio eles?

5. A Renctas (Rede Nacional contra o Trafico de Animais Silvestres) € uma organizacao nao gover-
namental, sem fins lucrativos, criada com a finalidade de combater o tratico de animais silvestres;
o Grupo Itapemirim é uma empresa de transportes

Observe a fonte do anuncio, isto €, a publicagao em que o anuncio foi divulgado, e levante hipo-
teses: Na sua opinido, o que o Grupo ltapemirim ganha em apoiar essa campanha?

Fonte: CEREJA, W. R.; MAGALHAES, T. C. Portugués Linguagens, 6°ano: lingua
portuguesa. 7. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.
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A proposta de atividade inicia a atividade solicitando ao aluno “Leia este anuncio.”,
em seguida, a partir do enunciado da questdo 1, “Observe a imagem principal do anuncio.
Nela, ha uma mala, uma forquilha de galho de darvore e uma corda. Juntos, esses elementos
se parecem com outro objeto.” E os questionamentos propriamente ditos no item a, “Qual é
esse objeto e para que ele serve?” E item b “Se vocé conhece esse objeto, explique para os
colegas como ele funciona.”. Os questionamentos partem de uma leitura basicamente
decodificativa, mas que possibilita ao aluno acionar seus conhecimentos prévios; no item “b”
a partir da manifestacdo do conhecimento prévio, solicita ao aluno se posicionar explicando
de que se trata o objeto.

Na questdo 2 “Considerando que o anuncio faz parte de uma campanha, leia o
enunciado verbal que aparece sobre a mala.” E no item “a” “4 que armadilha se refere o
enunciado?”’; mas uma vez o conhecimento prévio ¢ solicitado, dessa vez os indicios sao
verbais para que haja esse acionamento; € no item “b” “Levante hipoteses: “quem estd na
outra ponta da corda?”, aqui o aluno deve fazer inferéncia a partir da informagao expressa, da
imagem ¢ dos seus conhecimentos prévios, associando-os a ideia defendida no antncio; no
item “c” “Deduza: Por que o anunciante utilizou a imagem da mala.” Mais uma vez o aluno ¢
levado a inferir a partir de informagdes expressas e implicitas, dessa vez, para identificar os
agentes envolvidos na situacdo representada no anuincio e no item “d” “A mala encontra-se na
sombra, com alguns reflexos de luz. Interprete: o que representa a sombra?” a interpretacao
aqui solicitada perpassa por uma andlise semiotica que permite uma exposi¢ao por parte do
professor sobre o que certos fendmenos representam, tanto como indicios naturais como
sociais criados pelo homem.

Na questdao 3, solicita que o aluno estabeleca a relacdo entre um texto lido
anteriormente, no caso uma lista de animais em extin¢ao, com a ideia defendida no anuncio.
“Relacione esse anuncio com o texto “A longa lista dos condenados.”, lido anteriormente, e
responda: O trdfico de animais colabora para que certas espécies venham a ter o nome
incluido na lista?” Por qué?” de posse das informagdes anteriores, espera-se que aluno,
estabeleca essa relacdo como afirmativa, partir da relacdo de causa e consequéncia que ha
entre os fatos, ndo se trata de impor ao aluno, o que se entende aqui ¢ que, diante das
informacdes dadas num texto e outro, o aluno perceba que entre textos de natureza diferente
ha uma relacdo de complementaridade e que ele possa perceber essa relagao.

Na questdo 4, “Na parte de baixo do anuncio lemos: “Nossa fauna silvestre ndo
devera ser passageira”. Essa frase, no contexto, assume dois sentidos. Quais sdo eles?” o

questionamento aqui se reporta ao recurso estilistico utilizado pelo anunciante na palavra
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“passageiros”, aqui o conhecimento exigido ¢ linguistico semantico, o conhecimento da figura
ambiguidade ¢ trabalhado de forma a levar o aluno ao entendimento desses recurso na
constru¢do da ideia que se promove no anuncio. Aqui poderia também se trabalhar o uso de
pronome possessivo “nossa” que tem uma fungao importante no anuncio, uma vez que torna-
se o elo que liga o enunciador ao enunciatario, passando a ideia de que os dois juntos sao
responsaveis na luta contra o trafico de animais.

Na questao 5, que parte da informagdo sobre o que ¢ a Renctas e a Itapemirim, com
suas respectivas areas de atuacdo, localizando o aluno no contexto discursivo em que o
anuncio se insere, “A Renctas (Rede Nacional contra o trdfico de Animais Silvestres) é uma
organiza¢do ndo governamental, sem fins lucrativos, criada com a finalidade de combater o
trafico de animais silvestres; o Grupo Itapemirim é uma empresa de transportes.” E no
comando da questdo: “Observe a fonte do anuncio, isto é, a publicacdo em que o anuncio foi
publicado, e levante hipdteses: na sua opinido, o que o grupo Itapemirim ganha em apoiar
essa campanha?” No questionamento o aluno ao se apropriar das informagdes ¢ motivado a
buscar a real intencdo do anunciante que reside por trds do apoio do grupo Itapemirim a
campanha, buscando assim compreender que além da ideia defendida pelo anuncio, a luta
contra o trafico de animais silvestres, ha uma inten¢ao econdmica implicita.

A proposta acima, embora adequada, pode ser melhorada ja que certos aspectos do
anuncio nao foram trabalhados. No enunciado verbal “Ajude o Grupo Itapemirim a acabar
com esta armadilha” percebe-se facilmente que ha uma estrutura organizacional que permite
constatar a posi¢cdo do enunciador, representado pelo grupo Itapemirim; de um enunciatario
implicito “os usuarios de servigcos de transporte terrestre” € a ideia que esta sendo promovida
“Combate ao trafico de animais silvestres.”

Outro aspecto que poderia ser trabalhado ¢ relativo a modalidade linguistica
empregada, embora predomine a modalidade formal, hd marcas de informalidade no
enunciado “Trdfico de animais. Ndo caia nessa.”’, o que torna a mensagem mais receptivel
pelo publico-alvo. Além disso na parte inferior do anincio “Nossa fauna ndo deveria ser
passageira.” O uso do pronome “nosso” contribui para agucar o senso de responsabilidade
coletiva que envolve o problema, e depois ¢ refor¢ado pelo pronome déitico “suas” na parte
final do enunciado “O Grupo Itapemirim e a Renctas alertam que o destino dela esta em suas
mado.” Além disso, questionamentos voltados para a importancia de protecdo aos animais
silvestre, impacto ambiental, contextualizando o fato podem ser facilmente inserido nessa

proposta, tornando-a mais proéxima da realidade em que o aluno se insere.
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5.3.2 Volume 2 — 7° ano do Ensino Fundamental

Dentre as 13 ocorréncias de propostas de atividades com o género anuincio, optamos

pela proposta 2, ela estd localizada nas paginas 233 e 234 na subse¢dao Semantica e Discurso
do volume 2, 7° ano do Ensino Fundamental.

Proposta 2

io abai 2 responder as questdes de 125,
Leia o anuncio publicitario abaixo para I¢ sponder as ques .

McCann

ANDA BEM NAS RUAS, [S1Mﬂl\5.1ﬂlu'lh$

f £ PﬂlHGIPILM_EHTE. iR BOCA DO POVO.

66



Fonte: CEREJA, W. R.; MAGALHAES, T. C. Portugués Linguagens, 7°ano: lingua
portuguesa. 7. ed. Sao Paulo: Saraiva, 2012.

A proposta inicia-se fazendo uma apresentacdo do produto na questdo 1, “O anuncio
divulga uma marca de um tipo de veiculo conhecido como picape.” Para no comando da
questdo solicitar que o aluno, acionando seus conhecimentos prévios sobre esse veiculo,
responda ao questionamentos “Como sdo esses veiculos? Onde eles sdo mais usados: na
cidade ou no campo?”. Neste tipo de questionamento o que se busca ¢ que o aluno possa fazer
uma descricdo do veiculo, a partir do seu conhecimento prévio sobre ele, relativamente a
poténcia, qualidades, vantagens e uso. Observa-se que o lugar social do sujeito poderd
contribuir uma vez que o proprio enunciado do antincio possibilita que ele faca essa analise,
entretanto sdo seus conhecimento sobre o proprio carro que determinara a escolha que ele fara

sobre em que lugar o carro ¢ mais usado.
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A questdo 2, apresenta o seguinte: “Em relacdo ao enunciado “Anda bem nas ruas,
estradas e trilhas e, principalmente na boca do povo.” Para em seguida no item a “4
expressdo anda bem ¢ ambigua. Que sentido ela tem?” aqui o que se espera do aluno ¢ que
ele acione seus conhecimentos linguisticos semanticos para definir os sentido que a expressao
assume no anuncio.

No item b “De acordo com cada um desses sentido, que fun¢do sintdtica a palavra
bem desempenha?” neste questionamento os autores ja direcionam para uma analise
linguistica do vocabulo “bem”, numa perspectiva sintatica, a partir dos sentidos assumidos
por ele no contexto do antincio. No item ¢ “Que outros adjuntos adverbiais existem nessa
oragcdo? Como eles se classificam?” segue-se na andlise linguistica do enunciado do antincio.

No item d “Considerando que texto é um anuncio publicitario, porque esses tipos de
adjuntos sdo importantes para que o anuncio alcance seu objetivo?” somente a partir do item
d da questdo 2 € que a leitura volta-se para o género sua funcdo e objetivo. Trabalha-se aqui, a
selecdo vocabular na construgdo da mensagem publicitaria, explorando os adjuntos adverbiais
para assim mostrar as qualidades e localizar o produto em seus lugares de uso. E o que se
verifica no item e “Ao se referir a “ruas”, “estradas” e “trilhas”, pretende atingir que tipo de
publico?” neste item, a primeira referéncia aos interlocutores da mensagem do anuncio,
espera-se que os alunos possam fazer a relagdo dos lugares com os possiveis consumidores,
neste caso, percebam que o carro agrada a diversos tipos de consumidores.

Na questdo 3, O enunciado “O sentido da expressdo “andar na boca do povo.”
Provoca uma quebra semdntica, isto é, de sentido, em rela¢do ao adjuntos adverbias
anteriores.” Direciona o aluno para um aspecto do enunciado verbal no antncio, para depois
no item a “Por que isso ocorre?” espera-se que o aluno acionando seus conhecimentos
prévios, compreenda que essa quebra ocorre quando os trés primeiros adjuntos remetem a
linguagem denotativa enquanto este estd empregado em linguagem conotativa, espera-se que
o aluno compreenda que remete ao fato de o carro ser muito conhecido pelas suas qualidades,
logo muito comentado.

Nesse processo, percebe-se que se intenciona também que o aluno perceba que a
escolha por essa expressdo coloquial objetiva tornar a mensagem mais proxima do
enunciatario. No item b “Qual o sentido da expressdo “andar na boca do povo?”. Aqui
objetiva acionar os conhecimentos linguisticos do aluno, especialmente no campo semantico e
modalidades linguisticas, ja que a expressdo ¢ um recurso mais utilizado na oralidade.

Na questdo 4, “Observe a imagem do anuncio. Note que o veiculo esta em movimento

e, a sua frente, ha uma cerca de arame farpado.” Trata-se de um enunciado que apenas
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orienta 0 aluno a se ater a imagem para posteriormente proceder As respostas do
questionamentos do item a “Em que tipo de lugar o veiculo estd?”, neste questionamento, de
simples interpretacdo da imagem, mas que exige do aluno um conhecimento prévio.

No item b “O que vai acontecer se o veiculo continuar em movimento? O que isso
representa?” ao fazer este questionamento o que se busca do aluno ¢ que ele perceba que o
anunciante quer mostrar a poténcia do carro, além do conteudo metaférico contido na cerca
como algo que prende, sdo questionamentos que exigem do aluno um conhecimento da
linguagem e de mundo, mas com um forte teor de subjetividade que atende as propostas de
leitura uma vez que permite uma diversidade de leitura pelos variados leitores de acordo com
o olhar de cada um.

Na questdo 5, “O anuncio foi publicado na Veja, uma revista de circula¢do nacional,
que atinge leitores das classes média e altas de diferentes partes do pais. Vocé considera que
o anuncio apresenta argumentos fortes para convencer o leitor a consumir o produto? Por
qué?” ap6s proceder a decodificagdo, interpretagdo e compreensdo do anuncio, a questdo 5
possibilita que o aluno faga a avaliagdo sobre a eficacia do género para a circunstdncia em que
ele deve ser aplicado, para tanto o aluno devendo considerar o publico-alvo (enunciatario) € o
suporte em que o anuncio foi publicado.

A nosso ver os questionamentos poderiam ser ampliados, questionando mais sobre o
perfil econdmico e social do enunciatario a partir das caracteristicas do produto. O enunciado
verbal presente no anincio ¢ muito amplo o que permitiria uma analise mais completa que

percorresse todas as etapas da constru¢do do antncio.

5.3.3 Volume 3 — 8° ano do Ensino Fundamental

Verificadas as 24 ocorréncias com propostas de leitura com o género textual antincio

publicitario, escolhemos a proposta que esta na pagina 135 e 136. Ela tem como objeto de

estudo na aula de leitura o antncios que segue na figura 3. A proposta se encontra na

subse¢do produgdo de textos.

69



Proposta 3.

Producio de texto

E ¢ : TERRA.
SE NOS GASTARMOS TODA A AGUA DA TERRA, E 50 1SS0 QUE VAI SOBRAR

Contemporénea

22 DE MARGO, DIA MUNDIAL DA AGUA R
UM BOM DIA PARA LEMBRARMOS DA M;q L
UM ALERTA DO 1A FIRJAN, ATRAVI L
£ A FAVOR DA GONSCIENCIA DE QUE AGL

PODE NOS

Um antincio publicitario geralmente se compde de enunciado principat
a atengio sobre o produto anunciado), texto (que amplia o argumento
e assinatura, 1ogotipo ou marca do anunciante.,

anchete, que chama
do enunciado principal)

a) Em que parte do anuncio em estudo se encontra o enunciado principal?

b) Que expressio da parte inferior do antncio, a direita

, mostra que ele faz parte de uma cam-
panha contra o desperdicio?

Observe a linguagem empregada no antncio.

b) Esse anuncio foi publicade no jornal O Globo. Considerando-se que o publico le
jornal tem um nivel cultural de médio para alto, o emprego dessa variedade € adeq

a) Que variedade linguistica foi empregada?

itor desse

. G
uado?

Reuna-se com seus colegas de

£rupo e, juntos, respondam: Quais sio as principais caracteristicas
de um anuncio publicitario? s 2 conclusdes dos grupos, sugerimor 2 lousa ur ;

Fonte: CEREJA, W. R.; MAGALHAES, T. C. Portugués Linguagens, 8°ano: lingua
portuguesa. 7. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.
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Na questdo 4, “Um anuncio publicitario geralmente se compoe de enunciado
principal (a manchete, que chama a ateng¢do sobre o produto anunciado), texto (que amplia o
argumento do enunciado principal) e assinatura, logotipo ou marca do anunciante.”
Novamente os autores vao chamando a atengdo dos alunos para os aspectos inerentes ao
anuncio, localizando-os para proceder ao questionamento. No item a “Em que parte do
anuncio em estudo se encontra o enunciado principal?” Trata-se de uma leitura apenas
superficial, embora exija do aluno que ele seja capaz de identificar a informacgao principal em
um anuncio € o que € acessorio; € b “Que expressdo da parte inferior do anuncio, a direita,
mostra que ele faz parte de uma campanha contra o desperdicio?” neste questionamento
espera-se que perceba as legendas acessorias que reforcam a mensagem contida no enunciado
principal.

Na questdo 5, os autores exploram a modalidade linguistica empregada pelos
anunciantes “Observe a linguagem verbal empregada no anuncio.” No item a “Que variedade
linguistica foi empregada?” espera-se que o aluno ao identificar a modalidade empregada,
consiga também antecipar o tipo de interlocutor do anuncio. No item b o questionamento
volta-se para o suporte em que o anuncio foi publicado “Esse anuncio foi publicado no jornal
O Globo. Considerando-se que o publico desse jornal tem um nivel cultural de médio para
alto, o emprego dessa variedade é adequado? Embora a resposta a esse item possa se resumir
a um sim, ela perpassa por uma série de inferéncias a respeito desse publico alvo. Embora a
norma empregada seja a culta, a linguagem empregada ¢ simples e de facil compreensdo o
que a torna acessivel a todos, mesmo que o publico-alvo do jornal, inicialmente, seja de
médio a alto.

Na questdo 6, fechando os questionamentos “Reuna-se com seus colegas de grupo e,
Jjuntos, respondam: Quais sdo as principais caracteristicas de um anuncio publicitario? ” aqui
0 que se espera € que a partir da leitura e do percurso feito pelos questionamentos das cinco
questdes anteriores, os alunos possam entdo compreender o aniincio quanto género discursivo,
sua fung¢do sécio discursiva e suas caracteristicas.

Na proposta acima apresentada, ¢ possivel perceber que contempla as orientacdes de
ordem conceitual voltado para o tripé forma composicao e estilo, esclarecendo que se trata de
um género com forte apelo no qual se estabelece o vinculo entre o enunciador € o
enunciatario, segunda e terceira categorias de analisada nesta dissertacdo. Apresenta o estudo
da variedade linguistica, contempla as caracteristicas linguisticas do género em estudo como
fatores de persuasdo, convencimento, seducdo, dos recursos retoricos, meios pelos quais se

chega ao proposito comunicativo.

71



5.3.4 Proposta do volume 4 — 9° ano do Ensino Fundamental

Apresentamos a seguir a proposta de ensino de leitura do género antincio do volume 4,
9° ano de Ensino fundamental, que a nosso ver, apresenta-se completa; atendendo ao que
preceitua as orientagdes de ensino de leitura, na perspectiva que adotamos nessa dissertagao.
Ela esta presente na pagina 29, na subse¢do Semantica e Discurso. Trata-se de um antncio de
uma companhia aérea e foi publicado originalmente na Revista Isto ¢, ntimero 1771.
Contrariamente as propostas de atividade de leitura analisadas nos volumes 1, 2 e 3, que
apresentam, respectivamente, 5, 5 e 6 questdes, esta proposta do volume 4 apresenta apenas 3
questdes, o que reduz, significativamente, a possibilidade de uma leitura que realmente se
enquadre como ideal, ja que ndo insuficientes, ao considerarmos a diversidade de aspectos

presentes no género anuincio.
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Proposta 4.

No final do poema, o eu lirico aproXfina a velhice da infancia. O que vocé acha: Quando enve-
lhecemos nos tornamos criangas outra vez? &

Entre as seguintes afirmacoes a propoésito do poema, indique as que siao verdadeiras.

a) Acoes como “sentar no colo do meu pai”, “ninar boneca sem receios”, etc. sao o alvo das
saudades do eu lirico; por isso desempenham o papel de oragées subordinadas substantivas
completivas nominais.

b) O aposto normalmente é considerado um termo acessorio, secundario, na oracdo. No poema
lido, entretanto, as oracdes subordinadas substantivas apositivas sao 1r1d15pen:’=s't\'ms para a
compreensao das pequenas “coisas” que compdem a infancia.

c) As coisas de que sao feitas nossa infancia sdo alegres e tristes; parecem coisas pequenas, sem
importancia e, no entanto, delas sentimos saudades quando nos afastamos desse tempo.

o ? i >
Semantica ‘@€ discurso

- - - =

Leia o anuncio a seguir e responda as questdes de 1 a 3

No antncio hd uma oracao subordinada
substantiva, que funciona como comple-
mento de um verbo transitivo.

\ Lemmman GuE acoma NossOS
mon-sTor oE 1Da & voLTA
a) Identifique esse verbo e a oracdo subor-
dinada substantiva que o complementa.
b) Classifique a oracdo subordinada subs-
tantiva.

Todo anuncio visa promover um produto.

a) Qual é o produto promovido pelo anun-
cio lido?

b) Quais sao os argumentos utilizados pelo
anunciante para vender o produto?
Considerando-se que o anuncio foi publi-
cado numa revista de grande circulagao,
a quem se destina o produto?

Quando observamos o anuncio, notamos
¥ AEROMEXICO. ‘,:-;) que uma mocga se encontra deitada con-
4 compantia serea mats pontust g mundo fortavelmente numa poltrona de primeira
RS B e classe e tem nos pés pantufas em forma de

(stok, n? coelho.

a) Qual é a intencdo do anunciante ao apresentar assim a moga?

b) Por que as pantufas em forma de coelho reforcam o contetido da mensagem verbal?

Fonte: CEREJA, W. R.; MAGALHAES, T. C. Portugués Linguagens, 9°ano: lingua
portuguesa. 7. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.

Sobre o anuncio acima, apresenta-se o seguinte enunciado inicial “Leia o anuncio a
seguir e responda as questoes de 1 a 3.” para em seguida proceder ao enunciado da questdol,
“No anuncio ha uma oragdo subordinada substantiva, que funciona como complemento de
um verbo transitivo.” Observa-se, a partir desse enunciado, que a preocupagao aqui € com a

andlise linguistica voltada para a sintaxe. O que se confirma no item a “Identifique esse verbo
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e a oragdo subordinada substantiva que o complementa.” Trata-se de uma leitura estritamente
decodificativa, sem nenhuma preocupacdo com a funcionalidade do género. No item b
“Classifique a oragdo subordinada”, segue-se a mesma perspectiva.

Somente na questdo 2, os autores demonstram uma preocupagdo a funcionalidade do
género, “Todo anuncio visa promover um produto.” E no item a “Qual é o produto promovido
pelo anunciante?” quando se espera que a partir da leitura da imagem e do texto verbal o
aluno perceba o produto que esta sendo promovido. Observe que ndo se trata de que empresa
e do servigo prestado de maneira genérica, mas de um servigo especifico. No item b “Quais os
argumentos utilizados pelo anunciante para vender o produto?” trata-se de um
questionamento que trabalha o enunciado verbal acessorios, espera-se que os alunos percebam
que os argumentos sdo aquelas informagdes que enaltecem o servigo: hordrios convenientes
para viagem, conforto, pontualidade. No item c¢ “Considerando-se que o anuncio foi
publicado numa revista de grande circulagdo, a quem se destina o produto?” aqui, o que se
busca ¢ a identificacdo dos enunciatarios, questionamento que permite uma abertura de espago
para discussao de que se trata de um publico-alvo especifico, ndo apenas porque € uma revista
de grande circulagdo, mas e especialmente porque se trata de um tipo de viagem que ¢
realizada por um grupo restrito de consumidores.

Na questdo 3, “Quando observamos o anuncio, notamos que uma mog¢a se encontra
deitada confortavelmente numa poltrona de primeira classe e tem nos pés pantufas em forma
de coelho.” Aqui os autores localizam o aluno sobre o que vai questionado, no caso a
linguagem nao verbal e sua importancia na constru¢do da mensagem. No item a “Qual a
inten¢do do anunciante ao apresentar assim a moga?” a resposta deste questionamento exige
do aluno o acionamento dos conhecimentos prévios, trata-se de uma questao onde reside certa
atencdo ja que a figura do coelho tem algumas representacdes, trata-se de uma figura
polissémica, o aluno nesse caso deve ver o contexto em que foi empregado. O item b “Por que
as pantufas em forma de coelho refor¢am o contetdo da mensagem verbal.” Reforga o item b,
com o acréscimo de que deve haver a associacdo com a linguagem verbal.

Assim, conclui-se que apesar de ter apenas 3 questdes, a proposta acima analisada
apresenta requisitos que o tornam adequado ao ensino de leitura, muito embora ndo abranja

todos os aspectos presentes no género.
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5.4 Proposta incompleta

5.4.1 Volume 1 — 6° ano do Ensino Fundamental

Apresentamos a seguir a proposta de ensino de leitura do género antincio do volume 1,
6° ano de Ensino fundamental, que a nosso ver apresenta-se incompleta, nao atendendo ao que
preceitua as orientagdes de ensino de leitura, na perspectiva que adotamos nessa dissertacao

por contemplar apenas a categoria de analise forma composicional.

Proposta 1

Na esfera jornalistica, podemos ler diferentes noticias; uma, por exemplo, informando sal

lente ao exterior, e outra sobre a gripe. Como textos, elas sao diferentes entre

uma viagem do presic
sobre um acontecimendy

mas ambas possuem algo em comum que as faz serem noticias: informam
a linguagem semelhantes. Tanto a receita quanto a noticia sao g€

apresentam uma estrutura € um
requerime

ros do discurso. Também sio géneros do discurso textos como carta pessoal, e-mail,

entrevista, debate, seminario, conto, etc.

[ Geéneros do discurso sio textos que circulam em determinadas esferas de ativi-
dades humanas e que, com pequenas variagbes, apresentam tema, estrutura € lingua- ‘

‘, gem semelhantes.

: EXERCICIOS :
1. Considere as seguintes esferas de atividades humanas:

= familiar ou privada

= artistica

« jornalistica

= publicitaria

+ produgao e consumo

lLeia os géneros do discurso a seguir e identifique a esfera a que eles pertencem.

O homem entra numa loja de eletrodomeésticos e pede um aspirador de po. O vendedor mostra §

modelo muito bom e fala:
—_ Pode ficar tranquilo, Esse aspirador vai cortar seu trabalho pela metade

— Otimo, entdo eu vou levar dois.
(Paulo Tadeu. B4, vé, ri, ro, tia ~ Novas piadas pord criangas. Sao Paulo: Matrix, 2009,

A lotérica, pord:
vestinen por sus
estelionato. w pAe. o

i Uma légicap
o2 0.0 maostro Jamil Malut & i ; transportes

Jovens reinventam classicos o la vl
J mtsicon j& e

passaram pela orquestra Ex
perimental do Repertério,

mestra Jun
primosancs

515)

Fonte: CEREJA, W. R.; MAGALHAES, T. C. Portugués Linguagens, 6°ano: lingua
portuguesa. 7. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.
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A proposta analisada apresenta o seguinte enunciado “Considere as seguintes esferas
de atividades humanas: familiar ou privada, artistica, jornalistica, publicitaria e produgdo e
consumo” E no comando “Leia os géneros de discurso a seguir e identifique a esfera a que
eles pertencem.”

Nessa proposta, localizada na pagina 66, percebemos que ela contempla apenas a
categoria analise forma composicional. A questdo solicita ao aluno que ele relacione as
esferas das atividades humanas aos géneros apresentados na sequéncia. Os géneros
apresentados sdo anedota, noticia e anuncio. A nosso ver, somente de posse do conhecimento
do género anuncio a partir dos seus elementos formais, o aluno podera proceder de forma
coerente em sua resposta.

Entendemos que esta proposta, poderia ser melhorada, explorando outros aspectos que
remetam ao conceito de género apresentado “Géneros textuais sdo textos que circulam em
determinadas esferas de atividades humanas e que, com pequenas variag¢oes, apresentam
tema, estrutura e linguagem semelhante.” (CEREJA e MAGALHAES. 2012, p. 66. volume
1).

Ao solicitar a identificacdo da esfera de atividade, a proposta poderia explorar além
dos aspectos formais, o emissor “Considere a linguagem empregada no anuncio para
identificar quem é o emissor.” “Considere o conteudo tematico do anuncio, a linguagem e as
imagens e identifique qual o ramo de atuagdo do emissor.”

Da mesma forma poderia proceder focando no receptor do anuncio: “Considere a
linguagem empregada no anuncio para identificar o a quem ele se dirige.” “Considere o
conteudo temdtico do antincio, a linguagem e as imagens e identifique a quem ele se dirige.”.

Relativamente ao proposito comunicativo do antincio, o conceito apresentado poderia
também ser explorado para que o aluno identifique o proposito comunicativo. “Com qual
inten¢do o emissor utilizou esse tipo de linguagem?” “Qual o objetivo do emissor ao utilizar
essas cores no anuncio?”, “Coloque-se na posigdo do receptor. Vocé considera que o emissor
estd usando a estratégia correta para convencé-lo? Por qué?”.

Desta forma, trabalhando todos os aspectos das categorias, e sugerindo que o aluno,
hipoteticamente, ocupe a posi¢do do emissor ou do receptor, a proposta se apresentaria
completa, permitindo assim que o aluno se instaure como leitor sujeito. Compreendendo nao
apenas a esfera da atividade humana na qual o género circula, mas também os mecanismos
utilizados para convencé-lo, uma vez que o aluno em situagdes reais ocupa na maior parte do

tempo a posi¢ao de receptor do anuncio.
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5.4.2 Volume 2 — 7° ano do Ensino Fundamental

Escolhemos como proposta incompleta do volume 2, a que se encontra na pagina 157.

Proposta 2.

Identifique em um dos textos:

2) um verbo transitivo direto e seu objeto direto;

b) um verbo transitivo indireto e seu objeto indireto;

¢) um verbo intransitivo. « o m

O texto de Ziraldo estabelece com o poema de Drummond uma relacio intertextual, ou seja, a pagina de
diario cita o poema de Drummond

a) Em que aspectos os dois textos se aproximam? ¢ kene g =
b) Os verbos amar e gostar foram empregados nos textos em tempos verbais diferentes. Quais s3o esses

tempos?

Leia o anuncio a seguir e responda as questoes 3 e 4.

FiNazca §S

Uma vida depende da outra.

© Besar § A wO8SA ENERGM

-
0 Projeto Golfinho Rotador esta fazendo 20 anos. Quando a Petrobras patrocina projetos como A Petrobras fez histéria e esta fazendo

@ este, ndo esta pensando s6 nos golfinhos. Mas em todas as que se relacionam com eles, o futuro. Saiba mais em
. inclusive a nossa. Isso ajuda no equilibrio ecolégico, o q bom para nés e para o planeta. www.petrobras.com.br/meioambiente.

(Revista Ploneta, abril 2010.)

Considere estes enunciados do anuncio

« “Uma vida depende da outra.”
- “Mas em todas as espécies que se relacionam com eles, inclusive a nossa.”

« “A Petrobras fez historia”

a) Qual é a predicacao dos verbos depender, relacionar e fazer, nos enunciados? &
b) Identifique e classifique os complementos desses verbos.

Todo anuncio tem por finalidade promover uma ideia, um produto ou um Sservico Qual é o objetivo
principal do antncio em estudo? esta fazen = AL T
157

Fonte: CEREJA, W. R.; MAGALHAES, T. C. Portugués Linguagens, 7°ano: lingua
portuguesa. 7. ed. Sao Paulo: Saraiva, 2012.

Nessa proposta verificamos que, somente na questdo 4, “Todo anuncio tem por

finalidade promover uma ideia, um produto um servigo. Qual é o objetivo principal do

77



anuncio em estudo?”. Ha uma preocupacgao de que o aluno perceba o proposito comunicativo
do antncio.

Essa proposta de atividade poderia ser melhorada se houvesse por parte dos
elaboradores da atividade uma preocupacdo maior com a forma composicional do anuncio,
explorando o texto verbal associado a imagem. Como, por exemplo “Observe o enunciado:
Uma vida depende da outra.” Qual a rela¢do desse enunciado com a imagem presente no
anuncio?”

Ja relativamente ao emissor, poderia explorar a marca Petrobras e associd-la a ideia de
que se trata de uma empresa genuinamente brasileira, promovendo uma discussdao que
verifique se o aluno se sente parte beneficidria da empresa. Dessa forma explorando as cores
da bandeira brasileira. Além do enunciado verbal, como exemplo “Considere o enunciado
verbal presente no texto “O projeto Golfinho rotador estd fazendo 20 anos. Quando a
Petrobras patrocina projetos como este, ndo esta pensando so nos golfinhos. Mas em todas as
espécies que se relacionam com eles, inclusive a nossa. Isso ajuda no equilibrio ecologico,
que é para nos e para o planeta.” Explorando o déitico “nossa e nos” “Os pronomes em
destaque no enunciado referem-se ao emissor ou ao receptor?” ou “Os produtores do
anuncio se apropriaram de uma ambiguidade presente nos pronomes em destaque.”
Considerando o perfil da empresa Petrobras, a que pessoas os pronomes se referem?”.

Da mesma forma poderia se trabalhar o receptor: “No enunciado “Uma vida depende
da outra.” Quem sdo essa vidas?” “A quem o produtor se refere ao utilizar as palavras
“vida” e “outra”?”.

Como afirmamos anteriormente, exploradas essas categorias torna-se possivel ao
aluno se instaurar como leitor sujeito do anuncio, sendo esta a nossa quinta categoria de

analise, sendo as outras categorias meio enquanto esta configura-se como categoria fim.

5.4.3 Volume 3 — 8° ano do Ensino Fundamental
A proposta incompleta do volume 3, 8° ano do EF, contempla apenas a categoria

receptor, embora explora os enunciados verbais € a imagem presentes no aniincio para isto.

Ela se encontra na pagina 45.
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Proposta 3.

-— epal—

> discurso verbal sempre expressa uma visao da realidade
Como o eu lirico vé o mundo?

Ele se sente em condigdes de mudar a realidade? Por que?

noe |

Troque ideias com os colegas: Escrever um poema denunciando a realidade ¢ uma forma de
contribuir para a mudanca da realidade?

B Indique entre os itens a seguir aqueles que apresentam afirmacoes que relacionam devidamente

as escolhas linguisticas feitas no poema e o conteudo dele

a) Para falar da existéncia de um mundo contraditorio e ilogico, o eu lirico aproxima situagdes
dispares, como a torneira que indica horas e o relégio que pinga

B) Para dar ideia de que a ocorréncia de situagdes contraditodrias independe da vontade ou das
acoes do eu lirico. o poema emprega oracdes sem sujeito, nas quais nao ha o agente da acdo
verbal

c) Para dar ideia da falta de agio do eu lirico, o poema emprega na altima estrofe apenas verbos
de ligacao

d) A alrima estrofe apresenua verbos de acaio cujo sujeito € o eu lirico; apesar de ativo, entretan
to, o sujeito realiza agdes desencontradas e sente-se impotente para resolver as contradicdes

Selhéntica& e discurso ;,_/>

Leia o anuncio ao lado e responda as quesioes

e 2

da realidade

O anuncio promove uma marca de desodorante

a) Em destaque. vemos uma piramide, com varios
objetos. Quais sao esses objetos?

b) Na sua opiniio, o anuncio € volitado ao publico
masculino ou feminino? Por qué?

Em relagiio ao enunciado verbal que esta no centro
do anuncio

a) Qual ¢ o sujeito da oracao “naoc ha produgao”™?
Justifique sua resposta

b) Explique a relagAc entre esse enunciado e a
posiciao do desodorante na piramide

c) Vocé acha que o argumento do anunciante & | e
convincente, principalmente para o publico 4
feminino?

(Fsnio Moturo!, out. 2003

a5

Fonte: CEREJA, W. R.; MAGALHAES, T. C. Portugués Linguagens, 8°ano: lingua
portuguesa. 7. ed. Sao Paulo: Saraiva, 2012.

Na proposta podemos perceber que o item b da questdo 1 “Na sua opinido, o anuncio é
voltado ao publico masculino ou feminino? Por qué?”. De forma objetiva o questionamento
tem como objetivo provocar no aluno, a partir da apropriagdo da enunciado verbal e da
imagem, a identificagdo do receptor, a quem o antncio se dirige. Depois no item C da questdo
2, o proprio enunciado j& remete a esse possivel publico “Vocé acha que o argumento do
anunciante é convincente, principalmente para o publico feminino? ”.

A nosso ver a proposta poderia ser melhorada e assim se caracterizar como completa
com questionamento que explorassem os enunciados em busca da identificagdo também do
emissor a partir da marca presente no anuncio “Quem é o anunciante por tras da marca do
produto?” “Que outros produtos sdo produzidos e vendidos por esta marca?”, “O anunciante

se mostra preocupado com o consumidor? Por qué?”.
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No tocante ao propdsito comunicativo poderia haver a exploragdo dos elementos
visuais. “Qual a rela¢do da imagem com a inteng¢do do anunciante?” “Por que o anunciante
utilizou essas imagens no anuncio?”. S30 questionamentos que buscam acionar o
conhecimento de mundo do aluno para compreender os meios para a consecucao do propdsito
comunicativo do anuncio.

J& a forma composicional do anuncio poderia ser trabalhada, propondo ao aluno
estabelecer a relagdo entre a imagem como procedimento estilistico para a persuasdo do
publico consumidor, “Associe a imagem ao texto enunciado verbal “Quando o desodorante
ndo protege, nao ha produgdo que resista”’. Por que a imagem da indicios de quem ¢é esse
“vocé” a quem o enunciado se refere?”

A categoria “Instaurar o aluno como leitor sujeito, se configura a medida que as outras
categorias sdo contempladas nas propostas. O que ndo se verifica, uma vez que apenas a

categoria identificar o receptor.
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5.4.4 Volume 4 — 9° ano do Ensino Fundamental

A proposta e atividade incompleta do volume 4, 9° ano do EF, encontra-se na pagina
206 e 207 daquele volume. Esta proposta esta incompleta porque contempla apenas as
categorias de analise emissor e proposito comunicativo. Nao ha nenhuma proposta nesse

volume com apenas uma categoria presente.

Proposta 4.

obstante isso, as punicdes aos infratores nao sio devidamente aplicadas, seja por um papel jogado ne
or um homicidio. A lei é proposta de acordo com o poder aquisitivo do seu transgressor, inversamentes
to isso, o brasileiro nao encontra meios que o impecam de continuar a desrespeitar as regras do paisg
embora o faga.
A cidadania no Brasil é, pois, inacessivel, ja que nio encontramos como frear a demasiada corrupcao des
governo, a “protecao” aos infratores e a visdo debilitada de grupos e individualismo do brasileiro que, agindo assima?
nunca sera um verdadeiro cidadio.

(D. C. D. — 12 ano do ensino

Observe no 3° paragrafo do texto o emprego de articuladores no nivel da frase.

a) A que termo anterior se refere a palavra 1he? o pronome ihe se refere 30 termo o povo, ou seja, super ele préprio (0 pove)
b) No 22 periodo, € feita referéncia a “outro exemplo”. Por que se emprega a palavra outro?

¢) A que termo anteriormente expresso se refere o pronome 10s? reiere se 20 termo administradores do nosso ¢
d) ldennhque dots exemplob de conjungdes que estabelecem articulacao entre frases. me

rque, na frase 2 eréncia a um exemplo de cidadao que ¢ seguido pelo povo.

4 Obqeng que o 3° paragrafo é introduzido pela conjung¢io mo entanto, que, No contexto, tem O pag
de articulador no nivel do texto. Essa conjuncdo é adversativa e seu papel ¢ estabelecer uma relacao
Opos.lgao Entre quals ideias € estabelecida essa oposicao?

20 d

sl & indispensével para 2 formacao do cidad3o e a ideia de que 0 Povo acaba seguindo o exemplo

No 52 paragrafo, a conjuncéo pois introduz a ideia de conclusao.

a) Que outras palavras teriam o mesmo sentido que pois, NO contexto? porano, log

b) A ideia de conclusdao se da apenas no lnLcnor do paragrdlo 1 que € empregada a palavra pois ou &
E n e & a de que

rL]A(‘AO a todo o mxto? Jusnhque

Essa atividade procura ver ar e

A lingua em foco
SINTAXE DE REGENCIA — REGENCIA VERBAL E NOMINAL

CONSTRUINDO O CONCEITO

Leia este anuncio:

Groanpeace/AImapBBDO

Pesquisadores encontram na raiz possivel cura para o Alzheimer.

2 As queimade: o derocm 36 = e (PREENPEACE

C37% Anudrio do Clube de Criacao de Sdo Paulo.)
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- No enunciado principal do anancio, uma palavra foi suprimida.
a) Levante hipéteses: O que essa palavra nomeia? » :

NOMela uer 2 Ou uma arvore da florest
b) Por que essa palavra foi suprimida? eaa da

2 ideia de que, com a destruicio da fioresta, nao ha como ¢ nhecer essa planta

- O Greenpeace ¢ uma entidade ecolégica internacional. Ao lado do logotipo da entidade, lemos a
frase “As queimadas nao destroem sé as florestas”. Deduza:
a) O que mais as queimadas destroem? pes 2

b) Qual é a finalidade principal do anuncio? ™

- Na lingua portuguesa, ha palavras que exigem a presenca de outras palavras. No anuncio, por

exemplo, ao verbo encontrar, ligam-se dois termos: um sem Preposicdo e outro com preposicio.
a) Quais sd0 esses Lermos? sem preposica possivel cura; com p

b) Que funcio sintatica eles deseinpenBany? she e o sdoo sl i e

- Ao substantivo cura também se li

g4 um termo, que representa o alvo da acdo curativa.
a) Qual € esse termo? pam o Azheime

b) Qual ¢é a sua funcio sintatica? « nplementa nominal

Concerruanpol *

que no enunciado “Pesquisadores encontram na raiz do. .. possi-

f€ura para o Alzheimer”, ha palavras e termos que exigem a presenca de outros. O verbo encontrar,

exemplo, liga-se a dois termos: possivel cura, que é seu objeto direto, e na raiz do...

Bunto adverbial. Da mesma forma, ao subst
womplemento nominal.

A essas relacdes de dependéncia entre

O termo — verbo ou nome — que

€ 0s que completam

No anuncio lido, vocé observou

sOue&sem
antivo cura liga-se o termo para o Alzheimer, do qual

palavras e termos dos enunciados chamamos regéncia.
exige a presenca de outro chama-se regente ou subordinan-
a significacdao do termo chamam-se regidos ou subordinados. Veja:

Pesquisadores encontraram  na raiz do. .. possivel cura
—_ =3

vTD adj. adv. oD
termo regente termo regido termo regido

e T

cura para o Alzheimer
e ey
ntcleo do OD complemento nominal

termo regente termo regido

Quando o termo regente € um verbo, ocorre a regéncia verbal.

Quando o termo regente & um nome — substantivo, adjetivo ou advérbio
. nominal.

,ocorre a regéncia

Bgéncia verbal

Ha verbos que admitem mais de uma regéncia. Compare estas frases:

: : T
Eu quero uma assinatura de TV a cabo.
VTD oD

Eu quero a meus pais e irmaos.
L—-‘——1
VTl ol

Fonte: CEREJA, W. R.; MAGALHAES, T. C. Portugués Linguagens, 9°ano: lingua
portuguesa. 7. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.

A proposta ndo se volta propriamente para a identificacdo do emissor. Mas, parte da

i¢a i i i i ao desse emissor.
definicdo desse emissor, para propor ao aluno que identifique a area de atuag

. ~ 113 /4
E o que observamos no enunciado e questionamentos da questdo 2, “O Greenpeace é uma
entidade ecologica internacional. Ao lado do logotipo da entidade, lemos a frase “As
i) . : 113 . .
queimadas ndo destroem so as florestas.” Deduza”: e no item a “O que mais as queimadas

destroem?”.
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Além desta categoria de andlise, a proposta ainda estimula a identificacdo do propdsito
comunicativo no item b da questao 2.

Entretanto ela ndo trabalha na perspectiva de abordagem da forma composicional e do
receptor, o que de certo modo compromete a categoria instaurar o aluno como leitor sujeito,

razao pela qual enquadramos a proposta como incompleta.

5.5 Propostas que nao apresentam nenhuma categoria de analise.

5.5.1 Volume 1 — 6° ano do Ensino Fundamental.

Proposta 1.

TA devastagio da Amazbnia ndo
P interfere em nada na minha vida. ™ 4

Fonte: CEREJA, W. R.; MAGALHAES, T. C. Portugués Linguagens, 6°ano: lingua
portuguesa. 7. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.

A proposta acima, presente no volume 1, 6° ano do EF, est4 presente na subsecdo /er é

reflexdo. Da forma como ¢ trabalhado o anlincio na proposta, sem nenhum questionamento,
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relativamente a forma composicional, referéncia aos emissor e interlocutor (receptores) que
emergem no plano do discurso expresso na mensagem, sem referéncia ao proposito
comunicativo, sem explicitar o modo de interagdo ou o contexto social no qual o anuncio
circulara, ndo ha elementos que possibilitem a inser¢ao dessa proposta como ideal para que o

aluno se instaure como leitor sujeito do género.
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5.5.2 Volume 2 — 7° ano do Ensino Fundamental

Proposta 2.

Fonte: CEREJA, W. R.; MAGALHAES, T. C. Portugués Linguagens, 7°ano: lingua
portuguesa. 7. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.

A proposta, presente no volume 2, 7° ano do EF, esta presente na pagina 100. Nela o
anuncio foi utilizado com uma proposta de atividade de andlise sintatica dos termos do
enunciado verbal presente nele, além disso, os questionamentos também abordam a variedade
linguistica ndo padrdo empregada no enunciado verbal, solicitando que o aluno reescreva na

norma padrdo. Nessa perspectiva, ndo apresenta nenhuma preocupagdo com a leitura do
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anuncio na proposta, sem nenhum questionamento de indicacdo do género, relativamente a
forma composicional, sem nenhuma referéncia aos emissores e interlocutores (receptores) que
emergem no plano do discurso expresso na mensagem, sem nenhuma referéncia a pretensao
dos anunciantes, caracterizando o proposito comunicativo, sem explicitar o modo de interagao
ou o contexto social no qual o anuncio circulard, ndo ha elementos suficientes que
possibilitem a inser¢do dessa proposta como ideal para que o aluno se instaure como leitor

sujeito do género.

5.5.3 Volume 4 — 9° ano do Ensino Fundamental

Proposta 3.

e

TAXIS IAS ESTAO CERTOSSE
PELA PAUI

(27 vAnudrio do Clube de Criogdo de 500 Paio, p, 211

O enunciado da parte superior do anuncio & ambiguo. Um d

§ @O transito da cidade de Sao Paulo. Evidentemen
* ponto a outro na cidade ¢ um exagero
perde no transito

os sentidos do enunciado diz respei
te, dizer que alguém “leva um século para ir de
» € forga de expressio usada para

dar ideia do tempo que
A esse tipo de recurso chamamos hipérbole

Hipérbole é a figura de linguagem que consiste em expressar uma ideia com exagero.

—ontudo, quando
1 na época de su
1. Considerando

observamos os demais elementos da foro notamos que ela retrata a
“riacdo e que o anuncio ¢ uma homenagem ao aniversario de

esses elementos, o enunciado da parte superior do anunc

o de que a cidade levaria um século para ser o que ¢ hoje. Com essa leitura de

do principal deixa de apreseniar hipérbole

s palavras, quando em
SSO por apresentarem uma
te, por exemplo presenta

pregadas em determinados

= contextos, sao c n
ideia muito

negativa ou por chocarem
sempre certa dificuldade. Por issc
I uldade. Por i tuem a

125

Fonte: CEREJA, W. R.; MAGALHAES, T. C. Portugués Linguagens, 8°ano: lingua
portuguesa. 7. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.
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A proposta, presente no volume 3, 8° ano do EF, esta presente na pagina 125. Nela o
anuncio foi utilizado com uma proposta voltada para metalinguagem da figura de linguagem
hipérbole. O anuncio estd sendo utilizado apenas como suporte onde o enunciado verbal
apresenta as caracteristicas semanticas da figura tratada. De forma que ndo apresenta
nenhuma preocupagdo com a leitura do anuncio, sem nenhum questionamento de indicagdo do
género, relativamente a forma composicional, sem nenhuma referéncia aos emissores ¢
interlocutores (receptores) que emergem no plano do discurso expresso na mensagem, sem
nenhuma referéncia a pretensao dos anunciantes, caracterizando o propdsito comunicativo,
sem explicitar o modo de interagdo ou o contexto social no qual o antncio circulard, nao ha
elementos suficientes que possibilitem a inser¢ao dessa proposta como ideal para que o aluno

se instaure como leitor sujeito do género.

5.5.4 Volume 4 — 9° ano do Ensino Fundamental

Proposta 4.

2 rizam o sentido de um nome (substantive ou pPro-
ligam-se ac ar ente diretamente, sem virgulas.

cedente uma Aacao que ja € de conhecimento do interlocutor;
> senticdo dec dente. Na escrita, aparecem entre virgulas

Swubstantivas ou adjetivas?

M COmbatadengue com. br

Fonte: CEREJA, W. R.; MAGALHAES, T. C. Portugués Linguagens, 9°ano: lingua
portuguesa. 7. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.

A proposta, presente no volume 4, 9° ano do EF, est4 presente na pagina 58. Nela o
anuncio foi utilizado com uma proposta de leitura voltada para orientacdes relativas a analise

sintatica de oragdes do enunciado verbal presente nele. O anuncio esta sendo utilizado apenas
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como suporte onde o enunciado verbal apresenta as caracteristicas gramaticais do assunto
tratado. Assim, ndo apresenta nenhuma preocupa¢do com a leitura do anincio na proposta,
sem nenhum questionamento de indicagcdo do género, relativamente a forma composicional,
sem nenhuma referéncia aos emissores e interlocutores (receptores) que emergem no plano do
discurso expresso na mensagem, sem nenhuma referéncia a pretensdo dos anunciantes,
caracterizando o propdsito comunicativo, sem explicitar o modo de interagdo ou o contexto
social no qual o anuncio circulara, ndo ha elementos suficientes que possibilitem a inser¢ao

dessa proposta como ideal para que o aluno se instaure como leitor sujeito do género.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Na pesquisa aqui realizada, abordamos a leitura no livro didatico de Lingua
Portuguesa com foco no género textual anincio publicitario, buscando saber de que modo
esse género textual ¢ abordado nos livros didaticos, € como o antncio esta atrelado as praticas
de leitura em sala de aula a partir desse suporte.

Em busca de reposta para esse questionamento, buscamos compreender nosso objeto
de pesquisa, o livro didatico, fazendo um percurso na historia desse importante instrumento de
educagdo, visando entender o seu papel no ensino da lingua portuguesa, especialmente, a
leitura.

Por meio do nosso estudo, identificamos um total de 76 propostas que, utilizando o
género anuncio, trabalhava alguma forma de leitura. Essas ocorréncias de atividades com o
género anuncio representam, respectivamente, em relagdo ao total de atividades com géneros
textuais, 8% no volume 1; 7, 9 % no volume 2; 16,6% no volume 3; e 17, 4% 4. Do total de
propostas, 35 propostas trabalham com o anuncio voltado, especificamente, para a leitura,
assim distribuido: 6 no volume 1; 8 no volume 2; 11 no volume 3; e 10 no volume 4.

Identificamos, no volume 1, 9 propostas contemplando a forma composicional do
género; 6 contemplando a identificagdo do emissor, 6 contemplando a identificagdo do
receptor, 10 contemplando a identificacdo do propdsito comunicativo, € 7 contemplando a
categoria que permite ao aluno se instaurar com leitor sujeito.

No volume 2, identificamos 8 propostas contemplando a forma composicional do
género; 6 contemplando a identificacdo do emissor, 6 contemplando a identificacdo do
receptor, 7 contemplando a identificagdo do proposito comunicativo, € 7 contemplando a
categoria que permite ao aluno se instaurar com leitor sujeito.

No volume 3, identificamos 18 propostas contemplando a forma composicional do
género; 15 contemplando a identificagdo do emissor, 11 contemplando a identificagdo do
receptor, 18 contemplando a identificagdo do propdsito comunicativo, e 19 contemplando a
categoria que permite ao aluno se instaurar com leitor sujeito.

No volume 4, identificamos 15 propostas contemplando a forma composicional do
género; 5 contemplando a identificacdo do emissor, 7 contemplando a identificacdo do
receptor, 16 contemplando a identificagao do proposito comunicativo, € 14 que contemplando
a categoria que permite ao aluno se instaurar com leitor sujeito.

De posse dessas informagdes, identificamos, no volume 1, 5 propostas completas, 4

incompletas e 5 sem nenhuma categoria presente. No volume 2, 4 propostas completas, 5
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incompletas e 4 sem nenhuma das categorias presentes. No volume 3, 10 propostas completas,
10 incompletas e 4 sem nenhuma categoria de analise presente. No volume 4, verificamos 3
propostas completas, 14 incompletas e 9 sem nenhuma categoria presente.

Essa analise nos permitiu perceber, mesmo nas propostas completas e incompletas,
que os autores abordam o género anuncio publicitirio nas aulas de leitura, muitas vezes,
partindo para a andlise dos aspectos gramaticais sem relaciona-los ao género textual e seu
sentido. Em algumas delas abordando apenas alguns aspectos dentre aqueles que definimos
como categorias de analise e que se espera de uma atividade que vislumbre a formacao de um
leitor competente.

Observamos que relativamente ao estudo do antincio como género discursivo, 0s
autores trabalham numa perspectiva interacionista, levando em considera¢do os elementos
envolvidos na producdo do género enquanto evento comunicativo, sendo assim, nas propostas
que consideramos completas, possibilita ao aluno se instaurar como leitor competente, na
identificacdo dos sujeitos do discurso: quem e para quem; ¢ dos mecanismos pelos quais se
estabelece essa relacdo entre esses sujeitos o que, para que e como. Assim, verificamos a
nossa primeira categoria andlise, ou seja, o estudo da forma composicional estd presente
nessas propostas de atividades.

Percebemos também, nessas propostas completas, os autores ddo atengdo especial as
condi¢des de producao quando nelas buscam a identificagdo do emissor, a partir das marcas
linguisticas presentes no texto; além das marcas ndo verbais utilizadas pelo anunciante para se
fazer compreendido no anuncio.

Ainda sobre os sujeitos presentes que emergem na interagdo promovida pelo género
anuncio, verificamos nas propostas completas e nas incompletas onde apresenta a categoria de
analise identificar a figura do receptor, que ela ¢ muito explorada, para isso as propostas
trabalham na mesma perspectiva de identificagdo do emissor.

No que diz respeito ao propdsito comunicativo, as propostas de atividade de leitura
completa ou incompleta, onde esta presente essa categoria de andlise, os autores desenvolvem
questionamentos basicos voltados para a identificacdo desse proposito.

Nesse contexto, percebemos que as propostas de atividades consideradas completas, se
configuram adequadas a pratica leitora porque, como vimos pelas propostas analisadas de
cada volume, possibilitam a exposicdo aos alunos dos sujeitos participantes do ato
comunicativo advindo do anlincio (anunciantes, anunciado e publico-alvo). Permitem que o
aluno identifique os meios pelos quais o antincio ¢ veiculado, se os recursos visuais e verbais

estdo adequados a esse meio e se esses recursos atendem ao proposito comunicativo, se eles
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se configuram como adequados a seducao e persuasao dos enunciatarios a quem ele se dirige.
Possibilita levantamento de hipdtese sobre os meios pelos quais os enunciados circulam,
apresenta a possibilidade de critica a argumentacao utilizada pelo publicitéario, a opinido sobre
os recursos visuais empregados, tudo isso como forma de ampliar ou redimensionar a visao
do aluno relativamente a esse campo da esfera publicitaria, favorecendo a recuperacao do
contexto de producdo.

Desse modo, percebemos que as propostas apontam para o desenvolvimento da
competéncia leitora dos alunos, muito embora, ainda se verifique algumas falhas nos
enunciados que de certa forma negligenciam a diversidade social, cultural e econdomica em
que a maior parte dos alunos estdo inseridos e que sdao imprescindiveis para a compreensao
desses textos, contribuindo ainda mais para a formag¢ao de um leitor proficiente e sujeito.

Os resultados a que chegamos nao sendo definitivos, uma vez que esta pesquisa nao se
esgota aqui, foram atingidos, seguindo os objetivos especificos que tracamos 14 no inicio:
identificar o anuncio nas atividades de leitura no LD; investigar se as propostas de leitura
contemplam a indicacdo da forma composicional do texto, do emissor, do destinatario e do
proposito comunicativo; verificar se a proposta de atividade com o antncio possibilita o aluno
se instaurar como sujeito social.

Por tultimo, baseado nos resultados das andlises, elaboramos uma proposta de
intervencdo na qual selecionamos algumas propostas coletadas da colecdo analisada que se
enquadraram como incompleta ou sem nenhuma das categorias de andlise, e seguindo as
orientacdes do que defendemos como propostas completas ao ensino de leitura com o género
anuncio reelaboramos atividades de leitura, contemplando as categorias analisadas para se
constituirem como proposta completa, com a finalidade de se trabalhar a leitura do anuncio
em sala de aula.

Esperamos assim, poder contribuir para a melhoria do trabalho de leitura no Ensino
Fundamental, reconhecendo através desta pesquisa, o esforco de quem elabora o livro
didatico, a0 mesmo tempo em que procuramos contribuir, de forma a preencher a lacuna
ainda existente na maneira como os géneros textuais sdo trabalhados nos livros didaticos de

Lingua Portuguesa.
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ANEXOS

Volume 1 — 6° ano

Proposta 1

p : 1 ;
Semantica e discurso

S . . . . . = . .

Leia o anuncio a seguir e responda as questoes de 1 a 3

Avida € uma selva

(329 Anudrio do Clube de Criacao de Sao Paulo.)

Observe o anuncio. Ele é formado por linguagem visual e linguagem verbal.
a) O que compde a parte visual do anuncio?
b) E a parte escrita?

c) O que sugere a imagem do poste com varias placas?

Na parte inferior do antincio se lé: “A vida ¢ uma selva”. Qual ¢é a relacao dessa frase com as
imagens?

Os antncios publicitarios tém a finalidade de promover um produto, uma marca ou uma
ideia.
a) Levante hipoteses: Se o anuncio vende um produto, de que tipo ele seria?
b) Vocé acha que os recursos visuais e linguisticos utilizados no antincio estim
do produto? Por qué?
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Proposta 2

O NA ESCRITA

P> FONEMA E LETRA

Leia o antncio a seguir, da Fundagdo Abring, uma entidade que ajuda criancas carentes € defen-
de os direitos de todas as criancas.

Quando sug empresa
diz néo ao {rabaiho
infantil, muita gente
pode dizer sim para
sua marca

www.fundabring.org.br

. O que o anuncio combate? conbse o

. A quem o anuncio se dirige? orie

. Que argumento (motlvo razdo) o anunciante uuhza para convencer o leitor?

0 argumento de que a empresa qu o combate o trabalho infantil se da bem junto I 0
. Pronuncie estas palavras do anuncio: quando sua e trabalho
a) Quantas letras cada uma delas tem? b) Quantos sons cada uma delas tem?

6, 3. B, respectivaments

_ Observe a representagdo dos sons das palavras nao, 1nfant11 e sim:

nio — /n//a/ W/ infantil — /i//0 /& A I sim — /s//V

) Na escrita, quantas letras compoem cada uma dessas palavras? s ses
b) Na fala, quantos sons cada uma dessas palavras tem?
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Proposta 3

“EXERCICIOS _

Leia 0 anuncio publicitario abaixo.

(Jornal do Brasil, 30/9/2004.)

No lado esquerdo do anuncio, ha um bilhe-

te escrito a mao, anexado com um clipe em Como era 0 COncurso

uma promocao do J ornal do Brasil. 0Os leitares deveriam comprar o jornal de determina-

a) Quem s2o o locutor e o locutario nesse do dia, procurar o inicio de uma frase que iria homenagear
bilhete? as criancas, completar a frase de modo criativo, ligar para

b) Levante hipoteses: Que idade deve ter o jornal e fazer uma gravacao por telefone e esperar os
o locutor? Por que? resultados. As melhores frases receberiam prémios.

Todo discurso tem uma intencio, uma finalidade. No bilhete do antncio, por exemplo, o locutor

vérios elogios ao jornal

a) Esses elogios sdo compativels com 4 idade do locutor? Por qué?

b) Leia o boxe “Como era o concurso’. Como s¢ V&, muitos eraim 03 procedimentos necessarios para g
ticipar. Na sua opiniao, convencer um pai a participar daquele concurso era algo facil?

¢) Conclua: Por que, entdo, o locutor faz tantos elogios ao jornal?

Apenas no final do bilhete, o locutor se refere 4 promocdo.

a) O que da a entender o emprego da palavra Ah?

b) Por que a referéncia ao concurso € feita apenas no final do bilhete?

O antncio foi publicado no Jornal do Brasil doze dias antes do Dia das Criancas. Considerando g
publico desse jornal ¢ basicamente adulto, vocé acha que ele foi convincente para motivar 0s pais a

ticipar do concurso? Por qué?
{
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Proposta 4

am

Na esfera jornalistica, podemos ler diferentes noticias; uma, por exemplo, informando so
uma viagem do presidente ao exterior, e outra sobre a gripe. Como textos, elas sao diferentes entre
mas ambas possuem algo em comum que as faz serem noticias: informam sobre um aconteciment
apresentam uma estrutura ¢ uma linguagem semelhantes. Tanto a receita quanto a noticia sao gél

ros do discurso. Também sio géneros do discurso textos como carta pessoal, e-mdil, requerime

entrevista, debate, seminario, conto, etc.

Géneros do discurso sio textos que circulam em determinadas esferas de ativi-

dades humanas e que, com pequenas variagdes, apresentam tema, estrutura e lingua-
gem semelhantes.

TEXERCICIOS |

Considere as seguintes esferas de atividades humanas:
« familiar ou privada
» artistica
* jornalistica
= publicitaria
= producac e consumo
Leia os géneros do discurso a seguir e identifique a esfera a que eles pertencem.
O homem entra numa loja de eletrodomésticos e pede um aspirador de pé. O vendedor mostra

modelo muito bom e fala:

— Pode ficar tranquilo. Esse aspirador vai cortar seu trabalho pela metade.

— Otimo, entio eu vou levar dois.

(Paulo Tadeu. Rd, ré, ri, ro, tia — Novas piadas para criangas. Sao Paulo: Matrix, 2009. p;

Guarde ., 3 7 - iV Uma funcionéria da lo
para sempre ] . : gaiicha que ndo regi
este findo tonto : a8 . bilhete vencedor de un

. de fadasi . G e &

ek maestro Jamil Maluf (3 dir.)

Jovens reinventam classicos

Mais de 800 jovens miisicos j&
passaram pela orquestra Ex-
pe: ,

um contexto mator,
da inacreditavel logistica
transportes (ou sua fuleal

idealizada ha 20 anos pelo
maestro Jamil Maluf. “Cum-

erimental »
E o Vdiz.e

(Recreio, n® 515.)

(Q Estado s Pauilo, 26/2f
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Proposta 5

5 o | &
Semantica e discurso

. . L3 - . . . . = .

Observe o anuncio:

Fotos: SUN MRM

0800726 4937

SulAmérica (Mala direta enviada
k| pela seguradora
m Sulsmérica, 2009.)

1. O antncio publicitario é um género do discurso que normalmente tem por finalidade promove
um produto ou uma marca, ou o nome de uma empresa, ou uma ideia.
a) Quem sao o locutor e o locutarlo? ) Incutor & & Sulkmérica Seguros, e o locutario 30 proprieti
b) O que o antincio promove? fromove um senico, o de

. O antincio é constituido por partes, ou seja, por envelopes que contém outros envelopes. A medi

até chegar ao encarte com a imagem de um carro.
a) Que inovacdo existe na forma como o anuncio foi enviado ao destinatario? .
b) Levante hipéteses: Por que o anunciante adotou esse procedimento?

Porque ele quer criar uma ex i R R B SO e Y
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Proposta 6

P | .
Semantica ‘= e discurso

. . - . . . . .

Leia este antuncio:

. Os antincios publi-
citarios tém a fina-
lidade de promover
um produto, uma
marca ou uma ideia. O que esse
anuncio promove?

. Quem é o anunciante e a quem
¢ ditige o RAmRIoY o < caie de nifinies

- Os anuncios geralmente sao constituidos por uma
parte visual e uma parte verbal. :
a) O que compde a parte visual desse a.nuncm?
B) No transito, & que as placas significam?”
c) No anuncio, o que significam? [/ ol e é2 ds “
d) O que a disposi¢do das placas, uma depms dd oqua sugere?

e) O que essa anuénua provoca no leitor?
lade, pois g
O anuncio apresenta lmenuonalmcmc uma ambiguidade (duplo sentido). Observe cada quads
a) O que parece ser homenagem nas trés primeiras pldcds? ‘
b) Na tltima placa, qual o sentido de homenagem?
nciado abamo il

¢) Como voce chegou a essa conclusao? [/ 3 o eI A es i e
d) Na sua opinido, por que o anunciante lcz uso do recurso da amblguldade?'

A ambiguidade semantica (de sentido) também gera ambiguidade gramatical.
a) Que tipo de substantivo € a palavra homenagem quando ela nomeia uma cidade? .

b) E quando nomeia uma comemoragio?

Leia a anedota a seguir e responda as questoes de 6 a 12.

Verbos

A professora disse para a Mariazinha

— Mariazinha, me dé um exemplo de verbo.

— Bicicreta! — respondeu a menina,

— Nao se diz “bicicreta”, e sim “bicicleta”. Além disso, bicicleta
nao é verbo. Pedro, diga vocé um verbo,

— Prasticol — disse o garoto.

— E “plastico”, nao “prastico”. E também nao ¢ verbo. Laura,
¢ sua vez: me dé um exemplo correto de verbo — pediu a professora.

— Hospedar! — respondeu Laura.

— Muito bem! — disse a professora.

— Agora, forme uma frase com esse verbo.

— Os pedar da bicicreta é de prastico!

(http://criancas.uol.com br/pladas/piadas_aulajhtm. Acesso em 12/1/2010))
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Proposta 7

CoNceTuanDO

bmo vocé viu, algumas palavras que antecedem um - iy

tivo podem modificar o seu sentido, definindo-o ou |  Artigossio palavras que
larizando-o, como é o caso de o e a, ou indefinindo-0 ou | antecedem os substantivos,
il R s 5 sy de 4. Quandlo dizems | definindo-os ou indefinin-
1Zan O:O, como € 0 caso (-( um, uma. ua 0 dI1Zemos I‘ dO-OS, partr’cularjzando-os
dereco”, estamos nos referindo a um endereco qualquer, | ou generalizando-os.

da. Quande, noém,, dizemaos “o enderegn”, estamos nos N

Ho a um endereco determinado, definido.

palavras o, a, 0s, as e um, uma, uns, umas sao denominadas artigos

artigos concordam em género e numero com 0s substantivos que acompanham Assim,

b alguém diz “Anote 0...", ja se sabe que a palavra seguinte sera um substantivo no singular e

ero masculino.

IO 0s arligos variam de acordo com os substantivos a que se 1‘e£‘erem‘ lemos: o L‘Hdﬁl‘CQO, 0s

fos, uma chamada, umas chamadas.
E artigos classificam-se em:

idos

os artigos o(s) e a(s), que definem os substantivos,

to que se trata de seres j4 conhecidos. Exemplos: o
. 4 pergunta, as revistas, os enderecos.

ralmente empregamos o e a antes de um subs-
que ja foi mencionado anteriormente.

pserve os artigos destacados nesta adivinha:

Casa tem quatro cantos,
canto tem um gato,

gato ve trés gatos.
LOs gatos tem a casa?

(Dominio pblica,)

altimo verso, em “Quantos gatos tem a
¢ usado o artigo definido a, pois ja havia sido
feréncia a casa

AHUNGIE ATRRELAEAY 3 [F GEseaims

inidos

D 0s artigos um(ns) ¢ uma(s), que indefinem os

tivos, indicando que se trata de seres quaisquer de
ma espécie. Na adivinha que voce leu, no primei-  ym adietivo, mas, no

, em “uma casa”, € usado o artigo indefinido uma 210 o foi colocado ante

a afirmacio se refere a uma casa qualquer. A

tros exemplos: um relégio, uns meninos, uma escola, umas cartas.
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Proposta 8

O anuncio foi produzido para comemorar um
aniversario.

a) Quem é o aniversariante? 230 505 Mata At

b) De que tipo ¢ esse aniversariante e ha quanto
tempo ele atua?

!. A imagem estampada no antncio representa um
coracao.

a) De que sdo constituidas as artérias e as
veias?

b) Que relacao se pode estabelecer entre a
imagem e o texto do antncio?

¢) Qual € a palavra da frase que indica inclu-
sdo de todas as pessoas que compoem a Fun-
dacao?

d) Na sua opiniao, de acordo com o contex-
to, qual ¢ o significado da expressio nosso
sangue?

» .

[T— 1_8

(Terra da Gente, ano 2, n? 13
% Compare estas expressoes:
nosso sangue meu sangue seu sangue

Que tipo de nocao as palavras nosso, meu e seu acrescentam ao substantivo sangue?

No anuncio, na frase “Hé 18 anos no nosso sangue”, a palavra nosso indica posse; sangue € a

possuida, e o pronome nos (subentendido) indica o possuidor.

Os pronomes possessivos variam de acordo com as trés pessoas do discurso (o possuidor) e
cordam em genero e nimero com a coisa possuida. Assim, nosso ¢ um pronome possessivo de
pessoa e concorda com sangue; por isso, esta no masculino singular. Entdo, concluimos:

Pronomes possessivos sic aqueles que indicam relagées de posse referentes s trés pessoas do discurso,

530 estes 0s pronomes possessivos de nossa lingua, referentes as trés pessoas do discurso:
P g

PRONOMES PESSOAIS RETOS  PRONOMES PESSOAIS POSSESSIVOS

eu meu, meus, minha, minhas

tu teu, teus, tua, tuas

ele seu, seus, sua, suas
NOSSO, NOSSOS, NOSSa, NOSsas
VOSSO, VOSSOS, VOSssa, VOssas
seu, seus, sua, suas
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Proposta 9

Trocando ideias

. - . - = - - . (3 .

_ Vocé considera certo utilizar pintinhos vivos para enfeitar uma festa?

. No texto lido, a mae afirma que carinho de gente € perigoso para bicho pequeno. Na sua opiniao,
de que modo o ser humano pode manifestar carinho pelos animais?

. No final do 3° paragralo do texto, o narrador afirma que o menino percebeu, assombrado, que o
mundo funciona como um sistema, ou seja, COMO um conjunto de elementos naturais que
dependem uns dos outros. Vocé acha importante que as pessoas tenham essa visdo sobre a natu-
reza? Por qué?

Leré reflexao

&

2 o
":i-‘u,n deet®

1 que & Amazoria mais precisa @ de abitude. Pora isso exisle 0 Arpa - Progame de Areas Pralegidas g Amazonia Uma iniciativa do
Governa Federal, conduzida pelo WWF Biasil. para consolidar 50 milhGes de heclares da fioresta e resguardas sua diversidade biologica
informe-se em nossa site www.arpa.org bl

Faqa sua doacdo e ajude a salvar milhBes de espécies, inctusive a nassa.
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Proposta 10

Producdo de texto

A fim de colher elementos para @ produgdo de um [exto de opinido, leia os textos a
O primeiro € um anuncio do Instituto Nina Rosa, que combate 0 uso de animais em ¢
consumo de carne de animais em geral, como peixe, galinha, porco, € © segundo é uma
de Antonio Prata.

=
s
=
£
z

CAMPANHA PELO DEMPLO POSITIVO

N30 leve seu filho para asfixiar € matar seres indefesos COMo divers&o.
Embora peixes ndo consigam gritar de forma audivel, eles sentem medo e dor.

E tém direito a vida.

i Ty
4

C3 INSTITUTO

Somos exemplo em tempo integral, S = DOCR
principalmente para criangas. S Hl“l ROSA
t A . AR ~] projetas por amor & vida
Ensine-as a s6 fazerem aos outros www.ninaross,org
o gue gostariam que fizessem a elas! (11) 3868.4434 [ 4273
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Proposta 11

Ha, a seguir, algumas [rases em que o locutor se refere a ida de Pedro ao médico. Escreva as frases
em seu caderno e numere-as, indicando qual intengao cada uma delas revela.

a) Quero que Pedro va ao médico hoje. 1. certeza
b) Pedro, vd ao médico hoje. 2. possibilidade
Pedro vai ao médico hoje. 3. ordem

d) Pedro, acho bom vocé ir ao médico hoje. 4. permissdo

#) E provavel que Pedro va ao médico haie. ¢ 5. conselho
Pedro pode ir ao médico hoje. ; 6. hipotese
Pedro precisa ir ao médico hoje. 7. necessidade
Pedro, pode ir ao médico hoje.

(As questdes 3, 4 e 6 sdo baseadas em sugestaes do livro Gramdiica — Ensing plural, de Luiz Carlos Travaglia. S20 Paulo: Corte

8. desejo

Leia 0 antncio a seguir para responder as questoes de 7 a 10.

O que é o Greenpeace

Greenpeace (“paz verde”) ¢ uma entidade
internacional, sem interesses financeiros e sem
vinculos politico-partidarios, que trava diversas
lutas em favor do meio ambiente, como o comba-
te aos alimentos transgénicos, a energia nuclear, a
poluicio dos mares.

Conheca melhor o trabalho desses ecologis-
tas acessando o site:

www.greenpeace.org br

Observe a imagem do antincio. Ela ¢ formada por elementos diferentes — médo e chaminés
que, juntos, formam um sinal muito utilizado pelos policiais de transito.

a) No transito, o que esse sinal significa? see

b) F no anuncio? sifia "are & poluico’, o que é compative
o) Conclua: Qual é a finalidade principal do antineio? ¢ e as pessoss  po

Na parte inferior de antincio, em letras menores, ha este texto:

“Ajude o Greenpeace a dar um basta na poluicao industrial. Tmpedir descargas industriais
L6XiCAS TIO AT, hia 1erTa, Nos 10 € NS oceanos ¢ impedir que elas se acumulem No seu corpo.”

2) Em que modo estao as formas verbais chega e ajude?
b) Considerando a finalidade do antncio, responda: Por que 0 emprego desse modo verbal &
NECeSSATIO? Porque uma das Fincdes do imperative & estimuar, exartar as pessoas a farer elguma (isa

231

104



Proposta 12

Cruzando linguagens

s = - .

Leia este anuncio:

Observe a imagem principal do antncio.
Nela, ha uma mala, uma forquilha de galho
de arvore e uma corda. Juntos, esses ele-
mentos se parecem com outro objeto.
AJUDE © GRUPO 2) Qual ¢é esse objeto e para que ele serve?
ITAPEMIRIM A ACABAR 3 dilnz, usada para cacer ai
SOMESTA ARMMMLE. b) Se vocé conhece esse objeto, explique
para os colegas como ele funciona.
1ande al val comer a de ele esbarra nela
Considerando que o anuncio faz parte de
uma campanha, leia o enunciado verbal

que aparece sobre a mala.

a) A que armadilha se refere o enunciado?

e \s b) Levante ‘hi'p”éieses: Quem estd na outra
d“é’ a\‘\\\‘g\aa‘ : ponta da corda? do enimais, aquele

a0 G . epingne s s
natgssa- am ¢) Deduza: Por que o anunciante urtilizou a

imagem da mala?

ITAPEMVIRIVI Renctas d) A mala encontra-se na sombra, com

alguns reflexos de luz. Interprete: O que

representa a sombra?
(Terra da gente — Animais n? 11) P 2l E

Relacione esse antincio com o texto “A longa lista dos condenados”, lido anteriormente, € responda:
O trafico de animais colabora para que certas espécies venharm a ter 0 nome incluido na lista?
FOqué? 5 ¢ nados bich ipalmente &g Ie j4 estao extincac 1 um valor muito aite T do negro, o que piora ainda mais 7]

1acao do

Na parte de baixo do anuncio, lemos: “Nossa fauna silvestre nao devera ser passageira”. Essa
frase, no contexto, assurme dois sentidos. Quais sdo eles?

4 Renctas (Rede Nacional contra o Tréfico de Animais Silvestres) € uma organizacao nao gover-
namental, sem fins lucrativos, criada com a finalidade de combater o trafico de animais silvestres;
o Grupo ltapemirim ¢ uma empresa de transportes.

Observe a fonte do anuncio, isto €, a publicacdo em que o antncio foi divulgado, e levante hipo-
teses: Na sua opinido, o que o Grupo Ttapemirim ganha em apoiar essa campanha?
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Proposta 13

x

Reescreva as [rases a seguir, substituindo a forma composta do pretérito mais-que-perfeito pela forma simples

a) Na juventude, ele tinha conhecido muitos artistas famosos. Na juventude, ele conhecera
b) Quando eles chegaram, nos ja tinhamos saido, ..nbsjh sal
¢) FEla ainda nao tinha completado 11 anos quando comegou 0 67 ana. e ind nio co

d) Eu tinha estado em sua casa poucos dias antes do seu aniversario. ¢

Leia 0 anuncio a seguir e responda as questoes 3 ¢ 4.

3. Observe as formas verbais empregadas no enunciado princi-
pal do antincio.

a) Qual é a forma verbal que transmite a ideia de futuro?
Trata-se de uma forma verbal simples ou de uma locugéo
verbal? wi v
Que forma verbal transmite uma ordem, isto ¢, esta no
imperativo? sud

{. Na parte inferior do antincio, lemos: “Existem muitas manei-
ras de ajudar nossas criangas. Procure a Fundacdo Abring e
encontre a sua”. Indique o tempo e 0 modo em que estdo as
formas verbais destacadas nesse trecho.

wewlinasosnonti 1] 1 ¢ Kistem: . i ure, encontre: imperativo afirmal

A Abring ¢ uma entidade sem fins lucrativos que defende os direitos das criangas e dos adolescentes,

a) Qual ¢ a finalidade do antncio? esinuar os letores a conirbuir com s Abiing, pars 1

b) Considerando sua resposta ao item anterior, justifique o emprego das formas verbais no imperativo

Reescreva as frases a seguir, substituindo pelo pretérito imperfeito as formas verbais destacadas.
a) Eu sei que voce esta em casa. fusibia. et

b) Eles ficaram felizes quando vocés chegaram.

¢) Eles ndo sabem que podem escolher o presente. :

d) Fle pensa que é capaz de tomar conta de tudo sozinho.

Reescreva as [rases a seguir, empregando as formas verbais destacadas nos tempos indicados e fazendo as
adaptacoes necessdrias

a) A apresentacéo sera assim: vocé comecara a cantar sozinha e nds entraremos depois. (uturo do pretérito)
b) Eu canto Ipo“rlquc tenho vontade e fico feliz. (pretérito perfeito) ant, v fig

¢) As [lores se abrem quando o sol desponta. (futuro do presente) s

d) Meu irmao liga a TV assim que chega em casa. (pretérito imperfeito do indicativo) liga, chega
30 verh

Apresenlamos a seguir trés quadros com todos os tempos verbais do medo indicativo, cada

um com um verbo de uma cenjugagio: amar (1* conjugacdo), beber (2* conjugacdo) e partir
(3? conjugacao). Fique atento as terminacdes.

249
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Proposta 14

Semantica ! e discurso

. - . - . . . . - . .

Leia este anuncio:
‘ O anuncio que voce leu foi produzies
Prémio Fundacdo Banco do Brasil 5 [ A
de Tecnologia Social ; & objetivo é premiar as empresas que mel
ram a vida das comunidades.
SHes #té 15 de juhhd no site
fundacacbancadobrasil org br 1. Observe o EUUI’[CinO, escrito a c
R$ 400 mil situado do lado et‘squerdo do anunce
&m prémios Nele aparecem dois verbos.
Sua inicitive a) Quais sao esses verbos e gxn
melhorou 4 vida de tempo eles estao? 0§ i
SMe C‘é':'g:g'l';ggﬂﬁ: b) Em que pessoas eles estdo conjugades
com o Pais. ¢) Por que o verbo transformar queb
a cxpecltaljval d? clc?nl‘yllga:;aaw Xm'h L

www.fundacaobancodobrasil.com.br

A escolha dos verbos do enuncia
esCrito a mao e sua conjugacao nao §
deu por acaso.

a) Por que as formas verbais desse en
ciado estdo no presente, a0 pa
que em “Sua iniciativa ja melho
a vida de sua comunidade?” o ve
estd no passado?

Em que modo estd a forma verbal con
; ] ‘ partilhe, no enunciado “Compartils
i diliilai com o Pais™? to impera ‘

(Mova Escola, maio 2007) bo fre bk t4 coniligad:

. No anuncio, existe uma relagao entre a escolha dos verbos participar, transformar, melhorar
compartilhar, nas pessoas, nos tempos € nos modos em que eles estdo, e 0s objetivos da premis

cdo. Qual é essa relaciao? . : Hiaiio
|

-~ DVIRTASE
. O que €2 O que €7

E muito bonita, 3. O que €2 O que &

Mas nao tem cor: Somos diversos irmaos,

E saborosa, Moramos num arruado;

Mas néo tem sabor. quando um de nds erra a casa,
Todos nos vamos errado.

25 .
.0 que € O que é? (Mario Souta Maior. O grande lvro das adwinhagdes.
Ha coisas de pouco peso, Belo Horizonte: Editora Leitura, 2002. p. 16:61)

Outras, de peso profundo,
Mas eu desejo saber
O que mais pesa no mundo

252
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Volume 2 — 7° ano do Ensino Fundamental 11

Proposta 1

oy 8 | A
Semantica @ e discurso

Leia os antncios a seguir e responda as questoes de 1a5.

( ) Ir para o trabalho de bicicleta

Usar transporte publico

( ) Dar carona para colegas de trabalho
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Proposta 2
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Proposta 3

PRESENTE ~ PRETERITO IMPERFEITO FUTURO

ame beba parta amasse bebesse partisse amar beber partir

ames bebas partas amasses bebesses partisses amares beberes partires

ame beba parta amasse bebesse partisse amar beber partir

amemos  bebamos  partamos améssemos bebéssemos partissemos  amarmos  bebermos partirmos

ameis bebais partais amasseis bebésseis partisseis amardes beberdes partirdes

amem bebam partam amassem bebessem partissem amarem beberem partirem

. EXERCICIOS !

A AR A AR AN

Leia o antincio abaixo e responda as questoes 1 e 2.

&
&
5
&
|

3

(322 Anudrio do Clube de Criagdo de Sao Paulo, p. 197))

L. O anuncio, tanto na parte visual quanto na parte verbal, estabel

€Ce uma comparagao entre uma arvore e
um painel ou outdoor caido. No pret

| érito imperfeito do
modo subjuntiv

“Se fosse uma 4rvore”, do enunciado, em que tempo e modo esta a forma verbal fosse?
b) E no trecho “vocé nem teria notado”, em que tempo e modo estd a forma verbal?

a) No trecho

Comente tambén o =1 modo iImperat
Sabemos que os antincios publicitdrios tém a finalidade de promover um produto, uma marca ou uma ideia.
0 anund € um J

banco, & 0 andncio

2) Quem ¢é o anunciante e a quem se dirige o antincio em estudo? e die
b) Que ideia esse antincio PIOMOVe? A ideiz de presenacac

c) Na sua opinido, com que finalidade o anunciante promove essa ideia? Alm de slertar as pessoas sobre 3 impotindia da
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Proposta 4

Leia este antincio:

& VERASSMO plA CRiANG A E
Ao T OS5 F ‘OMI & F;Lf\@' DECE
R(A VARADe Escrifep.

sentidos podemos depreender dessa [rase? ™ n
¢) Observe o tipo de letra com que o enunciado principal foi escrito. O que a letra sugere? s,

Tal pai, tal filho

O escritor  gaucho Erico
Verissimo ¢ o pai de Luis Fernando
Verissimo, também escritor e dese-
nhista. Entre outras obras, o pai
escreveu Um certo capitao Rodrigo e
Incidente em Antares, O filho ¢ o autor
de Comédias da vida privada e cria-
dor de historias em quadrinhos com
Personagens como As Cobrinhas e A
Familia Brasil,

Imagem

Adriana Elias/Folha Imag
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Proposta 5

-e discurso

- . s s - Y

Semantica

. . . s . -

Leia o antincio abaixo e responda as questdes de 1 a 3.

Instituto Ethos

alidades. £ as suas praticas. A responsabilidade social € parte das novas

uma sociedade sustentavel do ponto de vista ambiental, social e emp
s 0s vinculos sa0 requalificados entre empresas, governos, pessoas, E entre todos
sles e 0 meio ambiente, Muitas empresas j4 fazem parte dessa ouitura que traz resultados
 posilivos para 0a negécios e para a sociedade. A natureza esta nos lucros, n3o nas perdas.

INSTITIITG)

OS

Resg de social
patavras. Sao acbes.
Acesse www.ethos.org.br

(Veja, dez. 2005. Edicao especial )

1. O anuncio destaca a importancia de cuidar do meio ambiente.

a) Quem é o locutor desse antincio? o msito hes.
b) A quem o antncio se dirige? as kitres e s toda a sodedade
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Proposta 6
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Proposta 7

Ha, a seguir, duas propostas de producio de textos de campanha comunitaria. Os textos pro-
duzidos pela classe serao expostos na feira Solidariedade e respeito, que sera realizada no capitulo
Intervalo desta unidade. Portanto, eles serdo lidos pelos convidados para o evento: colegas de sua
classe e de outras, professores e funcionarios da escola, seus amigos e familiares.

1. Leia este anuncio de campanha comunitaria:

CRIANGRS:

nos hxaes

QLA DRS

de exploracd

como

(312 Anudrio do Clube de Criacdo de Sdo Paule

s
5
£

Individualmente ou em grupo, crie um texto para
acompanhar o anuncio, detalhando os objetivos da
campanha contra o trabalho infantil.

Siga estas instrugoes:

a) Planeje seu texto, pensando nos argumentos que
vai utilizar para convencer seu leitor.

b) Pense num titulo ou numa chamada que atraia o
leitor.

¢) Utilize uma linguagem clara, direta e adequada
ao perfil dos leitores.

d) Se quiser, acrescente outras imagens relacionadas
com o tema da campanha.

134
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Proposta 8

Leia o antincio a seguir e responda as questdes 3 e A

FiNazca S8

Uma vida depende da outra.

0 Projeto Golfinho Rotador esta fazendo 20 anos. Guando a Petrobras patrocina projetos como A Petrobras fez historia e esta fazendo
este, néo esta pensando 56 nos golfinhos. Mas em todas as espécies que se relacionam com eles, o futuro. Saiba mais em

inclusive a nossa, Isso ajuda no equilibrio ecoldgico, o que & bom para nos e para o planeta. www.petrobras.com.hr/meioambiente.

(Revista Planeta, abril 2010.)

Considere estes enunciados do anuncio:

« “Uma vida depende da outra.” : B
« “Mas em todas as espécies que se relacionam com eles, inclusive a nossa.”
« “A Petrobras fez historia”

a) Qual ¢ a predicaco dos verbos depender, relacionar e fazer, nos enunciados? deender VTI; relacionar: VTl fa
b) Identfique e classifique 0s complementos desses verbos. da oure: O com eles: O historia: OD

zer: VTD

4. Todo antncio tem por finalidade promover uma ideia, um produto ou um servico. Qual é o objetivo

principal do anuncio em estudo?
do animal marinho e de cuic

informar o plblico que o Projeto Golf

0 Rotador esté fazendo 20 anos, @ empresa assoda seu nome &
om ¢ meio ambiente. Log

0 abjetivo prncipal do antincio & promover o nome da empresa.

157
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Proposta 9

D 20 J
Semantica ‘e discurso

- . . - (} . L] ® . .

Leia este antincio para responder &s questoes de 1 a 5.

Competence/www.itaipu.gov.br

E a partir da agua
que a vida toma forma.

Além de cuidor das dguas que impulsionam suas tuibinas € o
desenvolvimento do Brasil ¢ do Paragual a maior geradors de
energia limpa & renovdvel do plancta bereficia maks de um Milhdo
de'pessoas com o Programa Cultivendo Agus Boa. 580 centenas
de acoes ¢ pi que incentivom um ser, wver
produti e consurmir na Bacia do Parand 3. Cuidat 60 Meio ambiente
& o3 recursos naturais loz pane da nossa esséndia. £ ¢ ambém &
nossa melhor forma de gerar um mundo sustentivel.

22 de margo - Dia Mundial da Agua

integragho
que gers enevgia
cdesenvorimento FTAIPU
BINACIGNAL

" (O Fstado de 5. Paulo, 22/3/2010,)

1. Observe o enunciado em destaque no anuncio:
“E a partir da agua que a vida toma forma.”

Leia o enunciado com e sem a expressao E... que e depois conclua:

da toma forma”, o

a) Essa expressdo ¢é indispensavel ao enunciado? B s el e
b) Que papel ela tem no enunciado? o
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Proposta 10

2. Leia este anancio:

{1 POUCOS ANOS, ERA
COM ESTA INVENCAO
INOVADORA QUE ALGUEM _
CONSEGUIRIA ACHAR VOCE
FORA DO ESCRITORIO.

§ BANCO REAL

o
Veja,

a) Qual forma completa adequadamente o enunciado da parte superior do anuncio: ha ou a? fs

b) Suponha que esse andncio fosse de uma época passada, quando ainda ndo existia o telefone celular.
Como ficaria o enunciado, se voce o adaptasse para se referir ao futuro? Para isso, acrescente novas
informacdes, modifique os tempos verbais, etc.

esposta pessoal. Sugestao: A poucos anos [de nosso tempol, serd com esta inovadors que alguém conseguird achar vocé fora do esritdrio.
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Proposta 11

" EXERCICIOS

Leia este anuncio:

Lew Lara

SUA COR NESTE FIM DE ANO
NAQ VAI SER O BRANCO.
VAI SER BRONZEADA MESMO.

PASSE AS FERIAS DE FIM DE ANO NO JATIUCA

JATIUCA

Hotéis & Resorts 4

(Revista Viagem, ne 11.)

1. Observe o enunciado:
“Sua cor neste fim de ano nao vai ser o branco. Vai ser bronzeada mesmo.”

a) Quantas frases e quantas oragoes ele termn? Duas frase
b) Classifique o predicado de cada uma das oragdes. it

O anuncio explora propositalmente uma ambiguidade (duplo sentido) no emprego da palavra brance

Explique como ela ocorre. Tra 5 : 35 brancas, Na praia, 25 pessods expostas 30
sferir pa para se refd

a [ 2m Dronzeamento, ser .

Dependendo do contexto, a palavra bronzeada pode ser participio do verbo bronzear ou adjetivo.

) No antncio, qual é o papel que ela desempenha? e aceiv

b) E qual é o seu papel sintatico? fredcatio dosuieio

4. Como se classifica o predicado do enunciado “Passe as ferias de fim de ano no Jatitica™?

194
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Proposta 12

Semantica g © discurso

° . ' . . ® . *

Leia o anuncio abaixo para responder as questdes 1 e 2.

os sotaques do Brasil

Do “tché” ao "vixe maria®, todo mundo se liga na Transamérica,
Além de ter a maior cobertura FM do pais, ela oferece 3 redes com
formatos de programagéio diferentes que agradam a brasileiros de
todos os gostos: Rede Ty érica Pop, Rede Ti érica Hits
¢ Rede Transamérica Light.

(Nossa Histdria, n® 3)

1. Como € comum na linguagem publicitaria, o antincio é econdmico, enxuto. Observe o enunciado
da parte superior do anuncio. Identifique o ntcleo desse enunciado e seus adjuntos adnominais.
nuicleo: rddio; adjuntos adnominais; a, com todos os sotaques do Brasil

2. Compare o enunciado da parte superior do antincio ao da parte inferior.

ta : = 4 . Ao Rio Grande do Sul. / As regides
a) A que regido do Brasil se refere a palavra tche? E a expressao vixe maria? \ome« voo

b) Logo, o que o enunciado “A ré4dio com todos os sotaques do Brasil” sugere quanto ao produto
anunciado? Que a rdio cobre todo o pals, atingindo todos os brasileiros, de sul (“iché") a norte (“vixe maria™)

¢) A imagem do anuncio confirma sua resposta anterior? Por QUE? Sim, porque o logotipo do prodto anunciado cobre

€omo uma sombra, de sul a norte, um mapa do Brasil

3. Na primeira pagina dos jornais, as noticias sao encabegadas por titulos curtos e objetivos.

Suponha que vocé trabalhe em um jornal e seja o responsavel pela redacio das manchetes. Que

forma voce daria aos seguintes textos, “enxugando-os”, isto ¢, eliminando os adjuntos adnominais
desnecessérios?

Filme de Fernandi

a) O mais recente filme de Fernando Meirelles ¢é indicado Para.0:Oscar windcdopor Oue -
b) O 5¢ festival de danca de Sao Paulo apresenta quatro espetaculos imperdiveis =
¢) O absurdo possivel aumento do prego dos combustiveis provoca imensa fila nos postos de

gasolma Aumento do preco dos combustiveis provoca filas Violéncia das torci-
das causa mortes

d) A inadmissivel violéncia das torcidas organizadas causa duas mortes no Morumbi %55
e) Uma minissérie brasileira recebe um importante prémio na hospitaleira Alemanha Minissérebrasieia

recebe prémio na

f) A competente selecao brasileira garante uma vaga na Copa do Mundo Alemanha

Selecdo garante vaga na Copa

212
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Proposta 13

Semantica e discurso

{tario abaixo para responder as questdes de 1 a 5.

Leia o anuncio public

ANDA BEM NAS RUAS, ESTRADAS, TRILHAS
E. PH!!QEXFNMEMTE. N& BOCA DO POVOD
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Antncio 13

Volume 3 -

Proposta 1

8° ano do Ensino Fundamental 11

Para escrever com expressividade

B O DISCURSO CITADO (I)

Leia este antancio:

“ O SONHO ACABOU.”

JOHN LENNON , MUSICO.

“ O SONHO ACABOU.”

PAULO CRUZ , PADEIRO.

inscreva suas
© malor
Propaganda do
www._sagleawards.com.be

0 munda ndo useuta
qualquer o
Mostre o quanto

[

pecas no

festivaldo |
México. H

| (26° Anudrio do Clube de

| Criagao de 5o Paulo, p. 230.)

Ha, no anuncio, duas frases iguais, mas
com sentidos diferentes.

a) O gue a frase “O sonho acabou” signi-
fica, considerando-se que foi dita em
1970 por John Lennon, integrante dos
Beatles?

b) O que a frase “O sonho acabou” signi-
fica, considerando-se que foi dita por
Paulo Cruz, um padeiro?

Como vocé vé, o sentido de um enun-
ciado nio depende apenas de seus ele-
mentos internos, isto é, das palavras e da
ordem sintatica dessas palavras, mas tam-
bém de fatores externos. Conclua: Que
outros fatores contribuem para construir
o sentido dos enunciados?
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O sonho acabou

A segunda metade da década de 1960 foi a época
do lema “Paz e amor”, bandeira do movimento hippie.
Foi também a década de ativa participacdo politica da
juventude. Em 1967, o guerrilheiro Che Guevara foi
morto na Bolivia ao tentar implantar uma guerra de
guerrilhas semelhante a que tinha sido viloriosa em
Cuba, em 1959. Depois de morto, Che tornou-se um
idolo para os jovens. Em 1968, os movimentos de pro-
testo realizades por eles explodiram em todo o mundo.
Nos Estados Unidos, o protesto era contra a guerra do
Vietni. Na Franga, os jovens ocupavam as universidades
e lutavam para derrubar o governo. No Brasil, as passea-
tas contestavam o poder dos militares.

A década se encerrou, no Brasil e no mundo: as
rebelices foram sufocadas, a guerra do Vietna nio ces-
sou, e 0s governos conservadores ficaram mais fortes. Em
1970, a banda The Beatles foi dissolvida, ¢ John Lennon,
um de seus integrantes, declarou: “O sonho acabou”.




Proposta 2

. Observe que a oragdo “Vende-se casas” esta riscada e sobre ela ha uma seta. Com base em seus

conhecimentos gramaticais, interprete as anotagoes do quadro-negro e responda:
a) Por que a expressdo esta Tiscada? provavelmente porque ela néo esta de acordo cam

b) Caso essa construgio fuja 2 norma-padrao, que alteracdes deveriam ser feitas para que ficasse
de acordo com ela? venderse cass

¢) Com a seta, o professor chamava a atencéo dos alunos para qual aspecto gramatical?

d) Em que tipo de voz verbal estd a 3¢ oragao? vz psi

" Se a aula tratava de tipos de sujeito da oracdo, responda: As trés oracOes apresentam o mesmo

tipo de sujeito? Justifique sua resposta. s prmeias ofegPes 0

5. Observe 0 2? e 0 3° quadrinhos.

a) O que a aparéncia do rapaz sugere quanto ao seu estado? Por que ele teria ficado desse jeito?
b) Por que o garoto, ao chegar em casa, se identifica como “sujeito indeterminado™

1 com a cabeca cheia dos

Semantica e discurso

. . - . - S 3 (3 L] . .

Leia o antncio ao lado para responder as questoes de

1a4.

. 1dentifique o sujeito da oracdo “Estao fazendo de tudo

para surpreender o consumidor”. mdetermirado

. A finalidade do anuncio publicitirio ¢ promover um

. A imagem do antncio mostra um pao partido, com

produto.

a) Que tipo de produto esse anincio oferece?

b) A quem se refere a palavra voce na oragio ‘E
melhor vocé acordar™

1} anunciar seus produtos

um buraco no centro, de onde parece ter saido uma
embalagem plastica com algo dentro. Que outro pro-
duto essa imagem lembra? Justifique sua resposta.

vo de chocolate dentro do qual hé

(O Estado de 5. Palo, 12/9/2005.)

" O texto com letras menores diz: “Encontro Nacional de Anunciantes 2005. Como ganhar van-

tagem competitiva usando a criatividade de forma ética no marketing mix”. De acordo com 0
Diciondrio Houdiss da lingua portuguesa, marketing mix ¢ um “conjunto de estratégias para ade-
quacdo da produgao e oferta de mercadorias ou servicos as preferéncias dos consumidores”. Essa
expressio é composta de marketing, do verbo to marker (“negociar em mercado”) e mix (“mistura,
combinacio”). Considerando essas informagdes, responda: O que a imagem do anuncio quer
mostrar? ssivel gue u mais anunciantes dw C utos, misturando imagens e text algono m &tica (sem copiar o ¢ tente), pa

31
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Proposta 3

= O discurso verbal sempre expressa uma visio da realidade.

2) Como o eu lirico vé 0 mundo? vom
b) Ele se sente em condigoes de mudar a reahdadeﬂ Por que? s do e lrico também sio equivocadas, inveridas

¢) Troque ideias com os colegas: Escrever um poema denunc1ando a reahdade ¢ uma forma de
contribuir para a mudanca da realidade? spease que o4 ‘

& Indique entre os itens a seguir aqueles que apresentam afirmacdes que relacionam devidamente
as escolhas linguisticas feitas no poema e o contetdo dele.

+ a) Para falar da existéncia de um mundo contraditério e ilogico, o eu lirico aproxima situacdes
dispares, como a torneira que indica horas e o relogio que pinga.

- b) Para dar ideia de que a ocorréncia de situagdes contraditérias independe da vontade ou das
agoes do eu lirico, o poema emprega oragdes sem sujeito, nas quais ndo hd o agente da agdo
verbal.

¢) Para dar ideia da falta de acdo do eu lirico, 0 poema emprega na ultima estrofe apenas verbos
de ligacao.

- d) A ultima estrofe apresenta verbos de agéo cujo sujeito é o eu lirico; apesar de ativo, entretan-

to, o sujeito realiza acoes desencontradas e sente-se impotente para resolver as contradigoes
da realidade.

' G
v

& - & s 8 & ®

: i
Semantica @ discurso o E}

Leia o anuncio ao lado e responda as questoes’
de?.

1. O anuncio promove uma marca de desodorante.

a) Em destaque, vemos uma piramide, com varios
objetos. Quais 3o esses objetos? U cesodoure, u wpate

um g um anel ou brance

b) Na sua opinido, o antncio é voltado ao publico
mascuhno ou femmmo? Por qué? ;

0 publico ferr

. Em relacao ao enunc;ado Verbal que estd no centro

s da base, ludo vem abaixo

Justifique sua resposta.
b) Explique a relacio entre esse enunciado e a
posicdo do desodorante na piramide.

¢) Vocé acha que o argumento do anunciante é

Novo Dove Frash. A prolegio que vood precisa.
convincente, prmCIpalmeme para o publico i 5

feminino? reoss pesos sy C " (6stilo Natural, out. 2003)

45
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Proposta 4

7. Em “nio foi produzido por mim”, o eu lirico se coloca fora do processo de producio do act-
car, pois ele ndo é um trabalhador rural. Apesar disso, também realiza um trabalho, com o qual
denuncia a triste realidade dos trabalhadores rurais brasileiros.

a) Qual é o provavel trabalho do eu lirico?

b} Apesar de seu trabalho nao interferir diretamente nos problemas sociais, 0 eu lmco pode con-
tribuir para as transformagdes sociais? De que forma? ;

e discurso

L . . . . .

QUEM SEJA CONVOCADO.
A HYUNDAI ESTA
COM 0 BRASIL.

‘D4 COPADO MUNDO DAFIFA DE 2010,
SEMPRE TORCENDO PELO BRASIL.

(Folha de S. Paulo, 11/5/2010.)

1. Esse antincio foi publicado em 2010, no dia em que o técnico da selecao brasileira, Dunga, iria
divulgar o nome dos jogadores convocados para a Copa do Mundo da Africa do Sul. Observe este
enunciado:

“Nao importa quem seja convocado. A Hyundai est4 com o Brasil”

a) Explique o sentldo do enunc1ado no contexto relauvo ao momento da pubhcagao do
anuncio. :

b) Considerando que a H)rundal é uma empresa sul coreana, 1denuf1que d015 sentldos possmns

eira na Copa o1 58)

para a frase “A Hyundai esta com o Brasil”

2. A segunda parte do anuncio complementa a primeira e evidencia a intencionalidade do anuncio.
Explique como se dé a relagio entre as partes e comente o sentido construido a partir do jogo de
palavras e imagens feito no anuncio.

67
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Proposta 5

3. Observe estas frases:

“Nao importa quem seja convocado.”
“Esta selecdo ja estd escalada.”

a) Em que voz elas estdo? navo pasie analtice

b) Nas frases, nao ha agentes da passiva expressos De acordo com o contexto, indique os possi-
veis agentes da passiva. i fuse pebo frenador - bricant

¢) Na sua opinido, pox que 0 anunciante nao exphcua 0s agentes da passiva?

agentes. 50 pode convorar a sele

. Compare estas frases:

“Esta selecdio jd esta escalada.”
Escalou-se esta selecao.

2) Qual delas demonstra maior formalidade? Por que?

b) A primeira delas, empregada no antincio, esta mais adequada ao tipo de anuncm eao pubhco
que o anunciante pretendia atingir? Por qué? CrombRE e G

Leia o antncio ao lado para responder as
questdes de 5 a 8.

. Observe a imagem e leia as duas frases princi-
pais do antincio. Embora o sujeito nao esteja
explicito nas frases, quem o representa em
cada uma delas? o ciso recentor

. Embora nem o sujeito nem o verbo auxiliar ser
estejam exphcitos nessas frases, elas estao na
voz passiva analitica.

a) Identifique o agente da passiva de cada uma
delas. porpessp

b) Qual éo produto anunc1aci07

. Nas frases principais do antncio, o sujeito
estd implicito. Na sua opinido, por que o
anunciante optou por colocar a imagem
do Cristo Redentor em lugar de um sujeito ;
EXpliCilO? (Veja, ne 1647)

Resposta pessoal. Sugestd que a imagem € mas forte, chama mais a ate ca

. Ao deixar o sujeito implicito nas frases, 0 anunciante acaba destacando o predicado. Observe os
logotipos das entidades e empresas colocados na parte inferior do anuncio.

as também a todas @ resas e entidades que colaborara

a) A que se refere o agente da passiva por nos? 0

b) O anunciante deseja apenas fazer publicidade da iluminacao GE ou destacar também o esforco
coletivo na iluminacio do Cristo Redentot? teswro olefivo na fluinacao do Cristn Redentar
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Proposta 6

Semantica

. . 3 ®

Leia 0 anuncio abaixo para responder as questoes dela3.

Regina, :
este presente vaite
deixar ainda mais
bonita.

1. Observe o enunciado:
Este presente vai te deixar ainda mais bonita.

a) A palavra bonita € um adjetivo, pois atribui uma caracteristica 2 um Set. A quem se refere esse
adjetivo na oracio? i sertada peld .

b) Qual ¢ a funcao da palavra bonita, Nesse contexto:, adjunto adnominal ou predicativo do
objeto?

2. Observe as imagens mostradas no anincio.

a) Qual é o presente a que 0 antncio se refere? um secdor e una prarcha para Alsament

b) O anunciante parte do pressuposto de que a mulher a quem ¢ dirigido o anuncio € bonita.
Que palavras ou expressoes confirmam iss0?

_ Considerando que o anuncio foi enviado por um banco no mes de marco — més em que se come-
mora o Dia Internacional da Mulher — e que 0 banco oferece servicos financeiros, responda:

a) Que relacao pode ser estabelecida entre a data comemorativa e 0 presente prometido?
b) Qual era a intencao do anunciante 20 afirmar que a mulher é bonita?
. Leia esta frase:
No quarto do hotel, encontrei minha mala vazia.

a) Qualéo sentido dela, se vazia for adjunto adnominal de mala? # o=
b) E se vazia for predicativo do objeto direto mala? |

Leia as frases a seguir e compare-as quanto ao sentido.

O menino doente nao pode participar da competicio esportiva.
O menino, doente, nao pode participar da competicio esportiva.

2) Qual ¢ a diferenca de sentido entre elas? | o
b) Qual é a fungdo sintatica da palavra doente em cada uma das frases?
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Proposta 7

P O MODO IMPERATIVO

CONSTRUINDO O CONCEITO

Leia 0 anuncio:

T e e

Almap BBDO

i
|
[
|

(wvw.greenpeace.org,br)

1. O anuncio publicitario € um género textual que normalmente promove a marca de um produto,
ou 0 nome de uma empresa, ou uma ideia.

a) Quem éo IOCU[OT no al’lUHCiO l1d07 ( 501 e JF\"D'!H[ lunos que o Greenpeace & uma ONG (organizacdo nao

nacionai, col

b) (@) que o anuncio pmmove? Promove uma ideia, 8 que faz umm e ol nscientize dos problemas o meio ambiente.

2. A imagem do anuncio mosira um boneco mergulhador, ou seja, um brinquedo. A parte verbal
do anuncio ¢ apresentada em uma etiqueta, daquelas do tipo De... Para... Interprete: Que relacdo
existe entre a parte verbal ¢ a imagem? 0 text alea sugerem qu 5 J\\s 10 se preocuparem com o meio ambiente hoje, eles

deixarao para os fi 1 futuro de guas pe

. Na parte branca da etiqueta aparecem duas oragoes: “Dé um [uturo melhor. Junte-se ao
Greenpeace”.

a) O que as formas verbais dé e junte expressam. certeza, hipotese (ou possibilidade), ordem ou
ac OﬂSGthlnﬁn[O? Fxpressam ordem ou aconselhamento.
b) Qual ¢ o sujeito das formas verbais dé e junte? voce (pessod)

¢) Considerando a finalidade do texto, conclua: Que papel cumprem as formas verbais dé e junte?
Elas vi tamente o leito I seus filhos, €, s, ele deve associar-se ao Greenpeace.
107

visam atingir dire ¢ sensibilizd-lo para cuidar do planeta, para o bem de seL I
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Proposta 8

¢ EXERCICIOS

Observe esta tira, de Laerte:

(Classificados. 530 Paulo: Devir, 2004.v. 3, p. 48)

Se o cozinheiro estivesse ensinando uma receita, qué verbos no modo imperativo ele usaria?
aredientes mente (o sah), n0 coloque (a coher quente na bocay, ou: 1 isture (os ros), prove (o sabor)

(nap 0 )
Leia 0 antncio abaixo e responda as questoes de2a4.

AUMENTE A DISTANCIA ENTRE A SEXTAE A SEGUNDA-FEIRA.

(27#Anudrio do Clube de Criactio de Sdo Pauln.)

2. Observe o produto anunciado e o texto verbal principal que 0 acompanha. Explique 0 duplo sentido que
a palavra distancia apresenta nesse COTERTOn e b e e b o oy R

Observe a forma verbal empregada no enunciado principal do anincio.

a) Em que modo estd essa forma verbal? no imperattio afirmatic b) Em que pessoa ela esta? res

Alguns andncios costuman estimular de forma direta o consumidor, empregando no modo imperativo
formas verbais como cOMpre, adquira, pague, elc.

2) O anuncio em estudo emprega essa estratégia direta de venda?
b) Aparentemente, 0 que ele estimula? | mais qualidade de vid

¢) Apesar disso, qual ¢ a verdadeira intencao do anunciante? Lo
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Proposta 9

a
o
2
B
=
2
=

% Dos trés quadrinhos, apenas dois dizem res-
peito a0s procedimentos que devem ser adota-
dos para realizar a simpatia.

2) Quais sdo esses quadrinhos? os

b) Que formas verbais expressam as agoes que
devem ser realizadas para conseguir namo-
rado? Em que modo elas estio?

5 formas J 5 yo moda imperstive. :
¢) Aline nao fol bem-sucedida em sua simpa-
tia. Onde ela errou?

Error U | Vas0 oM LA f05a, & N3 2penas uma rosa

. O humor da tira estd no

altimo quadrinho. Observe a

Para que serve O imperativo?

Linguagem nao € apenas comunicagao, mas
também interacao. Assim, POr meio da lingua-
gemm CoNseguimos agir sobre 4s outras pessoas, da
mesma forma que 0S outros agem sobre NOs.

O modo imperativo € a forma mais direta €
explicita de agir <ohre nosso interlocutor. Por meio
dele, pedimos, ordenamos, solicitamos, TOgAMOS,
aconselhamos, eic., dependendo da situagao e da
intencionalidade do nosso enunciado.

frase “Tente NOvVamMente, sem 0 vaso!”.

a) Fm que modo estd a forma verbal tente? womes

b) Levante hipéteses: De
o humor da tira? | ;
O modo imperativo foi
COl'ltEXIO? Qfato ¢ quindo orientacdes para fz

Semantica

quem € a VOz queé fala essa ultima frase? Qual a relacdo

frases

empregado varias vezes na tira. O que justifica 0 emprego

dessa frase coml
af reside o humor d2

de

desse modo no

530 Expressas pof verbos no modo

@ discurso

Leia 0 anuncio a seguir e responda &s questoes de la4

\OE PRDEATE TERTAR A SIMPATIA DA ROMA
110 AHO-NOVD, MAS FACA Ul PLANOE
PREVIDENCIA BRADESTO 50 PABA GARANTIE.

(Veja, ne 1882.)
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1. Como todo anuncio publicitario, esse tam-
bém pretende vender ou promover uri pro-
duto. Releia o enunciado da parte superior do
-anuncio. e e previde

) O que ele promove ou vende? Identifique a
oraciio que explicita 0 objetivo do anuncio.

b) Em que modo esta o verbo fazer?
No ) imperalivo.

5 No anuncio aparecem imagens de romas e de
uma folha de papel na qual se 1& “Simpatia da
roma”, Levando em conta que o antncio fol
publicado na Veja, uma revista de circulacao
nacional, no dia 1% de dezembro, portanto, em
fim de ano, responda:

a) O que normalmente

se espera de um novo
ano? Que seja um ano T -

, COM NOvas realizacoes, elc
b) Qual ¢ a finalidade do texto “Simpatia da
9 Ensinar as pessoas a fazer uma simpatia para ter sorte N0
£ ano seguinie
o) Em que modo estio as formas verbais
chupe ¢ guarde? ook mpie

m




Proposta 10

Hipérbole

Leia este antncio:

T

(272 Anudrio do Clube de Criagdo de Sdo Paulo, p. 211.)

O enunciado da parte superior do anuncio € ambiguo. Um dos sentidos do enunciado diz respei-
t0 a0 transito da cidade de Sdo Paulo. Evidentemente, dizer que alguém “leva um século” para ir de
um ponto a outro na cidade € um exagero, & forca de expressdo usada para dar ideia do tempo que
se perde no transito. A esse tipo de recurso chamamos hipérbole.

\

Hipérbole é a figura de linguagem que consiste em expressar uma ideia com exagero.

Contudo, quando observamos os demais elementos da foto, notamos que ela retrata a avenida
Paulista na época de sua criacao e que 0 antncio ¢ uma homenagem ao aniversario de 110 anos da
avenida. Considerando-se esses elementos, o enunciado da parte superior do amincio ganha outro
sentido: 0 de que a cidade levaria um século para ser o que ¢ hoje. Com essa leitura do anuncio, 0
enunciado principal deixa de apresentar hipérbole.

Eufemismo

Certas palavras, quando empregadas em determinados contextos, sio consideradas desagrada-
veis. Isso por apresentarem uma ideia muito negativa ou por chocarem o ouvinte. Fazer referéncia
3 morte, por exemplo, apresenta sempre certa dificuldade. Por isso, muitas pessoas substituem a
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Proposta 11

As fsguras de imguagem

NA CON STRU@A& DO TEXTO

Leia este antncio de uma companhia aérea:

QUANDO VOCE VIAJA
NUMA POLTRONA APERTADA,
NAO E SO A SUA ROUPA
QUE CHEGA EM MAU ESTADO.

DM3IDDB

FRANKFURT

V00S DIARIOS CONFORTAVEIS DIARIOS

T4 A FAOTA MAIS ODERNA LEVANDO 0 BRASIL PARA 0 MUNDD

(32¢Anudrio do Clube de Cr;'&gﬁo de Sdo Paulo.)

1. Na parte de baixo do anuncio, ha um enunciado que se refere ao aperto das poltronas de avido.
Relacione esse enunciado com a imagem do anuncio.
|

: A
a) Que outra coisa chega em mau estado?

b) Que flgura de hnguagem ha nessa relacdo?
0l @ (0 h coluna torta st

ugere dores nas

. Observe a imagem principal do anuncio.
Numa das extremidades da figura, lemos
“Sa0 Paulo” na outra, “Frankfurt” (cidade da
Alemanha).

indicam a rot:

a) Con51derando se que 0 antncio se refere a
viagens de avido, o que essa figura e esses
nomes indicam?

b) Que figura de linguagem se verifica no uso
dessa imagem, com esse sentido? Justifique
sua resposta

tui a rota ou 0 de viagem por Lma coluna vertebral.

Esse anuncio foi considerado um dos mais
criativos no ano em que foi publicado. Con-
siderando que a finalidade de todo anuncio é
promover um produto, uma empresa ou uma
ideia, voceé acha que esse anuncio cumpre bem
sua finalidade? Por que? R

M, PoiS 0 antincio Suge!

oal. |

conhega que sir

costas da p

Para que servem as figuras
de linguagem?

As figuras de linguagem sdo um importante
recurso de expressdo, tanto na linguagem comum,
cotidiana, quanto na linguagem artistica, literaria.

Seu emprego geralmente esta relacionado
com a finalidade do ato comunicativo e com ©
sentido que se pretende construir. Elas podem,
por exemplo, inverter o sentido do que dizemos,
amenizar o sentido de uma informacao, tomar o
texto mais conciso, atribuir mais de um sentido
as palavras.

As figuras de linguagem sdo, enfim, exercicios
de inteligencia que estimulam o leitor a ficar atento
a prépria construgdo da linguagem e a riqueza de
sentidos que as situagdes podem oferecer.

132




Proposta 12

Leia o anuncio ao lado.

. O anuncio fez parte de uma campanha institucio-

nal promovida dois dias antes do Dia Nacional de
Combate ao Fumo. Qual ¢ a finalidade do antncio?

. Observe a imagem do antncio.

\um paste

a) Em que lugar foi colocado 0 antncio? us o de vansie.

b) Que imagem é construida? adeun g itein, formado pelo post
¢) A imagem associada ao enunciado é compativel
com a finalidade do antncio?

. Sabemos que a placa afixada no poste ¢ um sinal de

transito.

hog =y :
Semantica ‘- e discurso

.

(32° Anudrio do Clube de Criagdo de Sdo Paulo.)

a) Que figura de linguagem se verifica na relagdo que ha entre as placas de transito em geral e as

normas de transito que elas representam? weanimi

b) Interprete: O que o COI’I_]U.I’I[O de elementos (cigarro inteiro, placa de transito e o enunciado)

sugere?

¢) Que figura de linguagem o conjunto de elementos constitui, conslderando -Se & mensagem gy

se procura transmitir?

d) De acordo com o contexto, a suges'tao felta pelo anincio tem o sentido de orientagdo, apelo

ou ordem?

brvir™

Voceé estd olhando esta figura pelo lado certo?

The M. C. Escher Company-Holland all rights reserved

www.escher.com

(M. C. Escher. M. C Escher — Gravurgs edesenhos Taschen 2006. p. 67)
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Proposta 13

_ Observe o lugar em que estao as personagens e levante hipoteses: Em que lugar ocorre a cena?
Justifique sua resposta com elementos do texto.

. Observe as pessoas que estao et volta do casal.
a) Quem sdo elas, nessa situacao?
b) Para onde elas estdo olhando?
¢) O que sugere a expressao facial e corporal dessas pessoas? Por que elas tém essa reacao?

Os cartuns, na maioria das vezes, tém por objetivo provocar humor e fazer critica a diferentes
situagoes sociais.

a) O que sugerem os logotipos de marcas de eletrodomésticos, panelas, colchdes, estampados na
roupa do casal?

b) O que o cartum critica?

¢) Vocé também acha que 0s casamentos de hoje sdo consumistas? Por que?

Producdo de texto

£ 50 1530 QUE VAI SOBRAR: TERRA.

Contemporénea

22 DE MARGO, DIA MUNDIAL DA AGUA

UM BOM DIA PARA LEMBRARMOS DA FALTA QUE ELA PODE NOS FAZER

UM ALERTA DO SISTEMA FIRJAN, ATR DO SESHR Y SPERDICIO DE AGUA
£ A FAVOR DA CONSCIENCIA DE QUE AGUA E FONT
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Proposta 14

% Um anuncio publicitario geralmente se compde de enunciado principa anchete, que chama
2 atenciio sobre o produto anunciado), texto (que amplia o argumento do enunciado principal)
¢ assinatura, logotipo ou marca do anunciante.

2) Em que parte do antincio em estudo se encontra o enunciado principal? 1 p
b) Que expressdo da parte inferior do anuncio, 2 direita, mostra que ele faz parte de uma cam-
panha contra o desperdicio?

Observe a linguagem empregada no anuncio.

a) Que variedade linguistica foi empregada?

b) Esse antncio foi publicado no jornal O Globo. Considerando-se que o publico leitor desse
jornal tem um nivel cultural de médio para alto, o emprego dessa variedade é adequado?

Retina-se com seus colegas de grupo e, juntos, respondam: Quais sao as principais caracteristicas
de um anuncio publicitrio? ; e

(2 éasys
12 &8 51a o

F

Observe as imagens a seguir. Elas fazem parte de antncios publicitarios dos quais a mensagem
verbal principal foi eliminada propositalmente.

|
|
|
|

(Horizonte Geogrdiico, n 109, ano 20)
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Proposta 15

0
D
S
d
e

(Revista stof, 14/5/2008)

A partir das imagens, crie mensagens verbais para os antincios publicitdrios. Pense no leitor, ima-
ginando que os antncios serdo publicados em revistas como Veja, IstoE, Exame, Terra da Gente.
Superinteressante. ' ki ARG o

as Uma roposta:

Ao produzir os textos publicitarios, siga estas instrucoes: ki

a) Crie primeiramente uma frase curta, que estimule o interlocutor a continuar lendo o antin-
cio. Depois, amplie essa frase com outras informacoes e argumentos, procurando sensibili-
zar o interlocutor e leva-lo a aderir a ideia da necessidade de preservacdo da natureza ou do
ambiente.

Escreva com simplicidade, na ordem
direta (sujeito, verbo e complemen-
tos); use frases curtas e vocabulario
comum; evite termos coloquiais e

Avalie seu annincio

Observe se a parte verbal do antncio est4 de acordo
com a parte visual; se 0 antncio consegue atrair a atengao
] do interlocutor e despertar-lhe o interesse; se apresenta
glrias. argumentos suficientes para convencé-lo a adquirir o

: i produto; se a linguagem empregada esta adequada aos
Pense em como atrair a aten¢do e o leitores e a0 género textual.

interesse de seu publico.
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Proposta 16

> O COMPLEMENTO NOMINAL

C ONSTRUINDO O CONCEITO.

Leia o anuncio publicitario a seguir.

AlmapBBDO
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Proposta 17

Leia o antincio ao lado para responder as ques-
toes 3 e 4.

ISR c na socie
3. O anuncio divulga uma exposicéo sobre teleco-
municacdes. Por que o anunciante diz que se g ¢

trata de um debate?

. No enunciado da parte superior do anuncio, na
segunda frase, ha dois substantivos que precisam
de complemento.

a) Quais sdo eles?

b) Identifique e classifique os termos que
completam o sentido desses substantivos.

€

(Revista Divirta-se. Encarte de O Estado de S. Paulo, n2 8, 7/5/2010.)

DE @LHO NA ESCRITA

> EMPREGO DA LETRA Z

Leia esta anedota:

Assim que Jodozinho chegou em casa, sua mae perguntou:
— i, filho, como foi a aula hoje?

E 0 menino respondeu sem muito entusiasmo:

— Foi bem!

— Que bom! Tem certeza de que aprendeu tudo?

— Acho que ndo, mde, amanhd vou ter que ir de novo.

1. Identifique na anedota palavras que apresentam 0 som fzize

2. Em qual(is) dessas palavras o som /z/ (“z&”) é representado, na escrita:
a) pela letra s? : b) pela letra z2

148
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Proposta 18

Cruzando linguagens

L . L] L L L X

Leia este anancio:

(Revista do Anunciante, julho 2005.)

Pagina 155
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Proposta 19

' Nha Cirina é uma benzedeira e mora na roca. Hugo € um morador da cidade que foi para a roga em busca

de sossego, mas levou o computador. O que hd de incoerente nessa situacao? e e ]
seu computador.

3 sabe resolver o problema do computador, passando um antivirus (Norton),

; . Ab
WErm que consiste 0 humor da tira? mas deixa Hugo pensar que estd usando suas

. O aposto pode ser empregado com as seguintes finalidades:

A) Enumerar ou recapitular; nesse caso, pode aparecer depois de dois-pontos; vir precedido pelas expres-
soes a saber, por exemplo, isto é; ou ser representado por um pronome indefinido, como tudo, nada,
ninguém, qualquer, etc.

B) Marcar uma distribuicdo, empregando um e outro, este e aquele, etc.

C) Marcar uma especificacao, uma individualizacao; pode, nesse caso, vir ou nao preposicionado.

D) Explicar, resumir ou identificar.

Identifique com qual dessas finalidades os apostos destacados nas frases a seguir foram empregados.

a) Os dois, o pai e o filho, ja sabiam que seu relacionamento seria diferente a partir de agora. o

b) Algumas coisas me incomodam sempre, por exemplo, som alto demais e claridade exagerada. »
¢) O poeta Vinicius de Morais era apaixonado pela vida. c

d) Duas coisas minha mae fazia com perfeicdo: croché e requeijao. o

¢) Era um casal apaixonado, ele pela musica, ela pela literatura. ©

O apbstc

Leia o anuncio ao lado.

. Observe a imagem central do antncio. Nela ha uma
borracha amarrada no dedo indicador de uma pessoa.

2) Geralmente, com que finalidade as pessoas amarram ;3-
uma linha ou um barbante no dedo? 722 % Fmoee < & §

importante. . 1
b) Observe que o dedo indicador est apontando para A Santa Casa
o enunciado verbal “25 de novembro. Dia Mundial s 4~ e milhares

» de pessoas

do Doador de Sangue”. Portanto, por que, em vez esp':'am ”

de barbante ou linha, ha uma borracha amarrada sua doagéo.
d d 2 Porque esse tipo de boracha ¢ utilizado durante as doaqdes para prender 0 :

NO AedOT  sangue do brago da pessoa

O antncio foi publicado no dia 25 de novembro.
Levando em conta esse dado, conclua: Qual € o sen-
tido dessa imagem nessa situacao?

Fla equivale a dizer: “Nao esquea que hoje & o Dia Mu ial do Doador de Sangue; portanto, participe
doando sangue”

. Observe o tipo de mao retratada no anuncio.

a) Trata-se de mao masculina ou mao feminina?

if1 gty Tratase de mao masculina, por causa do formato dos
Justifique sua resposta. [ &m0
b) Levante hipéteses: A escolha desse tipo de mao pode
40 com o publico-alvo do antncio? Por qué?
| Sim, pois o nimero de doadores do sexo masculin naior que o de

r: Lembre a0s alunos que homens podem doar sangue de 60 em —
i (Folha de S. Paulo, 25/11/2002
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Proposta 20

Semantica 1 e discurso

. . e

Leia o anuncio ao lado para responder as questdes de
1a3.

1. O anuncio cita trés aeroportos brasileiros: Congonhas,
Santos-Dumont e Galedo-Antonio Carlos Jobim.

a) Indique a cidade onde fica cada um deles.

b) Quem é o anunciante?
¢) Qual é o objetivo do anuncio?

d) A quem se destina o anuncio?

. Na parte visual do antincio, hd duas figuras humanas, de aniho, oubaret pimiagelran 08 ponla aéran Rio-Congashas.
costas. Apesar disso, ¢ possivel identifica-las por meiodo | " i
| i
texto verbal. | esoncions

1 deRde

e e
05 PASKAGEIOS COM FAPKIB, CONND 8 BeYUTENGS.

) Quem é a figura da esquerda? E a da direita?
s i s INFRAERO [ 3
b) Como eles estao representados? bun e abis R BiAk

M es535 10 hapé (lcaro Brasil, n+ 2413
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Proposta 21

- Observacao
Quando o adjunto adverbial ¢ de pequena extensdo (um advérbio), costuma-se dispensar
a virgula. Mas, se a intencao for realca-lo, a virgula deve ser empregada. Assim:

Depois todos se calaram.
Depois, todos se calaram.

Para isolar o aposto:

Marcelo, meu vizinho, é cantor de rock.

Para isolar o vocativo:

Marcelo, quando serd o seu proximo show?
Para isolar expressoes explicativas, como isto ¢, por exemplo, ou melhor, a saber, ou
seja:

Ele, por exemplo, deveria passear mais.

Para isolar nome de lugar anteposto a
data:

Recife, 20 de janeiro de 2011.

Para indicar a supressdo de uma pala-
vra (geralmente um verbo) ou de um
grupo de palavras:

Na sala, cadeiras e sofds vazios.

H4 alguma restri¢ao
(quanto ao emprego da virgula?
O uso da virgula obedece as seguintes restri-

coes: nao se deve empregd-la entre 0 sujeilo e o pre-
dicado e entre o verbo e seus complementos. Assim,

no antncio ao lado, na frase “Foi-se 0 tempo”, Nao : Eccn-omile energia para investir

se poderia separar o sujeilo o tempo do predicado no futuro do Planeta.
foi-se. Também na frase “‘Economize energia’, nio
se deve separar o verbo economize do seu comple-

mento energia.

180
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Proposta 22

oo R

| EXERCICIOS |

5

RRRARORERE

1. leia este antncio:

Reprodugao

Sanle André 9 x 2 Paulista
Ttuano 1 x 2 Santo findré
Rio Branco 1 x 9 Santo findré
Gapto Bndré 2 = 1 Hirassol
cortaozinhe 2 x 3 Sante fAndré
Grémio Prudente 1 x 3 Sante Rndré
Santo fndré 2 x 0 Portuguesa
Palmeiras 1 x 3 Sanio findré
Santo André 4 x 1 Betatogo
Santo fAndré 4 x 1 Bragantino

Ganto Andre 3 x O Honte Azul

Grémio Prudente 1 X 2 Sanio fndré

0 Santo André nao levou a (aca.
Mas ganhou o respeito de todos.

(DFd‘HO da Grande ABC 3/5/2{]1.0- )

O anvmcio é composto pela apresentagao dos resultados dos jogos do time do Santo André no campeonato
paulista de futebol e por duas oracoes que formam o enunciado principal.

Veja quais sao as oracoes do enunciado principal do anincio:

1% oracdo: O Santo André nao levou a taca.
28 oracao: Mas ganhou o respeito de todos.
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Proposta 23

L3 . - - .

Semantica e discurso
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Proposta 24

Leia os anuncios a seguir e responda as questdes de 2 a 4.

3% LY MASP ESTIVESSE
L EMINOVA YORK.
ARRANJARIA
ABACIR

(319 Anudiio do Clube de Criogdo de Sdo Paulo, p. 164 € 200, respectivamente.)

O primeiro anuncio mostra um passarinho viajando de énibus.

a) Considerando que o anuncio é de uma empresa aérea, qual ¢ a finalidade principal do
antNCio?  Vender passagens oéress; ou estimui os letores a visjar de avia

b) Relacionando a imagem do antncio a frase “Por que viajar de outro jeito se vocé pode voar?”,
responda: Quem, na verdade, o passarinho representa?
0 passarinho represenia a pessod que supostamente viaja de diibus quando poderia vizjar d

0] segun(lo anuncio estimula o leitor a visitar o MASP, 0 Museu de Arte de Sio Paulo (na imagem,
o prédio que tem duas colunas em vermelho). Para isso, procura fazer o leitor entrar num mundo
imagindrio, numa situacgio hipotética,

a) Que palavra introduz o leitor nessa situagdo hipotética?

b) Os tempos e modos verbais utilizados no antncio reforcam a ideia de um mundo hipotético?
Porqué?“ ) modo subjuntiva & adequado paa ex ilidade ou hipatese. O futuro do pretérita do subj

¢) Aimagem do antincio reforca o texto

verbal? Por qué?

Nos dois antncios foi empregada a conjuncio integrante se.

a) Que outra conjuncdo poderia substituir a palavra se em cada uma das situaces em que ela
foi empregada? vo 1 andncio, se pode ser substiuids

b) Conclua: Qual é o valor semantico da conjungdo em cada um
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Volume 4 —

Proposta 1

4

D.

9°ano do Ensino Fundamental

. No final do poema, o eu lirico apr a a velhice da infancia. O que vocé acha: Quando enve-

lhecemos nos tornamos criancas outra vez? resposta pessos

Entre as seguintes afirmacées a propésito do poema, indique as que sao verdadeiras.

a) Acdes como “sentar no colo do meu pai”, “ninar boneca sem receios”, etc. sio o alvo das
saudades do eu lirico; por isso desempenham o papel de oracées subordinadas substantivas
completivas nominais.

«b) O aposto normalmente ¢ considerado um termo acessorio, secundario, na oracdo. No poema
lido, entretanto, as oragdes subordinadas substantivas apositivas sdo indispensaveis para a
compreensio das pequenas “coisas” que compdem a infincia.

tc) As coisas de que sao feitas nossa infancia sdo alegres e tristes; parecem coisas pequenas, sem
importancia e, no entanto, delas sentimos saudades quando nos afastamos desse tempo.

~E | }
Semantica ‘e discurso

voos de ida e volta para o 0 noturnos, ndo se
de trabalh
pontual do mundo

. No antincio hd uma oraciao subordinada
substantiva, que funciona como comple-

RAR QU s e
o e e mento de um verbo transitivo.

N-STOP DE IDA E VOLTA
@ MExico sko NoTuRNOS. a) Identifique esse verbo e a oracdo subor-
dinada substantiva que o complementa.

b) Classifique a oragao subordinada subs-

tantiva.
objetiva direta

. Todo anuncio visa promover um produto.
a) Qual é o produto promovido pelo anun-
cio 1ido? vees notumos da companhia Aeromexico
Quais sao os argumentos utilizados pelo
anunciante para vender o produto?

Considerando-se que o antncio foi publi-
cado numa revista de grande circulacio,

a quem se destina o produ[o?
A pessoas que viajam para o México a trabalho, tém pouce tempo e nd
perder um dia de trabalho.

. Quando observamos o anutncio, notamos
gAEROMEXICO. ’f”) que uma moca se encontra deitada con-
Wbk e etk gt ko fortavelmente numa poltrona de primeira

bt ; classe e tem nos pés pantufas em forma de

Agora os vobs da Aeroméxito para & Mexico vis 8 voitam de noite. leso significa que
vock ndo preciss mais perder um dia de trabalho visjando. Voe Asroméxico e tennhe bons sonhos.

(Istok, n2 1771) coelho.
‘ug? r que pessod Ira num voo
maneira confortével, como se estivesse ¢

a) Qual é a intengéo do anunciante ao apresentar assim a moga?  pepra s
b) Por que as pantufas em forma de coelho reforcam o contetdo da miensagem verbal?

quanto na volta. Além disso, elas podem remeter ao desca to do lar, sugerind

147



Proposta 2

Leia 0 antuincio a seguir e responda as questoes 3 e 4.

Bony Ericssor: WR0OS Walleman™
- WY Pgyon e som @65ih o micka #0
SRS TrACKIC™™ ORIl o g, & Gantor
R g (5iGA e B e G

Jake.believe
(O Estado de S. Paulo, 9/6/2010.)
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Proposta 3

Miadique o(s) item(ns) que apresenta(m) afirmacdes verdadeiras a respeito do poema:

O poema compara as acoes do homem com a de outros animais e chama atenc¢ao para as
contradigoes de nossos comportamentos.

= Essas contradigdes humanas sdo explicitadas a partir do par de afirmagdes “O homem ndo ¢
o tinico animal [...], mas ¢ o tnico que [...]".
O emprego de varios pronomes relativos na funcio de sujeito, tendo como antecedente a
£xpressao o Unico animal, sugere que o homem € um ser dinamico, agente, transformador,
embora contraditorio.

| A conjuncgido mas, ao coordenar duas oracoes de valor sintatico equivalente, anula as con-
tradicoes do comportamento humano.

Semantica ! -e discurso

L -

L2 este anuncio:

r Existe um prémio
que nenhum festival
de publicidade
pode conceder:

o reconhecimento do cliente.
‘Leo Bumerr Brasil.
Destaqoe do prémio Qualitas,

(O Estado de S. Paulo, 15/6/2010.)

£m relacio ao enunciado principal do anuncio:
2 Identifique o pronome relativo e o seu antecedente. qu- i
5 Identifique a funcéo sintatica do pronome relativo. oe dico

Um anuncio pode promover um produto, um servico ou uma ideia.

2) O que esse anuncio PTOTNOVE? Ums dea  de qie o reconhecimerto do lente ¢ o que malsimportz pare uma erpresa

B) A quem ele se dirige? vingese a parceios do grupo s

&) Levante hipoteses: Se 0 anuncio visa a atingir interlocutores especificos, por que, entdo, ele foi

) com @ classe, Su; Porque divulgar a prer do form & marca

publicado numjornal? ;“l:w ]w \ o cliente final que @ marca estimula
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Proposta 4

A lingua em foco
> AS ORACOES SUBORDINADAS ADJETIVAS

CONSTRUINDO O CONCEITO

Leia este anuncio, da Fundacio S.0.S. Mata Atlantica:

Eu vi os troncos que vocé serrou

F/Nazca; foto: Jodio Caetano

(26° Anudio do Clube de Criagdo de Sdo Paulo, p. 91.)

I Na parte superior do antincio, lemos o enunciado “Eu vi os troncos que vocé serrou”.

a) Qual é a relagio desse enunciado com a imagem?

b) Esse enunciado estabelece uma relacio intertextual com o nome de um filme, no qual sdo
cometidos alguns crimes. Qual é esse filme? fuseio que voces fzeram no verdo passads, de fim Gilepsi

¢) No caso do antincio, qual ¢é o crime cometido? o core i

d) Levante hipoteses: Quem pode ser o criminoso?
Padem ser madeireiros ot laisquer oul
e) Conclua: Qual ¢ a finalidade do anuncio?

Conscientizar as pessoas da importancia do meio ambiente e convida-las a ficar vigilantes em relacao

pessoas que desrespeitam as normas de presery mbient,

. No mesmo enunciado, ha duas oracdes. Observe:

Eu vi os troncos  que voce serrou.

1* oragao 2% oragdo

a) A oragdo “que vocé serrou” modifica uma palavra da 12 oracio. Qual é essa palavra? 4 s rone
& P

b) Que palavra poderia substituir a oracao “que vocé serrou”? Qual ¢ a classe gramatical dessa
palavra? A palavra serrados, que é adjetivo

¢) Logo, a oracao “que vocé serrou” cumpre o papel de um substantivo, de um adjetivo ou de
um advérbio? veum adeio
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Proposta 5

Substantivas ou adjetivas?

Algumas construgdes que
envolvem oracoes subordinadas
podem provocar duvidas. Por
exemplo, na frase “Entdo vocé
jé sabe o que fazer”, do anuncio
abaixo, a oracdo é substantiva ou
adjetiva?

Uma anilise pouco atenta
pode levar a conclusdo de que a
oracio que fazer desempenha o
papel de objeto direto da forma
verbal sabe. Mas essa conclusio
ndo € correta, pois o objeto da

forma verbal ¢, na verdade, a BRAS”.

palavra o (pronome demonstra- _

tivo com o sentido de “aquilo”). CONTRA A
Trata-se, portanto, de uma oracio

adjetiva, que caracteriza a palavra

o, antecedente do pronome rela-

tivo que.

Veja como ficaria a frase com B > = '
a substituicéo de o por aquilo: f . L J ‘

Entdo voce ja sabe aquilo

que vai fazer.

(Nova Escol, ago. 2009. p. 68.)
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Proposta 6

s |
.Semantlca @€ discurso

Leia este anuncio para responder as questées de 1 a 3:

Foto: Femando Zuffo/Getty images/Falon PhA

Yos Unliad: poltzonts aua se transforman em cames totsimantes horisantaia com 2 metros de camprimenta na United Fir o8 NoVas & 08pagosos Basings 777 Atd 12 contimetras a mals
i
‘ otros da camy fad Fi
de asaage wntro poitronas na Econemy Plus®, M, nt o anspar o dor 60 7 ras dla United First o United Businsss®, Conexsns pars
‘ v s o contorie ns ooy, Sratulto de casa até o eeroporio pars pestagairss da United Finm & itod Buai
scumula milhoe pars voar de grags pela United s suse ande-se no Plus®. Faga um sscala no nosso sits, igus 0800-102323 o o, uuu-n-“nlu viagans.
suas par rav milaage Plus®, Faga cals na noss [t #2523 v sonmuites
3 o o viage

WE ARE.UNIT_ED (28 Anudrio do
Aremasscvomen 2| Clube de Criagdo de
Sao Paulo, p. 89,)

0 enunciado principal do antincio, hd duas oraces, sendo uma delas adjetiva. Identifique-a e

classi que-a. “que voa", oragdo subordinada adjetiva restritiva

agine que a oracao adjetiva estivesse entre virgulas.
Que mudanca de sentido essa pontuacdo provocaria em relacio a expressao todo

mundo7 Entre virgulas, a oragao generalizania o Sentigo da e(pvessa}: todo mundo, isto €, no caso todas as pessoas r*.g mundo \.-omarrl*l Protessor: Aproveite para comentar com
* 05 alunos que, de acordo com a norma-padrao, a expressao deveria ser todo 0 munds, com o sentido de "o mundo inteiro’

) Esse novo sentido seria coerente com a realidade, isto ¢, com o niamero de pessoas que voam?

Por q].IE? Nao, pois nem todas as pessoas voam ou fazem uso de avides para voar
3. a) Sugere que as a8ronaves sao espacosas e, por isso, 05 passageiros podem dormir confortavelmente nas voos notumos.

Associe o enunciado verbal com a imagem. Sabendo-se que o anunciante é uma empresa aérea:
a) O que o antincio sugere quanto 2 qualidade das aeronaves ou dos servicos dessa empresa?
B) Que efeito o cruzamento do enunciado verbal com o nao verbal provoca no leitor? Esse efeito

pode ser importante, considerada a finalidade do anincio? Justifique sua resposta.

Resposta pessoal. Sugestao: Provoca humor. Sim, & importante porque & uma forma "simpatica” e descontraida de atrair 4 atencia dos leitores

oce ja aprendeu que podemos evitar repeticdes e explicar as ligacoes entre ideias por meio do

emprego de pronomes e conjungdes. Outro recurso para Construir textos com coesio ¢ fazer uso
das oragoes adjetivas.

escreva o texto seguinte, tornando-o claro, coeso e enxuto. Para isso elimine as repeticoes,
empregando oragdes adjetivas, pronomes e outros elementos que achar adequados.
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Proposta 8

A lingua em foco

P AS ORACOES SUBORDINADAS ADVE

Leia o antincio publicitario abaixo.

os mutheres chegaram
escritorios de design,
melhorou também para
s donas de casa.

4

- Muder fctha o vide. 3 BETTANIN 2003

(Claudia, n? 500.)

- O enunciado verbal do antncio € um periodo composto.
a) Quantas oracdes ha nesse periodo? :
b) Qual ¢é a oragao principal?

Rijksmuseum, Amsterdam

- A respeito da oracdo “Quando as mulheres chegaram aos escritérios
de design”, indique o tipo de relacio que ela mantém com a oracio
principal.

a) causa b) consequéncia c) linalidade «d) tempo

. O antincio foi criado a partir da obra de Jan Vermeer, pintor
holandés do século XVII. No entanto, ha dois elementos no b
anuncio que sao atuais e destoam dos elementos daquela €poca.  yg em pelt de lan Vermeer
Quais sao eles? 0 balde e a vassoura, que s3c feit lerial plastico e 18 oS mod
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Proposta 9

contudo

{ EXERCICIOS }

dverbiais os adjuntos adverbiais destacados nos enunciados:

res|
. Transforme em oracoes a ‘
a) Por respeito a vocé, achei melhor nao comentar nada. Porque respeito vocé

b) ESta laIdE, COmpIel uns ulgredlen‘.es ESPCC].a]S pal‘a o ’antal para fazer o janial
F Ia lﬂallha 0S passaros lllVa(ll[aIn nosso qul tal atras de ]I]llll(lS E l)ll[llavela. uando amanneceu.
) J! 0
C € 4

d) Sairemos, apesar do frio. . apeser de estar fio

2. Leia este anuncio:

Quando sua
mae Casou :
ela ganhou E Neste

flores. y . ™% . Dia das Maes
—_— " 11/05, diga com

Quandovoce 2 T Flores Online.
nasceu ela L
também ganhou
flores.

www ine.com.br
SGERR, (Folha de 5. Paulo, 9/5/2008.)

e as frases do anuncio, duas sao constituidas por pericdos compostos, e em cada um deles ha uma
40 subordinada adverbial. Qual ¢ o valor semantico (tempo, finalidade, comparacao ou condicio) das
es “Quando sua mie casou” e “Quando vocé nasceu™? e

versos de cada item a seguir, ha pelo menos uma oragdo subordinada adverbial. Identifique-a e
Bique o sentido que ela expressa em relagao ao fato mencionado na oragdo principal.
Nao descas os degraus do sonho

Para nao despertar OS INONSLTOS para nio despertar os monstros ~ finalidade
(Mdrio Quintana)

§ Meu povo e meu poema crescem juntos
€omo cresce no fruto como cresce no fruto a dnvore nova - comparagio
a arvore nova
(Ferreira Gullar)
As paixdes sdo como o vento inflando
as velas dos baI'COSA como o vento inflando as velas dos barcos - comparacao
Podem até fazé-los naufragarem,
Mas se nio fosse ele, senio fosse ele - condicao
Nao haveria passeios, aventuras e descobertas
1 (Voltaire)
sificacdo das oracdes adverbiais
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proposta 10

Entre as frases do antincio, duas so constituidas por periodos €ompostos, e em cada um deles ha uma
oracao subordinada adverbial Qual ¢ o valor semantico (tempo, finalidade, comparacdo ou condicdo) das
oracdes “Quando sua mae casou” e “Quando voce nasceu™? .

ir, hj ¢ao subordinada adverhial. Identifique-a e
essa em relacdo ao fato mencionado na oracao principal,
a) Néo descas os degraus do sonho

Para nao despertar os monstros .
(Mdrio Quintana)

b) Meu povo e meu poema crescem juntos
€omo cresce o fruto como gesce no §
a drvore nova

(Ferreira Gullar)

As paixoes s30 como o vento inflando

as velas dos barcos, como o verto inflando s las dos barco

Podem até faze-los naufragarem,

Mas se nao fosse ele, s o fose cle -, ndi

Néo haveria passeios, aventuras e descobertas
(Voltaire)

Classificacio das oracdes adverbiais

Indicam o momento, a época, o tempo de ocorréncia do fato
SEPTesso na oracdo principal:

“Quando voceé foi embora, fez-se noite em mieu viver”
(Milton Nascimento e Fernando Brandt)

Sd0 introduzidas pelas conjungodes subordinativas temporais:
suando, enquanto, logo que, assim que, mal, etc.

S5 A (lcaro, set, 2004)
Expressam uma hipétese ou condicio para que ocorra o fato A Fundacko OndAzl se preocupa com a preser

WSSDIESSO Na oracio 'principal: vacdo do meio ambiente, Nesse antincio da
Varig/OndAzul, a oracao “Se depender da gente”

“Se eu quiser falar com Deus, tenho que ficar a s6s” (Gibero i) Sxpressa a condicdo necessiria para que a agao
de voltar a um lugar preservado seja possivel,

Sdo introduzidas pelas conjuncoes subordinativas condicionais: se, caso, contanto que, desde
. salvo se, a menos que, sem que, etc.

Expressam uma concessao, um fato con
=mte para anuli-lo;

Quando hoje acordei, ainda fazia escuro
(Embora a manha Jja estivesse avancada). (nue Bandeira)

Sao introduzidas pelas conjungoes subordinativas concessivas: embora, conquanto que, ainda
- mesmo que, se bem que, por mais que, etc.
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Proposta 11

e 1 :
Semantica e discurso

. s . . L s . ® . ® ®

O antincio a seguir promove uma maquina de pagamento com cartdes no comércio em geral. Leia-o:

QUANDO O DIA
DOS NAMORADOS
VAI CHEGANDO,
VOCE VE QUEM
ESTA A FIM DE UM

ELACIONAMENTO
SERIO.

Como nas outras datas importantes para o varejo, a Clelo esteve 100% disponivel

Reprodugéo

nesse fim de semana de conpras do Dia dos Namarados Operamos com sucesso
todas as vendas realizadas com o cartSo Visa, nosso parceiro hd 15 anes. £ 4 pars
que vocé nio perca vendas. para que atinja suas metas, que investimos tanto

A Cislo ests preparada para suportar 3 ] volume de transagdes do
mercada, isso significa atender até | 500 s = por seglndo. Uma grande
performance a3 cartBes Visa e que. a partir de 1% de julho, vai se estender
para os cartBes MasterCard e de outras bandeiras. Neste momento de mudancas
no mercado, manter 0 nosio &um < Ciglo. Cumy

© que prometemos. E o prometido foi: nlio deixar voc# lofista na mbo.

CIELO.

NADA SUPERA
ESSA MAQUINA.

¥ (Folha de S. Paulo, 7/6/2010.)

. Observe que no enunciado principal do anuncio sao utilizadas duas cores: preto e azul. A separa-
cdo entre as cores coincide com a organizacdo das oragoes, de modo que é possivel desmembrar

o enunciado assim: “Quando o Dia dos Namorados vai chegando, vocé v&” e “[vocé vé| quem

esta a fim de um relacionamento sério”.

a) Na sua opinido, que efeito o anunciante tem em vista com esse procedimento?

b) O anuncio foi publicado alguns dias antes do Dia dos Namorados Qual a mtem;ao do anunciante
ao divulgar o anincio nesse momento? e i

c) Como se classificam as oracoes “Quando o Dia dos Namorados vai chegando e “voceé ve"?

d) Ea oraqao quem estd a fim de um relacionamento SErio”? «boduu: s fiva direta
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Proposta 12

io a seguir e responda s questoes de

Leo Burnett

—
RPMx1000
— .

(272 Anudrio do Clube de Criacao, p. 84.)

. Como é proprio dos antincios, esse também visa promover um determinado produto. Qual € o

produto que o anuncio promove? el d

. Observe as imagens do antncio. O que marcam os dois relogios que estdo integralmente a vista?

5. O enunciado verbal, cruzado com as imagens, contém os argumentos que visam convencer o

consumidor a adquirir o produto. Observe as oragoes que compdem o enunciado verbal.
a) Como se classifica a oragao “como um rel6gio™? subordinda adve
b) E a oragdo “enquanto o pequeno fica parado”? subordnads adverisl proporciona

¢) Relacione o enunciado verbal com os dois rel6gios e conclua: Qual é o argumento principal
do anuncio? 0 bterte, mas econdmicn

d) Qual é a importancia das oragoes sub
\ 1 ad | comparal I X 10 en

srdinadas adverbiais para a construcao desse argumento?
Tt r do carr | racio subordinada adverbial proporcional estab relacdo en

. Para indicar que um fato é causa de outro, podemos empregar no inicio das oragoes:

e conjungdes e locucdes conjuntivas: porque, como, ja que, visto que, uma vez que;
* preposicoes ou locugdes prepositivas: por, por causa de, por conta de, em vista de, em virtude de,
devido a, por motivo de, em consequéncia de, por razoes de.
Veja estes exemplos: Por causa que ou
por causa de?

Ele serd dispensado da equipe, porque € negligente. De acorde com a norma-
padrdo da lingua, emprega-se a
locucao por causa de.

Em vez de, por exemplo,

Ele sera dispensado da equipe por ser negligente.

Observe que, a0 empregarmos conjungo, o verbo se mantém “Voltei para casa por causa que
na forma finita, isto ¢, conjugado. Empregando a preposicao, ia chover”, a norma-padrdo reco-
A _ : S menda oulras construgoes, como
o verbo da oracio assume a forma infinitiva.

R f Rl Hetitaing ; 4 “Voltei para casa porque ia cho-
LR 4

ECS(.I"(_‘VA .dS rases SLgU.lI'l[CS, su S‘lﬁuln 0 a corgungao ver’, “..uma vez que ia chover”
subordinativa causal por uma preposicdo e, em seguida, por ou *... por causa da chuva’.

como, fazendo as adaptacdes necessdrias. Veja o exemplo:

Ela abandonou os estudos, porque mora muito longe da escola.
Ela abandenou os estudos por morar muito longe da escola.
Como mora muito longe da escola, ela abandonou os estudos.
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Proposta 13

| EXERCICIOS }

Leia o antncio a seguir e responda as questoes 1 e 2.

1. O anuncio promove uma revista feminina e,
como meio de persuasio, narra uma histéria
divertida. e

mo uma mull ol

a) Qual é a frase que conclui o texto verbal?

b) Geralmente, que visio a respeito da relagio
entre as mulheres e o consumo circula na socie-
dade? A de que as mulheres

¢) A conclusdo da histéria conflrrna ou nega essa
Visao? Confirma.

Fallon PMA/Foto: Za

d) Qual é o publico-alvo do antuncio? Vocé acha

que esse publico gostou do anuncm? Por
0 puabli

a) Quais deles sdo penodos simples?

b) Quals sdo os periodos COmpostos por coorde—

desses periodos? -
d) Qual é o tnico periodo composto por subordina-
¢30? 0 iltimo

(282 Anuano do Clube de Criacdo de Sdo Paufo p 205) Nada |

subordinada adverbial comparat
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Proposta 14

Semantica;

BEBEU E ESTA DIRIGINDO?
CHIQUE, HEIN? SE O CARRO
PEGAR FOGO, VAI SER CREMADO.

Dirigir e beber & suicidio. Nao brinque no transito.

. A placa faz parte de uma campanha agressiva e ironica que alerta sobre o perigo de dirigir apos

a ingestdo de bebida alcoolica.
a) A que pETigO a Campﬂnhﬂ se refere? no perigo de provocar acidentes e causar mortes

b) Qual ¢ a intencao do anunciante ao publicar um anuncio como esse? SO * psics por meio de

. Na placa, ha dois periodos compostos.

a) Qual deles ¢ um periodo composto por coordenagao? sese e esi diiginde?
b) O outro periodo é composto por subordinagio. Como se classificam suas oracoes?

Se o carro pegar fogo: oragdo subordinada adverbial condicional; vai ser cremado: oracdo principal

. A conjuncdo e normalmente apresenta o valor semantico de adicao. Em alguns casos, entretanto, el

pode ter outros valores semanticos. Compare as duas situacdes em que a conjungio e foi empregada

“Bebeu e esta dirigindo?”
“Dirigir e beber é suicidio.”

a) Em qual frase a conjuncio e tem valor aditivo? na seguncs
b) Que valor semantico a conjuncdo e tem na outra [rase? Justifique sua resposta.

Na primeira frase, a conjuncéo e tem o sentido de oposicao, pois equivale a s ou gorér, logo, ela tem valor adversativo

. Na parte inferior da placa, ha duas frases cujos sentidos se complementam: “Dirigir e beber &

suicidio. Nao brinque no transito”.
a) Que conjuncio poderia unir as duas frases, sem modificar o sentido? pozno

b) Qual ¢ o valor semantico dessa conjuncio? Como se classificaria a oragio iniciada por essa
COI’[jUI’I(;ﬁO? Tem valor de conclusan, de consequéncia légica. / oragdo coordenada conclusiva
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Proposta 15

4l cia este anuncio:

No papel, o melhor projeto.

Na obra, o melhor produto.

Na vida do seu dliente, qualidade
e (onstiéncia.

E a natureza agradece.

E fundemental que o qualidade comece
no projeto, se manfenha no ucabamento
¢ que a energia seja renovavel,
Aquecedores solares, o melhor do sol,

o melhor para o meio ombiente.

| BANNOEPISCINA |

0800 773 7050 - www.rensson.com

4’ AQUECEDOR SOLAR

(Arquitetura e Urbanismo, ano 23, n* 175.)

No enunciado verbal em destaque no antncio, ha trés ocorréncias da mesma figura de sintaxe.

a) Qual é ela? eipse

b) Levante hipéteses: Que palavras ou expressdes foram suprimidas nas frases “No papel, o melhor pro-

eto

160

nte, qualidade e consciéncia™?

Na obra, {use ou Transsen &) o melhor produto; Na v
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Proposta 16

e discurso

- . -

UMA PESSOA NAO TERIA

O PODER DE UNIR DOIS
CONCORRENTES HISTORICOS.
UMA EMPRESA TAMBEM
NAO. MAS UMA IDEIA TEM.

"Vamos fazer juntos?” ndo é apenas uma frase de uma campanha
publicitaria. E um convite para pensarmos e revolucionarmos o mundo
e os negécios de forma colaborativa. Esta ¢ uma proposta capaz
de fazer os diferentes, e até concorrentes como O Estado de
S.Paulo e a Folha de S.Paulo, trabalharem juntos por um futuro
melhor. Hoje, milhares de pessoas declaram espontaneamente
seu apoio a ideia, numa demonstragdo de entusiasmo que mostra tudo

que ainda podemos e vamos fazer juntos. Siga-nos no @santander_br

(Folha de S. Paulo, 17/3/2010.)

a) Na frase “Uma empresa também nao”, houve supressdo de: teria o poder
EI“ relagﬁo a0 enunciado rincipal d.O amincio responda' de unir dois concorrentes histdricos. Na frase "Mas uma ideia tem”, houve
|5k A " supressao de: o poder de unir dofs concorrentes histdricos
a) Que expressoes foram suprimidas na segunda e na terceira frases?
) Que figura de sintaxe é constituida pelas supressoes nas duas frases? vz

©) Que efeito de sentido o emprego da figura de sintaxe que voceé identificou produz no texto?
5

As supresstes chamam a atencdo para a Gltima frase, criando uma expectativa "‘:S-KW«,;%
& 117 &
B

| do anuncio foi empregado em dois tempos: futuro d

pretérito e presente do indicativo. Que efeito de sentido a contraposicao dos tempos verbais crE

2. O unico verbo do enunciado principa

3 5 : i ; 3
0 futuro do pretérito sugere uma acio hipotética, imagindna, possivel; j4 0 presente do indicativo constitul uma afirmacao categorica, que audia no objetvo do anincio, g

no anuncio? associar as estratégias do banco a (boas) Ideias.

3. Um antncio publicitario geralmente promove um produto, uma marca ou uma ideia. ]_:E.\.Ta nt
hipoteses: No anuncio lido, 0 que a empresa anunciante promove com sua estratégla G

marheting? Promove a ideia da colaboracdo e a sua propria marca
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Proposta 17

Estrutura e fd
NA CONS

1eia o anuncio abaixo.

Eletromidia

Lixns tietés typicus. Vamos acabar com esta espécie.

(0 Estado de 5. Paulo, 4/12/2003.)

1. A figura central do anuncio é um peixe. De que clementos é formada essa figura?

De lixo ou material descartdvel: garratas plasticas, metais, prieus cAmaras de automovel

2. Leia 0 enunciado verbal em destaque no anuncio. Nele, hd uma expressao que difere das palavras
do portugués: “Lixus tietes typicus™. A palavra tietés ¢ de origem tupi, lingua que emprestout
muitas palavras ao poTtugues.
2) Levante hipoteses: Qual é a origem das palavras lixus € typicus? L
b) Na sua opinido, por que 0 anunciante empregou palavras dessa lingua, em vez de empregar

palayras da lingua portu guiesa? poe ess a digid W 77 100 s aniais e lnguagem dentiica
Em certos ramas da biologia,
coma a zoologia e a botanica.

d) Que palavra do antncio associa-se diretamente a essa area do conhecimento? espce
g) Como voce traduziria a expressio ‘lixus tietés typicus” para a lingua portuguesa? o tpico o Tiete

¢) Em que area 0a CiEnOR PRERS Sess. Gaqua §30 Tuito utilizadas?

O anuncio se refere & despoluigao do rio Tieté, em Sao Paulo. Geralmente, Nos anuncios de
campanhas ecologicas, vemos frases como “Preserve o meio ambiente”, “Preserve as espécies em
extincao”. No anuncio lido, entretanto, lemos “y/amos acabar com esta espécie”. Explique 0 efeito

2 : z 0 enunciado dé 2 enténder que, para fazer renascer 0 1io, & necessanio acabar com a lixo,
de senndo pTEIEHdeO pEIO anunC1ante‘ uma "espécie” que vem habitando 0 rio, mas nao perience aquele habitat.

4. Na parte inferior do antncio lemos: “Veja como colaborar para a despoluicdo dele [Rio Tiete]”.

an

R TiptE”,
R S e agesssss de fomacds das valavras despoluicao e Reviva? denacoprefial
b) Qual é o sentido dos afixos des- e re-, usados na formagao dessas palavras? IR

re-: repeticao, retroacao

¢) Conclua: Por que esses afixos resumem a finalidade da campanha e do antincio?

Parque € preciso afastar a paluicao do rio e recuperar vida que |
d) Consjde e ecuperar a vida que antes havia nele !
- rar;do se que o portugués originou-se do latim falado pelo povo, a escolha das formas
nas confirma sua resposta anterior? Por qué? Sim, pois 0 emprego e formias (Aids, 40 MASTIa (eE0 ue MOMTAR & EXPEG (ke

sejavel, sugere um retomo a uma epoca antiga ot £ U 0 rio, qual
: & 03 ant a0 & lt
# 0 estado primitiva do rio, quando

149
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Proposta 18

Leia o antincio a seguir e responda as questdes 8 e 9.

(Veya Sdo Paulo, n® 1780.)

8. O antncio divulga um restaurante especializado em carnes. Considerando essa informaczo,
l‘eSpondai A primeira tem o sentido de ser contrrio a filé ou a cames em geral; a segunda, o de ser a favor do contrafilé ou de cames em geral.
. i 5
a) Qual € o sentido da expressdo contra filé e da palavra contrafilé no contexto?

b) Qual é o processo de formagio da palavra contrafilé? cmposio por usaposicao

9. Compare as imagens do antncio com o enunciado verbal em destaque nele.
$30 constituidas de couve-flor e palito, mas assemelham-se a animais, como 0@

a) De que sio constituidas as imagens? A que elas se assemelham?

b) Qual deve ser a opio de alimento de quem ¢ “contra filé”? E de quem ¢ “contrafilé”?

Quem ¢ “contra filé" deve comer a cg
¢) Qual desses consumidores ¢ o alvo do antncio? Por qué? quer é “coirai” deve comer cames
£ o consumidor “contrafilé”, pois, sendo o restaurante especializado em
carmes, ele nao seria uma boa opcao para os vegetarianos.

163



Proposta 19

lingua em foco

» CONCORDANCIA — A CONCORDANCIA NOMINAL

CoNsTRUINDO O CONCEITO M

Leia este anuncio:
T

i
¥
b

NAO DEIXE O ESCAPAMENTO
DO SEU CARRO AQUECER
AINDA MAIS O PLANETA.

‘www‘aka!l;.or;_;-..bi'ﬂLeo- Burnett Brasil

i
O3 §ASES EMITIDOS PELOS ESCRPAMENTOS DOS AUTOMOVEIS SO UMA DAS PRINGIPAIS CAUSAS
DO 0 $LOBAL. SE OS 2,3 MILHOES DE CARROS DO ESTADO DO RO $RANDE DO SUL
REDUZISSEM OS SEUS DESLOCAMENTOS EM APENRS UM QUILBMETRO POR DI, DEPOIS DE UM
TERIAM DEIXADO DE EMITI? UM VOLUME DE $ASES DE EFEITO ESTUFA CORRESPONDENTE
RO QUE 45 CAMPOS DE FUTEBOL, COBERTOS DE ARVORES CRESCENDO, ABSORVERIAM EM 31

PARA CONSTRUIR UM LUFAR MELHOR, O PRIMEIRO FESTO ESTA EM SUAS MAOS.

;an’nn : |

-—r

3 ——
WWW.AKATU.ORY.BR

(Metro, 18/7/2008.)
mmstituto Akatu ¢ uma ONG (organizagdo nio governamental) que luta pelo consumo cons-
gemie. No anuncio, qual € o principal argumento apresentado para que as pessoas usem menos
IO OVELS? £ ainformagao sobre o quanto os carros do Est meiro rod
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2. Observe a estrutura da frase “Os gases emitidos pelos escapamentos dos automoveis sdo uma das
principais causas do aquecimento global”.
E:l) Por que a forma verbal sdo estd no plural? Porque ela se refere & expressao Os gases, que esté no plural
b) Reescreva a frase, trocando sao por €. Faca as adaptacoes necessérias. 5155‘;;“y“‘j;?‘g;?;if’:g;?:‘ﬁfj
¢) Sintaticamente, com que termo da oragido o verbo concorda? como s, 2eedmento gobal

No trecho “Se os 2,3 milhoes de carros do Estado do Rie Grande do Sul reduzissem os seus d
locamentos em apenas um quilometro por dia”:

‘ = P efere a 30 2,3 milhdes de do Estado de Rio G d
a) Por que a forma verbal reduzissem est4 no plural? it s s o

b) Como ficaria o trecho se, em vez de 2,3 milhdes, o nimero de carros fosse 1,3 milhao?
Se 1,3 milhdo de carros... reduzisse os seus deslocamentos...

Em relacdo ao trecho “depois de um més, teriam deixado de emitir um volume de gases de efeita
estufa correspondente ao que 45 campos de futebol, cobertos de drvores crescendo, absorveriam
em 37 anos”, responda:
a) Por que a palavra correspondente esta no singular? foaue concorda com s plava volume,nicieo do cbieto it
b) Se o autor do texto tivesse empregado correspondentes, qual seria a justificativa para o

da palavra no plural? A concordancia com gases.
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Proposta 20

2. Leia o antincio ao lado.

Reprodugho

a) Justifique a concordancia do adjetivo
tal no enunciado ‘Estilo e soflsucacao

sido usada nesse enunciado? :

c¢) Substitua o adjetivo oriental pelo adjetivo
europeu ¢ faga as Loncorclancxas possiveis.

E e sofisticacdo europeus / Estilo

(Espago D, i# 6.)

3. Leia as frases a seguir, comparando o emprego das palavras caro e muito.

Vocé pagou muito caro essas roupas.
Vocé comprou muitas roupas caras.

a) Qual ¢é a classe gramatical das palavras muito e caro em cada frase? .,
b) Levando-se em conta a classe gramatical das palavras muito e caro em cada uma das frases, como se
Jusu[lca sua concordanma" .

omo advérbios, as palav

Costumo comer bastantes frutas.
Ele mastiga bastante os alimentos.
Hoje ela ndo comeu o bastante no almogo e logo ficou com fome.

Jupiter Unlimited/Keydisc

Em uma das frases, a palavra bastante ¢ adjetivo e tem o sentido de “vérias, diferentes”. Em que frase isso
oeorTe? No 1t fra

Em uma das frases, bastante é um advérbio que intensifica a acao verbal.
2) Identifique a frase em que isso ocorre. 4 2¢ frase
&) Como se comporta quanto a concordancia, nessa frase, a palavra bastante? ror

Ma terceira frase:
% Que sentido tem a palavra bastante? o
B A que classe de palavras pertence essa palavra nessa frase?
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Proposta 21

EXERCICIOS |

Seguindo a norma-padrao, reescreva as frases abaixo, completando-as com uma das formas verbais indicz
das entre parénteses.

a) Aquilo [ ameacas intteis. (¢ — sao)

b) [J meia-noite e meia. (E — Sao)

¢) O responsavel por isso [] eles. (foi — foram)

d) Dez dias de férias [J pouco. (€ — sdo)

L‘) nove horas e LiLlLII‘L‘[llLl minutos (L — Sdo)

Leia 0 antncio a seguir e responda as questdes de 2 a 4.

2. No anuncio, ha um enunuado verbal em deataq

o carro

Por que esse enunciado esta entre JSPJS?

Esse enunciado revela uma apropriacao parcial
de um tipo de discurso que circula na sociedade.
Qual € esse tipo de discurso? 0 dsuse de @mpanha conra

alc
Por que, no contexto, esse Upo de CllSCLll’SO ajuda

1() LU 1o E (.3 a promover o veiculo? !

S 5 D e
(Jl 10 I ]E_} OWE1 3. Oemprego doverbo haverno enunciado em destaque
no anuncio estd de acordo com a norma-padrao?

C oo t()tl l];i Por qué? s } 0, 0 verbo haver ¢ empregado no singular

L B | ‘
} SC n}‘ln d! t. Como ficaria o enunciado em destaque no antncio
S l I i se, no lugal’ do verbo haver fosse empregado fazer?

sem beber.,, b o

o g

(31°Anudrio do Clube de Criagdo de Séo Paulo.)

Nas [rases a seguir, substitua haver por fazer, empregando adequadamente este ultimo verbo quanto a
concordancia. Veja o exemplo:

Ha dois anos que nao a vejo.
Faz dois anos que nao a vejo.

a) Tenha paciéncia! H4 duas horas que estou Lspcmndo ser atendida.
b) Meu pai esta de férias ha apenas trés dia

¢) Ele mudara-se para o interior devia ha\'er cinco anos.

d) Deve haver oito anos que estudo nesta mesma escola. Deve fazer o

e) Ha dois meses que ndo vou a lanchonetes nem a cinemas. r
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Proposta 22

A lingua em foco

@ SINTAXE DE REGENCIA — REGENCIA VERBAL E NOMINAL

CONSTRUINDO O CONCEITO

Leia este anuncio:

" Greenpeace/AlmapBBDO

Pesquisadores encontram na raiz possivel cura para o Alzheimer.

o

As queimadas no destroem s6 25 florestas. Qﬂmﬂ

(319 Anuario do Clube de Criagdo de Sdo Paulo.)

- No enunciado principal do antncio, uma palavra foi suprimida.

a) Levante hipoteses: O que essa palavra nomeia? nomeia ue planta ou uma drvore da forests

b) Por que essa palavra fOi suprimida? Para dar a ideia de que, com a destruicao da floresta, ndo hé como corhecer es5a planta.

12, O Greenpeace é uma entidade ecolégica internacional. Ao lado do logotipo da entidade, lemos a
frase “As queimadas nao destroem s6 as florestas”. Deduza:
El) @) qllE mais as queimadas destroem? Destroem também todas as possibilidades de pesquisas cientficas que a floresta pode proporcionar.
. - : o : . Denunciar as queimadas de florestas e estimular
b) Qual ca flnahdade prlnC1pa1 dO anuncio? a preservacdo do meio ambiente como um todo.

3. Na lingua portuguesa, ha palavras que exigem a presenca de outras palavras. No antncio, por
exemplo, ao verbo encontrar, ligam-se dois termos: um sem Preposicao e outro com preposicio.
a) Quais Sa0 esses Lermos? sem preposicao: possivel cura; com preposicao: na raiz do...
b) QUE func;z'io sintatica eles desempenham? objeto direto e adjunto adverbial de lugar, respectivamente
- Ao substantivo cura também se li

&2 um termo, que representa o alvo da acio curativa.
a) Qual é esse termo? pua o asheimer

b) Qual € asua flll'l@fio sintatica? complemento nominal

168



Proposta 23

ey e | =8
Semantica ‘w-e discurso

Leia 0 anuncio ao lado.

Reproducao

NAO PISE
NA JABULANI.

OP,

D - jabulani: nome que
FIC > GRmentar as poridos % P e s e o
Ol debaler o Hiohores Tbrmonits de Mundicl foi dado
A equipe esportiva rhois COmMpetente do v i oy e S
£ a credibilidade da radicto esporfiva do Band

(Veja, n® 2170)

- O anuncio foi publicado na época da realizacao da Copa do Mundo de 2010, ocorrida na Africa
do Sul. Que produto é divulgado nele? A uansisso cos ogos ca opa.

A BXpI‘ESSﬁO pisar na bola tem mais de um sentido. 2 © Pera demonstrar uma integracao total com o pais sede
da Copa e com o contexto do campeonato.

a) Quais $30 eles? Pisar em uma bola ou cometer um engano, sair-se mal, dar um fora. Nio vacle, nao se
deixe enganar e esco-

b) Qual ¢ o sentido do enunciado “Nio pise na jabulani”, no contexto do anuncio? e i i

¢) Na sua opinido, por que o anunciante utiliza a palavra jabulani e nao bola? jogos da Capa

d) Na sua opiniao, uma pessoa que desconhega o significado da palavra jabulani pode entender
o sentido que o anunciante pretendeu dar ao enunciado “N4o pise na jabulani”? Justifique sua

resposta. Resposta pessoal. Espera-se que os alunos respandam que sim, porque hé, ne aniincio, varias possibilidades de inferéncia do sentido da palavra: a imagem da bola,
a referéncia a Copa, a presenca de palavras como jogos, futebal, partidas, esportiva, etc

Embora o uso tenha estabelecido o emprego do verbo pisar como transitivo indireto, no passado
ele era classificado pela gramatica normativa somente como transitivo direto. Vocé viu que alguns
verbos admitem mais de uma regéncia e ha verbos que tém sentidos diferentes, dependendo da
regéncia.

a) No antncio em estudo, o verbo pisar estd empregado como transitivo direto ou como transi-

tivo indireto? como wansitvo indireto. 5
Nao pise a jabulani.

b) Reescreva o enunciado principal do anuncio, utilizando a outra regéncia do verbo pisar.
¢) Responda: O verbo pisar sofre alteracdo de sentido ao ser empregado com regéncias diferentes?

Nao.
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Proposta 24

3. Leia este antncio:

Astro Café BOURBON completa o trio ASTRO !
Nosso olhar atento da semente & xicara.

vidstrocafe.com.br
- -
¢ 2

[Senls =

(Prazeres da Mesa, n® 28.)

Em relacdo a frase “Nosso olhar atento da semente 2 xicara™

a) Justifique a presenca do acento indicador de crase na palavra a.

b) Que efeito de sentido o anunciante pretende produzir com a expressio “da semente a xicara™?

- O texto a seguir € o 2? artigo da Declaracio Universal dos Direitos dos Animais, proclamada pela Unesco
em Bruxelas, em 27 de janeiro de 1978. Leia-o e depois indique o item que o completa, de acordo com a
norma-padrao.

Cada animal tem direito Do respeito

O homem, enquanto-espécie animal, nio pode atribuir-se o direito de
exterminar os outros animais ou explora-los, violando esse direito. Fle tem o
dever de colocar sua consciéncia [J servico dos animais.

Cada animal tem direito [J consideracio, [ cura e [ protecio do homem.

b)a A a.a 2 c)a aaaa d) 2,32 3,2
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Proposta 25

e ! :
Semantica ‘- discurso

Leia 0 anuncio a seguir e responda as questoes 1 e 2.

(379 Anudrio do Clube de Criagdo de 540 Fa

. Explorando a ambiguidade, o antincio cria humor e, assim, estabelece uma comunicacio amigs
vel com os leitores.

0 nome de uma ¢

a) Que sentido parece ter a palavra homenagem nas trés primeiras placas?

b) Na parte inferior da tltima placa, em letras menores, ha os dizeres: “Parabéns da Ford a t
os caminhoneiros”. Logo, que surpresa ¢ revelada na tltima placa?

¢) O anunciante é uma empresa fabricante de caminhoes e automéveis. Logo, qual é a finahd

principal do antncio?

. Compare as quatro placas quanto ao emprego deaea
a) Por que na palavra a nao aparece o acento indicador de crase nas trés primeiras placas?

b) O que justifica o emprego do sinal indicador de crase na ultima placa?

226
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Proposta 26

+. Reescreva as [rases a seguir, completando-as com o pronome demonstrativo adequado. Se necessario.
contraia o pronome com a preposicio.
a) [1mes em que estamos, voce Lerd uma surpresa. Neste
b) Voce disse que vai viajar em marco para a ltalia? [J meés também ¢ de chuva 14 [ pais? ke
c) A verdadeira causa de eu no ter comparecido ¢ [ eu estava gripado. et
d) [ ferias estdo sendo maravilhosas! s
e) “[J ferias foram boas para voces?”, perguntou a professora no primeiro dia de aula. e
£) Ela tem grande afeicdo por uma cadelinha pequinesa e por um gato persa: [] foi presente de um ex-
namorado que também adora gatos; [J ganhou de uma amiga que se mudou para outra cidade.

este; aquela

5. Justifique o emprego do pronome demonstrativo no antincio a seguir.

Reprodugéo

monstrativo foi usado para situar o leitor no (lcaro Brasil, n® 245.)

to em que se fala, isto &, nas férias atuais.

No tabuleiro do jogo da velha

Coloque os numeros 1, 2, 3,4, 5,6,7,8¢e 9 dispostos nas nove casas de um tabuleiro do jogo da
velha, de maneira que a soma dos trés algarismos de qualquer reta e qualquer diagonal resulte em 15.

Apresentamos apenas uma soluco, erbc‘_){a cﬂsmm dwar-_ (Juliano Niederauer e Maria Fernanda C. de e
%Zing_ugfﬁi‘m et hals endos ol Desafios e enigmas. Sao Paulo: Novera, 2007. p. 33))
combinache

i

?
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MATRIZ* DE REFERENCIA PARA TRABALHO COM LEITURA DO ANUNCIO
PUBLICITARIO DO 6° a0 9° ANO DO ENSINO FUNDAMENTAL:

Categoria / Topico DESCRITOR

— Localizar informacao explicita.
— Inferir informagao em texto verbal.
— Inferir o sentido de palavra ou
expressao.
— Interpretar textos ndo verbais e textos
que articulam elementos verbais e nao
1. Forma composicional, tematica e | verbais.

estilo — Identificar o tema ou assunto de um
texto.
— Diferenciar a informacao principal das
secundarias no anuncio.
— Formular hipéteses sobre o conteudo do

anuncio.

— Reconhecer género discursivo.

— Identificar os recurso linguistico-
estilisticos utilizados no antincio

— Identificar a relagdes intertextuais na
constru¢do da mensagem do anuncio.

— Reconhecer diferentes formas de tratar
uma informagdo na comparacdo de textos
2. Proposito comunicativo de um mesmo tema.

- Estabelecer relacao entre o objetivo e os
argumentos oferecidos para alcanga-lo.

— Reconhecer o sentido das relacoes
l6gico-discursivas marcadas por
conjuncgdes, advérbios etc.

— Reconhecer o efeito de sentido
decorrente da escolha de palavras, frases
ou expressoes.

— Identificar o efeito de sentido
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decorrente do uso da pontuacdo e de
outras notagoes.
— Reconhecer o efeito decorrente do
emprego de recursos estilisticos e
morfossintaticos.

— Reconhecer efeitos de humor e ironia.

3. Identificacao do emissor

- Identificar os niveis de linguagem e/ou
as marcas linguisticas que evidenciam
locutor e/ou interlocutor.

- Identificar o emissor a partir da
exposicao de suas caracteristicas através

da adjetivagdo

3. Identificagdo do receptor

- Identificar os niveis de linguagem e/ou
as marcas linguisticas que evidenciam

receptor/interlocutor.

Instaura o aluno como leitor sujeito

- Selecionar, antecipar, inferir e verificar
as informagdes e ideias para a construgao
do sentido;

- identificar os sujeitos participantes do
ato comunicativo advindo do antncio
(anunciantes, anunciado e publico-alvo).

- Identifique os meios pelos quais o
anuncio € veiculado, se 0s recursos
visuais e verbais estdo adequados a esse
meio e se esses recursos atendem ao
proposito comunicativo.

- Avaliar se os recursos configuram como
adequados a seducdo e persuasdo dos
enunciatarios a quem o anuncio se dirige.
- Levantar hipdtese sobre os meios pelos
quais os enunciados circulam.

- Critica a argumenta¢do utilizada pelo

176




publicitario.
- Opinar sobre os recursos visuais
empregados.
- Redimensionar e ampliar a visdo
relativamente ao campo da esfera
publicitaria.

Identificar o contexto de produgao.

*Baseado na matriz do SPAECE.

Apresentac¢ao

As mudangas sociais, sejam elas culturais, politicas ou econdmicas, associadas a
dindmica que envolve o mercado de trabalho além do crescimento do desenvolvimento da
novas tecnologias, especialmente nas décadas iniciais do século XXI, provocaram vdrias
mudancgas na estrutura social brasileira. Esse novo cenario, que espelha o que ocorre a nivel
global, chegou até as escolas que foram obrigadas a rever suas praticas e sua funcdo na
sociedade atual, assim bem como reorganizar e reestruturar os curriculos ¢ conteudos até

entdo estudados na escola tradicional.

No ensino de Lingua Portuguesa, essas mudancas foram impactantes, antes
preocupada com o ensino descritivo da gramatica, agora o foco prioriza a leitura e a escrita,
anteriormente negligenciadas quanto praticas em sala de aula. Além disso, em um mundo
onde as informagdes ganham dimensdo nunca antes vista, mais do que ler e escrever, o aluno
de Lingua Portuguesa deve estar preparado para ir além, fazendo uso da lingua como pratica
social, um instrumento que nos permite interagir € nos situar em nossa vida cotidiana. Para
tanto, foi necessario que os referenciais pedagogicos visualizassem o ensino escolar como um
processo continuo de apropriacdo das praticas sociais, as quais se manifestam através de
textos (verbais e ndo-verbais) que transitam nas diversas situagdes socio discursivas, sejam

elas formais ou informais.

Ao levarmos em conta que as atengdes se voltam agora para o ensino através dos
géneros textuais, que de acordo com Schneuwly e Dolz “o género ¢ uma ferramenta que
possibilita exercer uma acdo linguistica sobre a realidade que resulta em dois efeitos

diferentes de aprendizagem: amplia as capacidades individuais de usuario e amplia seu
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conhecimento do objeto estudado.” Desenvolvemos a proposta que apresentamos nesta SD

que estd sendo desenvolvida.

Nao obstante a pluralidade de géneros que circulam socialmente e que poderiam ser
trabalhado numa SD, focamos nossa atengdo nos Anuncios publicitarios, j4 que o texto
publicitario ¢, de acordo com Carvalho (2013) “pluridimensional, e dessa forma pode ser
objeto de estudo da sociologia, da economia, da filosofia e da Linguagem.” Nesta, as
perspectivas de abordagens sao multiplas, vai desde as andlises descritivas dos aspectos
gramaticais, pela andlise linguistica seguindo uma tradi¢do do texto como suporte para o
ensino da gramatica, passando pela andlise de discurso no texto publicitario tendo como foco

o verbal e 0 ndo verbal em busca do discurso presente neles e suas implica¢des na sociedade.

No ensino de Lingua Portuguesa, em sua perspectiva bipolar: leitura e produgdo.
Optamos, neste trabalho, pela leitura. Realizaremos este trabalho partindo da compreensio
dos fundamentos dialdgicos da linguagem por Marcuschi e Bakhthin a partir do conceito de
géneros, imbricando com o interacionismo discursivo que concebe os géneros como
instrumentos semioticos sem abandonar a perspectiva de uma andlise formal do género
anuncio com os recursos fonéticos, 1éxico-semanticos e¢ morfossintaticos, aplicando as

estratégias de leitura trabalhadas por Kleiman.

De posse desse referencial tedrico, desenvolvemos essa SD com propostas de
atividades de leitura do género textual Anuncio Publicitario objetivando promover o
desenvolvimento das habilidades e competéncias compreendidas nas 5 categorias-topicos e 27
descritores da matriz de referéncia que baseados na matriz do SPAECE - voltados para o

Ensino Fundamental II do 6° ao 9° ano.

178



Objetivos

Geral: Orientar o professor no ensino de leitura com o género anuncio.

Objetivos especificos

e possibilitar a interpretagdo de modo reflexivo anuncios publicitarios e
analisar as estratégias de organizacdo do mesmo, reconhecendo suas

especificidades enquanto género textual.

e Dominar o mecanismo e os recursos do sistema de representacdo escrita,
compreendendo os segmentos fonéticos, morfologicos, sintdticos e
semanticos utilizados para producao do anuncio.

e Reconhecer os anuncios publicitarios como uma forma de comunicagao e
interagdo veiculadores de ideologias.

e Reconhecer as especificidades desse género: Informagao e Persuasao.

e Ler e compreender anuncios com autonomia, concebendo-a como um
texto de circulagao social.

e Compreender a variedade linguistica presente nos anlncios € sua
importancia na consecucao do proposito comunicativo do anuncio.

e Identificar os enunciadores e enunciatarios nas figuras do emissor e
receptor presentes no aniincios.

e Perceber os recursos estilisticos utilizados no anuincio para a produ¢do do
sentido e consecucao do objetivo almejado no anuncio.

e Perceber as apropriagdes que o enunciador faz da realidade socio cultural

do enunciatéario na produ¢do do anuncio.
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Etapas da SD

Etapa 1. Sensibilizar para as atividades.

Objetivo: Sensibilizar os alunos para leitura de antiincios na escola, em casa

na rua, na internet.
Procedimentos:

e Apresentar para os alunos anincios os mais variados;

e Propor que cada aluno escolha um antincio e faca a leitura;

e Iniciar uma conversa informal sobre o anuncio lido, solicitando que os

alunos indiquem quais os aspectos que mais chamou atenc¢ao.

e Fazer perguntas aos alunos sobre o que? Quem? Como? Onde? E para

quem? De forma que eles encontrem respostas no proprio anuincio.
Recursos materiais: Recortes de anuncios de revistas, jornais, fotos de outdoor etc.

Tempo de duragao: 02 aulas.
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Etapa 2. Comparacao de textos

Objetivo: Estabelecer a diferencga entre um texto publicitario e os demais textos que

circulam socialmente.

Procedimentos:

Apresentar para os estudantes varios anuncios e outros géneros: piada,
causo, anedota, letra de musica, fotografia com legenda, charge,

tirinha, HQ.

Fazer uma leitura coletiva, cada pessoa 1€ um antincio e um outro
género.

Estabelecer uma conversa informal sobre o texto lido, indicando quais
os aspectos que mais chamou atengdo em cada um.

Perguntar aos estudantes quais as diferencas percebidas entre o outro
género lido e o0 anuncio em estudo. A diferenga se d4 apenas na forma
como texto ¢ construido? E a estética do texto em que se diferenciam?
Em seguida, propor uma interpretagao escrita do texto, estabelecendo

um paralelo entre o outro género lido e o Antncio.

Correcao da interpretacdo escrita.

Durag¢ao: 100 minutos (2 aulas)
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Etapa 3. Caracterizando o Anuncio publicitario.

Objetivo: Identificar as caracteristicas textuais do Antncio publicitario.

Procedimentos:

e Distribuir xerocada uma apostila resumo sobre as caracteristicas do
Anuncio publicitario.

e Fazer a leitura com os estudantes e estimula-los a identificar os
elementos textuais (Textos verbais e Nao verbais.) no antncio lido
na aula anterior.

e Estimula-los a relacionar o texto verbal ao ndo verbal na construgao
da mensagem.

e Estimulé-los a identificar a fun¢do conativa da linguagem.

e Estimulé-los a identificar a argumentagao utilizada pelo anunciante.

Recursos: Texto da aula anterior e apostila.

Tempo previsto: 2 aulas (100 minutos)
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Etapa 4. Identificando os sujeitos e objetos presentes no anuncio

publicitario.

Objetivo: Identificar o enunciador, o enunciatario, o produto ou ideia

presentes no aniincio.

Procedimentos:
e Estimula-los a identificar o enunciador a partir das caracteristicas
apresentadas do produto ou ideia;
e Estimula-los a identificar o enunciatario a partir da escolha
linguistica e dos argumentos utilizados pelo enunciador;
e Estimula-los a identificar o produto ou ideia a partir do tripé:
nomear, Qualificar, exaltar;
e Estimula-los a estabelecer o vinculo que ha entre enunciador e
enunciatario através do produto ou ideia anunciados;
Recursos: Anuncios das aulas anteriores e apostila.

Tempo previsto: 2 aulas (100 minutos)
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Etapa 5. Aprendendo os recursos linguistico-estilisticos utilizados na

construcao do andncio publicitario.

Objetivo: Compreender e identificar os recurso linguistico-estilisticos na

constru¢ao da mensagem publicitéria.

Procedimentos:

¢ Identificar os recursos fonético-fonoldgicos na construg¢ao da
mensagem publicitéria;

e Identificar os recursos morfossintaticos na construcao da
mensagem publicitéria;

e Identificar os recursos semantico estilisticos na construg¢ao da
mensagem publicitaria;

[ )

Recursos: Anuncios das aulas anteriores e apostila.

Tempo previsto: 3 aulas (100 minutos)
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Etapa 6: Compreendendo a intertextualidade e o interdiscurso utilizados

na construcao do anuncio publicitario.

Objetivo: Identificar e compreender os dialogos existentes no anuncio entre a
mensagem veiculadas neles e o contexto social e outros textos de

conhecimento coletivo.

Procedimentos:

¢ Identificar no contexto social o texto que o anunciante se
apropriou para criar a mensagem;

¢ Identificar o texto de conhecimento coletivo que o anunciante se
apropriou para criar a mensagem;

e Identificar o discurso de conhecimento coletivo que o anunciante
se apropriou para a criar mensagem;

e Perceber a importancia da intertextualidade e do interdiscurso na
criagdo da mensagem.

[ ]

Recursos: Anuncios das aulas anteriores e apostila e outros textos.

Tempo previsto: 2 aulas (100 minutos)
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Etapa 7: Roteiro de analise do género anuncio publicitario.

Objetivo: Demonstrar ao professor o modelo de atividade de leitura que se
espera dos alunos no Ensino Fundamental contemplando todas as categorias

da matriz de referéncia.

1. Aspectos a serem observados em relacio ao contexto de

enunciacdo:

a. O que est4 sendo anunciado? (produto, marca, servigo, ideia, etc.)

b. Quem esta anunciando? (fabricante, revendedor, instituig¢do, etc.)

€. Qual o veiculo do anuncio? (jornal, revista, panfleto, outdoor, etc.)

d. Para quem se esta anunciando? (perfil do publico-alvo)

e. Qual o contexto histérico do anuncio? (relagdo dialdgica que o

anuncio estabelece com fatos e situacdes do contexto; modo como o

anuncio se inscreve na historia)
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2. Aspectos a serem observados em relacido aos recursos utilizados:

a. Que recursos visuais e verbais foram utilizados na composi¢ao do

anuncio e com que finalidade?

b. Como se da a relagdo entre enunciados verbais e imagens?

c. Como foi feita a distribuigdo dos espacos no antncio (em relagao as

imagens e aos enunciados verbais) e que efeitos de sentido podem ser

depreendidos da forma como foi feita essa distribuigao?

d. Como foram utilizadas as cores no antincio e que efeitos de sentido

podem ser depreendidos da forma como foi feita essa utilizagao?

e. Como foram utilizados os tipos e tamanhos das letras (caracteres) que

compdem os enunciados contidos no antincio e que efeitos de sentido

podem ser depreendidos da forma como foi feita essa utilizacao?

f. Como os enunciados verbais foram posicionados no anuncio e que
efeitos de sentido podem ser depreendidos da forma como eles foram

posicionados?
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3. Aspectos a serem observados em relacio aos aspectos discursivos:

a. Que argumentos sdo utilizados para influenciar/persuadir/convencer o

publico-alvo?

b. A for¢a argumentativa do anuncio esta focada mais nas imagens ou

nos enunciados verbais?

Cc. A argumentacdo (em seu conjunto) apela mais para a dimensdo

cognitiva (l6gica, racional) ou para a dimensao afetiva (emocional)?

d. Qual a consisténcia dos argumentos utilizados no antincio? (Sdo bem

fundamentados ou podem ser facilmente refutados mediante uma

analise critica?)

e. Que ideias (valores, principios, concepgdes de mundo) sao veiculadas
por meio do anuncio e como elas sdo apresentadas (de modo explicito

ou implicito)

Observacao: nem todos esses aspectos precisam estar presentes numa atividade de

leitura de antincio para que ele se caracterize como completa.
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REDIMENSIONAMENTO DE PROPOSTA'

Observe 0 Anancio:

Hipérbole

Leia este anuncio:

1 AV WS PACKATA D §
e R L

5 O 10 ANOS T

(27¢Anudrio do Clube de Criacdo de G0 Paulo, p. 211.)

O enunciado da parte superior do anuncio € ambiguo. Um dos sentidos do enunciado diz respei-
t0 a0 transito da cidade de Sdo Paulo. Evidentemente, dizer que alguém “leva um século” para ir de
um ponto a outro na cidade é um exagero, € forca de expressio usada para dar ideia do tempo que
se perde no transito. A esse tipo de recurso chamamos hipérbole.

{
| Hipérbole ¢é a figura de linguagem que consiste em expressar uma ideia com exagero.

\

Contudo, quando observamos 0s demais elementos da foto, notamos que ela retrata a avenida
Paulista na época de sua criagdo e que 0 antincio ¢ uma homenagem ao aniversario de 110 anos da
avenida, Considerando-se esses elementos, 0 enunciado da parte superior do anuncio ganha outro
sentido: o de que a cidade levaria um século para ser o que € hoje. Com essa leitura do anuncio, o
enunciado principal deixa de apresentar hipérbole.

Fonte: CEREJA, W. R.; MAGALHAES, T. C. Portugués Linguagens, 8°ano: lingua
portuguesa. 7. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.
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A partir da leitura do antincio acima, e considerando que esse género textual visa promover

uma marca, um produto ou uma ideia, responda aos itens a seguir.

10.

1.

12.
13.

O que ele promove?

Na sua opinido, quem ¢ o anunciante desse anincio? Em que vocé se baseou para

identifica-1o?
Em qual suporte esse anuncio foi divulgado?
Para quem se dirige esse anuncio? Por qué?

De que fato social comum as grandes cidades, o anunciante se apropriou para a
constru¢do do enunciado verbal “Taxistas estdo certos. Pela Paulista eleva um

século.”? O que ele quis dizer com isso?

Com que finalidade o anunciante utilizou essa imagem e esse enunciado verbal? O que
elas sugerem?
O que as cores utilizadas no anuncio e que efeitos de sentido podem ser depreendidos

da forma como foi feita essa utiliza¢ao?
Que argumentos sdo utilizados para influenciar/persuadir/convencer o publico-alvo?

A for¢a argumentativa do antncio estd focada mais nas imagens ou nos enunciados

verbais?

A argumentacdo utilizada apela mais para a dimensdo cognitiva (16gica, racional) ou

para a dimensao afetiva (emocional)?

Qual a consisténcia dos argumentos utilizados no antiincio? Vocé considera adequados

para atingir seu objetivo?

Que ideias sdo veiculadas por meio do anuncio € como elas sao apresentadas?

Opine. O antncio foi a forma adequada pelo anunciante para fazer essa homenagem?

1 Proposta retirada do volume 3. Cole¢do Portugués Linguagens.
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