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"Na canga do boi de carro

tem gente amarrado 1la.

Gente nao & boi de carro,

para o carro de boi puxa.

Gente tem mente que gira,

mente que pode gira: .
gira a mente do carreiro,

a canga pode quebra."

— Persival Moreira Coelho, lavrador,
por ocasiao do Dia do Trabalho em
1980 (citado por Jose de Souza Mar

tins em seu livro "Expropriagao &

Violencia").

"0 real nao esta na saida nem na chegada:
ele se dispoe para a gente & no meio da
travessia".

Guimaraes Rosa



SUMARIO

Este estudo tem como objetivo principal mostrar como
se da a "construgdo", nomeagao e interpelacao do rural atra-
vés dos discursos dos meios de comunicagao voltados para 0
_desenvolvimento rural na sociedade capitalista brasileira. A
lém, disso, procura mostrar tambem os padroes interacionais
suscitados e direcionados pela fonte da comunicacao em rela-

¢ao ao publico rural.

0 objeto de analise e a Radio Guarani Rural de Belo
Horizonte, pertencente aos Diarios Associados e arrendada ao
governo do Estado de Minas Gerais, que vem desenvolvendo uma
experiencia de emissao exclusivamente voltada para o meio ru
ral desde 1980.

A matriz metodologica de analise @ o modelo socio-se-
miologico de Veron. A partir dele & analisada a linguagem da
Radio Guarani Rural, tanto em seus aspectos de conteudo quan
to em seus planos de expressao, relacionando-a com o contex-
to estrutural da sociedade que determina e condiciona as pro
dugoes discursivas para o meio rural e os respectivos padroes
interacionais.

As principais conclusoes evidenciadas pela analise do
material empirico sao: (a) a emissora mimetiza o real histo-
rico pela presenca constante de um real ideologizado, proxi-
mo as concepgoes da classe dominante; (b) os conteudos e pla
nos de expressao veiculados se apresentam muito mais como u-
ma maneira de promover um abrandamento do real do que de mos
trar os seus aspectos conflituais; (c) a maior reversibilida
de observada entre a emissora e seus publicos se manifesta a
penas ao nivel do entretenimento e de questoes anodinas; (d)
atraves da analise das cartas dos ouvintes, observamos que
estes, ao nivel da recepgao, selecionam apenas aquilo que
lhes interessa na transmissao, embora o emissor habi]menterg
trabalhe essa selegao em funcao de seus interesses (do emis-
sor).
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CAPTITULO I

INTRODUGAD: A COMUNICAGCAO E 0 DESENVOLVIMENTO RURAL
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Este estudo situa-se no campo que se convencinou cha-
mar de "comunicagao rural" e tem como objetivo precipuc ten-
tar explicitar o tipo de mediacdo existente entre a comunica
¢ao, sobretudo aquela suscitada pelos meios massivos, e o de-
senvolvimento rural. Contudo, nao pretendemos restringir a a
nalise a um ponto de vista meramente instrumental, isto e,
medir a maior ou menor eficacia da comunicacgac nesse proces~-
so. Pretendemos sim, fundamentalmente, explicitar a comunica
¢ao para o desenvolvimento rural como uma instancia do poder

— |

Ralucuans udls B
e de poder por parte da classe dominante.

0 ponto de partida desse tipo de preocupacao deriva de
um entendimento que consiste em considerar a comunicacao cemo
um importante instrumento constitutivo das mediacoes sociais.
Se analisarmos isoladamente a comunicagao, essa importancia
nao aparece tao nitida. Entretanto, se analisada sob o angu-
lo das relagoes sociais, ela se torna cristalina. Consideran
do que estamos referindo-nos a uma sociedade onde prevalece
o dominio de uma classe sobre a outra, podemos inferir que a
comunicacao se torna um espago fundamental no qual a classe
dominante procura exercitar e impor o seu poder as classes su
balternas. Dessa maneira a classe dominante também procura
manter a propriedade e controle dos meios e formas de comuni
cacao como um expediente que visa regular as dinamicas soci-
ais em fuhgﬁo de seus interesses. E por essa via que delimi-
tamos 0 nosso entendimento sobre a comunicacao na sociedade
capitalista, isto &, a partir de um quadro onde predominamos
antagonismos e conflitos de classe.

A partir dessas questoes nos propusemos perceber e ana
lisar a pratica e importancia da comunicacao para o desenvolvi
mento rural, através de um estudo de caso. Contudo, nao estamos
interessados numa comunicacao meramente com peculiaridades rurais mas
numa comunicagao onde a sociedade rural sofre e/ou submete-se a
um tipo de interagio de fora para dentro a partir de um discurso interpe
lativo e legislador, cuja funcao ideologica e atuar muito mais numa pers

pectiva de interditar e mimetizar o real do que promover a sua emergenci



a e/ou explicitacao.

Do ponto de vista empirico, nosso estudo teve como o -
rigem a observagao sobre uma acentuada "ruralizacao" dos mei-
os de comunicagao. Programas, mensagens e experiencias com 0s
mais variados matizes e meios tem sido levados a cabo por di-

ferentes instituicoes e lugares. Nao que essa "ruralizagao® se

ja novidade. Ha pelo menos 40 anos que inlimeras instituicdes
e estudiosos do desenvolvimento vem apontando para a comunica
¢ao social como uma importante variavel na consecugao de poll
ticas e programas de desenvolvimento para o meio rural. Embo-
ra, de maneira isolada, tais prescrigoes tenham sido absorvi-
das e implementadas por algumas agencias de desenvolvimento ,
sobretudo na extensao rural, somente nesses Ultimos anos e
que tem sido possivel notar essa acentuada "ruralizagao" da
comunicagao como uma pratica intensiva e sistematica, envol -
vendo tanto instituigoes do aparato estatal quanto da inicia-
tiva privada.

Entretanto, a "ruralizagao" da comunicagao se deve me-
nos as prescrigoes de comunicadores e comunicologos do que ao
momento historico, isto €, ao momento em que 0 meio rural €
visualizado como tendo uma crescente importancia na dinamica
do processo de acumulagao capitalista. E este processo exige
tanto uma maior subordinagao do rural aos designios do capi -

tal quanto necessita, simultaneamente, promover uma moderniza

cao das forcas produt1vas no campo. Porem, como nem uma coisa’

nem outra ocorrem sem conflitos e agravamento das tensoes so-
ciais, apela-se, entre outros mecanismos, para a comun}cagao
como uma maneira de remover os obstaculos politicos e sociais
que freiam a acao do capital. A comunicajao, nessa perspecti-

va, deve veicular tanto conteudos técnicos e ideologicos quan

to reproduzir uma estratégia interacional caracterizada pela
verticalidade e dicotomia entre falantes e ouvintes.

Ideologicamente, nem a subordinacao nem a modernizagao
do campo sao apresentadas nos discursos da comunicacgao para o
desenvolvimento rural como processos diretamente vinculados

aos interesses do capital mas sim como de toda a sociedade. Signifi
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ca que a comunicagao encontra-se dimensionada tanto por uma
instancia do poder quanto de poder. E uma instancia do poder

porque, ao veicular e difundir a ideologia da classe dominan-
te, impoe valores e normas as classes subalternas como uma for
ma de direcionar as dinamicas sociais. E uma instancia de po-
der porque molda, atraves dos contelUdos e planos de expressao
uma representacao parcial da realidade, fazendo crer que essa
€ a realidade objetiva, natural e irreversivel. E também uma
instancia de poder porque reproduz, preconiza e define as re
gras interacionais entre falantes e ouvintes como entidadesna
turalmente dicotomicas e imutaveis.

Essas observacoes nos permitem vislumbrar o jogo ideo-
logico da classe dominante no exercicio do poder em relacao a
comunicagao. 0 proprio significado conceitual do termo comund
cacdac € apropriado pela burguesia em consonancia com seus in-
teresses de classe e visao sobre as dinamicas sociais.(Lima
$1983) observa que a palavra comunicacao comperta, etimologi-
camente, dois sentidos: o primeiro denota a nogao de transmi-
tin,como um processo unidirecional; o segundo, uma nocgao de
comparntilharn, como um processo mutuo, comum. Para esse au =
tor esses dois termos identificam matrizes opostas de enten -
der-os processos comunicativos. O primeiro (transmitir) pres-
supoe que algo possa ser apropriado e passado a outrem e o se
gundo (compartilhar) pressupoe um processo ou agao co-partici
pada, um encontro. Assim, para Lima, a concepgao de transmi -
tin "e por definigao, manipulativa" e a de compartilhan e
co-participativa e interacional". (p.88)

A concepcao apropriada pela burguesia vai ser a de
transmitin, uma vez que o processo dai derivado sera homologo
a visao que a burguesia tem das dinamicas sociais. Essa con -
cepcao sera também predominante naquelas vertentes teoricasda
comunicacao identificadas com o status quo.

Como resultado, observamos que as préticqs comunicati-
vas direcionadas pela burguesia terao sempre como matriz essa
nocao de transmitin. Significa, portanto, que os destinatari-
os da comunicacdo encontram-se, invariavelmente, na condicao

—
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de objetos passivos e depositarios dos contelUdos transmitidos.
A interacao suscitada caracterizar-se-a por reproduzir um es-
guema de dominacao alem de, nos planos dos contetdos e da ex-
pressao, "construir" um real a partir da visao e interessesde
classe da burguesia que tem o controle e propriedade dos mei-
0os massivos de comunicagao.

E por essa direcao que Vieira (1978) afirma que os me i
0s massivos de comunicagao nao so promovem uma descaracteriza
cao das raizes culturais da sociedade em funcao do lucro e do
consumo, mas representam e operacionalizam uma dada estrutura
vertical de poder, sobretudo o poder do Estado. Para ele, oS
“meios de comunicagao de massa, em qualguer sistema, mas prin
cipalmente em sistemas estatizantes como o brasileiro, consti
tuem sempre uma manifestacao do Poder, isto e, integram o apa
relho ideologico do Estado". (p.61)

Sodre (1977), por sua vez, relativiza a afirmagao de
Vieira. Para ele a realizagao ideologica do poder de Estado €
sempre contraditoria "uma vez que no interior do apareliho po-
dem chocar-se forgas politicas conservadoras e transformadoras ou
correntes ideologicas retrogadas e inovadoras" (p.21). lias So
dre, assim como Vieira, nao tem nenhuma duvida em afirmar que,
apesar das contradigoes, "o aparelho informativo se articula
ideologicamente com a classe que controla o Estado e se inves
te de sua estrutura". (p.21)

No plano ideoldgico,Sodré observa que 0s meios massi -
vos de comunicagao nas sociedades capitalistas nao so assumem
uma fungao de controle social, mas reduzem a comunicagao a um
processo unilateral e absolutizam um polo da relagaoc (o emis-
sor) em detrimento do outro (o receptor). Nesse tipo de inte-
racao, Sodré (1977) observa que "€ praticamente absoluto o po
der de quem fala sobre quem ouve, pois na relacao instituida
pelos modernos meios de informagao falar & um ato unilateral.
Sua regra de ouro & silenciar ou manter a distancia o interlo
cuter®. {p.25)

Essa perspectiva de Sodré também pode ser encontrada
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em Baudrillard (1977). Para este autor, o que "caracteriza os
meios de comunicacao coletiva € que sao anti-mediadores, in -
transitivos, que fabricam a nao comunicacao como um intercam-

bio, como um espago reciproco de uma palavra e de uma respos-
ta. (p.202)

Tais relagoes rigidamente dicotomicas propiciadas pe -
los meios massivos de comunfcagéo nac so atuam como suportede
um projeto economico e politico da burguesia como, simul tanea
mente, definem os limites e formas da comunicacao coletiva no
conjunto da sociedade. Contudo, isso nao significa que o meno
polio da jala, conforme expressao de Sodre, seja, a rigor, uma
caracteristica intrinseca aos meios massivos. Na verdade eles
assumem uma forma homologa a sociedade na qual estao inseri -
dos. Seus conteudos direcionais e alienantes sao definidos a
partir das relagoes de poder de uma classe sobre a outra e/ou
pelas contradicoes derivadas do antagonismo entre capital e
trabalho.

Sao através dessas instancias d2 conflitos e de poder
que se processa na comunicacao o mimetismo e consequente in -
terdicao do real. Nao que este esteja ausente, pelo contrari-
0, mas sim transfigurado, isto &, o real historico confunde -
se com o real ideologizado, construido a partir da otica da
classe dominante. '

Este tipo de mimetismo processado sobre a realidade nos
discursos da comunicacao direcionados pela burguesia encontra
-se proximo a certas manifestacoes ideologicas presentes na
cultura brasileira e caracterizadas tanto pelo autoritarismo
quanto pelo ventriloquismo. Por exemplo, "voce sabe com quem
esta falando?" n3o se caracteriza como um exercicio de poder
onde as prerrogativas do enunciante estao acima das leis? Nao
e a voz do senhon que fala em Gilberto Freyre pela voz do ci-
entista ao olhar a Senzala pelo angulo da Casa Grande? Quem
canta loas e enaltece o famoso "jeitinho brasileiro™? Qual voz
esta escondida ai? '

Contudo, esse mimetismo do real atraves do ventrilo -
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quismo ou subsungao de vozes nao se processa no vazio. Ocorre
tanto pela apropriacao de certos aspectos contidos no senso
comum e que nele se legitimam ou buscam sua cumplicidade, quan
to no imaginario social construido a partir da otica da clas-
se dominante. 0 resultado e sempre um discurso complacente em
relagao as classes subalternas visando estabelecer uma supos-
ta coadialidade nas relacoes sociais sem alterar as estrutu -
ras de poder.

Dessa forma, tanto os conteudos, os planos de expres -
sao, quanto as regras interacionais dos meios massivos buscam
promover a mitificagcao do real pela depuragao de suas qualida
des historicas. No caso da comunicacao para o desenvolvimento
rural esse processo esta presente. 0 campo, enguanto uma par-
te constitutiva da realidade social, sofre um tipo de interpe
lagao e nomeacao identificadora cuja caracteristica principal
e promover um abrandamento e amaciamento de seus aspectos con
flituais que comprometem os interesses da classe dominante.
Termos como "integragao", "modernizagao", "“produtividade",
"verde", entre outros, escondem questoes pocliticas substanci-
ais.

Essa forma de mitificar o real @ um tipo de operagao se
melhante ao exorcismo cujo ritual, por analogia, passa a ser
conduzido pela comunicagao. Mas como o real sempre volta, as
vezes com mais forga, tanto para negar a ideologia quanto a
dominagao, a burguesia e obrigada a estar constantemente aper
feigoando e refinando suas técnicas de exorcismo, atraves do
mimetismo e consequente mitificacao da realidade. E nesse sen
tido Barthes tem razao quando afirma que uma das funcgoes do
mito € evacuar o real.

A partir dessas observacoes procuramos estabelecer os
caminhos da nossa analise sobre os meios massivos de comunica
cao voltados para o desenvolvimento rural, a partir de duas
questoes essenciais:

A primeira deriva do mecanicismo de causa e efeito con
tido em inumeros estudos sobre os meios massivos de comunica-
¢ao. Por um lado consideram-nos meros apendices de estruturas
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sociais mais amplas e, por outro, como consequéncia, reificam
e atribuem uma onipotencia ao emisscr em relacao aos recepto-
res. Embora ambas as posicoes sejam corretas, sobretudo quan-
do apontam para a estreita vinculacao existente entre a comu-
nicagao e as instancias politicas, economicas e ideologicas ,
elas nunca deixam muito claro o jogo vivo e dinamico que per-
meia a producao discursiva e o reconhecimento (recepcao). Pre
valece uma constatacao cujos resultados sao apontar e denunci
ar 0s conteudos alienantes e manipulativos veiculados pelos

meios massivos de comunicagao, o que consideramos correto. Con
tudo, nao deixam muito claro, ou pelo menos nao sao enfati -
cos, em afirmar que os conteudos alienantes detectados sao a-
penas uma dimensao do processo interacional suscitado pelos

meios massivos. A perspectiva subjacente € uma crenca em con-
siderar a existencia de uma coincidencia entre discurso produ
zido e discurso recebido. Por esse caminho, o dominado/recep-
tor simplesmente desaparece, assim como qualquer vestigio de
sua consciencia critica. E como se o dominador exercesse seu
poder num vazio ou esse exercicio dispensasse o outro polo da
relacao. Nao ha nada que garanta que os conteudos veiculados

pelos meios massivos de comunicacao sejam absorvidos passiva

e homogeneamente pelo universo diferenciado que compoe o seu
publico.

A partir dessa questao procuramos, no decorrer da ana-
lise, mostrar o jogo vivo e tenso que permeia a producao dis-
cursiva e o reconhecimento como instancias dialeticamente ar-
ticuladas.

A segunda questao, de ordem metodologica, diz respeito
a interdisciplinaridade contida em nosso estudo. Embora o des
taque seja a contribuicao da sociologia, procuramos evitar re
duzir nossa analise a uma mera explicacao sociologica sobre 0
fenomeno comunicacional. Com isto queremos dizer que a grande
contribuicao da sociologia esta no fato de explicar a relagao
emissor/receptor no plano social, enquanto a comunicacao bus-
ca explicar a materialidade que torna possivel esta relacao ,
isto &, as mensagens, as linguagens, os planos de expressao ,
etc. Dessa forma estamos propondo evitar a subordinagao hie-
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rarquica de uma area-a outra e estabelecer, de fato, as carac
teristicas da interdisciplinaridade, ou seja, onde as seme -

IThangas e diferencas de cada area estejam reconhecidas.

Sao por esses caminhos que delimitamos os objetivos des
te estudo, ou seja, explicitar as ideologias que permeiam as
praticas da comunicacao para o desenvolvimento rural, tendo
como referéncia a experiencia da Radio Guarani Rural de Belo
Horizonte. Esta emissora vem funcionando desde 1980 vinculada
ao governo do Estado de Minas Gerais e transmite programas di
arios totalmente voltados para o meio rural na faixa de 49
metros.

Num primeiro plano procuramos perceber a dinamica que
o rural assume no processo de acumulagao capitalista e como
este interfere na produgao discursiva da emissora, direcionan
do seus alcances e limitagoes.

Num segundo plano procuramos focalizar o discurso pro-
duzido pela emissora como uma instancia de poder, isto e, pri
vilegiando o conteudo e formas de tratamento dispensados aos
planos expressivos enquanto uma producao de sentido. Por esse
angulo analisamos a producaoc discursiva buscando detectar as
maneiras como a emissora "constroi" e emite uma nocao sobre a
sociedade rural e, simultaneamente, define os padroes intera-
cionais com oS ouvintes.

Para uma melhor compreensao das operacoes que realiza-
mos para analisar o objeto empirico deste estudo explicitaremos,
a seguir, os conteudos de cada um dos capitulos ulteriores.

0 capitulo dois refere-se ao que denominamos condigoes
da producao discursiva. E apresentado como um grande cenario
onde sao descortinados os aspectos condicionantes e determi -
nantes da comunicacao para o desenvolvimento rural. Para efei
to de exposicao, ele apresenta-se dividido em quatro cenari -
0S.

0 primeiro privilegia uma revisao da literatura a res-
peito da comunicacao para o desenvolvimento rural. A partir
das vertentes difusionistas e estrutural, discutimos os moti-
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vos de surgimento dessa modalidade de conhecimento (a comunica

¢ao rural) e os mecanismos comunicacionais - teoricos e praticos

- propostos por ela para a intervengao no processo de desen-
volvimento rural. Procuramos mostrar também os alcances e 1i-
mitagoes de cada uma das vertentes.

0 segundo cenario diz respeito as manifestacoes prati-
cas da comunicacao para o desenvolvimento rural no Brasil co
mo resultantes, diretas ou indiretas, dos referenciais teori-
cos apresentados no primeiro cenario. E também a7 que analisa
mos a importancia que o rural vem assumindo na dinamica do
processo de acumulagao capitalista brasileiro. Com isso obje-
tivamos nao so dar um quadro referencial das diversas modali-
dades comunicativas postas em prétjca, como mostrar a gradati
va importancia atribuida a comunicagao na modernizagao do cam
po.

0 terceiro cenario refere-se ao espago economico e po-
1itico por onde circulam as produgoes discursivas voltadas pa
ra o meio rural. Com isso objetivamos explicitar o rural nos
planos de desenvolvimento e o papel do Estado na organizagﬁo
e configuragao dos espagos sociais, economicos e politicos em
relagao ao subsistema rural.

0 ultimo cenario diz respeito a configuragao ideoldgi-
ca do rural nos discursos competentes. Procuramos destacar as
matrizes de "construgao" do rural a partir do discurso das po
1iticas de desenvolvimento, do discurso das ciencias sociais
(que tem como objeto de estudo o meio rural, como por exemplo,
a economia rural, a sociologia rural, a comunicagao rural,
etc.) e o discurso das praticas comunicativas. Com isso obje-
tivamos perceber como o rural e nomeado e interpelado de fora
para dentro a partir dos discurscs competentes.

No terceiro capitulo (Metodologia) apresentamos, num
primeirc momento, a especificidade do objeto empirico da nos-
sa analise, isto e, o radio enquanto um recurso comunicacio -
nal no processo de desenvolvimento rural. A partir dai expli-
citamos as hipoteses e objetivos do estudo.

Num segundo momento discutimos as opgoes metodologicas
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de estudo da comunicagao destacando duas correntes de anilise
das mensagens: a vertente da anafise de conteiido € a vertente
de analise estrutural da mensagem. Discutimes cada uma e mos-
tramos a inviabilidade de sua utilizacao em nosso estudo.

A seguir, discutimos as ambigididades prevalecentes nos
estudos da comunicagao enquanto uma pratica de resgate do sin
gular nas relagoes sociais. Com isso objetivamos mostrar as
dificuldades que permeiam a pesquisa na area de comunicacao.

Num quarto momento apresentamos uma proposta de anajli-
se a partir do modelo socio-semiologico de Veron. Embora nos-
so estudo nao seja a rigor um estudo semiologico, procuramos
destacar as formas de abordagem que Verdon propoe para anali -
sar a produgao discursiva dos meios massivos de comunicacao.
Na medida em que elas tentam apreender o jogo dialético entre
producao discursiva e reconhecimento do discurso (recepcao) ,
compatibilizam-se com as perspectivas deste estudo, conduzinds-
nos a opgcao pelo modelo socio-semiologico de analise.

Apos descrevermos o modelo de Veron, estabelecemos os
passos operacionais de analise sobre o objeto empirico, ou se
ja, a producao discursiva da Radio Guarani Rural.

No quarto capitulo apresentamos parte do material empi
rico, destacando-o como condigoes do processo de producao da
Radio Guarani Rural. Num primeiro momento descrevemos o histo
rico e os objetivos institucionais da emissora. Em seguida, a
partir de entrevistas, descrevemos e analisamos a percepgao
que os produtores operacionais (programadores) tem sobre 0s
objetivos da emissora e dos programas pelos quais sao respon-
saveis. Analisamos tambem a perspectiva de cada um dos progra
madores em relacao ao meio rural e quais as estrategias inte-
racionais utilizadas ‘para se produzir uma "pedagogia" radiofo
nica visando estabelecer um padrao interacional com os ouvin-
tes.

No quinto capitulo descrevemos e analisamos a produgao
discursiva da emissora por géneres programaticos, tanto a par
tir dos contelUdos quanto dos planos de expressao. Procuramos
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mostrar como o meio rural e nomeado e interpelado na lingua -
gem radiofonica. Descrevemos e analisamos tambem os padroes
interacionais suscitados e conduzidos pela emissora e, atra -
ves das cartas enviadas pelos ocuvintes, avaliamos como estes

expressam uma visao sobre o emissor e respondem aos seus ape-
ol ¥

No sexto capitulo desenvolvemos as conclusoes finais
sobre este estudo.



CAPITULO II

0S CENARIOS DA COMUNICAGCAO PARA O DESENVOLVIMENTO RURAL
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2.1. CENARIO TEDRICO: PERSPECTIVAS

2.1.1. A vertente difusionista

Na decada de 50, principalmente nos Estados Unidos, di
versas areas de conhecimento como a economia, a sociologia, a
ciencia politica, entre outras, formularam hipoteses explica-
tivas do fenomeno desenvolvimentista. Com base nesses estudos,
sugeriram caminhos para os paises subdesenvolvidos ultrapassa
rem esse estagio. Fruto da convergencia dessas areas, surge a
comunicacao com propostas semelhantes.

Essa epoca coincide com o periodo da chamada "querra
fria", que teve origem no confronto politico e ideologico en-
tre o "mundo ocidental" (capitalismo) e o "mundo oriental”
(comunismo). 0s Estados Unidos, como suposto guardiao do nmun-
do ocidental, tratam de ampliar e reforcar sua hegemonia so-
bre os paises subdesenvolvidos para nao cairem em orbitas o-
postas a seu controle.

A intengao das diversas areas de conhecimentc foi jus-
tificar e legitimar tal politica pois estava em jogo, alem
do controle politico e ideologico, o suprimento de materi -
as-primas e o escoamento dos bens de exportagao de interesse
do capital americano nas regioes subdesenvolvidas. Para efei-
tos politicos e ideologicos, o mundo passava a ser divididoen
dois blocos distintos. Surgem inumeros convéenios de coopera -
cao entre paises da Africa, Asia e America Latina com os Esta
dos Unidos, justificados da sequinte maneira, conforme Ammann
(1981), citando varios documentos:

Sob o argumente de que "a pobreza e um enfrave ¢ uma
ameaga tanto para essas populacoes (pobres) come pa
ra as arecas madls prosperas"; de que "na atual fLuta 4L
deologica 08 povos jfaminios tem mais nreceptividade
pata a propaganda comunista Lnternacdional do que as
naqoes prosperas”; de que "o esforgoe de &judd& 04
povos a alcancarem um nlvel de vida mais sadic ¢ madis

economicamente produtive efiminaria os focos de comu

|

1
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ncsme em potencdal"; de que "as melhorias das condi
coes soclais em qualquen parte do mundo redundariam
em benegilcios dos Estades Unides"(...)(p.29)

Como consequencia a América Latina passa a receber uma
serie de ajudas e vé a criacao de inumeros projetos de desen-
volvimento. Ao longo dos anos, presencia a chegada do "desen-
volvimento de comunidades", da "difusao de inovacoes", das
"ideologias de seguranga nacional", a criacao da OEA (Organi-
zacao dos Estados Americanos), do IICA (Instituto Interamerica
no de Ciencias Agricolas) e a comunicagao para o desenvolvi -
mento rural, entre outras coisas.

As premissas tedricas da comunicacao para o desenvolvi
mento rural vao estar basicamente ligadas a concepgao sociold
gica de desenvolvimento denominada difusionismo. 0 difusionis
mo destaca-se por considerar a sociedade a partir de uma vi -
sao dicotomica: um polo valorado negativamente e outro positi
vamente. 0 primeiro e denominado "atrasado" e o segundo "mo -
derno". Partindo dessa concepgao, os difusionistas afirmam a
existéncia de estagios diferenciados entre as sociedades (sub
desenvolvidas e desenvolvidas) e/ou entre subsistemas de wuma
mesma sociedade (meio rural e meio urbano). Um dos esforcgos
para se alcangar o desenvolvimento & a superagao de tais dife
rencas, a qual ocorrera pela introducao de recursos oriundos
do polo valorado positivamente. Tais recursos podem ser 0S
mais diversos possiveis: financeiros, tecnologicos, padroes
de comportamento, alfabetizagao, etc. A introdugao de tais re
cursos permitiria as sociedades "atrasadas" recuperarem o es-
pago historico que as separa das sociedades "modernas".

Os autores difusionistas também consideram as socieda-
des dentro de um prisma funcional. Para eles, a sociedade e
uma totalidade harmonica e dividida em varios subsistemas. Con
sidera~-se que nas sociedades "atrasadas" existam desajustes e
contradicoes geradoras de tensoes sociais. Tais desajustes e

contradicoes podem ser superados mediante certas intervencgoes
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politicas, ou seja, um subsistema "desajustado" pode modifi -
car-se em diregao as feigoes do sistema valorado positivamen-
te (o "moderno").

Os criterios para identificacao do "atrasado" s3o defi
nidos a partir da nogao de baixa produtividade, deficit de ca
pital, atitudes tradicionalistas e baixos niveis de alfabeti-
zagao. 0 "moderno", pela inversao dessas variaveis.

Nesse sentido, Havens (1976, p.10) define assim as a-

cepgoes basicas do difusionismo com relagao ao desenvolvimen-
o :

1.0 problema central do desenvolvimente € o aumento
da produtividade; :

2. o desenvolvimento ocorre atraves da disseminagdo
de centos padroes culturadls e de beneficios mate-
niais provenientes das areas desenvolvidas;

'3, dentre de uma mesma nagac subdesenvolvida, uma di
fusao similan pode oconren dos setores modeancs
para o4 tradicionads;

4. o0 seton tradicicnal [ou atrasado) senve de fredo
para o setor moderno e assim, Limita o desenvolvi
mento;

5. a4 caractenisticas mads dmportantes do seton atra
sado que inibem o desenvolvdimento global sao o de
ficit de capital, as atitudes tradicionadls e 04
baixcs nivedis de aliabetdizacaoc 4{uncional;

6. a §im de asseguran rapida acedltacac das teendlcas
modennas, deve-se Lnchementar ¢ conhecimento de
sua efetividade e motivar a cadentagao para o 14s

co.

Partindo desse contexto e acepgao sobre o desenvolvi -
mento, varios estudiosos sistematizaram a comunicagao como
uma variavel importante no processo de superagao do subdesen
volvimento. Entre varios estudiosos, podemos destacar aqui
dois representantes dessa corrente considerados classicos no
assunto: Everett Rogers e Daniel Lerner. 0 primeiro, mais 1li-
gado a area de sociologia rural aplicada, considera a difusao
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de inovagoes como uma modalidade especifica de comunicacdo. 0
segundo, mais ligado a sociologia geral e ciéncia politica,
procura explicar o subdesenvolvimento a partir de uma macro-a
nalise da sociedade, enfatizando a presenca dos meios de comu
nicacao de massa como uma variavel para o desenvolvimento.

Para tais autores, a comunicagao & um processo de trans
missao de informacoes de um polo a outro; a sua intensidade e
efetividade e que criam as condigoes necessarias para o desen
volvimento. As diferencgas entre um e outro sao marcadas ape -
nas pela amplitude de suas propostas, como veremos a seguir.

Rogers(l) observa que um agricultor na América Latina
sustenta com sua producao de 4 a 5 pessoas, enquanto nos Esta
dos Unidos um agricultor sustenta em media 28 pessoas. As cau
sas de tais diferengas, segundo ele, estariam no baixo nivel
tecnologico e cultural do agricultor latino-americano. A fal-
ta de uma visao empatica ou mais cosmopolita, tornaria-o re-
sistente a qualquer mudanga ou inovagao necessaria ao progres
so. Um dos fatores para romper esse "tradicionalisme" seria o
uso de distintas formas de comunicagao. As pesquisas e 0S pro
gramas de extensao rural deveriam contribuir para identificar
os melhores canais e meios adequados para persuadir o agricul
tor, provocar mudancas em seu comportamento, capacita-lo para
novas habilidades técnicas e criar nele uma mentalidade empa-
tica e cosmopolita a fim de valorizar a ciencia, a educagao
formal e aceitar inovacgoes.

Tais premissas de Rogers tem origem nas observagoes de
Ryan & Gross (Rogers, 1974, p153) os quais ao estudarem 0
processo da adogao de novas variedades de sementes de  milho
hibrido no estado de Iowa (Estados Unidos) em duas comunida -
des (Grand Junction e Scranton), apontarim para a importancia
da comunicagao como variavel para a difusao de inovagoes.

E a partir dessa experiencia (apesar de existirem outras se
melhantes e em outras areas) que o interesse foi amplamente despertado

(1) Para analisarmos as premissas basicas de Rogers recorremos
a sua obra classica "Difusion of Inovattions", publicada
em espanhol (Mexico, Herreros Hermanos S.A. 1974). Tal ver
sao corresponde a 2a. edicao em ingles. A primeira em in-
glées foi publicada em 1962.
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para a difusao de inovagoes. Segundo Quesada (1980), “foi a7 que se
cunhou o termo 'difusao de inovagoes', pois estava aparecendo
estudo para tudo quanto era lado, principalmente na sociologi
a rural® (p.36). Segundo o mesmo autor,surgiram inumeros estu
dos "de como foi aceito tal fertilizante e tal herbicida, e
como se fez com o sorgo hibrido e com ¢ arroz de sequio e tal
e qual" (Quesada, 1980, p.36).

Entretanto, quem melhor sistematiza e aprofunda o as -
sunto e Everett Rogers, com a publicacdao de seu livro "Difusion
of Inovattions", em 1962. Nessa obra, ele demonstra o desenvol
vimento da difusao de inovacoes e sua importancia para o de -
senvolvimento rural. A obra teve grande repercussao nao somen
te nos Estados Unidos, mas em toda a America Latina. 0Os meéto-
dos propostos por ele vao influenciar varios oréanismos de de

_senvolvimento rura1,{pr1nc1pa1mente aqueles ligados a exten -
sao rural. B

Seqgundo Rogers (1974), a difusao & o processo pelo qual
as inovagoes se estendem aocs membros de um sistema social. Pa
ra ele,a difusao nao deve ser confundida com a comunicacao.
Esta deve ser entendida em sua formulagao geral e abarca qual
quer tipo de mensagens. A difusao, ao contrario, esta intima-
mente ligada a novas ideias. A comunicagao seria o instrumen-
to necessario para a difusao.

Rogers define a comunicagao como "o processo de trans-
mitir mensagens de uma fonte a um receptor"” (1974, p.25). A
fonte seria aquela que detem novas ideias (o moderno); uma in
vengao, uma nova maneira de plantar. O receptor seria aquele
a receber as novas ideias (o tradicional). Na difusao de ino-
vagoes (para Rogers) esta implicita a dicotomia entre fonte
(que tem a ideia) e receptor (que dela depende). Rogers, jus-
tificando tal dicotomia, afirma que empiricamente ela nao o -
corre. E apenas um esforco de abstragao para construir tipos
ideais para efeitos de analise. Para isso, ele baseia-se em
Weber (racional e tradicional), em Merton (local e cosmopoli-
ta) e em Becker (sagrado e secular). Segundo Rogers (1974, p.
33), tais conceitos encontram-se melhor fundamentados nos ti-

pos ideais de "tradicional" e "moderno" encontrados nas obras
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de Talcot Parsons.

Nessas bases, ele pressupoe o uso da comunicacao que ,
nesse sentido, nao se diferencia da difusdo. Ha uma diferenca
apenas de nomenclatura. Assim, junta alguns modelos de comuni
cacao para mostrar a sua semelhanca, como os modelos de Aris-
toteles (locutor, linguagem, auditdorio); e de Laswell (quem dis-
se, 0 que, por que, e quais-os resultados). A juncao de tais
modelos (fonte, mensagem, canal e receptor) agregados ao de
feitos (modelo de Berlo) resultou na comunicagao aplicada
difusao de inovagoes com o seguinte modelo:

s 08 nreceptenes sac membres de um s4istema social;
2. 08 canais sao 04 melos pelos quals se dijunde a
Lnovagac; 7 .

3. a mensagem e uma {idedia nova;

4. a fonte 2 a onigem da Ancvacac |(um Lnventcoxr, um
cientista social, um agente de mudanca, um £iden
de opdindac,etc.);

5. 048 efedltos sao as mudangas de conhecdmento, ati-
tudes e conduta manijesta (adogac ou refedicao) a
rnespedlto da Lnovagao. (Rogexns, 1974, p.20)

A contextualizacao de tal modelo no processo de desen-
volvimento significaria a passagem de uma situacdo a cutra a
partir da fonte. A comunicacao na difusao de inovagoes teria,
portanto, esse papel. Se existe um polo com ideias modernas
(fonte),o mecanismo intermediario seria leva-las ao outro po
lo por distintos meios, conforme a situacao. Nesse sentido, as
pesquisas deveriam voltar-se primordialmente para o estudo
comportamental do receptor (tradicionalista) e os canais de
comunicacao mais adequados para romper o Sseu "tradicionalis -
mo".

Daniel Lerner,(z) a partir de uma perspectiva mais am-

(2) As ideias ou premissas de Lerner agui mencionadas encon -
tram-se originalmente em seu livro "The Passing of Tradi-
tional Society" (The Free Press of Glencoe,. Nova Yorque ,
1962). Utilizamos aqui o capitulo,de seu livro,"A persona
lidade empatica e a_modernizacao", in“"Sociologia do Desen
volvimento I1" (Jose Carlos Garcia Durand e Lia_Pinheiro
Machado, organizadores), p.82, Rio de Janeiro, Zahar, 1975.
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pla sobre o desenvolvimento, defende ideias semelhantes.

Fundamentado em uma pesquisa da UNESCO realizada na de
cada de 50, ele desenvolve suas explicacoes sobre o desenvol-
vimento definindo a comunicacao como importante variavel nes
te processo. Essa pesquisa da UNESCO e basicamente um levanta
mento comparativo dos fluxos de informacao dos paises "adi -
antados" e "atrasados", chegando a sequinte conclusao: os pai
ses subdesenvolvidos estavam abaixo de um requisito minimo de
meigs de comunicagao disponiveis e distribuidos proporcional-
mente pela populagao, ou seja, para cada 100 habitantes, deve
ria haver 10 exemplares de jornais diarios, 5 receptores de
radio, 2 lugares nas casas de exibicao cinematografica e 2 te
levisores. A fixacao de tais indices partia da concepcao de
que a disponibilidade de uma quantidade minima de meios de co
municacao poderia manter as nacoes subdesenvolvidas sintoniza
das com a vida internacional, permitindo assim um fiuxo cons-
tante de informacoes modernizadoras que estimulariam um pro -
cesso inicial de mudancas na sociedade (Melo, 1976).

Partindo desses indicadores, Lerner propos as seguin -
tes variaveis para a superacao do subdesenvolvimento: urbani-
zagao, alfabetizacao, exposicao aos meios massivos de comuni-
cagao e participagao politica.

Segundo Lerner, a urbanizagad, considerada como a pri-
meira fase do desenvolvimento, e a transferencia da populacgac
de dispersas regioes rurais para os centros urbanos, permane-
cendo no campo apenas a populacao economicamente ativa. Ja a
alfabetizagao,se constituiria na educagao formal somada a cri
acao de habilidades para certas regras ou necessidades soci -
ais. Para ele, o "servigo postal da empresa (referindo-se ao
catalogo de vendas das lojas Sears-Roebuck) s0 substitui 0
vendedor ambulante quando um numero suficiente de pessoas sa-
be ler catalogos e escrever cartas" (1975, p.99). A terceira
fase, exposicao aos meios massivos de comunicagao, seria con-
seqllencia das fases anteriores. Esta fase estaria caracteriza
da "quando 25% da populacao estiver urbanizada, o consumo dos
media tera (sic) a mais alta correlagao com a alfabetizagao"
(1975, p.100). 0s media, para ele, seriam o mais importante
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simbolo do desenvolvimento. A sua proliferacio levaria a popu
lagao a participacao politica na vida da sociedade (opini B
oes, eleigoes). A importancia dos med{a & assim definida por
ele: "... milhoes de pessoas que nunca haviam deixado a sua
terra natal agora estao aprendendo a imaginar de que modo a
vida e organizada em lugares diferentes e sob codigos distin-
tos dos seus. A proposigao e que, assim interpretado, isto
significa uma clara melhoria da imaginacao humana" (1975, p.
91).

Outros autores, como Schramm (1967), tambem defendem a
presenca dos meios de comunicacao de massa como uma variavel
para o desenvolvimento. Para Schramm, a comunicagao deveria
estar apta a cumprir os seguintes papeis:

«.. ensinan especialidades tecnicas de todos os ti-
pos, de modo que a tecnologia pessa progreddin. Em
parnticular deve ajfudar a ensinar conhecimento neces
sanio a produgac agricola, de mode que uma propesa -
cac da populacaoc possa sern Libentada da agricultutra
para viver nas cidades e trabalhar na industria, e
de modo que a fome possa sen bandida como um Lini{migo
de progresso nacdconal (p.37).

Melo (1976}, analisando as proposigoes de Lerner, &y
ma que o fluxo de transformacao proposto esta "“"baseado so-
bretudo nas experiencias dos paises do ocidente europeu, no
periodo medieval, cujas caracteristicas em grande parte marca
ram também o crescimento dos EUA". (p.30).

Para Fausto Neto (1975) as proposigcoes dos teoricos do
difusionismo em relagao a comunicacao podem ser resumidas nu-
ma relacao de causa e efeito: "... se estabelece uma relacgao
de causa e efeito entre a exposigao aos meios massivos de co-
municacao e a participacao: quanto mais as pessoas se sentem
capazes de participar das atividades politicas, tanto maiorne
cessidade sentem de educagao e de informagao. Quanto mais in-
formacGes tém, tanto mais se interessam pelos acontecimentos
politicos. Quanto mais educacao tem, mais informacoes buscam"

(p.5)



2.1.2. A vertente estrutural

A perspectiva de analise da comunicagdao para o desen -
volvimento rural, este considerado como integrante de um pro-
cesso de transformacoes nas estruturas economica e politica
da sociedade, surge, na decada de 60 e 70, a partir de dois
campos principais: a critica ao modelo difusionista de desen-
volvimento e comunicacao e a critica aos meios massivos ou es
trutura comunicacional dos paises subdesenvolvidos.

0 eixo central das criticas aos meios massivos de comu
nicacao dizia respeito a denincia sobre as estruturas de pro
priedade, o conteudo alienante e dependencia com relacac aocs
paises capitalistas avangados. Mattelart (1976 a), em 1973, es
crevia: "A cultura de massas nao pode ser definida a-histori-
camente. 0s modos de produzir esta cultura e seus conteudos
estao ligados intimamente as mudangas e adequagoes que Se ope
ram na estrutura economica do pole imperialista”™. (1976, p.5).

Para Mattelart, portanto, a estrutura comunicacionales
ta ligada as relacoes economicas dependentes dos paises subde
senvolvidos em relacao aos desenvolvidos. Significa tambem que
0s mecanismos de controle das estruturas comunicacionais de -
pendem das proprias necessidades ideologicas de controle que
os paises capitalistas avancados tem com respeito a sua hege-
monia politica e economica no cenario mundial.

Com relacao a propriedade dos meios massivos de comuni
cacao nas sociedades capitalistas dependentes, Mattelart
(1976 b) afirma que tais meios pertencem a uma minoria da po-
pulacao ligada ao poder e o conteudo transmitido diz respeito
aos interesses da classe dominante em detrimento dos interes-
ses das classes subalternas. Em decorrencia dessas questoes,os
meios massivos de comunicagao reproduzem um dispositivo comu-
nicacional cujas caracteristicas basicas marcam-se pela verti
calidade da mensagem e transmissac da ideolegia burguesa:

Segundo o esquema buxrgues, o melc de comunicagac mas
sivo obedece a uma direcac undilinear de cdma para bal
xo, ou sefa, desde um emissor que Transmite a supen-

estrutura do modo de produgao capiialista em dinegao
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a um receptor, que constiful wuma base na qual a mai-
ornda nac ve neffetidas suas preocupagoes e 4ormas de
vida, senao aspiragoes, valores e noamas que a domi-
nagac bunguesa considera convenientes para sua scbre
vivencia. (p.12). -

Tambeém na perspectiva de denunciar as estruturas comu-
nicacionais dos paises dependentes, Pasquali (1973) apontava
para os conteudos alienantes reproduzidos nos meios massivos
de comunicacao. Segundo esse autor tais conteudos tém como Su
porte valores culturais estranhos a realidade latino-america-
na e que, ademais, atendem mais aos interesses das companhias
multinacionais do que aos interesses dos paises subdesenvolvi-
dos. A esse processo ele denomina "poluigao importada" cujaso
lugcao deve ser encontrada na denlncia a esse tipo de estrutu-
ra:

A unica coisa que nos hesita 4azen, para o momento,
¢ exercen ao maxime de nossas possibifidades ¢ pen
samento negativo, e denundicar a pervensaoc de wm
sistema comundcacional que concentra sobre nossas

coletividades s pLonrnes compenentes de uma poludl -
¢ao L{mpontada. (p.130)

Tais posicoes, simultaneas as criticas ao difusionismo
e aos métodos pedagogicos propostos por Paulo Freire, influen
ciam o surgimento de um campo de estudos e agao da comunica -
cao voltado para grupos populares e/ou populagoes rurais. Tal
campo , embora com diferencgas internas, tem sido denominado de
"comunicagao alternativa", cuja perspectiva basica e um pro -
cesso de transformacao estrutural da sociedade.

Uma das criticas mais sistematizadas ao difusionismo,(3)

(3) Tanto nos autores mencionados na perspectiva difusionista,
quanto em outros ligados a essa corrente, a questao de en
tender o-desenvolvimento, dentro de uma nocao dualista_tem
sido _amplamente criticada. Entre esses criticos, André Gun
der Frank (1975): Lucio Kowarick (19/7/5); Rodolfo_Stavenhda
gen (1969) e Jose de Souza Martins (1987). ‘A essencia davs
criticas varia, mas todas elas possuem um denominador co- "

mum que & apontar o carater a-historico de tal corrente.
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do ponto de vista da comunicacao, 2 a do conhecido educador

Paulo Freire. Freire (1971), ao trabalhar em projetos de ex -
tensao rural no Chile (junto a extensionistas rurais), em
1968, percebe as bases teoricas da comunicacao ligadas a ex -
tensao rural (difusao de inovacgoes) e faz sua critica. Primei
ro, por ignorar os fatores socio-estruturais da sociedade, co
mo a estrutura agraria e o carater verticalista do poder veri
ficados nas sociedades subdesenvolvidas. Segundo, por ignorar
e desconhecer o universo cultural e logico dos camponeses. A-
demais, insiste que as formas de comunicacao consideradas ape
nas como uma técnica de transmissao de informagoes de um polo
a outro (conforme Rogers) tem uma perspectiva mecanica e 1i -
near sobre o receptor, ou seja, este se transforma em mero ob
jeto da comunicacao. Para Freire, o polo receptor nac & ape -

nas uma entidade passiva e depositaria da informagao. 0 bomoul
mau exito da comunicacao nao pode ser atribuido apenas a igno

rancia dos camponeses ou a erros técnicos na elaboracao das
mensagens. Para contrapor a essa nogao, Freire afirma: "a comu
nicacao verdadeira nao nos parece estar na exclusiva transfe-
rencia ou transmissao do conhecimento de um sujeito a outro ,
mas em sua éajpariicipagao no ato de compreender a significa-
¢ao do significado. Esta @ uma comunicagao que se faz critica
mente". (p.70)

Partindo dessas criticas, ele propoe que a comunicacao
deva ser um processo 'dialogico cujo conteudo e forma devem a-
pontar para uma educacao liberadora e nao domesticadora.

A partir desse pressuposto e da critica aos meios mas-
sivos de comunicacao, comecam a surgir propostas alternativas
de comunicacao que, ao longo do tempo, recebem diversas deno-
minacoes.

Larufa (1973), partindo das criticas formuladas por Pas

quali aos meios massivos de comunicagao, conclui sobre o cara
ter verticalista de tais meios. Segundo ele, o espaco de par-
ticipacao dos grupos populares e/ou camponeses sao extremamen
te reduzidos ou inexistentes devido a varios fatores. Por um

lado, os meios massivos de comunicac¢ao estao nas maos dos o -°

pressores e, por outro, oS conteudos transmitidos caracteri -

.‘I

DY
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zam-se por manter uma enorme distancia da realidade vi -
venciada pelas classes subalternas. Ademais, segundo Larufa ,
a sofisticacao tecnoldogica dos meios massivos exige a presen
¢a ostensiva e direcionadora de expertos na producao comunic;
tiva, eliminando-se assim as possibilidades das classes subal
ternas terem a diregao produtiva dos meios massivos.

Em contrapartida, Larufa propoe uma "comunicacao hori -
zontal" que leve em conta os meios e oS processos capazes de
garantir & participacdao popular na producao e interagao comu-
nicativa. Ratificando Freire, Larufa diz ser necessario encon
trar formas de comunicacao nao verticais onde as classes su -
balternas nao sejam objeto e sim sujeito da comunicacao:

Consideramos necessario estender a visao de Paulo
Fredine para possibilitan ao oprimide pronunciar-se.
Temes de Levan a visae de Freire a toeda comunica -

cao, Linclusive aos meLos massivoes. (p.28)

Ja Bordenave (1974), diz que a comunicacao deveria aten -
tar para o-contexto socio-estrutural que condiciona o uso e a
recepcao da comunicacao. Ademais, a comunicagao deveria ser
percebida dentro de uma otica de transformagao social ou do
contexto de subdesenvolvimento da América Latina. Sequndo ele,
a comunicacao deve servir de instrumento para "a mudanca e nao
para a manutencao do status quo - isto €& que & preciso". (p.11).

Beltran (1976), ao fazer um balanco das pesquisas de
comunicacao voltadas para o desenvolvimento rural (baseadas
nas teorias difusionistas), critica os pressupostos teoricos
que ignoram o contexto socio-estrutural.

Se um pesquisadorn, ao estudar o compoatamento das
formigas, negar a influencia que o melo ambiente
exence sobre elas, serda caiticado duramente pch
seus colegas por esta obuia cegueira, pela antifs
cialidade. Entretanto, quando um pesquisader estu-
da a comunica¢ao com uma total despreocupacdo pox
determinada <nflucncia dos fatores organizativos

de sua socdiedade, poucos de seus colegas o conde-
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nam. (p.3)

Beltran propoe que as pesquisas levem em conta os fato
res organizativos da sociedade e, metodologicamente, sugere
que os pesquisadores busquem formas de investigacao mais ade-
quadas as necessidades e realidade dos paises subdesenvolvi -
dos.

Ja Beltrao (1976), considera que a comunicacao para o
desenvolvimento deve levar em conta a ‘participacao da popula-
¢ao. Segundo ele, "a parcela marginalizada da populacao brasi
leira nao tem condigoes de emergir do submundo em que vegeta.
As elites dirigentes em todas as areas podem arquitetar 0s
melhores planos, alimentar os mais puros propositos, mas sem
a participacao da maioria silenciosa, esses planos e proposi-
tos nao produzem efeitos positivos" (p.42). Para ele, os mei-
0s massivos de comunicacao sao inadequados para a participa -
¢ao. Sao meios que tendem a uniformizar e padronizar suas
transmissoes sem levar em conta as caracteristicas regionais
e populares, o que impede a participacao efetiva da populacao,
tanto no esforgo de desenvolvimento quanto na propria comuni-
cacao. Para ele, seria importante perceber os meios populares
de comunicacao e a sua viabilidade para a difusao de informa-
coes relevantes ao desenvolvimento que ele denomina {clheomu-
nicagcac. Assimpele sugere que se "intente a investigacao dos
agentes, formas de expressao e meios de que vale o povo para
impor, as vezes de modo inesperado, palpavel, o seu pensamen-
to e sua vontade". (p.43)

Pinto (1980), por sua vez, levanta a questao de que nao
basta se orientar para os meios ou considerar abstratamente o
contexto socio-estrutural. E necessario considerar a natureza
da sociedade e uma de suas caracteristicas basicas e ser divi
dida em classes sociais antagﬁnica§, Para ele, & nesse contex
to que devemos situar e considerar a comunicacao. Para ele, a
"sociedade capitalista busca obscurecer e negar a realidade de
exploragao entre distintas classes sociais e cria o mito das
massas, ai a comunicagao social busca constantemente, e nao
por uma intencionalidade maquiavelica, senao pela natureza

mesmo do processo, substituir a consciencia do explorado peles
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conteudos da consciencia do explorador". (Pinto, 1980, p.8)

Pinto, tal como Beltrao, Freire e Larufa, afirma sobre
a importancia da participagao. A partir dai propoe um modelo
de comunicagao denominado "comunicagao participatoria". Neste
modelo, as classes subalternas nao recebem passivamente o con
teudo da comunicagao mas, ao contrario, constroem (conjunta -
mente com o agente social) um discurso em comum. Tal modelode
veria constituir-se em "uma pedagogia da cemunicacao a servi-
¢o das classes exploradas, intransigentes na defesa dos inte-
resses destas classes" (1980, p.15). Tal comunicacao, portan-
to,assumiria uma forma de educagao liberadora cujo papel seri
a a "transferencia de instrumentos conceituais e praticos pa-
ra as maos das classes exploradas". (1980, p.15)

Em relacao aos meios massivos de comunicacao para o de
senvolvimento rural, sao levantadas varias criticas e restri-
¢oes a sua utilizagao. Por exemplo, em 1978, na cidade de Qui
to, especialistas em comunicag¢ao para o desenvolvimento rural
da America Latina, reunidos sob os auspicios do CIESPAL (Cen-
tro Internacional de Estudos Superiores de Comunicagao para a
Ameérica Latina) chegavam a seguinte conclusao a respeito dos
meios massivos de comunicagao:

co. 08 medlos massivos de comunicagao tendem a produ
zin, entrhe outros aspectos idecligicos e politicos,
04 Aéguinieé:
a) a concentragao dos medos de comunicagac e 0
" controle de Ainjormagcac, ao Ampor 0& Linteresses
dos grupos dominantes a sociedade civil e 05
intenesses dos centrnes unbancs as populagoes
runais hompe com as ralzes culturadls e histord
cas dessas altimas, fazendo com que percam suas
identidades, tanio intengrupais quanto culiu -
nals, obtendo, 4inalmente, sua alienagao e des
politizacao;
b) a intennalizacao de padroes culturais e siste-
mas de valones estranhos acs Lintleresses des g

pos mafornitarics da populacao;
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c) 0 consdumismo, cujos efeltos mais importantes

s4a0: anulan na populagac sua capacidade de

endagao, diminuir as manifestacoes normais de

sua efetividade e, {inalmente, neutnalizar na

populagac as possibilidades de participagac

em movimentos organizados que tornariam via -

veds sua intervencdo no trabalho social

(CIESPAL, 197§, p.2).

Melo (1976), ao estudar a proposta de Lerner (a prolife-
racao dos meios massivos de comunicagao como variavel para o
desenvolvimento e participacao politica), assegura que a pro-
liferagao dos meios massivos de comunicacac nao leva necessa-
riamente ao desenvolvimento e nem cria condigoes para a parti
cipacao dos grupos sociais ou individuos na sociedade. Para
Melo, os "media" tem-se revelado muito mais como instrumento
de controfe do que de panticipacac scciaf. Para ele, a "unica
forma de participacao que os 'mass media' asseguraram ao povo
brasileiro tem sido uma pattitipacio absttiata nos acontecimen
tos do mundo contemporaneo..." (p.34). Finalizando, Melo afir
ma que o "estimulo ao confoamismo parece ser mais efetivo do
que o estimulo a participacao". (p.34)

Fausto Neto (1976), conforme Melo (1976) e Pinto (1980),
afirma da impossibilidade de propor a comunicacao para o de -

, . = | At
senvolvimento rural sem considerar a natureza e as caracteris o

ticas das sociedades subdesenvolvidas e, em particular, da |
propria sociedade capitalista. Ademais, referindo-se aos meios/
massivos para o meio rural, indaga: "Em que medida o conteudo
dos meios de informacao de massa tem conexao com as caracte -
risticas dos habitantes do campe? Em que medidas estabelecem

padroes de comunicacao? E qual a qualidade destes?" (1976, p.

40). Para ele, torna-se necessario responder a essas questoes

para perceber a contribuicao possivel desses meios paraz o de-
senvolvimento. Referindo-se especificamente ao radio, ele a -
firma que "apesar de estar a disposicao de centenas de campo-
neses, sua utilizacao @ bastante precaria se levarmos em con-
ta os padroes que orientam a produgao cultural das mensagens,
especialmente se procurarmos responder as seguintes indaga -
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¢oes: onde estao os centros de producao? A que tipo de 1dgica
obedecem? Em que contexto socio-institucional sdo captadas as
mensagens? Quais as possibilidades efetivas dos grupes rurais
se fazerem representar no processo de elaboragao e {eced-back
de mensagens?" (1976, p.40). Finalmente, ele conclui que o ra
dio e apenas um fator potencial, antes de ser um instrumento
de promogao do desenvolvimento.

. 2.1.3. Alcances e limitagoes nas vertentes difusio-
nista e estrutural

Tendo em conta a exposicao feita ate agora, podemos con
cluir algumas questoes basicas:

1) em todos os autores mencionados existe um consenso
de que a comunicacao € importante para o desenvolvimento;

2) em todos os autores a participagao, de formas dife-
renciadas em cada um, aparece como um elemento intimamente 1i
gada a comunicacao;

3) existem discordancias profundas sobre as concepgoes
de comunicagao e de desenvolvimento: (a) se por um lado, exis
te uma proposta em considerar a comunicagao como uma forma de
transmissao de informagoes e persuasao (Rogers e Lerner), por
outro, e com algumas variacoes, existe uma perspectiva criti-
ca em considera-la como um processo dialogicc cujo conteudo e
forma devem ser liberadores; (b) entre uma e outra proposta
verificamos a existencia de amplas divergencias sobre o desen
volvimento. De um lado (Rogers e Lerner), existe uma perspec-
tiva em considera-lo apenas como modernizacao e as acoes para
isto pressupoem a manutencao de uma "normalidade social". 0
incremento a produtividade e insergao de padroes moderncs se-
riam suficientes para alcanga-lo. De outro, na perspectivacri
tica, também com variacoes, o subdesenvolvimento relaciona -
se com o carater historico da sociedade. Sua superagao exige
a mudanga das estruturas sociais;

4) Tanto Mattelart quanto Pasquali, mesmo nao referin-
do-se especificamente a comunicagao para o desenvolvimento ru
ral, denunciam as bases estruturais de dependéncia e a alienz
cao da comunicacao nos paises subdesenvolvidos;
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5) as criticas relacionadas aocs meios massivos de comu
nicagao para o desenvolvimento rural (Melo e Fausto Neto) re-
ferem-se a observagoes empiricas sobre a totalidade da estru-
tura comunicacional da sociedade ou ao confronto teorico (Me-
lo e Lerner), mas nenhuma refere-se especificamente a uma pra
tica empirica de um meio de comunicacao de massa voltado ex-
clusivamente para o meio rural.

Embora as conclusoes acima ja apontem para o estabele-
cimento de perfil de uma e outra vertente de analise da comu-
nicagao para o desenvolvimento rural, nao explicitamos ainda
os alcances e limitacoes de cada uma. E o que faremos a se -
guir.

Com respeito a vertente difusionista, o gbjeto da comu
nicagcao (o desenvolvimento rural) e caracterizade pela ausen-
cia de variaveis historicas e estruturais que relegaram 0S
paises perifericos a condicao de subdesenvolvidos. As varia -
veis sequenciadas propostas por Lerner desconhecem que desen-
volvimento e subdesenvolvimento sao duas faces de uma mesma
moeda. Ademais, ao considerar o meio rural negativamente pelo
estigma do tradicionalismo acentuado, termina por desconhecer
os valores culturais presentes nesta situagao e ignorar as re
lagoes de propriedade e poder prevalecentes no campo.  Como
conseguéncia, colocam a passagem do estagio “tradicional" pa-
ra o estagio "moderno" sendo barrado pela carencia de informa
coes, ma vontade ou ignorancia dos camponeses em adotar uma
nova perspectiva de vida ggg]agaes capitalistas de producgao).

A variavel de proliferagao dos meios massivos de comu-
nicagao proposta por Lerner como condigao para a participagac
politica da populagao nos processos sociais e politicos tem
surtido efeitos diferentes dos esperados. Alem das proprias
criticas levantadas por Mele (1976), o proprio Lerner, ao par
ticipar de uma conferencia em Vina del Mar (Chile) em 1970 ,
manifestava o seu espanto em relacao ao conteudo dos meiosmas
sivos de comunicacao, particularmente os audiovisuais, na Ame
rica Latina. Segundo ele, citado por Ordonez Andrade (1971),
era inegavel a proliferagac de tais meios; entretanto, preocu
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pava-se com 0s conteudos veiculados, os quais eram totalmente
voltados para o consumismo, criando aspiragoes que as socieda
des subdesenvolvidas ainda nac tinham condicoes de atender:

0 processo que assim se ativa esta ordentado princd
palmente para o consumo. 04 medlos auddiovisuais tha-
zem ante 04 oLhos do homem coddas que efe nunca ima
ginara antes. E mudito natural que os pobres saibam
dessas coisas e aprendam Zambem a queri-Las para s4.
Quem pode ver alfimentos, roupas, casa, saude e edu-
cagao da melhor qualidade, ouvir a nespedto, e hnao
‘desejan estas coidas melhones? (Ondoiiez Andrade,
1971, p.15).

Para Lerner os meios de comunicagao exageram na cria -
¢ao de aspiragoes crescentes sem que a sociedade possa satis-
faze-las. As aspiragoes nao atendidas, segundo ele, podem cri
ar tensoes sociais. Torna-se portanto, necessario "reconside-
‘rar o novo estilo das comunicacoes coletivas por meios audio-
visuais". Nesse sentido, ele propoe a criagao de uma junta de
comunicagoes publicas encarregada de promover reformulacoes
que associem a recompensa ao esforgo proprio. 0 proposito de
tal junta seria:

... manter em cada pails uma datdisfatordia proporgac
expectativa/logro. A §im de conseguir tal proposi-
to, a junta devendia estar autordzada a escutan
thansmissoes atuadls dos medos de comundicagdao e cen
sura-Los quando fosse necessardio. (Ondonez Andra -
de, 1971, p.16).

Embora reconhecendo negativamente a enfase consumista
dos meios massivos na America Latina, ele continua acreditan-
do firmemente na proliferacao dos meios massivos de comunica-
¢ao como uma variavel importante para o desenvolvimento. Para
eliminar os "desvios", ele propoe a censura (sugestao pouco 0o
riginal em se tratando de America Latina).

A difusao de inovacoes privilegia a comunicagao como
transmissao de conteudos determinados por projetos ou proces-
sos de desenvolvimento. Para ela, as praticas e habitos cultu
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rais (tradicionalistas) dos camponeses sao obstzculos a moder
nizagcao. Uma das funcoes esperadas da comunicacao & romper
tais obstaculos. Significa que a comunicacao assume um cara -
ter persuasivo em conformidade com as expectativas do polo e-
missor (aquele que detem a "modernidade") em relacao ao polo
receptor pressupondo, de um lado, um polo ativo, e de outro,
um polo passivo.

Essa nocao pragmatica termina por reduzir a comunica -
gao'a um mero instrumento-meio composto por um conjunto de
tecnicas visando um processo de estimulo e resposta definidos
pelos objetives dos programas ou politicas de desenvolvimento
rural.

Ademais, torna-se necessario ressaltar, a comunicacao
na difusao de inovagoes nao deriva de uma reflexao teoricapro
pria e sim das necessidades de viabilizagao de objetivos defi
nidos em outros campos de conhecimento, como a sociologia ru-
ral aplicada, a economia rural, etc. A comunicacao & traduzi-
da como apenas um conjunto de tecnicas que visa alcangar de -
terminados objetivos.

As experiéncias na difusao de inovacoes desenvolvidas
nos EEUU e transplantadas mecanicamente para o0s paises subde-
senvolvidos e outra critica. Indaga-se: até que ponto pode-se
aplicar metodos e tecnicas desenvolvidos em sociedades radi -
calmente diferentes, sem um processo de reflexao e adaptacao?
0 proprio Rogers (1976) concorda com essa critica e afirma:

Estou, em geral, de aconde com esse ponfo de vasta
e penso gue e oportunc quesitionan em que meddLda 03
modefLos norte-amendicancs sao culturalmente apropri
ados em outrcs contextoes. (p.5)

Ja a vertente estrutural, conforme salientamos anteri-
ormente, origina-se de trés perspectivas basicas: as denﬂnci;
as as bases materiais de poder e propriedade na produgao comu
nicacional e a dependencia as bases da comunicacao internacio
nal; a critica ao difusionismo e ao método pedagogico de Pau-
1o Freire.

As denlncias as categorias de alienagao, dominagao e
manipulacao manifestadas nos meios de comunicagao de massa es
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tiveram relacionadas com a potencialidade de transformacdes
estruturais nas sociedades, principalmente na América Latina,
na déecada de 60 e inicio de 70 e, simultaneamente, as denunci
as ao imperialismo. E inegavel a importancia dessa vertente
para um melhor conhecimento sobre a realidade comunicacional
nas sociedades, particularmente a dos paises subdesenvolvidos.
Ademais, demonstrou a profunda articulacao entre as instanci-
as economicas, politicas e culturais presentes nas estruturas
comunicacionais. Entretanto, devemos percebe-la criticamente
para vislumbrar seus alcances e limitagoes. .

Uma dessas limitacoes diz respeito a considerar a comu \
nicagaoc apenas compum reflexo das estruturas economicas, soci
ais e politicas. Em parte, a afirmacao esta correta. Entretan
to, ao considerar a comunicagao como mero reflexo, ignora 0
seu papel constitutivo das relagoes sociais, perdendo de vis-
ta o'que ela tem de singuiar. Tal analise leva a um reducio -
nismo perigoso ou a um esquematismo, onde sobre muito pouco
espaco para a contradicao.

Essa vertente procurava "demonstrar que a logica e as
consequéncias do sistema capitalista estavam na base das estru-
turas da comunicagao de massa dos paises capitalistas" (Calet
ti, 1983, p.176). Isso foi demonstrado, entretanto, correndo
"o perigo de deixar-nos com as leis gerais do capitalismo co-
mo unico objeto de reflexao e de acabar com os estudos da co-
municagcao como resgate do singular".(Caletti, 1983, p.176)

A "comunicagao alternativa" que € proposta a partirdas
criticas ao difusionismo e das denuncias as bases comunicacio
nais das estruturas de comunicacao, propoe, fundamentalmente,
um entendimento sobre a comunicagcao e uma agao politica demar
cada pelos eixos da ideologia e da cultura. Embora nao exista
um perfil definitivo sobre esta vertente da comunicacao, pode

mos analisar algumas questoes.

K diferenca do difusionismo e das proprias denuncias
aos meios de comunicacao de massa, a "comunicacao alternativa“
nao surge como um reflexo unico e direto de uma corrente de

pensamento externa a comunicagao social, mas coenstitui, deli-
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berada ou espontaneamente, "um primeiro ensaio de sinteses de
distintas vertentes de que a comunicagao pode apropriar-se"
(Caletti, 1983, p.177)

A comunicacao alternativa, em suas diversas modalida -
des e propostas (comunicacao participatoria, alternativa, ho-
rizontal, dialogica, etc.) tem como fundamento basico a cren-
¢a em uma comunicacao democratica. 0 pressuposto basico & a
consideragao sobre o carater anti-democratico dos meios massi
vos, a existéncia de alternativas de comunicacao que se ante-
poem aos meios massivos e a impossibilidade historica das clas
ses subalternas terem a diregao dos meios massivos de comuni-
cagao.

Mas para Carvalho (1980), tais pﬁessupos;os pecam por
reificar o popular e perder o carater critico de analise da
propria pratica popular. E com relacao aos meios massivos de
comunicacao, ele considera que existem algumas conclusoes a-
pressadas. Uma delas e considerar que "apesar das inumeras pes
quisas cientificas mostrarem objetivamente o carater anti-de-
mocraticos dos meios de comunicacao de massa, nao se pode con
cluir dai que as alternativas populares de comunicacao sejam
democraticas". (p.9)

Caletti (1983) ao discutir a comunicacao alternativa
também aponta para algumas limitacoes dessa proposta. Entre e
las destaca a ambigtllidade e/ou insuficiencia conceitual do
proprio termo "alternativo":

0 altennativo nac sc define claramente de acohdo a
um conjunto de pautas caracteristicas, nem tampouco
- como talvez se pretenda - f4ca defindido por sua
potencialidade transformadora em cada situagao ou
Lugan. Em principic, cal dentro de suas frontedlras

tude que Lhe oponha, diferencia ou simplesmente es-
capa das §ormulas estabelecidas pelo poden. E, diga
mos, um concedto pouco exigente. (p.177)

Em consequencia dessa limitagao conceitual a comunica-
gao alternativa termina por definir seu campo de estudo e a -
¢ao pela agregacao de adjetivos que revelam mais a intengaodos
comunicadores do que a consistencia e explicitagao de uma re-
flexao teorica sobre os seus alcances e limitagoes.
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QUADRO I - TIPOLOGIAS DA COMUNICAGAO NAS VERTENTES DIFUSIONISTA E ESTRUTURAL

ASPECTOS

DIFUSIONISTA

ESTRUTURAL

Sociedade

Estruturada funciona]mgnte
Conflitos como disfungao

Estado promove bem comum

Estruturada coercitivamente
Conflitos como materializagao da lu
ta de classes -
Estado promove interesses da classe
dominante

Desenvolvimento
(do meio rural)

a) Causas do subdesenvolvimento:

i 1ncapac1dade e/ou atraso tecno
logico dos camponeses
ausencia de padroes empat1cos
e/ou cosmopolitas nas relagoes
sociais
. analfabetismo e individualismo

b) Formas de superacgao do subdesen-
volvimento:

modernizagao do campo pela in-

troducao de:

. tecnologias
novas concepgoes para a pro-
ducao (racionalidade e inte-
resse pelo lucro)
novas formas de cultivo

a) Causas do subdesenvolvimento:
estrutura agraria_opressiva
relacao de dependencia dos cam
poneses em relagao as estrutu-
ras economicas e de poder da
classe dominante

b) Formas ae superagao do subdesen-
volvimento:
transformacoes estruturais na
sociedade
organizagao economica e politi
ca dos camponeses

Concepgao de co

municagao

. Transmissao de informagoes de um po .

lo a outro
Meios: todos os meios e processos

em conformidade com a situacao e am

plitude do publico

Processo dialogico entre os sujeitos
do desenvelvimento

Meios: todos os meios que possibili-
tem um processo dialocgico, entretan-
to, rechaca os meios massivos de co-

GE



ASPECTOS DIFUSIONISTA ESTRUTURAL

. 0s meios massivos de comunicacao sao municacao convencionais por serem
valorizados e sua presencga (quant1ta antidialogicos
tiva) e considerada como sinais de . Denuncia as bases materiais de
desenvolvimento propriedade e poder dos meios mas

sivos de comunicacao,assim como
suas categorias de alienagao, do-
minacao e manipulagao

Levar informacoes aos agricultores .+ Comunicagao como instrumento para
para: a consc1ent1zagao
© . facilitar adogao de inovagoes v/« Comunicacao como recurso pedagogi
Objetivos da co- (tecnologicas ou nao) co p?ra a organizacao dos setores
. = . operacionalizar as politicas agri populares
MUTEEHES® FRTR B colas definidas institucionalmen= , . Instrumento de luta politica
desenvolvimento te

. contribuir, direta ou 1nd1retamen'

rural te, para o aumento da produgao e
da produtividade
Anos 50 Anos 60
comunicagao como persuagao . criticas as bases comunicacionais
enfoque no individuo como unidade "da difusao de inovagoes
de analise e resposta aos progra-
mas de desenvolvimento
Anos 60 Anos 60/70
Evolugdo © . consolidacao ~ v +. denuncias as bases materiais de
. impulsionada por inumeros organis propriedade e poder na produgao
mos nacionais e internacionais comunicacional
. passa a levar em conta algumas . denuncia a dependencia estrutu-
variaveis estruturais da socieda- ral as bases da comunicacao in-
de rural (como a posse da terra , ternacional
estrutura de poder no meio rural, . denuncia as categorias de aliena
etc.) como condicionantes para a cao, dominacao e manipulagao pre
difusao de inovacgoes sentes nos neios massivos de co- &



ASPECTOS

DIFUSIONISTA

ESTRUTURAL

Anos 70
o processo de comunicagao nao e vis
to apenas como transmissao de infor
‘magoes, mas um processo de intera -
¢ao entre os organ1smos de desenvol
vimento e o publico-alvo

municacgao

Anos 70
como resultado das perspect1vas
anteriores surge a "comunicacao
alternativa" como um esforgo te
orico e pratico na relagao comu
nicagao/transformagao social

Pri
cas

ncipais criti

W/

Ignora os problemas historico-estrutu -
rais das sociedades subdesenvolvidas
e/ou especificidades do meio rural
Considera as praticas e habitos cultu

rais dos camponeses como obstaculos a

modernizagao
Concepgao mecanicista e linear da co-

mun1cagao
xp1|cagoes e/ou "teorias comunica
cionais" nao vao alem de um conjunto

de tecnicas persuasivas para a difu -

sao de inovagoes e/ou mudangas compor

tamentais

A comunicagao, em grande parte dos
casos, e vista como reflexo dos
processos sociais e nao como cons
tituinte de tais processos
Confunde o que a comunicagao tem
de singular com o processo ou ten
dencia historica do social
nico objeto de analise

As propostas de praticas alterna-
tivas de comunicacao carecem ain-
da de um corpo teorico ou concei-
tual proprio. Em consequéncia, de
fine a comunicacao pela agregacao
de adjetivos (horizontal, partici
patoria, alternativa, etc.) &

CZ uu

LE



38
2.2. CENARIO BRASILEIRO: A EMERGENCIA DA COMUNICACAO

PARA O DESENVOLVIMENTO RURAL

As experiencias praticas da comunicacao para o desen -
volvimento rural no Brasil, em suas diversas modalidades (co-
municagao massiva, semi-massiva, interpessoal), tem sido leva
das a cabo por diferentes instituicoes e lugares. Tais expe -
riencias trazem consigo, direta ou indiretamente, um suporte
metodologico ou premissas teoricas que justificam e direcio -
nam suas trajetorias. Diversos meios e recursos comunicacio -
nais tem sido utilizados. E o caso da Literatura de Cordel no
nordeste brasileiro, cujos folhetos encomendados e utilizados
por diversas instituicoes objetivam a transmissao de informa-
¢oes a respeito do labor agricola, novas tecnologias, saude ,
planejamento familiar, mobilizacoes sociais e politicas, cré-
dito agricola ou informagoes sobre as proprias instituicoes
Tambem e farta em outras regioes a utilizagao de recursos pe
dagogicos e comunicativos como o jornal (mural, impresso), bo
letins, gravadores, meios massivos de comunicacao, etc.

Bordenave (71983) assinala que ja em 1899, a partir da
reorganizacao do Servigco Agronomico do Estado de Sao Paulo,
foi atribuido a Secretaria de Agricultura a direcao e distri-
buicao de publicagoes oficiais sobre a agricultura. Em 1907 es
ta Secretafia mantinha a circulagao regular de 28 folhetos,
alem de 8 periodicos, entre outras publicacgoes. Em 1917 foram
distribuidos 415.250 publicacdes.

Entretanto, segundo Bordenave (1983), o "apogeu da in-
formacao agricola teve lugar nas decadas de 40 e 50, quando o
Ministerio da Agricultura possuia um poderoso Servico de Infor
macao Agricola" (p.24). Este servigo, conhecido por sua sigla
SIA, era "dotado de adequado corpo tecnico e equipamento espe
cializado" (Bordenave, 1983, p.24). Tinha como fungao a difu-
sao de informacoes governamentais relacionadas com a agricul-
tura. Para operacionalizar seus objetivos, distribuia noticia
rios para tcda a imprensa (releases) e emissoras de radio (o-
ficiais e privadas). A partir de 1958, o SIA teve sua emisso-
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ra- radiofonica propria - a Radio Rural - funcionando em ondas
curtas. Na area de cinema, segundo Bordenave, chegou-se a pro
duzir cerca de 350 filmes.

Com a organizacao da extensao rural no Brasil, na deca
da de 40, a informacao rural ganha um novo impulso. A exten-
sao rural, caracterizada por ser uma técnica de intervencao e
complexo institucional para o desenvolvimento rural, foi im-
plantada no Brasil em 1948. Nesta data foi assinado um conve-
nio'entre a AIA (American International Association) e o go -
verno de Minas Gerais originando-se assim a ACAR (Associacao
de Crédito e Extensao Rural) e, posteriormente, ocorrendo 0
mesmo em outros estados da federacao.

Os objetivos da extensao rural, nessa epoca, eram bas-
tante amplos. Incluiam ajuda financeira, ajuda ﬁara a compra
de implementos agricolas, melhorias de moradia, assisténcia
tecnica e transferencia de tecnologias. 0 publico basico eram
as comunidades rurais.

Com as transformacoes socio-economicas e politicas o-
corridas no Brasil na decada de 60, a extensao rural sofre pro
fundas modificacoes. Se em seus primordios o publico eram as
comunidades rurais, a partir de 1968 passa a ser as pessoas
que exploravam comerciafmente suas propriedades. Para a exten
sao rural, portanto, o publico a ser assistido configurava-se
da sequinte forma:

a) 0s grandes proprietarnios que devem sen ondlentados no
sentido de {azenem melhor uso dos fatores de produ -
cao;

b) 0s pequenos e medios proprietarnics que devem sern esii
mufados em suas necessidades e na manedira de safisfa-
ze-Las produtivamente;

c) 08 parnceirnos e assalaniados, que devem ser Levados a
ingressan nod sindicatos rurais, aos quais esta afei-
ta sua assisténcia, promovendo sua capacitagao panra
virem a Localizarn-se nas cidades. (SZMERECSANYI & QUE
DA, 1976, p.220)

Em 1974 e criada a Embrater (Empresa Brasileira de As-
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sisténcia Tecnica e Extens3o Rural) como orgac coordenador de
toda a extensao rural no pais. A ACAR transforma-se em EMATER
(Empresa de Assistencia Técnica e Extensdo rural), como estru
tura executiva da EMBRATER. -

As praticas em comunicacdao na extensiao rural foram e
sao as mais diversas possiveis. Vao desde o treinamento do
agente extensionista em comunicacao ate producio de material
de apoio para a difusao de inovacoes. Folhetos, cartazes, fil
mes, audiovisuais, programas radiofonicos e televisivos, tecni
cas de comunicagao interpessoal, $ao 0S recursos mais uti]izg
dos. A orientagao basica, embora com algumas modificacoes,
ainda e dada pelo referencial tedrico da difusiao de inovacoes.

A titulo de exemplo, transcrevemos os titulos de al-
gumas publicacoes da extensao rural:

a) Manuais de instrucao
Horta domiciliar - Emater-MG
Cultura de bananeira - Emater-PE
Cultura do coqueiro - Emater-PE
Combate a aftosa - Embrater
Sistemas de producao para a mandioca - Emater-PE
Saude das familias rurais - Emater-MG
Mecanizacao a tracao animal - Embrater
Manual do produtor de leite - Emater-MG

b) Folhetos
Coma verduras, tenha saude - Emater-MG
Jeito jovem de amar a terra (clube 4S)- Emater- MG
Ter cota de leite e vantagem para o produtor -
Emater-PE
A juventude rural em Minas Gerais - Emater-MG
Para ter boa saude @ preciso ter boa alimentacao
Emater-MG

Nessa modalidade de comunicacao escrita sao inumeros os
exemplos de publicacoes de outras instituicoes (inclusive as
da sociedade civil, como as cooperativas e a igreja), como:

A estoria do algodao - melhorando a regiao (Institu-
to Nordestino para o fomento de algodao e oleagino -
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sas)
. 0 caminho para o Mobral (Mcbral)

. 0 pao que mata a fome e o teto que agasalha (Associa
¢ao de Orientagao para as Cooperativas do Nordeste -
Assocene)

. 0 associado honesto e o atravessador caloteiro (Asso
cene) ' -

. De compadre a compadre - depoimento de um cooperati-
vado (Assocene)

. Planejamento familiar e o combate a verminose (Ben -
fam)

. ABC do cooperativismo (Ministerio da Agricultura/
Incra) ' )

A caminhada e a luta dos agricultores de Coqueirinho
e Cachorrinho (Centro de Defessa dos Direitos Huma -
nos da Arquidiocese da Paraiba)

. Declaragao universal dos direitos humanos (igreja ca
tolica).

As instituigoes estatais utilizam também outras formas
de comunicacao como instrumento para a viabilizagao de seus
objetivos. 0 Projeto Rondon, por exemplo, sempre privilegiana
composicao de suas equipes universitarias a area de comunica-
¢ao. A funcao desta area € criar instrumentos de animacao e
sensibi]izégéo das comunidades rurais para a execugao dos pro
jetos da equipe (saude, saneamento, organizacao social, etc.).
0s meios sao definidos de acordo com a situacao e condicoes
(geralmente precarias). As equipes de comunicagao tem como res
ponsabilidade a elaboracao de boletins, confecgao de murais ,
organizagao de gincanas e outras tarefas semelhantes, cujo ob
Jetivo e motivar as comunidades para o projeto da equipe.

A Codevasf (Comissao de Desenvolvimento do Vale do Sao
Francisco) anunciava, em 1978, que vinha encontrando resisten
cias na execugao de seus projetos por parte da populacao. Pa-
ra vencer tal resistencia, propunha a utilizagao de uma comu-
nicacao mais ampla: "... foi montada uma estrutura de forma a
que nao so as mensagens cheguem ao publico que nos interessa,

s

mas que tambem haja o 4{ced-back” (Jornal do Brasil, 19-9-78).

-

Nos planos de expansao da comunicagao pela Codevasf previa-se
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a utilizagao de 4 jornais, 2 emissoras de televisio, 3 radi -
0s, servicos de alto-falantes e equipes volantes para a reali
zagao de palestras, exibicao de audiovisuais e outros recur -
S0S.

A -igreja tambem coloca como uma de suas preocupacgoes
a questao da comunicacao, motivada tanto pelas observacoes do
Concilio Vaticano 11(4), quanto pelas novas configuracoes de
evangelizagao preconizadas, principalmente, por sua ala pro -
gressista, Nao so apdia as experiéncias de comunicacao parti-
cipatoria desenvolvidas por outros setores,quanto desenvolve
experiéncias proprias, principalmente através das comunidades
eclesiais de base. Alem disso, a igreja, atraves da UCBC (Uni
ao Crista Brasileira de Comunicacao Social) tem promovido va-
rios congressos para discutir a comunicacao, como os denomina
dos "Comunicagao e Incomunicacao no Brasil" (1975, para discu-
tir a Comunicagao Rural) e "Comunicagao e Educacao Popular"
(Congresso de Sao Bernardo, em 1980), entre outros. Experien-
cias praticas tambem tém sido realizadas como, por exemplo |,
pelo Cecosne (Centro de Comunicacao Social do Nordeste), liga
do a igreja, na area de comunicacgao popular nas periferias de
Recife e zonas ruréis, utilizando, entre outros, o teatro po-
pular.

Uma nova modalidade de comunicagao surgida no Brasilnos
ultimos anos e a proporcionada pelo uso do video-cassete. En-
tidades com finalidades diversas tem usado o video-cassete co
mo instrumento para implementar e viabilizar seus objetivos
Em Sao Paulo, um grupo de profissionais da comunicacao criou,
em 1983, a Cooperativa dos Trabalhadores em Informacao Rural-

(4) "Sabe, com efeito, a Mae Igreja que estes instrumentos (os
meios de comunicacao), retamente empregados, representam
subsidios wvaliosos ao genero humano, porquanto muito con
tribuem para recrear e aprimorar os espiritos e propagar
e firmar o reino de Deus; sabe tambem que os homens podem
utiliza-los contra osdes1gn1osdo divino Criador e conver-
te-los em perdicao de si proprios; ate mesmo com materno
sentimento de dor, angustia-se pelos danos causados mui
frequentemente a sociedade humana pelo mau uso deles". In
"0s meios de Comunicagao Social - Concilio Vaticano I1".
Documentos Pontificios, Petropolis, Vozes, 1967, p.4, 4a.
ed.
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Copervideo - cuja finalidade & a producdo de material televi-
sivo para a capacitagao e difusao de inovacoes no meio rural.
A Copervideo ja produziu um total de 50 programas distribuy -
dos por 400 cooperativas de agricultores. 0 programa de Teens
cas de Drenagem de Varzeas e apenas um deles, mas a lista in-
clui temas tao variados como tecnologias poupadoras de insumo
(plantio direto, microorganismos, cobertura do solo, maqui -
nas), tecnologias para regioes sémi-aridas (pastagens, cria -
cao de cabras) e técnicas especificas para a pecuaria (manejo
de bovinos, controle de parasitas, controle de pragas das pas
tagens). Um programa especifico foi produzido para a regiao
do Rio Sao Francisco explicando o desenvolvimento de projetos
de imigracao. (Folha de Sao Paulo, 01-02-84)

Dentro de uma perspectiva politica, tambeém sao inumeras
as experiencias. 0 video assume caracteristicas diferentes da
quelas que costumamos presenciar na televisao comercial. A
FASE - Federagao de Assistencia a Entidades Sindicais e Educa
cionais, sediada no Rio de Janeiro - possui um projeto para o
uso deste meio desde 1974. Entretanto, por motivos diversos ,
somente a partir de 1982 conseguiu realizar seu primeiro tra-
balho (um documentario experimental onde uma trabalhadora ru-
ral conta porque resolveu se sindicalizar). 0 segundo traba -
lTho, em forma de depoimento, foi realizacdo com o fundador do
primeiro sindicato rural do Brasil explicando como e porque
nasceu esse sindicato.

0 ultimo trabalho dessa entidade foi feito em forma de
novela,onde a historia dos trabalhadores rurais de Santarem
(Para) foi recriada. 0Os papeis foram interpretados pelos pro-
prios trabalhadores rurais da regiao. (Folha de Sao Paulo,
02-05-84)

Se na primeira experiencia o video resume-se a transmis
sao de informacoes tecnicas, na segunda ele assume um objeti-
vo explicitamente politico. Alem de servir como material docu
mental, serve tambem como instrumento catalizador de discus -
soes, conscientizagao e organizagao das populagoes rurais.

Na area da comunicacao impressa, além das experiencias
mencionadas anteriormente, 0s jornais da chamada grande im -
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prensa costumam ter um suplemento agricola. E o caso do jor -
nal Estade de Minas cuja edicao de sabado circula com seu Ca-
derno Aghopecudrdic.

A Editora Visao (do Grupo Visao) mantém uma revista men
sal exclusivamente voltada para dirigentes do meio rural - Dz
higente Rural - cujas informagoes giram sobre administracao e
tecnicas agricolas, incluindo publicidade dirigida. A partir
de 1984, os responsaveis pela revista, percebendo as transfor-
magoes no campo e, em consequencia, o surgimento de uma nova
camada de sitiantes (sitiantes de fins de semana e/ou capita-
lizados) com um relativo poder aquisitivo, lanca o Jeanal do
Sitiante como suplemento da revista Dinigente Rural. Alem de
transmitir informacoes tecnicas, o jornal visa ocupar um es-
paco publicit3ario relativo a oferta de insumos para ativida -
des peculiares ao meio rural, conforme anunciado nas paginas
da revista Visao:

PLlante suas ideias ¢ conquiste, fambem, este Lmpor-
tante espaco. Seus anincios vac jafar com um pabli-
co vivo, ative, dinamico, com excelente potencial
de compras, ganrantindo nesultados mais estavedls na
venda de seus produtos. (Revista Visao, 30-04-84)

_ Ainda em relacao aos meios massivos, o seu emprego tem
sido muito ampliado atraves de praticas as mais diversas, sur
gidas de necessidades e demandas especificas. No Rio Grandedo
Sul, foi implantado um $istema capaz de informar com rapidez
os precos de mercado dos produtos agricolas as diversas coope
rativas do Estado. A FECOTRIGO (Federacao de Cooperativas de
Trigo) tem um sistema de radiofonia operando em tres faixasde
ondas que atinge 65 cooperativas. Tal sistema e utilizado pa-
ra manter seus associados informados sobre a cotagao de merca
dorias permitindo-lhes programar melhor a comercializacao de
suas safras. Nesse mesmo Estado surgiu também a primeira radi
o cooperativa do Brasil - Radio Fundagao COTRISEL - com a po-
téncia de 1 kilowatt e atingindo diversos municipios tradicio
nalmente agricolas.

No Parana, oS programas radiofonicos funcionam ha 22
anos e tem por objetivo levar informacoes aos agricultores,
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funcionando como elo de intermediacao entre eles e o complexo
sistema que determina o destino e o preco de suas safras, a -
lem de outras informacoes técnicas e sociais.

No interior paulista, um sistema de comunicacao rural
funciona atraves de postos de radio "Faixa Cidadao" instala -
dos estrategicamente em certcs pontos da regido e ligados a
uma cabine central, proporcionando informagoes aos agriculto-
res. (Revista Geraes, 1983, n0 37, p.13)

; No Rio Grande do Norte, a Emater-RN realiza uma experi
encia através da Radio Cuxrais Noves, na regiao do Seridd ,
atingindo tres municipios. E apresentado semanalmente um pro-
grama exclusivamente voltado para agricultores e os objetivos
sao veicular informacoOes e orientacoes técnicas.

Nos ultimos tres anos, pudemos notar também a prolife-
racao de programas exclusivamente voltados para o meio rural
e veiculados em meios massivos de comunicacao de grande alcan
ce. Entre tais programas,destacamos o GLobc Runal. Esse pro -
grama vem sendo levado ao ar pela Rede Globo de Televisao des
de 1980 (aos domingos as 8 horas) com um conteldo exclusiva -
mente direcionado para o que eles chamam de "homem do campo".
E uma experiencia ampla cujo patrocinio, em sua maioria, € de
empresas ligadas ao setor industrial, comercial e financeiro.
0 programa tem a forma de um telejornal e, segundo seu editor,
Humberto Pereira, atinge entre 3 a 5 milhoes de pessoas. (Fo-
Tha de Sao Paulo, 27-09-80). Seu conteudo gira em torno de in
formacoes sobre pesquisas agricolas, técnicas agricolas (no -
vas ou tradicionais) e reportagens diversas enfocando sempre
0 meio rural.

Outro programa que podemos destacar, transmitido tam -
bem pela televisao, @ o Telfecunso Rural. Este programa foi i-
dealizado pelo entao Secretario da Agricultura de Sao Paulo ,
Guilherme Afif Domingos, e @ levado ao ar todos os domingos as
8 horas e 15 minutos pela TV Cultura de Sao Paulo, sendo re -
prisado aos sabados no Dialogo Agropecuanio, da Record. 0 obje
tivo do programa e "levar o que ha de atual em termos de pra-
tica agricola, partindo do basico, sem preocupacao de usar re
cursos sofisticados. Partimos da realidade e das possibilida-
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des do pequeno e medio agricultor. Um dos beneficios do pro -
grama & a integracao do agricultor com as técnicas agricolas,
levando-o a conhecer e se utilizar mais dos recursos das ca -
sas de agricultura. Muitas vezes o agricultor nem sabe dos re
cursos de que essas casas dispoem", afirma o gerente do proje
to, Helio Ttalo Serafino. (Folha de Sao Paulo, 27-09-80)

Dianio Agropecuaric €& um programa semelhante, levado
ao ar pela TV Record aos sabados as 7 horas e 30 minutos. Se-
gundo seu coordenador, Accacio Ramos, "nao € um programa para
capitalistas, gente da capital, mas para o pequeno e maédio a-
gricultor, que nao tem os mesmos recursos tecnicos dos gran -
des fazendeiros". (Folha de Sao Paulo, 27-09-80)

Afora esses programas, na televisao existem outros di-
rigidos especificamente para o meio rural (ou pdpu]ac6es ori-
ginarias dele) que podem ser catalogados como de lazer. E )
caso do Som Bras<f (Globo), Viefa, minha viola (TV Cultura) ,
Canta Viofa (TV Record), Brasif Ruraf (Bandeirantes), entre
outros. '

Todos esses programas, especialmente os de informacao
agropecuaria, explicam de maneira simples o fenomeno de seu a

parecimento: .. e a enfase que o0 setor agropecuario vem re-
cebendo desde a posse do presidente Joao Figueiredo, que defi
niu a agricultura como 'prioridade um' de sua administragao.
As emissoras que amadureceram ideias para uma programagao ru-
ral, entenderam que havia chegado o momento do 'sinal ver -
de'". (Folha de Sao Paulo, 27-09-80)

Com relacao ao radio, a utilizacao desse veiculo para
o meio rural & mais antiga. Primeiro devido a multiplicidade
de emissoras espalhadas pelo pais e, segundo, a grande audiéen
cia verificada e comprovada nos meios urbano e rural. Mas a
proporcao de emissoras existentes no pais nao corresponde ne-
cessariamente a uma intensiva programacgao educativa ou para o
desenvolvimento rural. Experiéncias de educagao radiofonica ,
em geral, sao encaixadas em programagoes, cujas caracteristi-
cas sao tipicamente urbanas. Ademais, nem todos os programas
de educacao radiofonicas referem-se exclusivamente ao meio rural,

como @ o caso do Projeto Minerva ou das experiencias realiza -
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das na decada de 60 pelo MEB (Movimento de Educacao de Base ,
ligado a igreja catolica). Mesmo as programacoes das emisso -
ras catolicas, num sentido geral, alem de possuirem uma estru
tura tipicamente comercial, dedicam pouco tempo de suas emis-
soes para o meio rural, ou a programas educativos e religio -
sos; com raras excecoes. 0s programas das emissoras tradicio-
nais veiculam escassas informacoes relevantes para o meio ru-
ral, predominando mais os programas chamados "“caipiras, cuja
esttutura gira em torno do eixo musica-publicidade. Em al -
guns casos, instituicoes patrocinam programas, poréem com o ob
jetivo de apenas propagandear algum servico. Foi o caso do
programa Porteira Abenta patrocinado pelo Banco do Brasil e
disseminado em dezenas de emissoras radiofonicas do pais. Seu
objetivo precipuo era fazer propaganda do credito agricola.
Ndo obstante as observagdes acima, € notorio a prolife
racao de MCM preocupados em voltar-se para o meio rural, como
€ o caso da Radio Guarani Rural, em Belo Horizonte, que atin-
ge todo o Estado de Minas Gerais e vizinhos, com uma programa
cao diaria (de segunda a segunda) exclusivamente voltada para

0o meio rural.
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2.3. CENARIO ECONOMICO E POLTTICO: O RURAL NOS PLANOS
DE DESENVOLVIMENTO

Tanto as vertentes teoricas como as praticas da comuni
cagao anteriormente assinaladas desenvolvem-se a partir de um
dado campo matricia].(S) Tal campo delimita e identifica as
diversas situagoes de comunicagao. Significa, portanto, des -
creve-lo e explicita-lo simultaneamente, como determinante da
configuragao do rural e da propria comunicagao enquanto ins -
tancias articuladas. '

Este ponto de partida tem como pressuposto um entendi-
mento de que a comunicacao nao & um mero reflexo das instan -
cias estruturais da sociedade, mas. parte delas. A especifici-
dade da comunicagao define-se, portanto, como uma pratica das
relagoes sociais. Assumira diversas fungoes, caracteristicas
e/ou dinamicas em conformidade com o campo matricial.

Entretanto, nao estamos falando de guafquer comunica -
¢ao. Estamos falando de uma comunicagao pata o rural. Tambem
nao estamos falando de guafguexr comunicagao para o rural e
sim de uma comunicagao para 0 desenvolvimento. Isto significa
a existencia de uma nocao e uma agao 4cbre 0 rural, numa socie
dade concretamente delimitada - a sociedade brasileira. Tais
questoes levam-nos a indagar: qual a configuracgao e dinamica
do rural em relacao a sociedade? Quais os planos e agoes para
o desenvolvimento rural? Quais as transformacoes socio-econo-
micas e poTiticas que estdao ocorrendo no campo?

Partindo dessas questoes tentaremos explicitar o rural
nos planos de desenvolvimento. Como existe um consenso a res-
peito do monopolio do Estado em relacao a~ planejamento e a-
coes para o desenvolvimento rural, enfatizaremos nossa anali-
se a partir do papel do Estado na modernizagao,organizagao e
reorganizagao das forgas produtivas no campo.

(5) Por campo matricial entendemos aqui a dinamica que o_rural
assume em relacao a sociedade global e suas caracteristi-
cas de organizagao.
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As politicas estatais para a modernizacao ou incenti -
vos ao meio rural - notadamente na agricultura - visama uma su
bordinagao do campo a cidade, necessaria para uma economia capita
lista. As Egﬁesdo Estado - caracterizadas pelo planejamento OJ
g;ﬁ1aﬁps de desenvolvimento, - visam criar as condigoes necessa-\" /
rias para a modernizaciao e consequente aumento da producao e | /
produtividade agricola. Assim, a implantacao de projetos como
o credito agricola, financiamentos, estimulos a certos tipos
de cultura, propiciam condigoes para o setor agricola se trans
formar em consumidor efetivo da producao urbano-industrial ;
integrando-se ao circuito de circulacao de mercadorias e, si-
multaneamente, integrando-se a uma economia monetaria. Segun-
do Santos (1976) tais acoes tem como finalidade aumentar a

composicao técnica e organica do capital na agricultura:

Proghamas o4iciais garantem empresiimos a pequencs
proprietarios de terra para a compra de semente,

fentilizantes, equipamentos, ete. Isto e fedlto s0b
pretexto de ajudar a solucionar problfemas de abas-
tecimento de alimentos e de pobreza rural, mas a
finalidade veadadeira e aumentar a composigac tec-

nica e organica do capital na agricultura. (p.33)

Essa subordinagcao do campo ao circuito de circulacao de
mercadorias no conjunto da sociedade e a uma economia moneta-
ria transforma os estagios produtivos e altera a dinamica das
relacoes de troca. As consequencias dessa subordinacao sao a-
centuadas por Santos (1976). Segundo ele, a subordinagao in -
troduz um novo ritmo nas trocas e, em compensagao, introduz
nova regulamentacao do tempo nos varios estﬁgios da producgao:

A troca ¢ cada vez mais medida pelo dinheiro, provo
cando a cinculacao mais nrapida tanto do capital-mex
cadoria como do capital-dinhedino. A necessidade de

financiamento cresce e a necessidade de dinheiro vi
vo napidamente ftorna-se frenetica (...). ALem disso,
a monetarizacao e as novas jacilidades de transpoir-
te propiciam a entrada ¢ o consumo de produfos no

campo. (p.24)
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Entretanto as acoes do Estado nao tendem a se manifes-
tar somente atraves das politicas economicas ou de servicos
diretos (incentivos, créditos, transportes, estradas, redis -
tribuigao parcial de terras, etc.), mas tambeém na instancia i
deologica, ou seja, atualizando e/ou criando uma mentalidade
capitalista, quer seja com a burguesia rural retrogada, quer
seja com os pequenos e medios produtores. Mas nem uma <coisa
nem outra devem ser consideradas de maneira mecanica, pois
0 Estado atua dentro de um quadro de possibilidades politicas
delimitado pelos interesses das varias fracoes do capital e
pelas tensoes sociais. Nao obstante estes fatores, o planeja-
mento deve ser visto como um documento materializado da luta
de classes onde o Estado passa a ser o "brago armado da bur -
guesia", conforme expressao de Francisco de 0liveira (1977)
Segundo ele, o Estado torna-se um novo agente explorador da
vasta classe trabalhadora nacional que engloba também o prole
tariado rural. Segundo o mesmo autor, a racionalidade de um'
planejamento, manifestada nas politicas de desenvolvimento (no
sistema capitalista) e a reproducao desse mesmo sistema, ou
seja, reproduz nao so o capital-dinheiro, o capital-mercado -
ria, como amplia as possibilidades de extracao da mais-valia.
0 planejamento, portanto, & um mecanismo politico e instrumen
tal. Sua racionalidade visa a reproducao ampliada do capital
e "pode operar exatamente neste sentido, na mudanca da forma
da mais-valia que deve ser reposta para a continuidade do ci-
clo". (Oliveira, 1977, p.24)

Nessa direcao, as acoes estatais, no caso do meio ru -
ral, vao ser acentuadas a partir da década de 60 com o cresci
mento do complexo agro-industrial no Brasil. Em algumas regi-
oes mais, em outras menos, conforme o caso. O incremento a
esse complexo surge pelas necessidades de desenvolvimento do
proprio capital (interno e externo) como forma de permitir e
ampliar as possibilidades de sua reprodugao. Como conseglienci
a, 0o campo - especificamente a agricultura - passa por um
processo de transfiguracao economica e social. 0 complexo agro
-industrial passa a ser um elemento de suma importancia na a-
cumulacgao capitalista a medida que permite:
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a) A expansac da producac agricola, tanto para o
mercado Lnteanc quanto para o externo que Lncre
menta a massa de sobretrabalho gerada na agrni -
cultura;

b) a geragao de um novo campo de valonizagao do ca
pital, de Linsumos e produtos industriais Liga -
dos a agricultura;

e) o 4ncremento de divisas necessarias para a ex -
pansao do atual modefo economico, afem de econo
miza-Las atrnaves do suprnimento de necessidades
do mencado internc. (Sonj. 1980, p.12)

Dessa forma, as transformacoes nas relagoes sociais de
producao surgem como consequencia das variaveis .enumeradas por
Sorj. 0 campo passa a ser articulado pelo atual modelo de de-
senvolvimento que sedimenta um processo de producao agricola
baseado numa perspectiva modernizadora a partir da acumulacgao
capitalista. Isto transparece nas modificagoes que ocorrem ,
em parte, com os latifundios. Estes transformam-se em empresas
modernas (caracterizadas pela presenca do trabalho assalaria-
do, tecnologia moderna e administracao impessoal). A pequena
producao, por sua vez, & marginalizada ou se subordina ao com
plexo agro-industrial, gerando uma camada de pequenos produto
res capitalizados. Neste caso, quando uma coisa ou outra nao
ocorre, a tendéncia e{iggﬁ{fhgm)a expropriacao do camponés e
sua transformacgao em traba]hador livre. Segundo Sorj, (1980)
tais mudancas seguem na seguinte direcao:

a) Depuran as nelagoes de produgac capitalistas nas
grandes empresas agricolas;

b) gontalecen um Limportante seton de produtores fa-
milianes capitalizados;

¢) geran uma massa de pequenos produtores pauperiza’
dos que jicam crescentemente marginalizados, pe-
La sua baixa produtividade, dos grandes cinculos
produtivos. (Sonj, 1960, p.12}

Segundo Sorj, este processo ainda nao esta totalmente
delineado e se da de maneira desigual em diferentes regioes.
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Entretanto, permite-nos observar claramente a tendéncia geral
da produgao agricola subordinando-se a uma relagao organica
tanto ao complexo agro-industrial quanto ao capital urbano -

industrial que, quando nao sao o mesmo, Se interpenetram. Des
sa forma, Sorj (1980) observa:

ces 0 chescdmento da agriculitura passa a dependen da
industria de insumos e maquinaria agricola e dos
processos de elaboragac industrial, modigicando des
sa 4oxma o Lugar e a importancia das dijfenentes cla-
ses8 na producac agricola. As 4ormas tradicicnais de
exploragao da forga de Zrabalho runal dao Lugar a no
vas formas de explonracao, onde a mais-valia relativa
e a capacidade de capitaldizagao da pequena .produgdo
se thans formam no centro de neestruturacao das rela-
coes de produgac. (p.12)

Essa nova configuragao do espago economico (e simulta-
neamente do espacgo social) e acompanhada de acoes politicasdo
Estado determinadas por dois fatores principais: (a) o modelo
economico preconizado pela burguesia, dado por sua perspecti-
va de classe e logica de acumulagao capitalista; (b) resisten
cia a este mesmo modelo e a mobilizagao politica verificadano
campo, assim como uma serie de exigencias para a resolugao de
inumeros problemas, entre eles a estrutura fundiﬁria.rjais
questoes levam o Estado a tentar uma integracdo das massas ru
rais a um plano politico-institucional como forma de aliviar
as tensoes sociais e integra-las dentro do processo produtivo

preconizado, como forma de viabilizagao do projeto de moderni
zagao. 0 processo de integragao, em sintese, visaria aos seguin-

tes aspectos:

a) no plano economico: integrar as massas rurais em um
processo produtivo sem alterar a estrutura fundiaria;

b) no plano social: integrar as massas rurais ao proces
so institucional através da prestacao de servigos assistenci -
ais (como saude, educagao, bem-estar, etc.) e reorganizagao so
cial (cooperativas, sindicatos, etc.);

c) no plano politico: controlar, atraves de diversos
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projetos, as organizagoes populares; cooptar e neutralizar os
movimentos e conflitos sociais no campo.

Como desdobramento destes pontos e tendo em conta a
reproducao do capital, vamos observar diversos fatores que al
teram as feigoes da agricultura, tanto no sentido social quan
to economico. Graziano da Silva (1977) assinala quatro pon -
tos principais:

al ...a medida em que se verdifica a separacaoc entre
0 produtorn direto e o048 Ainstrumentos de producdo,
e Liberada a feorga de trabalho Livre da qual o
capital se apropria.

b) Em segundo Lugar, as thansformagoes no campo cri
am 0 meircado Lnteano para o capital, na.medida
em que maternias-primas, instrumentos de trabalho
e meios de subsistencia vao, progressivamente,
se thansqommando em capital.

e) Em tercediro Lugan, a tendencda do capital pene-
thar na agriculturna e thansforma-~La s4ignifica
que o preco dos produteos agricolas devera sexn
supenion ao phego da producac, uma vez que deve
peamitin que pante do valon sefja retido pele
proprietarnio da terna so0b a fonma de nenda fun
diania;

d) ..lﬁinaﬁmentz, apesan da tendencia do capital
se apossan de e depods destruin as nelagoes de
'pnodugﬁo naoc caractenizadas pefa mercantiliza-
cao da forga de trabalho, nota-se, mesmo nos
paises capitalistas "madunos" a peamanencia de

um campesinato. [(p.?) /

Em termos de configuracao das relacoes sociais de produ
¢ao,podemos perceber os seguintes pontos: (a) Em algumas regi
oes, principalmente no sul do pais, surgem centenas de milha-
res de boias-frias. No nordeste, os cortadores e plantadores
de cana proletarizados. Em outras regioes surgem também mi -
lhoes destes tipos de trabalhadores. A composicao e a estrutu
ra.-desse proletariado assumem diversas feicoes em conformidade
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com o produto agricola, a regiao e o grau de sofisticacao e
avanco tecnologico dos instrumentos de producao. Assim como
empiricamente podemos perceber o trabalhador de eito, tambem
podemos perceber os trabalhadores especializados (tratoris -
tas, gerentes, motoristas, etc.). (b) Os pequenos produtores
(capitalizados ou nao) passam a se relacionar diretamente com
o mercado, assumindo uma dependencia deste, mediatizados pelo
capital. (c) Por outro lado, conforme mencionado por Graziano
da Silva, permanece um campesinato que passa, de forma direta
ou indireta, a ser subordinado ao capital e sujeito ao pro -
prio avanco do capital na agricultura.

A partir de um avanco sistematico do capital na agri -
cultura, criam-se as condicoes de ampliacao de uma camada de
agricultores especializados {como os produtores "de fumo, de
soja, etc.). Estes relacionam-se, bor um lado, com o complexo
agro-industrial ou capital urbano-industrial, conforme o caso,
para a venda de seus produtos e compra de insumos e maquinari
as. Por outro, com o Estado, atraves do credito agricola e
assistencia técnica, e simultaneamente, subordinam-se a uma pe
1itica de exportacao e/ou abastecimento interno, conforme o
caso. Em qualquer situagao, o pequeno produtor aumenta o seu
grau de dependéncia em relacao ao capital urbano-industrial e
ao Estado. Proporcionalmente diminui o seu poder de barganha
e organizacao politica face aos seus interesses enquanto pro-
dutores(ﬁ).

(6) Tais mecanismos de bargannha sao tao limitados que levam
0s pequenos produtores a acoes inusitadas, como ocorreu
com 0s suinocultores do Rio Grande do Sul, em 1982. Eles
passaram a soltar seus porcos na rua ou distribui-los gra
tuitamente para a populacao como forma de protesto contra
o baixo preco da carne paga pelas industrias alimentares.
No final, frente a inflexibilidade das industrias alimen-
tares, foram obrigados a ceder em troca de um pequeno au-
mento de preco muito abaixo de suas reivindicagoes. E 0
que leva Sorj a observar que o pequeno produtor pode se
modernizar, mas nem por isso se torna mais independente.

-

p

4 »ILAJ
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No caso da producgao camponesa,(7) esta se reproduz em
condicoes as mais adversas e limitada pela expansio do capi -
tal agro-industrial e urbanc-industrial. Em alguns casos ou
regioes, ela simplesmente desaparece dando lugar a novas rela
¢oes de producao comandadas pela empresa agricola. Tais empre
sas compram as terras dos camponeses (ou os expulsam) necessa
rias a sua instalacao ou expansao. Quando posseiros, a regra
geral e expulsa-los violentamente com a ajuda do aparato re -
pressivo do Estado. Quando isso ocorre, restam poucas alterna
tivas aos camponeses além da resisténcia: (&) migram para a;
cidades e se transformam em trabalhadores urbanos, normalmen-
te nao qualificados; migram para outras terras (até serem al-
cangados novamente pela empresa agricola ou especuladores de
terra) ou se proletarizam no proprio campo vendéndo a sua for
¢ca de trabalho para as empresas agricolas.

Qualquer que seja o caso, em geral nao ocorre com a au
sencia de conflitos. Tais conflitos, algumas vezes, nao somen
te embargam a acao do Estado como tambem a acao do proprio
complexo agro-industrial. 0 custo politico, aliado a outros

(7) Segundo Graziano, sao quatro os elementos fundamentais pa

ra se definir a producao camponesa: "a) utilizagao do tra
balho familiar, ou seja, a familia se configura como uni-
dade de producao; b) a posse dos instrumentos de trabalho
ou parte deles; c) existencia de fatores excedentes (ter-
ra, forca de trabalho, meios de trabalho) que permitam uma
producao de excedentes destinados ao mercado (...);
d) nao e fundamental a propriedade, mas a posse da terra,
que mediatiza a producao como mercadoria. Sendo assim, nao
S0 0 propr1etar1o, cemo tambem o parceiro, 0 arrendatar10
se configuram como formas de produgao camponesa". (Grazig
no da Silva, 1978, p.3)

(8) Obviamente que_ isto est3 relacionado diretamente com o
grau de consciencia e organizacao dos grupos camporneses
E o que atesta uma reportagem da "Foiha_de Sao Paulo"sobre
regiao do Araguaia- Tocantins: "Ao contrario do que ocor -
ria ha dois anos, quando era crescente o exodo rural, oS
posseiros hoje parecem determinados a permanecer em Suas
terras. Dois motivos, principalmente, levaram a esta nova
realidade: os posseiros nao acreditam mais nas institui -
coes e a or1gem dos que ficaram, a maioria vinda do Mara-
nhao, gente ja expulsa de outras terras, que so encontrou
desemprego e fome rias cidades maiores". (Folha de Sao Pau
lo, 15-02-82)
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fatores (como o clima, a fertilidade do solo e retorno imedia
to do capital) e que permite, mesmo em condicbes adversas, a

[

permanencia da produgao camponesa./Assim, a produgcao campone-

sa pode surgir como oposigcao a expansao do capita].(g) Em ou- ,¥‘

tros casos, os camponeses ocupam terras pouco ferteis que nao

interessam ao capital ou o custo (politico e economico) impoe’

limitagoes ao proprio capital. Uma coisa ou outra podem sur -
gir como obstaculos. A intencao de demove-los dependera do in
terésse, volume de capital e custos politicos a serem enfren-
tados. Mas tambem € necessario ressaltar que a produgao campo
nesa permite a diversificagao e volume da produgao agricola ,
principalmente de generos alimenticios para o abastecimento

urbano e mesmo rural. Também ela nao trabalha orientada pelo
lucro, ou taxa media de lucro, mas pelas possibilidades neces
sarias ao autoconsumo. Desse modo, permite incorporar ao seu
produto um valor alto de trabalho que, indiretamente, e apro-

priada por outros setores da economia, ou seja, o trabalho fa

miliar incorporado ao produto nao tem retorno para o produtor.

Segundo Graziano da Silva (1978), nem o lucro médio do capi -
tal, nem a renda da propriedade, constituem-se em limites pa-
ra a exploragao camponesa: '

0 andico Limite abscluto sera o rendimento (moneta-
nio cu nao) que a A4 mesmo paga o campones, fre -
quentemente reduzido a um "mindmo vital". Enquanto
0 preco do produto cobrin esse Limite ele culiiva-
na a teana dando de graga a sociedade parnte de seu
trabalho excedente, que podera sen apropriado pelo
capital 4inanceinro, comercial e industrial. (p.5)

Aleém desses fatores destaca-se o fato de que a produ -
cao camponesa tem um carater quantitativo, ao envolver milha-
res de familias, e qualitativa, pelo papel importante que ocu

(9) E o que atestam os inumeros conflitos entre camponeses
fazendeiros, grupos financeiros, etc. A agcao do GETAT
um bom exemplo. A determ1nagao de limpar a area para a i
plantacao do Projeto Carajas e outros programas federais
encontrou por parte dos posseiros uma resistencia que cer
tamente nao estava nos planos do governo.
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pa na produgaoc agricola e constituicao da forca de trabalho.

A produgao camponesa, portanto, somente pode funcionar
dentro dessas condigoes. No momento em que ela se torna um en
trave ao desenvolvimento capitalista, este, atraves de diver
sos mecanismos, fara todo o possivel para varré-la ciomapa.(m7
As opgoes para a producao camponesa no processo de moderniza-
¢ao restringem-se e configuram-se da seguinte forma: (a) o
campones se subordina a uma dinamica capitalista comc pequeno
produtor capitalizado; (b) o camponés pode semi-proletarizar-
se atraves da venda de sua forga de trabalho em algumas epo -
cas do ano para alguma empresa agricola, poréem conservando a
propriedade ou posse da terra (como consequencia ele contri -
bui para manter um estoque de bracos disponiveis para as em -
presas e rebaixamento de salarios); (c) o campones pode ser
expropriado, migrando para a cidade, caracterizando-se ai ¢
esfacelamento da producgao camponesa.

As consequencias enumeradas sao produzidas sob os aus-
picios do Estado o qual, atraves de diversos mecanismos, nao
so incentiva determinado tipo de modernizagao, mas atua osten
sivamente em funcao do complexo agro-industrial e do capital
urbano-industrial, orientando e impulsionando os interesses
das diferentes fragoes do capital. Nao obstante isso, confor-
me ja assinalamos, as acoes do Estado nao devem ser vistas
dentro de uma logica de causa e efeito. 0 Estado tem a neces-
sidade de assequrar uma estabilidade politica e conciliar o0s
interesses do capital, sem levar as classes subalternas a um
grau extremo de pauperizagao, pois isso geraria tensoes soci-
ais e colocaria em risco a tranquilidade do proprio capital

E por isso que o Estado na agricultura, alem de outras acoes,

(10) Embora parte do valor gerado pela produgcao camponesa se-
ja apropr1ado por certos setores da economia, torna-se
necessario ao capital destrui-la. Graziano da Silva (1978)
observa que ela subsiste apenas onde o capitalista recua.
Segundo este mesmo autor, a produgao camponesa, nao obs-
tante estes fatores, nao deve ser vista como uma funcio-
nalidade dentro do sistema capitalista, o_que significa-
ria uma auséncia de contradicoes, 0 que nao € o caso.
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tende a atuar no controle dos precos agricolas (sempre que
possivel) com a finalidade de n3o afetar ou comprometer em de
masia o salario do trabalhador urbano na compra de alimen -
tos.(]]) Alem disso, consciente dos problemas gerados em con-
sequencia da modernizacao do campo e das novas necessidades
do capital, o Estado passa a ampliar a rede de servicos ao
campo. Primeiro, para garantir a forca de trabalho propriamen
te dita e, ao mesmo tempo, "compensar" atraves da assistéenci
a previdenciaria e médico-hospitalar,a renda perdida ou insu-
ficiente para atender as necessidades basicas de reproducao
da forga de trabalho. Em segundo lugar, e simultaneamente, as
segurar um controle politico e cooptar oS movimentos sociais
existentes ou latentes. Segundo Sorj (1980, p.73), o periodo
de 1964 a 1978 & caracterizado pela destruigao das formas de
organizacao e representacao das classes subordinadas. Nesse
contexto, o governo continucu agindo no meio rural em termos
de extensao e legislacao de servigos sociais oferecidos pelo
Estado. Assim, o Estatuto da Terra promove 0S mecanismos de
uma maior intervencao estatal ao nivel de instauracao de co -
operativas, sindicatos, assistencia tecnica e eletrificacao
rural. Também & criado o fundo de assistencia e previdénciaso
cial para os trabalhadores agricolas (posteriormente Funru -
ral) em margo de 1963, como parte dos dispesitivos ligados ao
Estatuto da Terra, que tem a partir de 1964 um crescimento
real. Em 1977 & criado o Pro-Rural, que instaura a aposentado
ria por welhice ou invalidez no meio rural, e amplia o servi-
co medico-hospitalar.

Da mesma forma sao incentivadas as cooperativas de pro
ducao no meio rural. Ideologicamente estas aparecem como uma
"socializacao" onde todos participam igualitariamente. Na ver
dade, terminam por se opor aos sindicatos, esvazia-los ou con

(11) Alem de inumeros organismos que atuam nesse sentido
(Inam, LBA, Cobal, etc.) e certo que o Finsocial tambem_
sera utilizado para isso, conforme declaracac do Secreta
rio Nacional de Abastecimentos do Ministéerio da Agricul-
tura, Helio Tolini: "Os recursos do Finsocial serac uti-
lizados, entre outras aplicagoes, para reduzir 30% o pre
¢o dos alimentos a populacac das periferias dos grandes
centros urbanos e agilizar a distribuicao de generos es-

senciais a alimentacao dos mais carentes".(Folha de Sao Pau
lo, 20-08-82)
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correr com eles. Ao mesmo tempo, permitem ao governo contro -
lar a circulagao de mercadorias através da escrituracac. A su
posta igualdade & evidenciada no rateio do lucro da cooperati
va (quando ha) proporcional as cotas de cada sGcio e pela pos
sibilidade de qualquer produtor participar de seus quadros.
Mas nem uma coisa nem outra eliminam as contradicoes sociais.
0 rateio feito nas cooperativas apenas mantem e evidencia a
estrutura social. No caso das grandes cooperativas, o maior
numero de cotas e producao veiculadas, beneficia os grandes
produtores, reproduzindo, assim, a estrutura social, o que,
obviamente, a cooperativa enquanto um organismo social peculi
ar nao tem o menor controle e nem considera como seus objeti-
vos. 0Os objetivos de uma cooperativa sao determinados e apro-
vados por orgao estatal que e o INCRA. Alem do mais, o contro
le nas cooperativas, principalmente as de maior porte, tende
a ficar nas maos dos grandes e medios produtores, perpetuando
uma relacao de poder.

Quanto ao credito rural, este tem como finalidade con-
tribuir para a criacaoc de uma camada media de produtores no
campo. Entretanto, na maior parte dos casos, ele tem servido
mais para implementar um processo de concentragao de capital
e de terras do que beneficiar o pequeno produtor. Primeiro,
porque os grandes proprietarios sao privilegiados no acesso a
esse tipo de operacao e, segundo, porque o empréstimo obtido
nem sempre € aplicado na produgao ou melhoria dos estabeleci-
mentos agricolas: ou € usado para & compra de mais terras ou
serve como fonte de renda para o proprietarios, que fazem o

(12)

seu repasse para arrendatarios ou parceiros a juros reais.

Assim, proxima dos objetivos do complexo agro-industri
al e do capital urbano-industrial, a acgao estatal converge pa
ra a transfiguracao das relagoes sociais de produgao no campo
cujos objetivos sao atender aos interesses do capital e nao

(12) Esta & uma operagao extremamente vantajosa, para o pro -
prietério de terras uma vez Que Seu compromisso Com a
instituigao financeira e saldado com base em juros nega
tivos. =
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as necessidades socias. Em outras palavras, subordinar o tra
balho ao capital. Para isso € necessario a modernizacao das
forgcas produtivas e uma profunda mudanga na composicao social
e economica do campo. E a7 que surge o Estado que se antepoe
diante da organizagao e reorganizagao das forgas predutivas
possibilitando um dinamismo na economia sem alterar suas es-
truturas sociais e de poderl

Embora possamos perceber a hegemonia do capital na for
macao social, ele, por si mesmo, nao tem condigoes de elimi-
nar as suas contradigcoes no plano da sociedade sem revelar a
sua condigao de agente explorador. Ele necessita de um orga-
nismo que "desobstrua" a sua passagem. Este papel e reserva-
do ao Estado cuja funcao e combater, reprimir, desmobilizar
e cooptar oS movimentos populares, uma vez que este tipo de
acao politica e o elemento fundamental que limita a reprodu-
cao do capital e, também, a propria agao do Estado.
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2.4. CENARIO IDEOLOGICO: 0 RURAL NOS DISCURSOS COMPE-
TENTES

A comunicagao € uma pratica intrinseca as relacoes so-
ciais. As circunstancias e caracteristicas das formas e pro -
cessos comunicativos sao demarcados pelas formas de organiza-
cao e insercao dos diversos segmentos sociais no conjunto da
sociedade. Ao indicarmos a comunicagao para o rural, referimo
-nos a uma modalidade comunicativa que pressuce uma nocgao 40-
bre o rural como uma das condigoes da produgao discursiva. Is
to implica, consequentemente, em percebermos o campo matrici-
al que da origem e forma a essa modalidade de comunicacdo. A
interelacao entre o campo matricial, a produgﬁo'discursivaprgw
priamente dita e o publico (populagoes rurais) passa por di -
versas esca]asrqe_mediagaes para conformar um determinado ti-
po de relacao social. Uma dessas mediacoes se manifesta atra-
vés da comunicagao. Se, por um lado, temos a ideologia como
sustentaculo e elemento direcionador da comunicagao, por ou -
tro lado, temos a propria comunicacao como mediacao do plano
politico e das relacoes sociais. Essas interelagoes e media -
coes dao identidade e caracteristicas a produgao discursiva
para 0 meio rural, manifestada atraveés dos conteudos e diver-
sos planos. de expressao da comunicagao. A producao comunicati
va, portanto, encontra-se respaldada por uma nogao e uma ima-
gem do rural que nao so0 justifica uma intervengao de fora pa-
ra dentro, mas tambem atribui ao publico uma identidade de a-
cordo com a dinamica e tendencia do desenvolvimento da socie-
dade, comandadas por setores e instituigoes competentes. Isto
remete-nos, necessariamente, a questao da ideologia manifesta
da nos discursos competentes sobre o meio rural.

Chaui (1981) define o discurso competente como um dis-
curso no qual a linguagem sofre um tipo de restrigao, ou seja,
nao & qualquer um que pode dizer a qualquer outro gualquer
coisa em qualquer lugar e em qualquer circunstancia. Partindo
dessa premissa, ela afirma que o discurso competente confun -
de-se com a linguagem institucionalmente permitida "no qual
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os interlocutores ja foram previamente reconhecidos como ten-
do o direito de falar e de ouvir, no qual os lugares e as cir
cunstancias ja foram predeterminadas"... e no qual o conteido
e a forma ja foram autorizados segundo oS canones da esferade
sua propria competéencia. (p.7)

0 discurso competente, para Chaui, comporta duas dimen
soes ou modalidades: o discurso do poder (burocrata) e o dis-
curso do conhecimento (do nao burocrata).

' Na primeira modalidade, ela distingue tres registros
o discurso do administrador-burocrata; o discurso do adminis-
trado-burocrata e o discurso genérico de homens "“"reduzidos a
condicao de objetos socio-economicos na medida em que aquilo
que sao, aquilo que dizem ou fazem, nao depende de suas inici
ativas como sujeitos, mas do conhecimento que a~ Organizacao
julga possuir a respeito deles". (Chaui, 1981, p.10)

A segunda modalidade de discurso competente € o chama-
do discurso do conhecimento, definido por ela como ¢ discurso
do especialista. Baseia-se na suposta realidade dos fatos e
na suposta eficacia dos meios de agao e se trata de um discur
so instituido ou da ciencia institucionalizada:

0 que ¢ o discurso competente enquanto discurso do
conhecimento?

Sabemos que € o discunso do especlalista, proferido
de um ponto determinado da hierarquia organdzacio -
naf. Sabemos tambem que havera tantos discunscs com
petentes quanto fuganres hienarquicos autondizados a
falan e a transmitin orndens aos degraus 4Angertonres
e aocs demadls pontos da hierarquia que Lhe forem pa-
nitanics. Sabemos tambem que € um discurso que nao
se inspira em ideias e valores, mas na suposta rea-
lidade dos fatos e na suposta eficacia dos meios de
acao (grifo nosso). Engim, tambem sabemos que se tra
ta de um discurso instituido ou da ciencia institu-
cionalizada e nao de um saber instituinte ou inaugu
ral (grifo nosso) e que, como conhecimente institux
do, tem o papel de dissimular scb a capa da cienti-
ficidade a existincia real da dominagao. (Chaud,
1981, p.11)

A partir da definigao do campo do discurso competente,
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tratamos de perceber a relagao entre o discurso do conhecimen-
to, o discurso politico, o discurso da pratica comunicativa e
o objeto de sua intervencao - o meio rural.

0O ponto de partida que buscamos para essas interelacoes
tem como pressuposto a existencia de uma nomeagao identificado
ra da realidade social, uma determinacao dos atores sociais so
bre o que e como fazer. Neste caso, podemos referir-nos a comu-
nicagao para o desenvolvimento rural como um discurso "legisla |
dor",e "pedagogico" que "orienta" a populacao rural para novas |
situagoes da realidade ou formas de relacoes sociais. y

Partindo de algumas observagoes sobre os contetdos veicu-
lados em alguns programas ou material de comunicagao para o mei
o rural, percebemos que expressam uma determinada nocao de xu-
nal, de desenvolvimento, de organdizagao e relfagols scciadls.
Percebemos tamb&m que os conteldos veiculados, direta ou indi
retamente, giram em torno de informagoes relativas aos aumentos
da producao e produtividade (novas formas de conceber a produ-
¢ao, novas formas de produzir, novas formas de organizagao e
comercializacao da producao, etc.). As questoes relativas aos
problemas mais candentes do meio rural, como a reforma agraria,
conflitos, posse da terra, poder politico, organizagoes soci -
ais nao reconhecidas institucionalmente, entre outros, estao
ausentes. 0 personagem focalizado - como efeito-demonstragao
- e sempre um determinado tipo de "homem rural": o produtor
(capitalizado ou em vias de capitalizacgao).

A partir de tais observagoes podemos indagar: quais as me
diagoes e operacoes ideologicas e politicas que inspiram essa
"construcao" do meio rural e do homem rural?

Podemos perceber essa questao, num primeiro momento, a
partir dos estudos oriundos do discurso competente do conheci-
mento, como € o caso da sociologia, da comunicagao, da economi
a, entre outros. Quando os estudos dessas areas de conhecimen-
to voltam-se para uma regionalizacao do saber - no caso o ru -
ral - definem sua identidade pela agregagao adjetiva sobre 0
seu campo de atuacgac: economia rural, sociologia rural, comuni
cagao rural. A identificacao passa a ser feita, portanto, pela
delimitacao de um espago geografico e/ou atributos conferidos
ao meio rural.
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Tais disciplinas regionais, voltadas para a explicacao
e intervencao no rural, define o seu objeto a partir de um |

ponto de vista exogeno. 0 wurbano delimita, por projecao, as |

qualidades, funcoes e problemas do rural . Espera-se que 0
ultimo tome as feicoes do primeiro enquanto forma de "integra
¢ao" e "modernizacao", uma vez que & considerado "atrasado".

Partindo dessa suposigcao, a modernizagao torna-se pre-
mente e irreversivel de ponto de vista de tal discurso, uma
vez que o rural & definido pela visao dicotdomica e valorativa
entre o urbano e o rural (conforme as observagoes de Rogers e
Lerner sobre a modernizacao).

0 eixo metodologico de tais estudos sempre tem como par
tida uma nocao "civilizatoria" sobre o rural, pois este & con
siderado ainda um meio natural e carente de historicidade
(nao alcangado ainda pelas relacgoes capitalistas). Dai a ne -
cessidade de definigao do rural a partir de diferenciagoes |,
como por exemplo, Sorokin, Zimmerman e Galpin (1981): "A ana-
lise e o estabelecimento das variaveis diferenciais entre 0
mundo rural e o mundo urbano @ absolutamente necessaria para
uma explicacao causal de varias outras diferengas entre o ru-
ral e o urbano" (p.199). A partir dai enumeram uma série de
diferengas: diferencas ocupacionais, diferencas ambientais ,
diferenca no tamanho das comunidades, diferencas na densidade
populacional, diferencas na homogeneidade e na heterogeneidade
das populagoes, diferengas na diferenciacao e complexidade so
cial, integragao social, etc.

~ Como o parametro para o estabelecimento das diferengas
parte do urbano para o rural, (o que significa, portanfo, a
predominancia do primeiro sobre o segundn) a dinamica entre
ambos também & medida tendo como referéncia a dinamica do pri
meiro. Consequentemente, as acoes e os instrumentos de inter-
vencao tambem partem do primeiro. Significa que o rural (con-
siderado como um estagio pre-capitalista) € considerado como
meio natural, ao enfatizar apenas uma diferenga ambiental nao
mediatizada pelo conjunto da sociedade, como afirma Martins
(1981):

1
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A difenenga que subsiste como significativa, portan
2o, e a difenenca ambiental. Desse modo, a primazia
na polarizagao rural/urbano cabe a essa diferenca
ambiental, {isto e, cabe a preponderancia que a naiu
reza fenia na deteaminacac da vida social. A socie-
dade senia, podis, jundada, num deteaminismo ecologd
cos {p.2§)

Segundo Martins (1981), a subordinacao do rural tem co
mo referencia considerar o rural como natural e anormal em re
lagao a sociedade geral:

...a constatagao Lmplicitamente contem a Lideia de
que o mundo esta polarizado em runal e urbano; o po
Lo nuraf tem uma existencia anoamal ne conjunte da
nealidade e essa anoxrmalidade advem de que o runal
ainda e natural. (p.29) X

Por conseguinte, podemos entender que o papel de °~ tal
discurso competente nao tem apenas a funcao de nomear e dar
uma identidade ao rural (de um ponto de vista cientifico), mas
tambem apontar os caminhos para a superacao de sua "anormali-
dade". Tais formas de interpretacao tanto surgem nas pesqui -
sas e dissertacoes competentes quanto nos documentos e prati-
cas de orgaos privados e governamentais, traduzidos numa poli
tica para o meio rural. Referindo-se especificamente a socio-
logia rural, HMartins (1981) observa:

ELa esta voltada para um objeto - o medio rural - en
tendido como medLo social infterano quafitafivamente

difenente do meio urbano, e se traduz na pratica pe
La intervencac no mundo rural, Lintervencao essa que
explicita ou Amplicitamente visa a realizar a hege-

monia do urbano sobre o hunraf... (p.31)

Dessa forma, o urbano assume explicitamente o papel de
finidor e regulador das demandas e agoes sobre o rural, como
observa Lewin (1974):

...0 campo ¢ assumido como a perdferia caudataria

sobrne a qual se espera que espontanecamente ou de ma
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neira compulsornia assuma ad fungoes de necepton das
tecnicas adequadas ao processo de desenvolvimento
do s4istema capitalista. Nac se tema em consdideracdo,
porntanito, que um dos pressupostos basicos desse ti-
po de desenvolvimento e exatamente, a helacdo desi-
gual entrne seus parceiros so0cdo-econdimicos, neste
caso, a cdidade e o campo em Sucs dimensoes mackoes
thuturadis. (p.8§)

E dessa forma que surge o "homem rural", nao a partir
de sua cultura, de sua historicidade, mas por suas possibili-
dades de se transformar em recipiente passivo de um processo
"civilizatorio" definido pelos varios discursos competentes.

E também por essa via que ocorre a metamorfose do campones -
(vinculado a uma forma de producao incompativel com o modo de
producao capitalista) em "agricultor" como observalewin (1974): |

Ao se desfiguran o Homem Rural de sua "humanidade" =
em tenmos de consciencda e de culftura e ao trhansfonr
ma-Lo em mero necipiente de Lncvacoes, processa-ie

a metamorfose do campones no tipo genenico do "agni
culton" que passa a sern dejinddo uniLcamente por sua
atividade ocupacional ne seton agropecuanio, desvin
culando-o0 de um processo social e cultunral especifi

co. (p.89)

A partir dessa nogao de "homem rural", a intervencao
esperada, capaz de dar historicidade ao meio rural, e as po-
17ticas desenvolvimentistas atendem tanto a uma determinada
teoria do conhecimento quanto as necessidades do proprio capi
tal atuante no conjunto da sociedade. Como trata-se de corri-
gir uma "anomalia", o discurso competente, necessariamente, de
ve deixar de lado categorias como classes sociais, mais-valia,
organizagoes sociais nao institucionais, posse da terra,

(13)

% A e concentrar-se no processo de modernizacao. Isto a-

(13) Salvo quando tais questoes, por exemplo, o conflito de
terras, grilagem e outras questoes, forem um entrave a
modernizagao capitalista.
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parece claramente nas tres modalidades de discursos competen-
tes: no discurso cientifico; no discurso dos planos de desen-
volvimento para o meio rural e no discurso da comunicagﬁo.&mg
do aparecem algumas das categorias estruturais da sociedade no
conjunto das praticas discursivas, em geral, elas apenas re -
forcam a nocao de "anormalidade" ou auséncia de modernizacao
do campo. )

Tampouco o movimento do capital aparece claramente nes
sas tres modalidades discursivas. 0 capital, ideologicamente,
aparece sempre dissimulado como a entidade necessaria para a-
judan o medlo rural, melhorar a produtividade e predugdao, su -
prii 0 medo aural de tecnologia apropriada, melhorar a vida
dos hdbitantes do campo, etc. E compreensivo que ele nao apa-
reca em sua plenitude. Caso isso ocorresse, tornar-se-ia um
discurso nao ideologico, revelaria sua condicao de agente ex-
plorador. Essa dissimulacao ocorre, principalmente, nos docu -
mentos dos planos de desenvolvimento, atraves do Estado, e
nao e gratuito que muitas criticas ou reacoes se materializem
numa postura contra o Estado.

As acoes do capital sao apoiadas pelo Estado enguanto
uma forma de mediacazo politica. Entretanto, o capital apoiase
tamb&m no discurso cientifico como forma de legitimacao. "No
caso do meio rural, tal legitimacao pode surgir simultaneamen
te dentro de uma perspectiva teorica e pratica. A crenga sobre
a suposta neutralidade do discurso cientifico e sua area ~ de
competencia propugna distanciar-se, apafentemente, do senso
comum e propoe-se a suplanta-lo pela razao e racionalidade ,
nao se “"comprometendo" com ambiguidade, quer seja com o Esta-
do quer seja com a politica. 0 discurso cientifico preocupa -
se com os "fatos em si" e nao "opina" sobre a utilizagao de
seus resultados. Este & um problema politico e nac cientifico,
conforme o primado weberiano. Ideologicamente, isto serve co-
mo salvaguarda tanto para capital quanto para as acoes do
proprio Estado. Nao transparece objetivamente, nessa vertente
do discurso cientifico, que os estudos efetuados avolumam e
se refinam, nao para explicitar a historicidade do meio ru -

ral no conjunto da sociedade, mas pelo contrario, para dar -
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lhe um determinado tipo de historicidade.

Dessa forma, podemos dizer que as dicotomias comparati-
vas presentes em tais discursos (rural/urbano; tradicional/mo-
derno; disfuncional/funcional, etc.) justificam-se a partir de
uma dinamica determinada pelo modo de producdo capitalista, ou
seja, tais dicotomias nao constituem-se por uma ingenuidade ou
erro metodologico, mas sao historicamente determinadas.

0 discurso competente da comunicagao, portanto, @ tam -
bem tanto uma resposta a uma forma de conhecimento (sociologi-
a, comunicagao, economia) quanto uma resposta as necessidades
do proprio capital no conjunto da sociedade.

A comunicacao, considerada aqui do ponto de vista do
discurso competente, pode ser percebida sob um duplo aspecto:
(a)no conjunto dos contetidos veiculados; (b) na forma de enten
der os processos comunicativos e o alcance de seus efeitos co-
mo um discurso "regenerador" sobre o meio rural. Em ambos 0s
casos, nao so procura viabilizar os objetivos dos planos de de
senvolvimento, como procura influir no quadro atitudinal dos
seus "usuarios" ou publico. Como a intervencao parte de fora
para dentro, consequentemente estabelece-se um marco divisorio
entre ouvintes e falantes, ou seja, estabelece-se tambem a com
petencia sobre quem deve ouvir e quem deve falar, o que falar
e 0 que ouvir.

Considerando o rural apenas como "natural" ou a partir
de suas carencias empiricamente detectadas, as formas de inter
vencao dar-se-iam a partir das mensuracgoes, avaliagoes e anali
se sobre a eficacia dos programas colocados em pratica como a
extensao rural, a implantacao de projetos desenvolvimentistas,
os sistemas de comunicacao, etc.

Como & de se supor, as avaliacoes giram em torno da phro
dutividade. 0 agricultor e a unidade de analise (e consequente
mente unidade de resposta). 0 referencial metodologico e teori
co gira, necessariamente, em torno de algumas variaveis (ida -
de, educacao, rendimento, tamanho de propriedade) como ponto
de partida. Outras variaveis complementares sao articuladas (co
mo a exposicac aos meios de comunicagao de massa) quantc aos
canais de comunicagao concretamente utilizados e seus efeitos
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(aceitacao, rejeicao), como indicadores para a correcao da men
sagem original. Variaveis psicologicas entram em Jogo como a
empatia, predisposicao ou resistencia a inovagcao, lideranca
cosmopolitismo, etc.

>

Dessa forma,organiza-se uma oferta de conhecimentos (tec
nicos, mercadologicos, lazer, entretenimento) veiculados pe -
las varias formas e processos de comunicacao, como uma maneira
de "regeneracao" ou "integracao" dos agricultores a uma econo-
mia de mercado.

0 suporte para a oferta de conhecimentos cuja demanda
e delimitada e definida pelo discurso competente, encontra res
paldo em tres niveis basicos: no plano economico, a fonte de co
municagao orienta as suas mensagens para a produtividade e a
producao; no plano social, permite premiar e garantir a mobili
dade vertical dos inovadores; no plano politico, refazer o mo-
delo de poder preexistente e, no plano educacional, transmi -
tir a ideologia dominante, estabelecendo a forma depositaria
do conhecimento (Fausto Neto, 1976, p.39).

No caso especifico dos meios de comunicagao de massa veol
tados para o meio rural cujos conteudos giram em torno da in -
formacao, lazer e publicidade e tem como fungao basica servir
de apoio aos projetos de desenvolvimento, podemos visualizar a
sua proliferagao sob um triplice aspecto: (a) as possibilida -
des mercadologicas de consumo e producao no campo; (b) a neces
sidade de modernizacao do campo expressa nos planos de desen -
volvimento; (c) a necessidade de um controle politico e ideold
gico sobre as populagoes rurais.

Do ponto de vista mercadologico, podemos perceber a ques
tao a partir de dois angulos complementares. Por um lado, o in
teresse de certos setores do capital (comercial, financeiro e
industrial) em ampliar o raio de agao de suas atividades atra-
veés da venda de insumos e servigos, principalmente aqueles com
atividades voltadas diretamente para a produgao no meio rural
(maquinas agricolas, vacinas, adubos, defénsivos agricolas, cre
dito agricola, etc.). Por outro lado, os setores que, a despel
to de nao terem suas atividades exclusivamente voltadas para o
meio rural, sentem necessidade de expandir o consumo de seus
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produtos, especialmente quando o mercado convencional demonstra
uma relativa exaustao de consumo. Por exemplo, 0 mercado de ele
trodomesticos, discos, bicicletas, radios, televisao, pilhas |,
etc. Quando ocorre tal exaustao,o meio rural ou setores "margi
nalizados" da populacao transformam-se em alvos de marketfing
como uma das formas de manter a dinamica da reproducao do capi
tal. Essa busca de novos mercados de consumo €& claramente per-
cebida atraves de uma reportagem da revista Senhoxr cujo suges~
tivo, titulo e: 0 nico mencado dos pobres (Revista Senhor, no®
127, 24-08-84, p.14). A reportagem baseia-se numa pesquisa da
CBBA (Castelo Branco & Associados Propaganda) iniciada em ju -
Tho de 1983. Tal pesquisa sugere a existencia de dois paises
no Brasil: um "pais imaginario" e um "pais real". Imaginario ,
para os autores da pesquisa € o pais do "milagre™ e xcaf @ 0
pais da recessao. Partindo dessa définigEo,afirmam que o0 mah-
keting ainda nao percebeu claramente o potencial de consumo do
pais trealf, ou seja, dos pcbres e do homem do campo. Criticando
essa visao "distorcida" de marketing do pais imaginaric e  0S
proprios empresarios, Paulo Secches, diretor da Divisao de Pes
quisa da CBBA, afirma:

Pois estao deixando de fazen bons negccios: Cn$ 1,7
thilhao (mais de US$ 3 bilhoes oficiais de julho de
§3) passam mensalmente pelas maos dessa massa assa-
Larniada. € um mencade popular que permanece escondL
do ao sabor de veLhos axiomas" (Revista Senhon, n¢
127, 24-08-§3).

0 segundo aspecto que explica a "ruralizacao" dos meios
massivos de comunicacao, € a necessidade de modernizacgao do
campo como forma de possibilitar o aumento e diversificagao da
producao agricola visando ao abastecimento alimenticio das ci-
dades, a captacao de divisas (atraves da exportagao de produ -
tos agricolas como a soja, cafe, milho, entre outros) e ao 2 -
bastecimento de matérias-primas para o processamento industri-
al (algodao, fumo, cana). Além desses fatores necessarios a mo
dernizacao, torna-se importante garantir, simultaneamente, uma
infra-estrutura para o capital ou instalacoes de unidades produ
toras - como as grandes empresas agricolas - e o escoamento da
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producao como forma de agilizar o retorno a curto e médio pra
zos do capital investido. Dessa forma, a modernizagio nao s;
da apenas dentro de um ponto de vista tecnologico e de presta
¢ao de servigos (maquinarias, eletricidade, estradas, radio
telefone, correios, assistencia médica), mas, complementarmen

3

te, tambem atraves da modernizacao das relagOes sociais . de
produgac cujo indicador principal @ a compra e venda da forga
de trabalho como livre negociacao. Consequentemente, tal mo -
dernizacao implica na subordinacao do trabalho ao capital. Es
te e também um papel esperado dos meios massivos de comunica-
¢ao enquanto legitimadores de um determinado tipo de desenvol
vimento.

0 terceiro aspecto € o controle ideologico e scocial das
populacoes rurais. 0s dois aspectos anteriormente menciona -
dos, particularmente o segundo, nao sao obtidos sem cenflitos,
inclusive violentos, entre o capital e o trabalho. 0s meios
massivos de comunica¢ao, se nao podem evitar estes conflitos,
pelo menos procuram amortecé-los, diminuir sua intensidade ge
rando, entre outras coisas, uma certa "passividade" na popula
¢ao rural, necessaria ao desenvolvimento do capital no cam -
po . Ideologicamente, eles acenam para a "integragao" do cam-
po a cidade, via consumo de bens ou de determinados tipos de
informacoes, atraves de uma leitura parcial sobre o meio ru -
ral. Tal leitura refere-se ao que €& considerado "problema no
meio rural®: atraso, baixa produtividade, baixo nivel tecnold
gico. 0 entretenimento tambem torna-se intenso, nao pela in -
tencionalidade de fruicao de um prazer ludico, mas pelo con -
trario, pelas possibilidades de maior "integragao" do rural a
indUstria cultural (como a venda de discos, radios, televiso-
res, revistas, etc.). A visao geral €& sempre de um rural "des
contraido", "alegre". 0 conflito entre o capital e o trabalho
deixa de ser um processo historico para se transformar numa a
nomalia conjuntural.
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2.5. CONCLUSOES

Pela analise feita até agora, tentamos mostrar a articu
lagao entre os quatro cenarios apresentados como constituintes
e determinantes da comunicacao para o desenvolvimento rural.
Tentamos mostrar tambem que a comunicacao institucionalizada
surge como um campo de viabilizacao e operacicnalizacao na o -
ferta de certos tipos de conhecimento para o meio rural.

Neste caso, a comunicacao manifesta-se como suporte das
operagoes discursivas e elemento de interacao entre as insti -
tuicoes de desenvolvimento e o publico usuario em conformidade
com as politicas de desenvolvimento e/ou dinamica do capital a
tuante no conjunto da sociedade. E também a partir dessas arti
culacoes que se explica a proliferagao dos meios massivos de
comunicagao voltados para o meio rural.

Assim, a comunicagao para o desenvolvimento rural, teal
como foi exposto, torna-se uma forma constitutiva e mediadora
das relagoes sociais. 0 discurso institucional manifesta-se co
mo uma modalidade de discurso competente cuja dimensao € esta-
belecer marcos divisorios entre os detentores do poder e do sa
ber e aqueles que The sao submissos ou a eles devem se subme -
ter.

Observamos também que o conteudo da comunicacao €  uma
forma de organizacao e codificacao da realidade. Seus produto-
res, condicionados por diferentes fatores extratextuais, criam
e/ou difundem uma dada concepcao sobre o rural, assim como vis
lumbram as condicoes necessarias para sua "modernizacao".

No plano teorico, pudemos observar duas modalidades dis
cursivas; um discurso competente (difusionismo) e um discurso
instituinte (estrutural). Respeitadas as diferengas entre es -
sas duas modalidades discursivas, observamos a existencia de
um denominador comum caracterizado por uma forte tendencia de
dependéncia ou subordinacao em relacao as outras areas das ci-
encias sociais, sem explicitar claramente a singularidade da
comunicacgao no plano das relacoes sociais. Como consequéncia -

oberva-se que-sao pocucas as propoestas de estudos e acao que pri
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vilegiam o estudo especifico dos fenomenos comunicativos que
mediatizam as relacoes sociais, como por exemplo, a linguagem
e sua relagao com os diversos atores sociais. Significa que
nao privilegiam os estudos das operacoes e das regras que re -
gem o trabalho da produgao social da significacao e dos sujei-
tos produtores. Em outras palavras, as vertentes teoricas aqui
apresentadas percebem o objeto de acao e analise a partir de
suas exterioridades empiricamente observaveis, ou seja, 0 ex =
tratextual em detrimento do textual.

A nossa proposta de analise segue por caminhos proximos,
porem diferentes. Proximos quando atribuida wuma grande impor-
tancia ao extratextual e diferentes quando propomos estabele -
cer a relagao entre o extratextual e o textual como uma produ-
cao de sentido. A nosso ver esta & a singularidade e uma das
contribuicoes que a area de comunicagao pode dar para um me -
lhor conhecimento e transformagao da realidade social.



CAPITULO II1

CENARIO TEORICO-METODOLDGICO
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3.1. 0 PAPEL DO RADIO NAS POLITICAS DESENVOLVIMENTIS-
TAS PARA 0 MEIO RURAL

Visando explicitar o papel, processos de "construgao "
e apresentacao da realidade rural no interior da producao dis
cursiva dos meios massivos de comunicagaoc, optamos por esco -
Ther o radio como objeto de analise. Primeiro, pelo fato de
existir um grande nimero de emissoras espalhadas pelo pais e
segundo, pela importancia que assumem em consequéncia de sua
comprovada penetracao e audiencia no meio rural. Estas carac-
teristicas lhe atribuem um papel privilegiado em qualquer po-
1itica de desenvolvimento e/ou mobilizagao social que requei-
ram o uso da comunicagao

Como nossa proposta refere-se a um estudo de caso, op-
tamos em escolher uma emissora que estivesse conjugada direta
mente com instituigoes e/ou agencias de desenvolvimento para
o meio rural. Assim, nossa escolha recaiu na Radio Guarani Ru
ral, de Belo Horizonte (MG). Isso justificou-se por dois fato
res basicos. Primeiro, pelo fato de esta emissora, enquanto
meio massivo, ter uma proposta de emissao exclusivamente veol-
tada para o meio rural. Em segundo lugar, pelo fato de, embo-
ra estar formalmente vinculada a iniciativa privada (Diarios
Associados), a emissora encontrar-se, por forga de convenio ,
arrendada ao Governo do Estado de Minas Gerais, e portanto,
ao aparato estatal.

Alem dessas questoes, torna-se importante ressaltar que
a Radio Guarani Rural funciona na faixa de 49 metros e sua e-
missao atinge todo o Estado de Minas Gerais e vizinhos (Espi-
rito Santo, Ric de Janeiro, Bahia, Goias, Sao Paulo). Isto
significa que potencialmente existe um vasto setor da popula-
¢ao rural exposto as suas mensagens.

Para efeitos desse estudo levantamos a seguinte indaga
cao: qual o papel dos meios de comunicagao, e em particular
do radio, na operacionalizagao e mediagao das politicas desen
volvimentistas para o meio rural?
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Partindo dessa indagacao procuramos enfocar a producao
radiofonica enquanto um instrumento mediador entre as institu
icoes de desenvolvimento e o publico rural. Com isso, objeti-
vamos entender e explicitar a importancia e funcao do

no contexto do desenvolvimento rural.

radio
Em primeiro lugar, constatamos a importancia do radio
no Brasil. Ele e um dos veiculos de comunicacao de massa mais
descentralizados se comparado, por exemplo, a televisao. As
emissoras radiofonicas espalham-se as centenas pelo pais. Em-
bora possamos perceber sua concentracao nos grandes centros

urbanos, sao inumeras as regioes do interior brasileiro
contam com uma,

que

duas ou mais emissoras.

Entretanto, a sua maior

caracteristica e a grande audiencia e popularidade por parte
de diferentes segmentos sociais. Isso pode ser atestado a par
tir dos domicilios urbanos e rurais que possuem aparelhos re
ceptores de radio (Tabela 1), segundo a Secretaria de Impren-
sa e Divulgagao da Presidencia da Republica:

TABELA I - Domicilios com radio no Brasil
Domici- : i ;
Tine Urbanos % Rurais % Total %
C/Radio | 14.435.007 79,3 | 5.532.7239 68,0 [20.027.736 75,8
S/Radio | 3.778.332 20,7 | 2.630.212 32,0 6.408.544 24,2
Total 18.213.339 100,0 | 8.222.941 100,0 [26.430.280 100,0
Fonte: Mercado Brasileiro de Comunicacao. Secretaria de Im-
prensa e Divulgacao da Presidencia da Republica. Z2a.
ed., 1983.
Outros tatores interelacionados como o baixo custo re

lativo para a aquisicao de aparelhos receptores, a flexibili-
dade de portabilidade ocasionada pelo advento do transistor ,
0s baixos custos relativos para a instalacao de emissoras, fa
zem do radio um meio privilegiado no que se refere a amplitu-
de de seu publico. Alem desses fatores, o baixo custo de suas

operacoes produtivas permite uma programagao mais regionaliza
da. A diversificacao de ondas tambem permite 2o radio dirigir
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-se a publicos especificos em conformidade com os objetivos
das emissoras. Dados do Ministerio das Comunicacoes (1982) in-
dicam que existem no Brasil cerca de 1.368 emissoras atuando
em diversas faixas de ondas (Tabela II). Entretanto, esse nu-
mero cresce para 1.733 se acrescentarmos as emissoras em ins-
talacao e os editais em aberto:

TABELA I1I - Emissoras no Brasil - 1982

T AM Fi oc 0T Total

Instaladas 984 264 34 86 1.368

Em Instalacao 120 112 03 14 249
Editais em aberto 78 37 - - 01 116
Total 1.182 413 37 101 1733

Fonte: Ministerio das Comunicagoes - DENTEL

A articulagao desses fatores relativos ao radio com a
dinamica assumida pelo subsistema rural em relagao a socieda-
de global hoje, indicam que o radio torna-se um importanteins
trumento auxiliar na implementacao e operacionalizacao das po
17ticas desenvolvimentistas para o meio rural. Dessa forma ,
deliberadamente ou nao, a utilizacao do radio situa-se numcon
texto de mediacao politica e processo “"pedagdgico" entre as
instituicoes e o publico rural.

E a partir desse angulo que consideramos o nosso estu-
do sobre a Radio Guarani Rural, ou seja, considerando-a como
um espaco de mediacao entre o poder instituido (particularmen
te o do Estado) e o publico rural. Isto significa que estamos
considerando a groducao discursiva radiofonica como mediagao
entre o emissor e o receptor cujos limites e caracteristicas
sao demarcados extratextualmente pelos diferentes espagos so-
ciais ocupados por emissores e receptores no conjunte da soci
edade.

Neste sentido, podemos afirmar que o extratextual deli
mita e antecipa uma nocgao sobre o real no interior da produ -
cao discursiva. 0 sujeito produtor (emissor) inscreve suasmar
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cas na produgao discursiva radiofonica. Entretanto, o publico
tambem inscreve suas marcas na producao discursiva uma vez que
suas caracteristicas de recepcao e reconhecimento, determina-
das por diferentes espagos sociais em relacao ao emissor, o-
brigam o produtor a inclui-las no interior da producao discur
siva como garantia de reversibilidade comunicativa(]3) & fors

ma de eficientizar e legitimar a producao discursiva no espa-
¢o da recepgao.

Partindo dessas questoes e tendo em conta a dinamicada
sociedade em relagao ao subsistema rural e as politicas de de
senvolvimento rural, formulamos as seguintes hipoteses e obje
tivos para o nosso estudo:

a) Hipotese geral 5
0 discurso dos meios massivos de comunicagao &  um
discurso arbitrario sobre o real cujo corte @ efetu
ado a partir da otica do emissor e seus condiciona-
mentos de classe, mas se apresenta como pleno e sem
revelar os seus objetivos reais, traduzidos em ope-
racoes de sentido.
b) Hipoteses especificas
a. A construcao do discurso radiofonico para o meio
rural da-se por uma determinada concepgao Ssobre
o rural cujos problemas reduzem-se ao aumento da
produtividade ou a falta de integracao do campo
a cidade. A resolucao dos problemas e integracao
do campo a cidade sao resolvidos via informagoes,
consumo ou prescricoes sugeridas pelo emissor.0s

(13) 0s meios de comunicacao de massa nas sociedades capita -
listas, em geral, produzem um discurso autoritario. En -
tretanto, como forma de garantir seu consumo e recepcao,
criam a {fusaoc da revensibilidade em relagao aos recepto
res. Nesta perspectiva e importante a observagao ge Or -
landi: "...embora o discurso autoritario seja um discur-
so em que a reversibilidade tende a zero, quando e zero
o discurso se rompe, desfaz-se a relagao, o contato, e o
dominio (o escopo) do discurso fica comprometido. Da1 a
necessidade de se manter o desejo de torna-lo reversivel.
Dai a ilusao". (Orlandi, 1983, p.215)
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conteudos veiculados, ideologicamente, siao cons-
truidos a partir de uma visao unilateral por par
te do emissor.

Em sociedades capitalistas, o discurso radiofoni
co (e dos meios massivos em geral) insere-se e
e condicionado por uma dada estrutura de po -
der. As formas .utilizadas, os planos de expres -
sao e 0os conteudos da producao discursiva tradu-
zem, primordialmente e de maneira dissimulada, os
interesses do capital e nao os interesses soci -
215, 5
0 discurso radiofonico para o meio rural passa
por um processo de "filtragem" onde o reconheci-
mento do discurso emitido, por parte do publico,
nao coincide exatamente com o do produtor. A ten
tativa e aproximar tais "gramaticas" diferencia-
das, compatibilizando-as como forma de eficienti
zar, legitimar e aumentar o grau de rentabilida-
de da produgao discursiva em relagao ao publico.

A partir dessas hipoteses,formulamos os seguintes obje
tivos para o nosso estudo:

1. Objetivo geral

Entender e explicitar o papel dos meios massivos de

comunicagao na implementacao e operacionalizagao das

politicas desenvolvimentistas para o meio rural.

Objetivos especificos

a.

Identificar e analisar os pressupostos da Radio
Guarani Rural em relagao as politicas de desenvol
vimento para o meio rural como condigoes da pro-
ducao discursiva e como tais politicas se mani -
festam na superficie da produgao discursiva como
uma produgao de sentido.

Verificar e analisar o discurso produzido pela Ra-
dio Guarani Rural a nivel dos conteudos e planos
de expressao enquanto producao de sentido e con-
dicoes de reconhecimento (efeitos) a nivel soci-
al.



80

A relevancia e justificativas do nosso estudo podem
ser visualizados a partir de dois angulos complementares: os
meios de comunicagao enquanto mediadores das relacoes sociais e
a comunicagao enquanto tentativa de cristalizacao de certas
formas de relacoes sociais. Enquanto o primeiro angulo refere
-se a uma leitura sociologica, ¢ segundo refere-se e manifes-/
ta-se pelas formas de codificacao da realidade mediatizadas
pela linguagem. Em ambos oS casos, os atores sociais podemser
objetos ou sujéitos. Entretanto, a tendencia historica de nos
sa sociedade e manter e distribuir os papéis sociais a partir
de relagoes antagonicas. Alguns podem falar, outros apenas ou
vir, uns poucos mandam, uma maioria obedece, alguns nao traba
Tham mas se apropriam das riquezas produzidas por quem traba-
lha, e assim por diante... .

Tais modalidades de relacoes sociais sao caracteriza -
das como relacoes de dominagao. A dominagao, como sabemos, po
de atuar, simultaneamente ou nac, em dois niveis: pela coer -
cao fisica (violencia) e pelo consentimento. Este Gltimo ni -
vel refere-se ao plano ideologico. Escola, religiao, meios de
comunicagao de massa, constituem-se naquilo que se convencio-
nou chamar aparelhos ideologicos do Estado. E nessa instancia
que procuramos entender a producao radiofonica.

A nossa proposta, enquanto um estudo de caso, torna-se
relevante ao estudar a producao radiofonica como uma operagao
constitutiva das relacoes de dominacao, ou seja, ao explici -
tar uma pratica comunicativa organizada cujos objetivos sacre
forcar e legitimar as relacoes de poder prevalecentes no con-
junto da sociedade.

Metodologicamente, propusemos neste estudo dar relevan
cia a questao da ideologia e da linguagem como mediacao entre
emissor e receptor, privilégiando, portanto, os planos de ex-
pressao ou organizagao das mensagens como uma producac de sen
tido e como forma de entender o papel dos meios massivos  de
comunicagao no processo de desenvolvimento rural.

Entretanto, torna-se necessario ressaltar, encontramos

alguns problemas de ordem metodologica para nossa analise. Em
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primeiro lugar constatamos poucos estudos na area de comunica
cao que enfocam a comunicagao a partir da linguagem. Ademais,
e sabido que qualquer instrumento analitico em ciéencias soci-
ais tem como suporte uma teoria ou um estatuto teorico subja-
cente, que nem sempre se mostra satisfatorio para a abordagem
de certos fenomenos empiricos, situacac que também pode ser
percebida na area da comunicagao. Nesta area existe uma multi
plicidade de formas de abordagens para o estudo de seu objeto.
Nao obstante, esta multiplicidade de abordagens revela mais
uma precariedade ou ambiguidades no seu estatuto teorico do
que uma riqueza de ordem metodologica, impossibilitando uma
apreensao mais objetiva dos fenomenos empiricos da comunica -
cao.

No caso do nosso estudo, cuja caracteristica e privile
giar as mensagens, consideramos as opcoes metodologicas insa-
tisfatorias.

Partindo dessa constatacao e tendo em conta as ques -
toes formuladas, propusemos uma revisao sobre o assunto com
0os seguintes objetivos: (a) compreender melhor as teorias gue
explicam a comanicagao social; (b) mostrar as precariedades e
ambiguidades tedoricas e metodologicas nos estudos da comunica
cao; (c) colher subsidios para explicitar um referencial meto
dologico para o nosso estudo.

Para isso partimos de duas vertentes teoricas e metodo
1ogicas ‘que privilegiam o estudo das mensagens no interior de
uma producao discursiva: a analise funcionalista (conteudo ma
nifesto) e a analise estrutural (analise estrutural da mensa-

gem).
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3.2. A (IN) CONSTITUIGAO TEORICA DOS ESTUDOS EM COMUNI
CACKO

3.2.1. A analise funcionalista

Como assinalamos anteriormente, os instrumentos de ang
lise trazem sempre consigo uma teoria subjacente. Na vertente
funcionalista o modelo subjacente de comunicacao parte do prin
cipio da observacao empirica de que existe um falante que quer
dizer algo a alguem e se utiliza de um determinado canal para
atingir seus propositos. Por outro lado, existe um ouvinte
(receptor) que interpreta a mensagem.

Uma das vias de analise para a apreensﬁo'sobre ¢sse fe
nomeno comunicativo € a chamada analise de conteido. Por essa
via pode-se estudar tanto o conteudo das mensagens em relagao
a intengao do emissor, ou efeitos sobre o receptor, quanto a
eficacia ou nao das mensagens transmitidas.

Tais estudos ganharam consistencia nos Estados Unidos
apos a Segunda Guerra Mundial, principalmente a partir do im-
pacto dos meios de comunicagao de massa e a conjuntura politi
ca e economica de pos-guerra. Por exemplo, no campo politico,
Lasswel (1949) fez analises comparativas de sfcgans langados
pela Uniao Sovietica no dia 19 de maio. 0 objetivo deste e ou
tros estudos semelhantes era atuar no campo da contra-informa
cao e propaganda politica. Segundo Casasus (1972), a partir
das experiencias americanas tais modelos de analise "se es -
tenderam por todo o mundo e sao empregadocs ainda hoje, nao so
mente na analise cientifica das mensagens e conteudo dos meios
de comunicagao de massa, como tambem em analises de documenta
¢ao ou de propaganda politica com finalidade de revelar posi-
coes, taticas ou mudancas em um campo contrario ou setor obs-
curo". (p.25) Tais estudos da comunicagao expandem-se para ou
tros setores como o economico e o social. No campo economico,
estudava-se a eficacia das mensagens publicitarias e comporta
mento dos consumidores. No plano social, as formas de assimi-
lacao de mensagens visando mudangas ou adaptagoes comportamen
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tais de individuos e/ou grupos sociais na sociedade (colonias
de imigrantes estrangeiros, minorias raciais, etc.).

Tais estudos contavam com a contribuigao teorica de va
rias areas de conhecimento, principalmente a psicologia e a
ciencia politica. Entretanto, & nacibernética que muitos estu
diosos da comunicagao foram encontrar um modelo de comunica -
cao susceptivel de ser aplicado a seus respectivos referenci-
ais teoricos. 0 modelo encontrado inspirava-se no esquema de
comunicagao desenvolvido por Shannon & Weaver (1975), que pro
curava explicar tanto a comunicacao humana quanto a relacao
homem/maquina. Tal modelo, apresentado em 1949, tornou-se clas
sico no estudo da comunicacao. Vejamos:

FIGURA I - 0 modelo de comunicagao de Shannon & Weaver

Fonte de : :
informacao Transmissor Receptor Destino

> s

Sinal Sinal
Recebido
Mensagem Mensagem
Fonte de
ruidos

A traducao de tal modelo & a seguinte: a jfonte de 4n -
formagao seleciona a mensagem; o transmissor transforma a men
sagem em um sinal (codificacao), que & enviado atraves de um
canal de comunicacao e recebido por um recepfor que seria uma
espécie de transmisscn em reverso. No decorrer desse processo,
surgem efeitos indesejados (por exemplo, a eletrostatica) que
eles denominam xuides e que podem comprometer o entendimento
da mensagem ro destino.
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Varios estudiosos encontraram nesse modelo a base ex -
plicativa para a comunicacao social, formulando a partir de-
le, novos modelos, porem sem diferir essencialmente da propo-

sigao original, como Schramm, exemplificado por Beltrao (1977,
p.96):

FIGURA II - O modelo de comunicagao em Schramm

Eonte Codificador Sinal Decifrador Destino
Comunicador Receptor

Beltrao (1977) observa que coube a Schramm "adaptar o
modelo eletronico a comunicacao cultural: considerando que a
fonte e o comunicador Sao uma pessoa e 0 receptor e 0 destino
sao outra, enquanto o s<inaf "euma linguagem (mensagem); intro
duz o conceito de codificagao desta pelo comunicador e sua de
cifragao pelo receptor. Desse modo, o esquema inclui a percep
cao psicologica do significado da mensagem, o que diferencia
da simples recepcao fisica do modelo da comunicagao eletroni-
ca". (p.96)

A relacao entre a cibernética e a comunicagao & mais
claramente explicitada, por exemplo, a partir do modelo ciber
netico de Mackay, citado por Montoya (1978, p.54):
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FIGURA IIT - 0 modelo cibernético de Mackay

|

]
¢ F

]

Sinal ;

R I

- de desvio A :
X

Y

| i

Atividade do sistema: movimento de um ponto Y ao largo
da linha F

E = Agente ativo
C = Sistema de controle (governa E; sua funcao e so-
lecionar o que deve fazer E).

-

Y = Estado atual do sistema (sistema ambiente) (nao &€
um objeto fisico)

X = Ponto fixo ou movel em direcao para onde se
dirigi a atividade de E (nao € um objeto fisico)

R = Sistema receptor de informacao.

Sinal de desvio: o sistema de controle C deve receber
informagao do campo em relacao ao intervalo XY e usa-
la para controlar o que E deve fazer em seguida.

Segundo Montoya (1978), este modelo pode ser comparado
a um termostato onde o componente E e a unidade calefatora, o
campo de atividade de F E a escala da temperatura, Y e o esta
do atual do sistema, X a temperatura pre-fixada e o intervaio
XY proporciona ou refere-se a um termometro que faz as fun -
coes de R e C sobre E para reduzir as discrepancias.
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A partir desse modelo podemos perceber que algo ou al-
guem estabelece pontos pré-fixados (X) nas diversas ativida -
des do Sistema. Se transplantarmos tal modelo para o plano so
cial observaremos, como consequéncia, a expectativa de 1mpla;
tagao de atividades e/ou agoes induzidas para compohtamentoé_
desejaveis no interior de uma sociedade. E & isso que propoe
Mackay. Segundo Mackay, citado por‘Montoya (1978), a descri -
cao formal desse modelo cibern€tico pode ser aplicado da mes-
ma maneira a bombas teledirigidas como a distintas formas de
conduta humana:

Definindo X e Y desta gforma como representandc esta
dos e nao objetos fisiccs, podemos fazern com que a
mesma descnigdo formal se aplique igualmente, em for
ma concreta, a um missil teledinigido que va atras
de um avdao ou a um homem que vad atras de sofucaoc
‘para um quebra-cabeca. (p.24)

Criticando tal perspectiva, Montoya afirma que a comu-
nicagao transforma-se mais em um instrumento de controle do
que parte integrante de uma teoria social.

E a partir dessas nogoes sobre comunicagao que deriva
a via de analise denominada anafise de conteudec.

A analise de conteudo consiste, a partir de certas ca-
tegorias previamente estabelecidas, em inferir sobre o conteu
do manifesto das mensagens. 0Os aspectos manifestos sao anali-
sados a partir de unidades de um determinado discurso. Segun-
do Augras (1980), "ha uma infinidade de unidades possiveis:
palavras, paragrafos, artigos, etc." (p.107). Segundo a mesma
autora, metodologicamente "poder-se-ia comparar entre si docu
mentos inteiros, por exemplo, cartazes de propaganda eleito -
ral"® (p.107). Como tambéem trabalhar com unidades como o espa-
¢e nas colunas de jornais, medindo-se o tamanho concedido a
determinado assunto para concluir-se sobre a intencionalidade
ou posicao do emissor em relacao a determinado assunto. Por e
xemplo, nos discursos radiofonicos poder-se-ia utilizar ou -
tros tipos de unidades como o tempo (minutos dedicados a cer-
tos tipos de emissaoc) como referencial de analise.



87

No entanto, segundo Augras (1980), as unidades mais u-
tilizadas sao de natureza gramatical. A palavra &, nesse caso,
o elemento b3asico. A analise geral de todas as palavras perma
nece proxima da semantica quantitativa.

Embora nao haja um corpo unitario em tal forma de ana-
lise, a maior parte dos estudos inspira-se na metodologia de-
senvolvida por Bernard Berelson, um dos grandes expoentes da
analise de conteudo e merecedor de inumeras citagdoes por par-
te dos estudiosos da comunicagao.

Berelson, citado por Casasus (1972), define o métodode
analise de conteldo como uma "técnica de investigacao para a
descricao objetiva, sistematica e quantitativa do contetdo ma
nifesto das comunicagoes" (p.27). Para Berelson, e conforme a
tradicao das ciéencias sociais americanas, a analise de conted
do deve girar em torno da objetividade, evitando-se assim as
inferencias subjetivas do investigador no campo da analise e
exposicao dos resultados. Dessa forma € privilegiada a anali-

se dos dados a partir de um tratamento estatistico.

Segundo Cohn (1978), este tipo de analise trabalha com
duas categorias basicas: (a) ¢ conteudo manifesto das mensa -
gens; (b) a fragmentagao das mensagens em unidades menores con
sideradas isolaveis sem perda de significagao (para fins da
pesquisa). |

A vantagem de tal técnica de abordagem consiste em a -
pontar para certas caracteristicas externas da mensagem, o pla
no da intencionalidade do emissor ou a visao do receptor (pla
no dos efeitos). Entretanto, tais caracteristicas externas sao
reduzidas a um plano contextual onde prevalesce a referéncia
funcional que abstrai tanto os aspectos conflituais verifica-
dos na sociedade, de maneira geral, quanto aqueles verificados
nos processos de producao e recepgao das mensagens.Isso ocor-
re pelo fato de a perspectiva de tal vertente de analise, em
maior ou menor grau, referir-se sempre a um modelo instrumental
de comunicacao e a crenga de que a relagao entre sujeito e sig-
no e sempre uma relacao unidimensional. Ademais, partindo do
principio de insercao de uma analise da comunicacao dentro de uma
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sociedade capitalista, onde as operacoes discursivas locali -
zam-se num quadro de dominacao e oposicao de classes sociais

antagonicas, torna-se dificil perceber o alcance de tais teo-
rias.

Assim, importa-nos assinalar que os estudos da comuni-
cacao derivados dessa corrente nao foram suficientes para de-
finir mais precisamente uma teoria da comunicacdoc. Parece-nos
mais que varios ramos das ciéncias sociais se utilizaram, sem
maiores reflexoes, de alguns instrumentos pertinentes aoc pro-
cesso da comunicagao social. Em torno da comunicagao como for
ma de transmissao de uma mensagem, estabeleceram-se unidades
de analise que, em ultima instancia e de acordo com o refe -
rencial teorico (psicologia, sociologia, ciéncig politica), es
tudaram o emissor-mensagem-canal-receptor, mas sempre privile
giando os dois polos da relacao (emissor-receptor). As mensa-
gens e 0s canais sao vistos meramente como instrumentos e nac
como elementos constitutivos das relacoes sociais.

3.2.2. A analise estrutural

A analise estrutural da mensagem esta ligada ao campo
da semiologia e esta, conforme Barthes (1979), "tem por obje-
to (...) qualquer sistema de signos, seja qual for sua subs -
tancia; imagens, as festas, os sons melddicos, os objetos e
os complexos dessas substancias que nos ritos, protocolos ou
espetaculos se nao constituem 'linguagens', sao peleo menos sis
temas de significacgao" (p.11). Para Eco (1979), aproximando -
se da nocao de Barthes, a semiologia "e um modo de ler a cul-
tura, ou seja, o contexto humano como um livro, ora abérto ,
ora fechado, mas que e necessario abrir de qualquer modo"
(p.4). Em outras palavras, o objeto da semiologia e o estudo
dos sistemas de signos que permeiam uma cultura, uma socieda-

de.

A analise de mensagens, nessa vertente, busca compreen
der a articulagao dos signos no interior das mensagens enquan
to um conjunto estruturado, formando um sistema que "nao se
concentra no conteudo manifesto de suas partes componentes
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mas a toma enquanto um conjunto estruturado® (Cohn, 1978, p.
334). Por conseguinte, rejeita tomar, como na vertente anteri
or, as unidades isoladas das mensagens. A mensagem "s& pod;
ser estudada como um todo: precisamente como uma estrutura, em
que o sentido de cada parte somente g dado pela sua relacao es-
pecifica com as demais". (Cohn, 1978, p.334)

Cohn (1978), remetendo-se a Barthes ao estudar o 4ait-
divens, afirma que a "preocupacaoc de Barthes nao se concentra
na classificacao de categorias de contelGdo manifesto, mas sim
na reconstrucao das articulacoes mais profundas nao manifes -
tas, que refletem as estruturas basicas desse tipo de noticia
rio, qualquer gque seja seu conteade"” (grifo no original).
(p.335)

Nessa vertente, portanto, a analise da comunicacgao so-
cial consiste em descobrir a organizacao implicita ou nao ma-,
nifesta das mensagens.

Para efeitos da analise de mensagens, a via estrutural
(conforme Cohn, 1978) propoe o trabalho em dois eixos:

a) A articulagao dos signos nos planos basicos da sete
¢ao e combinagac, que consiste em um processo de se

</ mantizagao e operagoes realizadas pelo emissor da
¥ mensagem. A selfecdc e o processo pelo qual o emis -
‘ sor escolhe, dentro de uma unidade do repertorio ,

0s signos de uma mensagem. 0 outro plano refere-se

a combinacao das unidades selecionadas. Desta forma

ter-se-a como resultado um duplo sistema de deci -

soes por parte do emissor. _

b) 0 segundo eixo diz respeito aos planos basicos dos
sistemas do signo. O plano primario diz respeito a
relacao direta entre signo e objeto (denotacao). 0
secundario e quando nao ha uma relacao direta entre
significante e significado consistindo, pois, em um

plano conotativo (exemplo: flor=paz). 0 sistema da
metalinguagem & quando os signos do sistema primari
o sao incorporados enquanto significados. Assim, o

"sistema primario passa a figurar no sistema secun-
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dario de tipo metalinguistico no plano do conteudo,
e nao no da expressao, como ocorre no caso da cono-
tagao. Um sistema metalinguistico constitui um dis-
curnso sobre outro sistema, que lhe fornece o contel
do". (Cohn, 1978, p.338) -

A grosso modo, esta @ a 10gica perseqguida pela anialise
estrutural da mensagem, ou seja, analisar a mensagem enquanto
uma estrutura, um sistema de significacao.

Entretanto, a via de analise estrutural das mensagens,
ao postular um modelo formal de analise, leva outros estudio-
sos a indagarem sobre o seu alcance e possibilidades no estu-
do da comunicagao, como faz Cohn (1978):

A analise estrutural da mensagem esta jundada numa
ciencdia parnticular, a Semiofogia. A questdo, agora,
¢ s¢ 0 conhecimento obtido pon esse medic se esgota
no campo da analise formal e imanente dos sistemas
de significagao ou se, ¢ em que medida, & possivel
e Legitimo valen-se dele nas demais cilncias do ho
mem; especialmente nas pesquisas de carater so0cico-
Logico, aplicadas acs meios de comunicacaoc de mas-
sa, que consdtituem o nosso tema de nefernincia.
(p.343).

A indagao de Cohn & valida se pensarmos na complexida-
de da comunicagao, particularmente da comunicagao massiva em
sociedades capitalistas. 0 modelo de analise proposto corre o
risco, conforme observou Cohn, de ficar preso acs esquemas for
mais, deixando de lado os fatores extratextuais determinantes
das mensagens. Ou, como observa Fadul (1980) de maneira mais
contundente:

A esquematizacao do processo de comunicagao atha -
ves dos modelos cibeaneticos, ou mesmo de modelos

Linguisticos e semiologdicos, conduzem todos a  um
mesmo resultado: teonias da comundicagac formaliza-
vedis segundo esses modelos mas que nao podem darn
conta de um objeto complexo como & 0 processo de

comunicacao. (p.42)
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3.2.3. Debates e propostas para o estudo em comunicacgao

Fizemos referencia até agora a duas correntes tedricas
de analise da comunicagao: a funcionalista e a estrutural. A
primeira @ uma proposta explicitamente identificada com 0
status quo social e politico cuja compreensao a respeito da
comunicagac restringe-se a um plano instrumental desvinculado
do contexto historico e social. A segunda, embora proponha uma
explicagcao critica sobre os fenomenos comunicativos, encontra
-se limitada pelo formalismo de seu corpo teorico derivado da
semiologia.

Simuitaneamente a essas formas de explicar e analisar
a comunicagao, inumeros estudiosos, principalmente na América
Latina, trataram e tratam de explicar e analisar a comunica -
¢ao de outra forma. Entre esses estudiosos, ndao necessariamen
te vinculados a uma ou outra corrente aqui citadas, podemos
mencionar Hugo Asmann, Antonio Pasquali e Paulo Freire, entre
outros.

Tais estudiosos, embora com perspectivas diferenciadas,
seguiam principios comuns ao assinalarem a comunicacao comoum
fenomeno intrisicamente condicionado e demarcado pelas carac-
teristicas economicas, sociais e culturais presentes nas soci
edades capitalistas subdesenvolvidas. As analises efetuadas
dirigiam-se na diregao de apontar esses condicionamentos e su
gerir formas de comunicacao possiveis de provocar mudancas es
truturais nas sociedades em questao, opondo-se, portanto, a
uma nogao de comunicagao meramente instrumental e mantenedora
do status que politico e economico.

Entretanto, apesar da visao critica desses estudiosos
ao relacionarem a comunicacao com o contexto mais amplo da
sociedade, seus estudos nao foram suficientes para precisar
melhor um estatuto teorico para os estudos da comunicacao de

maneira satisfataria.(]Q)

(14) E necessario ressaltar que tais estudiosos nao tiveram tal
pretensao. Na verdade propunham levantar questoes a res -

peito_dos processos comunicativos verificados e propostos
na America Latina, avaliando seus alcances e efeitos no
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A comunicacao, ao carecer de tal estatuto, subordinou-
se excessivamente a outras areas de conhecimento. Como conse-
quencia, por um lado, trabalha com modelos instrumentais sem
referencias tedricas satisfatorias ou de reduzido poder de ex
plicagao. Por outro lado, os estudos tem caminhado para umpla
no de explicagao demasiadamente sociologico ofuscando e dei -
xando perder de vista a singularidade ou contornos especifi - |
“cos dos fenomenos comunicativos enquanto praticas constituti-
vas:das relagoes sociais. A articulagao desses fatores tem
gerado um empobrecimento nos estudos da comunicagao, como ob-
serva Canizal (1982), ao avaliar os cursos de graducao e pos-
graduacao em comunicacgao:

Nao e de estranhar que a combinatonia da intendiscd
plinaniedade se¢ organdize nos mofdes de um processo
atraves do qual a especificidade dos fendomencs comu
nicativos se subordina a uma rede de conhecimentos
genenicos tecdda com as fibras do Lugar comum ¢ das
gormulas nepetitivas.(p.3)

Com isso Canizal busca apontar a ausencia de uma preo-
cupagao em estudar especificamente aquilo que mediatiza a re-
lagao entre emissor e receptor como uma produgao de sentido ,
ou seja, a mensagem e os planos de expressao como formas de
materialidade da comunicacgao. Para ele, os estudos da comuni-
cacao, ao privilegiarem apenas as instancias do emissor e do
receptor estao procedendo ou enfatizando uma preocupacao deri
vada de outras areas do saber. Referindo-se a estrutura curri
cular dos programas dos cursos de comunicacao, a nivel de gra
duacao e pos-graduacao, Canizal (1982) observa:

(...) Luganres programatices conde as disciplinas se
agrupam, no geral, em torno de duas Linstancdias apa-
nentemente autonomas, a do emissor e do recepton,

plano social e politico. Obviamente que as pretensoes de
estabelecimento ou discussoes para um estatuto teorico
da comunicacao devera, forgosamente, levar em conta 0S
aportes teoricos levantados por tais estudiosos.


http://combi.na.ton.ia

93

suscitando com L850, Lnvestigacoes paciais de cara-
ten scciologico e psicoligico. (p.4)

Outros estudiosos afirmam que tais problemas na area
de comunicagao tem como origem a auséncia, ou constituicao am
bigua, de um estatuto tedrico possivel de apreender e discer-
nir os fenomenos comunicativos presentes na realidade social.
Cortes (1983), analisando os problemas para a implementacaode
pesquisas na area, levanta a questao das dificuldades metodo-!
logicas ocasionadas pela subordinacao dos estudos da comuni-
cagao as outras areas de conhecimento e, negativamente, con -
clui sobre a atomizagao dos aparatos conceituais da comunica-
cao, a qual impede o seu surgimento como uma area de conheci-
mento: :

-

Nao obstante, a comunicag¢ac nao conta ainda com um
estatuto teorndico neal. Seus acentos como aparatos
cientificos estac atemizados, uma vez que 5dc prove
nientes de divensas disciplinas humanas e naturads
que compartilham o objeto comum do fenomenc comuni-
cativo, 4impedindo, ao mesmo tempo, que possa enligih
-se dindependentemente come uma cdencia humana phrome
tedora. (p.69)

Canizal (1982), ao pensar sobre a guestao do estatuto
teorico da comunicagao, afirma sobre a necessidade de romper
com a subordinagao dos estudos da comunicagao a outras areas de
conhecimento, ou seja, o estudo da comunicacao deve fundar-se
numa Lntendisciplinarndidade de fato e nao num plano de subor-
dinagao. Com isso, Canizal reconhece a contribuicao e aportes
significativos de outras areas no estudo da comunicagao, uma
vez que os objetos de conhecimento criados pela Sociclogia e
pela Teoria da Comunicagao, por exemplo, sao relacionaveis co
mo, de resto, sao relacionaveis todos os modos de saber arqui
tetados pela ciencia e pela arte. Entretanto, observa que nem
por isso se justifica que o trago sociologico anteceda ao tra
¢co comunicativo na ordenacao e respectiva valorizacao do con-
junto com que se pretende estruturar o estudo dos fenomenos
comunicacionais propriamente dites. Afirma ainda:
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A inclusao do sistema emisscr-mensagem-receptor no
confunto do sociologico neduz consideravelmente as
possibilidades de nelagao dos valores especificos
dos fenomencs comunicatives e, em consequénecia, o
social se Trnansforma perigosamente no dominio Gltd
me de toda e qualquen referincia. A histornia mos -
trha, todavia, que a sociedade somente avanca quan-
do 04 objetos construldos nas diferentes modalida-
+ des de sabern conquistadas pelo sen humano se arti-
culam e se Lnterpenetram num fogo de forcas vivas
-onde se girmam as Lidentidades e as diferencas.|(p.5)

Lima (1983) observa que as discussoes em torno de uma
definigcao tedorica mais precisa sobre a especificidade da comu
nicacao na verdade revela uma "crescente insatisfacao em rela
¢ao ao resultado obtido até agora com as pesquisas realizadas dentro
dos paradigmas- predominantes na area" (p.86). Para ele, exis-
te um consenso sobre uma nova articulacao teorica uma vez que
“os especialistas nao tem conseguido interpretar e analisar a
dequadamente os compiexos fenomenos da manipulacao simbolica
que as modernas tecnologias de comunicacao, vale dizer, (83
meios técnicos de reproducao de imagem e do som, tornaram pos
sivel na sociedade contemporanea". (p.86)

Para Veron (1983 a), sao varios os obstaculos que Timi
tam os estudos sobre os meios massivos de éomunicagéo. Entre
eles, assinala a maneira como muitos estudiosos encaram os me
dia. Por um lado existem aqueles que consideram-o0sS como meros
apendices de categorias analiticas mais amplas (como a econo-
mia, a historia, classes sociais, lutas politicas, etc.). Por
outro, existem estudiosos que reconhecem sua importancias; con
tudo, suas atitudes se polarizam em duas direcoes: de um lado
atribuem aos meios massivos de ccmunicacao todos os males que
angustiam as nossas chamadas sociedades de consumo, desde a a
lienagcao sistematica das consciencias até a ritualizacgac e vul
garizacao da vida cotidiana. De outro, seguem o otimismo "ma-
cluhaniano” onde se cantam loas ao poder transformador de sua
tecnologia. Para Verdon, uma ou outra atitude tem como pano de
fundo considerar os meios massivos de comunicagao como "obje-
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tos de rejeigcao ou de desejo, mas se recusa a consideri-los
como objetos de conhecimento" (p.10), limitando-se assim uma
compreensao mais especifica sobre o seu papel na sociedade.

Na direcao de apontar também para a pouca sistematiza-
cao teorica ou caréncia de um estatuto tedrico nos estudos da
comunicacao, Moreira (1979) observa:

(...) pode-se dizen que a expansao dos modernos mes
04 ftecnologicos de infoxrmacdo e Lazer gerou uma con
rnespondente explosao de interesse porn parte das ci-
Cencdas socdlais, de foxrma que ati o assim chamado cam
po de estudo da comunicacido estd repleto de contrni-
buigoes das mais diversas corhentes sociologicas,
psicologicas, Linguisticas, ete. (p.11) .

Para Moreira a contribuicao das outras areas de conhe-
cimento tem sido importante, mas "grande parte dos estudos da
comunicagao estao subordinados ou a instrumentalizagao funcio
nalista ou a analises estruturais de reduzida possibilidade
de generalizacao, ou ainda a ensaios criticos de grande pro -
fundidade mas pouca sistematizacgao" (1979, p.12).

Nao obstante tais obstaculos teoricos e metodologicos
na area de comunicagao, tem surgido cientistas sociais preocu
pados em perceber as possibilidades da comunicagao para a rea
lidade latino-americana, imbuidos de uma perspectiva critica
e criadora, contribuindo-se assim para uma percepgao mais cla
ra a respeito da inadequacao de certas teorias e metodologias
para a pratica e compreensao da comunicagao na sociedade. 0
ciclo de estudos promovido pela INTERCOM (Sociedade Brasilei-
ra de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao) realizado em
1982, na cidade de Sao Paulo, auspiciosamente, constatava o
surgimento de pesquisadores dispostos a buscar na pesquisa da
comunicacao um elemento enriquecedor para o conhecimento da
realidade brasileira a partir dos fenomenos comunicativos. En
tretanto, constatava-se tambem a ausencia ou insuficiencia te
orica e metodologica capaz de dar sustentacgao a pesquisa em
comunicagao.

Estudiosos como Mattelart e Veron postulam que o estu-
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vez que esta relaciona-se diretamente com a comunicacgao e
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a

estrutura social. Moreira (1979) também aponta para esta dire
¢ao, dizendo:

De gato, depodis de tantcs desvics funcionalistas, di
fusac de Lnovacoes, pesquisas de audiéncia, efeitos
sobre 08 publicos ou de "integradas" descobentas so
bre 0s herois das historias em quadrinhos e das no-
velas, as pheccupagoes parecem ganhar mais consis -
tencda, ao 4incorporar o debate que nas cilncias so-
cdais gira em tonno da ideofogia; o que € facilnien-

te compreensivel se pensarmos que 0 {enomenc mesmo

- a comundicagao - s¢ insere na dimensao da_estrutu-

na socdal. (p.16)

Para Lima (1983), uma teoria que busque a especificida

de do objeto de estudo da comunicagao devera se apoiar, entre
outras, nas seguintes questoes:

a)

b)

c)

no poden criadorn do homem, nc seu potencial de
thans gormador da natuneza e, acima de Zudo, no
fato constitutivamente humano que € a capacida-
de de simbolizan;

numa metodologia que freconheca a diferenga en -
tre as ciencias naturals e as humanddades, que
s¢ proponha a desvendan, entender e Lnferpretan
08 signdificados da vida humana; e

numa teordia social que fLeve em conta a realdlda-
de concreta e histordica da scciedade para a qual
se destina, no caso brasiledirno, que considene o
dato de constitulrmes uma socdedade capitalista
com profundas desiguafdades sociais. (p.98)

Para Veron (1930, 1983 b), um possivel objeto de estu-

do da comunicagao sao os discursos socialmente produzidos. Nes

ta perspectiva, uma analise deve buscar as relacoes entre

(¢}

texto e o contexto social tendo em conta a questiao do ideolo-

gico como uma dimens3ao organizativa das produgoes discursivas.

Assim, o interesse pela ideologia e sua relacao com 0S
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discursos socialmente produzidos no interior de uma sociedade
abre um campo maior para entendermes o fenomeno da comunica -
¢ao, particularmente da comunicacao massiva nas sociedades ca
pitalistas, como suporte das operacoes discursivas.

Este caminho, a nosso modo de ver, conduz a respostas
mais consistentes a respeito do funcionamento e logica dos fe
nomenos empiricos dos meios de comunicacao de masse e, simul-
taneamente, responde a uma demanda de ordem teorica (as ques-
toes relativas ao estudo da comunicagao) e de ordem pratica
(os problemas levantados pelo nosso estudo).
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3.3. PROPOSTA METODOLOGICA: 0 MODELO SOCIO-SEMIOLOGICO
DE ANALISE

Constatamos ate agora, pelas colocacgoes feitas nos
itens anteriores, uma precariedade de ordem metodoldgica na
abordagem dos fenomenos empiricos da comunicagao social. Tam
bém constatamos que uma teoria da comunicagdo somente pode fun
dar-se a partir de uma interdisciplinaridade oriunda dos di-
versos campos do saber das ciencias sociais; entretanto, pre-
cisando melhor os contornos especificos dos fenomenos comuni-
cativos. No nosso caso, o pano de fundo de uma teoxnia da comunica -
¢ao deve ter em conta uma dada percepcdo sobre Q carater es-
trutural e historico das sociedades capitalistas e consequen-
tes oposigoes de classe, o que remete-nos a nogao de ideologia.

Frente a essas questﬁés e tendo em conta os problemas
levantados por nosso estudo, acreditamos que os trabalhos de
Veron procuram dar uma contribuicao metodologica aos estudos
da comunicacao a partir do modelo socio-semiologico (que in -
clui uma nocao de ideologia),o qual consiste em passar de um

(15)

nivel de analise semiologico a um nivel sociologico , con -

forme observa Micelli (1972):

0 modelo formal proposto pon Veron parece atenden
melhor, e de modo pioneirno, ao problema dos niveds

(15) A denominagao socio-semiologico tem como fungao caracte-
rizar_e explicitar a nocao que permeia o tipo de analise,
isto e, uma valorizacao do social no interior das_anali-
ses discursivas. Embora o estudo semiologico se de, ne -
cessariamente, no ambito do social, a denominacao acima
serve como uma espécie de fronte1ra entre uma analise me
ramente formalista e uma analise que privilegia o extra<
discursivo. Veron, em entrevista a revista "Signo y Pen-
samiento" (1983 bj esclarece _essa questao: "Do meu ponto
de vista, dizer socio-semiologico e _desnecessario; entre
tanto desde o ponto de vista da p011t1ca institucional 3
necessario, uma vez que se uma pessoa nao diz socio-semi
ologia, o aspecto sociologico fica oculto. Uma pessoa nad
diz socio-semiolegia por razoes politicas e sim por ra -
zoes teoricas, pois na maioria dos casos a semiclogia nao
€ concebida como uma ciencia social, no sentido proprio
do termo. E concebida como uma ciencia no sentido ge -
ral, mas nao se interessa por fatores especificamente so
cials™
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de significacao dos quais & pessivel apreender qual
quer mensagem. A quesiao que Levanta ¢ as sofucoes
que propoe Lidam diretamente com a questdo da passa
gem de um nlvel semiofogico a um nivel socicligico
de descrigao e explicacao. (p.25/26)

Ademais, Veron ao lidar diretamente com a questao da i
deologia, responde a certas questoes referentes a analise do
discurso, particularmente o dos meios massivos de comunicagao
Embora as proposicoes de Veron girem em torno da semiologia ,
ele procura distanciar-se do formalismo e imanentismo que ca-
racteriza essa area de estudo.(]s) Como resultado, o investi-
gador adquire uma flexibilidade maior na apreensao de seu ob-
jeto, uma vez que as varias dimensoes do social _tornam-se re-

levantes e parte intrinseca das formulacoes metodoldgicas.

A proposta interdisciplinar de Veron abrangendo os cam
pos semiologico e sociologico fundamenta-se no interesse de
entender os fenomenos discursivos socialmente produzidos, ou,
conforme Vassalo de Lopes (1982), interpretando Veron: "As re
lagoes atuais entre a semiologia e a sociologia fundam-se no
duplo interesse pelos fenomenos ideologicos, isto &, pelo "mo
do de existencia' do ideologico no seio do discurso" (p.42)
Isto implica que a analise do discuros gira em torno do tex -
tual e do extratextual "de onde decorre a producao de sentido
que faz com que a ideologia se configure como um nivel (signi
ficante) da praxis" (p.42). Neste sentido, percebe-se a ideolo
gia nao somente atuando como reprodutora do sistema, mas tam-
bem como uma dimensao constitutiva do proprio modo de produ-

(16) Podemos distinguir, a grosso modo, duas grandes fases na
evolucao dos estudos de Veron a respeito da comunicacao.
A primeira caracteriza-se por suas analises referencia -
das pelo imanentismo semiologico, isto e, a anaTise do
discurso por si mesmo. Na segunda fase, conforme entre -
vista de Veron 3 revista "Mensaje y Medios" (1977), suas
preocupacoes voltam-se para o estudo do discurso, fixan-
do-se em seus elementos extradiscursivos. (Ver prologode
German Rey a entrevista de Veron concedida a revista
"Signo e Pensamiento" (1983), vol. 2, ano 2, n0 3,

p.17 ).
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cao. Vassalo de Lopes coloca, portanto, a ideologia como sis-
tema produtivo e afirma sobre suas funcoes:

(...) uma das fungoes da ideologia ¢ produzin prati
cas socLads a parntin de Lnvestimentos semanticos dos
comportamentes sociadls por ela realizado; como es -
sas praticas, "semioiicas", interagem como uma mul-
tiplicidade de praticas de ocutras ordens (econdmi -
cas, politica, psicologica, ete.) o sentido dagque -
Las nao consiste em propriedades imanentes ao dis -
curso, mas num sLstema de nelacgoes entre o discurso
‘e seus medos de produgao, circulacao e consumo. Po-
de-se dizen entao que ¢ discurso nao & cutra colsa

senao o Lugar de nealizagdo destas deteaminagies ex
tennas. (1982, p.43)

Consequentemente, a contribuicao de Veron permite-nos
passar do nivel semiologico para o sociologico, ou do textual
para o extratextual, situando o primeiro no tecido das rela -
coes sociais de uma sociedade concretamente delimitada (a ca-
pitalista) onde as relacoes de sentide aparecem dissimuladas.
Significa, portanto, entender que a comunicacao "funda-se nu-
ma estrutura de classes antagonicas (e que) cumpre explicitar
0s processos simbolicos e ideologicos que transfiguram as re-
lagoes sociais, ao mesmo tempo, em relagoes de forgca e em re-
lacoes de sentido. Nesta direcao, a instancia ideoldgica ou
cultural sera aquela onde as relagoes de classes antagonicas
se manifestarao, dissimuladas como 'relacoes de sentido'".
(Micelli, 1972, p.32)

Explicitando a categoria de ideologia, Veron parte do
principio de que esta e um n<vef de significagac que pode es-
tar em qualquer mensagem. Para ele, qualquer material de comu
nicagao social & suscetivel de uma fLeifura Ldeofog4ica, nao con
siderando que "as declaracoes de um funcionario do governo
por exemplo, constituam material 'mais ideologico', que wuma
revista de modas". (Veron, 1976, p.141)

Por conseguinte, a ideologia nao deve ser vista apenas
como um "corpo de proposicoes, senao como um Sistema de re -
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gras semanticas que expressa um determinado nivel de organiza
cao das mensagens" (Veron, 1976, p.142). Ademais, ele afirma
que qualquer tipo de mensagem pode ser submetida a uma multi-
plicidade de leituras, por possuir também uma multipiicidade
de dimensoes ou niveis de significacoes. 0 nivel de relevanci
a de uma analise & determinado pelo grau de vinculacao entre_
essa multiplicidade de significacoes e o processo de confli-
to social na sociedade global. Diz Veron (1976):

0 ponto de vista da analise ideologica se define pe
La busca das categonias semanticas em teamos das

" quais 2 construida (gaifo no oniginaﬁ), na comund-
cagac socdal, a informacaoc socialmente nelevante. -
E a analise sena significante quando as estruturas
de signifdicacoes descaditas pederem ser vinculadas com
0 processo de conglito social a niveld da sociedade
global. (p.143)

Veron, ao ressaltar a importancia do ideolodogico como
ponto fundamental na constituicao e analise do discurso, reme
te-nos aos elementos do textual e extratextual. Para isso, in
clui as categorias de Modo de Produgao, a saber: produgac ,
cirnculagao e consumo que permeiam as operacoes de sentido. As
sim, condigoes de produgao, circulacao e condigoes de neconhe
cimento, engendram uma producao de sentido como categorias que
deixam tracos em uma determinada superficie discursiva. Tais
categorias remetem-nos as nogoes do <ideologico e poder, con -

forme o quadro que se segue:
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QUADRO II - Categorias da produgao discursiva

Objeto discurso Analise da producdo discursiva ggzgg?namento
~ Condicoes de producao =
Uperagoes - Gramaticas de producao Idj$]°91co
. Tragos em superficie discur- J
Discursos ! Leituras
: siva |
~ Condicoes de reconhecimento ¢
Representacgoes - Gramaticas de reconhecimen Poder
to -

Fonte: Veron (1980), p.192

Veron (1980) afirma que os discursos sao sempre situa-
dos. Para isso ele pressupoe o entendimento da nocao de um su
jeito produtor, que "nada mais & do que o suporte das opera -
goes que definem a produgao de um determinado tipo de discur-
so" (p.81). Por conseguinte, o discurso situado refere-se a
'percepgao a respeito da posigao do produtor no plano social,
determinado por fatores extratextuais. E per esta via que ele
define o seu conceito de condigoes de produgao dos discunsos:
"0 conjunto de determinagoes que definem a posigao social dos
produtores @ o que se pode designar como condigcoes de produ -
cao dos discursos”". (1980, p.81)

“

A questao das condigoes de produgac relaciona-se imedi
atamente com a questao da ideolcgia, como uma dimensao dos dis
cursos socialmente determinados. Nesta dimensao, o "ideologi-
co e o nome do sistema de relacoes entre os discursos e suas
condigoes de produgao" (1980, p.110). Isto implica em perce -
ber que uma teoria ideologica faz parte de uma teoria da pro-
ducao geral do sentido, levando em consideragao que a articu-
lagao entre producao, circulacao e consumo (que ele prefere
chamar de reconhecimento) engendra uma producao discursiva so
cialmente determinada.

Ja a questao do poder refere-se aos efeitos discursi -
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vos ou reconhecimento sobre um dado discurso. Se a questao re
ferente ao ideologico diz respeito a um conjunto de regras s;
manticas ou condigoes de producao, como Veron define, a ques?
tao do poder refere-se ao confronto entre sujeitos produtores
e consumidores ou, de outra maneira, ao efeito dos discursos
nas relagoes sociais determinadas. Para Veron, portanto, a no
cao de poder relaciona-se aos efeitos "do discurso no interi-
or de um tecido determinado de relagoes sociais" (1980, p.197)
e que, num conjunto textual torna possivel duas leituras:
uma concernente ao {deofogico (ou condigoes de producdao) e ou
tra concernente ao poder (ou condigoes ‘de reconhecimento), re
sultando duas "gramaticas" diferenciadas. Recorrendo a Lin -
guistica, Veron (1980) afirma que "o funcionamento do discur
so resulta, nao de uma, mas de duas 'gramaticas’: uma gramati
ca de produgao e uma gramatica de reconhecimento" e que "as
duas gramaticas nao sao necessariamente identicas" (p.108).
Justificando, ele afirma:

Qualquen que deja o nivel da producac do sentido em
que nos cofoquemos, qualfquer que sefa o Lapso histd
nico que recontemos, gramaticas de produgac e grama
ticas de neconhecdimento nao codincdidem famais exata-
mente. 0 Lideologico ¢ o podesa sao essas redes de
producao social de sentido peapetuamente sacudidas
pelos mecandsmos dinamicos da scciedade e sempre
mais ou menos desajustados em relfagac a outra: phro-
dugac e reccnhecimento social do sentido sao, em ca
da zona do 4funcionamento sccial, submetidas a um
processo de desregulagem e de reajustamento. Na me-
dida em que o tecido da semiose social naoc e senac
a dimensao significante dinamizada pelcs conflitos
soctadis. (p.2071)

Interpretanto Veron a partir do carater dialetico en -
tre "gramaticas" de produgao e "gramaticas" de reconhecimen -
to, Prata (1981) afirma:

(...) no campo da Comunicagao Massiva, o comunica -

don - como mediador entre as fonfes e receptores
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nao cria mensagem. Por mais que imprima seus ideo-
gramas nos Lextos, a mensagem continua pentencendo
aos autores (e aproveitadores) do fato social. E
quando se impede a vedlculacdo massiva de fontes he
primidas, elas nao deixam de se expressar. E o fa-
zem de mif manediras. Pon {850, nem 50 anos de co -
nheedimentos tornados dogmas e repetidos enfadonha-
mente todos os dias impedem 04 homens de pensar e
velLeculan suas palavras. E eles o fazem arntesanal -

~mente, e necessario for. Nenhuma censura, per mais
nigida, e capaz de bloquear ¢ incomodo sunrgimento
dos boatos, esta forma guerrilheina de pon a pro -
phia palavra em pauia. (p.34/35) -

Afirma ainda:

Por mais que acate e adira a nrepresentagdao que a
fonte faca da nrealidade, sua apresentagao ao consu
midon tem que se adequar a sua compreensdao (Lingua
gem, significantes, simbologia, cultunra, etec.) so0b
pena de emitin apenas caracternes graficos ouw visu-
als (s4gnos). E quando o comunicador se submete ne
Lativamente as condigoes de compreensdao (Leitura)

do consumidorn da mensagem, ele adota, tambem, panr-
cialmente seus valonrnes e signigicados alterando

portanto, a mensagem indcial da fonte. Neste sentd
do, o consumidor & antropofagico, por mais que 0
produtor dite as regras do jogo (gxaifoc nosso) (p.35).

Este carater dialetico entre producao e consumo, ou se
ja, um movimento de complementacao, negacao e oposicao, tam -
bem pode ser encontrado em Marx (1377):

(...) a produgac e imediatamente consumo, 0 consu-
mo e 4imediatamente produg¢ac. Cada um ¢ imediatamen
te o seu oposto. Mas, ac mesmc Lempo tem Lugar um

movimento mediador entre os dois. A producac ¢ me-
diadora do consumo, cujos materiadls cria e sem 04
quais a este faltarnia o objeto. Mas ¢ consumo e tam
bem mediador da predugao, enquanto cria para ¢s pho
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dutos o sujeito para ¢ qual eles sac produtos.
(p.47)

E nesse carater mediador que Veron (1980) inclui a no-
cao de circulacgac, ou seja, "8 o nome do conjunto de mecanis-
mos que, fazendo parte do sistema produtivo, define as rela -
coes entre 'gramatica' de producao e ‘gramatica’ de reconheci
mento com um discurso ou um determinado tipo de discurso"
(p.108).

Entendida dessa forma, a postura de Veron tem conse -
quencias importantes no estudo da comunicacao ao ressaltar o
carater dialético entre produtor, ou condigdes de produgdo, e
consumidor, ou condi¢oes de reconhecimento, colocando em ques
tao os modelos instrumentais de "redengao social" ou uma "vi-
sao apocaliptica" em relagao a coﬁunicagio social, particular
mente a massiva cujo suporte sao os meios técnicos.

Alem dessas questoes basicas, Veron (1980) assinalaque
numa investigagcao sobre a producao de sentido o investigador
deve levar em conta o principio da 4intentextualidade. Tal prin-
cipio refere-se a influencia de um discurso sobre outro. Para
isto, ele define tres niveis ou dimensoes do principio da .in-
tentextualidade,que envolvem as operagoes discursivas. A pri-
meira dimensao refere-se a co-determinagao intertextual que
consiste em considerar as influencias reciprocas de um discur
so semelhante sobre outro. Ele da como exemplo o cinema que ,
durante o seu desenrolar historico, filmes ou produgao cinema
tografica influenciam-se reciprocamente em seus planos de ex-
pressao ou, de maneira geral, na producao de sentido.

A segunda dimensao @ valida tambem para universos dis-
cursivos diferentes. Como exemplo, Veron menciona o cinema e
a televisao. A partir de influencias reciprocas e, "mesmo es-
tando submetidos a condigoes ou restrigoes técnicas especifi-
cas, tais como a duracao de spots, a publicidade televisiona-
da por exemplo, criou procedimentos discursivos particularmen
te evidentes em certos paises (enprego do zoom, duragao de
certos planos, etc.) e tais prodec1mentos foram, por sua vez,
incorporados a linguagem c1nematograf1ca, mesmo nag ocorrendo,
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para esta, as injuncoes tecnicas em questao". (p.79)

A terceira dimensao ocorre na relagao intertextual so-
bre a influéncia de um discurso sobre outro, mas sem aparecer
claramente na superficie do discurso "produzido" ou "termina-
do". Segundo Veron, tais discursos participam e podem por em
jogo matérias significantes. Poder-se-ia agregar a essa dimen
sao da intertextualidade a pauta jornalistica, as "grades" de
musica das emissoras radiofonicas, o roteiro de uma entrevis-
ta, o roteiro cinematografico, etc., que interferem no proces
so de producao de um determinado tipo de discurso.

Os elementos propostos por Veron, dessa forma, permi -
tem-nos situar uma descrigao e caracterizacao do textual em
relagao ao extratextual. Consequentemente, permite-nos também
perceber os graus de tensao e significacoes que perpassam uma
producao discursiva ou diferentes tipologias discursivas, a -
lem de facilitar a identificacao dos elementos desejaveis (i-
deologia) de reconhecimento (efeitos) pelo produtor em rela -
¢ao ao publico.

. Ademais, as colocagoes derivadas das proposigoes de Ye
ron situam-nos em relacao a qualquer tipo de producao discur-
siva inerente a dinamica social. Significa, como lembra Or -
landi (1983), que o discurso nao deve ser visto apenas como
transmissao de informagoes, mas como efeitos de sentido entre
interlocutores enquanto parte do funcionamento social geral .
Uma analise discursiva deve levar em conta os interlocutores,
a situagao e o contexto historico-social (condigoes de produ-
cao). A analise da significagao, portanto, resume-se em perce
ber que a produgao discursiva refere-se a alguem que diz algo
de um lugar na sociedade para outro alguem de algum outro lu-
gar da sociedade.

Assim, uma analise deve buscar as exterioridades cons-
titutivas de uma producao discursiva uma vez que, como obser
va Orlandi (1983), as "diferentes situagoes da linguagem sao
neguladas (grifo no original): nao se diz o que se quer, em
qualquer situacao". (p.76). Tais determinagoes exteriores e
que formam as bases dos discursos de antecipacao de um sujei-
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to sobre outro, isto &, como 2 partir de determinadas condi -
¢oes os atores sociais se denominam e/ou sao denominados na
referencia discursiva.

Barbero (1978) lembra tambem que a analise discursiva
deve ser compreendida como uma "“concepcac que tenta dar conta
do trabalho ideologico que opera na constituicao do discurso
como producao de sentido" (p.119). Dessa forma, Barbero afir-
ma que analisar o processo de producao e consumo dos discur -
sos e abordar nao somente o estudo das operacoes e regras que
regem o trabalho da produgao social da significagao, como tam
bem o estudo dos sujeitos produtores. Entretanto, para Barbe-
ro, assim como para Veron (1980) e Orlandi (1983), tais sujei
tos produtores nao devem ser vistos pela otica do maniqueismo
ou uma dada intencionalidade, e sim "pelo lugar que ocupam no
espago social e pela forma como inscrevem sua presenga no dis
curso". (Barbero, 1978, p.121)

@3
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3.4. PROPOSIGAO E DESCRIGAO DE ANALISE: A RADIO GUARA-
NI RURAL ENQUANTO ESTUDO DE CASO

Partindo das proposigoes metodologicas colocadas ante-
riormente, analisamos a produgao discursiva da Radio Guarani
Rural de Belo Horizonte (liG).

0 principio basico de nossa analise privilegiou, por
um lado, as condigoes de produgao como uma instancia de deter
minagao e organizagao da producao discursiva e, por outro, as
condigoes de reconhecimento. Entre a primeira e a segunda ins
tancia, colocamos a producao discursiva propriamente dita, ou
seja, como elemento da circulfagao enquanto uma hediagao cons-
tituida.

Para efeitos da nossa analise, explicitamos as condd -
coes de produgac como o contexto historico-social que delimi-
ta e define a qualificacao e os elementos condicionantes dos
produtores no plano social. Por conseguinte, determina a con-
cepgao que os produtores tem ou possam ter em relagao ao obje
to do discurso (no caso, o meio rural) e a forma de organiza-
cao e expressao da produgao discursiva.

Localizamos, concretamente, estas questoes a partir de
dois angulos complementares. 0 primeiro diz respeito a posi -
cao estrutural do rural no conjunto da sociedade o que, por
sua vez, explicita a questao do ideologico e do politico, ou
seja, os substratos que criam e operacionalizam, simultanea -
mente, tanto uma dada visac quanto as formas de intervengao e
regulacao das dinamicas sociais e economicas no meio rural.
Tais substratos tem como suporte aquilo que anteriormente de-
nominamos de discunso competente. Tal tipologia discursiva ma
terializa-se nos discursos cientificos (comunicagao rural, so-
ciologia rural, economia rural, etc.), nos discursos dos pla-
nos ou politicas desenvolvimentistas para o meio rural e nos
discursos empiricos da comunicacao social para o meio rural ,
entre outros. Complementarmente a essas questoes, em funcao
de nosso estudo, incluimos como condicoes de prcdugac as carac
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teristicas inerentes aos meios massivos enquanto produtores

de significagoes no espaco social, cuja 1ogica de funcionamen
to subordina-se a natureza da sociedade em questao.

Em segundo lugar, ainda como condigoes de produgdo, re
lacionamos a organizagao estrutural da Radio Guarani Rural en
quanto uma instituicao do aparato estatal e os produtores ope
racionais (aqueles que viabilizam a producao discursiva da e-
missora), uma vez que tanto uma coisa como outra, colocam em
jogb materias significantes na producao de sentido.

As condigoes de neconhecimento foram determinadas, em
primeiro lugar, pela materialidade da produgao discursiva, ou
seja, a emissao radiofonica. Significa que privilegiamos, nes
sa instancia, as formas como sao traduzidas determinadas ex -
pectativas sobre o rural e como sao organizados os conteiidos
e 0s planos de expressao no interior da emissao radiofonica.

Um segundo aspecto das condicoes de neconhecimento diz
respeito ao publico e aos planos de efeito. A visao que os re
ceptores tem da emissao radiofonica, os tipos de mediagoes ex
tradiscursivas entre emissor e receptor e 0S recursos expres-
sivos dos ouvintes constituem uma instancia dos efeitos consi
derados em nosso estudo.

Concretamente, a nossa pesquisa encaminhou-se atraves
de diversas operagoes. Em primeiro lugar buscamos explicitar
as condigoes de producgao. Para isso tentamos situar e contex-
tualizar a Radio Guarani Rural. Consultamos os documentos de
constituicao e regulacao institucional da emissora (termo de
convénio), as reportagens e noticias publicadas em jornais e
revistas a respeito da emissora e, finalmente, entrevistamos
o Diretor da Radio.

Para efeito de analise, essas operagoes tiveram como
objetivos explicitar as expectativas da Radio Guarani Rural
frente ao publico rural e as instituicoes e/ou agencias de de
senvolvimento, aléem das normas de funcionamento da emissora.

Em segundo lugar, entrevistamos os responsaveis pela
maior parte dos programas da emissora, ou seja, 05 responsa -
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veis pelos programas de animacaoc e de jornalismo, totalizando
8 entrevistas.

Os objetivos dessas entrevistas foram detectar a manei
ra pelas quais os produtores operacionais concebem: (a) os ob
jetivos da emissora (concordancias e discrepancias); (b) 0
meio rural e/ou populagoes rurais; (c) a articulacgao dos con-
telldos e recursos expressivos em relacao aos objetivos da e -

missora e as caracteristicas do publico no interior da produ-
cao discursiva.

Alem dos objetivos acima enumerados, as entrevistas
tentaram, num sentido mais geral, detectar e explicitar os e-
lementos que interferem nas operacoes de investimento da pro-
ducao textual, ou seja, compreender a logica de funcionamento
da "gramatica" de producao e relaciona-la com a questao das
classes sociais, dos problemas do meio rural e o significado
politico e conceitual sobre o rural tanto na perspectiva ins-
titucional da emissora quanto na percepcao dos produtores ope
racionais.

Na perspectiva das condicoes de neconhecimente, proce-
demos a duas operacoes basicas. Em primeiro lugar, nos meses
de maio e junho de 1983, consultamos e classificamos as car -
tas dos ouvintes enviadas a emissora durante os meses de abri]
e maio. A emissora recebe mensalmente a media de 10.000 car-
tas. Escolhemos, aleatoriamente, 600 cartas que foram classi-
ficadas e, posteriormente, analisadas. 0Os objetivos basicos
desta operagao foram: (a) identificar o publico ouvinte; (b)
detectar o tipo de relacao mantida entre emissor e receptor ;
(c)identificar as perspectivas e demandas dos receptores em
relacao a emissora; (d) detectar nas car*tas os efeitos da pro
dugao discursiva; (e) analisar as cartas como um recurso ex -
pressivo dos ouvintes.

Em segundo lugar, ouvimos e gravamos em setembro de
1983, durante os dias 12, 13, 14, 15, 16 e 25, a programagao
geral da Radio Guarani Rural.

0s objetivos dessas gravacoes foram classificar, quan-
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titativamente, os diversos conteudos veiculados (informacgdes,
lazer, publicidade) e, qualitativamente, registrar e analisar
0s planos e/ou recursos expressivos utilizados enquanto uma
producao de sentido. Simultaneamente, a partir desses dados ,
objetivamos detectar o ideologico como suporte das operacoes
discursivas e 0s tragos em superficie deixados pelos produto-
res na emissao radiofonica.



CAPITULO IV

CONDICOES DO PROCESSO DE PRODUGAO DA RADIO GUARANI RURAL
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4.1. CENARIO E PERSPECTIVAS INSTITUCIONAIS DA RADIO
GUARANI RURAL

4.1.1. Historico

Em 1979 o deputado Gerardo Renault (PDS-MG) foi convi-
dado a assumir a pasta da Secretaria de Agricultura do Estado
de Minas Gerais. Ao assumi-la constatou, entre outras coisas,
a falta de um canal de comunicacao entre governo e meio rural,
particularmente os pequenos agricultores, que constituem 70%
da populagao rural mineira. Como consequencia estes, além de es-
tarem isolados do governo, desconheciam os avangos tecnologicos
e careciam de informacoes mercadologicas para uma melhor ven-
da de seus produtos, o que estaria impedindo ou comprometendo
uma melhor produtividade agricola.

Essa constatacao evidenciou, ao entao Secretario de A-
gricultura, a necessidade de se estabelecer um canal de comu-
nicagao entre governo e agricultores. Isso possibilitaria, no
plano politico, manté-los informados sobre as decisoes e poli
tica governamental em relacao a agricultura; no plano economi
co, tornar-se-ia um veiculo de informacoes sobre tecnologias
agricolas, mercadologicas e servigos prestados por orgaos go-
vernamentais aos agricultores; no plano social, tal veiculo
de comunicacao voltar-se-ia para tentar frear o exodo rural ,
evitando-se assim agravar a situacao de desemprego nas cida -
des.

Para isso, um grupo de jornalistas liderados pelo jor-

nalista e escritor Andre Carvaiho(]7)

apresentou ao Secretari
o de Agriculturc um projeto para criagao de uma emissora radi
ofonica exclusivamente voltada para o meio rural e que abran-

geria todo o Estado de Minas Gerais:

A ideia da Radio Guatrani Rural sungiu de um grupo L4
derado pelo Andné Carvalho. Eles.-idealizaram a Radio

(17) André Carvalho foi responsavel pela implantacao da emis-
sora e seu primeiro diretor, de 1980 a 1983.
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Guarani Ruraf e Levaram ¢ projeto, a Lideia, ac en -

tao Secretario da Agriculiura, Sih. Gernardo Renault.
0 Renauft viu a Ldeia e mandou que §osse colocada
em pratica.

(Entrevisia com Alain Almedida, Direton da Radio Gua
randi Runral)

Os idealizadores do projeto propunham, inicialmente ,
criar uma emissora com feigoes didaticas voltada para a veicu
lagcao de informagoes tecnicas, jornalisticas e educativas pa-
ra o homem do campo. Entretanto, antes de ser colocada em pra
tica a ideia, realizou-se uma pesquisa no interior do Estado
que abrangeu 277 municipios. Foram aplicados 9.469 questiona-
rios procurando auscultar o homem do campo em suas preferénci
as basicas sobre a possivel implantacao de uma emissora rural.
0s questionarios, aplicados a grandes, médios e pequenos pro-
prietarios de terra (59,32%); assalariados (21,57%); outros
(8,75%); parceiros (7,99%) e tarefeiros (3,88%), teve como re
sultado a alteragao da proposta inicial. Os resultados aponta
vam para um tipo de emissora mais ecletica, descontraida:

No principio pensou-se que ela serdia possivelmente
uma radic didatica e depois viu-s¢ que nao era 4is-
30 que Ainteressava ao homem do campo.

(Entrevista com Alain Almeida, Dineton da Radic Gua
nani Runal)

0s resu]tados basicos da pesquisa, a partir de 21 itens
colocados a apreciagao dos entrevistados, detectaram, por or-
dem de importancia, as seguintes preferencias sobre os conteu
dos de uma programacao radiofonica para o meio rural:

musica sertaneja

reportagens

informacoes sobre o mercado
informagoes sobre o tempo
informacoes sobre precos minimos
orientacao para os filhos

noticias sobre o mundo
religiao e futebol

0O N o B W NN~
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9. noticias gerais, comentarios técnicos
10. horoscopo, politica, educagao sexual
11. novelas, casos policiais, musica popular

Partindo desse resultado, os idealizadores do projeto
remanejaram seus objetivos para adequa-los aos resultados da
pesquisa, convencendo-se da inviabilidade de uma emissora me-
ramente didatica: ‘

Voce ja pensou em tenmos a veleidade de ensinar o
homem do campo a plantar? Dentro daquelas tecnicas
- eles conhecem tudo 4s80. Se nos tivessemos aphresen
tado uma radio nesse modelo ela nao teria durado
um ano. Sexnia magante aquele negocic de a gente a-
qui apresentando uma radio com aquefa Lingluagem tec
nica de 4 e meia da manha as 10 da noite. 0 hemem
do campo nao La entender e mudltoc menos acedtar.
(Entrnevista com Alain Almedda, Dineton da Radio
Guarani{ Rurafl)

A partir da aprovacao do projeto pelo Secretario de A-
gricultura, foi contactada a Radio Inconfidencia para viabili
za-lo. Pensou-se inicialnente nessa emissora por dois fatores
basicos: (a) suas transmissoes sao feitas em ondas medias e
curtas (49,31 e 19 metros); (b) pertence ao governo do Esta-
do de Minas Gerais:

Em principio, essa radio foi gfeita para sen Limplan
tada na Radio Incongidencia, ondas curtas. Mas hou
ve, eu dinia, entraves politicos e ele acabou Lindo
para a Radio Guarani.

(Entrnevista com Alain Almeida, Ditetorn da Radio
Guarani Rural)

0 projeto foi entao apresentado ao diretor executivo
dos Diarios Associados que, alem de deterem a concessao de ca
nais de emissao radiofonica em FM e AM em Belo Horizonte, de-
tem também a concessao de um canal de ondas curtas na faixa
de 49 metros, sendo aprovado. Dessa forma, os Diarios Associg'

dos passaram a contar com um complexo radiofonico voltado pa-
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ra tres tipos de publicos em faixas distintas: FM, para as
classes média e alta, com uma programacao mais definida (mus i
ca, informagao); AM, com uma programacao eclética voltada pa-
ra o publico urbano geral e 0C, voltada especificamente para
o meio rural. Esta uitima onda, portanto, tornar-se-ia a con-
cretizagao do projeto de uma emissora radiofonica para o meio
rural.

Em consequencia de tais entendimentos, o Governo do Es
tado de Minas Gerais e os Diarios Associados assinaram um con
venio criando a "Radio Guarani Rural". De acordo com tal con-
vénio, o Ultimo convenente teria a concessao de seu canal ra-
diofonico arrendado ao Governo do Estado. A este caberia ares
ponsabilidade pelo planejamento e ekecugSo da programacgao dia
ria a ser veiculada pela futura emissora. Segundo o convenio,
a coordenagao geral caberia a Secretaria de Agricultura e a e
xecucao da programacao seria responsabilidade da EMATER-MG. A
emissora teria como objetivo institucional servir de apoio e
veicular informagoes sobre as instituicoes que compoem o Sis-
tema Operacional da Agricuitura de Minas Gerais, alem de trans
mitir programas de orientacao para o homem do campo, conforme
o convenio (clausula primeira):

A S.A. Radio Guarani Rural, a partin de 19 de maio
de 1980, diardiamente das 4,30 (quairno horas e trhin
ta minutos) ate as 22,00 (vinte e duas honras),inin
tennuptamente transmitina de modo obrigatorio, atra
ves de sua emissora IYE-520, de ondas curtas, fre -
quencia de 6175 hilowentz, programas educativos e
de onientacac do homem do campc, de Lnteresse do
Sistema Operacional da Agricultusra compreendido pe -
Las seguintes entidades: EMATER-MG - Empresa de As-
sisténcia e Extensao Rural do Estado de Minas Ge -
nais; CASEMG - Cia de Anmazens e SiLos do Estado de
Minas Genais; CEASA-MG - Centrads de Abastecimento
de Minas Genais S.A.; EPAMIG - Empresa de Pesquisa
Agropecuaria de Minas Gerais; TEF - Institute Esta-
dual de FLorestas; TESA - Instituto Estadual de Sau



de Animaf; RURALMINAS - Colondizagao e Desenvolvimen

to Agranio, so0b a coondenacdo da Secretaria do Esta
do da Agricultura.

Assim a Radio Guarani Rural teve sua estruturacao con-
dicionada por um lado, pelo Estado atraveés das instituicoes
que compoem o Sistema Operacional da Agricultura e por outro,
pela iniciativa privada (Diarios Associados).

Por parte do Estado, a Radio Guarani Rural comprometeu-
se a transmitir informacoes politicas, tecnicas, comerciais e
publicitarias tanto do Sistema Operacional da Agricultura quan
to de outras instituicoes governamentais ligadas a agricultu-
ra. Pelo lado da iniciativa privada, seu condicionamento pau-
tou-se pela possibilidade de obtengao de lucro atraveés da re-
ceita publicitaria. Segundo o convenio, a Guarani S.A. poderi
a comercializar livremente 50% do espaco destinado a publici-
dade a seu bel-prazer, enquanto os outros 50% ficariam a cri-
terio da EMATER-MG, conforme reza o convenio:

A S.A. Radio Guarani comencdializahra Livremente 50%
do tempo destinado a publicidade e a EMATER-MG usa-
ra, para mensagens comerciadls do Sistema Operacdo -
naf da Agricultura de Minas Geradis, mencLonado na
clausula primeina, a juizo exclusdvo do segundo cohn
venente e intenvendente e respeditadas as normas ra-
diofonicas vigentes, tambem 50% daquele tempo.

Entretanto, tal relacao comercial nao deve ser vista a
penas enquanto receita monetaria na medida em que a S.A. Radi
o Guarani resguardou o seu espaco politico atraves do contro-
le da programacao. Ainda que esta seja realizada e produzida
sob a responsabilidade da EMATER-MG (inclusive os custos), a
S.A. Guarani resguarda-se o direito de aprovagao dos progra -
mas produzidos, conforme indica um dos termos do convénio
(clausula segunda):

Todos 08 programas objeto desse convendio serac pro-
duzidos dinetamente pela EMATER-MG, responsavel pe-
Los mesmos, e serao submetidos @ aprovagao da S.A.
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Radio Guarani" (gaifc nosso).

Em termos de funcionamento, cabe a EMATER-MG arcar com
os custos de pessoal, producao dos programas de bens moveis
(carro de reportagens, mesas, maquinas de escrever, papéis .,
etc.) enquanto a S.A. Radio Guarani, o fornecimento dos esti-
dios, sede da emissora e assistencia técnica.

4.1.2. Objetivos

Alem dos objetivos formalmente expressos no Termo de
Convénio da Ridio Guarani Rural (Clausula Primeira), pudemos
detectar outros atraves de declaragoes feitas por pessoas 1i-
gadas a Secretaria de Agricultura, reporfagens publicadas em
jornais, alem de entrevista com a direcao da emissora.

Tais objetivos se concentram em tres instancias basi -
cas: socio-politica; economica e ideologica-cultural. Do pon-
to de vista socio-politico, a emissora procura influenciar a
populagao rural para certas preocupacoes governamentais com
relacao ao campo. Uma dessas preocupacoes € o exodo considera
do, nesse momento, como problematico e perigoso para as cida-
des (aumento de desemprego, falta de condigoes infraestrutu -
rais e a propria crise economica que assola o pais) e para o
campo (falta de bragos para a lavoura, decréscimo da produti-
vidade, etc.). Para minorar o exodo rural, a emissora propoe
como um de seus objetivos levar informagoes ao homem do campo
que o desestimulem a vir para as cidades:

Vamos mostrar ao homem do campo, de 4foama clara e c¢b
jetiva, sem mentina, como ¢ que esta a Luta aqui na
cidade, como € que esta esse asfalto, essa selva de
pedaa {:..])

(Declaragao de Gilbento Menezes, assesson do Secne-
tanio de Agrnicultura, ao fornaf "Estado de Minas"
em 17-05-80)

A S.A. Radio Guarani oferneceu tude o que era neces-
sanio, sem gastos. Assim a Ematern fez uma opgac tec
nica e economico-ginanceira. A Guarani aposta no em
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preendimento, centa da sua total viabilidade. E, a-
cempanhando o4 segmentos do Governo, a Radio mostra

ra ao homem do campo que o ambiente aqui na cidade

e adverso, e e dificil o trabalho com remuneracgao

justa. Os problemas de saude se apresentam como uma
constante. 0 homem do campo deve ficar no campo, e-
vitando-se, assim, o chamado exodo rural. (gaifo
noss0)

(Reportagem do jornal "Estado de Minas" em 17-05-§0)

A Radio Guarani Rural, portanto, se propoe a dar uma
visao negativa da cidade para o homem do campo, simuftaneameg
te, valorizando o meio rural atraves de mensagens positivas
Como estrategia "pedagogica", os responsaveis pela emissora
passam a determinar uma serie de atributos positivos ao homem
do campo como a imagem de que o Estado, atraves da emissora ,
esta comprometido com os seus "anseios" e "valores culturais'.
A positividade do rural e expressa por meio de objetivos que
o qualificam e o conteudo da emissora, consequentemente, pau-
tar-se-ia pelos valores desse rural:

Nada de tentar impor a ele (o homem do campo) o nos
s0 gosto de gente da cidade. N0s& da cidade, s4im, @€
que nos deverniamos adaptar a elfe, sem violentar-lhe
a pureza, a simplicidade. (gndi4o nosso)

(foLheto de propaganda da Radio Guarani Rural).

De um ponto de vista economico, a emissora situa-se co
mo um mecanismo de apoio as varias instituicoes do aparato es
tatal ligadas a producao agricola, principalmente aquelas per
tencentes ao Sistema Operacional de Agricultura do Estado de
Minas Gerais. Dessa forma, ela se propoe a atingir os peque -
nos produtores rurais levando-lhes informacoes diversas que
tornem possivel integra-los ativamente ao conjunto da produ -
cao agricola pela importancia que possuem na esfera maior da
economia:

0 homem do campo e nesponsavel porn 70% da produ-
cao agricola do Estado e o vobjetive da Guaran4
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Onda Rural sao esses 6,5 miLhoes de pequenocs produte
res. 0 compromisso da Guarani Ruraf 2 com o homem do
campo que naco fem um canal de comunicagdo com o go -
verno, com o ecredito e com o avanco tecnico. Em con-
sequencda, f4ca sem 04 beneficios alcangados pelos
ghandes produtores.

(Declaragao do entao Secretario da Agricultura de Mi
nas Gerads, Sn. Gerando Renault, ao jornal "Estado
de Minas" em 17-05-80)

Em decorrencia dessas questoes, a emissora coloca como
parté de seus objetivos declarados a divulgacao de informa -
¢oes possiveis de melhorar a produtividade dos pequenos agri-
cultores. Tais informagoes enfocariam, primordialmente, os as
pectos relativos a politica agricola dos governos estadual e
federal, as decisoes tomadas em relacao a agricultura, as in -
formacoes tecnicas de interesses dos agricultores, etc., con-
cretizando-se assim, a efetivacao de um canal de comunicagao
entre o governo e o homem dc campo. Nessa perspectiva economi
ca e politica, a emissora pautar-se-ia também pela veiculagao
de informacoes de apoio aos agricultores, como as oscilagoes
de precos dos produtos agricolas nos principais mercados con
sumidores e informacoes meteorologicas que podem interferir
nos plantio ou colheita. Sendo apresentadas nos programas no-
ticiosos, tais informagoes nao somente possibilitariam ao ho-
mem do campo o planejamento de sua producao, mas tambem o aju
dariam a decidir o que plantar.

Dentro de uma perspectiva ideologica e cultural, a e -
missora propoe apresentar-se ao homem do campo como uma “com-
panheira®“, levando-lhe informagoes, prestando-lhe servicos e
contribuindo para o seu entretenimento, como afirma o seu di-
retor:

0 objetiveo da nadio ¢ aquele de fLevar ao homem docam
po em paimeiro Lugar, o entretendmento, ¢ a seguir

tudo aquilc que uma radio pode Levan a partin daZl: a
informagdo, a musica, a alegnia, enfim. A radic  se

propoe, e condegudu, sen uma companheira do homemn do
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campo.

(Entrevista com ALair ALmeida, Dinetorn da Radio Gua
rand Rural)

0O objetivo de "entretenimento" seria atingido princi -
palmente através dos chamados "programas de animacao", que sio
dirigidos por um apresentador que “"dialoga" cem o homem do
campo a partir de brincadeiras, piadas, musicas, recados, res
postas as cartas dos ouvintes, leitura de horoscopc, etc.

Alem desses tipos de programa de entretenimento, a e-
missora propoe-se a manter um servigo de utilidade publica a-
traves de recados dos familiares das pessoas do campo que, por
algum motivo, estejam em transito por Belo Horizonte:

Por exemplo, 08 neporteres vao percorren, &La&iamag
te, todos o048 hospitais que tem convendo com o Funiu
‘hal e que necebem gente do intendion para operagcoes
madis sendas. Eles vao Lnfoxrmar quem & que esta sen-
do operado e depois informarac se o pacdente esia
passando bem e quem esta nrecebendo afta, dande reca
dos. Vao dizern: "olLha, o senhon fufano recebeu alta
e amanha, ele pega o onibus. 0 senhon beltrano deve
Levar o cavalo na porteira do enthoncamento fal e
esperan a chegada do senhon 4fulano, pois ele ja es-
ta voltando e esta bem". '

(Declaracac de Andre Carvalho, ex-dineton da Radio
Guarani Ruraf, ao fornal "Estado de Minas" em 17-
05-80)

0s programas de animacao, alem de funcionarem como en-
tretenimento, suprem a funcao de dar credibilidade e aval ao
restante dos conteudos veiculados pela emissora. Para isso,o0s
apresentadores, alem de conhecidos no meio rural, trabalham
com uma linguagem coloquial e intimista com o ouvinte. 0 dis-
curso desse tipo de programa procura identificar-se com o pla
no descritivo do linguajar rural pela pronuncia, pelo sotaque,
por determinadas expressoes e formas de tratamento. Com isso,

busca-se demonstrar ao receptor que o emissor compartilha dos
codigos e "anseios" do homem do campo, ao apropriar-se doscon
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teudos simbolicos do meio rural e retrabalhar certos conjun -

tos signicos que acenam para a possibilidade de norizontalida
de entre a emissora e seu publico.

4.1.3. Estrutura programatica

Para atingir os seus.objetivos, a emissora mantem no ar
a seguinte estrutura e generos programaticos:

a) Programas de andmacao
Tiao Moreno acorda o Sertao (4,30 as 7,30 horas)
Arraial do Caxanga (8,00 as 11,00 horas)
Dulce Maria: Receita de Mulher (12,30 as 13,00 ho
ras) '
Bentinho do Sertdo (15,00 as 17,00 horas)
Ranchinho do Sanica (18,00 as 19,00 horas)
Horoscopo com Dulce Maria (domingo - 4,30 as 5,00
horas)
Domingo com a Banda (5,00 as 5,30 horas)

Todos os programas acima seguem a mesma estrutura: brin
cadeiras, piadas, musicas (principalmente sertanejas), recei-
tas, conselhos, recados, respostas as cartas dos ouvintes ,
etc., sendo intercalados por pequenos noticiarios, horoscopos
e publicidade. 0s programas variam apenas no estilo de apre -
sentaciao de cada programador.

b) Noticiardios
Pelas Estradas de Minas
Informe sobre a situacao das principais estradas.
Duracao media de dois minutos. Encaixado nos pro-
gramas de animagao.
Araponga bateu...
Noticiario emitido de hora em hora com noticias
variadas. Duracao media de dois minutos. Encaixa-
do nos programas de animacao. '
A Hora de Minas
Noticiario sob a forma de uma revista falada abran

gendo os mais diversos assuntos: poesias, horosco
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pos, comentarios, reportagens, entrevistas, acon-
tecimentos nacionais e internacionais, politica ,
etc. Vai ao ar duas vezes ao dia (7,30 as 8,00 ho
ras e 12,00 as 12,30 horas).

. Cotagao de mercadorias
Boletim informativo sobre a cotagao de precos dos
mais variados produtos agricolas em diversos cen-
tros consumidores e de comercializagao (Belo Hori
zonte, Sao Paulo, Brasilia e Rio de Janeiro). Tem
a duragao média de dois minutos e € encaixado nos
programas de animacao. '

. Reportagens externas )
Noticiario que vai ao ar a qualquer .momento, enfo
cando os mais diversos assuntos. E transmitido di
retamente do local da reportagem. A equipe de re-
portagem externa percorre diariamente os hospi -
tais ou abrigos para que as pessoas ali interna -
das possam transmitir, ao vivo, recados para seus
familiares no interior do Estado.

¢) Programas heligdicsod
. "Hora da Fe" e "Programa Achilles Jr."

Programas dirigidos pelo apresentador Achilles
Jr., que vai ao ar duas vezes ao dia. 0 primeiro,
as 6 horas da manha, tem a duracao de 5 minutos
0 outro vai ao ar a tarde (17 horas) e tem a dura
¢ao de uma hora.
Sua estrutura aproxima-se dos programas de anima-
¢ao, variando apenas no conteudo: alem de apresen
tar oracoes, o autor atende a musicas solicitadas
pelos ouvintes, responde cartas, da consglhos,
etc. Tem um contetdo doutrinario e excessivamente
conservador.
Missa rural
Missa dominical promovida pelo arcebispade de Be-
lo Horizonte. Tem a duracao de uma hora.

d) Di4usao de Inovagoes
. Na Ponta da Lingua
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Programa voltado para difundir informagoes téecni-
cas sobre agricultura ou responder a qualquer ti-
po de duvida ou consulta feita por agricultores.
E levado ao ar uma vez por semana (domingo) e tem
a duracao de uma hora.

Este programa era diario, entretanto a ausenciade
cartas ou consultas dos ouvintes levou a direcao
a reduzi-lo para uma unica apresentagao aos domin
gos.

e) Programas de entidades classistas

FETAEMG no campo

Programa dominical produzido e levado ao ar por
membros da diretoria da FETAEMG (Federagao dos Tra
balhadores na Agricultura do Estado de Minas Ge -
rais). Seu conteudo gira em torno das questces a-
grarias, sindicatos rurais, reivindicacoes campo-
nesas, criticas a politica agraria, alem de musi-
cas sertanejas intercalando suas apresentacoes.
Tem a duracao de 1 hora e 15 minutos e, politica-
mente, seu conteudo e contrastante com o restante
da programacao da Radio Guarani Rural.

ASDER ate voce

Programa dominical da Associagao dos Servidoresdo
Departamento de Estradas de Rodagem (DER) de Mi -
nas Gerais. Seu conteudo gira em torno das ques -
toes de interesse de seus socios, reivindicagoes
do funcionalismo publico, etc.

E produzido e apresentado por pessoas ligadas a
propria diretoria da ASDER.

Apresenta tambem musicas e tem a duragao de meia
hora.
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4.2. PERSPECTIVAS IDEOLOGICO-OPERACICNAIS DOS PRODUTO-
RES DA EMISSAO RADIOFONICA

4.2.1. Fatores extratextuais da producao discursi
va

0 sentido de qualquer produgao discursiva relaciona-se
com diversos fatores. Isso, obviamente, nao e diferente nos
meios massivos de comunicagao. Tais fatores interferem na ela
boragao, apresentacao e recepcao do discurso, podendo ser vis
tos tanto de um ponto de vista tecnico-operacional quanto ide
ologico. Os fatores tecnico-operacionais referem-se a determi
nados espagos, condicoes, leis e propriedades egpecfficas pa-
ra a producgao discursiva; como a capacitacao profissional, tem
po e recursos disponiveis, equipe de trabalho, tipo de discur
so a ser produzido, etc. Os fatores ideologicos referem-se a
uma situacao social onde os individuos ou atores sociais com-
partilham, ou sao ccagidos a compartilhar, de uma determinada
percepcao sobre o real a qual, em Gltima instancia, aparece
refletida na superficie do discurso produzido.

Entretanto, @ necessario ressaltar que nem sempre tal
separacao aparece nitida numa producao discursiva. Muitas ve-
zes esses fatores se entrecruzam e se determinam mutuamente
Por exemplo, a cobertura de um fato jornalistico tem a sua de
limitacao condicionada por fatores temporais dadas ao jorna -
lista. Todavia, tal espago temporal nao e determinado pelo jor
nalista e sim pela forma de organizagao administrativa e ideo
logica; vale dizer, a empresa jornalistica, assim como a cer-
tas leis e regras inerentes ao discurso jornalistico. Por ou-
tro lado, o resultado de sua produgao (a cobertura do fato ou
algo semelhante) assumira forma de apresentagao ou tratamento
em conformidade com a linha editorial do meio para o qual en-
contra-se a servigo. 0 produto textual pode passar tanto pelo
seu proprio crivo (adaptacao a linha editorial, autocensura)
ou pelo crivo dos redatores hierarquicamente colocados acima
dele. Ele pode concordar ou nao com a linha editorial. Entre-
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tanto, qua]quer que seja 0 caso, prevalecerao sempre oS meca-
nismos que regulam a estrutura vertical de propriedade e de
poder, sem que isto implique na ausencia de tensoes entre es-
se trabalhador assalariado (o jornalista) e a estrutura de po
der estabelecida e, nao raras vezes, tentativas de "rupturas"
por parte dos primeiros.(]g)

No caso de nossa analise, podemos perceber tais condi-
goes na emissao radiofonica. Indubitavelmente o discurso pre-
dominante da Radio Guarani Rural pauta-se, em primeiro lugar,
por uma dada perspectiva sobre o rural que relaciona-se com
as instituicoes do aparato estatal. A emissora, como'parte
desse aparato, procura viabilizar seus objetivos em conformi-
dade com a logica por ele ditada. Isso relaciona-se tanto com
uma politica para o meio rural quanto com as formas de articu
lagao produtiva, isto €, a estrutura capitalista. Sao essas
intefe]agaes, em ultima instancia, os fatores determinantesda
questao ideologica manifestada na producgao discursiva da emis
sora.

Todavia, a questao ideologica materializa-se a partir
de determinados mecanismos. A operacionalizagao no seio de uma
produgao discursiva da-se pela incorporagao de certos segmen-
tos sociais no processo de articulagao ou producao do materi-
~al ideologico. Tal segmento sao os J{ntelectuais organicos,
conforme assinala Gramsci. A funcao primordial desse segmento
social na produgao do material ideologico e imprescindivel pa
ra a classe fundamental no poder. E isso independe da posigao
individual de cada "produtor ideologico" (uma vez que ele, in
clusive, pode estar, ideologicamente, em contradigao com o sis

(18) Miranda (1976), ao pesquisar os mecanismos de interferen
cia na produgao jornalistica, observa que entre os traba
lhadores da 1ndustr1a cultural nao apenas existe um con-
flito em relagao a opiniao patronal como tambem a consci
encia desse conflito, a 1ntengao explicita de procurar
manifestar as proprias opinices no produto final do tra-
balho, e ainda, que contam com uma serie de meios e tec-
nicas para isso.

Entretanto, como conclui Miranda, isso nao chega a mudar
substanc1a]mente o carater ideologico da mensagem, ape -

?as]?ropoe "quebras" pela inclusao do dado contrad1t6ria
B .
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tema vigente). Importa-nos assinalar a estrutura e mecanismos
estabelecedores dos limites e formas de apresentacao de um
conjunto textual, ou seja, a producao discursiva.

Nesse sentido, uma operagao discursiva viabiliza-se so
mente quando os seus produtores operacionais (coagidos ou nao)
estao submetidos ou compartilham de certos fatores extratextu
ais (por exemplo, uma politica governamental, a perspectiva
institucional do orgao de comunicagao, etc.). A isto alia-se
tambem o grau de alcance ideologico que o produtor operacio -
nal possa ter sobre as finalidades do discurso. Tal forma de
percepgao determinara também a sua posicao e formas de trata-
mento dispensadas a producao discursiva, o que, por sua vez,
definira o grau ou ausencia de tensao nas operacoes discursiv
vas.

Esse grau ou auséncia de tensao tem significado impor-
tante na produgao discursiva dos meios massivos de comunica -
¢ao. Por questoes tacitas, conscientes ou nao, qualquer produ
tor operacional ve-se coagido a compartilhar dos valores da
empresa ou das maneiras de operacionalizar seus objetivos. 0
comunicador, nesse caso, encontra-se submetido a estrutura
(por exemplo, pelo contrato de trabalho ou insercgao na divi -
sao do trabalho) incorporando seu que 4azen cotidiano as re -
gras determinadas para a produgao discursiva. Isso se traduz
nas condigoes objetivas de trabalho onde sua participagao se
encontra delimitada. Nao & raro encontrarmos orgaos de im -
prensa com um corpo de jornalistas progressistas contrastando
com um produto (o jornal) extremamente conservador, ou, em ou
tro exemplo, o reporter inbuido em aprofundar uma dada repor-
tagem, porém, encontrando-se cerceado pelo horario de voltar
a redagao ou a um numero de pautas previamente determinado pa
ra a cobertura do assunto. Quando nao € assim, a empresa ja
tematizou o que e como abordar um assunto ou acontecimento. O
aprofundamento ou destaque sera, em ultima instancia, fruto
do posicionamento politico da empresa em questao, embora em
alguns casos possa proceder tendo em conta a abrangencia, re-
levancia social ou interesse (ou pressao) da opiniao publica
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sobre certos fatos ou acontecimentos.

O0s exemplos citados servem para qualquer estrutura em-

presarial dos meios massivos de comunicacao no interior de uma
sociedade capitalista.

Para explicitarmos tais questaes, ouvimos oS responsa-
veis pelo planejamento e execucao dos principais programas da
Radio Guarani Rural: os programas de animacao e jornalisticos.

Para isso, realizamos perguntas buscando perceber como
eles concebem o meio rural, o objeto e alvo da producao dis -
cursiva, a emissora e seus objetivos declarados e oS recursos
"pedagogicos" por eles utilizados na producao radiofonica.

4.2.2. 0 meio rural: percepcao ideologica dos pro
dutores operacionais

Com poucas discrepancias, os responsaveis pelo planeja
mento e execucao dos programas da Radio Guarani Rural definem
o meio rural a partir de certas caracteristicas na forma de
produzir, ou habitos culturais do homem do campo. Essas defi-
nicoes carregam consigo sentimentos bucolicos e nostalgicos a
respeito do campo. Ademais, sempre relacionam o campo por da-
dos positivos definidos por referencia a cidade, considerada
como polo negativo:

E uma comunidade onde se vive, onde se prepara ater
ra, se planta, se capina, se colhe, faz o culto do-
minical, os bailes, as festas folcloricas (...) ¢ ¢
Lnte&io&; de modo geral, essa gente maravilhosa, es
sa gente sem preocupagao que nos temos aqui, de res
pirar essa fumaga, de ouvir essa barulheira o dia
todo. E o pessoal que pode ouvir o passaro cantarde
manha cedo, buscar agua pura 1a na mina, que cuida
de criacao, aquela vida tranquila la. Tudo <450 e
0 melo rural.

(Entnevista com Tiao Moreno, apresentadeon do progha
ma "Tido Mcreno acosada o sertao")

Essa forma idealista de conceber o rural nao quer di -
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zer desconhecimento sobre problemas vivenciados por seus habi
tantes, principalmente os pequenos agricultores. No entantc 5
a visao sobre os problemas nunca ultrapassa o plano ecologico
e as consequéncias estao ligadas a impossibilidade de saldar
0Ss compromissos com as instituicoes:

[ evidente que ele (o homem rural) tem problLemas.
Porn exemplo, esta esperando uma chuvinha para plan-
tar e a chuva nao vem. Ou, ele ja plantou, esta es-
perando que comece a germinar para ele capinar e
~vem o sol e mata tudo. Ou ele pediu dinheiro no Ban
co do Brasil, vai vencer e ele esta esperando qde a
quela plantagao vingue para que possa ter dinheiro
para pagar. =
(Entrevista com Tiao Moneno, apresentadon do progra
ma "Tiao Moneno acorda o sentac")

Evidencia-se aqui a nocao de um determinado tipo de ho
mem rural,a qual relaciona-se mais com o pequeno produtor ou
agricultor de subsistencia. Em momento algum aparecem explica
coes de ordem estrutural sobre os diversos segmentos ou clas-
ses sociais que compoem o campo. A ausencia do latifundiario,
das empresas agricolas, dos trabalhadores rurais (proletaria-
do), predomina na visao dos programadores da Radio Guarani Ru
ral). Em outros casos, o homem rural e explicado a partir de
um angulo moral cujo parametro seria a devassidao das cidades
e do homem urbano:

E um inocente, um coitado, um sujeito de pensamento
bom. Vocé vé que o homem da roga nao pensa essas bo
bagens que a gente pensa aqud. Passa uma mulher e a
gente ja olha. La nao tem nada disso. Voce conversa
e ve que eles nao falam bobagens, nao falam nada de
mais. A undca codisa que pode haven de vez em quando
¢ uma pinga mal Zomada e ele fica medio brabo, mas
nac passa disso. Voce ve que € um homem que tem bons
pensamentos, cudida da familfia e esta La senvido. Nao
vai arnuman outra mulhexn. Eu nunca ouvi falar que

um homem da roca, do mato largou mulher dele para
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casar com outra, como aqui (na cidade) acontece de

dois em dois minutos. 0 pensamento do homem da roca
¢ um pensamento puro, santo, e Deus tem que ajudax

esse povo porque eles merecem mesdmo.

(Entrevista com Bentinho do Sentac, apresentador do
programa "Bentinho do Sentac")

Em outras vezes algumas questoes ou problemas do meio
rur@] sao colocados, todavia as explicacoes apontam no maxi-
mo para um funcionamento imperfeito da estrutura social, sem
chegar a questiona-la. Os problemas reduzem-se a nogao de ca -
réencia de certos bens materiais ou dificuldades na relacao com
as instituigoes, alem da ausencia de uma orientacao justa e
correta para o homem do campo..Predomina conjuntamente com es
sa visao uma perspectiva paternalista e adjetivadora do homem
rural como sendo um simples e puro:

Para mim o que ¢ mefo rural? E todo mundo, todas as
pessoas, e todo um ambiente, um melo de vida, muito
cheio de problemas, muito cheio de dificuldades. E
um povo extraordinario que vive numa certa regiao
do Estado, do nosso pais, passando falta de tudo |,
passando falta desde a alimentagao ate a forma mais
simples de sobrevivencia. Eles nao tem acesso a coi
sa alguma, a nenhum tipo de conforto, a nenhuma in-
formagao correta, nenhuma ajuda decisiva, nenhuma o
rientagao correta e justa como eles precisam ter:
um servico medico, um servico dentario. Quando eles
‘chegam a um determinado Orgao publico para tentar
conseguir alguma coisa, sao tratados ate com falta
de respeito. E um pessoal sofrido demais, trabalha-
dor demais, pessoal simples demais e que nao quer
muito da vida.

(Entrnevista com Dulce Maxnila, apresentadora do pro -
ghama "Recedita de Mufhen")

Por outro lado, reconhece-se a importancia do meio ru-
ral a partir de sua fungao produtiva. Entretanto, essa impor-
tancia e definida per caracteres adjetivadores do homem rural,
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a partir de certos estereotipos:

Eu vejo o medo rural, um meio muito. . . & como eu
disse para voce, um meio muito bom, um meioc muito
puro, porque o sertanejo & um homem muito forte. [
um homem que trabalha para nosS, para a gente comer,
nao €? E o homem que planta, que colhe as coisas pa
ra mandar para a cidade, que dizer, nos precisamos
muito deles, nao e? Para nossa manufengao.
(Entrevista coem Marda Suely, apresentadéra de phro-
gramas fjornallsticos e do programa "Ranchinho do
Sanica®) .

0 meio rural tambem e definido por alguns programado -
res a partir da importancia que tem ou pode assumir em rela -
¢ao ao restante do pais, porem carecendo de um maior apoio por
parte das autoridades:

0 meio hunal e um sefch importanie no progresso da
nacdc. € a alavanca de uma nacdo estd na Lavoura e
na pecuaria. Vem de £La o nosso alimento, a carne ¢
tudo. Entaoc ¢ munde sabe que e um ongulho para nos,
que nosso setor e 0 maion e precisa de mais apeio
das autordidades.

(Entrevista com Sanica, apresdentador do programa
"Ranchinho do Sanica")

Portanto, na visao dos programadores da Radio Guarani
Rural, o meio rural surge como um meio natural, identificado
pela ausencia de contradig¢oes. Predomina a nogao de diferenci
acao do meio rural tendo como padrao referencial os centros
urbanos. Torna-se claro que, ideologicamente, predomina uma vi
sao parcial sobre o campo. Os parametros para a definicao des
sa visao parcial encontram-se numa perspectiva de entender o
meio rural pela carencia de historicidade, conflitos de clas-
se, etc. Ademais, referem-se a ele como um subsistema social
idealizados em um estagio pre-capitalista, tornando-se expii-
cita uma visao bucolica e nostalgica sobre o campo.

Tais formas de conceber o real aproximam-se das carac-
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teristicas da ideologia das classes dominantes. Esta reflete-
se na visao dos programadores que, por sua vez, € refletida
na superffcie do discurso produzido. Consciente ou nao, por
parte dos programadores, o discurso radiofonico produz e re -
flete essa visao ideologica. Como resultado obtém-se, na su -
perficie do discurso produzido, uma perspectiva escamoteadora
dos conflitos sociais, insinuando uma passividade aos grupos
sociais, legitimando e/ou avalisando um discurso competente
sobre o meio rural.

4.2.3. 0s objetivos da emissora na visao dos pro-
gramadores

Dentro de uma estrutura capitalista, qualquer empresa
ou instituigao trabalha, simultaneamente, com dois tipos de
objetivos: os reais e os declarados ou ideologicos. Os objeti
vos reais sao aqueles determinados pela forma de articulacgao
e maneira de produzir em consonancia com a caracteristica do
modo de producao prevalecente. Eles nao aparecem formaliza -
dos ou claros a uma observagao superficial. Por exemplo, o em
presario de um meio massivo de comunicagao refere-se ao obje-
tivo principal de sua empresa como de utilidade publica ao
veicular informagoes socialmente relevantes. Todavia, em mo -
mento algum ele afirma claramente, salvo algum caso de filan-
tropia, qué seu objetivo principal &€ o lucro, ou que suas ati
vidades de veicular informacoes atendem, em primeiro lugar |,
a0s seus interesses economicos e politicos. Isto de da da
mesma forma em uma fabrica. 0 seu proprietario escamoteia sua
condicao de agente explorador da forgca de trabalho e apropri
acao da mais-valia ao afirmar sobre sua fungao social de pro
duzir bens necessarios ao conjunto da sociedade e gerar em -
pregos.

Ja os objetivos declarados derivam dos objetivos re -
ais. Apresentam-se como objetivos reais, portanto como ideolo
gicos, ao nao revelar suas articulagoes no conjunto produtivo
da sociedade e abstréir os elementos que apontam para suas
contradicoes.
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Os objetivos declarados condicionam e determinam, for-
malmente, as operagoes discursivas dos meios massivos de comu
nicagao. Sao, ou devem ser absorvidos, total ou parcialmente,
pelo corpo operacional dos meios massivos de comunicacao. Tor
na-se necessario a estes meios que isso ocorra com os objeti-
vos declarados e nao com os objetivos reais, pois uma explici
tagao destes ultimos geraria consequéncias imprevisiveis ou
poderiam comprometer a unidade e coeréencia desejavel num pro-
duto discursivo. Ou, de outra forma, gerar tensoes (pela eli-
minagcao da ambiguidade) entre o proprietario (detentor dos ins
trumentos de produgao) e o corpo operacional (que vende sua
forca de trabalho e garante o alcance do lucro esperado peloem
presario). Dai a necessidade de manter um certo _grau de acei-
tacao dos objetivos declarados de uma empresa de comunicacao
por parte de seu corpo operacional. E necessario, numa estru-
tura capitalista, que o processo produtivo (de bens materiais
e simbolicos) ocorra dentro de uma certa harmonia fazendo com
que os individuos ou segmentos sociais nao somente absorvam
(conscientemente ou nao) os objetivos declarados, mas tambem
se submetam as regras ou normas determinantes da produgao ob-
tendo-se assim um produto final (a produgao discursiva) reco-
nhecivel e aceito pelo proprietario ou seus prepostos. Quando
isso nao ocorrer, deve lancar-se mao de instrumentos coerciti
vos (suspensao do trabalho, censura, rescisao do contrato de
trabalho, etc.) eliminando-se os graus de tensao que comprome
teriam a produgao.

Esse grau de absorcao dos objetivos declarados pode
ser observado no corpo operacional da Radio Grarani Rural.
Existe uma clareza ou concordancia entre os objetivos declara
dos da emissora e a visao desse corpo operacional. Isto garan
te unidade e coerencia ao discurso produzido, embora nao se
possa afirmar, de maneira alguma, que tal corpo operacional
compartilhe ou nao dos objetivos reais da emissora. Isso re -
quer outro tipo de analise. Importa-nos assinalar a maneira e
mecanismos de como a ideologia das classes dominantes & difun
dida e perpassa o tecido social.
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A coincidencia, em maior ou menor grau, entre os obje-
tivos declarados da emissora e do corpo operacional apenas re
vela as formas de funcionamento e propagacao da ideologia n;
interior de um tecido social ou como as regras e normas de um
espaco produtivo e de poder se organizam para isto, delimitan
do e prescrevendo o espago de intervencao sobre o real. A is-
so aliam-se certas condigoes subjetivas como as proprias idios
sincrasias ou graus de percepgao que o corpo operacional pos-
sa ter sobre o real e isso destaca-se na superficie do discur
S0 produzido.

Vejamos, portanto, como tais fatores estao presentesna
percepcao do corpo operacional em relacao aos objetivos decla
rados da Radio Guarani Rural:

-

0 objetivo da radio, em primeirno Lugan, e Levar ao
homem do campo o entretenimenite. T a seguin tudo a-
quilo que uma radic possa Levar a partin dail. A in-
formacao, a musica, alegria. A rnadic se propoe, e
conseguiu, sen wma companhedira do homem do campe.
Essa ¢ a proposta maicr da nadio e que nos condegui
moa.

(Entrnevista com Alain Afmedida, Direton da Radic Gua
rand Rural)

A relacao entre o governo e o homem do campo & defini-
da pela direcao da radio como fundamental no processo da pro-
ducao agricola ao mostrar a ele as decisoes e preocupacoes do
governo em relacao a agricultura. Mas se propoe também a mostrar
ao governo as reivindicagoes do homem do campo, tornando-se
assim um veiculo de denuncia:

Nos temos sido um elo de Ligagao entre o campo e ¢
goveano. Nos necebemos cartas enderegadas ao goven-
nador e encaminhamos a ele. As reclamagoes que che-
gam nos colocamos no an, toda a verndade, e encami -
nhamos -aoc governc. Nossa 4inatidade ¢ exatamente eh
sa: seamos um ele de Ligagao entre o homem dc campo
e 0 governo, para mostran as agruras que eles so -
{nem abandcnades no interdon ¢ o goveano que dé a
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resposta, veja o que pode fazex.
(Entrevista com Alain Almedida, Dinetor da Radic Gua
rand Rural)

Ja por parte dos programadores, principalmente aqueles
ligados aos chamados programas de animaciao, oS objetivos por
eles interpretados sofrem algumas variagoes, porém seguindo
sempre a mesma linha de raciocinio interpretada pela difegﬁo
da emissora:

0 objetivo da radio ¢ segurar o ouvinte para que ele
.ouga essas coisas todas que se diz sobre a agricul-
tura e pecuaria.

(Entrevista com Bentinho do Sentao, apresentador do
programa "Bentinho do Sentao"). v

Nessa interpretagao, os objetivos da emissora sao tra-
duzidos como necessarios para garantir a exposicao do ouvinte
a um discurso definido externamente ao meio rural.

Em outra interpretacao, e enfatizada a importancia da
informagcao para o homem rural atraves de um "jornalismo sadi

o", ou seja, sem interpretacoes ideologicas:

Quande a emissona foi 4undada pelo Andre Carvalhe o
objetivo malon defe era justamente levar a informa-
¢ao sadia, o jornalismo sadio ac hecmem de campo.
(Entrevista com Geraldo Eustaquio, co-apresentador
do proghama "Bentinno do Sentao")

Até agora pudemos perceber tres objetivos reais subja-
centes aos expressos pela emissora: garantir que o homem ru -
ral esteja exposto a um determinado tipo de discurso; levar
informagoes e possibilitar entretenimento.

Individualmente, particularmente nos programas de ani-
macao, tais objetivos aparecem separados. O0s objetivos dospro
gramas apresentam-se como diferentes dos objetivos da emisso-
ra:

Primeino, atendenr a radio, porque a gente divulga
tambem as coisas, nao 8¢ do ouvinte, mas as da ra -
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dio, como pon exemplo, precos de produtos comercia-
Lizados no CEASA, divufgacao de problemas nas estra
das, a divulgacaoc de programas da EMATER, da Szcner
taria de Agricultura e dos demais orgaos Ligados ao
Sistema Operacional. E depois atendemos os cuvintes.
(Entrevista com Beniinho do Sentdo, apresentadon do
proghrama "Bentinho do Sentao")

Essa questao de diferenciar o programa de animacao do
restante da programagao da emissora nao dilui, entretanto, na
visSo dos programadores, os objetivos da emissora. Torna-se
claro que compartilham, sem tensoes ou questionamentos, dos
objetivos declarados. A funcao da emissora € tambem claramen-
te explicitada enquanto instrumento ou suporte para a veicula
¢ao de uma dada perspectiva sobre o meio rural de acordo com
as instituigoes do aparato estatal. No caso dos programas de
animagao, essa consciencia e percebida pela clareza expressa-
da pelos apresentadores, isto e, de garantir a exposigao do
ouvinte as questoes substanciais do discurso ideoiogico.

A visao entre o que e da radio e do programa de anima-
cao pode ser explicitada por fatores subjetives, como a idios
sincrasia de cada apresentador ou mesmo a autonomia com que
conduzem seus programas. Informacoes jornalisticas, cotacaode
precos de .mercadorias, entre outras tipologias discursivas
nao sao produzidas pelos programadores € sim encaixadas en
seus programas. Ja a conversa com os ouvintes, o entretenimen
to, numero de audiencia, dependem exclusivamente de seu esti-
lo pessoal. Dai a diferenca entre o programa de animagao em
si e as "coisas da radio".

Interpretanto apenas os programas de animagao, 0S seus
responsaveis, em algumas vezes, tem claroc de que eles servem
apenas para o entretenimento:

0 objetivo do pregrama ¢ a alegrnia. E alegrar o po-
vo da roga. Essa 2que 2 a finalidade maior de¢ proghra
ma. A gente faz um programa alegre, completamenie

difenente dos outres programas. A gente brinca, a

gente convensa com ¢ homem do campo, as familias da
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noga, e a gente nota que eles gostam. A finalidade
maiorn e essa: alegrar ¢ homem do campo.

(Entrevista com Bentinho do Sertac, apresentador do
programa "Bentinho do Sentao")

Essa postura empatica entre o homem do campo e o pro -
gramador atraves do entretenimento & reforgada também através
de uma questao sentimental,'traduzida como objetivo do progra
ma :

0 objetivo 2 transan um relacionamento multo positd
- vo, mudito salutan, muife chelo de amorn entre nos a-
qui da nadic, nesse casdo, o sexo 4feminino do aadio
que senia eu, hepresentando a radio no Lado ai, da
esposa, com a companheina, com a amiga do homem do
campo, do Lavradon. Entao fazendo esse estredltamen-

to de amizade, de confianga que a gente consegudiu
(...) 0 nosso objetivo ¢ esse: de informar a mulhen
para a consciénedla de sua imporntancia, de que efa ¢
parte, de que efa ¢ a companheira especial para 0
companheiro defa, que elfa tem de fen consciencda dis
50, ela Ztem que fortalecen L850, ela tem que mantexn
a famifia unida.

(Entrevista com Dulce Mardia, apresentadora do pro -
grnama "Recedlta de Mufher")

Ja outros programadores definem o objetivo de seu pro-
grama exclusivamente ligado ao entretenimento e, mais particu
larmente, relacionado com a musica:

Fazen musica para o pessocal do campo, nac e?  Nos
mandamos as masicas pro pessoal do campo. Nosso cb
jetivo e esse.

(Entrevista com Mandia Suely, apresentadora de pro-
gramas jornalisticos e do programa "Ranchinho do

Sandica)

0 objetivo € Levar masica sentaneja porque o pro -
ghama & 4eito parna o homem do campo: para o fazen-
deino, essa coisa toda. Levar a musica que elfes gos
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tam: so0kes de sanfona, de viola, 05 cantadores in-
dividuads ou em duplas, mas sempre com estilo da
musica defes, nossa.

(Entrevista com Sanica, apresentador do programa
"Ranchinho do Sanica")

Em outro tipo de programa, como o religioso, o objeti-
vo fundamental & apresentado como tendo a funcao de levar uma
mensagem de otimismo ao homem do campo:

0 objetivo e Levar uma mensagem de otimidmo para o
~homem do campo. A preocupagaoc indcial desse pregha
ma que 4ago € levar aos nossos irmaos do campo oti
mismo, acima de tudo. Fe, persistencia, mesmo
quando as codsas estefam escuras. Tornar-4¢ necesd-
sarnio que nos mostremos as coisas mais claras, a
§im de que ele possa se sentin madls seguro no Seu
thabalho ¢ na sua propria vida diarnia no campo. En
tao, sintetizande tude em poucas palavias, a mensa
gem € esta: otimismo, muito amor e muita fé para
que efe nao se desanime. Porque voce sabe que ¢ he
mem do campo € um desassistido por excelencda, 4in-
gelizmente:

(Entrevista com Achilles Jn., apresentador do pro -
grnama "Horna da Fe")

Essas formas de perceber os objetivos da emissora e dos
programas de animagao influenciarao o produto discursivo. £
essa identidade mais ou menos coerente, que dara unidade e
consistencia ao discurso geral da emissora, contribuindo as -
sim para alcangar os objetivos reais e declarados, previamen-
te estabelecidos, e determinara a forma de elaboracao das 1lin
guagens radiofonicas.
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4.3. CONDICOES DE ELABORACAO DAS LINGUAGENS DA EMISSORA

A Emissora, definida em seu contexto institucional, ex
plicita seus objetivos a partir de uma dada percepcao sobre o
objeto de seu discurso, ou seja, o meio rural. Tais objetivos
somente sao alcancgados pe]a'participagéo de um segmento soci-
al (os intelectuais organicos, ou produtores operacionais) no
engendramento da produgao discursiva. Essa participacao reali
za-se a partir da organizagao de determinados espacos técni -
cos e politicos, cujas caracteristicas principais sao estabe-
lecer as normas relativas sobre o que e como produzin. Tais
espagos tem como pressuposto explicitar aos produtores opera-
cionais as condigoes de organizagao e articulacao do discurso
ideologico, assim como seus alcances e delimitacgoes.

0s espagos definidos para a producao discursiva materi
alizam-se pelo enguadramento dos produtores operacionais as
normas e objetivos (gerais e especificos) de cada empresa ou
orgao de comunicacao. As interpretagoes sobre as normas e ob-
jetivos devem ser mais ou menos coerentes, embora possam sur-
gir interpretacoes diferenciadas, porem nao antagonicas. Uma
vez que o corpo operacional (comunicadores) interpreta ou faz
uma releitura das normas e objetivos da estrutura produtiva ,
ele busca os criterios de selecao e combinacao dos conjuntos
signicos que tornem possivel a elaboragao do(s) discurso{s) .
Tais critérios de selecao e combinagcao dos conjuntos signi -
cos levam em conta, alem das normas e objetivos institucionais,
as caracteristicas dos codigos culturais do receptor. Na con-
cepcao do emissor, isso garante a decodificagao e possivel ab
sorgao dos conteudos (previamente estabelecidos por fatores
extratextuais) por parte do receptor.

Significa, portanto, que o discurso encontra-se demar-
cado tanto por fatores institucionais quanto pelas formas de
reconhecimento. Os produtores operacionais submetem-se, simul
taneamente, a uma ou outra condicao, embora seja visivel a
predominancia da instancia institucional. De qualquer maneira,
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essa afirmagao torna possivel descartar uma leitura simplista
sobre os produtores operacicnais que, ou ressalta a vontade

"maquiavelica" que estes teriam de manipular ou transmitir a
ideologia das classes dominates, ou considera-os sujeitos "bem
intencionados"”, ansiosos por transmitir um discurso, digamos,

progressista. Eles estao submetidos tanto as condigoes de

pro?ug?o quanto as condigoes de reconhecimento do discur -
1

50.

Vejamos como isso ocorre a partir dos depoimentos dos
responsaveis pela execugao e apresentaciao, em primeiro lugar,
dos programas jornalisticos e, em segundo lugar, dosAprogra -
mas de animacgao.

Como ja frisamos anteriormente, a emissora tem como um
de seus objetivos precipuos transmitir informagoes diversas
para .o homem do campo, particularmente as relacionadas com o
Sistema Operacional de Agricultura do Estado de Minas Gerais.
Esse tipo de objetivo define, parcialmente, o que o jornalis-
ta ou reporter deve cobain e como cobrin:

No nosso casc, nos temos o compromisso de divulgar o
Sistema Operacional. Mostran ao homem do campo ¢ que
e 0 Sistema Operacdonal. Entac nos temos um reporter
que todos os dias percorre os orgaos do Sistema Ope-
racional para ver se tem alguma novidade que deva
ser levada ao homem do campo.

(Entrevista com ALain ALmedida, Dirneton da Radic Gua-
nand Rural)

Entretanto, o interesse da emissora nao se restringe a
divulgacao de informagoes diretamente relacionadas a agricul-
tura, mas tambem incorpora outras que tenham interesse jorna-

(19) A esse respeito Sodre (1977) observa que a manipulacgao
nao deve ser entendida a partir de um conceito de ordem
psicologico-individual com o objetivo de influenciar e
sim como um conceito de ordem politico-ideoldogica. Para
Sodre, nos modernos meios tecnologicos de informacao, "o
'manipulador' (funcionario da empresa informativa) tem-
bem & manipulado pela mesma ideoiogia que ele ajuda a re
produzir". (p.34)
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1istica:

Nos cobrimos todos os eventod que possam ocornen den
tro da cidade. Tambem 08 acidentes, casos policiais
e tudo mais. No setorn jornalistico, nos fazemos um
Ltrabalho como qualquern emissonrna ecletica.
(Entrnevista com Alcantara, hesponsavel pelo Setoxr
de Jornalismo)

Pelo fato de a emissora estar ligada ao governo, as in
formagoes institucionais assumem grande importancia:

'E evidente que tudo que se nelaciona com 0 goverino
esta intenessando ao homem do campo, porgque ele
quer saber o0 que o governc esta 5a£endo, phrincapal
mente em sua area.

(Entrevista com Alain Almedda, Dinetor da Radio Gua

‘nani Rural)

Com relacao a selecao das noticias, sabemos de antemao
que qualquer readacao jornalistica trabalha com um numero mai
or de noticias do que pode ou "deva" ser divulgado. No casoda
Radio Guarani Rural, isso nao e diferente. 0 critério observa
do e o de priorizagao das informagoes relacionadas com a pro-
tutividade agricola:

Vem uma notilcia do Parana que a Lavoura 404reu uma

queda de 20% e tem uma notlcda de que o presdidente

Figuedirnedo Liberou uma venba de tantos milhnoes pa-

na consithruin, ja que tem uma ponte Rio-Niterodi, por
exemplo, consdtruin a ponte Niteroi-Rio, e eu tenho

espaco para uma noilcda; e evidente que o que 4Ln -

tenessa mads ao homem do campo e saben que houve wna

quebra de 20% na sagra do fedijao.

(Entrevista com Alair Almedida, Direton da Radio Gua
nand Ruraf)

Por outro lado, a selecao de noticias e tambem legiti-
mada pela pesquisa (intertextualidade) realizada quando da i-
nauguracao da emissora:


http://oc.atuie.tL

142

E preciso que se diga, de saida, que o nosso traba
Tho & feito em cima de uma pesquisa prévia em xela
¢ao aquilo que o homem do campo gostaria de ouvix

no radio (...) entao a gente ja sabe mais ou menos
0 que & que interessa a esse pessoal ser divulga
do. -
(Entrevista com Alcantara, hesponsavel pelo setor

de jornalismo)

0 trabalho do reporter & subordinado a uma pauta previ
amente estabelecida pelos editores do setor jornalistico. A
pauta € feita tendo em conta o0s assuntos de rotina e'outros a
serem cobertos eventualmente. Seqguem alguns critérios basicos:

Bem, ha uma pauta previa para o0& neponternes. Essa

¢ feita no pericdo da manha para 08 neporteres da
tande. Esse pessocal da manha fica mais Livnre, ja
tem setores pre-estabelecidos que eles vao cobrir.
A tarde, a medida que vao surgindo os assuntos, as
suntos previstos e assuntos levantados pelo respon
savel pela pauta, eles sao feitos mais em cima da
equipe da tarde. Mesmo porque, na madoria dos Lo -
cais, pela expeniencia da gente, temos constatado

que na maionia dos Locadis 40 se consegue mesmo ou
vin alguem e apos o almogo. De manha nunca se  da
para cumprir uma boa pauta, a naoc sen 08 casos pre
vistos, como uma coletdiva, e aqueles sefores espe-
clficos que a equipe vadl cumprir: abastecimento
CEASA, etc.

(Entrevista com Alcantara, hredponsavel pele setohr

de jornalismo)

Dessa forma, o trabalho do reporter encontra-se subme-
tido a uma série de pre-condigoes e/ou ao principio da inter-
textualidade de que falava Veron (no caso, a pauta). A sua
producao discursiva e, portanto, submetida a uma outra produ-
cao discursiva apérentemente secundaria, porem determinanteno
seu que fazen. Outros principios de intertextualidade apare -
cem, como e o caso do telex, os jornais da imprensa escrita ,



etc., determinando as condicoes da producao discursiva:

A gente necebe matenial de ftelex, teletipo, materi-
al dos neponteres e fazemos aquela ‘thecadd geral que
toda nedagaoc faz nos jornais de outrnos Estados: de
Sao Paufo, do Rio, para ver o que eles estdo divul-
gando, podis as vezes passa desapercebido numa agén-
cia de noticias que nod manda apenas telex.
(Entrhevista com Alcantara, nesponsavel pelo Seton
de joanalismo)
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Na producao jornalistica o trabalho do reporter também
e condicionado por recomendacoes da editoria. Tais recomenda-
coes relacionam-se com a linha editorial e "pedagogica" adota

da pela emissora, alem da organizacao do espaco-temporal:

(...) pedimos muito a ele (ac nepontern) que ndo bas
ta fican fazendo entrevistas Longas porque o Lempo
¢ muito cunto para a gente cuvin tudo e tiran 50 o
que Lntenessa.

(Entrnevista com ALcantara, hesponsavel pelo seton
de jornalismo)

A entrega do material coletado pelo reporter & entre -

gue a editoria, poréem tal entrega tem rituais derivados da or

ganizagao do espaco temporal da emissora:

0 neponten deixa para nos a matenia gravada com um
nelatonio funto: ouviu fulano de tal sobre assunto
tal. Quando elfe nao consegue fazer uma entrevista
compacta, efe assinala no refatornio o que ¢ 0 mais
impontante na fala da pessoa entrevistada, para a
gente nao gicar perdendo muito Zempo. Senao voce tem
de ouvirn 15 minutos para Zinan 30 segundos de  uma
§ala. Entac, alem dele explorar mais ou menos, dax
uma panoramica do que foi o assunto abordade, ele a
ponta a pante mais Aimportante dentro do caitferdo de
cada neporten.

(Entrevista com Alcantara, nesponsavel pelo setor
de jornalismo)



144

Antes de o material coletado pelo reporter ser levado
ao ar, sao realizadas algumas modificacoes, principalmente de
ordem pedagogica, para possibilitar a decodificacao pelo pu -
blico. Tais modificagcoes fazem parte das preocupacoes da emis
sora em buscar uma Tinguagem mais apropriada ou compativel com
o publico rural, entretanto evitando resvalar para o "caipi -
rismo" ou uma gramatica simploria:

0 esquema nosso 2 o seguinte; nos temos um corpo re
dacional muifo bom. Esses homens tem a preocupagac
de falar a Linguagem mais natunral possivef. Nos nao
‘uéamOA, evidentemente, a Linguagem do homem do 4Ain-
tendion que ainda 4ala muito errnado: "nos foi, nos
vai, nos e" (...). A nossa Linguagem ¢ absglutamen
te conneta, mas evitando palaviasd que possam pertu
bar, dificultar o entendimento do homem do campo.
(Entrevista|com ALain Almedida, Direton da Radio Gua
rand Rural)

Essa preocupacao e compartilhada pelos responsaveis do
setor de jornalismo:

A gente pega a noticia ¢ coloca tudo que esta es -

chito ali numa Linguagem assimifavel pelo homem do
campo. Nos nao vamosd fafar o sentanefo, o caipira,
mas vamos colfocar numa Linguagem que ele entfenda e
que seja de facil assimilagao para todos 08 ouvin-
tes. Nao ¢ 80 o homem gque esta £a na roga que esta
ouvinde o nadio. Tem o fazendeiro, Lem o veterina-
nio que também ouve a radio. Entao nos temos  que
encontran um medlo termo, sem cair no nddiculo, mas
tambem sem usar temasd que 0 homem nao vai entendex.
(Entrevista com Aleanitara, nesponsdavel pelo sefor

de jornalismo)

Para evitar a incompreensao das mensagens por parte do
publico, a editoria jornalistica orienta o reporter para soli
citar aos entrevistados usarem uma linguagem mais simples ,
sem abuso de termos técnicos. Quando isso nao ocorre em algu-
ma entrevista, a editoria abre um parenteses no discurso do
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entrevistado, "traduzindo" as ideias ou termos técnicos consi
derados de dificil compreensac para o homem do campo:

Quando a gente coloca uma gravagdo no axr, ha uma
preocupagao nossa, muito grande, de pedir ao nepor-
Len que o entrevistado fale uma Linguagem simples.
Mas as vezes 4iss0 ¢ impossivel, o homem estd tao a-
costumado a esses termos tecnicos, que de nepente
efe solita um palavaao. Entac quando me cai na mao w
ma ghravagao dedsa, que o homem esta embolando a con
vensa no Lexfo, a genfe interrcmpe a fala dele: "es
pera al, vamos trocar 4iss0 em miidos, o negocio que
ele falou ¢ iss0", )

(Entrevista com AlLcantara, hesponsavel pele seton
de jornalismo)

Ja os programas de animagao, devido a sua natureza e
funcao, encontram-se submetidos a condigoes especificas de pro
dugao diferenciadas, por exemplo, dos programas jornalisti -
cos.

Constatamos, em primeiro lugar, que os programas de a-
nimagcao ocupam o maior espago de tempo no conjunto da emissao
radiofonica da Radio Guarani Rural (32,7%). Em segundo Tugar
constatamos que esse tipo de programacao tem como fungao e es
trategia discursiva manter uma interacao mais viva com os re-
ceptores e garantir audiencia para a emissora. Issoc & obtido
pelo tom coloquial e intimista com que os apresentadores diri
gem-se aos ouvintes, com respostas personalizadas as cartas ,
brincadeiras, piadas, etc.

A exemplo dos programas jornalisticos, embora de forma
diferenciada, os programas de animacao estao submetidos e de-
limitados por varios fatores inerentes a produgao discursiva.
Em primeiro lugar, pela perspectiva e organizagao institucio-
nal da emissora. Em segundo lugar, pela perspectiva ideologi-
ca dos produtores operacionais. Se no discurso jornalistico a
relacao com o ouvinte & mais distanciada, mais impessoal, nos
discursos dos programas de animagac a caracteristica basica @
manter um contato mais direto ou personalizado com o publico.
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Em decorrencia dessa caracteristica prevalece, explicitamente,
a idiossincrasia do apresentador, que & fator de explicacao do
sucesso de audiencia obtido pela emissora. Nio & gratuito que

cada programa desse tipo € identificado pelo nome de seu a -
presentador.

A experiencia profissional e de vida de cada um dos a-
presentadores dos programas de animagao € mais ou menos seme-
Thante. Todos, com excessaoc de Dulce Maria, possuem origem ru
ral. Embora estejam radicados ha muitos anos nos grandes cen-
tros urbanos, por razao pessocal e profissional permanecem ape
gados as manifestacoes culturais de origem rural. Adehais,qug
se todos eles mantem um contato direto com o publice do inte-
rior atraves da apresentacao de programas em peguenos circos
que percorrem o interior do Estado. Isso, alem de garantir au
diencia na emissora e divulgacao das musicas dos animadores
gravadas em discos, serve como fonte de renda complementar ,
uma vez que tais apresentagoes sao remuneradas pelos empresa-
rigs circenses.

A presenga dessas pessoas funciona como uma estrategia
da producao discursiva e garantia de grande audiencia. Poder-
se-ia dizer que a emissora nao obteria o sucesso que desfruta
sem tais pessoas. Sao elas que garantem & "tonalidade rural "
da emissora e funcionam como seus avalistas, dando-lhe credi-
bilidade gracas a grande popularidade que desfrutam junto ao
publico rural.

A escolha desses programadores nao foi aleatoria. Sao
conhecidos amplamente do publico rural e urbano e isso naopas
sou desapercebido aos idealizadores da Radio Guarani Rural:

Diante de sabermos que ¢ que interessava ac homemdo
campe era o programa sertaneje, nos fomos buscan os
chamados "cobras" da comunica¢ac serfaneja. Uma pes
quisa, que nos ja conhecdamcs de Longa data, sabia

que ¢4 melhones exam Caxanga, Sanica, Bentdnho, io-
mes thadicic nalissimes dentro de radio mineiro ¢, a-
te mesmo, eu dirda, do radio brasileiro, porque efes

sa0 conheeddos nacionalmente.
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(Entrevista com Alairn Almedda, dinetcrn da Radio Gua
nhand Rural)

A funcao dos apresentadores dos programas de animacao
e "dialogar" diretamente com o ouvinte, responder suas cartas
atender aos pedidos musicais, transmitir recados dos ouvin -
tes, falar as horas, etc. Funcionam como pontuadores da pro -
gramacao geral introduzindo os ouvintes aos noticiarios ou a
tudo aquilo que nao tem relagao direta com os programas de a-
nimagao.

_ Os programas sao apresentados ao vivo, sem nenhum
scnipt, Seguem apenas uma estrutura uniforme previamente de -
terminada: relato para os ouvintes, recados, respostas as car
tas, brincadeiras, etc. =

A logica para a produgao do discurso varia muito pou -
co. E clara a relagao existente entre a percepgao dos apresen
tadores sobre o que seja meio rural, os objetives da emissora
e a logica para a construcac do discurso. Essa nogao sobre o
meio rural e os objetivos da emissora torna-se responsavel pe
la forma de conducao do programa. Ademais, comoc nos programas
jornalisticos, estao subordinados as formas de organizacao do
espaco operacional definidas institucionalmente pela emissora.
Por exemp]o; a valorizacao das cartas dos ouvintes pela emis-
sora. Para ela, maior volume de correspondéencia significa ma i
or audiencia e para isso, estimula os programadores a concor-
rerem entre si, ver qual recebe mais cartas. 0 resultado e a-
fixado mensalmente num quadro:

Vocé vé que Z feite aqui na rddio uma colocagdo a
Li. . . eles gazem. . . eles contam as cartas men -
salmente e classificam ali no quadro: primeire Lu -
gan, 4ulano, segunde Lugar, julano, terceino Lugan,
qulano.

" (Entrevista com Bentinho de Sentdo, apresentador do
proghama "Bentinho do Sertao")

Essa concorrencia leva os programadores, em sua locu -
cao, a solicitarem freneticamente, a cada ouvinte,escrever pa
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ra o seu programa. Em alguns casos, estimulam o ouvinte a es-
Crever e em troca oferecem brindes, distribuidos por sorteio,
para aqueles que escrevem. Quando nao sao premios, e ofereci-
da a certeza de que sua carta sera lida e respondida durante
0 programa.

Como existe uma predisposicao (induzida pela concorren
cia) dos apresentadores a responder todas as cartas envia-
das pelos ouvintes, - e nao sao poucas - isto termina por se
transformar num fator de delimitacao da "conversa" personali-
zada com o ouvinte. Tentando compatibilizar o tempo com o gran
de numero de cartas a serem respondidas, o apresentador sinte
tiza, ao maximo, a resposta a cada ouvinte que escreveu:

Todos nos aqud na radio atendemos e Lemos as cartas.
Mas & evidente que tem cartas que vocé nao pode ler
toda. As vezes o cuvinte vad discorrnen sobre cutras
colsas fLotalmente difernentes, elcogios, falar sobre
o programa, que gosta muito do programa. Mas a gen-
te fala o principal. Vece'da o alo"para a pesdsoa que
escrneveu, cita o nome da pessca que ela gosdtarndia de
sen mencdionado, ELa fica satisdeita do mesmo jeifo.
Ela ouviu no radio o nome dela, ouviu a musica que
queria, amanha ela escreve outra carta.

( Entrevista com TLao Moreno, apresentador do pro -

grama "Tiao Moreno acorda o sentao")

A forma de apresentacao dos programas, segundo SBUS FeS
ponsaveis, segue o estilo do apresentador e deve prevalecer a
naturalidade na apresentacao, pois isso transmite confiangaao
ouvinte:

Eu nao estou aqui para ensinarn nada para ninguem. Eu
sou igualzinho a voces, eu adoro voces, eu amo, que
ro aprender e quero que voce, comadre, me escreva
Entac eles escrevem, eles contam como e o fLrabalho
defes, a parnteina que ajudou fulana a nascen, pedem
infermacoes como evitar f4iLhos, como acabarn com es-
pinhas no rosto.

(Entaevista com Dulece Maxia, apresentadona deo pro -
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grama "Recedlta de Mulhen")

A presenca de expressoes como "sou igualzinho a voces"
"quero aprender", “"comadre" insinuam um suposto espaco de pro
ximidade e intimidade entre o apresentador e o ouvinte. Tal
mediacac interpelativa poderia sugerir a possibilidade de uma
maior reversibilidade entre emissor e receptor, entretanto, o
que se percebe e uma expectativa de acao e comportamento que
0 emissor tem do ouvinte que, ideologicamente, elimina as con
tradigoes entre dois polos desiguais (quem pode falar e quem
deve ouvir) instituido por esse tipo de producao radiofonica.
Simultaneamente, a valorizacao, através das expressoes cita -
das, funciona como uma especie de espe1hp onde o ouvinte se
ve positivamente reconhecido sem, todavia, alterar o estatuto
das relacoes de quem fala e quem ouve, ou, de outra maneira ,
0 que e como o ouvinte deve ouvir e falar (escrever cartas fa
lando sobre a “"parteira que o ajudou a nascer", “"como evitar
filhos", "como acabar com espinhas no rosto", etc.).

A idiossincrasia dos apresentadores e por eles reconhe-
cida:

Eu faco programa cadipirado, porque meu esfilo ¢ mes
mo calipirado, sempre foi assim, no radio e fora de-
Le.

(Entrevista com Bentinho do Sentao, apresentader do
programa "Bentinho do Seatao")

Em outros casos e invocada a origem e a naturalidade
para justificar um estilo ou forma de apresentagao dos progra
mas de animacao como fatores importantes para a produgao dis-
cursiva:

Foi caiado (o esitilo) ha 40 e tantos anos em que sou
radialista. E a maneira de sen dentrho da gente. E a
naturalidade. Tem que Zern o fjelto. Sou sentandisita
intendioranc, crniade no intendior, na hoga. E a maned
ra como fud endiado. Desse jedto percoand o Brasdi

todo, gracas a Deus! O mesmo jedto de fafarn, a voz

¢ a mesma, nao medifico a veoz, sou natural.


http://cai.pi.Aado
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(Entrevista com Sanica, apresentadonr deo proghrama
"Ranchinho do Sanica")

Dessa forma as nogoes e idéias que os produtores opera
cionais tem dos objetivos da emissora, do objeto do discurso
e da imagem de si mesmos, funcionam como pré-condicoes para a
construgao da linguagem radiofonica. Natutalidade, descontra -
¢ao, expectativa de que ¢ ouvinte escreva s$ao outros fatores

que definem as caracteristicas da linguagem da Radio Guarani
Rural.

Como um dos objetivos da emissora & manter um vasto pu
blico exposto, ou potencialmente exposto, ao seu discurso
(nao por aquilo que o publico quer, mas -aquilo que o emissor
acha que o publico quer), torna-se necessario mianter uma rela
cao empatica entre os apresentadores e os ouvintes. Ademais ,
os ultimos devem legitimar os primeiros (pelc 4eed-back pro -
porcionado pelas cartas), o que & obtido atraves dos planos
coloquiais e intimistas com os ouvintes, visando manter um al
to grau de empatia entre emissores e receptores, alem de indu
zir o ouvinte a agoes e comportamentos esperados pelos emisso
res (por exemplo: escrever = legitimar). E tambem nessa dimen
sao que se cria a ilusao da reversibilidade, ou seja, a_ ideia
de que o ouvinte influi, ou pode influir, no encaminhamento
da produgao discursiva.


http://En.tfio.vlo
http://apA.Z6zntad.0A

CAPITULO V

CONDICOES DE RECONHECIMENTO DA PRODUGAO
DISCURSIVA DA RADIO GUARANI RURAL
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5.1. A LINGUAGEM RADIOFONICA

Um processo de comunicagao sera mais efetivo e comple-
to quando aos interlocutores for possivel nao apenas interpre
tar um conjunto de signos em conformidade com suas experienci
as e valores culturais mas, .principalmente, quando puderem in
terferir ou interpelar uma acao comunicativa. Na comunicagao
interpessoa1(20) isso e mais visivel e se torna possivel gra-
¢as a presenca imediata dos interlocutores. Entretanto, nos
meios massivos de comunicagao, particularmente aqueles carac-
terizados pela instantamﬁdade,(Z]) tais possibilidades encon-
tram-se reduzidas devido a ausencia direta do publico na pro-
ducao discursiva, tanto por razoes técnicas quanto ideoldgi -
cas. Conseguentemente, o processo de comunicacao propiciado
por esses meios caracteriza-se pela linearidade e separacaora
dicai entre os dois polos da interagao (emissor e receptor), e
Timinando-se assim as possibilidades de interferencia e inter
pelacao imediata por parte do publico.

Entretanto, a construgao unilateral de um discurso sem
pre gera interpretacoes ambiguas no campo da recepcao. Essas
ambiguidades podem gerar consequencias imprevisiveis e nao de
sejaveis pelo emissor. Para evitar issc, 0o emissor procura
construir o seu discurso baseando-se no processo parafrastico
(retorno constante de um dizer ja sedimentado) onde prevalece
a reiteracao continua dos conteudos veiculados. Isso serve tan
to para compensar as deficiencias ocasionadas pela ausenciadi

(20) Referimo-nos a comunicagao interpessoal como sendo aque-
la caracterizada pela presenca imediata dos interlocuto-
res cujas possibilidades de interpelagao, modificagao ou
interferencia no sentido das mensagens e formas de ex -
pressao sao muito grandes, senao essenciais. Significa
que, nessa forma de comunicacao 05 interlocutores pocem
ser, simultaneamente, produtores e consumidores da produ
¢ao discursiva.

(21) Referimo-nos aos meios massivos de comunicagao cujo tem-
po entre produgac e consumc e igual ou quase igual a ze-
ro.
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reta do receptor, quanto para garantir um maximo de rentabili
dade (aquilo que o emissor quer que o receptor assimile) nas
transmissoes e/ou evitar ambiguidades, duvidas ou pertuba -
coes na recepggo.(zz) Para i1sso, 0s meios massivos de comuni-
cagcao langam mao de varios recursos expressivos. Por exemplo,
nas reportagens televisivas a linguagem oral determina e aju-
da o publico a acompanhar os fatos mostrados pelas imagens.
Nas novelas, as imagens de cada quadro juntam-se as expres -
soes crais (o conteudo, o timbre de voz, a tonalidade) e faci
ais (alegria, tristeza, reprovagao, aprovacao) dos atores pa-
ra envolver e possibilitar ao publico uma decodificacao dese-
javel da narrativa.

A linguagem radiofonica, alem de procurar compensar a
ausencia imediata do interlocutor, tambem busca compensar a
ausencia de imagens a partir da combinacao entre varios sig -
nos acusticos. Na linguagem radiofonica tal combinagao pode
ser descrita em tres series, conforme exemplifica Vassalo de
Lopes (1982):

. Senie soncra Linguistica.
(a Linguagem oral)
2. Sernde sonoha paralingulstica.
(necunsos sonoros que qualificam a fala como 0
tom de voz, o volume, ¢ Zimbre, nisadas, choros)
3. Sendie sonoras naoc Linguisticas.
Aaulde, musicas)

Como torna-se necessario transmitir um determinado con
teldo e isso exige uma série de artificios, langa-se mao de
combinagoes dessas tres séries de signos acusticos, cujo re -
sultado define as caracteristicas da linguagem radiofonica.Es
sa combinacao estruturadora de sentido, alem de sugerir ima -

(22) Embora o discurso dos meios massivos de comunicacao ca -
racterize-se pelo autoritarismo, ele nunca revela esta
condigao. Esta e escamoteada pelo jogc entre o processo
parafrastico e o po11ssem1co, mas mantendo o predominio
do primeiro. Esse jogo € que cria a ilusao da reversibi-
lidade entre emissor e receptor.
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gens, contribui para dinamizar uma emissao radiofonica. Por e
xemplo, torna-se monotona a descricao de uma mensagem cujo tim
bre de voz sofre poucas variagoes ou a passagem de uma unida-
de de informagao para outra Sem recursos sonoros identificado
res. Tais recursos nao somente permitem ao ouvinte discernir

as pausas e mudangas na narrativa, como tambeém permitem-lhe e
laborar um quadro mental sobre aquilo que esta sendo sugerido
pelo conjunto de signos acusticos.

Assim, os "signos iconicos" construidos acusticamente
tem como fungao fornecer ao ouvinte o contelido e caracteristi
cas de um programa. A linguagem oral junta-se a outros recur-
Sos sonoros para obtencao dos mais diversos significados como
alegria, tristeza, emocao, dramaticidade, formalidade, etc. ,
que servem como subsidios para o ouvinte "visualizar" a mensa
gem transmitida.

Alem disso, a combinagac de varios recursos signicosna
linguagem radiofonica tem como fungac estabelecer uma relagao
empatica, intima e pessoal entre o cuvinte e o locutor, de pes
Spoa a pessoa.

Essa relacao intima tende a ser enfatizada cada vez
mais devido a relacao mantida entre o radio e 0s outros meios
de comunicacdo de massa. Se considerarmos os primordios do ra
dio e sua situacao atual, perceberemos que a estrutura para
sua recepgao alterou-se. Quando de seu surgimento, o radio pos
suia caracteristicas de recepgao proximas as da televisao a-
tual (a familia sentava-se em volta do radio para ouvir musi-
cas e noticias); hoje, com a disseminacao do transistor (e pe
la propria concorrencia com a televisao) ele perdeu esse tipo
de importancia ¢ exclusividade, como observa Paes (1983):

0 entretenimento hoje thansmitido pelo radio teve
de adaptar-se pon 4orga das condigoes da portabili-
dade caucinadora de sua scbrevivencia. 0 pequenc re
cepton transistorizado a que se reduziu a Limponente
"ecapelinha® dos anos 30 vdiaja embutida no painel do

carno para amendizar a monoionda da viagem. Leva-o


http://cah.no
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a dona-de-casa para a cozinha, o trabalhador para a
gabrica ou escnitonic, o adolescente para onde va,
a fim de se distrairem na rotina das Zaredas diari-
ad. {p.8)

Nesse sentido, o uso do radio encontra-se marcado por
uma mescla de lazer e trabalho. 0 radio tem que ajustar-se a
esses “"tempos modernos". Nao & gratuito a predominancia de mu
sicais na maioria das emissoras radiofonicas. Alem de nao exi
gir muita concentragao do ouvinte (combinando lazer e traba -
lho), a musica ajusta-se perfeitamente a essas novas condi -
coes de recepcao, além de funcionar como uma especie de "cha-
marisco" para os outros conteudos. Ademais, nao € gratuito tam
bem a estreita vinculagao entre a industria fonegrafica (econ
generes) e as emissoras radiofonicas.

Assim, importa-nos assinalar e perceber como o discur-
so da Radio Guarani Rural articula-se através da linguagem o-
ral e recursos técnicos e estéticos como produgao de sentido
para o meio rural. Para isso, o nosso suporte analitico privi
legiou nao so0 a questao da ideologia no conjunto da socieda-
de mas tambem os conteudos veiculados e os planos de expres -
sao utilizados na linguagem radiofonica comec uma producao de
sentido.
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5.2. 0 CONTEUDO E 0S PLANOS DE EXPRESSAO

5.2.1. Delimitacao da analise

A Radio Guarani Rural atribui certa importancia a cada
genero de programa, combinando-0s de maneiras diversas no es-
paco textual em consonancia com os objetivos gerais da emisso
ra tinformacao, entretenimento). Alem disso, organiza os di -
versos planos de expressao em conformidade com as caracteris-
ticas do publico (meio rural).

A partir dessa questao e buscando respostas empiricas
para nossas hipoteses, analisamos o discurso transmitido pela
Radio Guarani Rural tendo em conta a relacao entre contelidos
e planos de expressao.

Para efeitos de analise, ouvimos e gravamos em setem -
bro de 1983, durante os dias 12, 13, 14, 15, 16 e 25, a pro -
gramagao geral da Radio Guarani Rural, totalizando 4.235 minu
tos de emissdo. (23) -

0 material coletado foi analisado a partir de tres ope
ragcoes basicas, a saber:

Em primeiro lugar classificamos, quantitativamente, o
material coletado por generos programaticos objetivando perce
ber a incidencia ou importancia atribuida a cada um no conjun
to da producao discursiva da Radio Guarani Rural.

Em segundo lugar, buscamos perceber como a produgao ra
diofonica estabelece planos de expressao para que o ouvinte i -
dentifique a emissora e cada unidade de informagao no conjun-
to programatico. Para isso, descrevemos e analisamos as vinhe
tas utilizadas buscando relacicna-las ideologicamente com 0

(23) Foram objeto de gravacgao e anglise apenas 0s programaspro
duzidos exclusivamente pela Radio Guarani Rural. Deixamos
de lado os programas levados ao ar em cadeia e produzidos
pela Radio Guarani AM (esportes, de 11 as 12 horas e musi
cais de 20,30 as 22 horas) e a emissao em cadeia com a A-
gencia Nacional (Voz do Brasil) e MEC (Projeto Minerva).
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objeto (o meio rural) da producao discursiva da emissora.

Em terceiro lugar, descrevemos e analisamos cada gene-
ro programatico no conjunto da emissao. Para isso, procedemos
de duas maneiras. Num primeiro momento identificamos a carac-
teristica discursiva de cada género e, num segundo, o signifi
cado de cada um no conjunto da programacao em conformidade com
os objetivos e hipoteses levantadas por nosso estudo.

5.2.2. Aspectos quantitativos do conteldo

Levantando os aspectos quantitativos dos conteudos vei
culados pela Radio Guarani Rural, obtivemos os seguintes re -
sultados: ' .

TABELA III - Conteudos da Radio Guarani Rural por género e
tempo ocupado

Tempo (em minutos)
GENERO

N %
1. Programas de animagao 1.384 32,17
2. Publicidade 437 10,3
3. Musica 1.272 30,0
4. Noticiarios 634 15,0
5. Horoscopos 82 1:9
6. Religiao 304 C7,2
7. Difusao de inovacoes 37 0,9
8. Programas de entidades ciassistas 85 2 ;0
TOTAL 4.235 100,0

A partir desses dados pudemos concluir algumas ques -
toes:
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Podemos observar que os programas de entretenimento o-
cupam o maior espago no conjunto textual da emissora. Somente
0S programas de animag§0(24) ocupam 32,3%. Considerando 0s
generos "musica" (30,0%) e "horoscopo" (0,9%), que constituem
-se tambem como entretenimento, a soma desses indices eleva -
se para 64,6%. Podemos concluir que a emissora atribui uma gran
de importancia a esse genero.

Se considerarmos a musica isoladamente, concluiremos
que a Radio Guarani Rural nao deixa de ser uma "maquina de mo
er musica", ou seja, nao foge dos padroes convencionais da
maioria das outras emissoras.

A publicidade (a maioria diz respeito as instituicoes
publicas vinculadas a agricultura) ocupa o espa¢o de 10,3%.So
mando 64,3% do tempo dedicado ao entretenimento, mais 15% dos
noticiarios e 10,3% da publicidade, obteremos o Tndice de
89,8%. Com esse indice podemos concluir também que a emissora
baseia sua programagao na triade lazer, informagao e pubiici
dade, caracteristica das emissoras comerciais. Significa que
apesar dos objetivos da emissora se pautarem por uma nova di-
namica nas emissoes radiofonicas e enfatizarem a presencga do
publico, na verdade ela nao deixa de reproduzir a estrutura
programatica vigente na maior parte das emissoras comerciais.

Ja os noticiarios, como parte dos objetivos fundamen -
tais da emissora, ou seja, levar informacoes ao homem do cam-
po, ocupam um espa¢o relativamente grande (15%). Aos noticia-
rios e atribuida a responsabilidade de manter o homem do cam-
po sintonizado com os acontecimentos gerais e decisoes gover-
namentais (governos federal e estadual) no plano da agricultu

ra.

0s programas religiosos ocupam o espago de 7,2% e sao
responsaveis por levar uma mensagem de "otimismo" e identifi-
car-se com certos habitos e crengas do homem rural. Se compa-
rarmos com o espaco dedicado a "difusao de inovagoes" (0,9%),

(24) Foi considerado apenas a fala dos apresentadores. Deixa-

mos de lado os noticiarios, publicidade e musicas que in
tercalam esses programas.
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concluimos que as mensagens de "otimismo" sao privilegiadas em
detrimento das informagoes diretamente relacionadas com as 1i
des agricolas. Essa comparacao tambem pode ser feita com res-
peito aos noticiarios. Somados os indices dos noticiarios com
0s programas religiosos, observaremos que estes ultimos ocu -
pam 47,9% em relagao aos primeiros. Significa que & atribuida
uma grande importancia as mensagens de "otimismo", ou seja, a
quelas mensagens que induzem o ouvinte a um determinadec pa -
drao comportamental.

Os programas sobre "difusao de inovacoes" ocupam uma
posigcao modesta no conjunto textual da emissora (0,9%). Esse
dado & significativo, uma vez que a emissora se propoe a le -
var informagoes relevantes ao homem do campo que possam con -
tribuir para o aumento da produtividade. Entretanto, parece -

nos que o pouco espago destinado a esse tipo de programa nao

(25)

tem muita relevancia para a emissora ' se, quantitativamen-

te, compararmos com 0S outros programas.

A emissora possibi]ﬁta, atraves da venda de espago, a
transmissao de programas produzidos por entidades classistas
como o "Fetaemg no Campo" (da Federagao dos Trabalhadores na
Agricultura do Estado de Minas Gerais) e "Asder ate voce" (da
Associagao dos Servidores do Departamento de Estradas de Roda
gem), transmitidos dominicalmente. Por terem uma unica apre -
sentacao semanal, ocupam um modesto espago na programagao ge-
ral (2,0%). Entretanto, cumpre-nos assinalar que sao espagos

(25) Havia um programa de difusao de inovagoes transmitido di
ariamente. Entretanto a ausencia de cartas por parte dos
ouvintes levou a emissora a modificar o dia de sua trans
missao. De diario passou a ser semanal (apresentado aos
domingos). Com isso podemos concluir duas questoes: a)
a Radio Guarani Rural nao consegue passar ac ouvinte uma
imagem de que as emissoes radiofonicas possam ter um ca-
rater educativo ou de que elas possam transmitir informa
coes relevantes para o agricultor; b) a emissora define
0 seu esquema programatico p91os possiveis indices de au
diencia (determinados pelo maior ou menor volume de car-
tas dos ouvintes) e nao por aquilo que considera impor -
tante para o meio rural, o que nao deixa de ser uma ambi
guidade.
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comprados a emissora, sendo oS programas produzidos pela dire
gao das entidades mencionadas.

5.2.3. As vinhetas como planos de expressao

A vinheta como plano de expressao serve tanto para 0
ouvinte identificar uma emissora, um programa, um patrocina -
dor, quanto os conteudos a serem veiculados. Ademais serve co
mo pausa ou transicao entre uma e outra unidade de informacao.

Vejamos as principais vinhetas que compoem o discurso
da Radio Guarani Rural:

a) Identifdicacaco da emissora:
- Descricgao: "
. Guatrani onda ruraf. . . o som vexnde!
- Caracteristicas:
. Divulgada apos as unidades publicitarias e
final de noticiarios.
. A frase e apenas falada sobre um fundo musi
cal,

Analise:

A emissora, através dessa vinheta, nao so permite ao
ouvinte manter-se informado sobre qual emissora esta sintoni-
zado, mas reitera o tipo de publico ao qual esta se dirigindo

"rural"). Atraveés da expressao "som verde" explicita as ca -
racteristicas do publico pelo adjetivo vende (que opoe-se a
cidade = nao verde). Ademais, aquilo que & encontrado na natu
reza (o verde = pureza, nao poluigao) encontra-se tambem no
som (o "som verde"). Significa que, por analogia, a emissora
sugere pertencer ou ligar-se ao meio rural.

b) Hora:
- Descrigao:
(Cantado)

. Passarinho cantou, ¢ hora. . .
(Locutor)
. E hora centa

(Em seguida o apresentador do programa informa a
hora)
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- caracteristicas:

. Primeira frase cantada com o cantar de umpas
saro ao fundo. A segunda frase e apenas fala
da.

. Veiculada a cada intervalo comercial,
Analise:

A parte cantada tem como fundo o canto de um passaro
insinuando um habitat natural.

A evocagao "passarinho" tem dois significados: o pri -
meiro lembra o passaro europeu - cuco - cujo simbolo signifi-
ca universalmente hora. 0 segundo refere-se a particulariza -
cao do passaro. A vinheta particulariza o significado ao colo
car um passaro comum cantando em seu habitat na%ural € ao nao
referir-se especificamente ao cuco. Passaro nessa situagao pas
sa a qualificar o meio rural como um espaco determinado pela
natureza (passaro = natureza).

Essa operacao permite a emissora por um lado, identifi
car e particularizar o publico ao qual esta se dirigindo e,
por outro, ao ouvinte se reconhecer gecgrafica e culturaimen-
te nesse plano de expressao.

Em termos ideoldgicos, a mengao a divisao do espaco tem
poral lembra trabalho, tanto nas suas unidades continuas quan
to nos seus intervalos (hora de trabalhar, hora de almogar |,
hora de largar servigo, hora de dormir, etc.) assim como tam-
bem sugere a necessidade de controle sobre o tempo (racionali

dade).

¢) Publicidade:
- Descrigao:
. Intervalo comencial
- Caracteristicas:
. Divulgada antes de cada bloco publicitario
. Cantada

Anafise:

Com essa vinheta a emissora permite ao ouvinte discer-
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nir a qualidade ou genero do discurso que se seque.

d) As vinhetas dos noticiarios:
Araponga
- Descrigao:
(cantado)
. Araponga bateu. . . La vem noticia!
Locutor
. Um servigo de infoamagac para o homem do cam
po.
- Caracteristicas:
. Divulgada antes e apos o noticiario (de ho-
ra em hora). _
. Primeira parte cantada tendo ao fundo o can
tar de uma araponga. A segunda parte e ape-
nas falada.

Analise:

A primeira parte da vinheta identifica o tipo de noti-
ciario tendo como reforgo o cantar de um passaro popularmente
conhgcido no meio rural: a araponga. Seu cantar forte e per -
sistente, por analogia, lembra um sino: sinal de alerta, aten
¢ao.

A segunda parte da vinheta, alem de reiterar e identi-
ficar o destinatario da informagao (o homem do campo) explici
ta a finalidade e natureza da interacao mediada pela informa-
cao. 0 termo informagao opoe-se a desinformagao, portanto, a
um tipo de carencia. A emissora propoe-se a suprir essa caren
cia, ou seja, levar informagcao paxra o homem do campo, 0O _p610
carente e depositario desta.

- Pelas estradas de Minas
- [escricgao:
. Pelas estradas de Minas
quantos caminhos andados
§ique com a gente viajante
viafe bem informado
(Locutor I)
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. Pelas estradas de Minas

(Locutor II)

. Motondista, nao passe dos oitenta quildometros
por hora

(Segue noticiario)

- Caracteristicas:

. Divulgado antes de cada noticiario.
A primeira parte e cantada enquanto a segun-
da e apenas falada.

_An&£1¢e:

A vinheta sugere a definicao do espaco geografico da no
ticia (as estradas do estado de Minas Gerais) e evoca um pu -
blico especial: o motorista de caminhao, garantindo-lhe infor
magoes seguras sobre as condigaes'para sua viagem.

Em termos ideologicos, a vinheta aponta para a relacao
existente entre informacao e transportes nas atividades produ
tivas. Se uma das condicoes para o sucesso da circulacao dos
locais de produgao para os de comercializacao € a informagao
sobre o estado das estradas, o produtor/viajante deve manter-
se sempre bem informado a esse respeito. Para ficar "bem in -
formado" (obter informacoes seguras) ele deve permanecer sin-
tonizado na emissora (“"fique com a gente, viajante").

- Reportagens externas
- Descricao:
. Tocar de um berrante
- Caracteristicas:
. Divulgada a qualquer momento podendo inclusi-
ve, interromper outras programacgoes.
Obs: A rigor nao trata-se de uma vinheta, mas
apenas um recurso de identificacao.

Analise:

0 berrante evoca tanto lazer quanto trabalho (cagada ,
conducao de boiadas, etc.). No noticiario sugere atengao do
ouvinte para assunto de seu interesse.
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- Hora de Minas Revisita
- Descrigao:

. Musica (primeiro plano)

(Locutor)

. Fala sobre as principais manchetes
(segue identificacao do programa)

. Esta comecando a Hora de Minas Revista, abrin
do porteiras, rompendo o sertao e ligando o
homem do campo ao homem da cidade

- aracteristica:
. Divulgada antes de cada noticario.

Analise:

Apos as manchetes, a emissora retoma e réitera seus ob
jetivos: a informagao para o homem do campo.

Nessa vinheta, o rural € interpelado e nomeado como ser
tao (lugar inculto, distante das povoacoes, conforme diciona-
rio) cuja caracteristica basica @ nao estar integrado a cidade,
a civilizagao.

Uma das condigoes para mudar essa situagao e a veicula
gEo de informagoes da cidade para o campo. Dessa forma, a £4-
gacao do homem do campo a cidade dar-se-a pela disposigao do
emissor em "romper o sertao" e "abrir porteiras".

0s termos "rompendo", "abrindo" e "ligando", sao ver -
bos de acao que exigem a presenca de sujeitos. 0s sujeitos sao
a emissora e as instituicoes do aparato estatal, enquanto 0
meio rural @ o objeto da acao. Dessa forma, o sertao e rompi-
do de fora para dentro. A porteira & aberta, nao por aquele
que a construiu e ve nela um valor de uso, mas pelo outro que
esta fora, que ve nela um obstaculo a sua entrada.

Em seu conjunto, as vinhetas nos sugerem as seguintes

classificacoes:

a) Qualificagac do runral
- passaros/verde = natural (sem historicidade)
- sertao = lugar nao civilizado
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Em todos os programas de animagéo(
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Diagnostico do runal

- ausencia de racionalidade (hora)

- desinformacao (presenca dos noticiarios)

- falta de integracao ("ligando o homem do cam-
po ao homem da cidade")

Prescricao

- racionalidade (controle do tempo)

- informagao ("viaje bem informado")

- integragao (ligar o homem do campo ao homem da
cidade)

Funcoes/acoes da emissora

- alertar o campo (berrante)

- integrar ("ligando. . .")

- romper o sertao

- abrir porteiras

- informar

5.2.4. 0s programas de animagao

26) observou-se que

0os apresentadores seguem mais ou menos a mesma estrutura na a
presentacao: relato com os ouvintes, brincadeiras, leituras
de cartas, atendimento de pedidos musicais e principalmente e
xortagao ao ouvinte para que escreva ao programa. Essa ultima
caracteristica e o eixo condutor de todos eles, como podemos
observar:

Nos estamos esperando a sua opiniac. 0 que vocl gos-
ta, voce diz que esta bom. Quenremos a sua opiniac

porque queremos mudar, pand que 0 programa fique Ln
teinamente de seu agrade. Mande sua carta para "Hoaa
de Minas Revista" mandando também uma contribuigao,
um soneto, uma quadrinha de sua autoria, uma recei-

(26)

As citagoes das emissoes terao em seu final as iniciais
dos apresentadores como forma de facilitar a exposicao .
Para isso, usaremos as seguintes iniciais: TM (Tiao More .
no); AC (Arraial do Caxanga); DM (Dulce Maria); BT (Benti

nho do Sertao); SA (Sanica).
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ta de doce, qualquer coisa assim. . . uma benzecao
para mordida de cachorro, qualquer coisa. 0 gque vo
ce tiver al, mande para nos, que nos vamos divul -
gar, vamos falar seu nome dizende que voce mandou
para a gente. Escreva para a "Hora de Minas Revdis-
ta" (da o endereco da emissora) que vamos ler sua
cartinha.

(TM)

(masica sentaneja ac 4undo)

~ 0 apresentador, dessa forma, atua como intermediario

entre o ouvinte e a emissora. Alem disso, solicita ao ouvinte
que escreva para um programa especifico dizendo o que quiser,
sobre qualquer coisa. Imediatamente essa "qualquer coisa" so-
fre algumas delimitacoes e passa a referir-se a certas ques -
toes relacionadas com os habitos culturais do ouvinte: poesi-
a, benzecao para mordida de cachorro, uma receita de doce. Con
sequentemente, a articulacao dos signos verbais funciona como
uma especie de delimitador sobre o espaco de intervencao do
ouvinte enquanto a musica ao fundo serve para dar ritmo e des
contracao a linguagem oral, aléem de explicitar a qualidade do
publico (rural).

Em termos ideologicos, a solicitacao para que o ouvin-
te escreva e subsidiada pela recompensa: escrever (solicita -
cao); ter a carta respondida e o nome divulgado (recompensa) .
Ademais, o ouvinte ao escrever legitima tal dispositivo de co
municagao. Entretanto, como observamos pelo tipo de exortacao
feita pelo apresentador, a resposta do ouvinte nao flui natu-
ralmente e sim pela persuasao (recompensa).

0 apelo as cartas, todavia, nao se manifesta apenas ao
nivel de uma recompensa em abstrato (ter o nome divulgado e a
carta respondida), mas também por recompensas de ordem materi
al. Para isso o apresentador, em alguns casos, promove 0 sOr-
teio de brindes entre os ouvintes que escreveram:

Depois das 6 horas e cdnco minutos vamoes divulgar
tambem para voces o nome das pesscas que foram con-
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templadas com os LPs e com o radio, ontem. (domin -
go).
(TM)

Os programas de animagao sempre incluem em Sua progra-
magao duplas ou trios de musicas sertanejas que cantam e se
apresentam ao vivo. Alem de garantir a tonalidade rural do dis
curso, tais conjuntos fazem propaganda dos seus discos e/ou
informam a sua presenca em algum "show" no interior do Estado.
Alem disso, solicitam também ao ouvinte escrever para eles:

-Manda canrta pra nois

Beleza pural!l

(da o endeneco da emissona)
(Thio Boa Sonte)

Alem de dirigir-se ao ouvinte na segunda pessoa, Simu-
lando um dialogo proximo e intimo, o apresentador procura va-
lorizar ou agradecer o ouvinte:

Voce ail prestigiando a gente, que bom! E obrigado

pelo prestigio que voce diariamente nos da. Voce

que ouve, VOCE que escreve aqui para 0 nOSso progra

ma. Mudito obrdigado! Continue mandando sua carta.
(TM)

0 apresentador, dessa forma, reitera aquilo que deseja
ver reconhecido pelos ouvintes e exorta o tipo de agao a pre
valecer nesse tipo de reconhecimento ("continue mandando sua
carta"): o receptor ouve e escreve aquilo que e falado e/ou
sugerido pelo emissor.

Quando o apresentador inicia as respostas as cartas en
viadas pelos ouvintes, utiliza outros recursos discursivos pa
ra exortar o ouvinte a escrever, como esse trecho musical:

Pego que escreva uma carta por gavor
Meu coracac esta pedindo uma carta. . .
(Segue apresentador)

Muite bem, a partir de agora nos estaremos mandan-
do para voces os pedidos que voces fizeram aqui nc
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nosso programal. . .).
(TM)

As respostas as cartas seguem, invariavelmente, rela -
tando dados sobre os ouvintes que escreveram como forma de ga
rantir a personalizacao da resposta, demonstrar intimidade e
funcionar como efeito-demonstracao (a garantia da recompensa )
para os outros ouvintes:

. Comeganemos hoje com a carta da nossa amiga (cita o
nome) la da rua (cita o nome da iua e da cidade).
.Bom dia para voce (cita o nome da ouvinte em diminu
tivo) e para todes da sua Localidade. Voce pediu a-
qui o garoto Ludiz Miguel cantando "Um madls um, dodis
apaixonados" e nos vamos comecar atendendo~ao sdeu
pedido. '
(Segue masica)
(TM)

0 apresentador tambem funciona como uma espécie de"mes
tre de cerimonias"na programagao geral da emissora ao introdu
zir e/ou prever para o ouvinte os conteudos gerais durante a
emissao diaria, instando-o a permanecer sintonizado na Radio
Guarani Rural alem de reiterar a identidade do publico ao qual
se dirige:

Voce sabe que a partin das é horas e trninta minutos
nos esdtaremos com o hornoscopo do dia, portanto {4 -
que Ligado na Guarani que mudlta codisa boa vem para
voce. A nossa programacao e todinha dedicada a vo -
cé, homem do campo, a voce trabalhador rural.

(TM)

Dessa forma, o apresentador sugere ao "homem do campo",
ao "trabalhador rural", que fique sintonizado na emissora, pois
ele teria muito o que ganhar ("muita coisa boa vem para voce")
embora nao explicite claramente quais sao as recompensas.

Todavia, os programas de animagao nao oferecem apenas
a possibilidade de o ouvinte ter sua carta divulgada. Garan -
tem-lhe tambem a possibilidade de se utilizar dos microfones
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para dar recados. Nao importa a maneira de falar ou contraste
com a fala do locutor (entonagao bem feita, dominio da lingua
gem radiofonica). Na verdade, o contraste funciona como efei-
to-demonstracao (reforga a frase: "A nossa programacao & todi-
nha dedicada a voce, homem do campo. . .") ao sugerir para os
outros ouvintes um "igual" no discurso da emissora. Vejamos
um recado transmitido ao vivo: '

Querno mandar um recade para mae porque. . . (pausa)
minha mae . . . (pausa) ela ficou doente. . . [(pau
4a quero dizer a efa que nodis comegaremosd 05 exa -
mes dia 7. . . (pausa) nao, dia 8, e 4icou pana'
mim fazen outro exame hoje. Vou pegar o resultado

e nao sed como vad fLcan (. . .). .

(. . .) Quero dizen a todos que o Tiac Moreno ¢ 4-
gualzinho como todo mundo ai em casa pensava que e
Le e.

(Programa TM)

0 ouvinte dirige o recado como se estivesse falando com
o locutor e nao diretamente com o publico ou destinatario do
recado, cometendo "erros" tecnicos como a hesitacao e pausas
desnecessarias. Entretando, tais erros ou dificuldades em 1i-
dar com o microfone apenas criam e refor¢cam a imagem de que a
emissora "pertence ao homem do campo". Alem disso, ao termi -
nar o recado, legitima a boca A{magem do apresentador sugerida
pelo programa ao ouvinte. Ideologicamente, podemos perceber
também que a palavra & concedida e imediatamente retomada pe-
To apresentadbr (pela referencia elogiosa).

Em outros programas o tom coloquial e intimista sugere
a personalizacao do ouvinte pela referéncia de termos como a-
migo, 4amilia (parentes) e Local de moradia:

Vou conversar com 04 ouvintes La da Varzea da Palma.
Mas antes disso eu quero mandar aquefe alo £a para

Porteirinha. E que o (cita ¢ nome da pessca), gran-
de amigo e ouvinte aqui da Guarand Ruraf, mandou um

abrago para a (cita o nome). Quero aprecvedltar para
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cumprdimentar os parentes de minha amiga (cita o no-
me) .
(DM)

A fala dos apresentadores segue um esquema parecido com
a dos parques de diversoes: brincadeiras, flertes, dedicato-
rias de musicas, etc.

ELa (a ouvinte) 4az uma carta toda colorida, cheia
de coragao. Efa esta dizendo que esta tudo joia e
fjazendo elogiocs aqui ao phrograma. Que trem bao dana-
do (. . .) Diz que ficou com muitas saudades da gen-
te, tinha muito tempo que nao escrevia e esta pedin-
do musica para o dia de hoje. ELa vai oferecern para
0 seu grande amor mas nao pode dizen o nome (. . .).
(DM)

Entretanto, o esquema de resposta a carta nao se res -
tringe ao campo ludico. Ao enfatizar tanto a certos aspectos
da forma, quanto do conteudo da carta, o apresentador procede
a uma operacao de interpelacao aos ouvintes. No caso da for-
ma, quando destaca a expressao "carta toda colorida, cheia de
coragao", o faz dentro de um quadro prescritivo, isto e, car-
tas coloridas e cheias de coracao sao bem-vindas. No caso do
conteudo,a interpelagao se da quando e enfatizada a referenci
a elogiosa ao programa ("fazendo elogios aqui ao programa") e
o destaque a "saudade" (tinha muito tempo que nao escrevia ,
mas tinha saudades). 0 encadeamento na organizagao desses con
juntos signicos tem como resultado uma recompensa: vai tocar
a musica solicitada.

Dessa forma, tanto uma coisa como outra (referencia a
forma e ao conteudo da carta) nao deixam de ser operacoes uti
lizadas pelo emissor para se legitimar (pelo efeito-demonstra
cao: esforco de escrever = recompensa) atraves da propria voz
do ouvinte.

Mas nem sempre as cartas dos ouvintes traduzem apenas
elogios. Como o recurso interativo com o emissor por parte do
ouvinte saoc as cartas e os tipos de solicitacoes concentram -
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se (e sao delimitados) nas musicas, & a partir desses elemen-
tos que ele traduz suas "reclamagoes". E o caso de um ouvinte
reclamando ter escrito ja pela terceira vez e nao ser atendi-
do. 0 programador se justifica:

Tenho uma carta aqui que veio La de (cita o nome do
ouvinte e fLocaldidade). ELe diz que ja e a terceira
vez que escreve aqui para 0 nosso programa e. . .
tem uma coisa que nao gostou. E que a gente trocou
a musica! De vez em quando is40 acontece. E que tem
mudltos pedidos para uma musica 0 ¢ pedidos varia -
dos. A gente tem que juntar tudo para uma musica que
alegre a todos, porque se a gente for atender a to-
dos com todas as musicas que pedem fica muito dif7-
cil arranjar horario para todos.

(AC)

Por essa resposta podemos observar o principio da in -
tertextualidade do qual falava Veron. Na verdade, a emissora
trabalha com uma grade de 80 musicas, ou seja, ela tem previa
mente escolhido esse numero de musicas para serem veiculadas
diariamente. Tal grade € constituida: (a) pela incidencia de
pedidos musicais dos ouvintes; (b) por aquilo que os apresen-
tadores ou sonoplastas acreditam ser importante divulgar;
(c)pela disponibilidade de discos na discoteca. Se o pedidodo
ouvinte coincidir com essas condicoes previas, sera atendido.
Caso contrario, nao. Significa que o pedido e gosto do ouvin-
te encontram-se condicionados e/ou delimitados por tal grade.

A linguagem radiofonica procura se tornar a mais fami-
liar e intima possivel com os ouvintes. 0O apresentador temque
encontrar expressoes correspondentes parz permitir uma rela -
cao de identificacao com o publico. Isso e obtido pela reite-
ragao de termos coloquiais e adjetivos, construindo um discur
so de proximidade e velha amizade com o publico:

ALo, alo, alo, alo!
Com muita, mas com muita alegria, com uma alfeghria des

se tamanhao; com uma saudade incrivel, que nos esdta-
mos aqui mais uma vez para cumphrimenian esse publico
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maravilhoso.
0i gente, tudo bem com voces?
Boa tarde, boa tande, boa taxrde!
Um beijo para todo mundoe.

(DM)

0 publico & instado a participar da alegria:

Todo mundo feliz, tode mundo aleghe, porque ati this
. horas alegnia chegou na sua casa, chegou no seu ra -
dio.
(DM)

Dessa maneira o publico, além de nomeado qualitativa -
mente ("publico maravilhoso") tem seu comportamento determina
do pelo apresentador (“Todo mundo feliz, todo mundo alegre").

0 programa "Receita de Mulher" tem na apresentadora
Dulce Maria sua titular. Entretanto, como trata-se de um pro-
grama dedicado a audiencia feminina, principalmente jovens ,
uma pessoa do sexo masculino participa da apresentacao insinu
ando namoro, flerte, tanto com a apresentadora quanto com as

ouvintes:

E para todos nos. . . para que todas nos possamos
nos diventin bastante ofha quem vadl chegarn. . .
(Misica em primedlro planc)

v « . todo Lindo . . . Ztodo charmoso . . . al, al. . .
04 Ricando. . .

0444, (faka Ricardo)

Mudito boa tarde meus amigos, amigas do Linterdon.
Segue diatogo entre os dods.)

Aqui podemos identificar tres combinagoes de signos a-
custicos: o discurso oral (serie sonora linguistica), voz in-
sinuante (série sonora paralinguistica) e musica (série sonora
nao linguistica). A combinacao dessas tres séries de signos a
custicos permite expressar a caracteristica do programa: jo
vem, feminino, alegre. A musica causa suspense e depois vem
a admiracao da apresentadora por uma pessoa do sexo oposto ,
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sugerindo namoro ou flerte, decodificagao garantida pela com-
binagao dos signos.

Em outro programa tambem podemos observar a utiliza -
cao de recursos sonoros como forma de expressao e identifica-
¢ao.0 programa "3entinho do Sertad se inicia com os mais vari-
ados sons: barulho de carro na estkada, locomotiva, trote de
cavalos, mugir de vacas, latir de cacnorros, porta rangendo.

Apos isso @ introduzida a linguagem oral através de um peque-
no dialogo:

“(Locutor I)
- Quem vem Za?
- Quem vem La?
- E de paz entra. Se nac e nac entra que a'eépiugai
da esta na mao'!
-(Locutor II)
~ Qdvss @ RU.as
(Locutor 1)
- Ah!... ¢ 0 Gerarndo Estaqud,
(Da inicio a conversa entre os dois)

Essa e a forma do ouvinte identificar o programa. A com
Pinagao de varias series sonoras nao linguisticas com a lin -
guagem oral sugere, inicialmente, viagem. Depois, chegada ao
meio rural. A recepgao do viajante se da por um tipo de homem
rural: o matuto arredio e desconfiado. A tensao causada pela
presenca de uma arma de fogo e aliviada pelo reconhecimentoen
tre o matuto e o chegante.

A partir dai tem inicio o programa, onde 0s intervalos
entre as cartas e 0os recados sao marcados por uma sineta que
lembra a "madrinha" (mula ou besta que vem a frente de uma tro
pa de muares). Este simbolo e usado como uma forma do ouvinte
identificar o programador (Bentinho), cujo recurso & amplamen
te connecido pelo publico rural por suas apresentagoes anteri
ores em outras -emissoras radiofonicas.

A caracteristica basica que marca o programa "“Bentinho

do Sert3ao" sao as brincadeiras e dialogo desenvolvido entre
Bentinho e Geraldo Eustaquio:
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para

E o pessoal da roga?

Todo mundo feliz.

Tudo alegre e satisfedlto?

Todo mundo feldiz!

Entao ta bao.

1550

E {550 que nois que.

Agora vamos dar aquele abrago ao homem do campo,
ne? Pra famifia toda e vames comegar com musca.
Musga?

Vamos atender aqud umas cartinhas que tdo sem dia
e sem data.

(respondem as cartas e segue musica)

0

(BS)
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A expectativa do emissor em relacao ao publico & a ale

ouvinte,

As brincadeiras sao predominantes:

(barulho de sirena de carro de policia)
(seque dialogo entre os dois apresentadores)

Que ¢ 48407 Quem chamou a policia aqui? Eu nao
chamedi nao. 0 Bentinho, cce que chamou 04 home al.
0 que houve?

Uai! Passaram correndo ail e tao com pressa.

Deve ta atras d'oce.

De mim uma ova, ual! que ¢ L8807

0ce & o0 maion Ladrao de galinha. .

Ladrao de gafinha sua vo, sou defegado, viu! De-
Legado ta! Eles tem que tiran o chapeu para mim.
Ah! Nao e a policia nao! E a comadre Mariquinha
que ta 4indo, a ambulancia.

Agora vamos de Jonge Cardoso (canton).

(nespondem cartas e segue musdica)

(BS)

0s programas de animagaoc as vezes Sao procurados

A forma de conseguir esse comportamento & tocar musica

por
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ouvintes do intericr para denunciar alguma arbitrariedade. No
programa "Receita de Mulher", um ouvinte, em transito por Be-
lo Horizonte para tratamento de saude de sua esposa, encami -
nhou, atraveés da apresentadora, a denlncia de que um méedico

lhe vendera medicamentos de amostra gratis e com data vencida:

(Apresentadora)

0 senhor (edita o nome) tem a esposa adoentada, Le-
vou no medico, nao vou dizehr o nome pokr uma ques -
tac etica. Tudo bem. Depois a imprensa pode apurar
e tomar as providencias. Esse medico nao 404 muito
Legal porque ele vendeu o remedio que ele tem esto
cado no consultorio.

(ouvinte)

E com a data vencida.

(Apresentadora)

0 que e mais grave adinda, o remedio com a data ven
cida. ELe sabia e cobriu a data. Alem disso era a-
mostra ghatis.

(0O outro apresentador)

A coisa me chega as raias do nidiculo, porque & que
a gente nao tem uma estrutura de medicina que aten
da ao homem do campo, porque o doutor formado acha
que tem que estan na capifal para ganhar dinhedinro,
tudo bem, quen ganhar o seu dinheino, mas al fa e
descer o nivel (. . .). 1880 al se trata de crime.
0 cara esta tomando uma atifude criminosa.

(DM)

Dessa maneira o emissor nao so se legitima perante o
publico como tambem acena para as possibilidades de utiliza -
cao da emissora como um espago de denuncia. Entretanto, em
seu conjunto, os tipos de apelos e representagoes que o emis-
sor faz do homem do campo no plano politico e social (meio ru
ral como um espaco social homogéneo e isento de contradigoes)
delimitam e neutralizam essa utilizagao. Os ouvintes sao ins-

tados a denunciar apenas aquilo que nao esta funcicnando bem
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(pessoas e instituigoes) e que comprometem a harmonia do fun-
cionamento social.

Uma das exigencias da linguagem radiofonica & propici-
ar e reiterar uma identificagao individual e social com o ou-
vinte. Isso & obtido atraves de varios planos de expressao
No caso da Radio Guarani Rural, a identificacao & reiterada

tanto a partir do espago geografico e produtivo do homem do
campo quanto pelas fungoes e objetivos da emissora:

E a Guarani Onda Rural. E a sua emissora, homem do
~eampo. Para voce ela foi criada, para vocé ela esta
ai, funcilonando todo dia de 4 horas e trinta minu -
tos da manha att as 10 da noite. A programagdo todi
nha voltada paza vocé€ que estd no meio rural. Vocé
que esta al cuidando da alimentagao do pessoal que
vive na cidade grande, nac ¢? E para vocé tambim a
Guarani oferece os pregos dos produtos comercializa
dos aqui na CEASA e nas ghrandes cidades de Minas e
do Brasil. Voce que cuida ai da terra, planta, man-
da para ca e depois gica sabendo quanto esta custan
do.
(Fafa a hora)
(TM)

Em termos gerais, nos programas de animacao, embora em
alguns momentos acenem para a polissemia, prevalece o contro-
le do emissor sobre os conteudos veiculados. Alegria, cartas,
musicas, brincadeiras, denuncias, nao alteram o estatuto en -
tre emissor e receptor. Pelo contrario, funcionam como parte
estratégica da produgao discursiva da emissora, cuja logica
predominante e manter a representacao que o emissor faz do re
ceptor. 0s apresentadores, deliberada ou espontaneamente, re-
presentam para o publico (espectador, o outro polo da intera-
cao) uma imagem parcial do homem do campo destacando sua posi
tividade (receptivo a alegria, brincadeiras, cordialidade,
etc.) sem deixar transparecer as questoes mais significativas
que compoem o cenario rural brasileiro, como os conflitos, as
arbitrariedades politicas e economicas, posse da terra, etc.
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Isso e obtido gragas as formas de articulacio da linguagem ra
diofonica produzida pela Radio Guarani Rural que determina a
forma de interacao entre o emissor e os receptores. 0 primei-
ro nao so idealiza o mundo real dos Ultimos, como sugere e
prescreve certas formas de acac e comportamentos relacionados
tanto com as atividades produtivas (plantar, colher) quanto
com a forma de interacao receptor/emissor (brincar, escrever,
solicitar musicas, ser informado, etc.).

5.2.5. A publicidade institucional

A publicidade, ocupando 10,3% do espago total das emis
soes da Radio Guarani Rural, pode ser dividida em dois blo -
cos: publicidade comercial e publicidade institucional. A pu-
blicidade comercial & aquela destinada a veicular informagoes
sobre venda de produtes e servigos, enquanto a publicidade ins
titucional e aquela destinada a veicular informagoes sobre as
instituicoes publicas. A distribuigcao entre esses dois tipos
de publicidade nao e equitativa na emissora. A comercial, con
siderando apenas o numero de fontes, ocupa 28,8% e, conside -
rando o numero de chamadas, 18,7% do total de tempo destinado
a publicidade. As mensagens institucionais sao predominantes:
71,2%, considerando apenas o numero das fontes, e 81,3% consi
derando os numeros de chamadas (Tabela IV).

TABELA IV - Proporgao entre publicidade institucional e comer
cial, por numero de fontes e chamadas.

NO FONTES NO CHAMADAS
CATEGORIAS
N % N %
Institucional 15 71,2 466 81,3
Comercial 08 28,8 107 18,7
TOTAL 23 100,0 573 100,0
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Assim, no que se refere tanto as chamadas guanto ao numero de
fontes, nota-se o predominio das mensagens institucionais. Den
tre essas, podemos constatar tambem o predominio das institui
coes ligadas ao Sistema Operacional de Agricultura:

Instituicao NO de chamadas
Camig 47
Frimisa 47
Casemg 44
IESA 42
IEF 41
Secretaria de Agricultura ' 39,

. Sudecop 39
Epamig 38
Ceasa 37
Ruralminas ; 36

Embora algumas das mensagens publicitarias institucio-
nais veiculadas pela Radio Guarani Rural sejam veiculadas iso
ladamente em outras emissoras radiofonicas e mesmo na televi-
sao, a sua aglomeracao na Radio Guarani Rural assume outrosig
nificado, pois sao veiculadas em conjunto com outros discur -
sos para o meio rural. Para percebermos o significado da pu -
blicidade institucional na emissora, transcrevemos aqui es tre
chos de algumas mensagens e seus planos de expressao:

a) Assistencia técnica - CAMIG
- musica (genero sertanejo)

Acornda cedo pro batente do arado
pra capina do rogado

ta na hona de plantar

jogan a semente da fartura

Deus permita que ela chegue

Para o povo se aleghaxn

Al, ad, ade, ade.

A Camig esta ail ¢ para ajudan
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A musica cantada no genero sertanejo qualifica o ouvin
te e se identifica com os objetivos gerais da emissora (vo]t;
da para o meio rural). Ideologicamente, a mensagem apela par;
o trabalho (batente) e a recompensa (fartura). 0 aumento da
produtividade € viabilizado pelo auxilio de entidades divinas
(Deus) e pelas instituigoes do aparato estatal (Deus e Esta -
do). 0 resultado sera a alegria (harmonia, bem-estar social).

b) Pesquisa - EPAMIG
- versificada com solo de viola ao fundo

Acaban com 04 rateos do padold

aumentan o fLeite da malhada

pLantarn o milho na epoca cenrta

colhen o fedijao, criar pedixes, v

matar as ervas daninhas!

A EPAMIG Zem sempre uma pessca thrabalnando para L4-
50 e quem Lucra ¢ o produtor que se ja sabe mudito
§ica sabendo muifo mads.

0s pesquisadornes da EPAMIG trabalham no campo como
voce: debaixo de chuva e de s0f.

EPAMIG quen dizer: Empresa de Pesquisa Agricola do
Estado de Minas Genrais, orgao do Sistema Operacic -
nal da Agricultura de Minas Genrads.

A mensagem exalta o homem rural a partir da produtivi-
dade; o aumento de produtividade significa maiores lucros. Mas
exalta tambem o pesquisador pela semelhanca com o homenm do
campo em enfrentar a natureza (sol e chuva) e mostra que eles
estao proximos, isto &€, o Estado a servigo dos interesses do
homem do campo.

c) Comerciaiizacao - CEASA
- solo de viola ao fundo

Comerciantes de Belo Hordizonte e intenior! Ja esia
funcionando na unidade de contagem da CEASA o co -
mereio atacadista de cereals e ouitrcs generos. Sao
mais de cinco mif Itens de produtos a sua disposi-
cdo. Complete suas compras agora no atacado. Alem
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dos hortifrutigranjeinos, a CEASA € agora o maion
centrno atacadista do pais. Tine vantagens disso.
CEASA: bom de vender, bom de compraxn,

Esse tipo de publicidade mostra como o Estado interfe-
re na comercializacao como algo positivo para um determinado
segmento social: o comerciante.

d) Circulagao de mercadorias - Secretaria de Agricultura
. - utiliza apenas expressoes verbais

Atengao senhores cerealistas e camioneihros! A pan -
‘tin de agora e obrigatondio a classificacac de todo
carnregamento de algodao, arncz, fedlfjac, mamona, mi-
Lho, so0fa e songo, comercializado ou em transito no
estado de Minas Geradis. Evite.abornrecimentos. Faga
a classificagao nos postos da Secnetaria de Agricul
tura nas principais cidades da negiao. Caso contra-
nie, ela sera fedita nos posdtos de fiscalizacao das
rhodovias.

0 Estado mostra as resolucgoes tomadas a respeito das
condigoes para circulagao de mercadorias provenientes do meio
rural e acena para as Sansoes caso nao sejam cumpridas.

Em todas «s publicidades institucionais os problemasdo
homem do campo reduzem-se sempre a uma luta constante com a
natureza. 0 ponto central e sempre a produtividade. A solugao
dos problemas & encontrada sempre pela mediagao e prescrigoes
originadas pelas instituicoes do aparato estatal.

Dessa forma, a publicidade e coerente com o restantedo
conteldo e planos de expressao veiculados pela Radio Guarani
Rural.

5.2.6. A musica

A musica, na linguagem radiofonica, nao so funciona co
mo uma unidade ritmica da programacao geral quanto atende aos
objetivos da emissora de proporcionar entretenimento aos ou -
vintes.
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Do ponto de vista ritmico, a musica cumpre variadas fun
coes. Em primeiro lugar, funciona como uma espécie de pontua-
¢ao na programacao geral estabelecendo pausas entre uma ou um
conjunto de unidades de informagao. Em segundo lugar, serve
para quebrar a monotonia do predominio da linguagem oral e di
minuir o esforgo de atencac do ouvinte na recepcao. Por expe-
riencia propria, os programadores de radio sabem que a recep-
cao radiofonica entrelaga lazer com trabalho e que s3ao raros
os momentos em que o ouvinte pode ou se interessa em mobili -
zar todos os seus sentidos para o radio, salvo em condigoes
especiais, como a narragao de uma partida de futebol ou a trans
missao de um fato dramatico. 0 predominio de uma narrativa sem
intervalos apenas desperta desinteresse ou 1ndif¢renga.(27)

Os generos de musica divulgados pelas emissoras tam -
bem servem como uma maneira de delimitar e caracterizar o pu-
blicoﬁ Por exemplo, nas faixas FM as emissoras voltam-se para
um genero de musica consumida basicamente por integrantes das
classes media e alta. Nas faixas AM cada emissora busca iden-
tificar-se com um ou varios tipos de publico atraves do gene-
ro da musica veiculada: podem dirigir-se tanto as classes su-
balternas quanto a média ou ainda a segmentos profissionais ,
como os motoristas de taxi, etc.

Entretanto, ao definirmos tais funcoes da musica no
conjunto da producao radiofonica, nao devemos perder de vista
uma questao mais estrutural: as emissoras encontram-se liga -
das diretamente ao esquema da industria cultural e, nesse ca-
so, particularmente a industria do disco cuja necessidade & a
venda em ritmo ascendente.

Cada emissora veicula, por diversos motivos (caracte -
ristica do publico, concorrencia, recompensa financeira,
etc.), um ou varios generos de musica e cantores, tanto por

(27) Por exemplo, o pouco habito do publico em ouvir a "Voz
do Brasil" nao e causado apenas por razoes politicas, mas
tambem pela extensao da narrativa pouco variada. Alem
disso, o ouvinte nesse horario tem cutras opgoes, como
a televisao.
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estar diretamente ligada ao entretenimento quanto pela neces-
sidade de oferecer pausas na narrativa radiofonica. A indis -
tria cultural associada as necessidades da linguagem radiofo-
nica incorpora o radio na criacao de uma ampla rede comercial
de consumo: venda de discos, sons, radiolas, gravadores, aces
sorios (limpadores de discos, porta-discos, porta-fitas, agu-
Thas e outras pecas de reposicao); posters de cantores, cami-
setas, instrumentos musicais, revistas especializadas, etc.

Essa logica aplica-se a qualquer genero de musica di -
vulgada nas emissoras, incluindo a Radic Guarani Rural.
Esta trabalha com dois generos basicos de musica: o popular e
o sertanejo. Esses dois generos, tocados exaustivamente, fun-
cionam como fatores de identificagéd para o publico ao qual
se dirige. 0 genero sertanejo torna-se responsavel pela "tona
lidade rural" da emissora. 0 genero popular procura identifi-
car-se com os jovens do meio rural. No conjunto, os dois gene
ros procuram se identificar com as classes subalternas (no
meio urbano e rural).

A musica como uma categoria da programagao, ocupa 30%
do espago util da emissora. Como trata-se de uma emissora pri
mordialmente voltada para o publico rural, o genero sertanejo
tem maior relevancia (59,8%), enquanto o genero popular fica
em segundo plano (40,2%) conforme explicita a tabela V:

TABELA V - Genero e numero de musicas tocadas na Radio Guara-

ni Rural
Numero de musicas tocadas
Genero
N %
Sertanejo 259 59,8
Popular 174 7 40,2
TOTAL 433 100,0
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Alem dos discos, a "Onda Verde" costuma apresentar tam
bem conjuntos sertanejos ao vivo, e as musicas do género popu
lar costumam contar com a visita de seus interpretes nos estu
dios da emissora. Neste genero, alem dos intérpretes nacional
mente conhecidos como Roberto Carlos, sao divulgadas princi -

palmente as musicas mais consumidas pelas chamadas classes C
e D.

. Para termos uma ideia do uso da musica na Radio Guara-
ni Rural, transcreveremos, a seguir, os dez interprétes mais
solicitados, o numero de vezes que tiveram suas musicas divul
gadas, a musica mais solicitada e a tematica basica contidano
conjunto de cada genero, durante a semana que escolhemos para
analise: , .

a) Genero populan

Interpretes NO de vezes

1. Amado Batista 28

2. Barto Galeno 11

3. Carlos Alexandre 10

4. Toni Damito 09

5. Ritchie 08

6. Jorge Cardoso 08

7. Roberto Carlos 07

8. Carlos Santos 07

9, Gilberto Lemos 06

*10. Paulo Cesar 05

Interpretes Mas{ca mads solicitada Tematica

Amado Batista - "Pensando em voce" amor
Barto Galeno - "Sonhar com voce" amor
Carlos Alexandre - "Cartao postal” amor
Toni Damito - "Triste aniversario amor
Ritchie - "Menina veneno" amor
Jorge Cardoso - "Meu segredo" amor

Roberto Carlos

1

"Ninguem vai tirar
voce de mim" amor



Carlos Santos
Gilberto Lemos
Paulo Cesar

- "Quero voce"
- "Nem te esquecer eu sei"

- "Eu nasci para te amar"

b} Genero sentanejo
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amor
amor

amor

Intérpretes NO de vezes
1. Trio Parada Dura 15
2. Gino e Geno 09
3. Solevanti e Soleni 08
4, Maiestade e Poderoso 07
5. Trio Apaixonados do Brasil 06
6. Milionario e Jose Rico _ 05
7. Cacique e Pageé 05
8. Lourencgo e Lourival 05
9. Chitaozinho e Chororo 04
10. Irmas Freitas 04

Inteaprnetes

Trio Parada Dura

Gino e Geno
Solevanti e Soleni

Majestade e Podero
SO

Trio Apaixonados
do Brasil

Milionario e Jose
Rico

Cacique e Page

Lourenco e Louvi-
val

Chi;iozinho e Cho
roro

Musica madis solilcdtada

- "Bicho bom @ mulher"

- "Abracgo distante"
- "Paixao recolhida"
- "A viola e a medicina"

- "Aguenta sofa velho"

- "Estrada da Vida"

- "Velho berrante"
- "Luz vermelha"

- "Nostalgia cabocla"

Tematdica

mulher como
objeto

amor

amor

comparacao do
saber institu
ido e o saber
popular

relato de uma
situagao inu-
sitada num so
fa -
As dificulda-
des para se Su
bir na vida

saudades do
meio rural

amoer

saudades do
meio rural
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Irmas Freitas - "Mae solteira" - As dificulda-

des da mae sol
teira

Como podemos observar, o genero sertanejo apresenta uma
tematica mais variada, enquanto o género popular ndo consegue
fugir do cotidiano existencial marcado pela saudade, frustra-
¢coes, desencontros amorosos e exaltacao a mulher amada.'

No genero sertanejo a tematica do amor também esta pre
sente. Entretanto, as possibilidades de mostrar os obstaculos
encontrados nas "Estradas da vida", o confronto entre a "Vio-
la e a medicina", a posigao da "Mae solteira" na sociedade, a-
té a brincadeira ludica que afirma que "Bicho bom & mulher"
indicam uma predominancia mais abrangente do cotidiano, embo-
ra ambos os generos estejam vinculados a industria cultural.

5.2.7. 0s noticiarios

0s noticiarios ocupam 15% da programagao geral e  sao
responsaveis pelos objetivos substanciais da emissora. E o "ca-
nal de comunicagao" mais visivel entre o governo e o homem do
campo pela divulgagao de informagoes referentes as condicoes
para a producao agricola.

Para alcancar uma melhor rentabilidade "pedagogica" ,
0os noticiarios sao divididos em cinco categorias, cada uma re
cebendo uma denominacao diferente: "Hora de Minas Revista" ,
revista falada e conteldo variado {poesias, cronicas, comenta
rios, noticias diversas, etc.): "Araponga Bateu", noticiario
curto e eclético (embora predominem as noticias relativas a
agricultura) levado ao ar de hora em hora; "Pelas Estradas de
Minas", espécie de boletim dedicado a informar aos agriculto-
res e camioneiros a situacao das rodovias mineiras; "Repor-
tagens Externas", noticiario rapido (em média 2 minutes) que
relata os acontecimentos diretamente do local ou transmite re
cados aos familiares de pessoas que estejam internadas em hos
pitais de Belo Horizonte e, por Gltimo, "Cotacao de Mercadori
as", boletim que tem como objetivo manter os agricultores in-
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formados sobre a oscilacao de preco dos produtos agricolas nos
centros de comercializacao.

Para explicitarmos a importancia e posigao de cada no-
ticiario, transcrevemos a seguir dados relativos ao numero de
vezes que cada um foi ao ar durante o periodo pesquisado e
sua incidencia no conjunto (tabela VI):

TABELA VI - Noticiarios: denominagao, nimero de vezes que foi
ao ar e duragao total.

Tempo

DENOMINAGAO N/Vezes (Em minutos)

N %

Hora de Minas 09 264 41,6
Araponga Bateu 5é 183 28.9
Pelas Estradas de Minas 28 73 11,5
Reportagens Externas 14 53 8,4
Cotacao de Mercadorias 34 61 9,6
TOTAL 137 634 100,0

Como a Radio Guarani Rural propoe-se a fazer um jorna-
lismo ecletico, existe uma proporcao equilibrada entre as no-
ticias relativas aos meios urbano e rural. Das 224 noticias
dos noticiarios "Hora de Minas" e “Araponga"(ZS), 128 sao ge-
rais, isto e, relacionadas com o meio urbano, enquanto 96 di-
zem respeito ao meio rural. As primeiras representam um indi-
ce de 57% enquanto as segundas, 43%.

Com respeito ao tratamento e conteudos, a maioria das

(28) Por terem um contelido invariavel e assemelharem-se mais a
um boletim, deixamos de computar os indices relativos aos
outros noticiarios.
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noticias relativas ao meio rural tém como fonte de informagao
or orgaos e/ou autoridades governamentais (60,4%). Secundaria
mente aparecem outras fontes como associacoes de produtores ,
associacoes profissionais, etc. Entidades classistas como sin

dicatos sao praticamente ausentes, conforme explicita a tabe-
la VII:

TABELA VII - Fonte das noticias

FONTES ' NO DE VEZES %
Instituicoes publicas 58 60,0
Associacoes e cooperativas de produtores 19 19,8
Associagoes profissionais (agronomos, 04 4.2
veterinarios)
Agricultores isolados 03 31
Sindicatos patronais 01 i,0
Empresarios 03 = P%
Orgaos de trabalhadores (contag e 02 2,1
Fetaemg)
Fontes nao identificadas 06 6,3
TOTAL 96 100,0

A partir dessa tabela podemos observar, simultaneamen-
te, duas questoes. A primeira diz respeito a importancia que
a emissora atribui ao Estado como fonte de captacao e constru
cao da noticia. Isto € compreensivo se considerarmos a situa-
cao juridica da emissora, isto &, ligada ao Estado. Além dis-
so, os dados acima revelam-nos tambem claramente os limites
politicos e condigoes de produgao discursiva na emissora que
nao permitem a ela ultrapassar a condigao de porta-voz do Es-
tado ou governo.

A segunda questao, em decorrencia da primeira, refere-
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se a exclusao de certos setores organizados da sociedade enquanto
atores principais na construgcao da noticia. Estdao praticamen-
te ausentes as organizagoes classistas como os sindicatos. Em
compensagao, precedidas pelo Estado, estao presentes as associ
acoes e cooperativas de produtores, ou seja, organizacoes for
mais que representam um segmento social integrado ao jogo da
economia de mercado. '

Podemos concluir que a produgao jornalistica da emisso
ra deixa muito pouco ou nenhuma margem para a emergencia de
discursos nao reconheciveis pelo poder instituido.

Essa questao pode ser visualizada a partir da descri -
cao dos assuntos veiculados pela emissora durante o periodo a
nalisado: ’

Assunto NO de vezes
1. Decisoes, analise e agoes das instituigoes 58
publicas '
2. Eventos diversos (congressos, seminarios, 14
feiras, exposigcoes)
3. Prejuizos de produtores 06
4. Pragas na agricultura 03
5. Crise de produtores ‘ 03
6. Criticas a politica agricola 02
7. Implantacao de usinas de alcool 02
8. Problemas na comercializacgao ' 03
9. Escassez de insumos 01
10. Desentendimento entre empresarios 01
11. Campanha pelo nordeste 01
12. Greve de canavieiros (Fetaemg) 01
13. Criticas ao governo federal na alocacao de 01

recursos para o nordeste (Contag)

TOTAL 96

Sao predominantes as noticias a respeito das decisoes,
analises e realizagoes das instituigoes do aparato estatal e,
em sequida, eventos diversos como exposicoes de gado , encon-
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tros de produtores, feiras, etc. Com excecdo da greve dos ca-

navieiros (Passos, MG), os conflitos sociais encontram-se pra-
ticamente ausentes.

Entretanto, embora tenhamos afirmado anteriormente que
a producgao jornalistica da emissora se da a partir de determi
nados condicionamentos impostos pelo Estado, isso nao signifi
ca que o jornalista, individualmente ou nao, nao promové pe -
quenas "quebras" no discurso jornalistico. Isso @ visivel pe-
la pratica da redagao jornalistica da emissora em introduzir
ao final de cada noticia expressoes que podem direcionar a in
terpketagao do texto. Por exemplo, ao final de cada noticia
0s redatores costumam incluir uma voz innica e fina que con
trasta com a voz do locutor da neticia. Esse recgurso quebra a
"objetividade" e impessoalidade do relato direcionando a in -
terpretacao. Vejamos alguns exemplos de aprovagao, reprovagao
ou reforco do relato:

A Sociedade Rural Brasileira estara promovende o
"Segundo Congresso Brasileino de Pecuaria de Corte",
que sera realizado de 17 a 21 de outubro em Brasifi
a, no Centro de Convengoes da cidade. Em paralelo a
amostra, sera nealizado ainda o "1 Congressos intenra
menicane de Pecuaria de Conte",com o particdipagaode
endiadones de varnios paises.

Miusica

(Segue expressao)

JoZa!

A descapitalizacao dos bataticultores ncs wliimos a
nos, que trouxe como consequéncda uma sensivel redu-
cdo da area plantada,e uma das principais causas da
escassez e elevacao do produto no mercado. Ha Lo -
cais em Sao Paulo que a batata chegou a custarn mil
chuzeinod o quilo. A conclusac e dos engenhediros a-
gronomos da Coordenadoria Tecnica Integhal de Campi
nas, que prevé que ate novembxre o prego deve subir
ainda mais e a batata ficara mais escassa ainda. As

taxas de furos dos creditos rurais, a alta dos phre-
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¢os dos insumos basicos ¢ a crise da batata que des
de 1980 estava em baixa cotacao, quebraram muitos a-
gricultones que deixaram de plantar. So no Estado
de Sao Paulo houve 70% de reducac da area plantada.
(segue expressao)

Nossa mae!

Utilizando como tema a frase "vamos ver condtrudin
nossa terna plantando", o Mindsternio da Agricultura
indicia hoje em toda a regiao do Centro-Sul uma Ln
tensa campanha publicitaria com o objetdivo de 4n

centivar o plantio da proxima safra. 0 Ministerio

contudo, nao prefende nesclver 0s problemas causa

dos pela escassez de sementes, de fertilizantes e
de crnedito dificil e caro.

Musica

(segue expressao)

Tem base?

5.2.8.0 horoscopo

0 genero "horoscopo" ocupa um espago relativamente pe-
queno no conjunto da programacao (1,9%). Entretanto, como o0s
programas de entretenimento, ele tem a funcao de manter uma
relagao empatica com o ouvinte e sustentar a audiencia. Ade -
mais, tal género soma-se ao restante dos outros programas pa-
ra caracterizar o discurso da emissora.

0 género de horoscopo da Radio Guarani Rural nao dife-
re dos horoscopos comumente observados em outras emissoras .
Esse genero de programa caracteriza-se por oferecer e prever
solugoes para os problemas que o individuo enfrenta no cotidi
ano. A linguagem & gencaica e refere-se vagamente as solugoes
dos problemas que servem para qualquer ouvinte. Por outro la-
do, e pessoal, pois evoca diretamente as pessoas pela utiliza
cao de pronomes como “"vocé“, "tu", como se tratasse de um dia
logo coloquial, personalizado. Essa personalizacao da leitura
se acomoda habilmente aos desejos, expectativas e necessida -
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des dos ouvintes.

As solugoes ou conselhos oriundos do género "hordsco -
po" sugerem que os problemas do ouvinte se encontram fora da
razao objetiva ou das forgas pessoais do ouvinte. Para Ramos
Trinta (1978), tais questoes persuadem o ouvinte a “procurar
ajuda exterior, mormente em guestoes para as quais o uso da
razao nao seja suficiente" (p.44). Para o mesmo autor, o ho -
roscopo € uma compensacao imaginaria para os diversos proble-
mas cotidianos do individuo e da realidade. As explicacces a-
traves dos astros sao uma forma de "dar lastro e credibilida-
de a exortagces benevolas e inocuas, senao sumamente triviais.
Ajudado pelos prognosticos do destino, o leitor-consulente po
de renunciar a toda consciencia, conformando-se a fraqueza do
proprio eu e sua impotencia social real”. (p.45)

Nessa perspectiva, o genero horoscopo conjuga-se a to-
talidade da producao discursiva da Radio Guarani Rural como
uma forma de estruturacgao de sentido.

0 discurso do programa inicia-se solicitando a atencgao
do ouvinte pelo pronome "voce":

Estamos de volta al na sequencia das previsoes as -
trnologicas para o dia de hoje (domingo) e para a se
mana que se 4inicdia. Para voceé que ¢ de cancenx, de
Leao e de virgem. Preste atengao e vamos falar  de
horosccpo.

Musica

‘(segue apresentadora) .

Diga, diga, diga, diga, diga, diga e digo. . .

Para vocé al que nasceu entre 21 de junio e 21 de
julho, voce que ¢ de cancer, o s0& esta entrando em
Libra, o signo da concepcao. VoclZ que & uma pessoa
extremamente dedicada a vida do lar, uma pessca do-
mestica, 4e volte ainda mais para tudo do lar, para
a familia, os filhos , paka a esposa. As proximas
semanas tambem senrao apropriadas para voce fLcar em

casa, phrincipalmente na semana que se Lindcda hofe
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¢ hestaunar suas energias psiquicas, curtir a7 suas
ptantinhas, o4 trabalhinhos caseiros, arrumar a ca-

sa, tudo que fte cofogque ma«s aanda juntsc a seus fa-
miliares.

0 ouvinte personalizado & identificado como mulher a
partir do termo "concepgao" (procrfaggo) e suas funcgoes. no
plano produtive (domestico) e social (manter a familia uni -
da).

A previsao para o desenrolar do cotidiano sugere des -
canso ou afazeres que nao necessitem desgaste energéetico e e-
mocional, como "curtir as plantinhas", fazer os "trabalninnos
caseiros". 0 resultado e a proximidade (uniao) com a familia.

Se nesse primeiro signo astral o discurso aponta para
a relagao mulher/lar, o outro, a segquir, indica e exorta o ou
vinte a realizacdo de seus projetos a partir de uma decisao
pessoal:

Voce que e de vingem, o s0f deixa hoje seu s4igno cn
de esteve dunante um mes enchendo voce de energia e
vitalidade. A pantin de agohra se inicia uma nova e-
tapa na sua vida que sera bastante favoravel a to -
dos aqueles projetos que voce tinha ai para ser nea
Lizado. Evite a indecisao, paxnta para a luta com e-
nergia, com forga para a agac, sem davidas ou inse-
guranca, que tudo vai dar certo para voce.

A apresentadora sugere que uma das condigoes para a re
alizagcao dos projetos pessoais & a presenca de energia e vita
lidade. Como estes elementos estao presentes no plano astral
e influenciando o ouvinte, essas condicoes para uma nova eta-
pa de vida estao dadas. As causas para a irrealizagao dos pro
jetos pessoais encontram-se na falta de decisao, energia e
sequranca. A passagem consecutiva de um signo para outro (de-
cisao/indecisao) sugere oS requisitos para o ouvinte realizar
seus projetos, porém atomiza-o no plano social. Tudo dara cer
to a partir de uma decisao pessoal.

Em outro signo astral a realizagao do individuo se vol
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ta para a promogao profissional: !

Capricorndo:

Assinala uma boa 4ase do ano para voce cuidar dos
deus Aintenesses progissionals, procurar progredir
e possibilita que voce cologue seus projetos em e
xecugaoc e possa atingin todas as suas metas mais
ambicicsas.

A apresentadora sugere que uma das formas de atingir
"metas mais ambiciosas" na vida e o individuo cuidar bem dos
seus interesses profissionais. Como nos outros signos astrais,
a responsabilidade esta na pessoa considerada individualmen -
te, pois as condigoes sociais estao dadds e explicitadas no
plano astral. Entretanto, nao diz como fazer (dedurar um cole
ga? estudar? dar um desfalque?).

Considerando o genero “horoscopo"” na totalidade discur
siva da Radio Guarani Rural, podemos concluir uma percepcgao
estruturadora de sentido: as soiugaes para oS problemas do ho
mem do campo encontram-se, em primeiro lugar. nas decisoes
pessoais e, em seaundo lugar, na obediencia a certas prescri-
goes institucionais. Este segundo aspecto cria cundicoes para
a uniao familiar, a realizacgao dos projetos pessoais, ascen -
cao profissional, etc.

5.2.9. 0s programas religiosos

0 espago dedicado a religiao (7,2%) serve como Suporte
para que o homem do campo se identifique com a emissora a par
tir de suas nogoes e crencas religiosas. Ademais, e tambéem um
espaco para veiculacao de mensagens de "otimismo" e "esperanca'.

A Radio Guarani Rural mantem no ar dois tipos de pro -
gramas religiosos: a missa dominical(ZB) e o0 programa "Achil-
les Jr.", que vai ao ar diariamente, de manha (6 horas) e a tar-

(28) Deixamos de analisar os planos da missa dominical uma vez
que esta e produzida sob a responsabilidade da Arquidio-
cese de Belo Horizonte e nao da emissora.
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de (17 horas). 0 objetivo desse segundo programa & levar "men

sagens de otimismo" ao homem do campo, conforme expressao do
apresentador.

Em termos estruturais, os programas religiosos n3o di
ferem muito dos programas de animagao. 0s termos coloquiais
e de proximidade sao amplamente utilizados:

ALo meus amados e queridos ouvintes da nossa Guarand
+ Ruraf, o Som Verde. Bom dia, meus queridos ¢ amados
agricultores.
- (musica religiosa ao fundo)

0 programador, além de reiterar as caracteristicas da
emissora sugere, religiosamente, uma cumplicidade entre ele
e o ouvinte, reforgada pela solenidade da musica religiosaao
fundo.

Em termos de conteudo, o discurso religioso sempre tem
como referencia a oracao. Ao proferi-la, o apresentader, em
nome dos ouvintes, solicita a interverngao das entidades di-
vinas no encaminhamento da vida:

Vamos f{alar com nossa Mamae do Ceu, pedindo prote-
¢ao panra todos nos: Oh insquecivef Senhora da Con-
cedlcao Aparecida, mae de meu Deus, nrainha dos an -
jos, advogada dos pecadones, nefugio e consolagao
dos aflitos e atrnibulados. Oh Virgem Santissima,
cheia de poder e bondade, Langai so0bre nos um o -
Lhan §avoravel para que sejamos socorndidos em o -
das as nossas necessidade. Lembrai-vos clementlssi
ma Mae Aparecida que nao consta que de fodos queig
nham necorrido a vos, Lnvocado ¢ seu nome e vossa

singular protegcdao fossem por vos abandonados. . .

A oragao proferida @ o mecanismo formal de intermedia
cao entre o plano espiritual e o temporal. Contudo, essa in-
termediacao nao e feita por qualquer um e sim por aquele que
competentemente, pode falar com as entidades divinas: o apre
sentador-religioso. Sua competéncia reside no fato de conhe-
cer e explicitar as regras formais para dirigir-se ao plano
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espiritual. Sao essas regras que,além de ritualizarem a oracao
("Oh inesquecivel Senhora da Conceicao"; "Oh Virgem Santissi-
ma")f legitimam o apresentador-religioso para falar em nome dos
ouvintes (no plano temporal) como direito de invocar bondade e
protecao (junto ao plano espiritual). Ademais, o conhecimento

(e reconhecimento) e uso das regras ritualisticas conferem va
lidade a oragao. '

Dessa forma, o discurso religioso da Radio Guarani Ru-
ral, sem explicitar nada de concreto no p]and teﬁora], trans-
fere para o plano espiritual os problemas do homem do campo
0 suporte dessa operacao materializa-se na suposta grandiosi-

.

dade e espetacularizacao da oragao que escamoteia a concretu-
de temporal. ¥

Entretanto, apesar da parafernalia retorica da oracgao,
o apresentador-religioso nao deixa de referir-se a coisas mais
terrenas (para ele) como as cartas dos ouvintes em conformida
de com o conteudo do programa. Solicita que escrevam relatan-
do milagres e, como nos programas de animacao, promete recon-
pensa (a leitura da carta):

Ja aconteceu algum mifagre na sua vida realizada pe
Las maos de Nossa Senhora? Escreva sua cartinha e
nos tenemos o maion prazer de Len sua carta narran-
do o milfagre que voce recebeu. Eu tenho recebidomui
tas e muitas cartas dos meus amados cuvintes pedindo
que. nos rezemos por eles e mudltos me pedem e eu
vou so0ficitan da dinegac da Guarani Rural, a oportu
nidade de rezan aos sabados o ternco de Nossa Senho-
ra. Quem sabe nos vamos conseguirn Lss0. Cartas e
mais cartas solicitando que rezemos o tergo aos Sa-
bados. Aguandem.

Dessa forma, as cartas tambem passam a funcionar como
cacife para pressionar ou solicitar.a diregao da emissora a
ampliacdo do horario de apresentagao do programa.
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5.2.10. Difusdo de inovacoes

A difusao de inovacGes @ representada, formalimente, por
um unico programa denominado "Na ponta da l1ingua", levado ao
ar uma vez por semana (domingo). 0 espag¢o ocupado no conjunto
da programacao (0,9%) e demasiadamente curto se pensarmos ne-
le como um fator de introducao de inovagoes na producao agri-
cola. Entretanto, esse curto espaco de tempo tem mais a ver
com uma opgao pedagogica da emissorado que com um descaso sobre
o assunto. A escassa correspondencia dirigida ao programa le-
vou a emissora a seguinte conclusao: a difusao de tecnologias
ou ensino de tecnicas agricolas nao tem muito sentido no con-
junto da programacao, uma vez que 0s agricultores, alem de ex
periéncia propria nas lides agricolas, estdo geograficamente
proximos dos orgaos de assistencia como a EMATER, IESA, etc.
Assim, o programa de diario passou a ser semanal. diminuindo
sua incidencia quantitativa no conjunto da programagao.

0 programa e intercalado por publicidade e musica. A
apresentacao e feita por dois locutores que entrevistam um
técnico de agricultura em conformidade com o assunto.

0 inicio do programa caracteriza-se pela explicitacao
de seus objetivos:

Esta comegando na "Ponta da Lingua, sua revista tec
nica que leva até sua casa todas as Linformacgoes que
vocl phrecdsa sabexn para as coisas andarem certas do
Lado de dentro da porteira.

As expressoes e termos assinalados sugerem a seguinte
leitura: o problema do campo € a carencia de informagoes e por
isso as coisas andam erxradas (em oposicao a "certas"). A so-
lugao (para as "coisas andarem certas") reside na disposigao
de alguem levar essas informacoes (esse @ o proposito do progra
ma). Significa que os problemas do meio rural sao definidos
exogenamente (alguém de fora sabe qual a informagao "voce pre
cisa saber") e encaminhados aos usuarios ("leva ate sua casa,
“dentro da porteira"). A partir dai as coisas "andarao cer -
tas"
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Dando continuidade ao programa os apresentadores indi-
cam 0S proximos assuntos:

(Apresentador 1)
Hoje na "Ponta da Lingua". . .

(Apresentador II)

Arnoz com feifao pode ser um bom prato para a prixi
ma sagra. . .

(Apresentador I)

A Ematen fala um pouco sobre as vantagens da thracao

animad.

Antes do inicio do programa propriamente dito, os apre
sentadores fazem criticas ao atravessador: ¢

(Apresentador I)

0 agriculton trabalha a terra, de s0fL-a-s0L. Depodis
nao vende dineito e entrega o produto ao atravessa-
don. Ora!

(Apresentador II)

0 Secretario da Agrnicultura crnliou o programa "Campo
Abento" pana que voce, meu caro agricultor, Zenha
todo o apoio que precdsar (para resolvern o problema

do atravessadon).

Os apresentadores mostram o problema e a solucgao: as
autoridades institucionais estao cuidando dos interesses dos

agricultores:

A partir dai sao desenvolvidos os temas propostos pelo
programa: técnicas para cultivo de arroz, feijao e as vanta -
gens da tragao animal.

0 esquema pedagogico adotado e a introdugao do assunto
pelos apresentadores e em seguida uma conversa com um teécnico
da Emater:

(Apresentador dirigindo-se ao técnico)

Conte aqui para nos como o Lenreno deve Ser prepara
do para o plantio do arroz.

(Segue resposta)
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0 esquema de dialogo entre o apresentador do programa
e o tecnico assemelha-se a uma representacao (no sentido tea-
tral) onde os primeiros assumem as duvidas e fazem perguntas
em nome dos ouvintes. Aqui, mais uma vez, o emissor anula 0
receptor.

5.2.11. Programas de entidades classistas

Duas entidades de classe (FETAEMG - Federacao dos Tra-
balhadores na Agricultura do Estado de Minas Gerais - e ASDER
- Associagao dos Servidores do Departamento de Estradas de Ro-
dagem) se utilizam da Radio Guarani Rural para transmitir, do
minicalmente, programas para seus associados. 0Os programas
"Fetaemg no campo" e "Asder até voce", ocupam um modesto espa
¢o no conjunto textual da emissora (2,0%) e(@?) esta nao in -
terfere na producgao e determinacao dos conteudos programati -
cos. No caso desses programa, apenas aluga seus estudios e o-
ferece assistencia técnica durante a transmissao. 0 tempo e
comprado.

Como o conteldo dos programas & determinado em confor-
midade com a linha e objetivos das referidas entidades,nota -
se claramente um contraste muito grande com o restante dos con
teudos gerais veiculados pela emissora. Tornam-se presentes
questoes mais concretas vivenciadas pela classe trabalhadora
como a reforma agraria, os conflitos rurais ou as reivindica-
coes do funcionalismo publico. Ademais, nesses programas as
declaragoes, opinioes e comentarios sao emitidos tanto porsim
ples trabalhadores e/ou seus representantes, quanto por auto-
ridades publicas.

A dinamica dos dois programas e marcada, basicamente ,
pela luta politica desenvolvida por seus associados. A Fetaemg
e mais incisiva a esse respeito. Para operacionalizar seus

(29) Por se tratarde programas nao produzidos institucional -
mente pela emissora e por remeter-nos a outras condigoes
de producao nao trabalhadas em nosso referencial teori -
co, optamos apenas em descrever as suas caracteristicas
basicas.
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propositos, os responsaveis pelo programa “Fetaemg no campo"
organizam os conteudos por blocos, de acordo com sua nature-
za.

Em primeiro lugar vem a abertura, onde os apresentado
res (pessoas ligadas a Fetaemg) ressaltam os objetivosdo pro-
grama e delimitam o tipo de publico a que se dirigenm:

Estamos comegando o nosso programa "Fetaemg no cam
po", o programa dos trabalhadores ruradis, trazendo
noticias de todos os municipios de Minas Gernais
~divulgando as Lutas dos boias-frias, possediros, -pe
quenos produfones, enfim, de todas as categornias
dos trabalhadores na noca. Esse espaco que temos
para propagandear nossas Lutas deve sen oc&padopan
todos 04 companhedirod que precdisem de ordentacao ,

-de apedio, de denunciar pressces e arbitraniedades.

Por essa abertura podemos observar que, a diferenca
dos outros conteudos veiculados pela Radio Guarani Rural, o
homem rural nao e definido abstratamento no conjunto social.
Ele & classificade a partir de sua posicao concreta no espa-
¢o social e economico e respectiva luta politica. Além disso,
0 espaco radiofonico e claramente reiterado como uma estrate
gia de luta e mobilizagao politica.

Em termos pedagogicos, a estrutura dos blocos de noti
cias e personagens presentes no programa e explicitada para
0s ouvintes:

Hoje nos trazemos varias notlcias impontantes. No
primeiro bloco, na primedira parte do programa, ga-
Lanremos da sdituacac do Sindicato dos Trabalhadores
Runais de Janauba, com uma entrevidta com seu press
dente, Sn. Joao Pica-Pau, mudio conrnhecido no movdi-
mento sindical, e mostraremos como edses companhed
nos estao se ongandzando. ALem de muitos avisos 50
bre eledigoes, reundices ¢ assembledlas trataremos
ne segundo bLoco de noticias, de um encontro que

houve de uma comissdac de trabalhaderes La de Santa
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Vitonia, negiao do Pontal, no trnidngulo, divisa do
Estado de Minas Gerads com Goias, e o governador
Tancredo Neves.

Algumas noticias veiculadas costumam receber um trata-
mento proximo ao jornalismo interpretativo e opinativo. Apre-
sentam o fato, fazem a analise e tecem comentarios a partir
de varios pontos de vista. Por exemplo, a noticia a respeito
de uma comissao de trabalhadores rurais de Santa Vitoria (MG)
que se reuniu com o governador do Estado para reivindicar de-
sapropriagoes de terras no municipio. Os apresentadores nao
so colocaram no ar as reivindicacoes e opinioes dos trabalha-
dores, a opiniao do governador e o resultado da reuniao, quan
to analisaram os desdobramentos politicos dos pentos de vista
de cada segmento (trabalhadores e governo), oferecendo assim
aos ouvintes um quadro mais completo da noticia.

Embora o programa da Fetaemg privilegie, como & de se
esperar, a luta dos trabalhadores do campo, ele contempla, in
forma e exorta a luta mais gera1 de todos os trabalhadores
(rurais e urbanos):

Agora uma noticia mudlte boa. E sobre uma grande ma-
nijestacao que vai sen feita aqud em Belo Hondzonte,
na Praca Sete, no dia 30 de setembro, as 7 horas da
noite. Essa manifestacao esta sendo ongandizada por
todos 048 sindicatos unbanos e efa e contra o deche-
to numenc 2.045, aquelfe que rouba 20% do salaric de
todos 04 trabalhadores do campo e da cidade.

Também no programa "Asder ate voce" a exortacao a luta
politica em funcao dos interesses de seus associados esta pre

sente:

Estamos numa crise politica que todos phrecdsam par-
ticipar. A questao do salario, a questao nossa, ¢
uma questao polLitica. A sobrevivencia nessa, como a
sobrevivencia de milharnes de pessoas, tanto des sexn
vidones, como todos nos, e voces que estao ouvindo,

tanto as familias que sobrevivem em cima de nessosa



201
Lanio, a questdo T politica, gente, e ¢ tratada po-
Liticamente, e, politicamente, estamos numa socieda
de que fem um jogo de 4orgas (. . .).

Embora o conteudo politico e ideologico de ambos 0S
programas seja bem mais explicito que os outros produzidos ins
titucionalmente pela Radio Guarani Rural, devemos ressaltar
que a estrutura produtiva e interacional permanece intacta.
NEo.hE duvida alguma que os programas dessas entidades promo-
vem uma "quebra" no conjunto textual da emissora e sugerem um
possivel espaco a ser utilizado e ocupado por outras entida -
des classistas e/ou segmentos organizados da sociedade.(30)
Todavia, o controle do meio se mantem submetido tanto ao con-
trole estatal quanto aos detentores da concessae do canal ra-
diofonico e estes abrem ou fecham os espacos de maneira arbi-
traria.

Ademais, & bom lembrar que os programas das entidades
classistas subordinam-se as condicoes de producao da emissora
(fatores extratextuais) que mantem a dicotomia entre falantes
e ouvintes. Tais condigoes, conforme ja tivemos oportunidade
de descrever, tém como caracteristica basica promover mais a
interdicao da palavra de que a sua liberacao. As possiveis
"quebras" e "rupturas", nesse caso, restringem-se muito mais
ao ambito do conteudo do que ao do processo, isto e, o contcu
do pode ate sofrer alteracoes, entretanto os mecanismos e re-
gras da produgao discursiva que mantem radicalmente separados

falantes e ouvintes permanecem inalterados e homdlogos as es-
truturas de poder vigentes.

(30) Obviamente que nao temos elementos para avaliar as conse
quencias de uma possivel estrategia desse tipo caso enti
dades profissionais como os sindicatos, federacoes, par-
tidos, etc., passassem a usar, sistematicamente, essa for
ma de luta objetivando transmitir assuntos de seu inte -
resse e/ou denunciar arbitrariedades da_classe dominante
e do Estado. Caso isso ocorresse, estariamos proximos da
que1e tipo de rad1o jdealizado e proposto por Brecht: a
inversao dos papéis na transmissao radiofonica. 0 Estado,
0 governo, a classe dominante, de1xar1am sua condicao de
emissores exclusivos e passarianm a condicao de receptor,
objeto e alvo das transmissoes, enquanto o povo seria o
emissor.
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5.3. 0 RECURSO EXPRESSIVO DOS OQUVINTES

Conforme foi visto anteriormente, existe por parte dos
apresentadores dos programas de animacao insisténcia e estimu
1o ao ouvinte para escrever a Emissora.

Obviamente que o ouvinte escreve por varios motivos. En
tretanto, destacam-se os apelos feitos tendo em conta a impor
tancia que a emissora confere as cartas. Além de funcionar co
mo uma especie de IBOPE, o volume ascendente de corresponden-
cia nao deixa de ser um cacife razoavel a ser exibido tanto
aos anunciantes quanto as autoridades governamentais como de-
monstradores do alcance, penetracao e numero de pessoas expos-
tas, ou potencialmente expostas, aos mais variados tipos de
mensagens. Como materializacao dos apelos e importancia atri-
buida as cartas dos ouvintes pela emissora, transcreveremos
a seqguir (Tabela VIII) dados do relatorio da direcao referen-
tes ao numero de cartas enviadas pelos ouvintes no periodo com
preendido entre maio de 1980 a agosto de 1983:

TABELA VIII - Numero de cartas enviadas pelos ouvintes (maio
de 1980 a agosto de 1983)

DATA NUMERO DE CARTAS
1980 2.490
1981 27.804
1982 74.049
1983 65.834
TOTAL 174.177

Fonte: relatorios da Radio Guarani Rural

0 volume ascendente das cartas pode ser explicado tan-
to pelas caracteristicas da programagao da emissora quanto pe
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las reiteragoes e artificios utilizados pelos apresentadores
instando o ouvinte a escrever. Entretanto, além dessa consta-
tacao interessa-nos, atraves das cartas, perceber como se da
a recepgao do discurso da emissora. Para isso, nos propusemos
proceder a uma leitura sobre as mesmas com o objetivo de de-
tectar como o0 ouvinte percebe e responde ao discurso da emis-
sora.

Para tanto, selecionamos aleatoriamente 600 cartas envi
adas a emissora durante os meses de abril e maio de 1983. A-
pos as leituras, obtivemos varios resultados quantitativos e
qualitativos. Descritivamente, podemos perceber algumas ques-
toes relativas ao comportamento do publico que escreve para a
emissora. Por exemplo, a predominancia do sexo feminino(3])
com um percentual de 82,8%, em contraposicao a 17,2% refe-
rente ao sexo masculino (Tabela IX):

TABELA IX - Cartas de ouvintes, por sexo

SEX0 5 Numero de cartas
t %
Masculino 103 17,2
Feminino 497 82,8
TOTAL 600 100,0

(31) Considerando apenas as cartas, podemos supor que a maior
audiencia da emissora & tambem do sexo feminino. Isso po
de ser explicado tanto pela presenca da mulher nas ativi
dades produtivas quanto por sua presenca no lar. Na pri-
meira situacao, ela encontra-se em 1gualdade comos homens
(em termos de possibiiidade de audiencia). Na segunda,en
contra-se em condigao diferenciada. A natureza do frabaf
Tho domestico nac @ 1nc0mpat1ve] com uma determinada dis
ponibilidade de recepcao. Isto &, torna possivel o bino-
mio lazer/trabalho, como exemplifica uma ouvinte: "Eu fi
co ansiosa para chegar a hora do programa para mim colo~
car em cima da maqu1na de costura o meu radio". A essa
condigao podemos agregar a propria caracter1st1ca progra
matica da emissora que contribui para uma predominancia
feminina nc campo da recepgao.
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As formas coloquiais e intimistas utilizadas pelos pro-
gramas de animagao surtem efeito, o que pode ser comprovadoem
primeiro lugar, pelo fato das cartas serem dirigidas aos titu
lares dos programas. E em segundo lugar, pelo predominio das
formas de tratamento dispensadas aos apresentadores, conforme
mostra a tabela X. 0 tratamento coloquial "veoce" (62,2%) apa-
rece em primeiro lugar, sequido de "amigo" (22,3%) e "queri -
do" (14,2%), revelando claramente a percepgao informal que o
ouvinte tem em relacao aos apresentadores:

TABELA X - Formas de tratamento dos ouvintes aos apresentado-
res dos programas de animagao:

TOTAL
Formas de tratamento

N %
Senhor 07 142
Voce 373 62,2
Companheiro , 1 0,1
Amigo 134 22,3
Querido 85 14,2
TOTAL 600 100,0

Essa intimidade do ouvinte com os apresentadores "que-
bra" o distanciamento real existente na interacao emissor/re-
ceptor, gragas aos artificios utilizados pelos primeiros. En-
tretanto, nao altera o estatuto que rege a relagao desigualen
tre ambos. As formas interativas e coloquiais usadas pelos ou
vintes apenas revelam a eficacia do dispositivo montado e aci
onado pelo emissor. 0 ouvinte, ao responder as prescrigces dos
apresentadores (descontragao, familiaridade) ideologicamen -
te, perde sua identidade. Os apresentadores nao reconhecem 05
ouvintes, mas se reconhecem neles. A descontracao (formal) ,
paradoxalmente, nao deixa de ser um jogo marcado pela tensao
onde o emissor intenta, constantemente. anular ou recusar 0
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outro na relagao comunicacional, isto e, o ouvinte est3 sem -
pre situado na condicao de espelho do emissor.

Tendo em conta que os objetivos da emissora sao levar
entretenimento e informacac como variaveis para o desenvolvi-
mento rural, podemos afirmar que sao atingidos parcialmente ,
se considerarmos apenas o conteudo das cartas dos ouvintes.
Estes, quando dirigem alguma solicitacao a emissora, restrin-
gem-se ao campo do entretenimento. 0 conteudo das cartas, emn
sua maioria, fazem referéncia apenas a pedidos musicais (tabe
la XI),cujo percentual atinge 89,7%, seguido por solicitagoes
de retrato dos apresentadores ou cantores (5,3%). Aésisténci
a tecnica, auxilio ou outas informagoes relativas ao meio ru
ral nao aparecem uma unica vez. .

TABELA XI - Tipos de solicitagoes contidas nas cartas dos ou-
vintes

B TOTAL
Tipo de solicitacao

N %
Misica | 592 89,7
Assisténcia técnica - -
Conselhos - -
Avisos 03 0.5
Discos - -
Retratos 35 b3
Auxilios - -
Qutros 30 4,5
TOTAL 660%* 100,0

*Cartas com mais de uma solicitagao

0 grau de intimidade possibilitado pelos apresentado -
res dos programas de animagao encorajam também o ouvinte a fa
zer outros tipos de solicitagoes, embora sejam pouco expressi
vas no conjunto apresentado na tabela anterior:
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Caxanga eu sou Zocador de sanfona e vocé ganha mud-
to dinheino al e bom de vocé fazen um presente  de
uma sangona porgque eu nac estou em cendicoes de com
prar agora. Entao se vocZ mim dex mesmo voce manda
me falar que eu vou buscar.

Primeiro, o ouvinte faz uma diferenciacgao entre ele e
o apresentador em termos de situacgao social. Depois, coloca o
que eles tem de semelhanga (musica). Como os apresentadores
enfatizam que estao ai para atender aos ouvintes nada mais jus
to do que solicitar uma sanfona.

Outras vezes o0s pedidos dos ouvintes vao de encon -
tro & uma necessidade de melhoria ou ascensao social:

>

OLha eu escreveo para veoce somentl para pedir o esiu
du que esta sendo falado na Guarand. Quero estudan
Pelo Institutl Onivercal Brazileiro. Queno curgoe m4i

. & 32
canico de automouao.{ j

0 predominio de pedidos musicais, consideradcs como en
tretenimento, pode ser explicado pela forma com que o ouvinte
discerne o discurso da emissora e, particularmente, os progra
mas de animagao. E neles que o ouvinte se reconhece, tanto pe
lo estilo da linguagem quanto pela informalidade. Alem do ou-
vinte perceber claramente qual o espago de participacao possi
vel (solicitar musicas), ele pode perceber tambem a possibili
dade de "democratizagao" do microfone (para recados ou conver
sas) onde um "igual" a si pode proferir um discurso, o quenac
ocorre em outros programas como oS noticiarios, cuja lingua -
gem, alem de ser mais formalizada, sobressai e valoriza as de

(32) Existia na Radio Guarani ate meados do primeiro semestre
de 1983 uma publicidade do Instituto Universal Brasilei-
ro (cursos por correspondencia) cuja apresentacao era fei
ta diretamente pelos programadores. A diferenca de outras
publicidades, houve um volume muito grande de cartas dos
ouvintes solicitando informagoes. A emissora enviava as
cartas dos ouvintes diretamente para o Instituto Univer-
sal Brasileiro que se encarregava de responder ao ouvin-
te. Por esse motivo nao tivemos acesso a esse tipo de
carta; apenas aalgumas esporadicas que, por qualquer moti
vo, nao foram enviadas ao Instituto.
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claragoes de autoridades publicas. Ja nos programas de anima-
¢ao, existe tanto a identificacao propiciada pelo estilo de
Tinguagem quanto uma delimitacao sobre o que e como solicitar
e a resposta possivel (leitura das cartas e atendimento ao pe
dido musical ). Tais elementos propiciam ao ouvinte mentalizar
um quadrc de entendimento claro das regras do jogo: escrever,
ouvir a resposta da carta e ter o pedido musical atendido.

Esse entendimento sobre as regras do jogo permite aos
ouvintes ficarem a vontade em relacao aos programas de anima-
¢ao. Em muitos casos, mesmo dominando pouco o codigo escrito ,
esforgam-se para escrever para oS programas sem se inibir com
a caligrafia, regras gramaticais ou formas de construgao do
discurso, como o exemplo que segue: .

Connigo necenran pretu

25 di 4 du 83 ou f4in desid

Cenu 4 pedin uma muzica con w amadu baticta Ldea fjus
ta e peco pelo amor de deus nan troca oferego para u
ze 4 gend 4L oferego especaumente para u zemaria L u
zevicen oferecu w Levizdn 4 o taddin 4L u grandi amo

de min a vida eu nian jala pogo 4ala as indgial ZFQ

n £ IMR a.

Em algumas vezes oS ouvintes reconhecem claramente a
sua dificuldade em lidar com o discurso escrito e pedem ao a-
presentador desculpas pelas "letras" ou solicitam serem aten-
didos proporcionalmente ao esforgo dispendido:

a) Pela primeira vez que e8CheVO para voces porque
ndo sed escreven diredto nao annepare as Lethras.

b) Da muito trabalho escrever. Pego atenden todas as
cartas. Tenho muitas cartas ail escrevdi dezoito ¢
fui atendido 40 com seis. Nao esquega obrigado.

Qutras vezes o ouvinte ameaga deixar de ouvir o progra
ma caso nao seja atendido. Em algumas cartas tal ameaca vem
em forma de verso:
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Escrevi esta canta
sentado numa cama
Se vocees nao me atenderem

Nao vou ouvir madls o programa.

Dessa forma, oS ouvintes manifestam o seu entendimento
sobre as regras do jogo na relacao com a emissora.

Entretanto, as formas coloquiais e intimistas dos apre
sentadores do programa e a exclusividade dada ao entretendimen
Lo, cuja linguagem caracteriza-se pela descontragao e abstra-
¢ao de questoes concretas, funcionam como neutralizadoras de
uma visao mais critica que os ouvintes poderiam ter em rela -
¢ao a emissora. Tais fatores podem ser percebidos claramente
pela ausencia de reclamagoes ou criticas por parte dos ouvin-
tes (tabela XII):

TABELA XII - Percepgao valorativa da emissora pelos ouvintes:
reclamacgoes

RECLAMACOES TOTAL _

N g

SIM 56 9,3
NAO 544 90,7
TOTAL 600 100,0

A maior parte das reclamagoes refere-se a musicas tro
cadas pelo apresentador, ao nao atendimento das solicitacoes
musicais e ao fato de o apresentador nao ler toda a carta do
ouvinte.

Ao contrario das reclamagoes, existe o predominio dos
elogios (67,5%), conforme a tabela XIII:
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TABELA XIII - Percepg&o valorativa da emissora pelos ouvintes:

elogios
TOTAL
ELOGIOS
N %
SIM 405 67,5
NAD 195 32.5
TOTAL 600 100,0

As expressoes usadas pelos ouvintes

elogios sao as mais diversas:

- maravilhoso proghrama!
- 0 melhon programa do Brasil!

- aonde vou Levo o meu radio.

- eu §4ico ansiocsa para chegar a hora do programa pa

na mim colocar em cima da maquina de costura ¢ ra

dio.

para traduzir seus

-

- atende a gente do jeifo que a genfe quen.

- ougo essa radio desde crianga.

Outras vezes, os elogics surgem em forma de versos:

a) Pirapesra  vale mil
Varnzea da Palfma mil e cem
Belo Hordizonte vale mads

pela Guarand que tem,

b) Se nao fosse a uva
0 vinho nao existinda
nao 4osse ¢ seu programa
o meu radic quebrania.

Em relacao ao usc da misica por parte dos ouvintes, pu

demos observar duas questoes: A primeira refere-se ao interes

se pesscal do ouvinte em escutar musica e a segunda, a fungao

da musica, para o ouvinte, como uma forma de estreitar conta-

to com amigos e familiares. Os ouvintes nunca solicitam musi-
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ca para si mesmos, mas oferecem para uma rede extensa de rela
¢oes sociais e familiares. Isso & expressado inclusive pela es

trutura das cartas. Primeiro cumprimentam o apresentador, elo

giam o programa e solicitam uma mUsica. A partir da7 enume

ram uma rede extensa de pessoas a quem dedicam a musica: pri-
meiro vem os familiares (34,2%); em segundo lugar os amigos e
vizinhos (28,4%) seguidos dos programadores ou equipe da ra -
dio (16,6%), conforme a tabela XIV:

TABELA XIV - Uso da musica: a quem e dedicada a musica

_ TOTAL
A quem e dedicada >
N %

Parentes _ 488 34,2
Namorado ou noivo 208 14,06
Amigos e vizinhos ' 405 28,4
Ao programador ou equipe da 237 16,6
radio _ '
TOTAL 1.426% 100,0

*Cada carta

contém mais de uma dedicagao

Todas as cartas tem uma estrutura semelhante a
transcrevemos abaixo:

Amigo Tiao e Irma querem receben mads uma vez o bom

dia e 0 abrago esta ovente (cita o nome)

Tiao escrevo-Lhe esta e para pidirn uma musca com Car

Los Santos Querco Vece. Tiac ew quero cver esta mus-

o

ca no dia do meu andvercandio que ¢ no dia 2 de a -

bril.

Tiao nesta musca de abril ele, o meu manido

compreta ancs euw no dia 2 e ele no dia 3 e tambem no

dia paimediro fazemos mes de cazamento. Tiao desia

vez eu
doe meuw
que eu

do meu

quero oven vece gafando o mew nome ¢ ¢ nome
marido que e o (cita o nome) porque todo anc
escnevia para voce pedande musca para o dia

andivercario voce nem atendia mas desta cspe-

que
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10 que vou sen atenddda. Oferego esdta musca para mi
nha mae (cita o nome) e os meus 7 ixmdos e ofenego
para tios e tias e phimas e parentes e amigos de %o
dos 04 Lugares. Ofencgo para os meus sobrinhos e pa
ne 04 meusd cunhados e para voees da Guarani.

A influencia dos apresentadores @ muito grande. Por e-
xemplo, & comum o apresentador ler ou recitar um verso duran-
te o seu programa e a partir dai os ouvintes passarem a repe-
ti-lo em suas cartas, como este que encontramos em 42 cartas:

Escrevd esta canta com tanta azul
porque nao tinha amarela _
Esta canta vad sozinha -

porque nao possc in com ela.

Mesmo que o verso acima nao tenha muita logica, ao ser
lido pelo apresentador, citando o nome do ouvinte que o envi-
ou, serve como estimulo para escrever mais. Entretanto nao
sao apenas estes os motivos. Muitas vezes as cartas servem co
mo forma de manifestar um certo prazer ludico por'parte dos ou
vintes, principalmente aqueles do sexo feminino, cujas cartas
sao artisticamente trabalhadas, repletas de pensamentos, ver-
sos (conforme anexos), etc.

Pela exposigao feita podemos notar algumas coincidenci-
as entre os conteudos das cartas dos ouvintes e 0S propositos
da emissora no que se refer e ap entretenimento. Essa coinciden
cia se deve fundamentalmente aos apelos e artificios usados
pelos apresentadores para instar o publico a participar da
produgao radiofonica. Porém, como a participacao enfatizadase
da a partir dos programas de entretenimento (atraves das brin
cadeiras, respostas as cartas, solicitacoes musicais, horosco
pos, etc.) tal genero termina por funcionar como uma especie
de limite da manifestacao dos ouvintes. Como estes nao sao ins
tados, por exemplo, a emitir opinices sobre problemas e lutas
das classes subalternas, eles expressam somente aquilo que lhes €& concre
tamente apontado. Contudo tal coincidéncia entre os conteudos
da emissora e os conteudos expressos nas cartas dos ouvintes
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nao nos autoriza a dizer que estamos diante de significagoes
identicas.

Se para o emissor o entretenimento e usado habilmente
como uma estrategia visando manter uma audiéncia exposta a ou
tros conteudos significativos (por exemplo, as decisdes e rea
lizacoes governamentais), para o publico,tal geénero manifes-
tado nas cartas significa uma expressac proxima do desejo da
do pela gratuidade da recepcac.

Embora seja de maneira ambigua, a maior parte dos pla-
nos de expressao utilizados pela emissora acenam para essagra
tuidade, uma vez que o quadro mental sugerido caracteriza-se
pela "descontragao", pela ociosidade (no sentido ludico), como
indicadores do tipo de interacao possivel entre emissor e re-
ceptor. A articulacao desses elementos aponta , por conseguin
te, para o "descompromisso" ou ausencia de uma finalidade ra-
cionalizada na recepcao. E dessa forma que 0s ouvintes inter-
pretam e respondem a emissora. 0s versos, as solicitacoes mu-
sicais, os desenhos esteticamente trabalhados nas cartas, si-
tuam-se nesse plano da gratuidade, da manifestacao do desejo,
embora, em ultima instancia, o emissor se aproprie e retraba -
lhe esses conteudos tendo em vista as finalidades mais amplas
da emissora no conjunto da sociedade.



CAPITULO VI

CONCLUSOES
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A partir da analise efetuada podemos tecer aqui algu-
mas consideragoes finais sobre o papel da comunicagido para o
desenvolvimento rural:

A Radio Guarani Rural, embora se proponha a ser uma e
missora mais aberta a participacao do publico, nao difere dos
outros meios massivos de comunicacao presentes na sociedade
brasileira. Ela nao so reproduz um dispositivo comunicacio -
nal caracterizado pela verticialidade e unilateralidade do e
missor em relagao ao publico, como escamoteia também sua con
dicao de instrumento de difusao da ideologia da classe domi-
nante. Consequentemente, as articulacgoes e combinacoes dos
conjurtos signicos e conteudos atuam muito mais como forma de
mimetizar o veal do que de procurar exp1icit§-]b.

Em decorrencia dessas constatacoes, fica evidenciado
que o produgao discursiva da emissora pauta-se pela "constru
Gi ‘e wm rural idealizado, cujos problemas, ideologicamen-
te. W duzem-se a questoes anodinas como ausencia de integra-
U0 om o meio urbano, caréencia de um determinado tipo de in
tenMgcaon, mau funcionamento das instituigoes, baixa produti-
~~“4ade, etc. Concomitantemente, o discurso da emissora inter

i e sugere ao homem rural que a solugao para oS Seus pro-
biemas nao se encontra em Suas maos, mas nas prescrigoes su-
gericlas pelas agencias de desenvolvimento. Entretanto, nem
uma coisa nem outra aparecem claramente explicitadas e demar
cadas péla dinamica que o rural assume no conjunto do proces

50 de acumulacgao capitalista.

Ademais, o processo comunicacional desenvolvido pela
emissora caracteriza-se pela neutralizagao do receptor. Isto
pode ser obervado em dois planos articulados simultaneamen -
te: o primeiro, evidenciado atraves da enfase adjetivadora
conferida ao homem rural pelo emissor, ("maravilhoso", "ama-
do", "sofredor", etc.) elimina suas qualidades reais e/ou
historicas. 0 segundo, qualifica o meio rural como um polo
passivo e tributario das prescricoes sugeridas pelas agenci-
as de desenvolvimento e veiculadas pela emissora. Tanto uma
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coisa como cutra contribui para anular e/ou restringir o cam-
po de interagao a partir do receptor, ao mesmo tempo que a-
bre espago para que o emissor possa falar e conferir atribu-
tos ao receptor sem que o inverso seja verdadeiro.

No plano da interagao entre emissor e receptores, a a
nalise revelou que o primeiro submete-se (relativamente) a
certos habitos e crengas dos segundos (religiao, misica, lin
guajar, etc.) e que isto marca a dinamica da emissora. Entre
tanto, revelou-nos tambem que essa relativa submissao nao sig
nifica ganhos para os receptores na medida em que, mesmo se
vendo reconhecidos culturalmente no discurso do emissor, es-
te nao deixa de encontrar nessa situacao uma forma de se le-
gitimar tanto junto ao publico, quanto junto &s” instituicde
do aparato estatal. Esse processo garante, por um lade, via-
bilizar uma estratégia de aproximacao e empatia com o publi-
co e, por outro, afiancar a sobrevivencia e importancia da e
missora (pela certeza de uma grande audiencia) junto as agén
cias de desenvolvimento.

Mesmo nos programas de animagao que Sao marcados por
uma maior presenga dos ouvintes (recados, leitura de cartas)
e pela sugestao de uma relativa gratuidade nos planos da pro
ducao e recepgao, o tipo de interagao suscitada nao ultrapas
sa 0s limites do entretenimento (musica, brincadeiras, pia -
das, etc.) designados pelo emissor. Esses limites funcionam
tambem como uma forma de anular e/ou restringir as possibili
dades discursivas dos ouvintes que nao sejam reconheciveis
pela estrutura de poder da classe dominante. Questoes subs-
tantivas das classes subalternas sao, portanto, obstadas e/ou
mimetizadas pela forma de interacao conduzida pelos apresen-
tadores desse tipo de programa.

Ainda em relacao aos programas de animagao, detecta -
mos que os apresentadores sao fundamentais na estratégia pro
dutiva da emissora. Primeiro, por estabelecerem € manterem
0s critérios de interacao e aproximacao com 0s ouvintes e,
sequndo, por funcionarem como uma espécie de "mestres de ce-
rimonia" cuja funcao e conduzir e explicitar o ritual e limi
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tes da interagao para os ouvintes. Ademais, os apresentadores

funcionam como fator basico de legitimacdao da emissora atra -

ves da persuasao empatica que mantém com os ouvintes. 0 resul
tado mais visivel dessa operacao manifesta-se tanto no volume
quanto no conteudo das cartas.

Se por um Tado os programas de animagao garantem uma
tonalidade rural a emissora passivel de ser reconhecida empa-
ticamente pelo publico como uma estratégia de aproximacao .
por outro, no plano da interacao, funcionam como uma espécie
de filtro sobre os recursos expressivos do ouvinte. Issc ocor
re, conforme demonstrou a analise, pela homogeneizacao das in
terpelacoes que os apresentadores dirigem aos ouvintes. Ao
instarem estes sobre o que escrever, como escrever, e sugerir
um tipo de resposta possivel, o emissor esta prccedendo a um

controle sobre os conteudos e planos expressivos dos ouvintes.

Na dimensao do conjunto dos produtores operacionais que
viabilizam o discurso da emissora observamos que a organiza -
cao e rituais derivados do processo produtivo influenciam de-
cisivamente no produto final. Se por um lado os produtores o-
peracionais se submetem as regras de producao que determinam
os alcances e limitagoes da producgao discursiva, por outro
atraves da divisao do trabalho (jornalismo, programas de ani-
ma¢ao, publicidade, etc.), essas regras inviabilizam uma vi -
sao de conjunto sobre a producao e finalidades discursivas da
emissora. Essas operacgoes simultanemamente articuladas, nao
so ofuscam uma percepcao mais ampla e critica sobre o discur-
so e seu objeto (o meio rural), como cclocam os produtores o-
peracionais na posigao de objetos da propria ideologia que a-
judam a reproduzir.

Em seu conjunto o resultado final da producao da emis-
sora reforca, ideologicamente, uma sociedade rural proxima da
concepcao da classe dominante e, habilmente, sem alterar o es
tatuto dicotomico entre falante e ouvinte, reproduz uma inte-
racao autoritaria, escamoteada pela ilusao da participagao .

As relacoes personalizadas, a "descontracao" sugerida, a idei

a de que esta do lado do publico, funcionam como um filtroque

5
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impede a emergencia de discursos nao institucionalizados e/ou
reconhececiveis pela estrutura de poder vigente no conjunto
da sociedade, salvo quando sejam discursos anodinos. A emis-
sora contribui dessa forma, e este pareceu-nos ser o seu gran
de papel, para um determinado tipo de integracgao e subordina
¢ao do rural no conjunto da economia capitalista e, concomi-
tantemente, para o controle das populagces rurais. Primeiro,
ao indicar prescrigcoes e sugestoes para a organizacao produ-
tiva e, segundo, ao manter o homem do campo exposto, ou po -
tencialmente exposto, a uma diversidade de conteudos de in -
teresse do Estado e do capital; aléem de reproduzir a nogao de
que o homem do campo € o polo beneficiado de uma realidade
"construida" unilateralmente pelo e através do emissor. Des-
sa forma o real ideologizado passa a assumir o estatuto de
real historico, concretizando-se assim o processo de mimeti-
zagao.

Em relagao as cartas dos ouvintes, cabem algumas Obf-

servagoes: a legitimidade conferida pelc receptor ao emissor,

conforme demonstrou a analise, nao nos permite conclusoes ge
neralizadas sobre o comportamento do piblico, uma vez que as
cartas representam apenas uma manifestacao formal e parcial
sobre a maneira de expressarem uma dada percepgao Ssobre 0S
conteudos veiculados. Ademais, devemos acrescentar que nossa
analise nao privilegiou os ouvintes que nao escreveram.

Em decorrencia dessas duas observacoes, levantamos a
questao de que se fosse feita uma investigagao de campo (com
0s ouvintes que escreveram e nao escreveram) poderiamos en -
contrar outras formas de apreeensao e discernimento por par-
te do publico a respeito do discurso porduzido pela emissora.

Ao iniciarmos este trabalho, uma das hipoteses que le
vantamos € de que o emissor busca compatibilizar-se com 0S
planos de reconhecimento dos receptores. Isso foi comprovado
tanto pela analise da producao discursiva quanto pela anali-
se do conteudo das cartas dos ouvintes. Contudo, essa compro
vagao nao exauriu questoes substanciais que ocorrem no ambi-
to da recepcao. Por isso, sugerimos um novo estudo a partir

A

~
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da hipotese de que os planos de emissao (ccnsiderados aqui
como formas de engendramento da producgao de sentido) nao
coincidem necessariamente com os planos de reconhecimento

>
uma vez que os grupos e/ou segmentos sociais-diferenciados a
propriam-se tambem diferenciadamente dos conteudos simboli -
cos veiculados pelos meios massivos de comunicagao de acordo
com sua posigao, condicoes culturais e dinamicas derivadas do

plano politico e social.

Também podemos observar, em termos mais gerais, o sig
nificado e importancia que a comunicagao vem assumindo tanto
no processo de acumulacgao capitalista brasileiro quanto na
cristalizacao de determinadas formas de.relacoes scciais no
meio rural. Ela tem contribuido sobretudo no atendimento acs
interesses economicos da burguesia e, simultaneamente, na
criacao das condicoes necessarias para vencer a resisténcia
das populacoes rurais que obstaculizam uma efetiva moderniza
¢ao do campo sob os designios do capital. Entretanto, nem u-
ma coisa nem outra aparecem claramente na superficie da pro-
ducao discursiva. 0 que significa que, no plano ideclogico o
trabalho se da muito mais ao nivel do ofuscamento do que a
explicitacao da realidade rural. A principal fungao da comu-
nicagao consiste, portanto, em barrar a emergencia do real
historico e substitui-lo por um real ideologizado cuja ca -
racteristica basica & manter ausentes os aspectos conflitu -
ais e/ou contraditorios derivados da natureza da sociedade.

Se por um lado as operagoes miméticas sobre a realida
de a partir da comunicagao para o desenvolvimento rural tem
como finalidade promover um abrandamento e amaciamento da re
alidade objetiva, por outro, elas buscam sugerir uma suposta
horizontalidade nas relacoes sociais. Por essa via grupos e/
ou segmentos sociais diferenciados e antagonicos como fazen-
deiros, latifundiarios, proletariado rural, autoridades go -
vernamentais, camponeses, arrendatarios, parceiros, etc., a-
parecem nos discursos da comunicagao como grupos cuja carac-
teristica basica seria ter interesses historicos comuns e

nao conflituais. Entretanto, como isso nao ocorre objetiva -
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mente, o discurso da comunicacao competente tende nao somen-
te a escamotear a realidade objetiva como, sobretudo, promo-
ver atraves de um discurso politico, a despolitizagao dos
problemas concretamente evidenciados na sociedade rural.

Consequentemente, os discursos da comunicagao para o
desenvolvimento rural tambem nao deixam de ser uma operacao
pedagogica e disciplinar cuja finalidade principal € definir
os limites e formas de participacao do dominado na dinamica
social. Por essa via, como num lance de presdigitagao, o do-
minado se ve metamorfoseado numa entidade passiva e inofensi
va cujas aspiracoes nunca ultrapassam aquilo que & sugerido
e prescrito normativamente peia burguesia como, por exempio,
aumentar a produtividade como sinonimo de renda’e bem-estar
social.

Metodologicamente, pareceu-nos que a nossa analise con
tribuiu, embora de maneira extremamente modesta, para o avan
¢co dos estudos sobre os fenomenos empiricos da comunicagao a
partir das proposigoes de Veron. Por um lado, quando demons-
tramos que nao existe um discurso-em-si (formalismo) e, no
plano da producao e reconhecimento, sujeito-em-si (funciona-
lismo), mas discursos e sujeitos socialmente determinados.
Por outro, quando sugerimos que qualquer analise discursiva
remete-nos, invariavelmente, as exterioridades constitutivas
do discurso (condicoes de producao e reconhecimento). Estas
somente podem ser captadas e analisadas a partir de um estu-
do interdisciplinar que nao perca de vista a particularidade
e singularidade dos fenomenos comunicativos enguanto materia
lidade das relagoes sociais e determinagao de regras e prin-
cipios especificos que condicionam tambem uma produgao de
sentido.

Contudo, & necessario salientar, encontramos inumeras
dificuldades metodologicas para fazer essa mediagcao entre 0s
planos extratextuais e textuais. Do ponto de vista bibliogra
fico, defrontamo-nos com uma literatura que se polariza em
duas direcoes. por um lado, enfatiza a comunicacao a partir
de uma analise macro-estrutural e, por outro, a reduz a wuma
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analise exclusivamente textual sem maiores referéncias ao pla
no social. Outra dificuldade foi a ausencia de instrumentos

praticos de analise. Embora inumeros estudiosos cologuem, nes
se momento, a necessidacde de se privilegiar o estudo da comu
nicacao a partir de sua singularidade, ainda ndo ofereceram,

contudo, "ferramentas" praticas que tornem isso possivel.

Em relacao ao meio trabalhado pela analise - o radio -
ficamos surpresos em observar que, embora seja o meio massi-
vo mais amplamente consumido por todas as camadas sociais, e
le & muito pouco estudado, tanto em seus aspectos de lingua-
gem quanto em seu significado social. Isso se colocou tambeém
para nos como uma dificuldade. Com rarissimas excessoes, a
major parte da bibliografia corrente sobre este veiculo, re-
sume-se em analisa-lo a partir de seus conteudos manifestos,
privilegiando um tratamento estatistico ou, a constatar hipo
teticamente, as suas potencialidades de uso.
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FolLha de Sac Paulfe (15-02-82)

FolLha de Sao Paulo (20-08-82)

Folha de Sao Paule (01-05-84)
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Revistas Informativas:
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