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RESUMO

liste trabalho ¢ um estudo sobre como a moda  ocorre no meio
rural. O objetivo principal ¢ identificar quais sdo os clementos
que contribuem para a formagdo de uma moda no meio rural ¢
como a moda apresenta-se para constituir-se como um sinal de
identificacdo do homem rural. O trabalho procura mostrar
questdes relacionadas a como o meio urbano “veste” o meio
rural, ou seja, como o campo costuma ser representado, também
estuda a origem material das roupas usadas no campo, o design
do vestuario e modo de usa-lo. A andlise mostra que de fato ¢ o
modo de usar, assim como o modo de andar, de gesticular, de se¢
comportar, enfim “o modo de ser”, que diferencia de uma forma
mais nitida os membros da sociedade rural da urbana, uma vez
que o design do vestuario usado no campo néo se diferencia tanto
do design vestuario usado na periferia das cidades. [Iista ¢ a das
principais constatacdes deste estudo, assim como relativizar a
delimitagdo da fronteira existente entre o urbano e o rural.
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ABSTRACT

This work observes and analyses how fashion occurs in the
countryside. The main objective is to identify the “rural”
elements which contribute to a ‘rural’ fashion in the countryside,
and how that fashion is shown up becoming a clear sign of
countrysmen’s identification.

We looked into questions related to urban concepts that influence
the countryside fashion, demonstrating its representation through
the origin of clothe fabrics and textiles worn in countryside, its
design and wearable ways.

In fact, the various ways clothes are worn as well as the ways of
walking, gestures, behaving, indicates undoubtedly the difference
between “rural”and urban societies, since countryside fashion
design is not very different from that one worn in the city
suburbs. That is the principal achivement of this research
establishing a relativism to the delimitation gap existing in the
urban and rural social behavior.
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INTRODUCAO

“QQuando o portugués chegou

Debaixo duma bruta chuva

Vestiu o indio

(Que pena!

Fosse uma manhi de sol

O indio tinha despido

O portugués™.

(Erro de Portugués - Oswald de Andrade)

Em uma breve caminhada pelas ruas da cidade, é possivel
perceber sem grande dificuldade quem ¢é estudante, médico,
policial. padre, bombeiro e carteiro. [ facil porque eles usam
vestimentas uniformes, que aprendemos a associar a estas
profissdes. Com um pouco mais de atengdo, também podemos
distinguir o esportista do intelectual; a religiosa da exibida do
bairro; o musico de bar do estudante de engenharia; € a dona-de-
casa da executiva. Nesses casos precisa-se de uma maior
aten¢do. mas mesmo assim 0s sinais sdo por demais evidentes.
Porém, se quisermos continuar no “jogo de adivinhagdo™, o nivel
de dificuldade pode ser aumentado, tentando-se separar quem €
bancario de quem € comerciario, quem € liberal de quem ¢
conservador, e quem mora na cidade de quem habita o campo.

Logo, o vestudrio ¢ também comunicac¢do, entendendo-se
como vestuario ndo s6 a roupa propriamente dita. mas todo um



conjunto de acessorios, adornos, calgados, penteados, etc, que
compdem visualmente o “look™ do sujeito.

Buscar compreender o que dizem os codigos do vestuario é
tomar este como um tipo de linguagem ndo-verbal. A
comunicagéo ¢ estabelecida na medida em que entendemos que
um determinado corte de cabelo pode identificar como um sinal o
grupo ao qual pertence um sujeito: um corte de cabelo “mocaino™
assoctado ao uso de uma jaqueta de couro nos remete a um
representante de um grupo punk e ndo a um descendente de indio
norte-americano.

E o conjunto de elementos que torna a mensagem clara ¢
que, de acordo com a posigdo em que aparece, nos possibilita
uma interpretagcdo mais precisa, embora ndo unica. Pois, segundo
Umberto Eco "o mundo da comunica¢fo ndo-verbal (insuspeitada
como comunicagio) tem uma amplitude sem limites ™.

Mesmo sem percebermos. nossas roupas estdo sempre
dizendo alguma coisa sobre nos ¢ sobre a sociedade a que
pertencemos.  Evidentemente existem situagdes em que a
intengdo € mais acentuada, por exemplo, no caso de alguém
desejar parecer como um membro de uma classe a qual ndo
pertenga. mesmo em casos assim, o sujeito “denuncia” por algum
outro detathe a sua verdadeira origem.

O fato & que, como toda forma de linguagem possui suas
regras, a linguagem do vestuario ndo foge as dela. Existem regras

' Look: O termo original da hngua mglesa ¢ usado agui por ser de uso corrente na lingua portuguesa. Em se
tratando de moda, significa 0 gue uma pessoa aparenta visualmente como “gestalt”™. conjunto.  Assimm. “look”™
engloby vestuanoe., posturi ¢ antude do sujeiio come um todo. ¢ ndo permite uma tradugio hiteral. que poduaria scus
diversos significados

* beo. Umberte. O Hibito fale pelo monge™. In: Psicologia do Vesur, Organwador. 3° edigio. Assino ¢ Alvim.
Lisboa. 1989,



para o jogo do vestir, ¢ estas regras tomam-se dificeis de serem
totalmente compreendidas uma vez que ndo sdo fixas. O
conjunto de regras do vestir ¢ varidvel no tempo, como também
depende do gosto de quem as utiliza tanto no meio social como
na regiio. Além do mais, cada individuo e cada sociedade
adotam taticas proprias para desempenhar este
Jjogo/comunicacio. E neste “desempenho™ a arbitragem é
realizada por aquilo que regulamenta temporariamente o jogo. A
essas regras damos o nome de MODA. que sdo as referéncias
temporats que expressam o(s) estilo(s).

Entender a moda como uma reguladora de usos, modos e
manetras, ¢ buscar compreendé-la como uma espécic de
“gramatica temporaria” da linguagem do vestir. E tomar a roupa
como um sinal. que, associado a outros sinais, resulta em uma
expressdo de comunicacio. E a roupa’ material, mas é também o
gesto de quem a usa, € o olhar, o andar, o sentar, enfim todo um
conjunto de elementos que neste trabalho denomino de MODOS.

O objetivo deste trabalho ¢ analisar os clementos que
contribuem para a formacdo do modo de wvestir rural,
apresentande como a moda ocorre para constituir-s€ como um
sinal de identificacdo do homem rural.

Poucos sdo os estudos que tratam de aspectos relacionados a
vestuario. ¢ no Brasil a dificuldade de encontra-los torna-se ainda
maior. Mesmo os estudos existentes abordam o assunto sempre
em funcdo do universo urbano, relegando o universo rural a um
pequeno apéndice ou mesmo ignorando-0, COMO s¢ neste meio a
moda ndo tivesse sequer existéncia. Raros sdo os autores que
demonstram alguma preocupacdo em ao menos mencionar o

" Koupas. vesiuano ¢ mexi! conlundemn-se conslatemenle na hngua  portuguesa ¢ tornam-se sinonimos. Neste
trabalho adolaremos esla “contusic”. usando-os de acordo cormn a conveniencia.

"/j .



fendbmeno da moda e sua ocorréncia no campo. Este trabalho
pretende contribuir para o inicio desta discussdo.

As questdes que irei investigar estdo relacionadas ao modo
como a cidade “imagina o campo™. & origem material das roupas
que sao usadas (a produgdo e a comercializacdo). assim como aos
aspectos formais que compdem essas vestimentas. Uma vez que
este trabalho pretende ser uma ponte entre duas areas de
conhecimento - o design e a sociologia - busco mostrar a
designers de que modo a sociologia pode auxiliar na
compreensdo de determinadas atividades que se colocam na sua
pratica. O aspecto “singular” deste trabatho possivelmente
resulta do cruzamento destas duas dreas. que para, espanto de
muitos, nao sio divergentes, pelo contrario se completam, visto
que ambas t&ém como objeto central de “agdo™ a sociedade.

O trabalho encontra-se dividido da seguinte forma:

Na primeira parte, mostro os procedimentos metodoldgicos
que utilizo em seu desenvolvimento. como também apresento as
suas delimitagdes.

Na segunda parte, busco apresentar uma nogio do que seja
o universo rural estudado pela otica da sociologia. Esta parte,
talvez bastante elementar para os sociologos, se faz necessaria
porque. como ja afirmei, o trabalho se direciona também para
designers. 0s quais, acredito, tém pouca vivéncia com os estudos
sociologicos. Dai por que julgo necessario apresentar alguns
conceitos, ainda que elememares, da sociologia rural.

A terceira parte trata dos marcos teoricos do estudo da
noda. Procuro ai mostrar como alguns autores abordam o tema e
também como este ¢ apresentado em relagdo aos dois universos, o
rural ¢ o urbano.
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A quarta parte trata de como a cidade “veste” o campo, ou
seja. como o morador rural costuma ser representado na midia
urbana.

A quinta parte procura investigar a origem das roupas
usadas no campo, buscando identificar qual o ciclo de criacdo,
producdo e comercializacao.

Na sexta parte, apresento uma andlise da configuracdo’ das
roupas, independentemente da maneira como sdo usadas.
Procuro compreender a estrutura “portante™, a roupa, enquanto
produto material, que ganha “vida” no momento em que € usada.
Na ultima parte, a sétima, busco entender como o modo de usar
interfere na configuracdo final do vestuario, selando assim o
conjunto de sinais dados pelas vestimentas.

! Configuragio: A parte exterior do corpo: aspecto, figura, jeito



1. TIRANDO MEDIDAS E RISCANDO MOLDES: SOBRE
O PROCEDIMENTO METODOLOGICO

Uma vez definido o objeto de estudo - 0 modo de vestir no
campo - passei ao desenvolvimento da pesquisa. subdividida em
duas  partes: a primetra de  ambito  teorico.  consultando
bibliograna referente ac tema. e a segunda. a pesquisa de campo
propriamente dita. que descreverei com maiores detalhes a seguir:

Inicialmente procurei classificar as roupas do campo. de
__acordo com a situagdo de uso, em trés grupos disuntos. O
% 7 primeiro denominei de “roupas de uso cetdiano”, que seriam
aquelas roupas usadas no dia-a-dia ¢ em atividades domésticas.
O segundo. denominei de “roupas de trabalho™. que seriam as
roupas especificas a cada atividade de trabalho no campo. O
terceiro grupo. denominei de “roupas de passecio”, que seria a
roupa usada para ir a alguma “atividade social” no campo ou
cidade. como ir a missa. a uma festa. a uma feira. uma consulta
médica, etc.

A minha op¢éo de trabalho foi pelo terceiro grupo - roupas
de passeio - por acreditar que seriam as mais representativas do
universo da moda rural. uma vez que nas situagdes de “passeio”
existe uma maior preocupagdo com o “apresentar-se”. Nessas
situacdes de uso, o sujelto se veste com uma indumentaria mais
elaborada, tomando possivel perceber determinados “padrdes
formais™ que eu pretendia detectar. Os demais grupos foram
preteridos por dois motivos: primeiro porque a roupa de uso
cotidiano de certa forma ¢ a roupa de passeio. que. ficando
desgastada pelo uso ou pela saida de moda. ¢ posta no uso diario,
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perdendo assim o “ar-de-importdncia” como “roupa de sair’;
segundo porque, roupas de trabalho’ possuem caracteristicas
bastante distintas das roupas de passeio, ou seja, a fungdio pratica
¢ muito mais requisitada do que a estética, ndo servindo em um
primeiro momento a meu objetivo de estudo.

Uma vez determinado o tipo de situagdo de uso das roupas,
passei a fase de ~observagdo descompromissada”, expressdo com
que denomino os primeiros contatos que tive com os moradores
da zona rural. Chamo de descompromissadas porque, nos
primeiros contatos, procurava “‘sensibilizar-me” com 0s estimulos
visuais dados pela indumentaria, ainda sem querer classifica-la
em tipos ou padrdes de vestimenta. Também ndo entrevistava
formaimente as pessoas com as quais mantinha contato;
conversava informalmente e apenas buscava “familiarizar-me
com o ambiente”. Naturalmente fazia registros fotograficos e
gravava em video com “tomadss panordmicas™, e eventualmente
anotava alguma idéia ou algo que me chamava a atencg3o.

Nesta primeira fase, fiz trés incursdes ao campo,
freqlientando atos religiosos (missas de bodas, batizados e
primeira eucaristia). Também compareci a missas em igrejas da
cidade, nos dias em que eram freqiientadas por habitantes da zona
rural.  Na seqiiéncia, visitet também feiras livres e postos de
satide, locais a que as populacdes rurais tém acesso’.

' Os entrevistados chamam a esta passagem de “botar-na-baia”. E 2 roupa domingueira que neste momento passa a
ser de uso cotidiano \omando-se banal.

* As roupas de trabatho, por sua vez. se dividem em dois sub-grupos. O primeiro formado por aquelas roupas gue
séo 1démticas as de uso cotidiane. O segundo formado por aguelas roupas que, em fungdo da atividade. exigem
caracteristicas especificas: 3o roupas dos cortadores da cana-de-acucar, dos vaqueiros. dos apanhadores de algodio.
elc. que na verdade s80 roupas de prote¢do para o trabalhe.

* Tomadas panoramicas 530 aquelas tomadas de filmagem ou fotografia. onde os elementos que aparecem na cena
530 mostrades em sua amplitude, procurando captar o entorno da cena. sem buscar uma imagem 1solada ou mesmo
centrar o foco em algum Jetalhe

' As datas para estas auvidades festivas e religiosas. como tambem as relacionadas 4 questio de saude. sho
determinadas em funcao do dia da feira. Assim. a feira passou a ser uma referéncia bastante presente em todo o
desenvolvimento deste trabalho.



Esta primeira fase, realizei-a no municipio de Teixeira/PB
(fig.1.1), por ser uma regido distante de uma grande cidade e por
conhecer bem a zona rural deste municipio, onde também possuo
alguns parentes. Nesta fase contei com o grande apoio do padre
local, que me orientou quanto ao roteiro de atividades religiosas,
como também me apresentou as comunidades rurais, facilitando
0s contatos niciais. O maior problema surgido nesta fase foi o de
ordem financeira, pois, sem contar com uma fonte de
financiamento para a pesquisa, tormou-se inviavel arcar com os
Custos 1nereites a esta visto que tinha (juntamente com auxiliares
da pesquisa) de me deslocar duzentos e trinta quildémetros de
Campina Grande até a regiio de Teixeira permanecendo 14 por
um periodo minimo de trés dias. Considerando os custos
referentes a: transporte, hospedagem, apoio/técnico, equipamento
de fotografia e filmagem, etc., vi-me compelido a mudar a minha
area de estudo para uma regido mais proxima a Campina Grande.

A segunda fase da pesquisa consistiu em tracar um roteiro
minimo a ser “observado™. Delimitei como area de estudo os
municipios de Esperanca ¢ Massaranduba, préximos a Campina
Grande, por me permitirem uma maior mobilidade sem custos tdo
elevados. Nesta fase observava os habitantes da zona rural e
registrava o que via com o mesmo procedimento utilizado na
primeira fase. A diferenca ¢ que o faziacom um “olhar™® mais
atento e critico, procurando compreender as estruturas formais
ali presentes’ .  Também fazia contato com  algumas
pessoas € procurava me informar sobre as roupas que vestiam ou

* Ver: Rilev, Matilda White - Nelson , Edward E. Organizadores. A Observacio sociologica - Uma Estralégia para
um Nove Conhecimento Social. Rio de Janewro. Zahar Editores, 1976.

° Eramos muito mais observadores do que estrevistadores. Segundo Thiolent. “¢ mmportante notar que este tipo de
observacdo € sempre interessada, portanto desprovida de uma neutralidade. entendendo-se assim, que antes desta
observagio. existe uma claboragdo leonca previa™

7 Bourdieu faz uma observagio quanto ao ~fundamento do principio de pertinéncia que é utilizado para a percepcio
do munde social ¢ que define o conjunto de caractenisticas das coisas ¢ das pessoas suscetivets de serem percebidas,
e percebidas como interessantes, (...) ndo é outra ¢oisa que © inleresse que os individuos ou os grupes constdeTudos
ttm cm reconhecer este trago ¢ @ meorporagdo ao individuo considerado ao connuto definido por este wrago. O
fnteresse pelo aspecto percebido ndo ¢ nunca  completamente independente do inreresse em pereebé-lo”. Bourdieu,
Pierre.  La Distnnenon Cnugue Sociale du Jugement.  Pans. Edittons de Minut. 1979, p. 5534 Apud: Pemna.
Maura O que tar Ser Nordesino/ldentidades  socials, interesses ¢ o “escandalo”™ Erundina. Sao Paulo. Cortes
Editora. 1992 p.143.



possuiam. mas sempre de uma forma bem genérica e sem ainda
gravar os depoimentos.

Na terceira etapa da pesquisa, procurei manter um contato
mais intenso com os moradores do campo. A partir de um roteiro
nio muito rl'gido,8 ouvi um total de sessenta e sete pessoas, € 0
resultado destas entrevistas me levou a ampliar o universo de
entrevistados para ouvir também os feirantes vendedores de
roupas, Visto que, em Sua maior parte, 0s entrevistados
informaram que adquiriam suas roupas prontas. Dai a
necessidade de conhecer de forma mais sistematica a opinido
desses fornecedores de vestuario’

Seguindo um roteiro predeterminado, procurei manter
contato com os feirantes'® da seguinte forma: inicialmente me
apresentava ¢ depois pedia permissio para documentar as roupas
expostas; em seguida realizava a entrevista, gravando-a. Algumas
vezes observava o “ato da compra”: as pessoas procurando por
um determinado tipo de roupa ou mesmo provando-as. Esses
contatos foram de grande utilidade para o trabatho., sobretudo
porque revelaram detalhes do sistema de moda rural (criagdo,
produgdo e comercializacdo) que ndo estavam totalmente
esclarecidos, € que no decorrer das “conversas™ ¢ observacgdes
junto aos feirantes e compradores foram ficando mais claros.

Sempre que retornava dessas incursdes, ¢ de posse do
material processado (filmes e video tapes), procurava analisar
atentamente ¢ determinar que aspectos precisavam ser mais bem

¥ Adotamos o métode de “Entrevista Centrada” (focused interwiew), na qual. dentro de hipdteses e de certos temas.
o entrevistador deixa o enrevistado descrever livremente sua experiencia pessoal a respeito do assunto investigado.
Ver. Thiollent, Michel. Criuca Metodelogica. Investigagdo Social e Enquete Operaria 3° edigdo. Sdo Paulo.
Editora Polis. 1987. pp. 32-37.

* Ouvimos um total de quinze feirantes numa primeira fase; na segunda. selecionamos seis. que retornamos a
cottatar

¥ Nos prumeiros comatos a maitor dificuldade que tivemos {o1 a de convencer os feirantes de que néo éramos fiscals
da Recelta. Mesmo assim. alguns so se convenciam disto ¢ ficavam mais a vontade guando relomavamos pars uim
scgundo contato.
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explorados na proxima “ida ao campo”. E desta forma conclui
meu levantamento de informaj;des em um total de onze

“incursdes” entre a regidio de Esperanca e Massaranduba
incluindo as trés ao municipic de Teixeira.

O material gravado em video'' pode fornecer uma leitura
visual muito interessante desta pesquisa. sobretudo porque foi por
intermédio dele que pude analisar as roupas € 0os modos de usa-la,
somados ao conjunto de gestos e movimentos'? . No momento me
limito a mostrar apenas as imagens fotograficas, que foram
selecionadas como sendo as mais representativas para ilustrar o
assunto aqui tratado.

Outro ponto que destaco em relagdo as entrevistas foi a
receptividade encontrada. Quando tratava do assunto moda e
roupa, percebi que a maioria das pessoas ficava bastante
excitada. Depois de um certo tempo de conversa, “a memoria de
roupas” comegava a se manifestar ¢ os informantes punham-se a
falar de determinadas roupas que usaram em uma ou outra
ocasido, como se essas fossem “marcos” importantes de
“referéncia da memoéria”” . Os feirantes também se mostravam
muito receptivos sobretudo quando eu voltava para um segundo ¢
terceiro contato, € sempre tinham alguma “novidade que tinham
pensado” para me contar'®,

" Guv Michelat observa que. em entrevistas, as gravagdes em video-lape recuperam o gestual. a mimica, elc., enfim
todo wm comunto de comunicagao ndo verbal que esla agrupada ao que se fala verbalmente. “Sobre a Utilizagdo da
Entrevista Nao-Daretiva em Sociologia™. In: Thiollent, Michel. Op. Cit pp. 199-200.

2 A inexisténcia de financiamento a esta pesquisa impede que no momento o material seja editado de uma forma
mais elaborada.

13 Era comum escutar observagdes do tipo' “A roupa que usei no meu casamento... A roupa que meu marido usava
quando eu o conhect.... a roupa que fui pela pnmeira vez a Campna... o vestido que usei “nas festas™ de setenta e
cinco.... meu par me deu uma calca de mescla quande virer rapaz...”

' Alguns ferrantes confessavam que. apos o nosso contato. o assumto “tinha ficado martelando na cabega™ e que
haviam lembrado de lustonas ¢ fatos cunosos parz nos contar. Tambemn observavam que. apesar de lidarem com a
venda de roupa ha anos. nunca haviam pensado sobre questdes relacionadas ao assunto. a0 menos de uma forma
objetva. SUpomos.
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Paralelamente a essas “visitas”, procurei coletar, em livros,
revistas, jornais, como também em cinema e televisdo, material
referente ao estudo do vestuario buscando informagdes que me
auxiliassem na compreensdo do tema - a moda no campo - tema,

que, 1insista-se, ndo possui um arsenal mais consistente de
referéncia.
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2. VIVA SAO JOAO! DEFINICOES E INDEFINICOES DO
UNIVERSO RURAL

Uma vez que estou tratando do vestuario de um grupo
especifico - os habitantes do campo - ¢ oportuno apresentar
algumas definicdes e indefinicdes sobre 0 que venha a ser este

“universo rural”. como também tecer algumas ligacdes da moda
com este universo.

Inictalmente. podemos dizer que o conceito de rural ndo ¢
tdc claro € inequivoco na literatura sociolégica. Ele € tanto um
instrumento metodologico para pesquisa, como um objeto de
investigacio. Falta uma definicdo mais precisa. A dificuldade de
definicdo sobrevém basicamente de dois fatores: “a
impossibilidade de wutilizar simples critérios estatisticos na
delimitacdo, e também a impossibilidade de estabelecer de forma
categorica as diferengas rurais-urbanas™. Apresento, assim,
algumas (tentativas de) definigdes que acredito estarem mais
proximas da “id¢ia” de rural.

Um ponto de vista bastante corrente € o de buscar definir o
meio rural em relacdo ao meio urbano. Para Lynn Smith, “A
diferenca entre o rural € urbano ndo ¢ o produto de uma
caracteristica ou fator unico, mas o resultado de uma quantidade
de atributos que se acham intimamente relacionados e integrados
uns com o0s outros™ E na tentativa de buscar uma melhor
definicdo do que venha a ser o mundo rural, temos o trabalho
realizado por Sorokin ¢ Zimmerman®, o qual. para diferenciar o

' Ver: Querrcz. Mana Isaura Perewra. Orgamizadora. Sociologia Rural. Rio de Janeiro. Zahar Fditores. 1969
© Ver: Smith. 1. Lynn. Sociologia da Vida Rural. Rio de Janewro. Edigoes CEB. 1946.
*Smith. T. Lvon. Op. Cil. pp. 31-33.
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universo rural do urbano, evidencia que é necessario uma
combinagdo de varios tracos tipicos. Logo, esta definigio seria
composta por diferencas ocupacionais ¢ ambientais, bem como
pelo tamanho das comunidades, densidade populacional,
homogeneidade e heterogencidade das populacdes, estratificagio
e complexidade social, mobilidade social. direcdo da migraco.
e. por ultimo, pela diferencga de integracdo social. Esta definicio
¢ bem mais adequada do que aquelas que buscam distinguir o
urbano do rural. apenas por critérios estatisticos como numero de
habitantes ou forma de produgao. que ndo sao suficientes para dar
conta de toda a complexidade do conceito.

Mas mesmo com relac@o a esta definigdo mais abrangente
surgem algumas criticas, principalmente a sua concepgio
dicotbmica.  Solari menciona que “estas criticas partem
sobretudo das observagdes de que entre o meio rural e urbano
existe uma gradacdo infinita. Em outras palavras. estamos frente
a um continuo. Desde a habitagcdo rural isolada até a grande
cidade, existem mmumeros escaldes intermediarios que vao criando
uma transi¢do insensivel entre 0 meio rural propriamente dito € 0
meio urbano™. E, no que diz respeito ao meu trabatho isto ¢ um
ponto de grande importancia, sobretudo quando se observa o
vestuario dos jovens rurais., pois estc ndo apresenta diferenca
significativa em relag@o ao vestuario do jovem suburbano. Nota-
se assim a existéncia de uma linha pontuada de intermediagdes
unindo estes dois universos.

E importante também observar a questio da fronteira que
delimita o rural do urbano. O trabalho de Raymond Williams®
esclarece bastante este ponto, apontando para a variagado historica
que esta fronteira percorre, mas sobretudo pela falta de rigidez
com que ¢ delimitada. De certo, Williams nos mostra que a

* Salari, Aldo BB () obicto da Sociologia rural ™. In: Szmrecsinvi. Tomas ¢ Queda: Organizador. Vida Rural ¢
Mudanga Social. 3° edigao. Sido Paulo. Compantua Ediora Nacional. 1979 pp. 13-14.
* Williams Ravmond. O Campo ¢ A Cidade na Histona ¢ na Lireratura. $3o Paulo.Companhia das 1ctras. 1990,
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defini¢do entre rural ¢ urbano é bastante variavel no decorrer do
tempo: “Sem duvida, as i1d€ias a respeito do campo ¢ da cidade
tém conteudos e desenvolvimentos historicos especificos, mas
também estd claro que, em determinados momentos, elas
representam formas de isolamento e identificagdo de processos
gerais. E muito comum dizer-se “a cidade™ para se referir ao
capitalismo, a burocracia ou ao poder centralizado, e “o campo™,
como ja vimos, em cada €poca tem um significado diferente.
associado a 1déias tdo diversas quanto a independéncia e a
pobreza, o poder da Iimaginagdo ativa ¢ o refugio da
inconsciéncia™.

Nio se trata, no entanto, de querer abolir a diferenca entre o
rural € o urbano. O fato de a idéia do rural “estar interligada a
idé1a do urbano” e que a fronteira entre estas n3o ser bem
definida, ndo quer dizer que ndo existam diferencas. mas que
estas devem ser sempre relativizadas’.

Como abordar, portanto, um tema em uma area de tdo
dificil delimitacdo? Para Smith, a Sociologia ¢ uma sé. tanto que
cle prefere a denominagdo “Sociologia da vida rural” a
“sociologia rural” ou “urbana”. Para ele, a “sociedade € que
difere nas suas manifestagdes. Nao ha uma sociologia rural. mas
uma sociologia da sociedade que tem caracteristicas rurais.
Caracteristicas que podem modificar-se, enquanto que oS
métodos de estudos permanecem os mesmos ™.

Em dire¢do semelhante aponta a definic@o de Solari, para
quem a sociologia rural tem como tarefa fundamental “descrever
os tracos relativamente constantes e universais das relagdes
sociais no meio rural, e suas diferengas no meio urbano (...). Dai

° Williams Raymond. Op. Cit p. 390

T Ver Querroz Many Isaura Pereira. Cultura, Sociedade Rural. Sociedade Urbana no Brasil Rio de Janeiro
LTC/EDUSE. 1978,

® Smuh. T.Lyan. Op. Cit. p.10
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0 carater comparativo que a sociologia rural assume amitde”.
Solar1 aponta ainda, a existéncia de uma segunda tarefa da
sociologia rural, que “é explicar essas diferengas, ou seja, os
tragos especificos dos fendmenos sociais rurais™.

Em termos gerais. estas definigdes sao de ordem muito mais
didatica e para fins ce pesquisa, do que qualquer outra coisa. uma
vez que se pode falar em grupos agrarios ou urbanos. mas de
forma predominante e ndo exclusiva. E o que aponta Maria
Isaura Queiroz em relagdo a Sociologia Rural: “o meio rural nio
pode nunca ser estudado em si mesmo, mas deve ser encarado
como parte de um conjunto social mais amplo. do gual faz parte
juntamente com a cidade”'’. Em nosso caso especifico. néo
podemos compreender a moda no mundo rural, sem buscar a sua
referéncia na moda urbana. Alias, a moda ¢ um bom exemplo
para este ponto de vista mais abrangente, que considera que o
“campo nunca pode ser compreendido por si mesmo, pois se cle
existe € porque existe cidade - e vice-versa (...) campo ¢ cidade

s6 podem ser compreendidos no interior de sua sociedade
global™!'.

Nio ha como deixar de notar a associacdo constante de
inocéncia dada ao conceito de rural. A vida rural ¢ sempre
apresentada como sindnimo de inocéncia e paz, associando-se
com freqgiiéncia a natureza em oposicio a cidade, um ambiente
mundano ¢ barulhento. Mas ¢ bom lembrar em relagdo a esie
“ambiente bucolico”™ que “o campo fresco no qual o poeta se
refugia ndo ¢ o do agricultor, e sim do morador
desocupado™'*(fig.2.1 € 2.2). Por outro lado, existe a outra idéia
do campo quase como um sinénimo de “campo de concentragdo”,
onde “a dor e a miséria tomam todo o espago do pobre campones

® Solaris. B.Alde Op. Cit. p.3

* Querroz. Mana Isaura Pererra. Op. Cit. p.5]
2 jdem. p. 309

B Withams, Ravmond Op Cit p.70
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explorado™, 1déia tdo cara a alguns estudiosos do passado e ainda
persistente hoje. O que vale lembrar, diante deste quadro, é que
0 “mundo” camponés nfo se constitui em um mundo isolado,
definido de acordo com determinados “interesses”, mas que é um

mundo com caracteristicas proprias, variadas e sobretudo
dindmicas.

Maria Isaura Queiroz mostra que “No que toca ao meio

rural, a maioria das pesquisas procuravam no inicio o "pitoresco’
da sociedade tradicional brasileira, ndo se preocupando com o
que havia de moderno; ou entdo buscava-se saber quais
produtores rurais seriam mais abertos a adocdo de novidades e
quais os mais fechados. Num e outro caso as pesquisas eram
unilaterais e incompletas™. Desse modo foi criado um espago
mais do que favoravel a propagacdo de uma imagem do Jeca,
associada ao homem do campo.

Como podemos ver, a dificuldade de delimitar o que seja
urbano do que seja rural € uma problemadtica geral da propria
Sociologia. Entretanto ¢ perfeitamente compreensivel, em dadas
situagdes. querer-se ter a0 menos uma no¢do do que venha a ser o
rural, até mesmo nesta associacdo primeira ao “ambiente
natural”*. E buscar identificar a inser¢do da moda neste meio €
um dos varios elementos que auxiliam na compreensdo deste
complexo universo, pois, como frisou Jean Baudrillard ~“todos sio
freqiientados pela moda. que pode ser compreendida como o jogo
social mais superficial e como a forma social mais profunda - o
cerco inexoravel do codigo a todos os dominios™".

1} Queiroz, Mana Isaura Pereira. Op. Cit. p. 32

4 Kesth. Thomas. (¢ Homem ¢ o Mundo Natural 7

'* Baudrillard. jean. A Moda ou a Magia do Codigo. Separata . Tradugdio: Lia Monica Rossi e Roberio Actoli de
Oliverra. 1990

)
'

i
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3. MARCOS E MARCAS DA MODA

Anteriormente tratei dos conceitos de que a sociologia se
utiliza para a compreensao da sociedade rural. Neste item tratarei
de dois aspectos importantes para o direcionamento deste
trabalho. O primeiro aspecto diz respeito a questdes relacionadas
a modas e usos. Mostrarei o ponto de vista de alguns autores que
trataram do assunto e nos quais irei apoiar-me no decorrer desta
dissertacdo. O segundo aspecto refere-se a questio da moda na
cidade, pois, como afirmei, néo se pode estudar e compreender a
moda no meio rural sem que se conheca a posi¢do do “rural” na
sociedade global, no caso, a brasileira, que ¢ hoje uma “sociedade

=]

urbana™' .

Um dos principais autores em que busco apoio para
compreender a relacdo existente entre moda ¢ sociedade € Gilda
de Mello Souza, para quem a moda “ndo ¢ um fendmeno
universal. mas proprio de certas sociedades e de certas épocas..”
De uma forma abrangente, “A moda ¢ um todo harmonioso e
mais ou menos indissoluvel. Serve a estrutura social, acentuando
a divisio em classe; reconcilia o conflito entre o impulso
individualizador de cada um de nos (necessidade de afirmacgdo
como pessoa) ¢ o socializador (necessidade de afirmagdo como
membro do grupo); exprime 1détas ¢ sentimentos, pois € uma
lincuagem que se traduz em termos artisticos. Ora, esta
expressdo artistica de uma linguagem social ou psicologica - o
aspecto menos explorado da moda - talvez seja uma das faces

mais apaixonantes”.’?

f Mana Isaura Queirez, Ibdem.

- Souzy. Gilda de Melle. O Espimo das Roupas/A Moda no Seculo Pezenove. Sao Paulo. Companhia das Letras.
1987. p. 20.

*Idem p. 29.
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A moda assume assim, uma forma de linguagem, como dito
antertormente, a moda € a roupa sdo “elementos de comunicacio
de uma dada sociedade”. Neste aspecto Umberto Eco esclarece
que “a semiologia veio aperfeicoar esta tomada de consciéncia e
agora permite-nos inserir a nossa no¢do de comunicabilidade do
vestuario num quadro mais amplo. no quadro de uma vida em
sociedade onde tudo é comunicagdo™ .

E importante observar que ndo € s6 a roupa que porta 0s
codigos de comunicagfo, mas também o modo como a roupa é
usada, o modo de caminhar. o modo de colocar o corpo em
repouso ou movimento, 0S gestos € a postura, enfim todo o
conjunto que denota e¢ diz algo sobre quem dela se utilize.
“Trata-se de toda uma zona vastissima de interesses ¢ de
descobertas que nos obriga a olhar continuamente a nossa volta
para descobrir quanto havera de comunicagdo em nossa vida
cotidiana, a todos os niveis, até mesmo a nivel do modo de
caminhar ou de colocar o corpo: e também aqui, € se embora 0s
semiologos hoje tentem levar esta nocdo ao nivel do estudo
rigoroso. bastaria a existéncia da arte da mimica para demonstrar-
nos que a linguagem ‘postural’, das posicdes. existe € que se pode

contar, dizer, exprimir, tudo apenas com 1ss0”".

Seguindo na mesma linha de pensamento, Renato Sigurta
aponta também para o carater comunicador do vestuario, €
observa que grande parte da prote¢do que nos € oferecida pela
roupa parece ter uma fungdo mais magica e simbolica do que
real. O que pode causar o desespero dos “designers
funcionalistas™® .  Sigurta observa que “Marcar a propria
presen¢a, chamar a atengdo, por o acento senfo a €nfase, em

4 Eco. Umberta. “O Habito Fala pelo Monge. In: Psicologia do Vestir. VVAA. Lisboa. Assirio e Alvim. 3° Ediggo.
1989. p.8.

* Eco. Limberto. Op. Cit p. 12.

° Designers Funcionahstas: designacio dada aos designers que seguem a “doutrina™ dos anos 30. cita maxima ¢ A
forma segue a lungdo™, que diga-se de passagem foi (e ¢+ mal mterpretada wma vez que a frase fol reurada do seu
CONECX1. .
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determmadas partes do nosso corpo, denotar com uma linguagem
clara e muitas vezes mesmo codificada com precisdo alguns
significados. € dar a conhecer outros de maneira explicita mas

sempre sensivel, eis o objetivo principal do vestuario™’.

Uma das maiores dificuldades na abordagem do vestuario
como comunicagdo ¢ a identificacdo dos seus codigos (sistemas
de regras e equivaléncias). visto “que estdo sujeitos a mutagdes. a
reajustamentos continuos. apresentam falhas, sdo imperantes num
ponto e fracos no outro® (...) Porque a linguagem do vestuario, tal
como a linguagem verbal, ndo serve apenas para transmitir certos
significados, mediante certas formas significativas. Serve
também para identificar posi¢des ideoldgicas. segundo os
significados transmitidos ¢ as formas significativas que foram

escolhidos para os transmitir™ .

De um modo geral € com estes pontos de vista que este
trabalho mais se identifica, uma vez que tento. também, buscar os
elementos que apontam para a identificacdo de um vestudrio
rural. Ainda sobre o aspecto da compreensdo sociologica da
moda. temos importantes trabalhos realizados por autores como:
Elizabeth Wilson, M. Salhins, Gilberto Frevre, Quentin Bell,
Veblem, que tratam diretamente da questdo moda e sociedade,
como ainda aqueles que analisam aspectos mais particulares do
vestuario, como José Carlos Durand com os aspectos econdmicos
da moda e Alice Rangel de Paiva Abein com os aspectas de
producdo. E como ndo lembrar Michel de Certeau, que, mesmo
ndo tratando diretamente do vestuario. analisa aspectos de uso

" Sigurta. Renato, “Delineamentos Psicologicos da Moda Masculina™. In: Psicologia do Vestir. Op. Cit. p. 23.

¥ Sobre a distingdo entre um codige forte e um frace. Umberto Eco diz; “Creio que seria inexato dizer que um
codigo é fraco quando ndo prevé em cada um dos seus aspectos as modalidades de uma dada comuntcacdo. Se
vamos estudar a estruturs de uma modalidade comunicativa qualquer. vé-se mais tarde ou mais cedo. gque naquela
ocasiao havia concepgdes. bem articuladas, reunidas em cada um dos seus aspectos. Mas dissemos exatamente
“naquela ocasiio”. Diremos portanto que wna convencao € fraca ndo tanto por ndo estar bem estruturada num
momento dado. mas porque s¢ medifica com rapidez ¢ nio se pode toma-la para a descrever sem que tenha ja
mudado. Op. Cil. p. 16,

“ldem Op. Cit p. 17.
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que sdo fundamentais para a compreensdo deste e dos quais
muito me utilizei neste trabalho.

Se os autores que referimos abordam a moda por uma otica
mais soctologica, ha. por outro lado, uma outra corrente que
procura entender a moda como uma manifestagdo “artistica”, ndo
so0 analisando os criadores de moda, como também as rela¢des
esteticas e estilisticas que compdem e estdo sempre presentes na
moda. Como exemplo de autores pertencentes a esta corrente,
temos Catherine N'Diave, que busca compreender o sentido de
certos “detalhes™ do vestudrio relacionando-o ao conjunto que o
suporta. Procedimento semelhante ao que ¢ adotado por Gillo
Dorfles. que aponta para os aspectos estruturais € semanticos das
roupas. analisando-as ndo sO pelo lado artistico do criador, como
também pelo procedimento metodologico do designer;, enfocando
a pratica da criacdo de roupas como um projcto de produto
industrial ¢ conseqiientemente portando um conjunto de funcgdes
praticas. estéticas e simbolicas. diferenciando. assim, o design de
uma roupa e o de uma criag@o exclusivamente artistica. Também
faz parte deste grupo, Abraham A. Moles, que ndo trata
diretamente da moda. mas de uma parte da sua totalidade,
buscando uma compreensdo social dos objetos industrializados.

Nado podemos omitir também os autores/jornalistas que
estio sempre langando novos enfoques sobre a questio do
vestuario, seja em revistas especializadas, seja em jornais diarios.
Estes. de certo modo, sdo grandes responsaveis pela constante
renovacdo que o estudo do vestuario vem passando nos ultimos
tempos.

Inimeras sdo as correntes (que felizmente a ninguém
aprisionam) que abordam este tema. Evidentemente néo caberia
dentro dos limites deste trabalho ficar citando ou classificando



todas elas; apenas desejo mostrar as “possibilidades de marcos
teoricos existentes”. No obstante, impossivel nfo lembrar aqui
de autores tdo caros a questdo do vestuario. como Jean
Baudrillard ou mesmo Roland Barthes. que trabalha o sistema de
codigos do vestuario, ocupando-se das unidades mais basicas
deste. buscando decompor os elementos para uma compreensio
desta formagdo. Existe também os que procuram uma
compreensdo historica, como Patrice Bollon, Michel Pastoureau,
Francois Boucher, Silvana Gontijo €. de forma brithante, James
Laver. Existem aqueles que vislumbram uma compreensdo mais
“filosofica” da moda, como Gilles Lipovetsky. E, por fim,
aqueles autores que tratam de questdes mais “praticas” e
especificas como o jornalismo de moda, analise de mercado ou
mesmo “‘compilagdes™ a respeito de um assunto tdo vasto, como
Ruth Joffily, Frangoise Vicent-Ricard € Georgina O Hara.

Buscar uma melhor compreensdo da moda ¢ pOr para
“desfilar pela passarela” todas estas correntes. Entretanto,
opcoes devem ser feitas, até por uma questio metodologica.
Dado o que me proponho neste trabalho, sinto-me mais proximo
do ponto de vista de Gilda de Mello Souza, Elizabeth Wilson e
Michel de Certeau, que serdo munhas referéncias ao longo do
trabalho, como também buscarei apoio e referéncia em outros
autores de acordo com a necessidade de esclarecimento de
algumas questoes.

3.1. A Prima Pobre Rural e a Prima Rica Urbana

Este subitem pretende tratar de algumas questdes
relacionadas a moda e a roupa. 4 moda no meio rural ¢ aos ciclos
de moda no mei1o urbano.



Para Elizabeth Wilson, a roupa liga o corpo biologico ao ser
social, e o publico ao privado: “Isto transfora o vestuario num
territorio dificil. porque nos obriga a reconhecer que o corpo
humano ¢ mais do que uma entidade biologica. Ele é um
organismo de cultura, até mesmo um artefato cultural, e as suas
proprias fronteiras ndo estdo bem definidas (...). O vestuario
¢stabelece de forma ambigua uma fronteira pouco definida, ¢ as
fronteiras pouco claras perturbam-nos™'’ .

Neste aspecto. entende-se moda como um fendmeno
cultural'' por exceléncia, podendo-se enunciar que moda
propriamente dita seria 0 conjunto de regras que regula o modo
de vestir, e a roupa, sua forma material de ocorréncia. Mas é
oportuno lembrar que moda opde-se a costume. Apesar de
parecerem tdo proximos. estes conceitos divergem, no sentido em
que moda € algo por principio passageiro, enquanto costume €
algo mais arraigado em uma sociedade. “Todos os sociologos
concordam em que a moda se encontra em o0Oposigdo aos
costumes. Em Les lois de’Imitation, Tarde distingue ambos,
dizendo que os costumes cultuam o passado, ligando-se assim a
tradicdo, € a moda cultua o presente, adotando sempre a

novidade”!%.

Em outras palavras, uma nova moda surge a partir da
rejeicdo do que ¢ velho. em busca de referéncias que se oponham
ao que ja se encontra estabelecido. Na corrida contra o tempo,
aquilo que era anteriormente rejettado passa a ser adotado como
novo estilo, e a seqiiéncia destes procedimentos gera um ciclo,

" Wilson. Elizabeth. Op Cit pp. 12-13.

' Cultura no concento de Tvior. onde - “cultura é aguele todo complexo que inclui conhecimento. artes. crengas,
moral. less. costumes ¢ guais quer outras habihitagdes e usos adquiridos pelo homem como membro da socicdade™
Tvior E. B Pnmitve Socter. reimpressdo da 7° edigde. New York. Brentamo’s. 1924, Apud. Bertrand, Alon. L.
edil, Assoctado. Seciologia Kurad Uma Analise da vida Rural Contemporanea. Sdo Paulo. Ediora Atlas 5.A. 1973

* Souza, Gilda de Meilo. Up. Cit. p. 20,
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que em uma representacdo grafica lembra a figura de um
péndulo, que oscila em intervalos regulares a cada dez anos.
Desta maneira. a moda dos anos sessenta tera semelhanca com a
dos anos oitenta, a dos anos noventa, por sua vez, buscara
referéncias nos anos setenta. Esta sucessdo, que recebe a
denominagdo de “ciclos da moda”. pode ser notada. se
observamos com atencdo os estilos dominantes na historia do
vestuario; e eles se sucedem com espantosa regularidade.

A vestimenta, ¢ a moda que esta representa, estardo sempre
falando algo de quem delas se utiliza.  Como bem observa José
Carlos Durand. “Através da roupa, as pessoas comunicam que
pertencem a uma classe social, a uma faixa etaria € a um outro
sexo. O vestuario €, assim, um classificador instantdneo de
individuos em hierarquias sociais™ . Dentro desta mesma
perspectiva, podemos dizer que alguém pode. utilizando-se destes
mesmos codigos, modificar a sua “apresentacdo”, perturbando
assim a possibilidade de identificagdo 1mediata: um sujeito de
uma determinada classe pode fingir pertencer a uma outra,
superior 4 sua, pelo simples travestimento. “Isto porque a
vestimenta € uma linguagem simbolica, um estratagema de que o
homem sempre se serviu para tornar inteligiveis uma série de
idéias como o estado emocional, as ocasides sociais, a ocupagao
o nivel do portador™"*.

Estudando os codigos de vestuario dos jovens urbanos
desde o século XVIIL Patrice Bollon'" aponta para a dificuldade
interpretativa de entender o fendmeno da moda, sobretudo porque
esta ndo se manifesta sé6 nas roupas, mas também em um
conjunto de atitudes, gestos € movimentos, que, associados,
servem para identificar o sujeito € 0 grupo a que pertence.
Naturalmente estas interpretacdes podem ser contraditorias -

" Durand. Op Citp. 13
' Souzs. Gilda de Mello. Op. Cit. p.125.
* Bolion. Patnce. A Moral da Mascara. Merveilleux. Zazous, Déndis. Punks. ete. Rio de Janeiro. Rocco. 1993,
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como € a prépria moda. Para esta dificuldade de interpretacio
também aponta Gilda de Mello Souza: “A moda, como toda
manifesta¢cdo do gosto, ¢ traigoeira e. quando analisada de perto,
esconde suas feigdes mais caracteristicas, induzindo o observador
ao erro”. Desta forma, temos de convir que qualquer analise de
moda. por mais atenta que seja, estard sujeita a esta caracteristica
de provisoriedade.

3.2. Alguns Indicios da Moda no Meio Rural

Sabe-se que os adornos corporais sdo anteriores a todas as
outras formas de ornamentagdo. € que o uso das roupas esta bem
longe de suas “fungdes protetoras™'® | como querem alguns
“criticos” da moda. “Muitas vezes, no entanto, a relacdo que
existe € evidentemente entre a transformacfo social e os estilos de
vestuario € estabelecida de uma forma superficial e cheia de
clichés”.'’.  Mas deste aspecto me ocuparei posteriormente
quando tratar da invencdo do “look rural”. Aqui me adianto um
pouco., para mostrar os percalgos existentes em relagdo a
problematica do estudo do vestuario e sua abordagem no universo
rural.

Se falar de moda ja € por principio uma tarefa complexa,
imagine-se quando o assunto ¢ a moda rural . Como ja observei
desconhego a existéncia de trabalhos especificos sobre o tema e,
desta forma, a dificuldade em avancar € bem maior. Mesmo
assim, apresento aqui alguns indicios nos autores que estou
tomando como referéncia.

' Segundo Wilson: A antropologia destruiu a crenga de que o traje ¢ uma coisa “necessaria”. gue nos protege do
calor e do frio excessivos do chma™. Também observa que A discussdo antropologica sobre 0 modo de vesur tem
tendencia para atepuar as distingdes entre adomos. roupas e moda. mas ¢ Intetessante porque. quando olhameos a
modi numa perspectiva antrepologica. podemos ver gue ela esta imumamente relacionada com 4 magia ¢ com ¢
mual. Op. Ciw. pp. 77-79

Y Bolion. Patrice. A Moral da Mascara, Merveilleus. Zazous. Dandis, Punks, etc. Rio de Janeiro. koceo. 1993
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Inicialmente, Elizabeth Wilson cita Femand Braudel,
dizendo que este encontrou na Franca. em 1690, testemunho de
“um campesinato elegante”. Acreditamos que esta observagio se
referia muito mais aos aristocratas do que a classe trabalhadora,
visto que, neste periodo, mesmo na cidade, a difusio de moda era
muito lenta e ainda ndo havia uma roupa feita em larga escala.
Outra observagdo no trabalho de Wilson volta a tratar do
vestuario no campo: “Em muitos paises europeus, 0 campesinato
continuou a vestir-se de uma maneira diferente. No entanto. 0s
camponeses aspiravam muitas vezes a moda, e o que ¢ agora
conhecido como traje nacional € em muitos casos uma adaptacio
hibrida de estilos camponeses. que simbolizam uma identidade
nacional recentemente criada, quando os estados do século

dezenove se constituiram™.'*

E a propria Elizabeth Wilson que lan¢a uma luz para a
compreensio deste fato. quando diz: “Antes do século dezoito, a
natureza ndo fora admirada; a esséncia do ser civilizado consistia
em uma distanciagio o maior possivel do estado natural. Agora,
a natureza comecava a ser idealizada, justamente no momento em
que uma soctedade nova e muito mais urbana na sua totalidade
estava a ser criada pela revolucdio industrial”."” Opinido que
também ¢ compartilhada por Keith Thomas em “O Homem ¢ o
Mundo Natural™.

O que podemos observar nestas duas citagdes € que, antes, a
moda. feita em grande parte para os ricos. comeca. a partir do
periodo industrial, a ser utilizada pela maiorta da populagdo. A
roupa comega a ser produzida em massa possibilitando uma auto-
afirmacdo e auto-expressdo dos sujeitos. Na verdade, comeca a
existir uma democratizacdo do vestuario. mesmo que isto custe a
exploracdo do trabalho feminino nessa industria. Mas esta
democratiza¢do ocorre mais no que diz respeito ao estilo, pois.

™ Wilson. Lizabeth. Op. Cit. p. 38
" Jdem. Op. Cit. p. 84.
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segundo Wilson: “as diferengas na qualidade das roupas e nos
tecidos com que elas sdo feitas ainda marcam a diferenca entre as

classes sociais™. '’

Se 1ss0 € 0 que ocorre na Europa. no Brasil do século XIX. o
quadro ndo € O mesmo: “0S grupos ndo Se encontram
suficientemente caracterizados. diferenciando-se entre si por uma
tradi¢@o de usos. costumes e maneira proprias. a posse da riqueza
¢ a grande modificadora da estrutura social”.” Portanto a
penetragdo da moda no campo ¢ feita de uma forma bastante
timida. Gilda de Mello Souza observa com grande discernimento
a diversidade de métodos de que o campo e a cidade langam mao
para demonstrar a posi¢do social dos seus membros:

“Enquanto no centro urbano ¢ através do consumo de bens e
do requinte de maneiras que julgamos a respeitabilidade de uma
classe, o individuo tendo necessidade, para atingir um circulo
muito mais vasto, de acentuar as diferencas sociais nos elementos
passiveis de observagdo direta - como a vestimenta -, no campo,
onde o vinculo ¢ comunitario e o grupo suficientemente pequeno,
¢ através do conhecimento efetivo da histona de cada um - de sua
historia familiar, econémica ou social - que situamos o individuo

nesta ou naquela classe™.?!

)

Entretanto o quadro comec¢a a mudar, na medida em que o
isolamento do campo vai sendo rompido. seja pela estrada de
ferro, pela imprensa ou mesmo pela mobilidade de alguns de seus
membros, que vdo a cidade para servigos militares € domesticos.
Logo as “informagdes” de moda vigentes na cidade comecam a
circular no campo ¢ todo um estilo de vida passa a ser desejado e
imitado. A resposta a estas mudancgas, dada pelas classes

" Idem. Op. Cit. p. 84
” Souza. Gilda de Mcelo. Op. Cit pp. 13114
I ldem. Op. Cit. pp. 117-118.



dominantes. ¢ de uma sofisticagio nos modos (fig. 3.1 a 3.4). “E
que a medida que as diferengas exteriores se atenuam pela
generalizacdo da moda, o individuo tende a revelar o seu nivel,
‘'ndo tanto pela fazenda, o chapéu, as joias, mas pela educago,

jeito de andar, maneiras™.*

Hoje., vé-se cada vez mais a quebra de fronteiras entre o
modo de vestir no campo ¢ na cidade, e a distingdo em alguns
casos ja ndo € tdo facil. Longe vai o tempo em que Gilberto
Frevre dizia a respeito do camponés que “No Brasil, o atraso de
estilo de vida. a rustictdade de maneiras e vestimenta o
transformaram no matuto da nossa literatura ¢ do nosso
folclore”™™. O que podemos observar ¢ que a massificagio™ da
moda tdo temida por Quentin Bell® em alguns pontos ja se faz

notar, seja na sociedade urbana®, seja na rural.

“Com efeito a moda € um dos instrumentos mais poderosos
de integracdo e desempenha uma func¢do niveladora importante,
ao permitir que o individuo se confunda com o grupo e
desapareca num todo mailor que lhe da apoio e seguranga. E
como todas as modas vigentes sdo sempre as da classe
dominante, 0s grupos mais proximos estdo a cada momento,
identificando-se ao imediatamente superior atraves da imitagdo

da vestimenta™?’ .

Entretanto, o caminho percorrido pela moda as vezes se
inverte, na medida em que estilistas da classe dominante buscam
nos trajes mais populares ou mesmo marginais, clementos que

“idem Op. Cit. p. 137

® Frevre. Gilberto. Sobrades ¢ Mocababos. p. 57. Apud: Souza. Gilda de Mello. Op. Cit. p. 122

M Sobre a massificagdo do vestuario yovem. ver (0 planela leen/pesquisa exclusiva revela o que querem. como
pensam e de que modo vivem os jovens da primeira geragio verdadewramente global da lustoria™ Ve 19, abril ,
1995 Edigdo 1388 Ano 28. n°1o. pp. 106-113.

“*Bell. Quenun - On Human Finerv New Edition reviser and embared  The Hogarth Press. London. 1976.

** Souza. Gilda de Mello. Op. Cit. p. 130

¥ Wilson, Elizabeth, Op. CiL p.
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irdo compor suas roupas. Logo, os Punks. mendigos, rappers,
bandidos, pretos, drags e mesmo “camponeses”, vdo surgir
estilizados em passarelas “legitimadas™ como um “novo modelos
de vestimenta”.

Atualmente. no mundo da moda. inimeros s3o os exemplos:
temos. no trabalho de Jean Paul Gautier, um verdadeiro painel de
Etnias. Nio € a toa que suas fontes de referéncia sdo as ruas das
grandes cidades e fotos da National Geography. As roupas de
Viviene Westwood. Rifat Ozbeck. Kenzo, Mugler ¢ tantos outros,
repletas destas referéncias. No Brasil também temos indicios
semelhantes, como no trabalho de Tufi Duek e Jorge Kauffman,
nos quais o “modelo” do malandro/cafajeste surge repaginado
como padrao de elegancia.

3.3. A Moda no Meio Urbano

Ja disse que a maioria dos estudos sobre a moda dos quais
tenho conhecimento tratam do assunto relacionando-o sempre ao
universo urbano. E claro que este universo apresenta-se muito
mais diversificado por possuir varios pontos de interesses, e,
consequentemente, com mais possibilidades de abordagens. Por
exemplo, temos a industria da moda, tanto nos meios de
comunicagdo como nos meios produtivos, e estes dois pontos
fornecem material para iniimeras possibilidades de abordagem e
interpretaco.

Aqui ndo irei deter-me em analisar a moda urbana, visto a
existéncia de estudos bastante interessantes sobre o assunto:
apenas apresentarei uma pequena sintese de como o fendmeno da
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moda se manifesta neste meio. Esta abordagem ¢ conveniente
uma vez que, tratando da moda no meio rural, temos que nos
remeter a moda no meio urbano, pois considero que esta oposicio
¢ apenas parte da realidade, visto que em certos aspectos os

habitantes da zona rural ¢ da cidade formam uma tnica
sociedade.

Apesar de tentador, ndo irei discorrer sobre a historia do
vestudrio ¢ seus interessantes aspectos. Em termos historicos,
apenas me deterel ao periodo referente a revolucdo industrial, que
coincide com o surgimento da alta costura®® E a partir dai
tentarer tragar, ou melhor, alinhavar, os principais fatos
relacionados com a moda at€é o presente, para que assim
possamos ter uma noc¢do mais precisa da sua evolucdo, e
relaciond-la com a moda rural.

O ciclo da moda como o conhecemos hoje tem origem na
segunda metade do século XIX, com o surgimento das roupas
feitas por Worth. E ele que ira valorizar a criacdo de roupas,
elevando-a a categoria de “verdadeiras obras de arte™. Antes. as
roupas eram confeccionadas por pessoas humildes, que visitavam
as casas das clientes para escolha de modelos € provas. Com
Worth, surge o atelier de costura e sobretudo a figura do
“ditador” de moda, formando-se assim o cenario da alta-costura,
que com algumas variagdes mantém-se ainda hoje em atividade.

* 0 1ermo ¢ uma tradugdo literal do termo francés Haute coutsre. Couture stgnifica costura ou trabalho de agu™ha.
Segundo Georgina O'hara “Haute couture ¢ estilismo ¢ execucdo de alta qualidade. O estilista ou coutuiter
fcouturiere) cria modelos com base numa roile feita de linhe fino ou musselina, a qual leva o nome do cliente. As
pegas decalcadas da roile sho executadas. Em 1868, fundou-se em Paris o Syndicat de la Couture Pansienne
{atualmente CHAMBRE SYNDICALE DE LA COUTURL), para evitar que modelos {ossem plagiados. A hante
couture conta com Wm grupo numerosos de especialistas que fazem botdes, luvas. bijutenias. chapeus e adernos com
altissimo mivel de qualidade. {...) A Alta costura. ¢ trabalhosa e cara. No final da década de 50. mumtas maisons
haviam fechado. abnndo camunhio para o prél-a-porter. bem mars acessivel. Na segunda metade do seculo XX,
alguns costureiros concederam a industnas a permissdo de Usar seus NOMes em cosmelcos, periumes. brulenas,
metas f[inas. pegas de moda em peral ¢ acessorios domesticos mediante o pagamento de taxas ou roveltres (ue
variam conforme o contralo de cada “hicenciamento”. (Y hara. GOeorpina. Enciclopédia da Moda.  Sae Paulo.
Companlua das Letras. 1992, p. 139,
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Coincidentemente. € neste periodo que comegam a surgir as
primeiras roupas industrializadas, que por sua vez buscavam
como modelo as criagdes de alta-costura. E na medida em que
um modelo passa a ser copiado pelas classes mais baixas -
ameacando sobretudo a imagem do poder das classes superiores,
pela semelhanga no vestir - ocorrem mudangas radicais nos
padrOes de moda, para que esta possa se diferenciar e demonstrar
sua supremacia. “A moda tanto pode refletir as transformacdes
socials. como opor-se a elas através de inameros subterfugios,
todas as vezes que ha perigo de uma aproximacio excessiva entre
as classes e os sexos™.”’

No inicio do século XX, o surgimento das primeiras
publicagdes regulares sobre moda faz com que as informagdes
circulem com maior rapidez. Estas publica¢bes passam 1t ser
verdadeiras “biblias de estilo”, 0 que de certo modo permanece
até hoje. como a Vogue e a Harper's Bazaar,” divulgando a moda
¢ 0 comportamento do “mundo elegante™.

Até o final dos anos sessenta a “moda oficial™' dita as
regras a serem seguidas a cada estacdo. mas essa situacdo muda
dai em diante. N&o se sabe ao certo se forem os padrGes de
comportamento que a modificaram, ou se foram os produtores

que optaram por ter um controle mais forte da industria do
vestuario.>*

* Souza, Gilda de Mello. Op. Cit. p. 129.

* Ainda hoie. a Vogue ¢ a Harper's Bazaar continuam em circulagdo divulgando tendéncias de moda e estilo de
vida. Ver: Pakcer. William. Fashion Drawing in Vogue.

¥ Denommno aqu de “moda oficial’” aquele comunio de regras que cra ditado pelas casas de costura e divulgadas
pelos meios de comunicagio. Regras que eram seguidas com bastante rigidez e causanam embarago a quem
oplasse em renega-las. Per exemplo. sair de casa sem chapéu era em determinados periodos wn verdaderro ultraje.
Como tambem usar uMma $aia com wn comprimento inferior ou supenor ao estabelecido como “moda™ era uma
verdadeira aironta ao ~comportamento social”.

* Como as “regras” mudavam muito rapidamente ¢ de acordo com os humores dos criadores de roupas. ficava
dificii para os tornecedores planerar ¢ acompanhar a rapida mobilidade da moda.  Assun, uma grande quantidade
de tecido esiocado podena ficar encalnada. se algum cnador optasse por decreta-lo “fora de moda™.  Os prejuizos
na mdustna ¢o VeslUAne COmecavam i Preocupdr < a solicitar providéncias.



A alta costura cede espago ao “prét-a-porter™, ficando a
primeira, muito mais na fungdo de “laboratorio de estilo” ¢
estratégia de marketing”® do que de uma indicadora de estilo.
Hoje, diante da multiplicidade de estilos em moda, opta-se pela
utilizaclo da palavra tendéncia, que aponta por e para onde todos
(criadores, produtores e consumidores) devem seguir.

De forma bastante resumida podemos dizer que o ciclo da
moda hoje se apresenta da seguinte maneira: estilistas de renome
apresentam suas cole¢des de roupas, que sio amplamente
divulgadas pela imprensa. A partir dai, as principais tendéncias
de moda passam a ser adaptadas as situacdes mais diversas, €.
quando estas tendéncias comegain a dar sinal de saturagdo, outras
sdo langadas, renovando periodicamente o ciclo da moda.*

Hoje, o mecanismo que regula estas mudangas ¢ bem mais
complexo do que o humor dos estilistas. A industria, que precisa
planejar sua producdo, trabalha de forma conjunta com eles, € a
imprensa especializada por sua vez também participa do
processo, formando assim um ciclo bem mais rezular e sobretudo
Criterioso.

A industria procura financiar o estilista em seus desfiles
milionarios, o qual, por sua vez, utiliza materiais desse fabricante
das mais diversas formas. O estilista anuncia na midia
especializada, que também ird se encarregar de divulgar suas
criagdes nos mesmos veiculos. Muito mais do que um “ciclo de

3 Literalmente. pronlo para veslir, a expressio ¢ usada hoje correlamente ¢ designa a roupa comprada pronta. Esta
expressdo. a partir dos anos cingienta. substin a inglesa READY-TO-WEAR que hawvia surgido para denominar a
roupa industnializada.

** Com os altos custos das roupas de alta-costura, como dissemos anteriormente. este Segmento passon por uma
grande mudanga. Amalmente sdo pouquissimos os clientes para este tipe de mercado. Na alta costura as técnicas e
mateniats empregados elevam o preco da roupa a patamares impensavels.  Sendo assim. estimula-se a imagem de
uma “marsen . mas com o obetivo de vender a marca gue, aplicada a outros prodwos. como pertumes. rende
milhdes de dolares

% Ver: Ricard. Frangoise-Vicent. As Espirais da Moda. Sao Paulo. Paz ¢ Terra. 1989.



conveniéncias”, como parece num primeiro momento, este
procedimento revela racionalizagdo de um processo. Nio é
possivel hoje uma “moda”™ durar menos do que dois anos sob o
risco de surgirem prejuizos com estas rapidas mudangas. Assim,
com um planejamento prévio e regular, ¢ possivel prever nio so
0S passos, mas o destino para onde caminha a moda. Hoje. o
grande talento do criador de roupas depende muito mais da forma
como ele transita dentro deste panorama. interpretando desejos de
consumo e necessidade de produgdo. A itmagem do estilista-
artista, criando isolado no atelier roupas como obras de arte, esta

muito distante da realidade que o ciclo da moda exige hoje para
funcionar.

As tendéncias de moda apresentadas em Paris, Mildo ¢
Nova York sdo rapidamente divulgadas no resto do mundo e em
curto periodo ja comegam a ser incorporadas no planejamento da
producdo da industria. Assim, se numa estagdo um determinado
tipo de fibra ¢ cor mostra sua predomindncia, o fabricante
brasileiro sabe aue desde ja deve comecgar a produzir algo com
caracteristicas semelhantes. pois num periodo maximo de dois
anos esta tendéncia estara nas ruas ¢ com certeza cle ird vender
seu produto.*®

Se, em determinado periodo, o cinema foi um grande
divulgador de moda, (até mais forte do que as revistas
especializadas). hoje a televis@o também possui um enorme poder
de divulgacdo. Nas cidades, as pessoas se movimentam, se
cruzam, se influenciam. As vitrines se fazem presentes nas
calcadas. O out-door anuncia, os catalogos de roupa chegam via
correio diretamente as casas; ndo ha como ficar imune as
tendéncias de moda. E evidente que o habitante do campo. tendo
acesso a “meios” semelhantes e mantendo contato com 0S
habitantes da cidade, dificilmente ficard imune a modismos. O

3 Ver: Durand. José Carlos. Op. Cit.
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ciclo de moda. naturalmente. ndo serd o mesmo, mas com certeza
tera elementos de unido e sobretudo elementos que evidenciam
esta relacdo. E € justamente sobre estas evidéncias que este
trabalho se debrucga, procurando verificar, no modo de vestir, o
que aproxima ou diferencia a sociedade urbana da rural.



3.1.e3.2. O modo de sentar, a atitude, 0 modo de olhar, a postura, distinguem, em pose de estudio
fotografico, o fazendeiro abastado, mas provinciano, do rico fazendeiro cosmopolita.

LE
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grafico. O

=

3.3.¢3.4. No final do s¢culo XIX, a juventude urbana posa descontraida no estidio foto

coronel - no centro em pé - posa com seus cabos eleitorais.
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4. O JECA TATU - A INVENCAO DE VESTIR O CAMPO

Como a cidade vé o campo? - ou seja. qual a imagem do
meio rural que € vista e representada no meio urbano? Esta é a
questdo de que tratarei neste item. Inicialmente vou remeter a um
exemplo extremo: as festas juninas. tdo intrinsecamente ligadas
as tradigOes rurais. apesar de serem bem mais festejadas no meio
urbano. Nelas, a referéncia ao campo ¢ feita, sobretudo, pelo
modo de vestir: as pessoas se vestem “de caipira’em uma
caracterizagdo bastante caricata,’ mas que serve para ilustrar
muito bem a “idéia” de um homem do campo como sindénimo de
Jeca Tatu, “um depauperado, preguicoso, modorrento; um
homem inferior fisica e intelectualmente; incapaz de adotar o
trabalho como valor central em sua vida. Os brasileiros pobres,
caipiras, os Jecas Tatus, sdo vistos como sendo por naturcza
preguicosos, indolentes, sem iniciativas ¢ imprudentes”.z(ﬁg. 4.1
€4.2) Essaidéia, por incrivel que pareca, € bastante difundida, e
ndo devemos debitar a culpa tAo somente a Monteiro Lobato ou
mesmo a Mazzaroppi.®© mas a toda uma “idéia” que associa o
campo a um lugar ermo, estagnado ¢ perdido no tempo € no
espago, (fig. 4.3).

A moda no meio rural, dentro desta perspectiva de
imobilidade, praticamente tenderta a ndo existir. Para Elizabeth
Wilson, “A moda sempre estabeleceu uma distingdo radical entre
o mundo da cidade capital ¢ o mundo da provincia. A
exclusividade ¢ o chique pertenciam a vida metropolitana; a falta
de elegancia as remotas provincias - de onde tantos herois e

' Caricata: Representagio burlesca em que se acentuam certos aspectos caricatos de uma pessoa; reproducio
deformada de algo.

! Lobato. Monteire. Urupés. 13 ed. Sdo Paulo. Brasiliense. 1966. pp. 233 e 269. Apud: Albuquergue Jr. Durval
Mumz de. O Engenho Anti-moderno: A Invengdo do Nordesie ¢ Ouwras Artes.  Campinas, UNICAMP {Tese de
Doutorado em Histona). Sao Paulo. 1994 p. 34

* Na decada de cingiienta o ator Amacio Mazzuropps alcanga a celcbridade ao viver nas telas o personagem Jeca
Tatu. que e a “personificagdo” do capra pauhista, figura com a qual o proprio ator passou a ser identificade.
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heroinas da literatura do século dezenove desejavam fugir”.* De
certo modo isto também ¢ observado pelo socidlogo alemio
Georg Simmel. que no final do século dezenove estabeleceu uma
relacdo entre a vida citadina, o individualismo e o
desenvolvimento rapido da moda na era industrial. Simmel
sugere que a consciéncia mais forte da subjetividade se
desenvolve em um circulo social mais vasto e¢ dindmico (o
urbano) em oposicdo ao “veltho ritmo uniforme e sem ondas da
vida rural e de provincia™.’

Logo. a idéia de “atraso”. que esta sempre relacionada ao
campo, faz-se também presente na indumentaria adotada no meio
urbano para representa-lo. Seja na literatura, na musica, nas artes
plasticas, no cinema, no teatro, estard presente a imagem do
homem do campo, utilizando-se do mesmo modo de vestir
independente de tempo e espago, como se este homem fosse
“impermeavel” a modas e modismos; como se vivesse em um
mundo atemporal, a despeito das mudancas de habitos ¢
costumes a sua volta (na cidade). Este aspecto é reforcado
também pelas imagens que aparecem nas revistas € jornais, como
também na televisdo: ira sempre surgir alguém usando uma
indumentaria que identifica e rotula 0 homem rural. Busca-se
freqientemente a imagem deste “ser tipico”, de preferéncia em
um cenario que evidencie miséria ou de “natureza devastada™.
(fig.4.4 a4.9).

Aqui, € importante abrir um paréntese para lembrar uma
histéria ocorrida em 1992, em Campina Grande, fato que ¢ bem
ilustrativo desta otica: com a incumbéncia de fazer uma
reportagem sobre a tecnologia em Campina Grande, (para uma
revista com “interesses cientificos”do Sudeste ¢ de grande
circulagdo no Pais), o fotografo que acompanhava a equipe de

* Wikson. Elizabeth. Op. Cit.. p.206, A
*Simmel. Georg  Om Individualiy and Social Forms: Selected Writings, Donald N. Levine. Chicago. Chicugo
Umiversity Press. 1971 Apud: Wilson. Elizabeth. Op. Cit.p. 186,
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reportagem ficou dias a espreita de um ‘jegue” circulando pelas
ruas da cidade para realizar uma série de fotografias (notem que a
reportagem era sobre tecnologia “de ponta™ e ndo sobre meios de
transporte). Para curpresa geral, quando a revista foi publicada,
surgiu em uma fotografia de pagina inteira a imagem de um
“jumento carregadc” abrindo a matéria juntamente com o titulo
burlesco de “computadores arretados™.e, mais adiante, com outro

subtitulo ndo menos ridiculo de “Informatica entre milho e
galinhas™ ®

Este exemplo ilustra bem a atitude adotada quando se quer
representar o campo ou zonas periféricas aos grandes centros. Na
indumentaria isto ocorre nfo sé na fic¢do mas ainda, como ja
disse, em matérias relacionadas ao interior ¢ a0 campo no Brasil.
Atualmente acredito ser bastante trabalhoso obter uma imagem
fotografica de um jovem do meio rural usando um chapéu feito
de palha (visto que usam boné de tecido). Entretanto ¢ esta
imagem que salta aos olhos quando folheamos algumas revistas
“sérias” que tratam de algum assunto relacionado ao campo, ou

mesmo em anuncios que se referem ao homem do campo. (fig.
4.10 2 4.12).

A imagem padrdo que se tem do homem do campo € sempre
a imagem do “iook Jeca” - chapéu de palha, cal¢a clochard” com
remendos aparentes, camisa xadrez ou de aspecto surrado, €
botinas, quando ndo de pés descalgos; para as mulheres, o
“padrdo™ dita seripre um vestido “seco”, de cintura baixa, com o
inevitavel lenco amarrado na cabecga. Este padrdo ¢ adotado em
todas as manifestacdes urbanas que queiram remeter ao modo de
vestir do campo: sejam das mais populares (uma quadrilha
junina, por exemplo) ou das mais intelectualizadas e de
“vanguarda” (no teatro, na dang¢a em video -clip). Esta imagem
surge sempre nos diversos meios de comunicagio como se de fato

 Ver: Supennteressantc. Ane 6. n°2. Fevereiro de 1992 pp. 36-40
- Calca clochard: upo de caiga fvigads ¢ ajustada na cmtura geralmente por wm cordio.
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ela correspondesse a uma “realidade”. e sequer alguém se da ao
trabalho de questiond-la - 0 que seria correto ao menos em
manifestacdes “mais elaboradas™, O que observamos e
questionamos neste momento ¢ se de fato esta forma de
representar este ser tdo “tipico” corresponde a uma existéncia
concreta dele. além dessas imagens que sdo cownstruidas.

Quanto a televisdo. trata-se de um caso a parte. Dada a sua
erande penetragdo como veiculo de informacgdo, dela com mais
detalhes nos ocuparemos. Tomemos como exemplo a telenovela
“Irmdos Coragem™. exibida nela primeira vez ha vinte anos;
ultimamente (1993) um “remake™ (regravacio) encontrara-se¢ em
extbicdo na TV Globo. O fato curioso ¢ que se compararmos 0s
figurinos usados pelos personagens que sdo habitantes do campo
hoje, com os figurinos usados na primeira versdo da novela, a
configuracdo ¢ basicamente a mesma. Fate que ndo ocorre corm
0s personagens que residem na cidade. O padrdo acotado para
representar 0 modo de vestir no campo, ¢ um padrdo imune ao
tempo. (fig. 4.13 a 4.135).

Este padrio torna-se regra que ¢ adotada com freqiiéncia: o
vestir no campo € toma..0 como um procedimento “natural” que
surgiu esnhcntaneamente € assim se nerpetuou, como as “roupas
dos arimais”. Apresenia-se este modo de vestir como sem
vinculos com o mundo civilizado (o0 meio urbanro). Quando nao
se adota esta regra. adota-se ima outra que ndo difere em termos
de significados: ¢ 0 modo de vestir vincidado ao “tradicional™®,
como se regras do vestir do campo fossem rigidas € imutaveis,
com uma forte carga conservadora. Mais uma vez refor¢ando

pela indumentaria a 1déia do campo como um lugar estagnado.

* Roupas “séras” como mangas compridas. abotoamentos ausieros. saras longas. ete. Um ook muito mais para os
Shakers do seculo passado do que para 05 camponeses Contemporaneos.

-




O que se esconde por tras desta “constru¢do”™ do campo? Os
trabalhos de Durval Muniz de Albuquerque Junior e Maura Penna
oferecem algumas pistas que respondem a essa pergunta. O
primeiro trata sobre a Inven¢io do Nordeste’ e o segundo, sobre
o que faz ser Nordestino'’, trabalhos que ndo tratam de aspectos
relacionados diretamente a moda. mas que tratam. de um assunto
fundamental para a compreensdo desta questdo: a invengdo de
uma identidade que se reflete ¢ ¢ refletida no vestuario. assim
COMO SE representa e apresenta nesse vestuario.

N&o me deteret em explorar o aspecto da criagdo de uma
identidade. visto que esses autores tratam do assunto de forma
bastante esclarecedora; limitar-me-e1 a apontar o preconceito € a
discriminagdo contidos na representagdo/constru¢zo do homem
do campo, sobretudo no que se refere a regido Nordeste. E
importante lembrar que esta visdo preconceiiuosa esta presente
mesmo naquelas manifesta¢des que buscam valorizar 0 universo
rural. Nota-se. como exemplo, os figurinos usados no teatro em
pecas “politizadas™ nos anos sessenta e seterita (O Pagador de
Promessas, Morte ¢ Vida Severina, etc.) € mesmo no movimento
do Cinema Novo.

Nessas representagdes, freqiientemente estard a impassivel
figura do camponés maltrapilho, mesmo que o tema/objeto dos
autores seja o de uma valorizagdo desse camponeés (fig. 4.16 ¢
4.17). Aceitam-se de bom grado liberdades estilist.cas quando se
trabalham tema historicos. Na Opera como no cinema,
personagens medievais surgem trajando terno e gravata,'' mas
nunca, em qualquer obra ficcional, um camponés fci representado

em figurinos “da Gltima moda” ou mesmo usando materiais ditos

* Janior. Durval Muniz Albuguerque Op. Cit.
'* Penna. Maura. Op. Cit.

" A referencia ¢ feita & montagem do “Navio Fantasma™ de Richard Wagner. realizada nos anos oitenta  pelo
diretor Gerald Thomas. que Usou persopagens medievars vestidos com figunnos conlemporaneos ¢ cendriu com
elementos “dadarstas”. como tambern o montagem cinematogratica de Derek Jarmam para o filme ~Edward [T

que tlambem utiliza procedimentos semelhantes.



nobres. Em se tratando do camponés, o estigma do atraso estara
sempre presente, € mesmo tratando-se de casos fora da ficcio,
busca-se sempre uma imagem que reforce esta idéia e mais uma
vez se sedimente a imobilidade do meio rural.

Existe também uma outra face deste padrio de
representacdo. que ¢ o aspecto “folclorico™, ou seja. no eixo
oposto a imagem de miscria ¢ sofrimento. encontra-se a idéia de
um campones vestido com roupas multicoloridas. sormdente ¢
sempre em festa (fig. 4.18). N&o € raro encontrar este tipo de
imagem. nas quais mocgas faceiras com flores no cabelo passeiam
entre “caboclos™ de olhar conquistador. Essas mocgas estardo
sempre pegando na ponta da saia, que por sua vez ostenta uma
generosidade de babados e estampas floridas (fig. 4.19 a 4.23).
Os rapazes. por sua vez, trajam camisas xadrez com calga em
sarja; inevitavelmente estardo calgados com botinas € usando um
lenco em volta do pescoco, sem esquecer. claro, o sempre
presente chapéu de palha. E bom lembrar que em nossa pesquisa
de campo ndo encontramos nenhum “look™ que se aproximasse
(ou mesmo lembrasse) este modo de vestir tio decantado como
sendo o “legitimo look campones™.(fig. 4.24). O que reforga
nossa 1déia inicial de que 0 modo de vestir no campo € bem
diferente do que comumente costuma-se imaginar ¢ propagar, €
que nossa inten¢do neste trabalho € de, a0 menos, mostrar algum
destes modos e buscar compreender a sua estrutura de
funcionamento.



4.1,

O caipira representado na pintura nacionalista, no final do séeulo XI1X: modos rusticos ¢
hibitos simples. Os pés descalgos ¢ roupas desleixadas,

tendo como cendrio a casa de pau-a-pique
c¢m estado de abandono ¢ miséria.
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4.2. Caricatura representando a figura do jeca tatu. A camisa xadrez, o chapéu de palha, o cigarro
preso a orclha, a barba por fazer, a calga remendada ¢ os pés-no-chio. O prototipo do homem rural
que sc imagina.



. . : < i« ;
4.3. Cenas de filmes de Mazzaroppi, tendo como tema central a figura do jeca tatu ¢ o scu universo
caipiral  Em oposigio ao tradicionalismo dos personagens, os mocinhos surgem em um look com
. . (3 .. . iy . %
caracteristicas do “caipira norte-americano”: colete de couro ¢ calga jeans justas.
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4.4. Em roupa domingucira, o caipira toca a sua viola enquanto sua mulher canta. O cenario reforgs
a idcia de preguiga ¢ abandono.
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4.5 Foto paulista do inicio do século, mostrando “caipiras tipicos” em trajes de passcio. A busca da
confirmagdo d¢ um modclo.
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4.6. A versa inina do j jci
¢rsao feminina do jeca. A busca do sujeito tipico que reforee a“idéia de caipira



4.7.

A fotografia buscando ¢ construindo im

agens do campo,
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4.8. Nos anos sctenta, o padrio pelo qual o campongs ¢ retratado ¢ o mesmo do final do século XIX.
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¢io cuidadosa produzem esta foto sofistica

4.9. Composigio cquilibrada ¢ ilumina
pode ser a valorizagio do homem do campo,
do sujeito tipico,

a, a intengdo

cntretanto o estercotipo permanece denunciando a busea




4.10.  Dupla de cantores de musica caipira. O padrio de vestir ¢ bascado no estereotipo do jeca tatu
em traje de passcio. O paleto de modelagem arredondada, justo, usado com camisa xadrez, chapéu de
palha ¢ botinas. As sobrancelhas ¢ os dentes sio maquiados para evidenciar a caracterizagio caipira.
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4.11. Luiz Gonzaga cm inicio de carrcira. Aqui, os clementos tipicos do traje de vaqueiro, que o
caracterizariam mais tarde, sdo substituidos pelo look caipira, que assume ares de sofisticagiio com a
(3 D - b . ., - 0N
“bandana® amarrado no pescogo. Ao fundo, musico acompanhante também veste-se de forma tipica.



4.12. A estética do nacionalismo-socialista esta presente nesta foto de camponeses. O olhar sério e
esperangoso para o futuro, ¢ ao mesmo tempo terno. A composigio ocupa toda a diagonal do espago,
que mostra uma linha de horizonte distante, Sio as frontciras sem limites a serem desbravadas, ou
melhor, plantadas. A alface surge como simbolo de prosperidade do que a terra da. O cabo da
enxada ¢ como um marco que fixa a terra, ¢ tem ares de um cetro majestoso. Os personagens vestem
roupas simples ¢ estio bem alimentados. [ todo um ideal que ¢ reforgado nos minimos detalhes de
COmposigio.



4.13. O mocinho caipira numa versio sexy para a felevisao. Colete em couro ristico, usado sem
camisa ¢ com jeans cortado sem acabamento; o cinto trabalhado com ilhoses ¢ hivela decorada,
finaliza o look rural, juntamente com o cordio de ouro com medalhinha ¢ o ch apcu em feltro,



4.14. Tipos rurais na televisio. Notam-se nitidamente
caw-boys norte-americanos. Neste caso ¢ uma represer
social mais abastada.

clementos dos trajes tipicos dos ciganos ¢ dos
Hagio de sujeitos pertencentes a uma classe
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4.16. O campo como $INoNimo de miséri
quc sc pretende apresentar do nordeste

acatraso. A fome, a doeng
brasilciro. Tema muito freqiic
Portinari,

acapobreza, A imagem tipica
nte na pintura de Candido



4.17. O trabalho no campo dignifica. Camponesas descalgas trabalham de forma terna e maternal a
“mae-terra’ Os gestos sio contidos, suaves e elegantes, bem diferentes dos exigidos em uma
atividade como a que ¢ representada. Em plano secundario um homem observa as mulheres com uma
expresso de carinho. A idealizagio" bucolica do trabalho.

19
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4.18. O campo folclorico: seres exoticos em estado permanente de festa: da miséria nasee a alegria
dos folgucdos.  Imagens que buscam uma valorizagio do campo, mas que de fato carregam um
preconceito embutido as avessas.
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4.19. A rehigiosidade pudica mas sugestiva de sensualidade, no tecido fino ¢ na transparéncia,
1 Wi Sl iF
compondo um dos looks™ femininos.
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4.20. Mesmo em caracterizagdo de ¢poca, a mulher surge com imagem ao mesmo tempo inocente ¢
provocativa.
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4.22. Dupla romantica, o vestidinho de algoddo usado com sandilia de dedo. Cabelos longos ¢
auscnceia de acessorios. Sorriso faceiro ¢ olhar insinuante.



4.23. A moda urbana bascada no que se imagina ser o modo de vestir rural. Sensualidade a partir
dL vestidinhos |uslos ¢ curtos, com estampas florais ¢ algas emoldurando um decote genceroso. /\
bt cirice morena” sintetizada na idéia de um corpo de mulher com um rosto de menina. Uma' Lnllld
[um].
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4.24. A confusa mistura de tipos na composigio dos personagens rurais. O vaquciro com clementos
do pescador, que por sua vez lembra o passista de frevo, que usa colar indigena ¢ faixa boliviana na
cintura ¢ porta bastoes tipicos de dangarinos africanos.



Os me

10s de transporte no campo, como sio mostr

ados na televisio e no cinema em 1995,
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4.28.¢4.29.  Scrtio da Paraiba, moradores do campo vio a feira na cidade, observar o meio de
transporte freqiiente.




5. DE ONDE VEM O BAIAO? ORIGENS DA ROUPA
RURAL

No item anterior, tratei de mostrar indicios de como o meio
urbano “vestia” 0 meio rural. O proximo item tratara de como o
meio rural de fato “se veste”. Faz-se necessario aqui apresentar
algumas informacdes sobre a origem material das roupas rurais
para que se possa compreender de uma forma mais precisa a
dinamica da sua moda.

O que ou guem estava por trds das roupas usadas no
campo? Quem as criava? Como seria o seu processo de criagdo e
universo de referéncias? Como as informacdes de moda
circulavam? Quais as técnicas de confeccfo adotadas? Fiz estas €
muitas outras perguntas. Logo no micio da pesquisa, perguntei as
pessoas como elas adquiriram aqu-las roupaz, se compravam o
tecido € mandavam conieccionar, s¢ as compravam prontas, ou
ainda se as ganhavam. E, para minha surpresa. a imaioria
esmagadora me informou que havia comprado a roupa
pronta.(fig.53.1 a 5.6). O segundo passo fo1 procurar saber onde
as roupas tinham sido adquiridas, bem como os tecidos utilizados
para a sua confec¢do. Como ja havia sido informado, as compras
eram sempre feitas “na rua” (aqui no sentido de feira livre).
Tratei, entdo. de observar os pontos de venda e realizar
entrevistas com alguns comerciantes. Esta parte do trabalho foi
bastante esclarecedora sobre essas questdes iniciais.

A dindmica do comeércio de roupas nas feiras-livres pode ser
resumida da seguinte forma: o comerciante vai até um centro
produtor de roupas onde faz as suas compras (em nossa area de
estudo. estes centros, por sua proximidade. sdo Campina Grande,
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na Paraiba, ¢ Santa Cruz do Capibaribe em Pemambuco.). Em
seguida, “faz as feiras” das cidades mais proximas, o que
significa que. em cada dia da semana, ele se dirige a essas
cidades levando a mercadoria adquirida (geralmente descansa
apenas um dia da semana). Este dado ¢ importante para vermos
como existe uma circulacdo da mesma mercadoria (e por sua vez
da mesma moda) pelas regides circunvizinhas tendo o centro
urbano como origem. Vé-se, assim, que a roupa que ¢ posta a
venda hoje. por exemplo, no municipio de Esperanca, dois dias
depois também serd exposta no municipio de Areia e Inga. e
assimn sucessivamente. Pode-se perceber, entdo, o surgimento de
um circulo de moda envolvendo esses municipios, ou mesmo
micro-regioes.

Segundo informacdes dos feirantes, toda a sua clientela ¢
oriunda da zona rural. Outro fato importante ¢ que todos
afirmaram nfo possuir uma chentela fixa. Visto que o0s
compradores rurais olham todas as “bancas” e compram onde
acharem a roupa e/ou o preco mais interessantes, nao ha o
vinculo de cliente, tdo comum em lojas da cidade. Indagados se
os moradores da cidade compravam roupas na feira, todos
responderam negativamente a pergunta, salientando também, que
as pessoas da cidade ndo 50 consideram a “roupa de feira” como
um produto de qualidade inferior, como também ndo gostam de
comprar “a vista”, preferindo uma forma de pagamento
parcelada, que ndo ¢ praticada na feira.

Pude observar que a mercadoria adquirida pelo habitante
da zona rural ¢ praticamente a mesma adquirida pelos habitantes
da zona urbana que possuem um poder aquisitivo semelhante. O
que muda neste caso ¢ o local da compra e a forma de pagamento.
A maioria dos feirantes possui lojas na cidade' em que reside, ou
vende sua mercadoria “em casa’. E essa mercadoria €

* Note que estamos lalando de cidades como Esperanga ¢ Massaranduba.
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basicamente a mesma que € exposta na feira, apenas com uma
maior variedade de cores, padronagens e tamanhos. O que se
pode concluir deste fato € que: por ter maior facilidade de
parcelamento, o habitante urbano adquire uma quantidade maior

de pecas, 0 que, por sua vez, permite um numero maior de
combinagdes ¢ usos.

Indagados como faziam as escolhas das pecas a serem
comercializadas, os feirantes, informaram que o critério decisivo
€ sempre o preco. Antes das compras, eles fazem um
levantamento nos dois centros de compras ¢ optam por aqueles
locais que oferecem uma maior vantagem nos custos. Em nenhum
momento surgiram indicios tais como: “compramos onde a roupa
estd mais bonita ou onde a confec¢do estad melhor”. Para o
comerciante 0 preco sempre suree como fator determinante. De
acordo com a demanda nas feiras, a mercadoria vai sendo
adquirida, havendo pouca cu quase nenhuma ocorréncia de
estoque encalhado. Esta especificidade em relacdo a circulagédo
da mercadoria, atribuimos a relacdo que ¢ estabelecida entre
quem produz, quem vende € quem consome, a qual pode ser
compreendida da seguinte forma: no primeiro momento 0 sujeito
que ira comprar a mercadoria “na fonte” ¢ o mesmo que ira
vende-1a ao consumidor. N&o existe ai um sujelto intermediario -
as nformagdes do mercado s3o repassadas ao produtor
diretamente, logo sera produzido aquilo que tiver uma methor
saida.” Esta comunicagdo ¢é feita com bastante rapidez e de
forma direta, o que ja ndo ocorre com os lojistas urbanos, onde
apenas “se prevé” aquele modelo que tera melhor saida.

Um fator que também colabora para a rotatividade da
mercadorta € o prego. visto o consumidor rural estar aberto a
comprar uma mercadoria que, mesmo ndo kthe agradando
“esteticamente”. apresente um preco vantajoso. Nesse caso ele

- O que condiz com 4 observacio de Steinmetz” “nenhum produlor apresenta um produto, sem que o publico a
quem ¢le se enderega o tenha solicuado™. Apud: Souza. Gilda de Mello. Op. Cit.



prioriza a funcdo econdmica/pratica em detrimento de outras.
Nota-se, assim, que diante desse quadro, dificilmente uma
mercadoria fica encalhada ou entra em saldo de “ponta-de-
estoque’™”.

Encontrei, também, comerciantes que mandavam
confeccionar algumas das pecas que vendiam. Procurei me
informar sobre como era  feito este procedimento e apurei 0
seguinte:  quando  os comerciantes vdo aos centros  de
compras. encontram tecidos com pregos vantajosos, 0s quais sdo
adquiridos e transformados em roupas. Indagados sobre como
defintam os modelos, informaram me que o procedimento € feito
em funcdo da padronagem do tecido. e em seguida de um modelo
pronto que € adquirido ¢ reproduzido no novo tecido. O
depoimento a seguir € bastante ilustrativo:

“Se a gente acha uma estampa miudinha a gente faz roupa
pra crianga, se a gente encontra uma estampa mais colorida cheia
de coisa, a gente faz roupa pra jovem...pras mocinhas que sempre
gostam de uma novidade. e as outras a gente faz o que der, por
exemplo uma estampa assim que a gente ndo sabe como, manda
fazer vestido de velha, que elas usam tudo”.

Isto nos da um indicio da “temporalidade de moda”
encontrada ou adotada no meio rural: sdo algumas situagdes
inusitadas que, em um primeiro momento, causam estranheza,
como, por exemplo, ver senhoras usando vestidos com estampas
tipicas de surfistas, ou criancas com trajes confecctonados com
tecidos produzidos para toalha de mesa. Ou outro fato bastante
comum, a utilizagdo de padronagens tipicas de uma década

* Ponta<le-cstoque: saldo de mercadoria que ndo foi vendida por defeito de fabricagdo. ou por nio agradar. ou eslar
em lamantho fora do padrio de uso mais trequente. ou amnda per ler simplesmente “saido de moda™ com a chegada
nas lojas de novas colegoes
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passada, como estampas “New Wave”, do inicio dos anos
oitenta, usadas em camisas e vestidos do ano em curso.

Percebe-se que a roupa usada no meio rural nio é pensada,
originalmente. como sendo de uso especifico para esse meio. Na
verdade esse fim resulta de outros fatores. Se no circulo de moda
urbano os estilistas e produtores estdo preocupados em criar uma
imagem para ¢ consumidor. No circulo da moda rural i1sto néo
ocorre, Visto que a preocupacdo primeira € o custo, que de certo
modo acaba proporcionando o surgimento de uma forma
alternativa de vestir. Logo, o objetivo maior do produtor ¢
oferecer uma roupa “atrativa”, vendavel e sobretudo por um custo
minimo. Aqui temos um indicio da proximidade existente entre a
roupa usada no campo com a roupa usada na periferia das
grandes cidades, que praticamente ¢ a mesma, modificando-se
apenas 0 modo de usa-la.
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5.1.¢5.2. " Vitrines' da feira. A roupa ¢ exposta amontoada em lonas estendidas no chdo. E
freqiiente a utilizagio de um sistema sonoro que toca musica ¢ chama os fregueses para a compra,



3.3 6 84,

A roupa ¢ examinada ¢ adquirida sem que o comprador possa experimentar.,
. . : - ‘ . u
Consideram-sc apenas suas duas dimensoces: a roupa ¢ ‘experimentada. como um“nl
a0 corpo.

N :
ano sobreposto
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5.5.¢5.6. A forma como a roupa ¢ exposta seguc 0 mesmo padrao de exposigio das demais
mercadorias da leira.



6. CARACTERISTICAS DA ROUPA DO CAMPO

No item anterior tratel da origem da roupa rural, procurando
mostrar a sua forma de produgdo e comercializacdo. como
também busquei compreender que fatores determinavam e
contribuiam para a formacdo do circulo de moda enquanto
mercado.  Neste item, irei mostrar as caracteristicas dessas
roupas. ou seja, a roupa como produto material, analisando a sua
configuragdo tanto formal quanto estrutural. mas sem relaciona-la
ainda, ao modo de usa-la. Por uma questdo de método. a
apresentagdo esta subdividida por faixa etaria e sexo. objetivando
uma melhor compreensio.

Antes de iniciarmos a apresentacio das roupas, €
conveniente observar alguns conceitos que  usamos para
analisarmos as roupas em questdo. A palavra forma, aqui, é
tomada no sentido em que Ben Shahn a adotou, para quem *
forma ¢ a configuracio visivel do conteido™. Logo. existe uma
distingdo entre forma € configura¢do. Neste sentido, a forma
estaria relacionada aos aspectos iniciais da visualizagdo, que, por
sua vez, estariam associados a percepcao no sentido de captar os
aspectos estruturai: mais evidentes' da roupa - por exemplo, a
identificacfo de uma pega do vestuario como sendo uma camisa.
Ja a configuragdo ¢ adotada aqui como a forma de um conteudo,
ou seja, serve para informar sobre a natureza das coisas através de
sua aparéncia externa. Por exemplo, se a camisa percebida ¢ do
tipo regata, polo, social, etc. “Assim uma configuracido nunca é
percebida como apenas a forma de uma coisa em particular, mas
sempre como a de um tipo de coisa. A configuragio ¢ um
conceito que sc aplicade dois modos diferentes: primeiro,

"'Ver: Armhemn. Rudolf. Ane & Percepgiio Visual. Uma Psicologia da Visdo Criadora. 4° ed. Sdo Paulo. Livraria
Pioncira Editora. 1988. p. 37.
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porque vemos cada configuracéo como um tipo de configuragio
(...); segundo, porque cada tipo de configuracio é visto como a
forma da de espécies inteiras de objetos™. Neste trabalho, tomei
0 termo no segundo sentido, por expressar melhor o uso que farei
dele. Nem todas as configuragdes reconhecidas como camisa
sdo idénticas. € a imagem de uma camisa em uma fotografia ndo
€ exatamente igual a qualquer camisa que alguém tenha visto.

6.1. Roupa Infantil Masculina

No campo, roupa infantil masculina, basicamente compde-
se de duas pecas: a camisa € o short’ . A primeira apresenta-se
tanto na versdo T-shirt* (fig. 6.1 e 6.2) quanto com gola e botdes
em tecido sintético, ou em algoddo. O short (também chamado
de calcdo) apresenta-se em diversos materiais, que variam da
malha de algoddo ao nylon. Encontra-se, também, porém em
menor quantidade, o uso da calga comprida ¢ da bermuda’ , que
em sua maioria € um reaproveitamento da calga, € neste caso o
tipo de tecido predominante € o jeans. (fig. 5.3)

A configuragio dessas pecas € bastante variada, ndo em
funcdio da forma bacica® , que se mantém, mas em funcdo das
cores ¢ padronagens, que surgem em combinagdes inusitadas ¢

? Idem 1, Ibidem. p. 89

3 Short: recebe esta denoniinagio o Lpo de calga curta. cuja altura da barra fica na metade da coxa. E um tipo de
roupa destinado & pratica dos esportes e € usado por ambos os sexos.

* T-shirt: o mesmo que camiseta; trata-se de uma camisa de algodao em forma de T, com mangas curtas, de alpodao
puro ou misto. Costuma ser estampada com slogans politicos. logotipos, piadas. comentinos socials oU marcas. ¢
lodo tipo de 1iustragdo.

% Bermuda: Tipo de calca com altura da harra nos joethos. O nome origina do arquipélago das Bermudas. balneario
muto popular nos anos 30 e 0. onde as lets locas ndo permitiam que as mulheres mostrassemn as pernas. surgindo
entdo a moda de shorts que chegavam ate os joelhos.

" Forma hasica: em vestuaro denomina o mesmo que silhueta, ou seja. o contorno que a roupa aparenta, por
exemplo: Justa, ampla. trapezoidal, reta, etc.
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surpreendentes; por exemplo estampas havaianas’ justapostas em
uma mesma pega a uma estampa optica®, cores super saturadas
associadas a cores “sobrias e ferrosas”, tecidos encorpados
misturados a tecidos sedosos, etc. A combinaglo das pegas
também resulta em achados curiosos, sobretudo porque se
percebe a referéncia de algumas pecas a contextos de uso bem
diferentes do campo. E o caso dos shorts de surfistas e skatistas,
que sdo usados com camisas de corte tradicional ¢ de aspecto
formal. compondo uma parceria singular e que dificilmente seria
encontrada no meio urbano.

Quanto ao cal¢ado, predomina o uso do ténis ¢ sandalias. E
notorio a predominancia das sandalias “rider™ como calcado de
passeio, (fig. 6.3) e raramente se encontra o sapato tradicional
sendo usado neste grupo. Também percebe-se a auséncia do uso
de acessorios, tais como boné, chapéu. relogio, ete.

Um fator evidente é a utilizacdo de retalhos de tecido na
confec¢do da roupa. A combinagdo ¢ ditada pelos pedacos de
tecido de que dispdbem. A nogio de aproveitamento. neste caso,
acaba mnterferindo no resultado final da roupa, sobretudo quando
esta ¢ confeccionada em casa. Assim o resto do tecido que
sobrou da “saia da mée” surge como pala de uma camisa, assim
como a sobra do vestido da irma transforma-se em bolso e gola.
Os resultados costumam ser sempre bastante originais.

7 Estampas havaianas: estampas que remetemn a motivos do Hawai, geralmente sio coqueiros, flores ¢ folhagens em
uma grande variedade de cores, muito popularcs na segunda guerra mundial e hoje associadas a roupas de surfistas.
¥ Estampas opticas: “de op arl.” Forma de arte que surgiu na década de 20. mas que entrou em moda, como
padronagem de tecidos na deécada de 60. A op art uncou sua influéncia na moda quando o confeccionista
americano Larmy Aldrich encomendou ao desenhista de estampas téxteis Julian Tomdrin uma colegao de estamparia
mspirada emn pinturas de Bridget Riley. Os circulos. espirais ¢ quadrados resultantes sio dispostos de forma a cnar
ilusdo de optica.

? Sanddlia rider: Tipo de sandahia plastica que se caracteriza por uma ura cobrindo todo o peito do pé, geralmente
apresentando  grafismos esporuves em matis de uma cor. Recebe esta denominagao em fungao da populandade da
marca de (antasia RIDER. tabnicada pela Grendene.  Uma espicie de “metommmia de produtos mdustnalizados™
ocasionada pela propaganda.
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Em sintese: sdo pegas caracterizadas sobretudo por um
visivel despojamento e que ndo fazem uma referéncia direta ao
universo infantil (como personagens de revistas em quadrinhos,
de desenho animado, etc.). Comparando estas roupas com as
roupas infantis da cidade, percebe-se uma diferenca significativa,
sobretudo por denotarem um certo “ar austero” que ndo encontra
€Co na roupa urbana infantil €, sim, na roupa masculina adulta do
campo (ver mais adiante).

6.2. A Roupa Infantil Feminina

O grupo de roupa para meninas ¢ bastante peculiar, visto
que apresenta caracteristicas muito particulares.  Basicamente
este grupo € composto por vestidos ou saia e blusa (dificilmente
cal¢a comprida ou short). O que mais surprecnde ¢ o fato de as
formas basicas permanecerem sem grandes alteragdes ha bastante
tempo. (fig. 6.5 € 6.6). Este dado € importante € de certo modo
revelador, uma vez que, observando os vestidos infantis usados
no campo hoje, ¢ comparando-os com os vestidos infantis
urbanos de oitenta anos atras, nota-se a grande semelhanca
formai/estrutural destas pecas. Surge sempre uma abundancia de
babados, bicos. lacos, rendas. etc. compondo todo um padrdo que
s¢ identifica de imediato co:no traje infantil. (fig. 6.8 a 6.12).
Pode-se afirmar que a maior alteracic qu: es’e traje recebeu com
o decorrer dos anos foi apenas no comprimento da barra da saia.
Os demais elementos permaneceram praticamente inalterados no
decorrer do tempo.

Quanto aos acessorios, estes variam do lagarote de cabelo a
tiaras e presilhas. Os calgados seguem o mesmo padrdo do
orupo infantil masculino. salvo quando o poder aquisitivo ¢



maior, surgindo assim o sapato “tipo boneca”, que é usado com
meias. O que vale lembrar aqui é que o “tom” de
contemporaneidade do look ¢ dado pelo calgado: sandalia rider
usada com um vestido tradicional do inicio do século.

Este grupo ¢ singular, sobretudo porque. em relacdo aos
demais, define-se e identifica-se muito mais pelas roupas do que
pelo modo de usa-la.  No item seguinte (referente aos modos de
usar) apresentaremos alguns depoimentos que revelam algumas
peculiaridades sobre o0 modo de vestir deste grupo.  Este merece
um estudo futuro, que procure investigar com maior acuidade o
que leva de fato as maes a vestirem desta forma as suas criangas.

6.3. Roupa Jovem Masculina

Neste grupo. ndo existe um limite muito rigido entre a roupa
de passeio ¢ a roupa de uso cotidiano: o que fica evidente € uma
casualidade ou mesmo auséncia de qualquer formalidade, ¢ 1sto
evidencia-s¢ na modelagem, corte, estampas e sobretudo no
modelo. A exemplo da cidade, o jeans também predomina,
associado a camisas estampadas ou camisetas em malha. Na
zuséncia do jeans, a bermuda ¢ o substituto, sem maiores
preocupacoes em deixar as pernas descobertas, mesmo em
situagdes mais formais, como uma festa ou uma missa.(fig. 6.13 ¢
6.14).

Quanto aos acessorios, 0s jovens costumam usar bonés em
tecido (fig. 6.13), relogios ¢ anéis, e também utilizam corddes
presos ao pescoco com diversos tipos de pingentes,
predominando os que apresentam forma de cruz. Quanto aos



cal¢ados, nota-se 0 uso predominante de sandalias rider ¢ ténis
(fig. 6.17 ¢ 6.18), pois dificilmente utilizam sapatos.

Um ponto importante na caracteriza¢io da roupa jovem ¢ a
relacdo existente entre um “modelo original™ da roupa e a sua
versdo comercializada na feira. Assim, a jagueta de motociclista,
originalmente em couro, surge em um tipo de material vinilico
nas bancas de feiras; a camiseta esportiva em tela de lycra
aparece em um tipo de jersey transparente, etc. Tenta-se
reproduzir a 1idéia original através de materiaic bem mais
economicos €. neste processo, a alteracio € t2o forte que acaba
gerando uma pega bastante diferente da original ¢ as vezes de
uma forma muito criativa.  Por exemplo: as alteracdes nas
inscrigdes das estampas de times americanos modificam-se tanto
que acabam criando uma outra normatizac¢ao de cores, alteram-se
Jogomarcas. etc. Tomam simbolos tipicos de um universo'’ e
Incorporam-nos a uma situa¢do bem diversa, surgindo ai uma
nova relagdo € mais uma série de “achados”™ que mostram as
tentativas de se copiar um padrdo de vestir de grupos bem
diferenciados.  Isto demonstra o fato de termos encontrado
roupas que remetem aos grupos urbanos de funk, de surfistas, de
rockeiros, do mundo dos esportes, etc. Em sintese, versdes
barateadas de um padrdo urbano de vestir, 0 que, em termos de
configuragdo, ndo as distingue da roupa jovem urbana (sobretudo
da periferia)."’

" E comum encontrar simbolos referentes a gangues de motociclistas norte-americanos. associados a simbolos de
times de basquete e da formula 1 convivendo em uma mesma pega. como se estes pertencessem ou {1Zessem parte
do mesmo wniverso.  Também encontramos logomarcas famosas de roupas intimas masculinas sendo usadas com
alpuma alteragio em pe¢as intimas feminimas.

' Este fenémeno parece ser mundial: ver: “Por baixe do pano” In revista Veja. Ano 28. n° 14. edigiio 1386.
035.04.95. pn. $3-90.
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6.4. Roupa Jovem Feminina

E um grupo de dificil de caracterizagdo, uma vez que
apresenta uma enorme diversidade na configuracdo das suas
roupas: sdo vestidos. shorts. saias. blusas. jaquetas. enfim, toda
uma diversidade de pegas cujo elemento comum ¢ a semelhanca
com a moda urbana femmina (fig. 6.12 e 6.13). Aqui vale a
mesma observagdo da roupa jovem masculina: existe uma versio
baratcada dos modelos vigentes (em moda) nas cidades,
inclusive nas padronagens dos tecidos ¢ modelagem das pecas
(fig. 6.18 ¢ 6.19).

Quanto aos acessorios, estes diferem do modelo urbano
mais pela auséncia do que pela dessemelhanca. Nio se encontra,
por exemplo, a utilizagdo de bolsas, tdo comum as jovens da
cidade, € percebe-se uma acentuada economia de enfeites; no
maximo um prendedor de cabelo, uma pulseira ou um discreto
colar (fig. 6.25 ¢ 6.26). Nos cal¢ados predomina o uso de
sandalias, como também a utilizacdo de sanatos de salto baixo.
Alids, o salto alto praticamente inexiste no vestuario rural.
Encontra-se em alguns casos o uso do ténis como calcado de
passelo, mas em uma ocorréncia bem menor do que no grupo
masculino.

Em sintese a roupa jovem feminina usada no campo ¢ muito
proxima da roupa usada no meio urbano pelas jovens da periferia.
Logo, esta roupa encontra-se dentro de uma tcadéncia de moda
vigente na cidade; ndo a moda que ¢ legitimada nos editoriais e
vitrines especializadas, mas a “moda de uso corrente no
cotidiano™ da cidade. Esta observacio ¢ de grande importincia
uma vez que vair de encontro aquele “padrdo” com que se
costuma representar a jovem do campo, com seus “vestidinhos de
chita estampado e uma flor no cabelo™ (fig. 6.20 2 6.22). Em seu
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lugar, encontra-se uma moga com ar brejeiro sim, mas vestida
com shortinho em cotton-lycra e miniblusa em estampas
“modernas”. a qual tanto podia estar freqilentando um baile funk
carioca quanto uma festa do boi em Sdo Luiz do Maranh3o.

6.5. Roupa de Adulto Masculina

Este € um grupo de caracterizacdo bastante acentuada; a
roupa masculina do adulto segue um padrdo formal que é
facilmente percebido.  Apresenta um sentido de regularidade
que, mesmo em situagdes de uso diversificadas ou em exposicdo
junto a pegas de outros grupos, se destaca ¢ se identifica como
pertencente a um grupo bem definido.

A camisa em tecido predomina e eventualmente encontra-se
t-shirt. mas sempre com gola e botdes no decote. As estampas,
quando aparecem, costumam ser em padronagens discretas, 2o
contrario da cor, que ¢ usada com grande liberdade, fato que
dificilmente encontraria eco em uma roupa urbana, para a mesma
faixa etana. Desta forma, é comum haver camisas em cores
“fortes” ¢ até mesmo fosforescentes destinadas ao consumidor
adulto. Quanto as cal¢as, o corte reto predomina, assim como
cores ou tonalidades escuras. O jeans também ja s¢ evidencia
em muitas ocasides (fig. 6.27 ¢ 6.28).

Nio foi encontrada nenhuma versdo de short ou mesmo de
bermudas. QOutro item a destacar sd3o as pegas intimas. as
cuecas sempre sdo do tipo “samba-cancdo”, quando nédo se
adotam shorts esportivos em substituicido aquelas. Fui



informado pelos feirantes de que a cueca tipo “jockey”'? encontra

ainda uma forte resisténcia neste grupo de consumidor. que se
recusa a usa-la.

No quesito acessorios. o chapéu esta sempre presente. seja
em versdes feitas em couro. tecido. feltro ou mesmo nvlon (fig.
6.29 e 6.30). Sandahas de dedo ¢ alpercatas13 predominam em
relacdo ao sapato. O que me chamou a atencdo foi a nio
utilizacdo das sanddhas “rider”. O ténis aparece com
pouquissima freqiiéncia. mas nunca na cor branca. O anel
também € um acessorio de uso freqiiente, em parceria com o
relogio de pulseira metdhica. Adotam eventualmente um par de
oculos de sol. assim como bolsas de mao cu “a tiracolo”.

Em resumo: o grupo de roupas de adulto masculino tem
caracteristicas formais bastante fortes. mas quz, a exemplo dos
demais. encontra algumas referéncias no modelo urbano
(periferia) de vestir. O fator mais evidente de diferenciagdo, em
relacdo a indumentdria, esta no conjunto de acessoérios e calgados.

'= Cueca Jockeyv: cueca que originou as atuais ~slip”. confeccionada em malha com abertura frontal protegida por
uma faixa sobreposia: apresenta elastico na cintura e nas coxas. Seu desenhio substitui as antigas ceroulas usadas
por baixe das calgas. Kecebe esta deneminagio visto que onginalmente era usada para a pratica de esportes
hipicos. por melhor servir como suporte aos orgios sexuars masculinos.

i Alpercata: sandalia presa ao pe por tiras de pano ou couro. de uso muito popular pelos homens do mienor
nordestino. No tinal do sécuio passado. causaram escandalo na Inglaterra Vitonana. quando usados pelo
“libertarto” Edward Carpenter, ¢ jogo foram assoctados como simbole nio so do homossexualisme como tambemn de
todos os movimentes hibertanos do penodo.
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6.6. Roupa de Adulto Feminina

Grupo que, a exemplo do masculino, mantém um forte
padrdo de unidade formal. Basicamente apresenta uma
modelagem simplificada, na qual a variagdo fica por ordem das
estampas ¢ cores. O aspecto geral destas roupas passa a idéia de
uma “roupa simples associada a um ar de seriecade”, mesmo
quando as estampas sd3o exageradamente coloridas.  As pecas
chaves sd0: o vestido € a combinagdo saia e blusa. Os vestidos e
as blusas séo do tipo chemisier'* . Ja nas saias predomina o corte
conico € evasé” (fig. 6.31 e 6.32). Este padrio foi encontrado,
sem maiores alteragdes, em todas as situacdes estudadas.

Em relacfo aos acessorios, estes limitam-se a um relogio de
pulso ou um lengo na cabega.  As vezes surgem pequenos
brincos na orelha (geralmente argolas), mas ndo registrei
pulseiras, colares ou mesmo anel. excecdo feita apenas ao uso da
alianca de casada. No item calcados a sandihia de dedo
predomina e ja comega a surgir o uso da sandalia rider.

Um fator importante neste grupo € a ocorréncia de roupas
confeccionadas por costureiras (da cidade ou zona rural), quando
ndo ¢ a propria usuaria que confecciona sua roupa'® . Isto, de
certo modo, explica o fato de encontrarem-se com freqgiiéncia
“tecidos para senhoras™ sendo vendidos nas feiras visitadas, como
também uma acentuada falta de qualidade no acabamento das
roupas deste grupo (fig. 6.33 ¢ 6.24).

" Chemisier: vestido que lembra uma carmisa masculina (chemise em francés), nio so pelo corte quase sempre
folgado. como pelos detalhes: abotoamento dianterro tolal ou parcial. gola esporte ou colarinho com pe, bolsos
chapados com ou sem portinhola. etc. Os primeiros modeios datam do nicio do século XX

" Evasé T ipo de sala ou veslido gue se abre ligeiramentc para baixo, sem contudo jormar “godés™. lembra a forma
de um trapezio.

' De certa forma 1sto explica a utilizagio de vestidos chemisier e saias evasé. que possuem modelagem bastante
simples e podem ser conieccionados facilmente por alguem que entenda um pouco de corle e costura.
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Em relacdo aos grupos anteriores. este é o que mais se
diferencia do modo de vestir urbano. A configuragdo geral do
vestudrio, em termos estruturais. ndo segue um caminho
simultidneo a roupa urbana, ao contrario da roupa dos jovens. A
“nota” de contemporaneidade ¢ dada apenas pelas estampas, que,
sendo industrializadas, seguem as tendéncias vigentes no
mercado. Dai a ocorréncia de um vestido chemisier
confeccionado em estampa com padrdo Optico ou havaiano
(112.6.37 € 6.38). Muda-se a superficie. mas ndo a estrutura que
lhe da forma.

Concluindo este item. ¢ possivel afirmar que, em uma
analise geral. a configuracdo das roupas rurais ndo difere muito
das roupas usadas nas periferias des grandes cidades. Em termos
formais, a roupa € a mesma, sobretudo em relacdo a origem, visto
que ambas sfdo confeccionadas na cidade ou por alguma
costureira sem muita especializagdo. O clemento diferenciador,
neste caso. sera a op¢io feita por um determinado tipo de pega, €
a maneira de quando. onde € como esta pega sera usada. Trata-se
do modo. que sera objeto de estudo do proximo item. Aqui. €
importante observar aque a opcdo de como usar determinados
tipos de roupa acaba ndo so0 revelando como também
1dentificando uma sociedade.



91

6.1.  Look basico infantil: conjunto de calga ¢
dedo em borracha sintética,

camisa em malha de

algoddo, usado com sanddlia de
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6.2. A postura revelando a origem rural: o modo como os bragos sio cruzados com as maos sob o
peito ou (cruzadas) no dorso, os pes apoiados ao solo com firmeza ¢ a inclinacio acentuada dos
quadris, mostra como o modo de portar-se ¢ bem mais revelador do sujeito do quc a propria roupa.



6.3.¢6.4. O padrido basico da cal¢a e camisa se mantém, variando o comprimento e a estampa.
Observe que as proporgoes sdo generosas ¢ podem acompanhar o crescimento da crianga. Nos
calcados, a predominncia das sandalias de dedo e tipo “rider.”
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6.5.¢6.6. A semelhanca entre o traje feminino de passcio, na primeira metade do século XX, ¢ 0

traje infantil no campo hoje.



6.7.¢ 6.8, Obscrvando a estrutura ¢ a forma basica da roupa: o calgado ¢ o unico clemento
diferenciador.



6.9. ¢ 6.10. Trajes de passeio infantil feminino. Observe-se a grande quantidade de detalhes
presentes (bicos. babados. nervuras, abas, recortes). que contrastam fortemente com o despojamento
dos trajes masculinos da mesma faixa etaria. Caracteristica marcante na indumentaria dos adultos na
primeira metade do século XIX e que vigoram até o final dos anos cinqiienta do século atual.
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O6.11.¢6.12.

Vestidos de passcio expostos 4 venda na feira.



6.13.¢ 6.14. A roupa dos jovens do campo ndo difere do padrdo usado na periferia urbana: o short.
a camisa, o bong, o ténis ou sandalia sdo os mesmos. A diferenca esta na postura, no andar, no olhar.
nos gestos, que compdem toda uma atitude. Note a calga arregagada, modo de usar comum em
situacdes de trabalho no campo e que aqui é adotado na cidade.

]
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0.15.¢ 6.16. A cxemplo das sand:ilias em

plastico em relagio ao sapato, o bong predomina
substituindo o chapéu.
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6.17.¢ 6.18.  As sandilias rider ocupam sempre o maior espago das bancas de calgados.
T LT ; ; : e e Wi Vi Bradi o o
Praticamente inexistem as sandilias em couro ¢ as botinas tio ‘decantadas™ como ™ tipicas” do rural.



6.19.  Indicios de modismos no campo: O conjunto mini saia/short ¢ camiseta recebe o

complemento da jaqueta ou colete, mesmo em dia de temperatura clevada, Tmportante observar o
contraste causado pela austeridade do colete, que ¢ usado com sandilias em plistico, ocasionando um
cfeito inusitado no look final. Observe que as jovens portam uma galinha com a naturalidade de quem
usa uma bolsinha Chanel



15 _,yfn’ SEior s K, ha W3
0.20.¢ 6.21.  Posc bicjeira em thuminagio suave, olhar sclvagem sublinh
Versoes freqiientes na representagio da mulhe
figura 6,19,

(b i
L, e

ado por luz dramatica,

rdo campo no cinema c televisio. Comparar com a
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6.22. A mocinha ingénua, de cabelos longos ¢ amarrados, usa vestidinho simples ¢ demonstra um “ar
. 1) ’ . . . -
nocente ¢ timido. A idealizagiao da mulher do campo.
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0.23. ¢ 6.24. Mulheres do campo fazendo compras. Comparar com o modelo” mostrado na figura
anterior (0.22). Obscrve como o padrio de vestir ¢ semelhante ao adotado na periferia urbana.
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6.25. ¢ 6.26. A forma de cruz ¢ predominante nos acessorios de adorno (brincos, colares, broches ¢
pulsciras). No sexo feminino, os cabelos freqiientemente recebem algum ornamento, dai a presenga
de inameras bancas especializadas na venda de presithas ¢ tiaras para cabelo,



6.27. Padrio masculino encontrado com freqiiéncia: calga e camisa em denim (brim), com chapéu
em couro; look geralmente usado por vaqueiros. A roupa. exceto o chapéu, ¢ bastante urbana, o
elemento diferenciador e identificador esta presente no modo de quem a usa. O andar com os joelhos
flexionados, a proporgio das pegas usadas (ora muito curta. ora muito comprida), os bragos abertos
em arco e a coluna curva, quase uma oposi¢do ao modo urbano .elegante. de caminhar, que dita
pescogo erguido ¢ toda uma postura ereta.

ani
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6.28. Excmplo de distingdo de classe social no meio rural. Aqui vemos exemplo de homens que
pertencem b classe média rural, usando um traje clissico. para esta faixa ctaria ¢ social; conjunto de
calea ¢ camisa cmmescla azul, usado com sandilias de couro (roupa de homem casado sério),
Encontra-sc com fregiicneia no sertdo ¢ brejo paraibano.



6.29. ¢ 6.30. Um padrdo basico: calga e camisa, usados com sandalias. Os mais idosos usam chapéu
em feltro, mas também percebe-se uma substitui¢do gradual desse acessorio por um boné. As calgas
sdo de corte reto ¢ de comprimento alongado, as camisas sdo despojadas e acentuam bem a silhueta
longilinea do modo masculino de vestir no campo.

801
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6.31.¢6.32. Mulheres adultas adotam um padrio de vestir composto basicamente por uma saia
evasc, usada com blusa sobreposta que possui abotoamento chemisier.  As sandalias e os cabelos
presos finalizarn o look adulto feminino mais recorrente. Observe a posicdo das mdos, que buscam -
um ponto de equilibno sem maiores preocupagdes com a “boa elegancia”.

601




6.33. ¢ 6.34. E notorio o despojamento encontrado na indumentaria desta faixa etaria. As roupas
comumente apresentam uma confeccdo deficiente, com problemas de modelagem, corte e
acabamento. E como se a idéia de vaidade estivesse ausente por parte de quem a usa. E o oposto das
roupas infantis femininas, onde as minucias do vestir sdo bastante acentuadas. O curioso é que sdo
estas mulheres despojadas no vestir, que vestem as criangas de forma tao elaborada.
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6.35.¢6.36. As estampas estdo sempre presentes, mas nio seguem um critério muito rigido. E

comum, inclusive, encontrar padroes tipicos de roupa de cama e mesa sendo usados na confeccdo de
roupas.
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6.37. ¢ 6.38. A grande varicdade de estampas talvez se explique nio so pelo fato de a consumidora
ter predilecio por tecidos estampados, como tambem pelo fato deste segmento ser mais receptivo a

qualquer tipo de estampa que Ihe ¢ destinado.
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9. ¢ 6.40. A grande varicdade de estamparia encontrada na feira.
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6.41. ¢ 6.42. Na primeira figura, um jovem usa uma camisa que poderia ser identificada como
pertencente a um surfista; na segunda, outro exemplo da diversidade de estampas inclusive com um
e 3

falso patchwork:.



7.1.¢7.2. A silhueta ndo sc altera com o tem
que substitui 0 “sapato de boneca. A jaqueta
modclo de cinco décadas atras,

po: 0 indicio de contemporaneidade ¢ dado pelo ténis
atualiza o vestido. que basicamente possui 0 mesmo
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7. MODOS DE VESTIR NO CAMPO: A CONSTRUCAO
DE UM ESTILO PELA SUBVERSAO DO VESTIR

No item anterior tratei da configuragdo da roupa rural, ou
seja, de como esta roupa era percebida enquanto forma e
estrutura.  Vimos também que ndo € so a roupa o fator que
distingue 0 vestuarto urbano do rural. mas também a forma como
esta roupa € usada. Logo, a juncfo destes dois elementos - a
roupa mais 0 modo de usa-la - € o que determina o look rural.
Portanto, ¢ o modo de vestir, como um “formador de estilo”, de
que trataremos neste item.

A dificuldade maior quando se pretende estudar os modos €
a sua forma de apreensdo. A maioria dos estudos evitam
transitar por esta arca. Michel Certeau faz uma critica a estes
estudos, dizendo que “sO se costuma tratar do que se pode
transportar. O quz ndo se pode desarraigar tem que ficar fora do
campo. por definicdio. Dai o pnvilégio que esses estudos
concedem aos discursos, coisa deste mundo que € aquela que se
pode mais facilmente captar, registrar, transportar ¢ abordar em
lugar seguro, enquanto o ato de palavra nfio pode separar-se da
circunstancia”. Mesmo das praticas sO se hd de reter os moveis
(...) ou esquemas descritivos (comportamentos quantificaveis,
esteredtipos de encenacdes, estruturas rituais). deixando de iado o
inarraigave!l de uma sociedade: modos de usar, as coisas ou as

a9

palavras segundo as ocasides” .

Tratar da moda rural ¢ sobretudo falar sobre 0s “usos” dessa
moda, pois € nesses usos que ela se faz presente e se revela. De
fato, € muito mais o modo de usar que produz o estilo rural de

' Certeair. Michel de. A Invengdo do Coudiano. Artes de Fazer. Pewropolis. Editora Vozes, 1994. pp. 81-82.
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vestir. E na forma com que as roupas sio usadas, que este estilo
se revela identificando o habitante do campo. Sdo maneiras de
usar um chapéu. formas de abotoar a camisa. modos de cortar ou
prender os cabelos; como também de caminhar, de sentar, de
gesticular ¢ mesmo de olhar. Essas “maneiras de fazer”
correspondem ao que se costuma tomar por “estilos”. E desses
estilos que tratarei neste item, €. para que se possam tornar mais
claras essas “construgdes de estilos™, subdividi o item, a exemplo
do antertor. em grupos de usuarios.

7.1. O Modo de Vestir as Criangas

Sdo os adultos que vestem as criangas, e naturalmente € o
gosto destes que prevalece. Mesmo em criangas com mais de dez
anos. ¢ sempre alguém mais vetho que ird determinar o que
devem vestir. Diante deste fato, procuramos, nas entrevistas,
indagar sobre como os adultos viam a imagem de uma crianga
bem vestida e quais eram os padrdes de elegiancia tomados como
referéncia. A maioria dos depoimentos revelaram um discurso
semelhante: “Assim eles ficam mais ajeitadinhos™..... “Ficam
parecendo gente”.... “Parecem mais alinhados”. Depoimentos
nos quais se percebe um desejo de mostrar as criangas da melhor
maneira possivel, segundo a otica dos pais. Esta maneira toma
forma matenal no penteado elaborado das meninas (sempre com
cachos e enfeites no cabelo) e sobretude na opg¢do por roupas
tradicionais. como vimos no item anterior. A idéia de “bem
vestir infantil parece estar atrelada a um passado distante, a um
comportamento estatico, bem difercnte daquele que a crianga
apresenta no cotidiano. E a utilizacdo da roupa “domingueira”,
da melhor roupa. que, “socializada,” exige que a crian¢a mude de
“comportamento” quando a estiver usando, “ficando quieta para
ndo sujar.” (fig. 7.1 e 7.2).
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Deve-se lembrar que, na zona rural, a roupa de crianca nfo é
sO uma copia em menor escala de uma roupa de adulto, mas,
sobretudo para as meninas, a roupa infanti] tem caracteristicas
proprias de roupa infantil. N&o € um elemento grafico que,
aplicado a um vestido, o infantiliza. mas ¢ a propria configuracio
do vestido que o caracteriza como tal. (fig.7.3 € 7.4). “Gosto de
ver minhas filhas parecendo umas bonequinhas™...”Acho tdo
mimoso elas vestidas desse jeito”...E, para os meninos, ¢é
freqiiente a opinido de que “assim ecles estdo lordes”. Note-se o
que nos revela esta expressdo, associando-a ao padrio dos
vesuidos de passeio infantis, que possuem fortes caracteristicas
formais do periodo vitoriano. E como se o padrio de elegéncia
permanecesse - a0 menos para as criangas - com fortes raizes no
passado.(fig. 7.5 ¢ 7.6). Mas como explicar a permanéncia deste
padrdo ainda hoje? Talvez sua origem esteja no momento em que
as fronteiras entre o estilo de vida do campo ¢ da cidade
comegaram a ser rompidas. E o que aponta Ayala:

A oposicdo a moda por parte das camadas rurais manteve-
se integral € muito vigorosa até €poca recente, pois 0s membros
dessas camadas permaneciam como vinculados a gleba, fiéis a
concepcio medieval de vida e, enquadrados em sua posigdo,
repeliam com dignidade e pudor toda sugestdo que os convidava
a participar das manifestagdes da moda. Mantinham-se apegados
a indumentaria tradicional ou tipica, distinta do traje citadino; e
sO a atracdo das cidades. mediante a conscri¢do militar, o servigo
doméstico ¢ o mercado de trabatho industrial, comecou a quebrar
aquela atitude que se desenvolve definitivamente, quando na
ultima fase da sociedade burguesa, os prototipos urbanos se
estenderam aos nucleos. desmantelando aqueles ultimos redutos

da tradicao pré-burguesa™.

* Avala ‘Iratado de Socioiogia. editorial Losada. 2° Volume. Buenos Aires. 1947, p. 109. Apud. Franco, Gilda de
Mello. Op. Cit. pp. 119-120.
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Possivelmente a origem deste modo de vestir as criangas
encontra-se “referendado” nesta observacao de Avala. E o antigo
modelo de “vestir com elegancia™ que ainda mostra indicios no
campo’ e, de certo modo, que acentua a diferenca entre a roupa
de passeio. usada pelas criancas do campo, e a roupa de passeio
usada na cidade.

7.2. Modos de Vestir dos Jovens

Este grupo ¢ bastante peculiar, porque. mesmo utilizando
roupas idénticas as das cidades, “imprimem sua marca” dando-
lhes caracteristicas préprias. E o0 uso determinando o “look™,
muito mais do que a roupa em si. Michael de Certeau observa
que “O uso define o fendmeno social pelo qual um sistema de
comunicagdo se manifesta de fato: remete a uma norma. O estilo
e 0 uso visam, ambos, uma “maneira de fazer” (fazer, caminhar,
etc.) , mas um como tratamento singular do simbolico. o outro
como elemento de um codigo. Eles se cruzam para formar um
estilo do uso, maneira de ser € maneira de fazer™ .

Os jovens do campo adotam um “comportamento” que lhes
¢ muito proprio: a forma como caminham, o conjunto de gestos,
a maneira de sentar, etc. Associando estes elementos a roupa,
temos o look que os identifica. E a op¢do por usar uma camisa
em uma numeragdo maior ou menor do que a “recomendada™;, ¢
o comprimento da cal¢a que cai sobre os pés; ou até o vestido
que sobe em uma “altura jamais vista”. A roupa € uma so, mas a
forma de usa-la ndo obedece ao que inicialmente havia sido

* Na cidade tambem se encontra este modelo. mas com pouca freqiéncia € em situagdes muito especificas. como.
por exemplo. nas cenmonias de casamento. onde cnangas participamn do ritual vestidas come “paiens . de certo
modo. muito mats [antasiadas do que vestidas.

* Certeau. Michel de. Cp. Cit. pp. 179.-180.
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“pensado” por quem a criou. Como diz Certeau: “faz outras
coisas com a mesma coisa € ultrapassa os limites que as
determinagdes do objeto fixavam para seu uso™.

O boné de tecido usado com a aba voltada para tras. a
maneira dos “rappers” norte-americanos, ¢ usado com uma
camisa de modelagem formal, que. por sua vez, ¢ associada a
uma bermuda de surfista e complementada com um sapato
mocassin com meias. E um “look™ impensavel como “modelo do
bem vestir’, mas absolutamente comum no campo. As
referéncias de estilo se sobrepdem sem dar muita importancia as
regras. Importa talvez usar aquilo que foi admirado e que se
considera como belo. Nio existe uma submissio ao que ¢ dado
pronto (a roupa);, pelo contrario, havera sempre uma interferéncia
naquilo que ¢ dado®.

A jovem veste short em lycra para ir 4 missa. (fig.7.8 ¢ 7.9)
O vestido com mangas “presunto”, modelo anos cingiienta,
convive em passividade com a sandalia rider cor de rosa. A
miniblusa em estampa “pucci”’ ¢ usada com uma minissaia
pregucada que luta com o vento. A blusa com estampas em
circulos ¢ listras ¢ usada junto com a calga em tecido
xadrez... Inexiste uma regra rigida, na verdade existe uma
subversdo a regra do bem vestir, 0 que de certo modo torna-se
uma nova regra.(fig. 7.10 e 7.11). De acordo com Certeau:
“Esses estilos de acdo intervém num campo que os regula num
primeire nivel (por exemplo, o sistema da industria), mas
introduzem ai uma maneira de tirar partido dele, que obedece a
outras regras e constitui com que um segundo nivel imbricado no
primeiro (é 0 que acontece com a “sucata”). Assimilaveis a

* jdem. Tbidem, p. 178
* Sobre csle aspecto. Michel de Certesu observa o “uso que os meios “populares’ fazem das culturas difundidas
pelas "elites” produtoras de linguagem. Os conhecimentos e as simbolicas impostos sfio objeto de manipulagéc
pelos praticantes que ndo seus Lubricantes™. Op.Cit. p 935

Estampa Puccit: denominacido dada as estampas criadas por Emulio Pucct (Marqueés de Barsento . que nos anos
SESSCLL CTIava ¢slampas que se caracienzavam por um colorido ousado e com jungde de clementos do art-noveau e
psicodelismo.
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modos de emprego, essas “maneiras de fazer” criam um jogo
mediante a estratificacdo de funcionamentos diferentes e
interferentes™ .

Ndo importa o que diz o simbolo “Harley Davidson™®
Impresso na jaqueta de plastico, visto que esta € usada com uma
bermuda onde também estd estampada a logomarca da
“timbalada”. (fig.7.12 € 7.13). Importa quando muito a mancha
grafica. tomada ai como um simples ¢ inocente omamento. Os
“universos tribais urbanos™ aqui perdem sua bandeira de
significados € sdo convertidos a uma nova ordem. A industria do
vestuario e os estilistas ditam regras ao jogo do vestir, mas o
estilo (maneira de usar) de quem entra neste jogo subverte estas
regras. “Ele (o estilo) os superimpde e, por essa combinagéo cria
para si um espago de jogc para maneiras de utilizar a ordem
imposta(...). Sem sair do lugar onde tem que viver ¢ que lhe
impde uma lei, ele af instaura pluralidade e criatividade. Por

uma arte de intermediacdo ele tem dai efeitos imprevistos™'’.

E importante lembrar que este grupo - o dos jovens - estara
sempre movido por um desejo de “criar € usar novas modas”.
Diferente do grupo das criangas (que € vestido por adultos), como
também do proprio grupo de adultos, que possui uma outra
concepcdo de vestir. Patrice Bollon observa que “Aqui pode ser
uma roupa antiga que ¢.es ressuscitam, ou ao contrario, um novo
traje que eles mventam; uma cor, uma forma ou uma linha
“esquisita” porque ndo usada, ou até tabus, que eles privilegiam;
objetos simbdlicos, amuletos, penduricalhos, aderecos e insignias
que eles penduram em qualquer lugar. Ali, veremos, ao contrario,

® Certeaw. Michel de. Op. Cit. p. 92.

¥ Marcelo Coetho observa. sobre o fato de usar determinados simbolos. come por exemplo um favelado com a
camiseta da Harvard University, que “Simplesmente se ignora o senlido daquiio que esta influenciando a gente.
Em muwtos casos. ndo ¢ um dominio cultural que esta emn joge. Sera. se as pessoas entendessem. ou
compartilhassem. ou absorvessem a mensagem cstrangeira. Se a traduzissem. ou adaptassem. ou mesmo se
imitassem mal. deturpassem”  Coelho. Marcelo. ~Alienagio se Contunde/Utilizagiio inntativa de expressdes norte-
americanas pelos brastlerros loge dos dominios da mtluéncia cultural”. Folha de Sao Paulo. 07.07.1995. p. 3-10,

'" Certeau. Michel de. Op.Cit. pp. 92-93.
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um acessorio habitual ou uma roupa comum com sua fungio
distorcida, reinventados por um “vestir”, por um modo especial,
personalizado. de exibi-los, de encena-los. Finalmente - ¢ quase
sempre ao mesmo tempo - costumes, atitudes, comportamentos,
maneiras de ser, de viver e sentir, mitos, um vocabulario, uma
estética. uma €tica - quase uma cosmogonia; uma cultura ou uma
quase cultura.”'! .

Nesta busca de diferenciagdo no vestir. os jovens do campo
certamente tomam como modelo o padrio urbano'’, do mesmo
modo que os jovens urbanos tomam como modelo seus idolos de
rock ou cinema. (fig. 7.14 ¢ 7.23). Entretanto existe ai um
elemento de ambivaléncia que se encontra profundamente
enraizado na base da moda: “o desejo individual de diferenciar-
se € a procura de um adequadamente as normas do grupo social a
que se quer pertencer; o individuo procura respeitar as regras do
grupo e de ndo provocar uma reagao negativa que pode fazer com
que ele seja posto a margem™" E de certa forma € neste
“controle” que surge a uniformidade do modo de vestir, neste
caso, o0 modo de vestir semelhante que identifica os jovens do
meio rural.

7.3. O Modo de Vestir dos Adultos

O grupo dos adultos apresenta uma caracteristica que €
determinante em sua identificac3o: a forma acentuadamente

! Bollon. Patrice. A Moral da Mascara. Merveilleux. Zazous. Dandis. Punks. etc. Rio de Janeiro. Editora Rocco.
1993, pp. 11-12.

i Nouf—ie gue exjsle uma forle semelhanca entre o modo de vestir do jovem rural e do jovem que mora na periferia
das grandes cidades. De certo mode. hoje existe uma prande semelhanca entre os jovens de todo 0 mundo. O
principal motivo apontado para esta tendéncia sdo os metos de comurcagédo. Ver: “Por baixo do Pano/ Explosio
dos desfiles e multiplicidade de estilos mostram que a mdustra despertou um desejo dos brasileiros: vestir-se
melhor™. Veja 03.04.1995. n° 14 Ano 28 Edigdo 1386.. pp. 84-50

* Lomazzi. Giorgio. “Um Consumo [deciégico™. In.: Psicologia do Vesur, Op. Cit. pp. 84.
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diferente de vestir, entre homens e mulheres. Se um certo “ar de
austeridade™ demarca bem o modo de vestir masculino, ¢ o
inusitado que por sua vez ira caracterizar o modo feminino.

O modo masculino de vestir possui elementos que vio estar
sempre presentes na composicdo do look, seja na adogdo de
algum tipo de chapéu, o uso de relogio e anéis, calca e camisa
em proporgdes “justas”, € a quase auséncia de estampas em suas
roupas. (fig. 7.24 a 7.32); além de gestos e posturas que sio
tomadas como que exclusivamente masculinos: sentar-se de
“cocoras”'® com os bragos apoiados nos joelhos, andar com as
costas curvadas ¢ olhando para baixo, um certo comedimento nos
gestos, que, somados. demonstram um padrdo de comportamento

e atitude. (fig. 7.33 a 7.37).

Observando a postura masculina dos adultos ¢ comparando-
a com a dos jovens, percebe-se uma diferenca significativa. Os
jovens, mesmo com uma ‘“certa timidez”, portam-se com uma
atitude descontraida.  Os adultos, ao contrario, apresentam
sempre uma “certa formalidade™". (fig. 7.38 € 7.39). E como se,
com o passar do tempo, os gestos fossem ficando mais contidos.
H4a sempre uma atitude de “respeito ¢ seriedade™® nos
movimentos do homem adulto, que podem ser resumidos como
“gestos de contengdo”, e este indicio de contengdo € um dos

elementos mais persistentes na caracterizagdo do homem rural.

As mulheres apresentam modos bem mais espontaneos do
que os homens, mas também possuem uma gesticulag@o bastante

" Ver: Cascude. Luis da Camara, Historia dos Nossos Gestos. Belo Horizonte, Editora Hauaia Limitada/EDUSP,
1987. p. 187-188.

'* Um fato curioso que observet ¢ o costume gue os homens témn de ficar em pé durante a missa. mesmo quando
existemn lugares vagos para sentar. geralmente eles ficam perfilados junto a parede. ou ficam juntos em um
determinado lugar da igreia. Observer cermonias “campars” € constalel que nessas situagdes este habito tambem
se Hmenm

" Talves esta seriedade” explique a ndo utibizacdo de bermudas. Durante toda a pesquisa ndo enconiret nenhum
homem da zona rural. na faixa etana de quarenta anos. COm as pemas 4 MOSra.
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caracteristica. E a forma de cruzar os bracos., de botar as maos
nos quadris, de “tocar” o interlocutor quando fala, assim como o
uso do cabelo preso e lengos na cabeca, a blusa usada por fora da
saia e sobretudo a liberdade no uso de estampas. (fig. 7.40 a
7.42). Neste quesito, ndo existe comedimento com relagdo a
cores contrastantes, ou mesmo a combinagdes “exageradas™.
Usam sem cerimonia pecas basicas, mas com uma profusdo de
cores que dificilmente se encontraria na cidade em um grupo da
mesma faixa etaria. Também sem muita cerimoOnia utilizam saias
curtas ¢ ja se evidencia o uso de bermudas. Entretanto, a calca
comprida continua sendo um “tabu” e, mesmo nas mulheres mais
jovens. ndo encontramos muita ocorréncia desta pega.

Aspecto comum entre as mulheres € a mistura de pegas
aparentemente incompativeis pela “6tica do bem vestir urbano”.
A exemplo dos jovens, saias estampadas com flores convivem
com blusas xadrez. (fig. 7.42). Nio existe uma preocupacdo
aparente com as “regras de harmonia” impostas pelo modelo
(urbano) estabelecido do vestir. Tanto que em alguns casos, €
notoria a interferéncia feita em uma roupa comprada pronta, mas
que ndo se adequa as exigéncias de quem a usa. Neste caso ha
uma interferéncia de ordem estrutural na vestimenia: E uma gola
que ¢ colocada onde anteriormente nao havia; ¢ um “bico de
renda” que € costurado para finalizar uma pala; ¢ um babado de
outro tecido que surge para alongar a saia outrora curta, € até
mesmo a cal¢a comprida que se transforma em saia. A isto elas
denominam “fazer uma remodela¢do™, o que, segundo apuramos
costuma ser uma pratica freqiiente no meio rural.

A “remodelacio” feita na roupa comprada pronta nada mais
¢ do que uma intervengdo criativa feita num produto acabado. A
passividade esperada “de uso” ¢ respondida com uma agéo sobre
este produto. E uma personalizagio ao que por principio €
massificado: ¢ o “toque manual” naquilo que foi industrializado,



€ a propria resposta do campo ao que foi dado pela cidade. Vale
lembrar Henri Mendras quando menciona que o fato de os
habitantes do campo buscarem modelos sociais nas cidades - “o
fato de procurarem de certo modo copiar os citadinos - ndo
significa que imitem e admirem estes sob todos os aspectos™!”

O que se pode perceber € a diversidade de vestir no campo.
Se 0s jovens possuem codigos proprios, os adultos a sua maneira
também possuem uma farta por¢cdo de “regras”, ndo escritas mas
“vividas”. (fig. 7.45). As criangas, por sua vez, apresentam um
outro conjunto de procedimentos de vestir que, de certa forma, ¢
diferente dos demais. Dizer, no singular, que existe um modo de
vestir no campo, ¢ suprimir uma série de evidéncias que “saltam
aos olhos”, ¢ ndo ver a diversidade de acOes que existem nas
maneiras de vestir, ¢ negar a propria existéncia de uma moda no
campo.

Mas a moda do campo, apesar de diferir da moda da cidade,
ndo se encontra em oposicdo a esta; € inutil a insisténcia em
querer vestir o Jeca quando este ja escolheu sua roupa, ¢ para
surpresa dos “citadinos”, ndo muito diferente desses. Lembrando
Henri Mendras, “A oposi¢do entre cidade € campo ndo € , porém,
sendo uma face da realidade. pois os citadinos € o0s rurais

formam, em certos aspectos, uma unica sociedade™'®,

7.5. Novas Regras do Jogo ou a Roupa nova do Jeca

E inevitavel falar em “jogo e suas regras” quando se tenta
entender a moda e seus significados sociais, visto que existe uma

" Mendras. Henri. ~A Cidade ¢ 0 Campo™. In. VVAA. Sociologia Rural Rio de Janeiro. Zahar Editores. 1969
Organizagdo Mana Isaura Pereira de Querroz
** Mendras. Henri: Op. Cit. p. 35
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espécie de “contraste” envolvendo o que de fato a determina. Se
sdo as imposi¢des estéticas ou se sdo as imposi¢des de ordem
sociais. Elizabeth Wilson faz uma oportuna observacio que inicia
citando o aforismo: “os homens fazem a sua propria historia, mas
em circunstancias que ndo sdo escothidas por eles”. E prossegue
comentando que “No campo da estética a propria idéia da ‘livre
escolha™ ndo ¢ adequada: os estilos de vestuario ndo sdo
decididos simplesmente por motivos econdmicos ou de ideologia
sexista, mas estdo 1Intrinsecamente associados aos estilos

- an {
contemporaneos de arte”"”.

Reduzir 0 modo de vestir rural apenas a idéia corrente de
que ¢ o fator econdmico que o determina € fechar os olhos as
alternativas que sdo encontradas neste meio. E o que ocorre com
as intervencdes feitas nas sucatas por praticas “populares”, como
bem aponta Michel de Certeau: “Néo ¢é possivel prender no
passado, nas zonas rurais ou nos primitivos os modelos

operatorios de uma cultura popular™®. Esta critica ¢ feita

sobretudo aos analistas (no caso, eu), e aos praticantes desta
3

cultura (aqui, 0s camponeses). “As instancias do saber

etnologico ou folclorico delas’ retém apenas objetos fisicos ou
lingiiisticos, etiquetados em lugares de origem ¢ em temas,
colocados na vitrine, expostos a leitura e destinados a disfuncio,
sob valores camponeses oferecidos a edificagdo ou a curiosidade
dos citadinos, a legitmagdo de uma ordem supostamente
imemorial ¢ ‘natural’ por seus conservadores® .

A despeito de toda uma diversidade de fatores, as pessoas
no campo se vestem e conseguem “imprimir sua marca a algo
que ¢ dado “pronto-para-vestir’, em um jogo onde as regras
inicialmente previstas sdo alteradas na propria pratica do jogo.

' Wilson, Elizabeth. Op. Cit. p. 315.

¥ Certeau. Michel de. Op. Cit. pp. $6-90.

' no ~delas™: compreenda-sc ~das praticas
% Centeau. Op. Cit. p.8%.
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- Elizabeth Wilson diz que: “a moda é uma entre as muitas formas
de criatividade artistica, que torna possivel a exploracdo de
alternativas. Porque. afinal de contas. a moda ¢ mais do que um
simples jogo; ela ¢ uma forma de arte ¢ um sistema social

simbolico™? .

Na transgressdo do que ¢ ditado como “deve ser”. o modo
de vestir rural acaba adotando uma nova estratégia de acdo. A
aparente passividade cede lugar a uma forma de intervencdo no
vestir, que resulta em um novo conjunto de “regras do jogo”.
Isto contrarta a 1déia corrente, que costuma encarar as
comunidades rurais como receptoras passivas de toda mudanca
provinda das éareas urbanas. No lugar desta “passividade”
encontra-se¢ de fato um dinamismo, que como observa
Stavenhager.”*

A moda, como ja afirmei, carece de um sentido preciso,
imediato, ¢ € exatamente isto que a torna uma coisa de valor.
“Podemos estar socialmente determinados e, no entanto,
procuramos consistentemente falhas na cultura, que nos
proporcionem momentos de liberdade. Precisamente porque a
moda €. a um certo nivel, apenas um jogo (apesar de nao ser so
um jogo), este jogo pode ser jogado por prazer”. “(...) E nesta
area marginalizada, do que € contingente, decorativo ¢ futil, que
ndo apenas uma nova estética, mas sim uma nova ordem cultural,
poderd nascer. Nos intersticios do pavimento das cidades nascem

+ 25

as ervas que 1rdo fazer apodrecer a sua estrutura™.”

> Wilson. Elizabeth. Op. Cit. p. 325

% Stavenhager. Rodolio. ~A Comunidade Rural nos Paises Subdesenvolvidos™. In: Vida Rural e Mudanca Social
Sédo Paulo. Companhia Editora Nacional. 1979, Organizacao: Tomas Szmrecsanyvi e Onowald Queda. p. 27

= Wilson, Elizabeth: Op. Cit. pp. 324-325.
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73. ¢ 7.4. Elementos e simbolos de outros universos sdo justapostos e usados indiscriminadamente

O ténis de jogar voleibol ¢ adotado com um vestido dL passeio. O short esportivo freqlienta uma
> usado com vestido de mangas compridas e

solenidade dominical, assim como o bon¢ da' adldab

sandalia rider.

871



129

7.5.¢7.6.  Asroupas delimitam as [aixas etarias.  Na transigio de menina para adolescente, o
vestido comega a ser substituido pelo short justo, que ird predominar na indumentaria dos jovens.
Obscrve como a postura ¢ uniforme. Na posce esti a identificagio imediata de pessoas que habitam a
zona rural.
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7.7. O padrio basico de vestir ¢ de se portar. Na figura inferior uma rara ocorréncia do chapéu de
palha, que mesmo assim ¢ usado com a aba bem curta. O look lembra muito um"m:mguc boy"cm

vias de crescimento.



7.8. ¢ 7.9. Short com franjas usado com top estampado com bolas, nos pés sandalias rider; shortem
jeans com blusa em malha com mangas compridas, nos pés meias soquetes com ténis. Look
freqiiente como roupa de passcio rural. Compare com o8 looks femininos supostamente rurais,
presentes nas figuras 4.15. a 4.23, sobretudo a postura ¢ modo de caminhar.

1€l
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7.10.e7.11. Os jovens adotam a camiseta em lugar da camisa dos adultos, e o short ou bermuda
substitui a cal¢ca comprida, mas € nos gestos € modos de usar que o look rural se revela. Observe o
“andar pesado” que apoia todo o corpo em uma perna, as pernas afastadas, quando em posigdo de
repouso, as maos, etc. Na figura 7.11. um sujeito ao fundo tem a jaqueta abotoada até a altura do
colarinho. Na mesma foto, outro toca displicentemente a genitalia, gesto corriqueiro praticado pelos

homens, que sem pudor algum fazem este gesto com freqiéncia em publico, gesto impensavel no
caso. se feito por uma mulher.

el



1.12.27.13. Pcmas“quchrudus-p;u‘zi—tr;ls\? “mios-nos-quartos’, sio denominagoces de posturas
adotadas no meio rural. No primeiro caso, sdo as pernas estendidas para tras, ¢ no scgundo sido as
mios nos quadris. Em termos dc atitude, nota-sc a cxtrema informalidade dos jovens em oposigdo ao
recato dos adultos, bastante nitido no modo de vestir,
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7.14.¢ 7.15. A forma ¢ a mesma, mas o material ¢ os simbolos sio diferentes, o resultado ¢ muito
mais de reinterpretagio do que de imitagdo, em fungdo dos extremos em que se justapode, por
exemplo: ctiquetas de marcas notoriamente femininas sio aplicadas a jaquetas masculinas. O
resultado da leitura passa a ser inusitado ¢ ao mesmo tempo revelador de como a “construgio do
vestir"ocorre neste universo.



7.16. ¢ 7.17. Padronagens que cncontram referéncias nitidas nos trajes dos surfistas, por sua vez sdo

estampas “tnicas”africanas, polincsias, indianas, ctc.
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O penteado, a postura, o olhar, cte. possibilitam a identificagio social dos sujeitos.

7.18; e Al19.



7.20. ¢ 7.21. o olhar, o andar, o gesto.
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7.22.¢7.23.  Na foto superior, banca especializada em roupa jovem feminina. No detalhe, exemplo
dc estampa floral, em tratamento “grifico” bastante diferente do floral romantico presentc nas

epresentagoes do traje camponcs.



724.¢7.25. Dois looks clissicos” rurais de homem adulto: o primeiro mantém uma atitude
boémia, com oculos escuros, bon€, bolsa a tiracolo, calga sem bainha e sapatos sem cadargo, este
look identifica bem os adultos solteiros ¢ com “ares de conquistador” O segundo encontra-se no
extremo oposto, ¢ 0“sujeito casado” mas que também se esmera no vestir, adotando calga preta com
camisa de mangas longas cujos punhos sio abotoados; chapéu em feltro preto e joias com pedras
coloridas. Nos dois casos o anel surge como um acessorio indispensavel.

6€1
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7.26. Os homens mais idosos adotam um modo de vestir bem mais despojado do que o dos homens
jovens, presente nas roupas ¢ postura. Este look ¢ encontrado com uma freqiiéncia acentuada no
meio rural.
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7.27.¢7.28. Observar como o chapéu é um item de resisténcia na indumentaria de passeio.
Enquanto no meio urbano ele foi abandonado nos anos cinqiienta, no campo ele permanece mesmo
que transmutado hoje em um bone.

vl



7.31.e 7.32. Variagdes da silhueta masculina. E curioso notar que, além do comprimento excessivo
da barra da calga, que alonga a silhueta, juntamente com a camisa usada por fora da calga, a postura
de ficar com os bragos rentes ao corpo reforca esta “aparéncia linear’) que tantos estilistas perseguem

[(§
e chamam de look enxuto.”

(4






boca quando observa alguma

otar a mao na

deb
do levemente a parte interna

S,

7.35.¢ 7.36. O gesto de botar a mao nos quadri
coisa. a maneira de apoiar os pés no chdo erguen

to caracteristico

, sd0 mui

~ mival



7.37.¢ 7.38. O modo que identifica.
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7.39. O modo também diferencia as faixas ctarias: a esquerda os adultos assumem uma posigio
contida e de respeito, tirando o chapéu ¢ ficando com cles na mdo durante a celebragdo da missa; os
jovens usam jeans ¢ camisctas ¢ assumem uma postura bastante descontraida.



147

. . . N . v e ‘
7.40. A pose, a atitude do " jeito rural” de ser ¢ uma caracteristica muito forte. Observe a
uniformidade das posturas.
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7.41. Sinais de mudangas na roupa tradicional: o short comega a sc evidenciar como roupa de
passcio, mesmo para senhoras; entretanto a calga comprida ¢ um item do vestuario feminino que
praticamente ndo ¢ usado no campo.
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7.42.e7.43. O look sa-zefinha , lengo amarrado na cabega com vestido chemisier ou conjunto de
saia e blusa. Na segunda figura, o mesmo padrio de vestir, mas sem o lengo na cabega.

orl



7.44.¢7.45. A simplicidade orientando o padrio de vestir. Este padrio constituido muito mais pela
emelhanca de postura no exemplo feminino e

forma de usar do que propriamente pela roupa. Note as

no masculino.

051
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7.46. A multiplicidade de fooks convivendo sem conflitos: A jovem adota camiscta e short justo
com ténis ¢ porta um capacete;  a menina num look "ulipico“dc passcio, usa um bonc a moda dos
“rappers” norte-americanos, mas com um traje amplo bem ao modo das senhoras, ¢ ainda porta uma
cabaga no brago; as senhoras usam o traje bisico de sua faixa ctiaria, mas adotam uma camiscta
substituindo a blusa. E claro aqui um sinal de dinamismo no vestudrio rural sem contudo
descaracteriza-lo como tal.
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7.47. Exemplo onde o look rural de trabalho” ¢ de fato valorizado. Produgio realizada para uma
importante revista de moda nacional que busca compor um look bascando-se na sobreposigio de
pegas ¢ estampas, usadas pelas trabalhadoras da cana-de-agucar.
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O grande mérito desta produgao da” Elle” consiste em nao vesur as modclos como

8.

7.4

trabalhadoras. mas entender a estrutura do modo de vestir, ¢ recrida-lo em um editorial de moda com

rias..

-

pecas diversificadas, ou scja vestir ao modo das botas
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7.49. Iniciativas criativas como esta de fato valorizam o meio rural, visto que ndo buscam mostrar

. \ ; ( : a Wi
uma realidade’, tampouco cair no “pastiche camponés’tdo comum em algumas passarclas de moda.
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CONCLUSAOQO

Podemos observar que a fronteira entre o rural ¢ o urbano
ndo € tao bem definida como aparenta em um primeiro momento.
Entre o extremo urbano ¢ o extremo rural. existe toda uma
gradacdo de “tons” que merecem e devem ser considerados.
Afirmar que determinados elementos sdo exclusivos de um ou de
outro umiverso cultural € apresentar uma visdo ndo s6
reductonista como miope desses mundos. As diferencas existem,
mas devem ser relativizadas e explicitadas sobre quais aspectos.

Estudando o wvestuario rural. percebe-se como este €
llustrativo da visdo que se convenciona ter do campo,
apresentado freqilentemente como um espaco em profundo
1solamento € com pessoas vivendo um mundo sempre em atraso.
Analisando o vestuario rural, percebe-se que este se relaciona
constantemente com o vestuario da cidade. e que as diferencas
existentes €stdo no mesmo patamar das “diferencas’™ existentes no
meio urbano. Ou seja. sdo as diferengas econdmicas, culturais,
de gosto. etc. e varias outras que sdo encontradas comumente nos
diversos grupos urbanos.

Percebe-se. também. que o vestuario. na verdade, € um
conjunto de elementos visuais que encontram suporte tanto nas
roupas € acessorios, como nos gestos € modes de usa-los. De
fato, o “modo” assume grande importincia na identifica¢do e
determinagdo da moda rural.

A figura do Jeca Tatu. gue costuma identificar o homem do
campo. ndo encontra respaldo na realidade concreta. Esta
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tipificacdo nada mais € do que um simbolo de uma visio erronea
que se tem do homem rural e do proprio campo.

A 1magem de um look camponés, representado no pastiche
do xadrez. das estampas florais e das rendas roméanticas, também
faz parte de um universo muito mais idealizado do que real.

O campo se diferencia da cidade por alguns aspectos,
inclusive pelo proprio vestuario, mas para compreender esta
diferenga deve-se considerar todo um outro conjunto de fatores
que identificam uma sociedade. Logo entender as diferengas e
semelhancas existentes entre o campo € a cidade, através do
vestuario, deve ser um exercicio muito mais de desconstrugdo de
modelo existente, do que propriamente de construcdo de um
modelo novo. E parafraseando Caetano Veloso: O Jeca esta nu.
Mas eu desperto porque tudo cala frente ao fato de que o Jeca €
mais bonito nu.
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