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RESUMO:

A cidade de Campina Grande situa-se na mesorregido do agreste paraibano e na microrregido
do Cariri Ocidental paraibano, e € rota entre o Litoral e o Sertdo, Brejo e Cariri. A festa de
Sdo Jodo do municipio passou por muitas transformacdes ao longo dos anos, sendo a
inauguracio do Parque do Povo, um marco na centralizacdo definitiva dos festejos, bem como
a instituicdo da festa enquanto evento turistico. Com esse processo evolutivo pelo qual a
sociedade vem sendo abarcada, a festa também acompanhou essa evolugdo, sendo
transformada em produto turistico, pautado na légica da reproducdo de capital, com
diferenciacdes nas formas de consumo resultando no problema da segregaciao sdécio-espacial.
Sendo um territério, de valor econdmico, politico e cultural, com a disposi¢do espacial da
estrutura do evento, ao longo dos anos foram se estabelecendo territérios (dos ricos e dos
pobres), delimitados pelo poder aquisitivo da cada classe que ali frequentam. Utilizou-se nesta
pesquisa metodologia qualitativa, com trabalhos de campo para realizacdo de entrevistas no
evento, bem como a obtencdo de material fotografico e pesquisa bibliografica. Conclui-se que
a festa de Sdo Jodo do Parque do Povo quando transformada em produto, acarreta na
diferenciacdo das formas de consumo, resultando em uma segregacdo sdcio-espacial neste
evento, agora destinado ao turismo.

Palavras-chave: Festa de Sao Jodo - Campina Grande, Segrega¢do sécio-espacial, Territorio,

Consumo, Turismo.



ABSTRACT:

The city of Campina Grande is located in the middle region of the rough paraibano and the
micro of Ocidental Cariri paraibano, and is rote between the Litoral and the backwoods,
marsh and Cariri. The Sao Jodo party of county has undergone many transformations over the
years, and the inauguration of Parque do Povo, a milestone in the centralization of definitively
festivities, and the establishment of the party while tourist event. With this evolutionary
process by which society has been embraced, the party also followed this evolution, being
transformed into a tourist merchandise, guided by the logic of capital reproduction, with
differences in the forms of consumption resulting in the problem of socio-spatial segregation.
Being a territory, of economic value, political and cultural, with the spatial structure of the
event, over the years were settling territories (the rich and the poor), delimited by the
purchasing power of each class there attending. We used qualitative methodology in this
research, with field for interviews at the event, and obtaining photographic material and
literature. We conclude that the party of Sdo Jodo in the Parque do Povo when transformed
into product, results in the differentiation of the forms of consumption, resulting in a socio-
spatial segregation in this event, now earmarked for tourism.

Palavras-chave: Campina Grande’s S@o Jodao Party, Socio-spatial segregation, territory,

consumption, Tourism.
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INTRODUCAO

N

As festas s@o momentos destinados a celebracdo, muitas vezes, vinculadas

o

(@

religiosidade. Tiveram um importante papel no processo de ocupagdo da cidade, nelas
possivel que os individuos se sociabilizem. O Sdo Jodo € uma festa de origem europeia que
veio para o Brasil através dos portugueses, mas, é no Nordeste que sua celebracdo se
estabelece fortemente, ocorre no més de junho onde sdo celebrados trés santos da igreja
catdlica: Sdo Joao, Santo Antonio e Sdo Pedro.

O Sao Jodo € uma festa tradicionalmente rural, que ao ser introduzida no espaco
urbano globalizado a l6gica passa a ser ndo apenas a celebracdo em si, mas estd aliada a
reproducdo de capital uma vez que sdo transformadas em mercadoria turistica.

Em Campina Grande, a festa inicialmente era comemorada nos varios bairros da
cidade. Ao ser organizada pelo poder publico, resulta na centralizacio em um Unico espaco.
Seguindo a evolucdo do processo capitalista, seus gestores a transformam em produto de
consumo, reinventando os elemento de uma festa tradicional em uma estrutura digna dos
grandes espetéaculos, tornando-a uma atividade econdmica rentavel.

O Sao Joao do Parque do Povo € uma reproducdo de uma festa tradicional popular
reinventada nos moldes capitalistas. Pautada nesses moldes, a festa passa a ser palco de uma
segregacao socio-espacial que se torna nitida, parecendo ser resultado dessa transformacdo em
produto turistico, uma vez que cada classe social se espacializa de forma diferente, a depender
de seu poder aquisitivo. Delimitando no imagindrio dos participantes o territério de cada um.

A realizacdo deste trabalho utilizou-se de pesquisa bibliografica, entrevistas com
participantes, barraqueiros, patrocinadores e organizadores do evento. Registros fotograficos
para utilizacdo (das fotografias) como documentos evidenciando o problema da segregacao.
Cabe ressaltar a importancia do discurso dos agentes que foi fator preponderante para a
realizacdo deste trabalho. Com material obtido, tanto bibliografico como os de campo, tentou-
se analisar da melhor forma possivel com o intuito de obter os melhores resultados.

O trabalho estd organizado em trés capitulos. No primeiro capitulo foi realizado um
levantamento historico, partindo da origem da festa e seu significado, passando pelas formas
de comemoragdo na cidade, até a sua centralizacdo com a constru¢do e inauguracdo do Parque
do Povo que marca também o processo de transformacgdo da festa em evento turistico e cuja
transformac¢do tem causado naquele espagco o problema da segregacio sécio-espacial entre as

classes sociais.
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O segundo capitulo resulta da andlise das entrevistas que foram realizadas com
frequentadores, barraqueiros, patrocinadores e organizadores do evento, buscando evidenciar
se os mesmos percebem o problema da segregacdo na festa, em que pontos sdo mais
perceptiveis e a(as) causa(s) dela.

O terceiro versa sobre o turismo em geral, o processo de institui¢ao dessa atividade
no Brasil, no Nordeste e da transformacdo da festa de Sdo Jodo do Parque do Povo em
mercadoria turistica. As considerag¢des finais discorrem acerca do que pode ser percebido e
evidenciado na pesquisa.

Com essa proposta de tema, espera-se estar colaborando para a ampliagdo dos
estudos desta temdtica, uma vez que as festas, em especial a de Sao Jodo, no Nordeste e, em
particular, em Campina Grande fazem parte da cultura popular. A transformacio em
megaevento ndo pde fim ao que nos remete ao tradicional, mas, ao ser reinventado nos moldes
capitalistas, gera o problema da segregacdo sdcio-espacial em uma festa cujo objetivo seria

inicialmente, a celebracdo e a sociabilizacdo entre os individuos.
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1. A FESTA E SEU CONTEXTO HISTORICO

Compartilhando da ideia de Lefebvre (1991 apud Bezerra 2008) as festas junto ao
trabalho produtivo e as obras também tiveram representacdo no processo de ocupacdo do
espaco da cidade.

As festas sdo momentos de celebracdo e ocorrem quase sempre vinculadas a
religiosidade das cidades, e que atualmente vém se transformando em produto turistico. A
16gica ndo € apenas a celebracdo, mas, esta € aliada a acumulacdo de capital. Geralmente se
ddo em um espaco determinado celebram coisas e ajuda a estabelecer identidade com os
lugares, podemos dizer que a cidade também € produzida em funcio das festas, uma vez que
ha toda uma preparacdo meses antes de seu inicio. Compactuando com a ideia de Maia (1999,
pag.202), as vésperas das festas sdo instantes de “vigia” e “preparo” marcados pela extrema
expectativa. Nela a correria e stress do cotidiano € esquecida por um dado momento pelo
participante e o importante é se divertir naquele momento. Segundo Amaral (apud MAIA,
1999. pdg.203) “tudo ¢ festa durante o tempo da festa”. A festa de Sdo Jodo do Parque do
Povo enquanto uma reproducio de uma festa tradicional popular produz nos individuos um

sentimento de pertencimento e de espera para o inicio dos festejos.

Antes mesmo que a cidade fosse um lugar de residéncia fixa ela foi “um
ponto de encontro” para onde periodicamente as pessoas voltavam. Assim,
“o ima precede o recipiente, e essa faculdade de atrair os nio residentes para
o intercurso e o estimulo espiritual (...) continua sendo um dos critérios
essenciais da cidade (...) (MUMFORD 1965, apud BEZERRA, 2008, p. 07).

Partindo dessas observagdes, € possivel dizer que o primeiro germe da cidade é, pois,
o espaco de encontro cerimonial, € a festa (BEZERRA, 2008, p. 07). Bezerra também destaca
segundo as observagdes de Mumford (2001) que € nas festas que os homens alcangcam os mais
altos niveis de sociabilidade e que elas desempenham um importante papel entre 0 homem e o
meio, pois nelas sdo refletidas o modo como os grupos sociais pensam, percebem e concebem
seu ambiente, valorizam mais ou menos certos lugares.

A festa de S@o Jodo € de origem europeia e chegou ao Brasil através dos portugueses,
em meados de século XVI, ou seja, ainda durante o periodo colonial. “Para alguns
folcloristas, impera a teoria de que a festa de Sao Jodo corresponde exatamente ao periodo do
solsticio de verao europeu, que no caso do Brasil corresponde ao solisticio de inverno”.

(LIMA, 2010, pag.59).
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Ja para outros folcloristas a festa ndo tem nada a ver com o periodo de solsticio, ela é
simplesmente uma adaptacdo feita pela igreja catdlica para dar um sentido cristdo aos antigos
cultos pagdos, pois a toda uma discussdo se a festa tem suas raizes nos antigos cultos pagaos,
ligados 4s cerimonias do fogo e propiciatdrias 4 fertilidade e purificagdo da vegetacao.

Uma das explicagdes para a origem do termo festa junina corresponde a idéia de que
os festejos ocorrem no més de junho. J4 a outra explicacdo diz respeito a festa ter sua origem
em paises catolicos da Europa, e, portanto, seria uma homenagem a Sdo Jodo. No principio, a
festa era chamada Joanina.

No festejo sdo comemorados trés datas que correspondem a trés santos catdlicos:
Santo Ant6nio (13 de junho), Sdo Jodo (24 de junho) e Sdo Pedro (29 de junho).

Em suas interpretagdes a festa tem sua origem no meio rural, com forte representagcdo
no interior do Nordeste, sendo intitulada como a “festa da colheita” pois € um periodo de
mudancga de estacdo climdtica e inicio da colheita do milho e do feijdo. E a crenca em Sado
Jodo simboliza a regeneracdo e a purificacdo da vegetacdo e das estacdes. Conforme apontado

por Lima (2010).

1.1 A FESTA EM CAMPINA GRANDE

Percebemos que ao longo do tempo as festas vém passando por um processo de (re)
criacdo e (re) invenc¢do, sendo transformadas em grandes eventos turisticos € muitas vezes
perdendo seu carater tradicional, comparando-se a megaeventos. Nota-se que no decorrer do
tempo houve uma transformacdo dos elementos motivadores da festa em que a celebracdo
religiosa foi paulatinamente desviada para um encontro popular com &nfase no consumo de
mercadorias e de pessoas. Segundo Yudice (2004 apud BEZERRA, 2008, p. 08), a festa se
torna um recurso, uma forma de delimitagdo das particularidades frente ao mercado global.

A festa de S3o Jodo em Campina Grande também tem sido palco dessas
transformacodes e/ou (re)invengdes, é bem verdade que foi transformada em um produto, e
como tal, muitas vezes tem que ser adequado para atrair a atencdo de seus consumidores, que
no caso da festa, dizem respeito aos turistas que anualmente se deslocam de suas cidades,
estados e até mesmo paises e chegam a cidade para consumir o produto que € oferecido,que no
caso ¢ o entretenimento com um “selo” cultural e a depender da qualidade da produto, retornar

ou ndo para consumi-lo novamente. Dai a explicacdo para tanta aten¢do e investimento por
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parte do poder publico que a controla e a transforma a cada ano, tentando atingir as
expectativas esperadas pelos patrocinadores a partir do estimulo provocado nos consumidores.

Muito embora hoje a festa tenha esse cardter mercadolégico, em seus primoérdios ela
teve suas raizes também no espaco rural, aquele em que as comemoragdes eram privadas,
realizadas pelas familias em suas granjas, fazendas, sitios etc.

Lima (2008) nos aponta que a forma de festejar os santos juninos era muito diferente
do que hoje é proposto. Nas primeiras décadas do século XX, a festa junina era um evento
familiar, em que familiares e amigos se reuniam, geralmente em 23 de junho, na véspera de Sao
Jodo. A cidade ficava praticamente vazia, pois quem podia se dirigia a esses espagos rurais
onde festejavam a noite toda, queimando fogueiras e soltando baldes e fogos de artificio.

Aqueles que permaneciam na cidade e tinham um maior poder aquisitivo, a Unica
op¢do era dirigir-se a algum clube social, esses clubes geralmente promoviam dois ou trés
bailes juninos, dentre esses clubes podemos citar o Clube dos Cacadores, Ipiranga, Paulistano,
Campinense e, Clube 31 ou Gresse. Para os menos favorecidos financeiramente s restava ficar
em suas residéncias admirando a queima das fogueiras e dos fogos de artificio. Conforme Lima
(2008) nos aponta.

Mesmo em seus primérdios, em suas versdes bem menos sofisticadas, ja observamos
que, o poder aquisitivo era o fator que definia quem melhor participava dos festejos juninos.
Vimos que aqueles que tinham recursos financeiros promoviam festas em seus imdveis rurais
ou dirigiam-se a clubes, pagando para participar dos bailes promovidos. Aqueles que ndo
tinham esse poder aquisitivo restava fazer uma fogueira na frente de casa, o que ndo significa a
perda do seu valor cultural, seja em granjas, clubes ou simples residéncias, o Sdo Jodo acaba
tendo o mesmo valor simbdlico, o sentimento de pertencimento de cada individuo que o
comemora.

Segundo o jornalista William Tejo,a partir do final da década de 30 ja
existiam,além dos clubes sociais,alguns outros pdlos de comemoracdo da festa
junina em Campina Grande;contudo, ela era dispersa pelos bairros e uma ou
outra manifestacdo era decorrente da iniciativa individual,por parte de algum
morador da rua ou bairro,que decidia armar uma palhoca e contratava um
grupo musical para animar o baile. (LIMA, 2008, pag.32 e 33).

No final da década de 30, vao surgindo outras festas juninas, nos anos de 1938 a 1946
o entdo comerciante Wilson Raposo comec¢ou a organizar uma festa junina, que comegou com
uma palhoca na Rua Jodo Suassuna e no decorrer dos anos, como a palhoca ja ndo comportava

o grande nimero de participantes, Raposo resolveu alugar armazéns. Como todo comerciante,
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com ele ndo seria diferente, a realizacio desses eventos tinha um interesse puramente
econdmico, pois para participar da festa o individuo tinha que adquirir um ingresso. Esses
ingressos eram vendidos a preco bem inferiores aqueles cobrados nos clubes, o que facilitava a
frequéncia de quem possuia menor poder aquisitivo.

Na década de 50, uma senhora conhecida como Amenaide Santos, organiza um outro
evento que ganha destaque na cidade, uma festa de Sao Pedro. Seu objetivo era realizar um
evento ao ar livre, contrapondo-se aqueles realizados nas palhocas com “portas e fechaduras™.
Porém, a festa restringia-se apenas aos moradores da Rua Desembargador Trindade, no centro
da cidade, onde a Sra. Amenaide morava e uma pequena parcela de membros da sociedade
local. Foi também Amenaide Santos a responsdvel pela organizacdo da primeira quadrilha de
rua. Na década de 70 outras quadrilhas vao surgindo e diversos bairros e ruas j4 realizam o
evento junino, sendo organizados por associacdes e clubes sociais.

Apenas no ano de 1976 que surgem iniciativas por parte da prefeitura em apoiar e
patrocinar a festa, quando foram adotadas medidas para a organizacdo e principalmente a
escolha de um espaco centralizado, bem como a determinacdo do periodo para a realizagdo do
evento. Essas iniciativas por parte de poder publico marcam o que LIMA (2008, p.40) chama
de inicio do processo de instituicdo da festa no espago urbano. Surgem entdo 6rgdos como a
ARC- Assessoria de Recreacdo e cultura do municipio e a EMDEB- Empresa de
Desenvolvimento Cultural da Borborema. E no pétio da Estacdo Velha foi construido um
espaco para a festa junina, um arraial com cinco barracas de comidas tipicas e palco para
apresentacdo de quadrilhas juninas e shows musicais. J4 no Parque do Acude Novo o espaco
era destinado a apresentacdo de quadrilhas juninas representantes das escolas do municipio e
particulares.

Podemos observar que, com essas primeiras iniciativas do poder publico, os festejos ja
comecgam a serem centralizados, ndo mais nos bairros e clubes da cidade, mas, em dois espagos
especificos construidos e pensados por 6rgaos representantes da prefeitura. A festa deixa de ser
realizada em clubes e ruas. passando a ser controlada por secretdrios e assessores que, de certa
forma, tornaram-se coordenadores € mentores do evento.

Nos anos seguintes, esse modelo de centralizacio e controle da festa junina
continua. Em 1977 na administracdo do prefeito Enivaldo Ribeiro, os festejos permanecem
sendo realizados no Patio da Estacdo Velha, porém, a infraestrutura € ampliada e o nimero de
barracas que era de cinco passa a vinte e taxas sdo cobradas para que as barracas sejam
instaladas no espaco. Naquele ano a prefeitura consegue o apoio da CEASA - Central de

Abastecimento de Alimentos - que realiza a primeira festa do milho. Sendo assim, naquele
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periodo os festejos juninos se concentram no Paitio da Estacdo Velha e em um pavilhdo
montado com seis barracas no galpdo da CEASA. Em 1978 os festejos permanecem nos dois
espacos citados anteriormente, porém na maior parte de sua dura¢do no galpdo da CEASA
(LIMA 2008) que foi praticamente responsdvel pela realizacdo e patrocinio da festa, a
prefeitura alegou falta de recursos para patrocinar o evento mesmo tendo contado com o apoio
da empresa Sao Braz. Em 1979 a centralizacdo da festa continua na CEASA e no Pitio da
Estacdo Velha.

Em 1980 surge um novo espago, um arraial montado em frente ao Museu de Artes, no
Parque do Acude Novo e a prefeitura volta a promover o Sdo Jodo nos bairros e ruas da cidade,
ou seja, a festa novamente se descentraliza. E ascende um dos trunfos do poder, descrito por
Rafesstin: a populacdo. O prefeito e sua esposa adotam a seguinte estratégia politica, eles

cumprem uma verdadeira "maratona" de visitas a esses bairros e ruas. Segundo o autor:

z

Toda relagdo € o ponto de surgimento do poder, e isso fundamenta a sua
multidimensionalidade. A intencionalidade revela a importancia das
finalidades, e a resisténcia exprime o carater dissimétrico que quase sempre
caracteriza as relacdes. (REFFESTIN, 2011, p. 48 )

Em 1981 e 1982 segue a mesma linha do ano anterior. Diante do historico exposto fica
claro que a partir da década de 70, davam-se os primeiros passos para a instituicdo da festa de
Sao Jodo em Campina Grande e a cada ano esses passos caminhavam para a dimensdo do que
vem a ser a festa hoje. E bem verdade que nessa época a festa ainda nfo era um megaevento, de
cunho turistico e mercadolégico. Muito embora em suas primeiras manifestacdes ja ficasse
nitido que o poder aquisitivo € que definia (e ainda define) as diferentes formas de festejar.
Como citado anteriormente, aqueles que pertenciam a uma classe mais privilegiada
financeiramente se dirigiam a suas granjas, fazendas ou clubes sociais para comemorar 0S
festejos juninos, o que ndo significa que os menos abastados seriam privados de comemorar ou
que o valor simbodlico seria maior ou menor em decorréncia do poder aquisitivo. O que
observamos € que as formas como as classes sociais comemoravam os festejos juninos se
diferenciavam em decorréncia do fator financeiro, e essas diferencas s6 vieram a se acirrar ao

longo dos anos até os dias atuais em que a festa se transformou em evento turistico.
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1.2 A CENTRALIZACAO DEFINITIVA DA FESTA E SUA TRANSFORMACAO
EM PRODUTO TURISTICO.

A cidade foi um espaco ocupado ao mesmo tempo pelo trabalho produtivo, pelas obras
e pelas festas, ja dizia Lefebvre (1991). Segundo Mumford (1965, apud BEZERRA, 2008) a
origem das cidades tem suas bases ligadas a predisposi¢do do homem para a vida em sociedade,
ou seja, para o compartilhamento. Nessa direcdao, observa que antes mesmo que a cidade fosse
um lugar de residéncia fixa ela foi “um ponto de encontro” para onde periodicamente as

pessoas voltavam. Assim:

O ima precede o recipiente, e essa faculdade de atrair os nao residentes para o
intercurso e o estimulo espiritual (...) continua sendo um dos critérios
essenciais da cidade (...). Partindo dessas observacdes, é possivel dizer que o

primeiro germe da cidade €, pois, o espaco de encontro cerimonial, € a festa.
(Mumford 1965, apud BEZERRA, 2008).

Na verdade a transformacdo da festa de Sdo Jodo em Campina Grande em evento
turistico tem seu marco na gestdo do prefeito Ronaldo José da Cunha Lima que assumiu a
prefeitura em 1983 , idealizador do “Maior Sdo Jodo do Mundo”. Segundo (LIMA 2008,
pag.49).

A partir de 1983 assume a prefeitura de Campina Grande, Ronaldo José da
Cunha Lima. A histéria da passagem desse politico no governo do municipio
constrdi, nos discursos e na pratica da festa, uma espécie de divisor entre o
que era a festa junina da cidade antes de Ronaldo e depois de Ronaldo.
Aclamado e festejado como o pai, o idealizador do evento “O Maio Sao Jodo
do Mundo”, é na sua administracio que a festa de Sdo Jodo assume a assercéo
de um espetaculo e a perspicacia e asticia do citado administrador e de seus
prepostos permitem a utilizacdo da festa como um excelente instrumento de

construgcdo de estratégias, de tdticas e de correlagdes de forca em busca e
continuidade do poder. (LIMA, 2008, p. 49).

Diante da citacdo acima percebemos o0s interesses que estavam implicitos por parte do
governo municipal, uma vez que a festa de S3o Jodo estd presente na identidade cultural da
grande maioria da populacdo campinense, sendo assim, a ideia de dar amplitude a esse evento
ndo teve apenas interesses culturais, mas, sim aliar a cultura ao poder econdmico e também

politico como forma de ‘“agradar” e “conquistar” o publico eleitor. Vejamos um trecho do
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discurso de Ronaldo Cunha Lima na abertura do primeiro festejo junino de sua administracao

(LIMA, 2008, p.49):

Vendo assim minha gente,
Feliz e toda contente,

Nasce um desejo profundo...
Hei de fazer em Campina

O Maior Sdo Jodo do Mundo. (LIMA, 2008, P.49).

Nesse trecho de sua fala percebemos o seu desejo em transformar a festa junina da
cidade em produto turistico, e, na verdade seu desejo se realizou, o que vemos hoje é uma festa
(re) inventada e (re) criada visando atender as necessidades de seu publico alvo: turistas e
principalmente os patrocinadores, que sdo quem na verdade arcam como todas as despesas da
festa e a transformaram em megaevento.

No primeiro Sdo Jodao da administracio de Ronaldo José da Cunha Lima, 1983,
mudancas ja come¢am a ser percebidas, a exemplo do espaco para realizacdo da festa, que
passou a ser no Largo do Centro Cultural, local onde € inaugurado em 1986 o Parque do Povo,
espaco onde se encontra hoje centralizada a festa. Porém, um ano anterior, 1982, ainda na
administracio do prefeito Enivaldo Ribeiro, algumas mudangas ocorrem, como a
desapropriacdo de uma grande area, onde mais tarde seria o Parque do Povo. De acordo com
Lima (2008) no ultimo ano da administracdo do entdo prefeito Enivaldo Ribeiro, em 1982,
ocorre a desapropriacdo de uma grande drea anexa ao Parque do Acude Novo, chamado de
“Coqueiros de Z¢ Rodrigues” e ¢ em parte dessa area que € construida e inaugurada por esse
administrador o Centro Cultural; s6 que uma grande 4rea, fica ociosa e é exatamente nesse
espaco que € montado o “Palho¢do” (foto 01), cuja construgdo ¢ atribuida a Ronaldo José da
Cunha Lima, mas, quem realmente montou pela primeira vez foi o entdo prefeito Enivaldo
Ribeiro, para realizar o que os organizadores da montagem da festa e a midia irdo denominar de
“O Maior Sao Jodo do Pais”. A infraestrutura do citado espaco € rudimentar, o terreno € em
terraplanagem, o sistema de iluminagao ¢ fraco, a execucdo dos shows se dé a “céu aberto” e o
“palhocdo”- que serve de barraca e dancing- é coberto com palha de coco e folhas de
bananeiras. No entanto, é dado o passo inicial para transformar essas dreas, trés anos depois,
num suntuoso espaco para a festa com a inauguragao do Parque do Povo e o seu “forrédromo”

conhecido hoje como piramide (foto 02).
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Figura 1: Palhog@o. Disponivel em: http://cgretalhos.blogspot.com.br

Figura 2: Piramide do parque do Povo. Juliana/ 2013

Em 1984, na abertura dos festejos juninos Ronaldo Cunha Lima se utiliza mais uma
vez do seu dom de improviso em um discurso que ndo apenas instituia o desejo de transformar

a festa em evento turistico, mas, também sua figura politica:

Grande festa nordestina,
Forr6 a cada segundo,
Vamos fazer em Campina,

O Maior Séo Jodao do Mundo. (LIMA, 2008, p.55)



20

Segundo Lima (2008) a festa passa a ser a expressdao da administragdo municipal, é o
prefeito quem a constréi e a torna um fato concreto, real, um evento sem precedentes na e para
a histéria do municipio.

O projeto junino prossegue no ano de 1985, é montada uma comissdo composta por
Secretdrio Extraordindrio, Assessoria de Divulgacdo e Turismo além do Departamento de
Cultura e Recreacdo da Secretaria de Educagcdao do Municipio, visando um melhor controle e
gerenciamento da organizacdo do evento, desde a infraestrutura as suas atracdes e todo esse
cuidado ndo € a toa, € nesse ano que a festa € inserida no calenddrio turistico da EMBRATUR,

adquirindo novos sentidos:

Assim, a festa vai paulatinamente adquirindo um novo sentido: de uma
comemoracio dos santos de junho, até entdo bem menos pretensiosa,como foi
o caso das décadas de 70 e inicio de 80,ela passa a assumir novos e multiplos
sentidos: é uma festa para incentivar o turismo ,para servir como uma espécie
de cartdo-postal da cidade ,para orgulhar os seus habitantes,para destacar os
seus politicos locais,para incrementar a economia local,para destacar o
folclore local, as origens (LIMA, 2008, p .56).

1.3 A CONSTRUCAO DO TERRITORIO DA FESTA.

O grande marco da institui¢do da festa como um evento turistico se dd em 1986 com
a inauguracdo do Parque do Povo em 14 de maio de 1986. Situado na Rua Sebastidao Donato
com a Rua Treze de Maio com uma drea (atualmente) de 42.500m? com espagos variados
(imensa piramide no centro, palcos para shows,barracas), e no decorrer dos anos elementos
como os camarotes, uma mini-cidade cenografica (com réplicas de lugares importantes da
cidade, com a Catedral de Nossa Senhora da Concei¢do, o Museu Histérico e Geografico de
Campina Grande e o antigo Cassino Eldorado, etc.) foram sendo incorporados. Além da
padronizacdo de barracas, hd um processo de (re) invengdo da festa introduzindo elementos
tradicionais em um espaco destinado a festa no urbano, existe fogueira, bandeirolas, mas, é de
material sintético, tem quadrilhas, muito embora sejam todas estilizadas com vestudrios que
ndo remetem quase em nada a tradi¢do, a grande maioria das atragdes musicais ndo remetem
aquele forr6 tradicional. Em linhas gerais, os organizadores do evento tentam remeter a festa
atual aquela tradicional, a festa possui sim elementos tradicionais de uma festa junina como
fogueira, quadrilhas, etc., porém de uma forma (re) criada,adaptada a dimensdao atual do

evento.
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E importante destacar que o espaco do Parque do Povo é um territério, pois ha toda
uma relacdo de poder que o envolve. O Parque do Povo foi construido a partir de uma
iniciativa do poder politico (prefeitura) com o intuito de centralizar definitivamente a festa
junina de Campina Grande. Foi desapropriada uma grande drea que tinha um desnivel fisico,
pois era uma drea de escoamento de 4gua de um riacho que desaguava no Agude Novo e todo
o processo de transformacdo daquele espaco resultou no que hoje conhecemos como Parque
do Povo e é nele que desde o inicio se espacializa uma nitida divisdo de classes sociais. Em
Haesbaert (2004), o territério é enfocado numa perspectiva geografica, intrinsecamente
integradora, que v€ a territorializacdo como um processo de dominio (politico-econdmico)
e/ou de apropriacdo (simbodlico-cultural) do espaco pelos grupos humanos. Haesbaert (1997,

p. 42), afirma:

O territério envolve sempre, a0 mesmo tempo (...), uma dimensao simbdlica,
cultural, através de uma identidade territorial atribuida pelos grupos sociais,
como forma de “controle simbolico” sobre o espaco onde vivem (sendo
também, portanto, uma forma de apropriacdo), e uma dimensdo mais
concreta, de carater politico-disciplinar [e politico-econdmico, deveriamos
acrescentar]: a apropriacdo e ordenacdo do espaco como forma de dominio e
disciplinarizag¢do dos individuos.(HAESBAERT, 1997, p. 42).

O autor, em outro trabalho (2004, p. 95 e 96), também mostra a impossibilidade de

separar as dimensdes presentes no territorio, conforme verificamos no Parque do Povo.

Poderiamos dizer que o territério, enquanto relacio de dominacdo e
apropriacdo sociedade-espaco, desdobra-se ao longo de um continuum que
vai da dominacdo politico-econdmica mais “concreta” e “funcional” a
apropriacdo mais subjetiva e/ou “cultural simbolica”. Embora seja
completamente equivocado separar estas esferas, cada grupo social, classe
ou instituicdo pode “territorializar-se” através de processos de carater mais
funcional (econdmico-politico) ou mais simbdlico (politico-cultural) na
relacdo que desenvolvem com os “seus” espacos, dependendo da dindmica
de poder e das estratégias que estdo em jogo. (HAESBAERT, 2004,p.95).

Cabe entdo ressaltar a relacdo territério/poder. Segundo Raffestin 2011, territério € a
apropriacao do espaco fisico (espaco geografico), por meio de representacdes, que sdo frutos
de um campo de poder, para ele o territério € um ambiente utilizado por alguém (€ um

recurso).
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E importante diferenciarmos espago de territério uma vez que hé certa equivaléncia
para ambos os termos e queremos enfatizar a importancia do uso do conceito de territério para

nosso objeto de andlise. Raffestin (2011, p.128) nos coloca que:

E essencial compreender bem que espago é anterior ao territério. O territ6rio
se forma a partir do espago, € o resultado de uma agdo conduzida por um
ator sintagmadtico (ator que realiza um programa) em qualquer nivel. Ao se
apropriar de um espaco, concreta ou abstratamente (por exemplo pela
representagdo), o ator “territorializa” o espago (RAFFESTIN, 2011,p.128).

Ainda segundo o mesmo autor :

O espaco €, portanto anterior, preexistente a qualquer acdo. O espaco é de
certa forma, “dado” como se fosse uma matéria prima. Preexiste a qualquer
acdo. “Local” de possibilidades é a realidade material preexistente a
qualquer conhecimento e a qualquer pritica dos quais serd o objeto a partir
do momento em que um ator manifeste a intencdo de dele se apoderar.
Evidentemente, o territGrio se apoia no espago, mas nio é o espaco. E uma
producdo, a partir do espago. Ora, a produgdo, por causa de todas as relagdes
que envolve, se inscreve num campo de poder. (RAFFESTIN, 2011,p.128).

Isso confirma o que aconteceu com espaco que foi apropriado e transformado no
Parque do Povo, tornando-se um territério de maltiplas territorialidades a medida que ia sendo
disputado entre a participacao popular e os interesses governamentais.

E importante ressaltar que, na perspectiva da transformacio da festa em megaevento,
sua logica ndo € apenas a celebracdo (aquela referente apenas a comemoragdo dos santos
juninos), mas sim a reprodugdo de capital. Ela deixa de ser somente uma festa religiosa de
cunho popular tornando-se um evento e o que pauta os grandes eventos € a logica da
acumulacdo. Com essa logica capitalista, as classes sociais territorializam-se de formas

diferentes no espaco da festa, segundo seu poder aquisitivo. De acordo com Haesbaert (2004,

p. 97), territorializar-se significa:

criar mediagdes espaciais que nos proporcionem efetivo “poder” sobre nossa
reproducdo enquanto grupos sociais (para alguns também enquanto
individuos), poder este que € sempre multiescalar e multidimensional,
material e imaterial, de “dominagdo” e “apropriagdo” ao mesmo tempo.
(HAESBAERT, 2004, p.97).
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O Séo Jodo de Campina Grande vem obtendo grande destaque na midia sendo
divulgado para todo pais e sendo patrocinada por vdrias empresas privadas que acabam
utilizando a festa como uma forma de propaganda de seus produtos. Com a ampla divulgagao
na midia, contribui para a atracdo de turistas de vdrias regides do pais, bem como para o
crescimento da festa como um evento, mas, também de seu valor econOmico como um
produto. De acordo com Amaral (1998, p.9) o carater estético e a0 mesmo tempo simbdlico e
material da festa tem contribuido para tornd-la um elemento de importante papel na
representacao social da cidade.

E bem verdade que no periodo de sua duracdo (trinta dias), a festa gera além de
alegria para seus frequentadores, efervescéncia para a economia da cidade, sendo considerada
pelos comerciantes como um segundo natal. Mas além desse crescimento econdmico e festa
apresenta alguns problemas que se encontram maquiados, como € o caso das distingdes entre
classes sociais, que pode ser um fator decorrente dessa (re) invencdo da festa. Yudice (2004
apud BEZERRA, 2008) caracteriza a cultura do nosso tempo como uma cultura da
globalizagdo acelerada, como um recurso.

O que se nota é que, contrariamente, a pecha de espaco dito “do povo” essas
transformacdes tem como caracteristica marcante a segregacdo sécio-espacial. Uma vez que
os individuos acabam tendo que adequar-se a realidade a qual a estrutura da festa oferece,
onde todos os ambientes sdo abertos a todo o publico, porém a condi¢do social é que
realmente definird cada classe frequentadora desses ambientes. De acordo com Negri (2008,

p.02).

E a camada de mais alta renda que, ao consumir e valorizar de forma
diferenciada o espago urbano, produz a segregacio sécio-espacial. E preciso
ressaltar que € a existéncia da segregacao socio-espacial que permite a classe
dominante continuar a dominar o espago produzido, segundo seus interesses.
Somente a separacdo das classes sociais no espago pode agir como um
instrumento de poder para a classe alta. (NEGRI, 2008, p. 02).

A segregacdo ocorre principalmente devido a diferenciacdo econdmica das classes
sociais e ainda segundo o mesmo autor, através da segregacdo sicio-espacial, a classe alta
controla e produz o espago urbano, e porque nao dizer o espaco da festa de acordo com seus
interesses. De acordo com Villaca (apud NEGRI, 2008, p.130) “trata-se, portanto, de um caso
de efeito do espaco sobre o social. Evidentemente esse espaco produzido € ele proprio, social.

S6 o social pode constranger ou condicionar o social".
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Heidrich (2004, p.55) relaciona o problema da exclusdao ao espaco e ao territdrio.
Segundo ele, “embora nio seja possivel aceitar a exclusdo como um fato espacial em situa¢io
absoluta, pode ser relativa a uma determinada condi¢do de espago”. O autor aponta que as
situacOes de pobreza, de exclusdo e de informalidade sdo produtos da globalizacdo, da
vinculacdo da vida ao mercado em sua forma plena e extrema. Produzindo um néo-territdrio,
em funcdo da degradacdo de seus vinculos.

De forma geral, segregar equivale a separar. E isso ocorre nitidamente no Parque do
Povo. Tomemos como exemplo as barracas e suas estruturas, existem algumas com tamanhos
e precos de mercadorias bem menores (foto 03), enquanto outras, com estruturas bem
maiores, representam grandes restaurantes da cidade (foto 04) e seus precos acabam por
definir o publico consumidor. Sdo abertas a todos, ndo hd uma porta que impeca alguém de
entrar, mas sdo os valores dos produtos ali vendidos que definem seus clientes. Segundo
Negri (2008, p 135), as maneiras como as classes se distribuem no espago urbano dependem

do acimulo de capital individual que cada um consegue ter.

Figura 3: Barracas com estruturas menores. Juliana/2013
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Figura 4: Grandes pavilhdes. Juliana/ 2013.

Manuel Castells (apud NEGRI 2008) analisa o processo de segregacdo sdcio-espacial
como reflexo da distribui¢do espacial das diversas classes, de acordo com o nivel social dos
individuos, sendo que esta tem determinacdes politicas, econdmicas e ideoldgicas.

Diante de todo o exposto, podemos perceber que o Sdo Jodo de Campina Grande
passou ao longo dos anos por transformacdes tanto a titulo de dimensao, como de apropriagao,
sua espacialidade foi-se aos poucos se enxugando indo das comemoracdes em diferentes locais
e bairros da cidade até a constru¢do de um espaco definitivo para a realizacio da festa, o Parque
do Povo. A inauguracdo deste espaco marca evidentemente sua transformacgdo no que hoje é
conhecido em todo o pais como a maior festa junina do Brasil, tendo atualmente um grande
valor mercadoldgico e que tenta (re) inventar os elementos de uma festa junina tradicional,
aquela comemorada em seus primodrdios, onde tudo era mais simples: os vestidos das
quadrilhas eram de chita, o forr6 era o auténtico “pé-de-serra” etc., cujo objetivo era,
sobretudo, festejar os santos juninos e o tempo de colheita, ao contrario do que se pratica hoje
que se resume a agradar e atrair patrocinadores.

Com essa transformacdo em evento turistico de carater mercadolégico, surge uma
problemadtica que se tornou nitida naquele territério, a segregacdo sécio-espacial. Nao que a
festa cause a segregacdo, mas, a sua transformacdo em produto ao longo dos anos acabou
gerando esse problema. A segregacdo ndo € motivada nem derivada apenas da festa, ela ocorre
nos mais diversos servicos a sociedade, tais como satde, moradia, educagdo. Conforme visto
anteriormente, o poder aquisitivo de uma dada classe social, é que define quem melhor

consome OS €Spagos.
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Com base nessa problemadtica, utilizando técnicas qualitativas como entrevistas e
registros fotogréficos, o presente trabalho tem alguns objetivos: identificar o(s) motivos da
segregacdo socio- espacial durante da festa junina do Parque do Povo; analisar em que locais
do Parque do Povo sdo mais perceptiveis essas formas de segregacdo; identificar se as formas
de segregacdo sdo percebidas pelo publico frequentador; analisar os modos como os
frequentadores lidam com a segregacdo; analisar o motivo pelo qual ocorre o problema;
analisar através de relatos escritos, bem como fotografias, como se encontram espacializadas
no territdrio essas formas de segregacao.

A era da globalizacdo pressupde que tudo deve passar por um ripido processo de
modernizacdo e quem ndo se enquadra nele (seja por opcao ou imposicao) € excluido. Neste
processo, novas tecnologias sdo constantemente apresentadas a populacdo, informacdes sao
trocadas sem fronteiras onde pessoas de diferentes continentes podem se comunicar
facilmente. Com as atividades culturais também nao € diferente, elas t€m sido alvos destas
mudancas, sdo (re) inventadas e (re) criadas constantemente acompanhando os passos da
sociedade pos-moderna, onde o tradicional muitas vezes é mesclado ou adaptado por
modernizacdes. Yudice (2004) caracteriza a cultura do nosso tempo como uma cultura da

globalizacdo acelerada como um recurso.
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Campina Grande sempre foi uma cidade de influéncia em relagdo aos seus

municipios circunvizinhos. E isso ocorre desde a época em que o algoddo era tido como o

“ouro branco”, atividade econdmica de grande rentabilidade. Inicialmente, a cidade cresceu,

por muitos anos, em torno dessa atividade econOmica. Nesse periodo Campina servia de

pouso para os tropeiros que vinham de viagem do sertio com gado e mercadorias para

negociar nas feiras locais. Também servia como um entreposto comercial, pois sua posi¢ao

geogréfica, a colocou como um importante ponto entre o litoral e o sertdo do estado (mapa

01). Com o declinio do algodao, que era a principal pratica econdmica, surge a necessidade de

se buscar outras atividades, tais como o comercio atacadista, passando a ser um importante

polo deste ramo de negdcios atraindo compradores dos mais diversos municipios da regido e

até mesmo de outros estados.
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Mapa 1 : mapa da Paraiba,com as principais rodovias que cortam o estado, com énfase posigdo de Campina Grande. Fonte:

Wikipédia.org. Acesso em 03/09/2013.

Os anos passaram, e em pleno século XXI Campina Grande continua mantendo a

posicdo de polarizacdo em relacdo aos demais municipios, sendo hoje conhecida como um
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importante polo estudantil, com sede de universidades publicas e privadas, escolas técnicas,
além de se destacar na drea da sadde, pois comporta um certo nimero de hospitais publicos e
privados. Tal desenvolvimento resulta no constante deslocamento de pessoas para cd, seja
para estudar, buscar assisténcia médica ou trabalhar.

Campina ¢é, portanto, referéncia regional em diversos aspectos, inclusive nas
atividades culturais, tais como o “Maior Sao Joao do Mundo” que acontece na cidade todos os
anos com uma duragdo de trinta dias, hd exatamente trinta anos. Hoje é um evento
reconhecido no pais e que faz parte do calendario turistico nacional, e esse carater é resultante
dos esforcos de seus idealizadores em transformar a festa em um megaevento, cada vez mais
voltada a logica do “consumo das cidades”.

Conforme mostramos no capitulo I, O grande marco da instituicdo da festa de Sao
Jodo na cidade foi a inauguracdo do Parque do Povo em 1986, uma drea com 42.500 m?2, um
espaco que foi construido com o intuito de centralizar os festejos juninos da cidade. Por um
periodo de vinte anos se manteve a mesma estrutura quanto a distribuicdo de barracas, palcos,
palhogas, vilas, etc. Na edi¢do de 2013 houve toda uma modificagdo, o palco principal que
durante determinado periodo era na parte inferior trocou de lugar com os pavilhdes (dedicados
aos grandes restaurantes) da parte superior. Essa modificacdo, segundo o vice-prefeito
Ronaldo Cunha Lima Filho, visa uma maior seguranca para participantes do evento, segundo

ele:

O palco principal ficara na parte superior, onde também serdo instalados os
camarotes. Serd uma agdo que promoverda mais seguranga, pois em caso de
emergeéncia, temos como escoar o publico de maneira mais eficiente. Essa
mudanca serd feita para que possamos também atender a demanda do
publico. Na parte inferior, ndo havia uma area de evasao eficiente.Com essa
mudanca teremos uma 4rea para mais de 40 mil pessoas, serd um espaco
amplo e condizente com o perfil dos grandes shows que traremos para esta
edicdo. Entre as mudangas previstas para a edicdo 2013, estd o projeto
para facilitar o acesso dos portadores de necessidades especiais no Parque do
Povo. Teremos auxilio de uma empresa especial para fazer isso, temos uma
preocupacdo muito grande em atender as necessidades dos cadeirantes e
portadores de defici€ncia, e também para uma questdo de seguranca, disse.
(Site da prefeitura de Campina Grande,www.grandecampina.com.br. Acesso
em: 20/09/2013).

Com o passar dos anos, o evento tomou dimensdes cada vez maiores, tendo hoje
mais um caréter de espetdculo propriamente dito, do que uma festa junina tradicional, devido

ao dado crescimento. As constantes transformacdes acabaram por ocasionar o problema de


http://www.grandecampina.com.br/2013/03/prefeitura-quer-fazer-do-sao-joao-em.html
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uma segregacdo socio-espacial cada vez mais nitida, cada classe parece ter seus territorios
bem delimitados na estrutura do evento, ndo que esses territérios sejam demarcados por
fronteiras que demonstram onde um comeca ou termina, pois os ambientes do Parque do Povo
sao abertos a todos, porém, essas fronteiras existem e sdo estabelecidas através do poder
aquisitivo de cada um. Esse poder é que define quem melhor consome os lugares. Segundo
Villaca (2001, p.148 e 150), a segregacdo € um processo dialético, em que a segregacdo de
uns provoca, a0 mesmo tempo e pelo mesmo processo, a segregacdo de outros. Portanto, a
segregacdo € um processo necessdrio a dominagdo social, econdmica e politica por meio do
espaco.

O presente capitulo objetiva analisar as entrevistas livres que foram realizadas nas
edicoes de 2012 (com frequentadores e barraqueiros) e 2013 (com organizadores e
patrocinadores). Também busca analisar como os individuos percebem a segregacao na festa e
os pontos em que € mais perceptivel essa segregacdo e até mesmo a causa dela.

As entrevistas com os participantes mesclaram tanto aqueles das barracas mais

sofisticadas como o publico da piramide e do palco principal.

2.1 PARTICIPANTES

E importante frisar, a importincia de se entrevistar os participantes, tanto
considerados “da elite”, como os mais simples, chamados pejorativamente de “povao”, talvez,
por este caminho, possamos entender melhor como se d4 a segregacao socio-espacial na festa.

Com base no discurso desses sujeitos € possivel observar que, mesmo com essas
diferencas socio-espaciais que separam nitidamente o publico do evento, suas respostas sao
permeadas de semelhancas, ambos reconhecendo que a segregacao realmente existe no espago
da festa e que ela se transformou em produto, perdendo, até certo ponto, o seu cariter
tradicional.

Segundo os entrevistados, ao longo desses trinta anos houve muitas transformagoes
na estrutura do evento tais como aumento do nimero de barracas, além de sua sofisticagao,
houve também melhora na estética e estrutura do Parque do Povo, o piso foi modificado e
hoje hd esgotamento sanitdrio, 4gua nas barracas, aumento do nimero de sanitdrios € as
barracas passaram a ter uma estrutura padrdo (de alvenaria). Podemos confirmar isso através

de trechos da fala dos entrevistados, segundo eles:
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A estrutura mudou muito, as barracas eram mais simples, havia um calor
humano, a simplicidade diminuiu (...). Maria, 53.

A estrutura ficou mais elegante, as barracas, o piso, antes s6 tinha lama (...)
Fernanda, 43.

A diferenciac@o das classes sociais na distribui¢ao da estrutura do evento também ¢é
perceptivel aos participantes e em suas respostas notamos que as territorialidades se
encontram bem definidas no imagindrio desses agentes, territorios esses que se encontram
estruturados nos espacos da festa. Parece que com o passar dos anos com essas
transformacoes do evento esses territorios foram paulatinamente se definindo.

De acordo com os entrevistados o lugar dos “ricos” e dos “pobres” parece estar bem
definido também. O lugar dos ricos seria a parte de cima (até a edicdo 2012) dos grandes
restaurantes e a parte de baixo dos pobres. Percebemos isso em suas falas, quando
perguntados se hé essa segregagdo das classes no evento:

A classe baixa fica 14 em baixo na parte do palco e aqui em cima a classe
“A”. As melhores barracas e seguranca estdo aqui (...) Julia,34.

Rico € aqui em cima, e “liso” é 14 em baixo. A questdo de precos mostra
isso, 0s pregos e a estrutura (...) Jodo, 47.

Geralmente os ricos sdo em cima e os pobres sdo 14 em baixo, as barracas
aqui é tudo mais caro. E isso influencia para a diferencia¢do de classes (...)
Edileuza, 23.

Existe a parte rica e a parte pobre, aqui em cima € dos ricos e 14 em baixo é
dos pobres... Enquanto tomo uma cerveja aqui em cima por cinco reais, 14
em baixo tomo duas (...) Leonardo, 32.

E bem nitido, a parte de cima é dos ricos, quando vocé desce a pirdmide é s6
pobre. O desnivel é muito grande (...) Telma, 53.

Os trechos acima confirmam o cardter mercadologico da festa e que o fator
financeiro € que define quem melhor consome os espacos dela e que esse fator acaba
segregando as classes menos abastadas. A piramide (foto 05), que foi construida com o intuito
de ser um espaco democratico “um forrédromo” para acomodar os forrozeiros, parece ter se
tornado um espago contraditorio a essa pecha, tornando-se um espaco que serve como um
divisor de dguas dessas classes sociais “ricos e pobres” e um lugar considerado por muitos

violento, assim como a parte do palco principal (foto 06). De acordo com os relatos:

1 . . . ~ . s s . .
Os nomes dos participantes entrevistados s3o ficticios,para preservar suas identidades.
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Geralmente na piramide sé dd “maloqueiro” que bebem muito, eles
aprontam e vio para a pirimide é um reftigio para eles (...) Josineide 23.%

L4 € mais violento por ser “xerém”, a maioria das pessoas 14 de baixo ndo
vem, ndo sobe pra cd pela propria classe. Se nao for para um camarote eu
nao desco (...) Leonardo, 32.

Ali se concentra o pessoal de uma classe menos favorecida, J4 vem de casa
“cheio de cana”, eles ndo vém aqui pedir uma cana porque ndo tem (...)
Erinaldo, 47.

Figura 5: PirAmide. Juliana/ 2012

Figura 6:Area do palco principal. Juliana/ 2013.

2 Os nomes dos participantes entrevistados sdo ficticios, para preservar suas identidades.
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Quanto a estrutura das barracas, a distribuicao parece ser bem heterogénea também,
na parte superior, que atualmente mudou, se concentra os grandes pavilhdes (foto 07), nomes
de grandes restaurantes da cidade, com maiores estruturas e com certa distdncia de uma para
outra. Ja nas barracas da parte inferior (foto 08) percebemos uma estrutura menor e bem mais
proximas umas das outras. Os participantes t€m opinides formadas e o discurso corre
novamente ao encontro do capital, as barracas seguem uma valorizacdo proporcional a
localizagdo e estrutura, quanto maior e melhor localizadas, mais caras sdo, o que acaba

respondendo a predominancia dos grandes restaurantes na parte superior.

Figura 7:Grandes pavilhdes. Juliana/ 2012.

Figura 8:Barracas menores. Juliana/ 2012
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Acho que é “peixada”. Sdo conhecidos de politicos, tem prioridades. Aqui a
gente sabe que esses grandes restaurantes sempre estdo aqui. Nao muda (...)
Leonardo, 33.

Eles tem privilégios por serem conhecidos e terem mais dinheiro (...)
Josineide, 23.

Quem tem mais dinheiro tem mais privilégios (...) Fernanda, 23.

Por questdo financeira aqui € mais caro, as pessoas 14 de baixo nio tem
condicdo de colocar suas barracas aqui. Sempre fica para os grandes
restaurantes (...) Teresa, 53.

Os entrevistados também foram perguntados quanto a presenca de patrocinadores no
evento, se acham positivo ou negativo e se essa transformacdo da festa em megaevento

contribuiu para acentuar essa diferenciacao de classes sociais.

Para eles (os patrocinadores) é bom, pois serve para a marca se promover. O
Sao Jodo “morreu”, perdeu a tradicdo, daqui hd uns dias isso aqui acaba. O
povo prefere as palhocas aqui em cima, porque a estrutura e a estética
mudaram muito. Para quem tem restaurante ganha muito(...) Claddia, 43.

Acho negativo, pois perde o carater tradicional, temos menos ilhas para dar
espaco as barracas dos patrocinadores(...) Adélia, 34.

Positivo: traz ainda mais renda para a cidade. Negativo: sé vende as marcas
que patrocinam. Ficamos sem op¢ao de escolha, os camarotes sdo uma forma
de segregar, quem ndo tem poder aquisitivo acaba sendo segregado, ¢ um
processo de exclusio (...) Carla, 31.

E positivo para o bolso dos politicos, para as pessoas ndo é. Eles fazem o
marketing de suas marcas. Essa transformacio vem da politica, antigamente
era mais simples, forro pé -de -serra, a gente se divertia mais. O evento é
uma “megasena” para os politicos (...) Leonardo, 32.

E negativo porque deveria ser patrocinio da cidade, eles compram a festa,
50% eles mandam na festa. Pois as barracas s6 vendem as bebidas que
patrocinam, quanto mais investem mais mandam, aqui o chao é mais caro, os
14 de baixo ndo podem botar uma barraca aqui. A festa como produto
contribui para a segregacdo, onde tem dinheiro eles mandam. As pessoas 14
de baixo querem ter oportunidade, mas ndo tem. Aqui em cima é mais
calmo, mas, o custo financeiro é maior (...) Josineide, 23.

Negativo: é um monopodlio dessas empresas que vem e monopolizam a festa.
De tradicional a festa perdeu quase tudo, até as quadrilhas mudaram, o maior
motivo disso é a questdo financeira (...) Telma, 53.

3

3 . . . ~ . s s . .
Os nomes dos participantes entrevistados sdo ficticios, para preservar suas identidades.
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(Positivo:) Valoriza a festa, com relacdo a verba e negativo ocupam muito
espagco, a bebida que patrocina s6 vende ela. Quem tem condigdes
financeiras melhores ficam na parte de cima, quem nao pode corre para as
carrocinhas 14 de baixo. Os camarotes € uma forma de separar os ricos dos
pobres, até mesmo pelo preco para ter acesso ao camarote. A Unica coisa que
tem para se falar em Campina € o Sao Jodo, por isso tem que investir na
festa. Se ndo tiver Sdo Jodo a cidade “acaba” (...) Flavia, 23.

Os discursos atentam para as transformacdes que foram ocorrendo paulatinamente no
decorrer dos anos e que a festa tornou-se um produto e que estd perdendo seu carater
tradicional:

T4 tudo errado, era pra ser tudo igual. L4 em cima é “dos peixes”. O Sdo
Jodo ndo é mais da gente € dos empresarios (...) jodo, 53.

Muitos dos entrevistados comentaram acerca dos camarotes que existem na drea do
palco principal como sendo mais uma forma de separar os “ricos” dos “pobres”. Muito
embora o palco principal onde ocorrem os grande shows seja uma drea democrética, aqueles
que tem um poder aquisitivo maior € querem assistir aos shows recorrem aos camarotes para
ndo terem que se misturar com “o povao” (fotos 09, 10 e 11). Esses camarotes pertencem aos
representantes das marcas patrocinadoras e também aos 6rgdos publicos (prefeitura, governo

do estado, ministério publico) e se encontram situados no entorno da area do palco principal.

A transformagdo da festa em megaevento aumenta essa diferenca de classes
sociais, pois, qual € o pobre que tem dinheiro para ir pra um camarote? E
fora as coisas que sdo muito caras 14 (...) Maria , 56.

Os camarotes sdo para os ricos. Aqui faz tempo que deixou de ser: o Parque
do Povo (...) Ednaldo, 47.

Quem vai para os camarotes ¢ quem tem muito dinheiro, € uma forma de
segregar (...) Adeilma, 34.

Tem rico que prefere os camarotes para nao se juntar com os pobres (...)
Carla, 43.

4 . . . ~ . s s . .
Os nomes dos participantes entrevistados s3o ficticios, para preservar suas identidades



Figura 9:Ao fundo,camarotes da prefeitura municipal. Juliana/2013.

Figura 11:Camarotes das marcas patrocinadoras. Juliana/ 2013.
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As imagens nos confirmam a dimensao mercadolégica da festa, nelas podemos perceber quao
grande € o nimero de marcas que patrocinam o evento.

2.2

DONOS DE BARRACAS

O relato dos donos de barracas também atenta para as constantes transformacdes na

estrutura do evento e segundo suas afirmagdes fica nitido que quem tem mais dinheiro tem

mais privilégios, ou, porque ndo dizer, consome e explora melhor os espacos, tornando a festa

de cunho popular e tradicional “refém” dessa fase do capitalismo em que impera a politica do

consumismo. Segundo alguns barraqueiros:

Houve melhorias ao longo dos anos sim, esse ano (2012) foi a reforma dos
banheiros, mas, a prépria populagdo destréi. La em cima os barraqueiros sao
favorecidos em tudo. Para os barraqueiros pequenos eles sé complicam. O
valor que a gente paga € s6 do chio, a estrutura € conosco, a taxa € por
tamanho. Eu pago R$ 140,00. L4 em cima eles tem privilégios porque pagam
mais. S3o as grande barracas que sustentam a prefeitura. Sdo os
patrocinadores que colocam a festa pra frente, sem eles a prefeitura nao
conseguiria fazer a festa. Toda festa tem camarote, aqui ¢ uma festa popular,
mesmo quem € pobre se diverte mesmo sem dinheiro. S0 as pessoas que
ndo querem se misturar com a multiddo e acham que no camarote estdo mais
seguras (...) Samara, 52.

Tiveram mudancas, € claro e evidente, a estrutura (hoje €) de ferro, pois
antes era de madeira, banheiros, o piso. Pago quase R$ 4.000,00 pois aqui é
mais caro. Aqui em cima o préprio pessoal que se distancia por achar que
aqui em cima é mais elitizado. Os turistas gostam mais daqui de cima, se
sentem mais confortavel, mais seguros. Aqui em cima € o local de quem ndo
gosta de “furdungo”, s6 falta um palco aqui nessa parte. Os patrocinadores
ddo um certo suporte a festa e os camarotes sdo pra quem quer muito ver o
show, mas, ndo quer se expor a violéncia. Esse comércio acaba sufocando a
estrutura da festa. Deveria ter mais espaco para as pessoas caminhar. Muitos
barraqueiros fazem de suas barracas um lugar de luxo, deveria ser mais
rustico, eu acho que nao € necessario tanta exorbitincia (...) Maria.

O discurso da entdo dona da barraca parece ter sido ouvido pela comissdo

organizadora do evento. Em 2013 com a nova estruturacdo do Parque do Povo, em que, tanto

oS grandes restaurantes, como as barracas menores se concentraram em um mesmo €spaco

(parte de baixo), foi montado um palco, mesmo em dimensao de espaco e shows menores. O



37

discurso da mesma ainda atenta para uma naturalizacio da violéncia no espaco da festa e isso

tende a ser uma justificativa utilizada por aqueles que ndo querem se “misturar”.

O espago hoje € melhor. Os grandes restaurantes t€m privilégios, pois sdo
maiores. Eu pago 140 s6 o chdo, no final de semana nem todos os fregueses
cabem aqui. S6 quem bota barraca 14 em cima é quem tem grandes
restaurantes na cidade. Eu acho assim, a parte de cima sempre é mais para os
ricos e aqui em baixo de quem tem menor condi¢do(...) Marinalva, 48.

Houve melhoras na estrutura dos banheiros e no piso. Todo mundo quis ir 14
pra baixo e agora ndo tem como aumentar, a gente aqui em cima paga R$
4.000,00 sé pelo chidao e quando tem um grande show eles 14 em baixo
vendem mais. Eles que acham que sdo discriminados.Antigamente nenhum
restaurante grande queria esta aqui pois as barracas eram menores,depois que
a festa ganhou nome todos os grande restaurantes vieram.Eles ndo vao dar
um grande pavilhdo desse para quem ndo tem estrutura.Quem tem
preferéncia é os patrocinadores,se eles quiserem,eles tiram qualquer barraca
do lugar.Se ndo tivessem os patrocinadores nossas despesas seriam
maiores.Os camarotes sdo as empresas que montam,quem tem condi¢do
melhor vai para os camarotes.Tem gente que ndo tem coragem de ir 14 em
baixo,vem durante toda a festa e ndo pisam nem 14 em baixo(...) Marcos, 47.

Os relatos acima reafirmam o caréter de produto que o Sdo Jodo do Parque do Povo
passou a ter, onde nomes de grandes restaurantes sio privilegiados com maiores estruturas e
melhores localizacdes justamente porque pagam mais por elas. Observamos a discrepancia na
diferenca de valores pagos pelos barraqueiros pelo tamanho do espago das barracas, que vai
de R$ 140,00 (barracas menores) para R$ 4.000,00 (barracas maiores). Os pregos falam por si
s0 e acabam determinando quem ocupa um dado espaco. O conjunto destas dreas tem, em
nossa percepg¢do, configurado um territorio: o dos ricos (o que inclui os grandes pavilhdes) e o
dos pobres (marcado pelas barracas de menor valor). Partindo deste pressuposto, nos
aproximamos da perspectiva de territério como um ‘“campo de poder” (RAFFESTIN, 2011).
Outro ponto importante tange aos patrocinadores, que segundo o relato dos barraqueiros, sao
quem sustentam e promovem a festa, pois pagam altos valores tornando o evento totalmente

dependente deles.

5 ~ . s . . .
Os nomes dos donos de barracas sdo ficticios, para preservar suas identidades.
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2.3  OS PATROCINADORES

No que diz respeito aos representantes de algumas das marcas patrocinadoras que
foram entrevistados, pdde-se perceber através de seus relatos que a presenca deles na estrutura
do Sao Jodo do Parque do Povo nada mais € que uma jogada de marketing, uma propaganda
aberta de seus produtos, onde sdo feitas demonstracdes, degustacdes, tornando suas marcas
mais conhecidas pelo publico da festa. Segundo eles, essa forma de exposicao traz um retorno
positivo para as empresas. Também informaram que a prefeitura faz a propaganda do evento e
entra em contato com as marcas ou vice-versa se a empresa tiver algum interesse em
patrocinar. O patrocinio é fechado e € pago uma quota que também varia de pre¢os conforme
os espagos dos stands (fotos 12, 13 e 14), nenhum dos entrevistados comentou sobre os
valores dessas quotas. Os patrocinadores também tém direito a um camarote no evento.

Podemos confirmar isso com trechos de suas falas:

O objetivo do patrocinio € a visualizacdo da marca, pois temos um retorno
positivo da exposicdo no evento. A prefeitura faz a propaganda do evento e o
interesse de patrocinar surge por parte da empresa e tem as quotas que
variam de precos, essa quota diz respeito ao stand e ao camarote, mas, 0 que
interessa € a exposi¢do do nosso produto, pois ha um aumento nas vendas, é
uma acdo de marketing, nosso objetivo esse ano foi anunciar nosso
consoércio. Além disso, geramos muitos empregos tempordrios (...). Eduarda,
supervisora de uma marca de motocicletas.

Esse ano estamos no Sao Jodo de Campina, o ano passado estivemos no de
Caruaru, nosso objetivo é o lancamento da nova linha de produtos da marca
fazendo demonstra¢des do produto, assim, temos um retorno de visualiza¢do
da marca. Serve como uma vitrine e pegamos um publico alvo, muitas
pessoas que passam no nosso stand ja consomem nossos produtos. De uma
forma geral o patrocinio contribui positivamente para a empresa. Uma
empresa contratada pela prefeitura entrou em contato com o setor de
marketing da marca e fechamos o patrocinio, a marca paga uma quota (...).
Fabiano, produtor de uma marca de xampu.

Queremos nos homogeneizar a cultura, nosso principal objetivo em estar
patrocinando € a visualizagc@o e propagacio, a fixacdo da marca na mente das
pessoas. Essa politica de patrocinio traz um retorno positivo para a empresa.
A festa é vendida e comercializada, procuramos a prefeitura e fechamos o
patrocinio (...). Jodo, representante de uma marca de TV por assinatura.

A Ipidca ainda ndo é conhecida na Paraiba e estarmos aqui contribui para a
visualizacdo da marca, é uma estratégia de marketing. A Ipidca sempre
procura estar presente nesses eventos populares. Temos a parte de
degustagdo da cachaga e o retorno é imediato por parte das pessoas que
experimentam o produto e dizem se gostaram ou nao. A Ipidca que tratou o
patrocinio direto com a prefeitura (...). Joana, representante de uma

cachacaria.
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O principal objetivo é vender a marca e o produto, com isso, temos um
aumento nas vendas. O patrocinador procura a organizagdo de evento e é
pago uma quota pelo espaco (...). Alisson, Coordenador de uma marca de
sabdo em po.

Figura 13:Stand do patrocinador Seda. Juliana/ 2013.

6 . ~ . s . .
Os nomes dos representantes das marcas patrocinadoras sdo ficticios para preservar suas identidades.
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Figura 14: Stand do patrocinador Ipiéca. Juliana/ 2013.

As figuras acima nos evidenciam a presenca das marcas patrocinadoras no evento, de variados
ramos, bem como o tamanho de seus stands,que quase sempre possuem uma estrutura
consideravelmente grande.

24  ORGANIZACAO DO EVENTO

As entrevistas com a organizacdo do evento foram realizadas na edicdo de 2013 do
Sado Jodo, com o representante da empresa contratada pela prefeitura para produzir o evento
desse ano (Alianca Comunicacdo e Cultura, de Recife-PE). Empresa essa, responsdvel por
toda a ornamentacdo do Parque do Povo, camarotes e shows e de ter realizado toda a
reestruturacdo do espaco da festa. Além disso, foi entrevistada a coordenadora de Turismo de

Campina Grande, Catharine Brasil.De acordo com o representante da Alianga Comunicagao:

Depois de vinte anos com a mesma estruturacdo, nessa edi¢cdo houve toda
uma mudanga, para isso, fizemos um estudo de sonorizagdo com um
aparelho que mede o volume do som, devido essa proximidade ao hospital
da CLIPSI e o resultado foi positivo. O palco aqui em cima diminui o
volume do som que vai para o hospital. Toda essa ideia de mudanca foi da
Aliangca Comunicagao. O objetivo foi descentralizar tudo, pois antes era tudo
centralizado. Com essa mudangca houve uma expansdo maior do palco.
Quem ficou muito insatisfeito com essa mudanca foram os grandes
restaurantes que ficavam aqui em cima, eles reclamaram com essa mudanca,
porque agora misturou tudo. O parque € para todos ndo existe classe!
Colocar os camarotes aqui foi uma ideia nossa. Cada patrocinador tem um.
Eles ganham um camarote. E como se fosse uma cortesia, cada empresa
paga pelo espaco do stand e tem direito a um camarote. Esse ano com nossa
empresa a frente da producdo do evento houve um aumento no niimero de
patrocinadores, conseguimos muitos patrocinios que ji sdo nossos clientes
(...). Antdnio, representante da Alianga Comunicacao.
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No discurso da organizacdo do evento fica evidente que a segregacao € percebida no
espaco da festa até mesmo por seus gestores, confirmando o dito pelos participantes e donos
de barracas onde cada classe social tem seus territérios delimitados no imagindrio, territério
como processo simbodlico segundo Haesbaert (1997, p. 42). Porém observamos contradi¢des
em suas falas, de acordo com o representante da Alianca comunicacao, a ideia dessa mudanca
na estrutura foi justamente “misturar tudo”, acabar com essas territorialidades (frutos dos
territérios delimitados no imagindrio). E isso entra em contradi¢do com o discurso do vice-
prefeito Ronaldo Cunha Lima Filho (pag. 19) que declarou em entrevista que essa
modificagcdo, visa uma maior seguranca para participantes do evento, uma vez que a area do
palco serd maior, tendo mais espaco para o escoamento do publico em casos de emergéncia.
Observamos que as autoridades e organizadores do evento tendem a fugir da discussdo da
segregacao.

No tocante aos patrocinadores e valores de quotas o representante da Alianca
Comunicagdes declarou que essa questdo ndo era com eles, porém, no trecho de seu relato ele
explicita que com a empresa a frente da organizagdo do Sdo Jodo houve um aumento de
patrocinadores, patrocinadores esses que ji sdo clientes da empresa, deixando perceber nas
entrelinhas, que eles também estavam responsdveis por fazer as mediacdes com os
patrocinadores. Perceberemos isso também na entrevista com a coordenadora de Turismo da
Campina Grande quando afirma que quem faz a captacdo dos recursos dos patrocinadores € a

empresa Alianca.

A entdo coordenadora de turismo da cidade, Catherine Brasil, também respondeu a
questionamentos acerca da transformacdo da festa em megaevento, sobre os patrocinadores e
também sobre a importancia da festa para a cidade.

De acordo com ela, o Sdo Jodo do Parque do Povo € o terceiro maior evento turistico
do Brasil e que a midia € importante para a divulgacdo do evento, a mesma citou que esse ano
o Sdo Jodo ia ser transmitido em quadros de emissoras em nivel nacional e internacional,
como do programa Caldeirdo do Hulk e Fantastico, da Rede Globo. Ressaltou também, a
importancia do evento fazer parte do calendario turistico do pais (EMBRATUR), tornando-se

conhecido nacional e internacionalmente, segundo ela:

7 . oL ot s . .
O nome do representante da empresa organizadora do evento é ficticio, para preservar sua identidade.
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Esse processo de transformacdo de festa em megaevento ocorre desde o ano
em que o Parque do Povo foi inaugurado.A EMBRATUR esse ano, langou
as festas em um calenddrio internacional e o cartdo de visita do site € o Sao
Joao de Campina Grande. Antes o cartdo de visita era o carnaval do Rio de
Janeiro. E claro que comercialmente ndo produzimos como o carnaval, mas,
com isso podemos verificar que a festa tem importancia nao apenas local e
regional, mas, também nacional e internacionalmente.

Quando questionada acerca das barracas, patrocinadores, camarotes e da
transformacdo da festa em megaevento fica nitido que com a parceria publico/privado ha certo

monopolio das marcas patrocinadoras.Segundo a entrevistada:

Sempre foi vendido o espaco para barracas, e ao longo dos anos com essa
transformacdo da festa houve um aumento na procura. O patrocinadores
bancam tudo,esse ano contratamos uma empresa (Alianca Comunicagdes)
que ficou responsdvel por fazer a captacdo dos recursos dos patrocinadores.
Quanto as quotas, existem a minima € a mixima, nossos maiores
patrocinadores s@o a UNILEVER e a AMBEV. S6 pode ser comercializado
na festa os produtos das marcas patrocinadoras e para isso é assinado um
contrato nos comprometendo. Por isso hd toda uma fiscaliza¢do junto aos
comerciantes, se forem descumpridas as regras por parte deles, nds
apreendemos os produtos, guardamos e depois devolvemos ao comerciante.
E isso é importante para que ndo percamos patrocinios, como ocorreu o ano
passado na gestdo do outro prefeito. A GAROTO, uma das grandes marcas
de chocolate, fechou o patrocinio e percebeu que no mesmo espaco tinha um
stand da Cacau Show, ou seja, um erro por parte da organizacdo do evento
que culminou com a perca desse patrocinador. Os camarotes surgem junto a
essa politica de patrocinadores.

A entrevistada também comentou sobre a importancia da festa para a cidade e sobre

essa possivel perda de aspectos tradicionais. De acordo com ela:

Campina Grande é uma cidade que polariza sessenta municipios. O Sao Joao
mexe com a economia da cidade direta e indiretamente. Sdo gerados mais de
seis mil empregos nesse periodo, pessoas comegam a trabalhar meses antes
do inicio da festa. Nao digo que ela perdeu a caracteristica tradicional,
apenas transformou, o seu crescimento foi exigindo isso. Esse ano, por
exemplo, foi 0 ano em que investimos muito nas quadrilhas, que s@o um
forte aspecto tradicional das festas de Sdo Jodo, promovemos concursos para
premia-las.

Evidenciamos mais uma vez, através desses relatos, o cardter de produto que a festa
tem assumido, onde seus espacos sdo negociados e vendidos como toda mercadoria, € com o

crescimento continuo hé a cada ano um processo de valorizacdo monetaria e de disputa, entre
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0s empresdrios, para se ter um territério naquele espaco. Territérios que t€ém estimulado a
segregacdo e promovido uma reinvengdo do espacgo da festa, conforme os interesses de quem
os controla. Observamos também, que essa transformagao dos elementos tradicionais da festa
junina foi feita com o intuito de acompanhar a dimensdao que ela foi tomando, ou seja,

acompanhando seu cardter mercadoldgico.

2.5 A MUDANCA

Conforme constatado, nesse periodo de trinta anos, foram muitas as transformacdes
tanto a titulo de estrutura como de estética que ocorreram no Sdo Jodo do Parque do Povo,
muitos elementos tradicionais como as “ilhas de forrd pé-de-serra” diminuiram ou sumiram
dando lugar a barracas, camarotes e stands de patrocinadores. Elementos tradicionais foram
recriados e reinventados devido ao seu crescimento. O tradicional forré “pé-de-serra”
mesclou-se com o forré estilizado e até mesmo com outros ritmos musicais, as quadrilhas se
sofisticaram com coreografias e vestimentas a rigor, etc.

De 1983, em uma palhoca em chdo batido e quase sem nenhuma estrutura, a festa
chega a 2013 com uma estrutura digna dos grandes espetidculos. Os espacos foram sendo
direcionados e delimitados no decorrer dos anos, ao longo de vinte anos a festa manteve uma
estrutura com a mesma configuracdo espacial, as barracas de porte maior “dos ricos” e os
stands dos patrocinadores geralmente se concentravam na parte superior do Parque do Povo e
as menores, bem como o palco principal e os camarotes ficavam na parte inferior. Com o
continuo crescimento a festa foi se sofisticando, tornando-se um produto, as diferencas na
forma de consumo daquele espagco foram se materializando nitidamente, marcada por uma
delimitacdo das classes sociais distribuidas ali. Essa segregacdo foi se estabelecendo
fortemente a cada ano, fazendo com que a festa popular que tinha como pressuposto agregar a
todos, tenha se tornado ao longo dos anos um nicho de territorializacio segregadora
(HAESBAERT, 1995), eivando os prop0sitos originais. A estética e os precos parecem definir
bem o lugar de cada classe. Observamos que, no imaginério dos entrevistados, cada classe
tem seu lugar. De acordo com eles, o lugar “dos ricos” seria a parte superior € os camarotes, €
a “dos pobres” a parte inferior (isso até a edicao de 2012).

Apos vinte anos com uma mesma espacializagdo (figura 15), a organizacio do evento
resolve fazer modificagdes em sua estrutura (figura 16), o que gerou criticas e indagacoes.
Observamos contradi¢des nos discursos para justificativa dessa mudanga, enquanto o vice-

prefeito argumenta ser uma estratégia para aumentar a area do palco principal e também a
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mobilidade em casos de emergéncia, a empresa responsdvel pela organizacdo do evento esse
ano argumenta ter o objetivo de “misturar tudo”, pois segundo ele o parque € do povo, nio de
classes distintas. A organizacdo do evento parece ter ciéncia de que a segregacdo no Sio Jodo
do Parque do Povo € fato. Para isso, tudo mudou de lugar, o palco e os camarotes vieram para
a parte superior e os grandes pavilhdes, barracas menores e stands de patrocinadores foram

para parte de baixo, aparentando momentaneamente certa homogeneizacao das classes.

Areadestinada aos
grandes
restaurantes:

"parte de cima"

Area destinada as
barracas menores:

Figura 15 : Estrutura do Parque do Povo até a edicdo 2012, com base em figura extraida de: www.guiacampina.com.br.

Acesso em: 03/09/2013.

Vale ressaltar, no entanto, que a segregacao ocorrida ali € produto das espacialidades
segregadoras, definidas pela l6gica da reproducao de capital. Talvez, a ideia tenha sido acabar
com esse estigma de que a parte superior € dos ricos e a inferior dos pobres, porém, cada
individuo vai se dirigir a seu ambiente familiar. Quem tem mais dinheiro continua se
dirigindo aos grandes restaurantes e camarotes € quem pertence a uma classe menos abastada
continua frequentando a piramide, a area do palco principal e as barracas menores. O
reordenamento da estrutura do evento ndo significa dizer o fim de uma segregacdo fruto da

mercadologizagdo da festa. O estigma criado de que em cima € dos ricos e em baixo dos

pobres € fruto do processo histérico da festa ao longo desses vinte anos com a mesma
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disposicdo espacial da estrutura. Essa mudanca ndo pds fim a separagdo das classes sociais,

apenas mudaram as coisas de lugar.

Com a mudanga, surge um novo elemento que também gerou polémicas esse ano, foi

criacdo de uma drea em frente ao palco principal, cercada com grades de ferro, uma espécie

de drea vip onde eram cobrados ingressos que variavam de precos a depender do dia e da

atracdo. Foi mais uma forma expressa de que o Parque do Povo estd cada vez mais sendo

privatizado. Participantes e politicos da oposicdo expressaram sua indignacdo por meio das

redes sociais:

“Isto é um absurdo. Como é que eu posso ficar na frente do palco, pertinho
da banda que eu gosto, sem ter que desembolsar trinta reais. Eu nao sou
obrigada a pagar porque o parque ¢ do povo”, disse a estudante Thayna
Oliveira Batista Guerra, de 22 anos, fa da banda Calypso. (Blog Carlos
Magno. www.carlosmagno.com.br. Acesso em:20/09/2013).

A ex-candidata a prefeita da cidade Tatiana Medeiros, que inclusive concorreu com o

entdo prefeito Romero Rodrigues, também criticou a atual gestdo quanto a criagdo

dessa drea vip:

“No seu sexto més de gestdo Romero Rodriguesnos surpreende
negativamente. privatizacdo do S#o Jodo, corte de verbas para a satde”,
afirmou ela. A maior festa popular do nordeste, em campina o maior Sao
Jodo do mundo, inovam transformando o parque, que era do povo, na maior
casa de show do nordeste! Esse é o governo de Romero Rodrigues e
de Ronaldo Cunha Lima Filho! Vergonha pra campina e para os
campinenses! “privatizam a festa do povo”. (Blog Carlos Magno
www.carlosmagno.com.br. Acesso em: 20/09/2013).
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Rua Lino Gomes

LEGENDA:
38 Bares | Show (3m x 5m) 15 Borracos | V. Imprensa (3,5 x 4,5m)
. 10 Berracos | Pidmide (3m x 3m) 22 Barracos | V. Nova do Rainha (3,5m x 4,5m)
BB 47 Bores (6mx5m) 21 Bares (10m x 10m)
. 7 Bartacos (3,5m x 4,5m) g 3 Palhagas (10m x 10m)

8 Barracos | V. do Milho (3,5m x 4,5m) . 60 Quiosques (Zm x 2m)

Mapa 2 : Nova configuragdo espacial do Parque do Povo. Fonte: http://www.grandecampina.com.br/2013/05/veja-
como-ficara-o-novo-layout-do.html. Acesso em: 03/09/2013.

Podemos observar no discurso da ex candidata a prefeita da cidade, que o Sao Joao
do Parque do Povo € um objeto de manipulagdo politica, um trunfo do poder como Raffestin
(2011) nos coloca. Segundo Bezerra (2008, p.12) a festa apresenta ainda um cardter politico,
pois na maioria das vezes sdo utilizadas como forma de legitimacao das elites politicas locais.
Noticias relatam que essa mudanga na estrutura do evento nao foi vista positivamente, houve
criticas devido a proximidade ao hospital e os proprietarios dos grandes pavilhdes também
reclamaram muito, devido a tantas reclamacdes e principalmente por parte do ministério
publico, tudo indica que na edi¢do de 2014 o Parque do Povo terd a mesma distribui¢ao

espacial dos anos anteriores. Conforme o blog do jornalista Carlos Magno nos informa:

A decis@o ja foi tomada, mas sé serd anunciada no momento correto. E este
momento poderd ser, apenas, no ano que vem. Mas o certo e que, em 2014,
o Sdo Joao voltard ao seu modelo tradicional, com o palco principal
no Arraial Hilton Motta e os pavilhdes na parte de cima. Varios fatores
fizeram com que a organiza¢do do Sdo Jodo repensasse as mudangas este
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ano, mas o principal foi mesmo um aperto do Ministério Publico. O Blog
Carlos Magno teve acesso a informacao privilegiada dando conta de que no
inicio dos festejos juninos um grupo de promotores e técnicos do MP esteve
mantendo contatos com a organizacdo do Maior sdo Jodo do Mundo para,
simplesmente, exigir que o palco voltasse para o Arraial Hilton Mota, na
parte de baixo do Parque do Povo, ainda no Sao Joao deste ano.Outro ponto
a ser avaliado é a reclamacgdo por parte dos proprietdrios de pavilhdes. Dez
em cada dez barraqueiros reclamam que este foi o pior evento dos dltimos
anos em termos de faturamento e todos creditam os prejuizos, em boa parte,
a mudanca de layout no Parque do Povo. Tem um proprietdrio de pavilhdao
bem conhecido na cidade que mostrava o balancete do ano passado e o deste
ano a todo cliente que entrava em seu pavilhdo, mas na hora de reclamar
publicamente declinava. Nao sei com medo de que...

Parece que o real motivo dessa mudanca na estrutura do evento, ndo seria a
homogeneizacdo dos espacos da festa e sim, uma estratégia politica, visando fazer algo
totalmente diferente da gestdo anterior, um confronto politico, que parece nao ter dado muito
certo, causando insatisfacdo a todos agentes: barraqueiros, participantes, 6rgaos publicos, etc.
Isso afirma como a festa tem sido manipulada e utilizada como artificio no jogo politico,
revelando o real interesse em transformar o evento em produto, onde a cultura (urbana) €

direcionada a atender aos interesses capitalistas, conforme Castells (1983, p.159):

Assim, depois de ter denominado de “cultura urbana” os tragos distintivos
das condutas ligadas a fase do capitalismo, denominaremos agora de “cultura
suburbana” as normas da “sociedade de consumo” individualizada e voltada
para seu conforto estratificado, ligadas & fase monopolista e a organizacao
padronizada da vida social.(CASTELLS, 1983, P.159).

Compartilhando da ideia de Castells, a segregacao no Parque do Povo, nada mais é€,
que um reflexo da segregacdo que ocorre dia a dia na cidade. Os cidaddos visam satisfazer
seus proprios desejos, direcionados principalmente a satisfacdo do ego, para a evidéncia de
um status social que € muito valorizado. O Parque do Povo € um espelho de como a sociedade
se comporta no cotidiano. Campina Grande é uma cidade que possui um desnivel social
gritante, € possivel perceber dentro do espaco urbano grupos que habitam em moradias
luxuosas, enquanto outros vivem em condicdes sub-humanas. Esse processo segregador €
produto dessa fase avancada do capitalismo globalizado. De acordo com Corréa (2000, p. 29)
na sociedade de classes verificam-se diferencas sociais no que se refere ao acesso aos bens e

servicos produzidos socialmente. No capitalismo as diferencas sdo muito grandes, e maiores

ainda em paises como os da América Latina.


http://www.carlosmagno.com.br/
http://www.carlosmagno.com.br/

48

O Sao Jodo do Parque do Povo nada mais é que uma reproducdo espacial dessa
segregacdo, sO que em um espaco direcionado a celebracdo de uma festa popular, festa essa
que também foi e é alvo de transformacdes, acompanhando essa fase capitalista,
transformando-se em um produto turistico (pautado na légica de reproducdo de capital). Com
essa légica, a festa passa a ser consumida diferenciadamente pelas classes que a frequentam,
consumindo de acordo com o poder aquisitivo de cada um, e que resulta na segregagdo socio-

espacial que ocorre naquele espago, conforme evidenciamos neste capitulo.
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30 A CULTURA ENQUANTO PRODUTO DA INDUSTRIA DO TURISMO

A sociedade é composta por pessoas que ocupam um dado espaco, € essas pessoas
possuem necessidade que vao desde as mais basicas (como comer, beber, ter uma moradia)
até as de lazer e turismo. Turismo, segundo Menezes (2012, p. 107) é:

Uma atividade presente em todas as sociedades contemporineas que
proporciona a interacdo de membros de uma comunidade com individuos
pertencentes a outras sociedades. Nesses contatos sdo compartilhados gostos,

tradi¢des, crencas ou valores e costumes, ou seja, 0 contato com a cultura
dessas sociedades.(MENEZES, 2012, p.107).

A expansdo deste setor como uma atividade econdmica ocorreu devido ao
desenvolvimento tecnoldégico, das telecomunicagdes e dos transportes, que contribui para o
surgimento do turismo de massa, atividade que transforma atrativos naturais e/ou culturais
(através de estruturas e politicas adequadas) em produtos turisticos para consumo. Esse tipo
de turismo valoriza o ineditismo e a aglomeracdo, as superestruturas, o status. Segundo
Matias (2004 apud MENEZES, 2012, p.114) o aspecto massivo, caracteristico da
globalizagdo, coisifica e expde os lugares a uma enxurrada de gente, veiculos e produtos.

O Sao Jodo de Campina € um exemplo desse turismo de massa. Essa transformacio
em evento turistico, feita por seus gestores, nada mais é que o fruto da condicdo s6cio-cultural
e estética da sociedade p6s moderna. Segundo Morigi, (2005) a evolugao histdrica, o processo
de migracdo campo-cidade e a industrializacdo transformaram a festa em evento turistico. No
espaco urbano, a festa familiar torna-se um comércio, espetidculo para as massas, assumindo
cardter politico, econdmico e ideoldgico.

Com a expansdo do turismo no Brasil, bem como sua importancia, o governo
brasileiro em 1966 institui a Empresa Brasileira de Turismo (EMBRATUR) e o Conselho
Nacional de Turismo (CNTUR) para comandar as atividades desse setor. Nas décadas de 60 e
70 a EMBRATUR registra um significado crescimento deste setor principalmente na regidao
Sudeste. A regido Nordeste também passa a ser alvo de interesses, destacando-se
principalmente o turismo no litoral, durante a década de 80 e parte da 90, os principais
destinos turisticos do Nordeste eram as capitais, principalmente, Salvador, Recife, Fortaleza e
Natal. Segundo Correia (2002 apud MENEZES 2012, p.110), as cidades e os espagos urbanos
eram erguidos a partir de quatro institui¢cdes: familia, religido, propriedade e guerra. O

turismo aparece como uma nova institui¢ao para a construcao da cidade.
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Paralelo a esse turismo litordneo, com base nos atrativos naturais, a cultura também
passa a ser alvo de interesses (década de 90 e 2000) e as festas transformadas em eventos
turisticos, conforme ja apontado por Manuel Correia de Andrade (2011, p. 283) em um

classico estudo geografico do Nordeste. Menezes (2012) afirma que:

Paralelamente ao turismo do sol e mar (atrativos naturais), o poder publico
passa a se interessar pela cultura (atrativos culturais) e a pensar em como
estas podem ser importante para o desenvolvimento do setor, através das
manifestacdes populares de um pafs tdo grande e com tantas diversidades
culturais, assim sendo, as festas populares passam a ser organizadas em
eventos turisticos. (MENEZES, 2012, p. 110).

Com o apoio do governo federal, a EMBRATUR elenca através de um calendério, os
inimeros eventos que ocorrem no pais. Dentre eles destacam-se o Carnaval do Rio de Janeiro,
o Festival Folclérico de Parintins e o Maior Sdo Jodo do Mundo em Campina Grande-PB.

Fica evidenciado que tais festas se adaptaram ao mercado tornando-se um produto vendavel.

3.1 O SAO JOAO DE CAMPINA GRANDE ENQUANTO PRODUTO TURISTICO

Podemos dizer, que o Sdo Jodo de Campina Grande, enquanto espetdculo turistico
surge a partir do momento em que a festa passa a ser gerenciada pelo poder publico da cidade.
A partir de entdo os gestores transformam a festa em evento turistico, tentando se aproximar o
maximo da tradicional festa junina, mantendo elementos simbdlicos como as bandeirolas,

fogueiras e baldes ficticios, etc. Segundo Lima (2008, p.99):

Assim, transformar a cidade durante o més de junho em um “arraial junino”,
com a presenca dos elementos criados pelo imaginario da festa como as
comidas tipicas, as bandeirinhas, as fogueiras, os baldes, os fogos de
artificio, a ideia enfim, de uma “festa caipira” ¢ a estratégia utilizada pelos
mentores da festa junina do “Maior Sdo Jodo do Mundo” para institui-la
como um evento turistico. Ao apropriar-se dos elementos da “tradig¢do
junina”, reinventando-o na cidade, os mentores do evento encontram a
formula para a conservacdo desta mesma “tradi¢do junina”, bem como da
festa, como um fendmeno urbano, exatamente por meio de uma producio
imaginaria que adjetiva a festa como um “evento da ro¢a” que se transforma
num bem da cidade e de seu povo. (LIMA, 2008, p.99).

Assim como no Nordeste, a festa junina de Campina Grande faz parte da identidade

cultural dos campinenses, um sentimento de que a festa pertence a eles, € um simbolo cultural
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da cidade. E assim, o discurso de seus gestores atenta para esse sentimento. Lima (2008,
p-102) propde a triade: festa-cidade-povo como sendo a “férmula magica” para a construgado
da festa junina “Maior Sao Joao do Mundo” como um fendémeno urbano e um evento
turistico.

Como percebemos ao longo deste trabalho, a partir do momento em que a festa passa
a ser pensada e elaborada pelo poder publico, inicia-se um processo de transformacio e
reinven¢do constantes, resultando no que hoje é conhecido como um evento turistico da
cidade, onde um elemento cultural foi transformado ndo apenas em um espetaculo para se ver
e sim um produto a ser consumido. Isso compartilha da ideia de Debord (1997, p. 126) onde a
cultura tornada integralmente mercadoria deve também se tornar a mercadoria vedete da
sociedade espetacular. Como podemos observar, a cultura neste século, passa a ter além do
valor simbdlico, um valor econdmico como qualquer produto. Ainda compartilhando da ideia
do autor citado, pressupde-se que a cultura ja chegaria a esse século com tal valorizagdo.
Segundo ele, a cultura deve desempenhar na segunda metade do século XX o papel motor no
desenvolvimento da economia, equivalente ao automoével na primeira metade e ao das
ferrovias na segunda metade do século XIX.

Na era da inddstria cultural, em que a midia persuade os consumidores, o Sdo Jodo
de Campina passa por um processo de hibridismo cultural (MORIGI 2002), onde o tradicional
¢ reinventado no moderno, mesmo que a tradi¢do ndo consiga ser plenamente auténtica, ela
permanece no imagindrio dos agentes sociais, construindo territorialidades, corroborando com
a concep¢do de Rogério Haesbaert, mostrando que o territorio ndo € um construto espacial
meramente funcional, as pessoas precisam se apropriar da constru¢do simbdlica do espaco.
Por isso, a festa ndo se acaba ou vira simplesmente um negécio, ela ainda resiste como
celebracdo. Compartilhando da ideia de Morigi (2005), a festa junina segue a logica da
industria cultural, porém sua significacdo ndo se esgota nesse codigo. Mesmo com toda essa
reinvencdo os elementos tradicionais ndo sdo apagados no imagindrio de seus frequentadores,

na festa, as significacdes do passado mesclam-se com o presente. Segundo Morigi (2005):

Através das imagens, o cendrio da festa congrega diferentes temporalidades.
Nele, presente e passado, sua simula¢do funciona simbolicamente, como
uma amalgama que liga e aproxima imaginariamente as pessoas, seus lagcos
identitdrios com o local, com a regido e com as geracdes passadas.
(MORIGI, 2005, p. 12).
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O S3o Jodao de Campina Grande foi apoderado pelo poder ptiblico como se eles
fossem os “guardides” da festa, onde politicas foram sendo implantadas, visando sempre seu
“melhoramento” enquanto produto turistico foi construido um espaco destinado a
centralizacdo da festa. Na sua estrutura tentam ao méximo fazer uma ligagcdo a tradicional
festa junina, enquanto hd a presenca de grandes restaurantes, camarotes, etc. Nao podemos
esquecer também, que os politicos utilizam-se da festa como uma verdadeira campanha

politica, cada gestor tenta inovar na estrutura, nas atracdes, etc. Conforme Menezes (2012):

Assim, as questdes inerentes a tradigdo X modernidade no Sdo Jodo de
Campina Grande sdo reflexos da sociedade contemporinea, da realidade de
uma sociedade globalizada que possuem formas especificas de modos de
vida e cultura que levam a diferenciadas formas de consumo conforme a
posicdo que as pessoas ocupam na sociedade. O ritmo de mudanga na era
moderna é fator relevante e se € mais 6bvio no que toca a tecnologia,
permeia também outras esferas e, incluem-se ai o turismo.(MENEZES,
2012, p.114).

Com este trabalho, observamos também que a midia, segundo os gestores da festa, é
um importante veiculo utilizado para a divulgagdo do evento e que tal divulgacdo tem
resultado no aumento da presenga de turistas na cidade para consumir o evento. Conforme
vimos, a presenca do evento no calenddrio da Embratur, a veiculacdo de noticias sobre o
evento em emissoras de tv em nivel nacional, rddio, internet e outros veiculos de comunicacao
reforca o carater mercadologico que a festa obteve ao longo desses anos. Como todo produto,
para tornd-lo conhecido seus “produtores” utilizam-se de propagandas para divulgi-lo aos
consumidores. E desse artificio que o poder publico tem se utilizado para tornar o “Maior Sdo
Jodo do Mundo” conhecido em outras regides. Na versdao urbana, a festa junina nido é mais
aquela em que o objetivo geral € vive-la, nessa versdo onde ela é gestada e construida, o

objetivo também é que ela seja consumida.
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CONSIDERACOES FINAIS

Com o estudo realizado, conclui-se que as festas juninas em si € uma festa de cunho
popular, com forte representacio na regido Nordeste, em que suas comemoracdes Sao
realizadas em trés datas distintas durante o més de junho, festejando trés santos: Santo
Antonio (13 de junho), Sdo Jodo (24 de junho) e Sdo Pedro (29 de junho). Em Campina
Grande inicialmente a festa era comemorada de formas mais simples e concentrava-se em
diversos bairros da cidade. A partir do momento em que ela passa a ser regida pelo poder
publico, o0 mesmo investe em esforcos com o intuito de centralizar os festejos em um Unico
espaco. Com esse intuito, a inauguracdo do Parque do Povo em 1986 € o marco dessa
centralizacdo.

Por meio das entrevistas, pdde ser evidenciado que os agentes sociais percebem o
problema da segregacdo, ainda mais, que cada classe tem seu lugar pré-definido no espaco da
festa. Dada territorialidade € decorrente do status financeiro de cada individuo. Os discursos
apontaram para uma certa “perda” do tradicional na festa, a partir do momento em que ela
transforma-se em megaevento. Percebemos que a festa de Sao Joao no Parque do Povo, ao
tomar dimensoes de evento turistico, tornou-se consecutivamente uma mercadoria, como tal,
necessita ser propagado e, portanto, a vinculacdo em diferentes midias tornou-se
indispensdvel. Como mercadoria, a festa tem atraido também muitos patrocinadores, que a
utilizam como vitrine (uma propaganda aberta) de seus produtos.

As territorialidades que foram paulatinamente sendo fixadas e ndo-questionadas, no
imagindrio de seus agentes € resultado de uma disposic¢ao espacial do evento que ocorreu da
mesma forma por muitos anos. A segregacdo em si € fruto desse processo capitalista e na festa
do Sdo Jodo do Parque do Povo tal processo € decorrente de sua transformagao em produto. A
segregacdo ocorre nas mais variadas esferas, a ideia de festa, porém, ndo nos remete a um
elemento segregador, todavia, a partir do momento que ela torna-se produto, a segregacdo
passa a ser um destino inexordvel, uma vez que, o poder aquisitivo de cada individuo que
frequenta a festa € fator condicionante para a diferenciacdo nas formas de consumo daquele
espaco.

A festa de Sao Jodo no Parque do Povo remete a uma celebracido do povo, sugerindo
uma homogeneidade no espaco em que ocorre com intensos vinculos de sociabilizagdo
estabelecidos. A partir do momento que nela se reproduz o “apartheid” social inerente a nossa

sociedade, essa ldgica de celebracdo passa a ser atrelada a 16gica da reproducio de capital em
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que os diferentes niveis sociais produzem a segregacdo socio-espacial e perde-se o que hd de
mais enriquecedor nas grandes celebra¢des: uma construgdo positiva e coletiva do espaco.
Podemos observar que a transformacao da festa de Sao Joao do Parque do Povo em
megaevento acarretou na consequente reinven¢do dos elementos de uma festa junina
tradicional, seguindo a l6gica do pensamento pds-moderno. Tal 16gica estd em consondncia
com o atual processo de globalizacdo que valoriza a cultura regional como uma mercadoria e

ndo como o produto de uma vivéncia da regido.
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ANEXO A - ROTEIRO DAS ENTREVISTAS COM PARTICIPANTES E
BARRAQUEIROS.

ROTEIRO DAS ENTREVISTAS COM PARTICIPANTES E BARRAQUEIROS
1. Vocé frequenta muito o Parque do Povo? Hé quanto tempo?

2. Nesses anos em que vocé frequenta a festa, voc€ percebe que houve mudangas na estrutura
e estética dela?

3. Que mudangas mais marcantes voc€ nota no Parque do Povo?
4. Voce percebe que hd uma diferenciacdo entre ricos e pobres quanto a estrutura da festa?
5. Em que pontos vocé percebe essa diferenciacdo de classes?

6. Quanto a estrutura das barracas, vocé acha que os grandes nomes de restaurantes da cidade,
tém privilégio quanto a estrutura e localiza¢ao?

7. Em sua opinido onde ¢ o “lugar dos ricos™? E dos “pobres™?

8. Muitos rotulam partes do porque do povo como piramide, drea do palco principal, como
sendo lugares violentos, até que ponto vocé concorda com 1sso?Ou discorda?E por qué?

9. Com relagdo a essas grandes marcas que passaram a patrocinar o evento, até que ponto
voce acha positivo? E negativo?

10. Vocé acha que essa transformacdo da festa em megaevento contribuiu para acentuar essa
diferenciagdo de classes sociais? Por qué.
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ANEXO B - ROTEIRO DAS ENTREVISTAS COM ORGANIZADORES.

ROTEIRO DAS ENTREVISTAS COM ORGANIZADORES DO EVENTO

1. Em uma visao global, qual a importancia da festa de sdo Jodao no Parque do Povo para a
cidade de Campina Grande?

2. Antes a festa tinha um cardter mais tradicional, quando surgiu a ideia de transformar a festa
em megaevento? E por qué?

3. Atualmente o Sao Jodo é conhecido como um megaevento, reconhecido mundialmente.
Qual a estratégia utilizada pelos organizadores para tal transformacdo?

4. Com essa transformacao, a festa tém sido atrativo de grandes marcas que visam patrocinar
o evento e terem seus logotipos estampados na estrutura do evento. Quais a exigéncias feitas
por esses patrocinadores?

5. Até que ponto a presenca desses patrocinadores € positiva para o evento?

6. Podemos observar também a presenca de camarotes no Parque do Povo. Como surgiram os
camarotes? E por que surgiu?

7. Com relagd@o ao tempo de duracdo da festa como foi estabelecido esse periodo de trinta
dias, qual o objetivo de ser um més de festa?

8. Essa estratégia de tempo de festa tem um viés com o cardter econdmico?
9. Sendo os um periodo estendido de festa, os gastos conseguem ndo tornar-se um problema?

10. Percebemos a presenca de inumeras barracas na festa, inclusive nomes de grandes
restaurantes da cidade. Como € feita a distribui¢do dessas barracas?

11. Como ¢€ feito o processo de selecdo de barracas?
12. E por meio de inscri¢des? Os barraqueiros tém que pagar alguma taxa?
13. E quanto ao fator de localizacdo, que critérios sio estabelecidos para essa localiza¢ao?

14. Vocé acha que os barraqueiros da parte inferior do Parque do Povo se sentem
prejudicados quanto a estrutura e localizacao de suas barracas? Por qué?



