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PERFIL E PERCEPCAO DO PARAIBANO NA RELACAO DE COMPRA E CONSUMO
DE ALIMENTOS ORGANICOS

Resumo

Com o crescimento da busca de produtos de origem organica, em virtude dos beneficios
trazidos a saide humana, ao meio ambiente e a sociedade como um todo, surge a necessidade
de analisar o perfil do consumidor e suas percepcdes em relacdo a esses alimentos. Este
trabalho objetiva conhecer o perfil destes consumidores, seus héabitos e os aspectos relevantes
na decisdo de compra. A pesquisa adotou uma abordagem quali-quantitativa e foi realizada
em seis municipios paraibanos, visando obter uma cobertura geogréfica de diferentes regides
do Estado. Os resultados evidenciaram que o perfil dos consumidores de produtos organicos
na Paraiba pode ser tracado como: Predominantemente do sexo feminino, com uma faixa
etdria varidvel, sem filhos, com nivel superior de escolaridade, com uma renda familiar entre
1 e 2 salarios minimos. Esses consumidores adquirem produtos principalmente em feiras de
organicos; vegetais e hortalicas sdo os produtos mais consumidos; o0s critérios mais
observados no momento da compra sdo a qualidade, o preco e a auséncia de agrotoxicos. A
saide destacou-se como o principal motivo que impulsiona para a compra de alimentos
organicos.

Palavras-chave: Produtos Organicos, Consumo Consciente, Percepc¢ao, Paraiba.



Abstract

With the growth in the search for products of organic origin, due to the benefits brought to
human health, the environment and society as a whole, there is a need to analyze the profile of
the consumer and his perceptions in relation to these foods. This work aims to know the
profile of these consumers, their habits and the relevant aspects in the purchase decision. The
research adopted a qualitative and quantitative approach and was carried out in six
municipalities in Paraiba, aiming to obtain geographic coverage of different regions of the
State. The results showed that the profile of consumers of organic products in Paraiba can be
traced as: Predominantly female, with a variable age group, without children, with a higher
education level, with a family income between 1 and 2 minimum wages. These consumers
purchase products mainly at organic fairs; vegetables and vegetables are the most consumed
products; the criteria most observed at the time of purchase are quality, price and the absence

of pesticides. Health stood out as the main reason that drives the purchase of organic food.

Keywords: Organic Products, Conscious Consumption, Perception, Paraiba.



Introducao

O desequilibrio ambiental, o uso de pesticidas agressivos que contaminam O
homem e a natureza, o emprego de adubos quimicos, a falta de manejo adequado da dgua e do
solo, sdo conseqiiéncias de praticas inadequadas, muitas vezes apresentadas como
tecnolédgicas, que ignorando a preservacdo dos recursos naturais como solo, flora, fauna e
mananciais de dgua, tornaram muitas dreas inapropriadas para a produgdo agricola e a vida
humana.

Diante deste cendrio de degradacdo ambiental, a agricultura organica surgiu como
alternativa para equilibrar os exageros da agricultura quimica. Assim, de acordo com
Penteado (2009), a agricultura organica é definida como um sistema de producido baseado em
principios ecoldgicos. O trabalho na terra estd dentro de principios de preservacdo do meio
ambiente, que, abrangem o manejo adequado dos recursos naturais e do solo, a nutricao
vegetal, a protecdo das plantas e valorizacdo dos recursos humanos.

De muitas maneiras, a agricultura organica conserva os recursos naturais € protege
0 meio ambiente de forma mais adequada que a agricultura convencional. As pressdes cada
vez maiores da opinido publica para a conservagdo do solo e da dgua e para a preservagdo do
ambiente estdo gerando em todo o mundo um crescente interesse pelas praticas da agricultura
organica, onde a unidade de producao € tratada como um organismo integrado com a flora e a
fauna, onde se aplicam conhecimentos da ecologia e manejo das atividades baseado numa
visdo holistica, isto se refere ao todo como sendo mais do que os diferentes elementos que o
compde (BRITO et al., 2009).

Segundo (CUENCA et al., 2007), o sistema de producdo organico surgiu como
alternativa ao sistema convencional, que preconiza o uso intensivo de agrotoxicos e de adubos

soliveis visando maximizar a produtividade e lucro, promovendo a contamina¢do ambiental e



afetando a sadde de produtores e consumidores pela presenca indesejdvel de residuos
quimicos nos alimentos.

A agricultura orgénica se caracteriza como sistema produtivo que visa sustentar a
saude dos solos, ecossistemas e pessoas, a partir de processos ecoldgicos e ciclicos, adaptados
as condi¢des locais. De acordo com a legislacdo brasileira, o sistema organico de producdo
agropecudria consiste num produto organico in natura ou processado "[...] obtido em sistema
organico de producdo agropecudria ou oriundo de processo extrativista sustentdvel e ndo
prejudicial ao ecossistema local." (BRASIL, 2007).

Como visto, o sistema organico, consiste em nao somente deixar de utilizar
agroquimicos, substituindo por produtos alternativos e naturais, como muitos pensam, mas
também envolve fatores ambientais, sociais, ética, seguranga alimentar e respeito ds relagdes
trabalhistas e sociais justas.

Atualmente, € crescente a busca por produtos de origem orgénica, em virtude dos
beneficios trazidos a saide humana, a0 meio ambiente e a sociedade como um todo. Atrelado
a esse crescimento surge a necessidade de analisar o perfil do consumidor e suas percepcoes
em relacdo a esses alimentos.

Quando o consumidor opta pela compra de um produto organico, espera estar
adquirindo um produto natural, livre de agrotoxicos e adubos quimicos. Frise-se, que muitas
vezes os consumidores compram uma qualidade que ndo € visivel, visto que as caracteristicas
embutidas nos produtos organicos nao podem ser observadas com facilidade no momento da
compra.

O Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento informou que o mercado
brasileiro de orgénicos faturou no ano passado R$ 4 bilhdes, resultado 20% maior do que o
registrado em 2017. O Brasil € apontado na pesquisa como lider do mercado de organicos da

América Latina. (REVISTA GLOBO RURAL, 2019)



Apesar da crescente busca por esses produtos de origem organica, é escassa a
producdo cientifica referente ao perfil desse consumidor contemporaneo.

Dessa forma, dadas as dimensdes continentais de nosso pais e distingdes
socioculturais, em suas diferentes regides, estudos localizados, regionalmente, se fazem
necessdrios para conhecer, caracterizar, mapear e descrever em suma e potencial, o perfil dos
consumidores de produtos orgadnicos no Brasil, haja visto, que as pesquisas existentes, em
suas totalidades, se concentram em cidades especificas e ndo em estados e/ou regides.

Informagdes sobre o perfil e comportamento dos consumidores é um dos
principais fatores que influenciam a sua decisdo de compra. O acesso seguro desses dados sdo
essenciais para identificacdo de oportunidades e nichos de mercado (SILVA, 2003).

O conhecimento do perfil de consumidores € vital para promover a expansao do
mercado de produtos organicos, de modo a adequa-lo as expectativas e necessidades de seu
publico em termos de produtos e servicos. As informacdes a serem identificadas sao
fundamentais para definir estratégias e pontuar demandas, além de direcionar o processo de
propaganda e comunicagao (disponibilidade, locais, produtos e servicos).

Segundo Marcelino et al. (2017) € essencial conhecer as caracteristicas do
consumidor, suas necessidades, valores e crengas, avaliando os aspectos e caracteristicas
determinantes da compra. Fator primordial para que estratégias de marketing adequadas sejam
desenvolvidas, como por exemplo, pela utilizacdo das redes sociais, como canais de
comunicacdo e de informacao para os consumidores com contetido e interagdes de qualidade.

O mapeamento e catalogacdo do perfil de consumidores proporcionam o
direcionamento de politicas publicas governamentais, de forma a promover o crescimento do
setor na cadeia de consumo e/ou estimular o fortalecimento da expansdo da agricultura

familiar no pafs.
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Com base no exposto, esse estudo objetiva analisar o perfil e percepcao do
Paraibano, frente a relacdo de compra e consumo de alimentos organicos. Os resultados
gerados através dessa pesquisa contribuem com a lacuna e/ou caréncia de informagdes sobre
esse perfil e suas respectivas escolhas de alimentos organicos no Estado da Paraiba, e dar
suporte aos produtores e gestores publicos no desenvolvimento e/ou identificagdo do potencial

de mercado desses produtos.

Metodologia

O experimento, de carater descritivo, foi realizado no estado da Paraiba e adotou
uma abordagem quali-quantitativa. O estado da Paraiba ¢ uma das 27 unidades
federativas do Brasil e limita-se com o estado do Rio Grande do Norte, ao norte, Pernambuco,
ao sul, e Ceara, ao oeste, além do Oceano Atlantico, ao leste. O territorio € dividido em 223
municipios e apresenta uma area de 56 469,778 km2. Com uma populacdo de 3,996 milhdes
de habitantes, a Paraiba é o décimo quarto estado mais populoso do Brasil (IBGE, 2018).

Para amostragem, a populacdo é definida com todos os seus habitantes, ao nivel
de 95% de confiabilidade. Os dados foram coletados através do método de amostragem, por
meio de um instrumento impresso.

A coleta de dados foi realizada através de questiondrio estruturado (Anexo I) em
(06) seis municipios paraibanos, Jodo Pessoa, Soledade, Campina Grande, Patos, Sousa e
Cajazeiras, aplicando 50 questiondrios em cada municipio, totalizando 300 questionarios
aplicados, visando obter uma cobertura geografica de diferentes regides do estado. O periodo
da pesquisa ocorreu entre julho e dezembro de 2019.

Os questionarios foram aplicados pessoalmente, in locu, de forma aleatdria, em
diferentes espacos publicos (Instituicdes de ensino, supermercados, feiras, estabelecimentos

comerciais, residéncias, etc). A coleta de dados foi realizada com o auxilio de alunos


https://pt.wikipedia.org/wiki/Unidades_federativas_do_Brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Unidades_federativas_do_Brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Rio_Grande_do_Norte
https://pt.wikipedia.org/wiki/Pernambuco
https://pt.wikipedia.org/wiki/Cear%C3%A1
https://pt.wikipedia.org/wiki/Oceano_Atl%C3%A2ntico
https://pt.wikipedia.org/wiki/Lista_de_munic%C3%ADpios_da_Para%C3%ADba
https://pt.wikipedia.org/wiki/Lista_de_munic%C3%ADpios_da_Para%C3%ADba
https://pt.wikipedia.org/wiki/Lista_de_unidades_federativas_do_Brasil_por_popula%C3%A7%C3%A3o
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pesquisadores do Curso de Tecnologia em Agroecologia do Instituto Federal de Educacao,
Ciéncias e Tecnologia da Paraiba — campus Sousa.

O Instrumento de coleta de dados foi dividido em duas partes, primeiramente
abordando informacdes sobre o perfil sdcio-demogrifico, como sexo, idade, estado civil,
nimero de filhos grau de escolaridade e renda familiar dos entrevistados.

A segunda parte do questiondrio foi composta por questdes referentes ao
comportamento de compra de organicos, tipos de produtos consumidos, critérios analisados
pelo consumidor no momento da compra, motivos para comecgar ou continuar consumindo
alimentos organicos dentre outros aspectos.

O tratamento dos dados foi realizado com base na estatistica descritiva através do
levantamento das freqii€ncias e percentuais de respostas dos entrevistados, sendo dessa forma,
possivel conhecer o perfil médio do consumidor de produtos organicos na regido pesquisada,
os tipos de alimentos consumidos, os critérios analisados na hora da compra, bem como os

motivos que impulsionam a comprar tais produtos.

Resultados e discussao
Através da andlise dos dados obtidos pela aplicacdo dos questiondrios, tornou-se
possivel conhecer, pelo menos inicialmente, o perfil do consumidor de alimentos organicos,

cujos dados levantados estao dispostos a seguir :

1. Quanto ao perfil S6cio-demografico
Para tracar o perfil s6cio-demografico dos consumidores de produtos organicos no
estado da Paraiba, foram analisadas as varidveis: género, faixa etdria, estado civil, nimero de

filhos, grau de escolaridade e renda familiar.
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Diante da andlise dos dados, podemos observar que a maioria dos consumidores é
do género feminino, correspondendo a 58% dos consumidores, enquanto 39% sdo do sexo
masculino, conforme indica o grafico 1.

Grdfico 1: Género dos consumidores de produtos organicos.
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Conforme o gréfico, as mulheres sdo as principais responsaveis pela aquisi¢do e
consumo de produtos organicos nas familias paraibanas.

Um resultado semelhante também pdde ser observado no estudo sobre perfil do
Consumidor de Produtos Organicos em municipios do semidrido Potiguar, (SOUZA NETO et
al.,, 2016), apontando também as mulheres como as maiores consumidoras de produtos
organicos. SILVA et al.(2008) também observaram, em pesquisa sobre o perfil de
consumidores de produtos organicos em uma feira agroecoldgica de Recife, que as mulheres
sdo as maiores consumidoras desses produtos.

Kotler (2003) destaca o papel da mulher € méde na escolha dos alimentos para a
familia. Ottman (1993) argumenta que, além de compradoras primadrias, as mulheres
influenciam nas decisdes de compra do restante da sociedade e da geracdo seguinte.

Quanto a faixa etéria, observou-se que 35%, ou seja, a maioria dos consumidores
de produtos organicos possui uma faixa etaria de 20 a 30 anos; que 30% estdo numa faixa
etaria de 40 a 60 anos, 23% correspondem aos que possuem idade entre 30 e 40 anos e apenas

10% dos consumidores possuem idade igual ou superior a 60 anos (Grafico 2).
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O que podemos observar com a andlise desse aspecto € que ndo houve uma

diferenca significativa entre as faixas etdrias presentes, havendo uma pequena variacdo entre

consumidores de organicos com idades entre 20 e 60 anos, € uma menor porcentagem de

consumidores com a idade de 60 anos ou mais.
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Grdfico 2: Faixa etdria dos consumidores de produtos orgdnicos .
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Em relacdo ao estado civil, verificou-se que 48% sao solteiros, 46 % sao

casados e 6% vilivos ou divorciados (Grafico 3). Resultado semelhante foi obtido por Sindelar

et al. (2018) em estudo sobre o Perfil de Consumo e Percepcdo em Relacdo aos Alimentos

Organicos dos Consumidores Gatchos, onde verificou uma porcentagem de 54,4% de

solteiros, 36,9% de casados , 3,5 % divorciados, 2,7% separados vitivos ou outros e 2,5% nao

informaram.

Grdfico 3: Estado civil dos consumidores de produtos organicos

100%
0%
B3
o

e
5%
A0%
3%
iEs

Percentual (%4)

10%

0%

48%

45%

23
I

SOLTEIRO

CASADO VIUWOS OU
DIVORCIADAS
Estado crvil



14

No que diz respeito ao nimero de filhos por familia, observou-se que a grande
maioria dos entrevistados informou nado possuir filhos, com um percentual de 46%, sendo que
11% dos entrevistados possuem 1 filho, 18% possuem 2 filhos, 12% possuem 3 filhos e 12%
dos entrevistados informou que possui 4 ou mais filhos (Gréfico 4). Esse percentual de 46%
dos econsumidores que nao possui filhos estd em consonincia com o dado anterior, referente
ao estado civil, que atesta que a maioria dos consumidores sdo solteiros.

Grdfico 4: Numero de filho por familia.

1044
Gi¥¥
~ B0%
Y £MT
H B50% )
£ sox s
§ 20%
T 0% .
Pl 18% :
209 11% 12% 12%
“ m W m =
1 2 b 4 s/FEho
MNumero de filhos por familia

Quanto ao grau de escolaridade, observou-se que a maioria dos consumidores
possui um grau de escolaridade mais elevado, visto que 53% dos consumidores concluiram
curso superior, 32% concluiram o nivel médio, 12% possuem o nivel basco de escolaridade e
1% dos consumidores nao freqiientou a escola (Grafico 5).

A maioria dos estudos relacionados ao tema apontam que a maior parte dos
consumidores de alimentos organicos possuem nivel superior de escolaridade, como podemos
verificar na pesquisa de Venancio et al. (2017), avaliando o perfil dos consumidores de
alimentos organicos das feiras agroecoldgicas do estado de Sdo Paulo, onde 65,0% dos
consumidores de organicos possuem nivel superior completo. Branco (2017), no mesmo
sentido, constatou que 40,3% dos consumidores de produtos organicos em Brasilia possuem

pos-graduagdo, e 27,0% nivel superior.
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Grdfico 5: Nivel de escolaridade.
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Com relacdo a renda familiar, observou-se que o consumo de produtos organico
estd presente nas mais diversas faixas de renda, predominando, com um percentual de 42%
nos consumidores com renda familiar entre 1 e 2 saldrios minimos, 20% possuem uma renda
familiar de 2 a 3 saldrios minimos, 13% possuem renda de 3 a 4 saldrios e 23 % com uma
renda de 5 salarios ou mais (Grafico 6).

Grdfico 6: Renda familiar dos consumidores de produtos orgdnicos.
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Resultado semelhante foi obtido em estudo realizado em feiras de orginicos de
municipios do semidrido potiguar, onde Neto et al. (2016) constataram que a escolha por
produtos organicos € uma realidade em todas as faixas de renda familiar, com destaque para
as rendas entre 01 e 02 saldrios minimos, com uma concentracdo de 28,71%; entre 03 e 04

salarios minimos com 31,68% e entre 05 e 06 com 18,81%.
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Esse resultado diverge de estudos realizados em outras regides do pais, onde a
maioria dos consumidores de produtos orginicos possuem uma renda familiar bastante
elevada, como no Rio de Janeiro, onde Silva et al. (2013) constataram que 54% dos
consumidores de produtos organicos possuem uma renda superior a 10 saldrios minimos. No
estado de Sdo Paulo, Venacio et al. (2017), 35% dos consumidores possuem uma renda
familiar que varia entre 02 a 05 saldrios minimos e 31,7% possuem uma renda entre 06 a 10

salarios minimos.

2. Quanto aos dados de comportamento e compra

Ap6s a colheita das informagdes referentes aos dados socio-demogréficos, os
participantes foram questionados sobre seus hdbitos e comportamento de compra de produtos
organicos.

Neste momento buscou-se identificar o percentual de consumidores desses
produtos dentro da amostra, desta feita, constatou-se que 51% do total de entrevistados
consomem alimentos organicos. (Gréfico 7)

Grdfico 7: Percentual de consumidores de produtos orgdnicos.

B CONSOME ORG SIM - mCONSOME ORG NAD




17

Esses consumidores, quando indagados sobre o tempo de consumo de alimentos
organicos, 41% dos consumidores adquirem esses alimentos ha 05 anos ou mais, enquanto
7% adquirem esses produtos entre 03 e 04 anos, 14% entre 02 e 03 anos e 27% comecaram a
consumir alimentos organicos mais recentemente, entre 01 e 02 anos. (Grafico 8)

Grdfico 8: Tempo de consumo de produtos orgdnicos.
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Quando questionados sobre o local de aquisicio desses alimentos, 42% dos
consumidores adquirem esses produtos em feiras especificas de produtos organicos, enquanto
32% adquirem em mercados, 29% em feiras livres € 20% compram direto do produtor.
(Gréafico 9)

Segundo Silva et al. (2014), as feiras agroecoldgicas desempenham um papel
socioecondmico importante, pois além de fornecer produtos saudaveis, ainda contribuem para
a valorizacdo do trabalho do agricultor, tornando-os mais rentdveis para os produtores
familiares por eliminar o atravessador, agregando valor ao produto e assegurando a sua venda
em um mercado mais perene.

Avaliando os dados obtidos, ficou demonstrado que as feiras de organicos
desempenham um importante papel para o escoamento da produgdo e para a o crescimento do

mercado desses produtos no Estado da Paraiba.
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Grdfico 9: Local de aquisicdo de produtos orgadnicos.
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No que se refere aos produtos adquiridos,observou-se uma diversificacdo de
produtos, destacando-se o maior consumo (80%) , sdao de vegetais e hortalicas, seguido de
frutas (66%) e ovos(34%).(Grafico 10)

Grdfico 10: Percentual de produtos organicos consumidos.

10030
o 50% | 0%
=58
* A B6%
LR Y
g 6o
g 50%
B 40% 4%
ay 2o 17% 18% 175
205 l I 11%
10% I I I
0% |
i L] I - ] w i 11
E & & £ B B &5 & B
= = o W = 3:5 o g =
"___,' o= - = = 'j ]
E |
= Produtos consumidos (citados)

Cavalcanti et al.(2015) em estudo realizado também no estado da Paraiba,
obtiveram resultados semelhantes, quando em suas pesquisas observaram um percentual de
consumo de produtos na forma de 49% de hortalicas, 33% frutas, 10% carnes, 5% leite e
derivados e 3% panificados.

Diante dos nimeros obtidos, podemos presumir os produtos mais disponibilizados

para os consumidores na Paraiba, sdo os vegetais, hortalicas e frutas.
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Quanto as critérios analisados no momento da compra, diversos fatores foram
indicados pelos entrevistados, como a preocupacio com qualidade do produto (59%), o preco
(41%), a presenca de agrotoxicos nesses alimentos (41%), origem (35%), frescor (33%),
sustentabilidade (20%), estabelecimento(13%), certificacdo(12%) e marca(7%). (Grafico 11)

Grdfico 11: Critérios analisados pelos consumidores no momento da compra..
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Em estudo sobre a mesma tematica realizado no estado do Rio Grande do Sul,
SINDELAR et al. (2018) obtiveram resultados semelhantes, destacando que os dois critérios
mais analisados pelos consumidores no momento da compra foram a qualidade e o preco dos
produtos.

Os consumidores estdo cada vez mais exigentes, observando diversos fatores no
momento da aquisicdo de um produto organico. Normalmente, um dos fatores mais citados
como relevante na literatura € o preco de venda do alimento orgéanico, de modo geral, mais
alto em relagdo ao convencional (BARBE, 2009; CUENCA, 2007).

DAROLT (2002), afirma que o preco desses produtos é um dos entraves
apresentados no setor organico, dificultando seu crescimento, fazendo com que grande parte

da populacdo, principalmente nos paises em desenvolvimento, opte pela agricultura
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convencional. Os alimentos organicos podem ser 10% a 40% mais caros no valor comparado
com o convencional.

Outro fator relevante bastante citado pelos consumidores nesta pesquisa diz
respeito a auséncia de agrotéxicos nos produtos adquiridos, 41% dos consumidores.

Organicos sao cultivados sem agrotéxicos nem adubos quimicos. Nesse tipo de
cultura, o controle de pragas e do solo é feito através de recursos oferecidos pela prépria
natureza, para produzir alimentos de melhor qualidade, preservando teores de nutrientes e
caracteristicas sensoriais. Além disto, destaca-se a preservacdo da qualidade do solo quando
esse tipo de cultivo € praticado (DAROLT, 2000).

Quando questionados sobre 0s motivos que impulsionam a compra de alimentos
organicos, foram apontados vdrios motivos, sendo que os entrevistados poderiam citar mais
de um deles. Desta forma, 73 % dos consumidores destacaram a sadde como motivo
relevante para o consumo de organicos; questdes envolvendo a qualidade desses produtos e o
modo sustentdvel de sua producdo foram indicados por 33% dos consumidores; o sabor foi
citado por 29%; o fato de ser um produto limpo e livre de corantes 17%, ao passo que 8% dos
consumidores afirmaram como motivo que impulsiona o consumo de organicos a sugestao de
outro consumidor ou apenas a curiosidade em provar esses alimentos. (Grafico 12)

Grdfico 12: Motivos que impulsionam a compra de alimentos orgdnicos.
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Esse resultado evidencia a valorizacdo dos aspectos relacionados a sadde, os
consumidores, cada vez mais, procuram adquirir um produto que traga beneficios para sua
saude. Neto et al. (2016) em estudo realizado em municipios do semidrido Potiguar, obteve
resultado semelhante, quando a contribuicdo para a sadde, foi citado como motivo de
influencia acentuada por 93,08% dos consumidores participantes de sua pesquisa.

Esses resultados ainda corroboram com informacdes divulgadas em outros

estudos ( VILAS BOAS et al., 2006; SINDELAR et al., 2018).

Consideracoes Finais

Os dados mostram que o perfil do consumidor de produtos organicos na Paraiba
pode ser tracado como: Predominantemente do sexo feminino, com uma faixa etdria varidvel,
sem filhos, com nivel superior de escolaridade, com uma renda familiar entre 1 e 2 saldrios
minimos.

Esses consumidores adquirem esses produtos principalmente em feiras de
organicos; vegetais e hortalicas sdo os produtos mais consumidos; o0s critérios mais
observados no momento da compra sio a qualidade, o preco e a auséncia de agrotoxicos. A
saude destacou-se como o principal motivo que impulsiona para a compra de alimentos
organicos.

Os resultados obtidos com essa pesquisa, podem auxiliar a criacdo de politicas
publicas voltadas para a expansdo do mercado de produtos organicos, bem como o
desenvolvimento de estratégias comerciais, baseadas no perfil e comportamento dos
consumidores, para dar suporte a empresas e produtores rurais fortaleceram ainda mais a

agricultura organica no estado da Paraiba.
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PERFIL E PERCEPCAO DO PARAIBANO NA RELAGAO DE COMPRA E CONSUMO DE
ALIMENTOS ORGANICOS
INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS

DADOS SOCIO-DEMOGRAFICOS

1.Sexo:M( ), F( ).

2.ldade:20-30( ), 30-40( ), 40-60( ), 60oumais( ).

3. Estado Civil: Solteiro ( ), Casado ( ).

4. N° Filhos (as):

5. Grau de Escolaridade: Nivel Basico ( ), Nivel Médio ( ), Nivel Superior ( ).

6. Renda familiar: 1 - 2 salarios ( ), 2-3saldrios( ), 3-4salarios( ), 5oumais( ).

DADOS DE COMPORTAMENTO E COMPRA

7. Vocé consome alimentos organicos? Sim () Néao ( )

Em caso negativo, qual o motivo da ndo aquisicdo desses produtos? Preco ( ); Nao
disponibilidade no comercio ( ); Outro:
(Pular para o quesito numero 13)

8. Ha quanto tempo vocé compra alimentos organicos? 1 -2 anos( ), 2-3anos( ),3-4
anos ( ), S5oumais( ).

9. Onde vocé encontra esses alimentos para a compra? Supermercados ( ), Feiras livres (),
Feiras de produtos organicos ( ), Direto do produtor ( ).

10. Quais produtos vocé costuma comprar? vegetais e hortalicas ( ), frutas ( ), ovos ( ),
leite e derivados ( ), bebidas ( ), carnes( ), cereais( ), doces ( ), outros ( ).

11. Quais critérios vocé analisa na hora da compra? preco ( ), origem ( ), frescor ( ),
qualidade ( ), marca ( ), estabelecimento ( ), se ndo tem agrotéxico ( ), se possui
certificacdo ( ), se prejudica o meio ambiente ( ).

12. Qual o motivo lhe impulsiona a comprar os produtos organicos? Saude ( ), livre de
corantes ( ), preservar a natureza ( ), qualidade superior ( ), sabor( ), recomendacao

( ), apenas para provar ( ).

Vc pode citar outro motivo que lhe impulsiona a comprar os produtos organicos?

13. Quais beneficios estdo associados ao consumo de alimentos organicos?

14. Quais palavras/expressdes vém a sua mente quando se trata de “alimentos organicos™?

15. Alimentos organicos sao:

() Origem vegetal, ( ) Origem animal, ( ) Controlados por certificacao,
() Séo frescos, da época, ( ) Sao produzidos artesanalmente,

() Sdo chamados naturais.




