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RESUMO

O presente estudo objetiva tecer reflexbes acerca das transformagbes
ocorridas na cidade, no modo de viver ¢ de se vestir durante as décadas de
1960 e 1970, considerando essas transformagées como um reflexo do
processo histérico onde estdo inseridas, tentandc desmistificar a idéia de que
este tema € supérfluo, intimamente conectado e indissociavel do luxo, além da
crenga de que isto em nada interfere na sociedade. Dessa forma, buscaremos
observar nessas transformacbes que perpassam em torno das representacoes
de “estar na moda”, como permeadas de um discurso intencional, dos meios
que as divulgam para grande parte da popula¢do mundial. Sendo assim,
buscaremos discotrer acerca das mutagbes pertinentes, bem como os meios
que faziam com que tais modelos fossem propagados ao publico espectador
por meio de uma pesquisa baseada em filmes, revistas e jornais da década de
50. Numa analise das préticas e dos discursos que permearam a realizacio de
tais representacdes e gue podem ser percebidos nos filmes e propagandas da
época em questdo, pretendemos discutir como estes apresentam os

sentimentos de desejo, idealizadores de um ideal almejado de ser mulher em
Campina Grande,

Palavras-chave: moda, apropriagdo, midia.

P



ABSTRACT

This study aims to weave reflections on the changes occurring in the city, the
way of life and dress during the 1960s and 1970s, considering these changes
as a reflection of the historical process in which they live, trying to demystify the
idea that this subject is superfluous, intimately connected and inseparable from
the luxury beyond belief that this in no way interferes in society. Thus, we try to
observe these transformations that pass around the representations of "being
fashionable" as a discourse permeated intentional means to disclose that much
of the world's population. Therefore, we will seek to discourse about the
relevant mutations, as well as the means that made such models were
propagated to the viewing audience through a search based on films,
magazines and newspapers from the 50's. In an analysis of the practices and
discourses that have permeated the conduct of such representations and that
can be seen in movies and advertisements of the era in question, we want to
discuss how they present the feelings of desire, creators of a desired ideal of
womanhood in Campina Grande.

Keywords: fashion, ownership, media.



SUMARIO

INTRODUCAO

UM BREVE ENSAIO SOBRE A MINHA LOUCURA 1
UMA BREVE ESPLANADA DAS TRANSFORMAGOES URBANISTICAS
ANTERIORES 19
CAPITULO I

A CIDADE: A MODA DA MODERNIDADE 26
CAPITULO II

A Moda Encena e Ensina Por Meio da Midia nas décadas de 1960 e
1970 75

CONSIDERACOES FINAILS
FECHANDO O PASSO NO COMPASSO DA MODA 116

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
IMAGENS 119



10

Campinav Grande nav
Passowrela: o-Alinhawvo-
da Moda e dav Midiav nay

Décadas de 1960 e 1970.




11

INTRODUCAO

UM BREVE ENSAIO SOBRE A MINHA LOUCURA

Antes de adentrar por inteirc nas dgcadas de 1960 e 1970 na cidade de
Campina Grande, vejo como necessaio falar um pouco dos dias atuais nessa
mesma cidade. Dias atuais réio imediatamente o hoje, mas momentos que
proporcionaram este dia e consequentemente este trabalho.

Se for falar de naturalidade, rfo sou paraibana, mas adotei Campina
Grande com minha desde que a conheci mais profundamente em 2004 quando
comecei a gradugio em Histria na UFCG, mas ainda réo residia na mesma.
Gradugo esta cheia de dwmidas: era isso mesmo que eu queria? No entanto,
constru muitas amizades, firmei raizes e constitu anseios de um leque de
oportunidades que este curso proporciona.

Como B disse, rio residia na cidade durante a gradua@o, morava em
Areia', cidade paraibana localizada a 45 km de distncia de Campina Grande.
Viajava saindoas Shs da manlatodos os dias eas vezes retornando em torno da
meia noite, gque voltava nofnibus dos estudantes da cidade.

Deste modo, a pesquisa rio foi algo que surgiu meramente para uma
seledo de mestrado, a mesma veio “engatinhando” dia-a-dia comigo, com as
minhas vi¥ncias e questionamentos sobre aquele lugar que estava adotando
como meu.

Pesquisa que desde alguns trabalhos durante a graduai, como tambEm

com as monografias®, as quais seguiram nessa terméica. E foi

! Areia é um municipio brasileiro do estado da Paraiba, tombada pelo Patrimbnio Historico,
localizado na microrregiao do Brejo Paraibano, ha 45km de distancia de Campina Grande.

z Digo no plural, pois, o curse de Histéria da UFCG (Universidade Federal de Campina Grande)
disponibiliza a graduagdo em licenciatura ¢ bacharelado, necessitando de uma monografia
para cada grau.
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justamente nas corre¢des finais da minha ultima monografia que a minha
orientadora de entdo, Prof. Dra. Regina Coelli Gomes Nascimento me sugeriu
dar continuidade ao trabalho, sendo que focando mais as sensibilidades da
época e, assim, comprei a batalha.

Dessa forma me inscrevi para a linha Il de pesquisa “Cultura, Poder e
Identidades”, buscando efetuar a pesquisa voltada para a questdo das
identidades. Entretanto, fui aprovada e remanejada para a linha de pesquisa |
“Cultura e Cidades”, tendo que ai desenvolver um estudo sobre a otica de
cidades e assim para mim foi um grande desafio, ja que tive que reformular
minha pesquisa e seguir com perguntas diferentes e um olhar modificado as
fontes.

E assim segui com dificuldade na minha pesquisa, que era nova até para
eu mesma. Vi-me perdida diversas vezes, sem orientador por um bom tempo e
depois com troca-troca de orientador, perdas de arquivos, de grande parte da
pesquisa, alergia aos acaros do museu, mas ja estava envolvida com a
pesquisa e ndo podia deixa-la perecer.

Deste modo, na minha qualificagéo, na qual apresentei o meu primeiro
capitulo dessa pesquisa, um dos professores da banca, Dr. Alarcon Agra do O
me sugeriu iniciar a minha pesquisa com uma histéria, um acontecimento
pertinente a época, como o mesmo disse “faga diferente, teoria todos ja sabem,
conte uma historia” por isso resolvi fazer essa “introdu¢do do comego”.

Comprei mesmo o desafio, arranjei coragem de viver em uma cidade
desconhecida, longe de familiares, trabalhando, morando e vivendo
literalmente s6, momento que percebia principalmente aos domingos quando
todos estavam almogando com suas respectivas familias e eu preferia demorar
mais na cama para que aquele dia terminasse mais rapido, mas é como o0 meu
pai sempre me disse “filha, o que vem facil, vai facil’. E essa minha vivéncia,
adquirir uma maturidade a qual ndo possuia, nem para vida emocional, nem
muito menos para a profissional, posso dizer que hoje me conhego e sei 0 que
quero e fago.

Deste modo, quero aqui contar uma das histérias de uma cidade que me
acolheu com bragos abertos, serd quase um “era uma vez...", pois minhas
vivencias aqui — para aqueles mais préximos — sabe que nem todo conto de

fadas... Se bem que chamaria de filme, o que parece mais comigo, como minha
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mae me apelidou carinhosamente de “Lisbela” e assim fazer como diz Walter
Benjamin "O narrador conta o que ele extrai da experiéncia - sua propria ou
aquela contada por outros. E, de volta, ele a toma experiéncia daqueles que
ouvem a sua historia” ?

Para contar essa historia, além das bibliografias que serdo citadas ao
longo do texto, necessitei que contassem a mim e assim me fizeram muito bem
o antigo Telégrafo de Campina Grande® com suas revistas “O Cruzeiro” que me
enchiam de encanto, os jomais “O Diario da Borborema” e “Q Jornal da
Paraiba”, “O Jornal das Mogas” e suas normas de conduta de como se
comportar e ainda os anuarios da cidade que me situavam cada vez mais com
o ambiente daquela epoca.

O Instituto Historico e Geografico Paraibano — IHGP® também foi de
suma importancia para a pesquisa. L4 tive contato justamente com todas essas
fontes ja citadas, sendo que edigbes e fasciculos diferentes, que
complementavam lacunas existentes.

Qutra fonte para a minha pesquisa que mais me ajudou e encantou para
que a pesquisa fosse possivel, foram as vozes daqueles que vivenciaram o
tempo que tentei vivenciar por alguns instantes®.

Dar voz aos que viram o que tento fazer com que os outros vejam, ao
tentar transportar os leitores para o momento da minha pesquisa, tornou-se o
morento mais prazeroso de um todo, ouvir aqueles que contavam com tanto
gosto o que sabiam e apresentavam-se com brilho no olhar nostélgico ao falar
dos momentos que vivenciaram e que hoje ja ndo existem mais.

As entrevistas me tornaram espectadora da minha pesquisa, vi-a passar
na minha frente como um filme, com todos aqueles relatos, fotos, histérias,
cangdes, foi um momento apaixonante. Passear na Rua Maciel Pinheiro’ com

quem trabalha la desde 1960 e essa pessoa me apontar como ali era

¥ Citagao de Walter Benjamin, retirada do livo BOSI, Ecléa. Meméria e Sociedade:
lembranga de velhos. Sa0 Paulo, SP. T.A. Editor, 1879. p. 15.

* O antigo Telégrafo, situado na Avenida Floriano Peixoto atualmente funciona como O Museu
Histérico de Campina Grande.

% O IHGP esta situado no centro histérico da cidade de Jodo Pessoa.

¢ Pela questado da lembrangas, utilizei o preceito que BOSI argumenta em seu livro "(...) ndo
pretendi escrever uma obra sobre memdria, nem uma obra sobre velhice. Fiquei na intersegao
dessas realidades: colhi memérias de velhos" p. 20.

TA antiga Rua Grande, que desde sempre funciona como a artéria principal do comércio da
cidade e que foi palco de carnavais, feiras e & uma das ruas campinenses mais antigas.
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antigamente, fez com que eu me sentisse |4, por entre as lojas de tecidos,
aviamentos, livrarias, joalherias, sinucas, ateliés, bares, lanchonetes, que
citarei ao longo do trabalho.

D da sededade campi na Exposigae das Flores, em 1935 (Grémio
Remascenga 31)

Figura 1 - Clube 31

"Na realidade, ndo ha percepgdo que ndo esteja impregnada de
lembrancas™ e no famoso Beco 31° tive a honra de conhecer quem esta
presente na mesma desde os anos 60, como € o caso de Sr Eugénio Pereira
de Andrade, o famoso Sr Agenor, que desde janeiro de 1960 tem uma espécie
de vitrine, atuando na venda de produtos de cutelaria, canetas, miudezas e
bomboniere, um negécio que segundo o mesmo “sempre foi simples”, mas que
Ihe rendeu bastante historias pra contar e hoje funciona “sé para ndo adoecer”
como 0 mesmo me relatou.

® BOSI, Ecléa, p. 36.
® A Rua Monsenhor Sales mais conhecida como Beco 31 é assim conhecida, porque ali

funcionava na década de 1920 o Clube Renascenga 31, clube frequentado pela high society
campinense.



15

Figura 2 - Sr Agenor

Outra memodria viva que tive a honra de conhecer por meio do Sr Agenor
foi o Sr Otavio da Costa, outro integrante do Beco 31 que encontra-se com seu
comercio na rua desde abril de 1962, também com vendas de miudezas,
canetas, cutelaria e ainda, gravagdo em joias e bijuterias.

Sr Tavinho das Canetas, como & mais conhecido me descreveu cada
ponto da rua, apontando cada construgdo, cada rua do centro da cidade de
Campina Grande, me transportando para aquela época, mostrando o que
funcionava em cada lugar, o que gerou um momento nostalgico entre ele e
alguns senhores que estavam passando no lugar, o que enriqueceu e me
alegrou em vé-los dialogar de forma tdo encantadora e saudosista.
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Figura 3 - Sr Tavinho

A vitrine de Sr Tavinho, funciona como um ponto de conversa onde
alguns senhores passam alguns minutos do dia discutindo futebol e coisas
rotineiras, ele € uma verdadeira “celebridade” entre os amigos, como o Sr José
Oliveira de Carvalho, Oswaldo Dantas Bezerra e o “cientista” como assim o
chamou os colegas, o médico pediatra Antonio Virgilio Brasileiro, todos
passantes no momento da entrevista e que engrandeceram-na mais ainda.

O Doutor Virgilio Brasileiro, me ajudou ainda mais indicando a modista
Nanu Guerra para as minhas entrevistas, a qual engrandeceu fortemente a
mesma, uma vez que foi uma das maiores modistas de Campina Grande,
juntamente com Nidia Moura (ja falecida) e Argentina Figueiredo a quem
também tive a honra de conversar.

Sendo assim, me “localizei” no espaco o qual pretendia abordar e assim
seguir na minha pesquisa sobre essa cidade, tentando perceber o quanto as
pessoas queriam ou ndo se sentir parte do mundo projetado pelas revistas e
jornais.

Dessas inquietagdes cotidianas, fortificou o interesse de buscar a fundo
esse universo intrigante desse jogo de aparéncia entre o “eu” e o “outro”, que
se corroboram enquanto presente.

A escolha do espacgo temporal estudado néo foi aleatéria (décadas de
1960 e 1970). Os anos 1960 marcam a década do centenario da cidade, fator
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que contribuiu, entre outras coisas, para que a midia local se enchesse de
orgulho em proclamar Campina Grande uma cidade grandiosa, uma cidade que
em pouco tempo se tornou a segunda maior produtora de aigodao do mundo.
Além disso, o centenario coincidiu com diversas outras conquistas da cidade no
periodo: sua propria emissora de televisdo, a conclusao do Teatro Municipal, a
construgdo de clubes, o sistema de telefonia, etc. Um pouco mais tarde, na
década de 1970, viria a constru¢do do estadio O Amigao, a concretizagio da
CEASA, entre outros feitos arquitetdnicos da cidade.

Nao obstante, o que é interessante nestas duas décadas & poder
observar a moda vigente na cidade e fazer um contrapontc com os anos
anteriores, tentando demonstrar até que ponto pode-se considerar a moda
mais recatada em décadas anteriores. Observando a transgress&o de valores
pela qual a sociedade passou, os anos 1970 &€ um periodo que compreende
muito bem essa revolugéo dos corpos.

A utilizagdo de imagens apresentadas no decorrer do texto, busca ajudar
o leitor a se situar na minha fala, uma forma de reconstituir um pouco mais da
lembranga do ontem em paralelo ao hoje, observandoc também a
intencionalidade das fotografias, mas n&o no intuido de fazer uma analise.

Na época proposta para a pesquisa, Campina Grande era uma cidade a
frente dos padrdes da epoca: assim era vista Campina Grande, cidade que
introduziu diversos simbolos do moderno no seu cotidianc e se apropriou de
uma vida urbana, como afirmou Antonio Virgilio Brasileiro, “Campina Grande
era antenada ndo apenas para 0s estudos, mas para o crescimento

urbanistico” '°.

Pode ser considerada cidade modelo e modista em diversos aspectos, o
que a torna um interessante objeto de estudo para se tentar entender a moda

que era ditada nas suas ruas e que encantava as diversas cidades
circunvizinhas.

' Entrevista cedida para a mestranda Fernanda Pires da Costa para a construgdo da sua
dissertagfo intitulada "Tecendo novos mod(o)as para civilizar: estudos sobre as praticas de
lsitura e escrita em Campina Grande nas décadas de 50 e 60", mestrado em historia UFCG,
2012.
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Cidade modista e nada modesta, com o seu ar de capital, gracas a sua
reforma urbana'', seus teatros, clubes e cinemas que divertiam a sociedade.
Sendo assim, busco observar o quanto a midia em circulagio das décadas de
1960 e 1970 influenciava essa sociedade interiorana, focando principalmente
na moda que circulava nas ruas.

Para isso, consideramos importante observar como a moda era tratada
em jornais e revistas em circulagdo na época, colher depoimentos de
costureiras, modistas e moradores que vivenciaram este tempo, bem como
analisar as transformagbes pelas quais a cidade havia passado, com seu
espaco arquiteténico recrganizado, adquirindo um ar moderno e centralizado
mais propicio ao mercado consumidor'?

Estudar Campina Grande € um convite & histéria urbana, questionando
também a memoria da cidade e a cidade na memdria. Observar suas ruas &
como conferir as formas, mediante praticas que entendam o patriménio
historico-cultural enquanto espag¢o de memoria, de difusdo de saberes e de
formagao de identidades.

Observar as ruas é entender que o0 espaco urbano ndo esta ali para um
simples passeio, ele esta constituido de significados, vivéncias e
intencionalidades, constituintes de identidades urbanas. E ainda observar que a
mesma nao pode ser vista separadamente daqueles que nela caminham: olhar
assim, a relagdo entre pensamento e cidade, “a cidade é fruto do pensamento,
como uma cidade sensivel e uma cidade pensada capaz de se apresentar
mais efetivamente a percep¢do dos habitantes e passantes do que a
materialidade ou o tecido social concreto” >,

" Quando fala de modificagtes sofridas pela cidade, refiro-me a reforma urbana realizada pelo
prefeitc Vergniaud Wanderley no anos de 1935 a 1947, que ficou conhecida como “bota
abaixo”.

2 ver mais em: SOUSA, Fabio Gutemberg Ramos Bezerra de. Campina Grande: “Cartografias
de uma reforma urbana no Nordeste do Brasil (1930-1945)". In: Revista Brasileira de
Histéria: Experiéncias Urbanas. Sao Paulo, ANPUH, vol. 23, n® 46, jul-dez, 2003. p.61-92.

* Sobre tal aspecto, Pesavento faz um passeic pelos temas urbanos e pelos rastros,
direcionado @o estudo da cidade. PESAVENTO, Sandra Jatahy. Abertura — Cidades visiveis,
cidades invisiveis, cidades imaginadas. Revista brasileira de Histdria. S&o Paulo. ANPUH, v.
27, n. 53, p. 243-266, jan/jun.
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UMA BREVE ESPLANADA DAS TRANSFORMAGOES
URBANISTICAS ANTERIORES

Desde a segunda metade do sfculo XIX, algumas cidades vinham
passando por um processo de aprimoramento em &reas como saneamento e
arquitetura, principalmente nas ruas edreas centrais. Tais mudargas eram vistas
como necesgwias por higienistas e sanitaristas, devido a abundancia de
epidemias, como também a necessidade de adequHasas cobrargas advindas do
crescimento do capitalismo, como nos esclarece Sousa:

Capitais e cidades como Recife, Fortaleza e Sdo Paulo, Rio de
Janeiro, FlorianGpolis, Sanlos, elc., tiveram nos constantes surtos
epidémicos e econdmicos, ocorridos na segunda metade do século
XiX e infcio do XX, os esteios necessérios para que uma nova forma
de conceber ¢ espago urbano e seus habitantes fosse gestada,
inspirada em coroldrios europeus. ™

Dessa forma, os médicos sanitaristas, administradores e letrados em
geral “invadem” as moradias populares, apontadas como focos epidmicos e
ambientes de pabicas “promiscuas” para uma sociedade moralista. As habitafes
populares s retiradas aos subirbios, longe dos grandes centros, afim de rio
“manchar” a estrutura vista da cidade. As transformafes tornaram-se
higienizadas e aprazveis para seus moradores, investidores e visitantes.

No entanto, tal perseguip fio era meramente direcionada & moradias
populares. Ela se dirigia também “a qualkguer construo, meio de transporte e
Rbito que estivesse fora dos padfes aceitos como modernos, o que atingia
antigos casates coloniais” '5.

O centro da cidade, por exemplo, foi “liberado” para atividades
comerciais (fato comum em praticamente todas as cidades da atualidade),
assim como, os lazeres e 0s negcios. Fossem o0s ricos que morassem em
casas antieséticas ou pobres que morassem em habitafies consideradas

insalubres, as reformas urbanas afetaram praticamente todos que moravam na

" SOUSA, Fabio Gutemberg Ramos Bezerra de. Cartografias e Imagens da Cidade:
Campina Grande - 1920-1945. Campinas, 2001. p. 63.
'® ibidem, p. 64.

- emtale A & AR AR -
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area central da cidade. Aquilo que era considerado “feio” teve de sair de cena e
se alocar nos suburbios.

Essas modificagbes, porém, ndo ocorreram automaticamente e nem
sempre eram bem recebidas, o que ocorreu também em Campina Grande,
diante do projeto de saneamento e “embelezamento”, idealizado pelo prefeito
Vergniaud Wanderley, mas sofreu grandes resisténcias pelos populares.

O foco, como ja foi dito, era o centro de Campina Grande. Dai a Rua
Maciel Pinheiro (ou Rua Grande, como era conhecida) ter sido uma das ruas
mais modificadas. Esta rua, onde morava a maior parte da elite campinense, foi
transformada no centro comercial, e ainda hoje € uma das principais ruas. Foi
no cruzamento dela com a Avenida Floriano Peixoto (também uma das ruas
mais tradicionais) que Vergniaud Wanderley construiu o emblematico “Grande
Hotel”, simbolo de progresso por marcar profundamente a todos pelas suas
dimensdes.

Figura 4 - Edificio onde funcionou o Grande Hotel a partir de 1942, onde hoje funciona a
Secretaria de Administragcdao da PMCG.

Tal construgdo funcionava como cartdo postal e portdo principal da
cidade. A grandeza dessa obra marca o crescimento de Campina Grande, a
ideia de o poder publico proporcionar meios para recepcionar o ingresso a
visitantes ilustres, industriais e altos representantes do comércio e outras
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personagens que se hospedassem por algum tempo. A ideia era fazer com que
tais pessoas permanecessem mais tempo na URBE.

Houve também a construgdo do prédio da Livraria Pedrosa na Maciel
Pinheiro, inibindo a visdo dos antigos sobrados, consequentemente, “o padrao
arquitetdnico da cidade também segrega, separa, exclui” '®. Este prédio acabou
por se tornar um importante simbolo local, ponto de encontro das novas elites
letradas e comerciais.

Naturalmente, estas modificagbes causaram alguns “atritos” sociais, ja
que nem todos estavam dispostos a se retirar de suas moradias em nome do
ideal arquitetdnico em vigor. Além disso, Sousa ainda nos esclarece sobre a
omissdo da imprensa em relacdo a esses acontecimentos, algumas vezes
devido a censura do governo, outras devido a propria impressa ser aliada aos
governantes. 7

Compreender esta “modemizacado” pela qual diversas cidades passaram
¢ importante para se entender o caminho percorrido pelas mesmas,
principalmente a partir da década de 1930, em diregcdo ao que se tornaria a
visdo de mundo contemporanea ou, 0 que aqui nos interessa, como isso
influenciou para que se entendesse a moda da forma como ela era entendida
nas décadas de 1960 e 70, as quais pretendo estudar. Afinal, a visdo de mundo
extremamente peculiar da sociedade contemporanea foi sendo moldada aos
poucos e se intensificou principalmente a partir do inicio do século XX. Na
década de 1960 o mundo ja estava tdo transformado que ja era possivel
perceber ¢ quanto este tempo se diferenciava de todo o periodo histérico vivido
até entdo. A moda & um fendmeno extremamente peculiar a este tempo.

Na década de 1960, muitas revistas se utilizaram da vida de artistas
para produzir suas matérias e promover sua publicidade, gerando uma relagéo
de troca com o cinema, onde se vendia o produto anunciado e ao mesmo
tempo se divulgava a imagem do artista. Tal estratégia, até hoje utilizada no

mundo publicitario, gerou grandes lucros para revistas e empresas na época,

® PESAVENTO, Sandra Jatahy. De Paris para o Mundo: visGes literarias da cidade
Haussmaniana. In: O Imaginério da Cidade: visbes literarias do urbanismo - Paris, Rio de
Janeiro, Porto Alegre, Porto Alegre: ed. Universidade UFRGS, 1999. p. 21,

'" Sobre o referido tema, o autor apresenta alguns depoimentos de época dos moradores em
relagao a politica do “bota-abaixo™. Ver: SOUSA, Fabio Gutemberg Ramos Bezerra de.
Cartografias e Imagens da Cidade: Campina Grande — 1920-1945. Campinas, 2001.
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além de consolidar grandes marcas. Produtos bem recebidos pelo publico era
sinal de que o anuncio estava funcionando. Além disso, ao trazer ao publico
detalhes da vida pessoal dos “queridinhos da platéia”, as revistas nada mais
faziam do que intensificar o interesse das pessoas por seus filmes e demais
espetaculos televisivos.

Alem disso, a utilizagdo da imagem das “estrelas” nas propagandas
anunciadas nas paginas das revistas também promovia uma “ilusdo” desejavel,
a partir do momento em que os produtos de certa forma eram entendidos como
“elixires da beleza e juventude” e provocavam a sensagdo de que, usando-o0s,
seria possivel ficar tdo bela quanto a sua “star” favorita. A publicidade se
apropriava da imagem positiva do artista tornando-a positiva para suas vendas.
A beleza e a praticidade eram vendidas nas paginas e telas da vida.

E é do conceito de apropriagdo visto com Chartier'® que este trabalho
esta permeado. No intuito de observar o quanto as pessoas queriam ou néo se
sentir parte daquele mundo projetado pelas revistas, jornais e pelo cinema,
focando no universo da moda ditado por tais veiculos midiaticos.

As observacbes feitas sobre os assuntos discutidos se baseiam
principalmente em nossas fontes de estudo: propagandas em circulagdo na
época em revistas e jornais e colunas sociais encontradas nesses meios em
circulagdo na Paraiba e alguns depoimentos de pessoas que viveram este
periodo, ja que meu foco principal € a cidade de Campina Grande, nas
décadas de 1960 e 1970.

Enfim, € um periodo onde foi possivel observar que a midia propaga o
progresso e onde sera possivel observar até que ponto a midia influenciava as
concepgdes do viver moderno dos campinenses.

A pesquisa também se direciona a observagdo das transicbes na
maneira de se vestir mediante as transformagdes subsequentes aos diversos
acontecimentos, fazendo um histérico da moda, mas n&o no intuito de afirmar a
existéncia de um Unico modelo a ser seguido, afinal as transformacdes
acontecem a toda hora e ndo apenas numa virada de década para outra. Elas

podem até mesmo ressurgir quando tudo parece imutavel.

'8 para tal embasamento teérico, utilizamos do conceito de apropriagéo visto em CHARTIER,
Roger. A Histéria Cultura: entre praticas e representagdes, trad: Maria Manuela Galhardo,
Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1990.



23

Mas, antes de tudo, a maior pretensao deste trabalho & observar como a
midia local e nacional propagava os modelos a serem seguidos e até que ponto
esses elementos ditados para a época eram incorporados ou nao pela
sociedade campinense.

Mas, para que tais valores sejam cobigados, é de suma importancia que
sejam representados por pessoas desejaveis, os atores e as atrizes
“embaixadores” de um mundo idealizado. O star system'® do cinema americano
produziu astros e estrelas de cinema com extrema capacidade de mobilizagao
empreendida pelos filmes e revistas, a ponto de explorarem também suas vidas
e carreiras.

Sendo assim, ac analisar os comentarios das pessoas entrevistadas,
tentarei demonstrar essa aproximagdo em Campina Grande, observando a
recepgao do cinematografo, como também o habito de leitura de certas revistas
em circulagido na epoca ou até mesmo a pratica de “assinatura” dessas
revistas.

Na medida em que os signos do ambito cinematografico tornaram-se
recorrentes em outros campos que ndc os dos fiimes, tais estratégias se
mostraram produtivas. Mas ndo ha um padrio fixo e imutavel, ha diversas
representactes pertinentes a cada periodo, umas com a capacidade de se
desenvolver de imediato, outras repudiadas até mesmo hoje em dia.

E por mais que esses meios mididticos fossem, como ainda o sdo, de
extrema influéncia na divulgacdo de praticas e modelos de vida, tais
sedimentagdes sd seriam apropriadas se fossem condizentes com os valores
de cada momento, afinal, nao sé apenas os padrdes se renovam, os estilos e
os valores também se modificam.

A moda é um aspecto social extremamente intrigante justamente por sua
capacidade de fluidez. Ela influencia e é influenciada pelo vai-e-vem cultural
enfrentado mediante o tempo. Pensa-la como algo dissociado do tempo é
negar a sua evidéncia. Percebemos a sua importincia perante estudos

histéricos, podendo servir como elo entre acontecimentos gerais e

' O mecanismo que reproduz as estrelas nas décadas de 1940 e 50, colocando-as como
simbolos a serem seguidos. Sobre tal assunto ver: MENEGUELLQ, Cristina. Poeira de
Estrelas: o cinema holiywoodiano na midia brasileira das décadas de 40 e 50, S&o Paulo:
ed. UNICAMP, 1986.
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comportamentos individuais nas sociedades. O processo histérico que a moda
passou e ainda passa, @ um reflexo da mobilizagdo da prépria sociedade,
composta de valores efémeros.

Por outro lado, & também notavel o fato de que estes modelos
encontrados em revistas femininas nem sempre chegavam a todas as
mulheres e, em geral, eram direcionadas as classes altas. Porém, assim
mesmo dificilmente passaram despercebidos as demais classes. Ha sempre
um meio de ligagdo, um amigo, uma conversa na rua, uma costureira que
socialize o que esta na alta estagao.

A organizacdo do trabalho foi assim estruturada: no primeiro capitulo
intitulado “A Cidade: a Moda Da Modernidade”, procura expor o processo de
transformacdo da vida na cidade, como também o periodo anterior as suas
reformulagdes. Nele serd demonstrado como se deu o processo de
incorporacdoc da vida moderma e assim o crescimento populacional e
desenvolvimento da vida urbana, frisando principalmente as transformacgdes
pelas quais passava Campina Grande, que em meados da década de 1960
estava completando o seu primeiro centenario.

Por ser um trabalho que esta inserido na linha de pesquisa “Cidade e
Modernidade”, torna-se indispensavel o falar da modernizagdo do espago da
cidade para que nos proximos capituios adentremaos no ambito do vestuario.

O segundo capitulo, “A Moda Encena e Ensina Através da Midia nas
décadas de 1960 e 1970”, apresenta como 0s meios midiaticos, tal qual o
televisdo, cinema e as revistas, apresentaram-se como influéncias marcantes
na construcdo do ideal inspirado nas divas de Hollywood, que apontavam o que
seria necessario para que as mulheres conseguissem se tornar mais
“irresistiveis’, observando algumas propagandas que incorporam a figura
feminina como mecanismo de venda, mas ndo somente de produtos
direcionados a beleza, mas também produtos para o lar, objetos que rodeiam
as mulheres no seu cotidiano de damas da sociedade e assim, observar como
as mulheres locais incorporavam e se apropriavam da moda vigente. Para
tanto, utilizamos também jomais de circulagdo local no periodo referido,
observando as colunas sociais e as dicas de moda para as mulheres em
Campina Grande.
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CAPITULO |

A CIDADE: A MODA DA MODERNIDADE.

“Ja te vejo brincando, gostando de ser. Tua sombra a se muitiplicar.
Nos teus olhos também posso ver as vitrines te vendo passar” 2

Vejo esse treche da carf “As Vitrines” do Chico Buarque como uma
alegoria ao meu objeto de estudo: a cidade de Campina Grande, que desde
seu inicio ptrazia o seu “ar de grandeza” (ao comegar peio pdprio nome) e assim
gostava de ser. Cidade que a cada dia teve seus espaps se alargando, se
reproduzindo, se alinhando aos olhos dos seus moradores. Modificaes feito
vitrines, renovadas dia-a-dia.

Olho a cidade, como nadtica de Broca®', uma estrutura urbana carregada
do encantamento, nuances que todo mito traz consigo. O mesmo passou a
reconhecer ¢ a poetizar o corpo da cidade, fisica e sentimentalmente,
escrevendo outras cartografias, tanto espaciais quanto sentimentais.

Sobre a dica da preserv@p arquitefnica da cidade, podemos
observar/visualizar na edgb do Daio da Borborema do dia 27 de fevereiro de
1974, a preocupa do Patrimdnio Histrico com o resguardo de tais arquiteturas.

Sendo assim, o autor via como viobncia ao cadter da cidade a réo
preserva@ de seus elementos tradicionais nem seus valores histricos “a

&nue camada de mito que a cidade, ac ritmo de um progresso bem mais
dirigido poderia comportar, perde-se toda” %2,

2 “As Vitrines” ¢ uma composicao do Chico Buarque do ano de 1982, faixa de seu album
“Almanague”.

2 ¢, BARBOSA, F. de A. "Um D. Quixote das letras". In: BROCA, 8Brito. Memdoérias, RJ: Jose
Oiympio, 1968.

2 BROCA, 1957, p. 151
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ténue camada de mito que a cidade, ao ritmo de um progresso bem mais
dirigido poderia comportar, perde-se toda” %.

Figura 5 - Diario da Borborema, 27 de outubro de 1974,

Nao busco adentrar na discussdo do resguardo da estrutura dos prédios,
pretendo com isso demonstrar a constante transformagéo que a cidade
passava, atropelando toda e qualquer lembranga de suas antigas arquiteturas,
pondo em seus lugares, lugares novos e modernos.

2 BROCA, 1957, p. 151
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Fi. .ra 6 - Escola Politécnica em Campina Grande, atual prédio da reitoria da UEPB

Esse ritmo de progresso que cita Broca talvez ndo tenha sido vivenciado
nas mesmas propor¢des em Campina Grande, uma vez que 0 mesmo se
referia ao Rio de Janeiro. No entanto, ela veio e vem se modificando, a ponto
de quem caminhar hoje no centro de Campina Grande, com seus quarteirdes
alinhados, ruas e fachadas uniformes, pensara que sempre tudo foi sempre
daquela forma, que as construgdes apenas se aglomeraram com o crescimento
da cidade, que as artérias da cidade sempre correram em curso harménico.

Observar o centro de Campina Grande que hoje conhecemos, ndo se
percebe que o mesmo esta constituido de diversas modificagdes, conflitos,
disparidades de ideias, modificagdes realizadas com um unico intuito: deixa-la
bela, elegante, afinal, uma cidade que em seu préprio nome ja apresenta um
espirito de grandeza ndo poderia ficar para tras das transformagdes que a
modernidade implicava e a impressa se encarregava de divulgar tais
investimentos para sua modernizagdo, como pode ser observado na imagem
abaixo.
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Figura 7 - Diario da Borborema, 11 de outubro de 1964.

E possivel dizer que com o surgimento da modernidade nasce uma
espécie de culto ao belo e ao novo. A medida que a cidade adquiriu seus
equipamentos modernos, a sociedade foi seduzida por aquilo que viria a ser
denominado “simbolos do modemno"®, ou seja, certos equipamentos urbanos,
como os de transportes, comunicagdo, higiene, dentre outros. A elite,
principalmente aquela parcela que se influenciava pela cultura carioca ou
mesmo européia, buscou formas de se diferenciar das demais camadas
sociais.

n24

E ja que Paris era a referéncia de “civilidade” *, “parisiar-se” tornou-se o

objetivo das cidades que cresciam no Brasil, nas quais ndo se media esforgos

% ARANHA, Gervéacio Batista. “Sedugdes do Moderno na Parahyba do Norte: trem de ferro, luz
elétrica e outras conquistas materiais e simbdlicas (1880-1925)". In: A Paraiba no Império e
na Republica: estudos de histéria social e cultural. 3°. Edigdo. Campina Grande: EDUFCG,
2006. p. 79-132.

0 conceito de civilidade aqui utilizado é o mesmo defendido por Nobert Elias ao refletir sobre
a formagdo da sociedade da corte na Franga e a influéncia desse conceito na formagéo das
sociedades modernas. ELIAS, Nobert. O Processo Civilizador uma Histéria dos Costumes.
Tradugdo: Ruy Jungmann. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1990.
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a fim de se apropriar dos costumes e habitos das cidades européias. Assim, a
elite social demarcou seu espago mediante a diferenciagdo social.
Diferenciacdo essa que se dava ndo apenas pelo fator econdmico, mas
também por praticas culturais: algo que pode ser denominado “cultura de elite”.

Um ponto claro demarcado por elite letrada na cidade, como relatou Sr
Tavinho das Canetas, sdao as esquinas: a Rua Maciel Pinheiro com a Rua
Monsenhor Sales, lugar onde estava situada a livraria Pedrosa®, a Fruteira de
Christino Pimentel”® e o Alfarrabio?’, um verdadeiro ambiente dos letrados de
Campina Grande.

Construir um edificio para o livro significava reforgar a ideia de que
Campina Grande era letrada, dada aos livros, leitora assidua do
mundo, conectada com o que havia de mais novo nas gréficas,
tipografias e editoras do pais. Ndo era apenas uma livraria edificada
em um lugar qualquer da cidade. Era um Edificio, monumentalmente
erguido numa das principais ruas da cidade. Isto reforga o discurso de
que a cidade queria se construir como grande também na educagao e
nas préticas de leitura. *®

% Inaugurada em 1953 pelo livreiro José Pedrosa, detinha como plano incentivar a leitura para
uma sociedade em pleno crescimento. A livraria detinha domo slogan “Faga do livro o seu
melhor amigo”.

% A fruteira era um local que além de vender frutas nacionais e importadas, era uma venda de
diversos artigos desde frutas, loges, sabonetes, bebidas, livros, jornais, mel e doces. Era um
espago de socializagdo entre os letrados da época, que alem de apreciar bebidas ficavam a
confabular sobre diversos assuntos da cidade, desde politica, livros, carnavais.

%" No ano de 1955, Geraldo Pimentel sobrinho de Cristino Pimentel ensaia dar continuidade &
Fruteira de seu tio, mas especificamente vendendo e comprando livros antigos. Ao fundo
encontrava-se o bar local em que “os viciados se reuniam para bebericar e comentar autores
famosos.” “Por isso & que esse prédio onde funcionou a fruteira e o alfarrabio devem ser
respeitados, pela tradigdo, porque a tradigdo foi sempre de letras” comenta Ronaldo Dinoa em
seu livro Memoérias de Campina Grande volume 2.

% PIRES, Fernanda da Costa. p. 37
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Figura 8 - Esquina da Rua Maciel Pinheiro com o Beco 31.

Nas décadas de 1950 e inicio de 1960, a cidade nos apresenta territdrios
ditos modernos, ao mesmo tempo em que sdo comemorados por quem pode
frequenta-los, sdo “escanteados” por aqueles que, por motivos econdmicos,
ndo podem usufrui-los, estabelecendo assim uma divisdo entre os pobres e
aqueles que possuem um pouco mais de condicdo econdmica. Pois a
aquisigao de livros remete pensar em se dispor de posses para adquiri-los.

Nestes grupos sociais se inseriam alguns entre aqueles denominados
intelectuais, comerciantes, politicos, artistas e poetas. Personalidades destes
grupos, mais visados pela midia da época, usavam para propria promogao
anuncios de produtos, artigos e crénicas em jornais e revistas, moda e outros
comportamentos atrelados a dita vida civilizada.

Para a consolidagdo da elite era preciso que os comportamentos
considerados modernos fossem institucionalizados, como acreditavam os
intelectuais da época. Havia assim, uma divulgagdo de comportamentos a
serem seguidos pelas pessoas, as regras de boas maneiras e tudo mais
relacionado ao projeto de civilidade implantado na cidade.

As mulheres, particularmente, eram bastante afetadas por este
processo. Apesar das normas de boa conduta terem se originado mais
propriamente no final do século XIX, foi somente nas primeiras décadas do

século XX que a énfase nelas aumentou, quando comegou a surgir certo tipo
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de intolerancia a permanéncia de costumes fora do padrdo idealizado de
civilidade nas grandes cidades.

Esses modos de vivéncia moderna eram divulgados por demasiado nas
colunas sécias, nas quais, anunciavam-se jantares, festas, aniversarios,
viagens da elite campinense.

Uma das colunas mais famosas nas décadas estudadas era a da
colunista Graziela Emerenciano, filha de Gladys Emerenciano, que além de sua
coluna no Jornal Diario da Borborema, apresentava também um programa de
entretenimento na TV Borborema, utilizando o jargdo “Acima de tudo: paz e
amor!”, com atragdes politicas, sociais, musicais e de variedades. Entre as
celebridades recepcionadas pela mesma em seu programa estdo: Nelson
Gongalves, Jorge Amado e toda a nata da sociedade local.

Figura 9 - Colunista Graziela

Andar devagar em ruas movimentadas carregando grandes volumes nas
maos, ‘rodas” de conversa nas calgadas, festas no meio da rua, portas de

casas abertas e muitos outros costumes passaram a ser alvos de reclamagdes.

[URCGIBIH
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O novo estilo de vida ndo aceitava a convivéncia com ¢ antigo e as relagdes se
entrelagavam gerando um conflitc no uso dos espagos plblicos e no
comportamento privado.

E nesse contexto que a moda surge também como um simbolo da
Modernidade, principalmente por seu carater visual. A utilizagao de produtos
relacionados a moda parisiense reflete a presenga da Modernidade propagada
em artigos e revistas. Os meios de comunica¢éo sdo os grandes responsaveis
pela divulgacao desses ideais moderncs, peia exposicdo de modelos,
comportamentos, produtos de beleza e por garantir a consolidagéo do discurso
sobre Modernidade na cidade.

No entanto, a moda e a modernidade tém suas especificidades. A moda,
enquanto fendémeno justificado pela modernidade, apresenta “facetas” que vao
aléem do discurso de “novidade’. Ela enfatiza também aspectos como a
individualidade, a seducdo e a intimidade. A modernidade é representada de
acordo com 0 que cada sociedade apresenta mediante as especificidades
desta em cada momento histdrico. “A moda pode afetar as sociedades mais
tradicionais e os costumes mais enraizados. Povo algum esteve imune a isto™®®.

Dessa forma, pretendo, neste capitulo, demarcar as modificagbes na
vivéncia urbana em Campina Grande, observando os seus anseios de se
modernizar, ja que passou por uma reformulagaoc na sua estrutura costumeira
que chegou inclusive a transformar o cotidiano dos seus habitantes, com a
presenga de clubes, cinemas, emissoras de televisao, lojas e tendo a moda
como resultado inevitdve! e agente legitimador dessa modernidade e da
distingdo social no rumo a modernizagdo, como pode ser observado no jornal
especial de centenario da cidade do Diario da Borborema, gue estampa a
manchete “"CAMPINA GRANDE EM CEM ANOS: UMA ALDEIA QUE SE FEZ
METROPOLE” ¥,

Observando-se os discursos permeados pelas autoridades,
principalmente por meio da imprensa local, vé-se que se tentou enfatizar
incansavelmente o quanto Campina era “grande” (como podemos visualizar na
imagem a seguir} e sobre o orgulho de ser uma cidade com caracteristicas de

2 ROCHE, Daniel. A Cultura das Aparéncias: uma historia da indumentaria (séculos XVil
o XVIH). p. 55.

* Diaric da Borborema, 11 de outubro de 1964,
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capital, com o centro liberado para as atividades comerciais, o lazer elegante e
0s negocios, cartografia simbolo do poder local.

Na&o se estuda apenas processos econémicos e sociais que ocorrem
na cidade, mas as representa¢cdes que se constroem na e sobre a
cidade. Indo mais além pode-se dizer que a Histéria Cultural passa a
trabalhar com o imaginario urbano, o que implica resgatar discursos e
imagens de representagdes da cidade que incidem sobre espagos,
atores e préticas sociais .”’

Figura 10 - Mensagem da capa da edigdo especial de
centenario de Campina Grande em 1964 pelos Diarios
Associados.

Para esta analise, utilizo como fontes jornais em circulagdo na época,
tais como o Diario da Borborema, Jornal da Paraiba e o Semanario Oficial da
Prefeitura Municipal de Campina Grande.

* PESAVENTO, Sandra Jatahy. Histéria & Histéria Cultural. Belo Horizonte: Auténtica, 2005.
p. 77-78.
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Os jornais sdo de excelente ajuda ao historiador que tenta reconstituir
variados aspectos da historia e mostra, claramente, a influéncia da midia na
formagéo da imagem que a cidade queria ter (ac menos para a elite). O jornal &
uma fonte muito rica, contanto que se tenha o devido cuidado de analisar os
“lugares de fala”, ja que o saber muitas vezes é produzido no sentido de
consolidar o poder de quem o detém.

Observando estas fontes hemerograficas, é possivel notar que “ninguém
entrara na ordem do discurso se ndo satisfizer a certas exigéncias ou se nao

for qualificado para fazé-lo” *2

., € aqui entra a questdo da intencionalidade da
fala em exclamar aos sete ventos as potencialidades da Rainha da Borborema.
O que se pode observar é a grande relagéo do jornal com os homens do poder
da regido, ja que era constante a aparigdo de elogios a administracdo
campinense, rumo ao progresso. O que, naturalmente, nac implica dizer que
essa satisfagdo era unanime entre a populagdo campinense, apesar de o

discurso propagado se mostrar de plena satisfagao.

As percepgbes do social ndo sdo de forma alguma discursos neutros:
produzem estratégias e praticas que tendem a impor uma autoridade
& custa de outros, por eles menosprezadoes, a legitimar um projeto
reformador ou a justificar, para os proprios individuos, as suas
escoihas e condutas.

O Jornal Diario da Borborema, fundado em 1957 pelo magnata das
comunicagdes Assis Chateaubriand, natural da cidade de Umbuzeiro, interior
da Paraiba. Era um jornal campinense, mas que circulava pelas cidades
circunvizinhas inclusive na capital. Sua primeira edigio foi publicada em 2 de
outubro de 1957 e contou com seis cadernos. A tiragem inaugural foi impressa
em 15 minutos, imediatamente apos o corte da fita inaugural promovido pelas
autoridades locais da época, contando com a presenca do prefeito Eipidio de
Almeida e o Bispo Dom Otavio Aguiar, em sua sede localizada na Rua
Venancio Neiva.

Alguns anos depois, mais precisamente no dia 14 de margo de 19686,

Campina Grande ganhou uma emissora de televisdo: a TV Borborema,

%2 FOUCAULT, Michel. A Ordem do Discurso (Aula Inaugural no Céllege de France em 2 de
dezembro de 1970). Tradugao: Laura Fraga Sampaio. S#o Paulo: edigdes Loyola, 1996. p. 37.
3 CHARTIER, Roger. Histéria Cultural: entre praticas e representagdes, p. 17.
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também idealizada e inaugurada por Assis Chateaubriand, que escolheu a
cidade como sede de TV do grupo dos Diarios dos Associados.

Figura 11 - Slogan Inicial do Canal

Mais um simbolo da forga de Campina Grande “rumo ao progresso’,
agora com a implantagdo da primeira emissora do Estado. Entende-se que foi
assim que os discursos jornalisticos permearam essa inovagdo, pois
manchetes como: “VEM Al A TV BORBOREMA - CANAL 9. PARA O
ORGULHO DE TODA A PARAIBA™*, “VEM Al A TV BORBOREMA — CANAL
9. UM EMPRENDIMENTO QUE AGRADECERA A PARAIBA™, |egitimavam a
vontade de um grupo “elitista” em promover tal empreendimento na cidade.
Afinal, muitos integrantes da elite estavam ao lado de Chateaubriand,
auxiliando nessa empreitada.

A produgdo do discurso controlada, selecionada, organizada e
redistribuida por certo niumero de procedimentos que tem por fungéo
conjurar seus poderes e perigos, dominar seu acontecimento

aleatdrio, esquivar sua pesada e temivel materialidade. -
Esta vontade da elite era apresentada pela imprensa local como a
vontade dos campinenses ou até mesmo de todos os paraibanos. Claro que
provavelmente muitos campinenses se sentiram lisonjeados em ver tal

empreendimento em sua cidade. Porém, ndo obstante, as vozes dissonantes a

% Diario da Borborema, 27 de dezembro de1961.
% |bidem, 11 de janeiro de 1962.
% FOUCAULT, Michel. A Ordem do Discurso, p. 9.
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estes projetos, os discursos jornalisticos soavam como se o pensamento fosse
unico, homogéneo entre os paraibanos.

Em geral, a cidade ganhou um novo lugar de lazer, modernidade e
representagdo por determinados grupos que defendiam os seus interesses com
estratégias para preparar a cidade para um novo empreendimento. A cidade
detinha agora outro meio de comunicagéo e, mais que isso, um simbolo da
modernizagao vigente, que viria a modificar o cotidiano dos campinenses com
sua programagcao diaria e um novo tipo de merchandising.

Figura 12 - Programacéo do dia 24 de dezembro
de 1966.

E possivel observar, na programagdo, o quanto eram inseridas
propagandas de produtos e empresas da época, no intuito de despertar
desejos e necessidades naqueles que assistissem. Dependendo de quem
aparecesse nos comerciais — artistas ou personalidades — indicando o que se
deveria comprar, isso faria toda a diferenga na divulgag&o do produto.

Obviamente, possuir um aparelho de televisdo era um luxo no periodo,

assim também como adquirir muitos dos produtos anunciados, que eram
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acessiveis apenas para uma pequena parcela da populacdo. Como esclarece
Gervacio Batista Aranha:

Em 1965, ano em que cheguei 3 cidade, aos nove anos idade para
morar no recém formado bairro de Nova Brasilia, existia um unico
aparelho de TV (imagens da Tupi) num raio de trés ou qualro
quarteirdes. Um dnico aparefho de TV entre as ruas Hordcio de
Sousa, Mirian Alves de Melo e Obdedon Licarido. Era na casa do Sr.
Agenor, dono de uma consfrutora. Para nés era um homem rico,
aquela era uma casa abastada. ¥

Sr. Tavinho das Canetas nos conta também que na atual Praga da
Bandeira. (retirar virgula) havia uma televisdo, onde todos assistiam nos
periodos de transmisséo.

Possuir uma emissora de televisdo legitimava o imaginario urbano
campinense, legitimava uma Campina Grande modemna.

Aqui, é importante se fazer uma pequena discusséo sobre o que vem a
ser essa “Modernidade”. No meio intelectual ha varios tipos de conceitos,
consideragdes e julgamentos. Tomando como base inicial o pensamento de
Michel Foucault®, observamos que, para ele, a liberdade prometida pelos
ideais trazidos pela Modernidade ndo pdde se tornar real, pois, 0s preceitos da
Modernidade trouxeram mais um controle do homem do que sua libertagao.
Para Foucault, a Modernidade é um “monstro aprisionador dos homens”. *°

Ao mesmo tempo, Gilles Lipovetsky surgia com a idéia de Pos-
Modernidade, conceito que se refere ao periodo que da continuidade a
modernidade sem romper com ela. Para ele, entretanto, a Pés-Modemidade se
torna independente das tradigGes trazidas pela modernidade. Para Lipovetsky,
existia mais por tras da disciplinarizacdo do individuo defendida por Foucault,
pois, encarando aspectos efémeras, como a moda por exemplo, observariamos
que esta possibilita também uma forma de escape a tradigdo, desempenhando
um importante papel na aquisicdo da autonomia e ndo apenas em esquema de

luta de classes e rivalidade hierarquica devido a sua dinamica operacional.

¥ Informagdes contidas do artigo: SILVA, Silvia Tavares da. Cidades e as Tramas do
Moderno. X Encontro Nacional de Historia Oral — Testemunhos: Historia e Politica. UFPE,
Recife, 2010.

* FQOUCAULT, Michel. Vigiar e Punir Tradugdo de Raquel Ramalhete.Petropolis, Vozes, 1987,
% FOUCAULT, Michel. As unidades de discurso. In: FOUCAULT, Michel. A arqueologia do
saber. 7. ed. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2008.
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A Modernidade gera conflitos em sua voracidade de desenvolvimento,
gerando novas formas de comportamento social que incluem ou excluem o
individuo dessa nova sociedade. Ja a Pdés-Modernidade, de acordo com
Lipovetsky, trouxe a liberdade anunciada pelas Luzes da Modernidade,
tornando-a possivel. Para ele, estamos vivendo novos tempos, uma verdadeira
‘Era do Vazio”, periodo no qual tudo se baseia no individualismo. Essa
libertagdo perante as tradigbes ndo significa nem que desapareceu todo o
poder sobre os individuos, nem que ndo ha mais conflitos nem dominagdo. O
que parece ter modificado de fato foram os mecanismos de controle, ao se
adaptar, dando lugar a emancipagao individual, a manifestagdo dos desejos
subjetivos, as realizagdes individuais, ao amor-proprio e ao narcisismo.

Nesse contexto, a moda surgiu como um fenédmeno muito localizado na
modernidade, nas cortes européias e, por muito tempo, restrito aos status
sociais dominantes. Ela experimentou um paulatino desenvolvimento até
tornar-se um fendémeno onipresente e forga hegemoénica na atualidade,
insinuando-se fortemente em faixas etarias e classes sociais que antes nao
alcangava tal éxito, como podemos ver em Lipovetsky:

(...) é tempo de tirar as anélises da moda da linha de tiro da artilharia
pesada das classes sociais, da dialética da distingdo e da retengéo
das classes. Ao contrario do imperialismo dos esquemas da luta
simbdlica das classes, mostramos que, na historia da moda, foram os
valores e as significagbes culturais modernas, dignificando em
particular o Novo e a expressdo da individualidade humana, que
tornaram possiveis o nascimento e o estabelecimento do sistema da
moda da Idade Média tardia, foram eles que contribuiram para
desenhar, de maneira insuspeitada, as grandes etapas e seu
caminho histérico.*

Vale observar a distingdo entre moda e vestuario. Dois usos
diferenciados do termo s&o autorizados no senso comum: um ressalta o carater
do efémero das sensagdes e sua ocorréncia nas mais diversas atividades; o
outro remete exclusivamente ao vestuario.

A partir do século XIX, a roupa, antes fabricada artesanalmente,
transforma-se gradativamente em um produto industrial. Fica estabelecido de

| IPOVETSKY, Gilles. O Império do Efémero: a moda e seu destino nas sociedades
modernas, p.11.
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um lado a produg&o limitada de artigos de luxo diferenciados e, de outro, a
produgdo massificada de artigos comuns padronizados.

Trata-se, portanto, da transformacéo da roupa de moda em mercadoria
na sociedade capitalista. Para Lipovetsky, a alta costura se reline em uma
empresa de criagdo e de espetaculo publicitario. Cada criador tem necessidade
de afirmar sua personalidade. E um instrumento de valorizagio de si e do
marketing que pode mostrar uma originalidade de estilos. E depois, com o
individualismo mais evidente, as pessoas passam a ter necessidade de afirmar
sua personalidade e sua identidade. Dai passamos, entdo, para uma espécie
de fragmentagéo permanente das formas da moda.

A moda ndo é mais um enfeite estético, um acesséric decorativo da
vida coletiva: é sua pedra angular. A moda terminou estruturalmente
seu curso historico, chegou ao topo do seu poder, conseguiu
remodelar a sociedade inteira a sua imagem: era periférica, agora é
hegemonica. *'

Neste sentido, para Lipovetsky, mesmo em um periodo marcado pela
preccupac¢io com o tempo presente, o luxo se configura como area de dominio
da eternidade. A relacdo dos consumidores & cada vez mais uma relagao
emocional com as marcas que os fazem sonhar e isso da origem a um prazer
muitas vezes tdo intenso que cria a ilusdo de durar para sempre. A era do
Hiperconsumo e da Hipermodernidade assinalou o declinio das grandes
estruturas tradicionais e a recuperacdo destas pela logica da moda e do
consumo. O sistema final da moda sacraliza a felicidade privada das pessoas e
destréi as solidariedades e consciéncias de classe, em que as esferas da vida
social e individual se organizam em fun¢ao da légica do consumo.

Observo que isso serve para explicar a importancia da dimenséao
estética da moda, demonstrando que as condi¢des sociais e culturais nao
podem constituir fatores que expliquem a origem histdrica dela. Essas
condigdes, alids, sdo estranhamente dispensadas da explicagdo fundamental
do fendmeno da moda, consistindo apenas numa espécie de receptaculo
passivo que da a ela uma localizagao no tempo e no lugar, mas nao constituem
as forgas que atuaram para seu aparecimento. Como pode ser observado na

imagem a seguir.

* Ibidem, p.12.
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Figura 13 - Coluna Ella do Diario da Borborema do dia 28 de fevereiro de 1975.

A moda possibilita a “desqualificagdo” do passado e a valorizagdo do
novo*’, uma verdadeira inovagdo, a afirmagéo do individual sobre o coletivo.
Afinal, a era Pés-Moderna € um momento em que se amplia a esfera da
autonomia subjetiva e multiplicam-se as diferengas individuais. A légica da
moda gera uma imposi¢éo sobre o que consumir e 0 que ndo consumir, mas,
ao mesmo tempo, cria autonomia e entusiasmo para governar a si mesmo. E
esta extensdo do “self-service” e da autonomia individual, em todos os
aspectos da existéncia, coincide com a Pés-Modernidade, ou aquilo que
Lipovetsky chamou de Hipermodernidade.

Para este autor, este € o periodo em que vivemos, caracterizado por
uma cultura de excesso, na qual todas as coisas se tornam intensas e
urgentes. O movimento & uma constante e as mudangas ocorrem em um ritmo
marcado pelo efémero, no qual a fluidez aparece como uma tentativa de
acompanhar essa velocidade. A hipermodernidade é o auge da modernidade, a
sua exacerbacao, indiferente como nunca fora antes aos grandes principios

2 Como diria Baudelaire, a verdadeira arte & uma busca incessante do “novo”. No entanto o
significado do que vem a ser novo é resultado de uma qualidade do olhar de olhar tudo com
encantamento, como novidade. O que Benjamin vem a ver as transformagdes do tempo na
modernidade e seu efeito devastador como resultado da alienagdo do trabalho no capitalismo.
Ver mais em: GAGNEBIN, Jeanne Marie. Baudelaire, Benjamin e o Moderno. In: Sete Aulas
Sobre Linguagem Memoédria e Histéria. Rio de Janeiro: Imago, 1997.
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estruturantes da modernidade, que precisam adaptar-se ac ritmo hipermoderno
para ndo desaparecer.

E assim & a moda, que se transforma a cada dia, se renovando e tendo
seus momentos de refease, mas, ao mesmo tempo, sendo pertinente a
determinados periodos. E as revistas e o0s jornais sdo, entdo, ferramentas que
muito ajudaram — como ainda o fazem - a trazer para a realidade cotidiana
aquilo que as pessoas viam esporadicamente no cinema e na televiséo.

No aspecto urbano, vemos que, ao passear pelas areas comerciais da
cidade, os habitantes passaram a ser cotidianamente atraidos pelas vitrines,
novidade que provavelmente causava encantamento aos olhos dos passantes.
Por sua vez, as vitrines se tornaram uma espécie de simbolo bastante
emblematico da contradicao da sociedade consumista onde, ac mesmo tempo
em que seduzem e impelem o consumo, causam também um mal-estar, um
sentimento de frustragdo quando ndo se consegue possuir o objeto de desejo.
"As exposi¢des universais sdo os lugares de peregrinacdo da mercadoria como

fatiche” *3

Nas galerias parisienses era permitido, aquele que nelas se
passeava, anular o tedium vitae, perdendo-se com seguranga nesses
mundos em miniatura, sob céus fransparentes de vidro, que
reproduziam, artificial e fantasmagoricamente, o céu natural. E,
sobretudo neste mundo envidragado, constifuido por fransparéncias e
por espelhos, que decorre o dia-a-dia do flaneur™.

Assim, uma nova concep¢do de mundo e estética surgiu e
propositalmente interferiu de forma estrutural nas tradigdes e costumes das
velhas elites politicas remanescentes do século anterior abrindo caminhos para
as exigéncias das novas formas de circulagdo, movimento e relagbes de
dominagado, atingindo aliados e sucessores locais da politica oligarquica

estadual das primeiras décadas do século XX.

3 CANTINHO, Maria Jodo. “Madernidade e alegoria em Walter Benjamin”. In: Agutha Revista
de Cultura n° 29, Fortaleza, Sao Paulo - outubro de 2002.

# CANTINHO, Maria Jodo “Madernidade e alegoria em Walter Benjamin”. In: Agultha Revista
de Cultura n® 29, outubro de 2002.
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A pioneira dessa reformulagédo do espago urbano foi Paris, a qual virou
uma capital ordenada, sobre a geometria de grandes avenidas e boulevards,
botando abaixo uma cidade de labirintos, abrindo espago para homens e
mercadorias, deixando a cidade possivel para meios de circulagéo.

Essa reformulagéo (1853-1870) é vista como um “divisor de aguas” na
histéria urbanistica, a qual foi realizada na gestdo do entdo prefeito Bardo
Haussmann “o artista demolidor” *°, juntamente com Napoledo III.

Tal reformulagdo advinha da emergéncia da industria e do
desenvolvimento comercial de Paris, como coloca Pesavento:

O desenvolvimento do grande comércio era também precondigédo
para as passagens, numa Paris que se tornava o centro da moda e
da novidade, a cidade que fervilhava com os mais variados tipos:
banqueiros, industriais, ricos comerciantes, funcionarios publicos,
militares, cocotles, artistas, operérios, parvenus, flanéurs. *
Essa reforma transformou Paris em diversos aspectos. Baseada no
principio axial e de larga avenida, tais como: a desaglomerag¢édo da sociedade
de forma nenhum pouco espontanea; a abertura de boulevards; a arborizagéo

do espaco urbano, mediante a preocupag¢édo com o ar.

* PESAVENTO, Sandra Jatahy. “De Paris para o Mundo: visbes literarias da cidade
Haussmaniana”. In: O Imaginério da Cidade: visées literarias do urbanismo — Paris, Rio de
Janeiro, Porto Alegre, p.89.

“® PESAVENTO, Sandra Jatahy. “Exposigdes Universais: espetaculos da modernidade do
século XIX". In: Do Crystal Palace a Paris: a mistica do progresso oculto a maquina e a
sedugao do novo, Sdo Paulo: editora HUCITEC, 1997. p.86.
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Paris até hoje é considerada a cidade mais verde do mundo e essa
medida de trazer a natureza para a cidade advém dos pensamentos higienistas
Com a preocupagao com o ar puro, ja que aglomeragdes causam doencgas e,
falta de ar e luz, causam epidemias. Enfim, essa reforma se baseiava no deixar
0 sol penetrar nos muros da cidade, sanear bairros e abrir ruas, sem esquecer

as condigdes estratégicas de evitar as bamicadas revoltosas.

O ideal urbanistico de Haussmann eram as visfes em perspectiva

através de longas séries de ruas. Isso correspondia a tendéncia que

sempre de novo se pode observar no século XIX, no sentido de

enobrecer necessidades técnicas fazendo delas objetivos artisticos. ¥

No entanto, mesmo com o favorecmentc ao processo de modernizagéo

e a higieniza¢ao da cidade, Paris ndo se tornou tdo ordenada assim, pois 0s

problemas anteriores permaneceram, s$O0 que em lugares diferentes,
transformando o centro em area inabitavel para as populagdes pobres.

Nesse momento, surge o questionamento sobre até que ponto o Bardo

detinha a “autoria do geral de intervengdo urbana em Paris e até mesmo

coloca-se a davida de ter realmente havido um plano formal e sistematizado de

transformagao da cidade” *®

, ja que Paris expulsou seus filhos das suas areas
centrais, julgando-os inadequados para sua nova face. Modificou-se até o
modo do passante se movimentar, ja que durante esse modificagao das

cidades criou-se um local especifico para andar.

O resultado, contudo, foi a alteragdo da paisagem urbana: a cidade

mudou seu visual, e aqul esharramos num dos pontos pelos quais o

barao seria criticado: sem se preocupar com a habitag&o, Haussmagn

deu destaque & uniformizagdo das fachadas e o espetaculo da rua. “

Os parisienses de entdo, estranharam a nova cidade. Passaram a se
sentir como estrangeiros em sua propnia terra. Bairros foram afastados do

centro para periferias que, na sua maioria, eram formados por proletarios,

7 |dem, p. 86 (Benjamin, Paris, capitale.... op. Cit, p.41) - BENJAMIN, Walter. Paris, capital do
século XIX. In: Sociologia. SP: atica, 1985.

8 PESAVENTO, Sandra Jatahy. De Paris para o Mundo: visdes literarias da cidade
Haussmaniana. In: O Imaginério da Cidade: visbes literarias do urbanismo — Paris, Rio de
Janeiro, Porto Alegre, p. 91

9 PESAVENTO, Sandra Jatahy. ‘De Paris para o Mundo: visdes literarias da cidade
Haussmaniana”. In: O Imaginario da Cidade; visdes literarias do urbanismo — Paris, Rio de
Janeiro, Porto Alegre, p. 98.
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comunistas e boémios. O que se pode perceber & que esse processo, apesar
de segregador, gerou consequéncias para todos. Na verdade, ocorreu um
embelezamento estratégico, os pobres foram recolocados em ambientes mais
distantes, afim de impedir, como ja@ mencionamos, futuras barricadas ou
qualquer mobilizagdo social, o que ndo aconteceu ja que a Comuna de Paris
em 1871 assinalou o “fracasso” do empreendimento, nesse aspecto.

Ja Campina Grande, nas décadas propostas para o estudo, também
havia sofrido a sua cirurgia urbana e se transformado fisicamente para a
sociedade do consumo moderno. Nas ruas centrais surgiram lojas e armazéns,
recheados de diversos produtos, grande parte destinados ao publico feminino,
ao embelezamento, ao ideal de se tornar bonita como uma estrela do cinema.

Lojas como A SIMPATIA, CASA VAZ, CASA NOURI, CASA SEM
NOME, ALBERTO MIUDEZAS, ARMAZEM JATOBA, MALHARIA PREFERIDA,
A GIRAFA, LIVRARIA MODELO, ARMAZEM LICOSA, LIVRARIA PEDROSA,
SAPATARIA SOLAR, MOVELARIA PREFERIDA, MUNDO DAS NOVIDADES,
FABRICA SAO JOSE, NACOES UNIDAS, LOJAS AURORA, eram umas das
encarregadas de por na mao dos campinenses os itens que estes almejavam
possuir.

Figura 15 - Rua Maciel Pinheiro, 1974.

Vale salientar que essa reformulagéo do espago urbano campinense nao
pbde ser vista com tanta intensidade quanto a reforma urbana em Paris.

Entretanto, o que se pode observar sdo os anseios de uma cidade querer
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incorporar arquétipos grandiosos do dito moderno, tal qual a cidade exemplo,
nesse caso, Paris.

Assim, falar de um ‘modelo haussmaniano’ é entender a sua
especificidade histérica da impossibilidade de sua obra ser
‘exportavel’. O possivel de adotar, em outros lugares e momentos,
seriam algumas ideias gerais, como a realizagdo de grandes
trabalhos urbanos, capazes de metamorfosear uma cidade, ou

mesmo a possibilidade de integrar numa rede um centro histérico e
novas avenidas.®

Figura 16 - Publicidade contina no Jornal Diario da Borborema do dia 18 de outubro de
1974.

% PESAVENTO, Sandra Jatahy. De Paris para o Mundo: visdes literarias da cidade
Haussmaniana. In: O Imaginério da Cidade: visoes literarias do urbanismo - Paris, Rio de
Janeiro, Porto Alegre, p.. 90
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Dessa forma, o que se vem a observar & que intuito de modernizar é
incorporado e ndo o modo de transformagao, por mais que em diversos casos
de reformulagdo do espago arquitetdnico tenha gerado o abalo das
sensibilidades de uma parcela da populagédo, o que se tem como exemplo de
Paris ndo pode ser visualizado por completo em nenhum outro lugar.

Afinal, cada espacgo carrega a sua propria esséncia, sua fundamentagéo
intima que n&do pode ser copiada, apenas vista como modelo. A cidade é feita,
vivida e representada por seus habitantes, dai a sua particularidade. Observar
a cidade ndo é apenas olhar a sua estrutura fisica, mas também os olhares que
nela circulam, as praticas nela vividas, as relagdes nela geradas.

Resgatar a cidade através das representagbes, entendendo o
fenbmeno do wurbano como um acumulo de bens culturais.
Considerando a cultura como uma rede de significados socialmente
estabelecidos, a cidade é o espago por exceléncia para a construgédo
destes significados, expressos em bens culturais.”’

Como nos diz Sousa, "a cidade passou a ser compreendida tambéem
enquanto um lugar de muitas vidas” 2. O pensar na cidade ndo pode ser
realizado sem observar quem e o que nela esta inserido, as multiplas vivéncias
e experiéncias que envolvem as vidas vividas num mesmo espago com seus
significados préprios e suas mdltiplas maneiras de se apropriar. Enquanto
alguns observam o fendmeno da cidade como um nucleo da novidade e bem
estar, outros a véem como um lugar maldito, perigoso. E tudo uma questéo do
olhar. Mas Baudelaire ainda vai além dessas duas concepgdes, ao definir o

conceito de cidade acima do bem e do mal. Como assina Pesavento:

Uma cidade é objeto de muitos discurso, a revelar saberes
especificos ou modalidades sensiveis de leitura do urbano: discursos
médicos, politicos, urbanisticos, histéricos, literarios, poéticos,
policiais, juridicos, todos a empregarem metaforas para qualificar a
cidade.

5" PESAVENTO, Sandra Jatahy. “Muito Além do Espago: por uma histéria cultural do urbano”.
In: Estudos Histéricos. 1995. p. 281

2 SOUSA, Fabio Gutemberg Ramos Bezerra de. Territérios de confrontos: Campina
Grande 1920-1945. Campina Grande: EDUFCG, 2006. p. 40.

53 PESAVENTO, Sandra Jatahy. Histéria & Histéria Cultural. Belo Horizonte: Auténtica, 2005.
p. 80
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A cidade, por mais que esteja fixa a uma determinada localizacédo
geografica, esta inserida em um processo de mutagio continua por meio dos

seus espagos socializados. Os homens constroem os seus espacos, ditam os
seus costumes.

Néo se estudam apenas processos econdmicos € Sociais que
ocorrem na cidade, mas as representagfes que se constroem na e
sobre a cidade. Indo mais além, pode-se dizer que a Historia Cultural
passa a trabalhar com o imaginario urbano, o que implica resgatar
discursas e imagens de representasgées da cidade que incidem sobre
espagos, atores e praticas sociais.

Tal qual as grandes metrépoles, Campina Grande, no seu devido tempo,
modificou sua estrutura fisica e ao mesmo tempo a dos seus habitantes, ja que

muitos passaram pela discriminacao de nao mais se assemelhar com o novo
espago criado.

Ha a projecdo de uma ‘cidade que se quer’, imaginada e desejada,
sobre a cidade que se tem, plano que pode vir a realizar-se ou néo, a
‘cidade do desejo’, realizada ou ndo, existiv como elaboragdo

simbélica na concepgdo de quem a projetou e a quis concretizar.”
Por mais que na década de 1960 a cidade viesse a ter uma decadéncia
econdmica devido a queda na exportagdo do algoddo no mercado mundial, que
foi o grande responsavel pelo desenvolvimento econémico nas décadas
anteriores, inaugurava-se um discurso feito pela elite campinense a irradiar a

propagacao de novos projetos modernos, rumo a novos tempos.

* |bidem, p. 77-78.
% Ibidem, p. 71.
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Figura 17 - Diario da Borborema, 11 de outubro de 1974.

No inicio do ano de 1964 o prefeito Newton Rique iniciou o “plano de
urbanizagdo do Agude Novo” %, reunindo-se com diversos engenheiros para
por em pratica o projeto realizado pelo arquiteto Oliff Prochnik, no Rio de
Janeiro, a fim de proporcionar um “embelezamento daquele logradouro

publico”. %7

Realizagdo das obras e servigos urbanos, que a Prefeitura ja vem
executando principalmente através da urbanizagdo de trés grandes
logadouros publicos: os parques do agude Velho e Novo e da
Estagdo da antiga GWBR. Isto sem falar em outras realizagbes
menores, porem ndo menos importantes, como por exemplo mais de
50 km de meio fio e linha d'agua em bairros pobres e areas de
edificagdo popular beneficiadas com investimentos do BNH. Embora
tendo criado a URNE. Embido de todos que a Prefeitura falecem
recursos para arcar sozinha com as despesas de manutengdo e
expansdo do “Campus” universitério local. Ndo ha desenvolvimento
isolado Campina Grande, precisa, sobretudo, ter plena consciéncia
de suas relagbes com as outras comunidades regionais, nacionais e
internacionais preparar e reter dentro de suas fronteiras maiores e
melhores recursos humanos, que racionalizando cada vez mais
aquelas relagdes e tornando sempre mais eficientes os processos
produtivos da populagéo, possibilitam um desenvolvimento de todas
as potencialidades do Municipio que seja, antes de tudo, harménico
e auto-sustentado. *

% Semanario Oficial, Prefeitura Municipal de Campina Grande, 18 de fevereiro de 1964.
% Ibidem, 18 de fevereiro de 1964.
** Diario da Borborema, 28 de fevereiro de 1975.
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O ano de 1964 foi grandioso para a cidade e certamente as liderancas
locais souberam se aproveitar da midia jornalistica para divulgar os cem anos
da cidade com grande avango. A prefeitura ps & venda sua frota de carros™
por meio de leildo realizado no Agude Velho, enquanto que no mesmo ano
apresentou a nova frota, que impressionou a cidade: “eis a frota dos novos
veiculos (15) adquiridos na administracdo do Governo Newton Rique, para
melhor equipar a frota motorizada da prefeitura municipal®, dizia o Semanario
Oficial da Prefeitura. &

Figura 18 - Nova Frota da Prefeitura Municipal de Campina
Grande, 07 de abril de 1964.

Nos anos subseqiientes, além das reformula¢des das ruas ja existentes,
novos bairros surgem, com um ar moderno ja que trazem itens dessa
modernidade, como agua encanada e eletricidade, como no caso do Alto
Branco, como se pode observar na imagem seguinte:

% |bidem, 28 de janeiro de 1964.
% |bidem, 07 de abril de 1964.



51

Figura 19 - Diario da Borborema, 18 de julho de 1968.

A impressa apresentava uma enquete dirigida a todos os orgdos
responsaveis por variados e ativos setores de atividades da cidade como da
Prefeitura Municipal, CDL, Lions Club, Governo do Estado (Ernani Satyro),
entre outros. A pergunta central era: O QUE FAZER PARA ACELERAR O
DESENVOLVIMENTO DE CAMPINA?®', trazendo assim, sugestdes, que mais
pareciam publicidades de suas partes e justificativas de suas agdes ou néo.

Ruas foram pavimentadas, alargadas, obras foram realizadas e orelhGes
foram instalados®?, tudo devido a data comemorativa, mesmo com a “caréncia

%' Diario da Borborema, 28 de fevereiro de 1975.
%2 |bidem, 23 de fevereiro de 1964,
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de recursos e equipamentos” ®°. A aquisicao do sistema de telefonia é muitas
vezes apresentado com destaque nos anuncios dos jornais, como sendo de
grande importancia para a campanha progressista de desenvolvimento da
cidade, como pode ser observado no andncio abaixo:

tigue o progresso a cidade cenfenéria! Agora, vocé como cidadso
gtil, tem oportunidade de prestar mais uma valiosa contribuicdo ao
desenvolvimento da sua cidade. Dindmico e progressista como & ,
vocé com toda certeza, ATENDERA imediatamente esta vigorosa
CHAMADA do progresso, adguirindo seu telefone do NOVO
SERVICO. Destinado a impulsionar mais velocidade as suas
transagées, o NOVO SERVICO TELEFONICO vem atender a esse
imperativo de crescimento que a cidade reclama e que cada um
espera ansiosamente. Ligue 0 seu nome a o progresso de Campina
Grande, adquirindo logo o seu novo telefone. A cidade precisa de
vocé! Governo Jodo Jerdnimo. *

Depoimento de pessoas de referéncia na cidade eram anexadas a essa
publicidada e como no caso do Sr. Afonso Agra que disse “deveriam ter
colocado mais telefones a venda, pois se todos soubessem pelo menos o que
representa um telefone, o que creio que sabem, teriam adquirido também.
Além do mais, & um investimento seguro e a longo prazo® %°. O Dr. Criséstomo
Lucena também alegou “esta & uma perfei¢do, creio que ndo s6 o meu, mas

todos. S6 lamento uma coisa: que nem todos tenham aquirido-0s. Mas, creio

também que nao haveriadisponibilidade por parte da TELPA". ®®

% Ibidem, 05 de margo de 1964.

8 Diario da Borborema, 28 de setembro de 1964.
® Diaria da Borbarema, 28 de fevereiro de 1975.

% Diario da Borborema, 28 de fevereiro de 1975.

Laa -
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Figura 20 - Diario da Borborema, 28 de fevereiro de 1975.

Mas néo era somente na compra de alguma mercadoria ou adquirindo
uma linha telefénica que o campinense estava ajudando a cidade a se
desenvolver. Também havia as chamadas para o pagamento dos impostos e,
mais claramente no slogan de campanha do novo prefeito Jodo Jerdnimo, “A
CIDADE PRECISA DE VOCE!". Essas chamadas aparecem com freqiéncia
nos fasciculos dos jornais desse periodo:

SIM. A cidade precisa de vocé, porque sem 0 seu concurso nada se
poderéa fazer pelo engrandecimento de Campina Grande. Pague os
seus impostos municipais em dia e fa?a de Campina Grande maior.
Um apelo do Governo Jodo Jerénimo.®

®’ Diario da Borborema, 20 de agosto de 1964.
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Como também para o Governo Federal:

CONSUMIDOR: ao fazer aquisigbes superiores a Cr$ 300,00 exijja
sua nota de compra, assim vocé estard cooperando com o Governo
na construgdo de hospitais, estradas, etc. SUNAB. %

No Governo de Ernani Satyro com seu slogan de governo
“CONSTRUINDO E HUMANIZANDO?”, também ha a presenga de cobrangas de

impostos de forma “conscientizadora” para garantir o desenvolvimento vigente
da cidade.

Figura 21 - Anuncio do Diario da
Borborema no dia 17 de margo de
1972.

Esse encantamento pelo desenvolvimento da cidade também merece
grande destaque na edigdo do Diario da Borborema de 28 de fevereiro de
1975, em que o governador Ernani Satyro apresenta toda a evolugdo urbana
que estava fazendo em Campina Grande, no seu governo, como podemos ver
nas imagens desta edigdo. O objetivo era esclarecer a populagéo que o lugar
onde eles viviam era motivo de orgulho para todos.

% Ibidem, 11 de outubro de 1964.
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Figura 22 - Diario da Borborema de 28 de fevereiro de 1975.

Suas obras eram anunciadas com énfase para a sociedade, ate mesmo
a demora para a conclusdo de algumas eram relatadas nas paginas dos
jornais, exaltando os motivos e as vantagens que os campinenses terdo
quando terminadas, como se pode observar na imagem abaixo

(s CIBIBLIOTECAIBL
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Figura 23 - Diario da Borborema, 28 de fevereiro de 1975.

Essa movimentagado toda em torno do “modernizar” pode ser visualizada
com forte intensidade anos antes, na Edigéo Especial do Diario da Borborema,
em comemoragado ao primeiro centenario de Campina Grande, no dia 11 de
outubro de 1964, momento em que o jornal apresenta o “fascinio” pela sua
modernizagdo. Como pode ser visto no texto da primeira pagina do jornal:

(...) De fato, esta cidade é hoje o nicleo populacional mais adiantado
de todo o Norte e Nordeste, sé se vai encontrar mais evidente
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progresso econdmico, social, cultural e politico no Norte e Nordeste,
em algumas capitais de estado. Campina Grande ostenta, ao
completar os seus 100 anos de cidade, um espetaculo que enche os
olhos e ostenta o coragdo.

Edificios modernos alinham-se nos horizontes amplos da cidade,
novos bairros residenciais sobem as colinas, embelezando a cidade.
Fabricas partem os céus com suas chaminés, enquanto novas
fabricas comegam a erguer-se do chdo em estruturas sdlidas de ferro
e cimento.

Milhares de veiculos percorrem as ruas, mercadorias chegando e
saindo. (...) As casas comerciais abrem vitrines brilhantes onde se
exibem todos os meihores artigos que se encontram em qualquer
cidade adiantada.

Novas construgbes de clubes sociais ddo um aspecto requintado a
paisagem urbana. Os bairros operarios onde vive a parte mais ativa
da populagdo empenham-se em lodas as dire¢des, atraindo novos
amigos & cidade.

Por sobre toda essa fisionomia de cidade progressista e dinadmica,
paira o espirito empreendedor de uma gente compreensiva de alma
aberta, pacifica e verdadeira, criando nesta regido do interior, um
centro irradiador de progresso e civilizagdo, de riqueza e crenga no
futuro.

Para esse espetaculo temos nds contribuido, dos Diarics e Radios
Associados, acompanhando a cidade e sua gente em todos 08 seus
anseios e suas conquistas. Ndo somos apenas este jornal, somos
também duas estagbes de rédio e uma de televisdo. Podemos afirmar
que em todos os graus ¢ estagios do progresso de Campina Grande,
estamos ha longo tempo, presentes e ativos.

Essa citagao refere-se 4 homenagem do Diario da Borborema e Jornais
Associados ao centenario de Campina Grande. O que chama mais atengao
aqui, ja gue o foco deste trabalho & precisar o quanto a midia influenciou os
modos de se ver e ser visto na cidade de Campina Grande, &€ a forma de
engrandecé-la e, ao mesmo tempo, tentar mostrar que os jornais tambem eram
responsaveis por sua modernizagdo. Até mesmo algumas cidades e estados se
apresentam no jornal para homenagea-la pelo seu “pleno desenvolvimento
econdémico”.

Dez anos depois de seu centenario, a edicdo de aniversario, continua
com o mesmo discurso do "“ONTEM, O PASSADO, OS PROJETOS! HOJE, O
PRESENTE, REALIZAGOES!" demonstrando ainda mais 0 quao se mostrava
rumo ao progresso’’

Entretanto, ndo eram apenas elogios que se ostentava nas paginas,
claro que nao de forma abundante, mas aparecia também queixas a alguns

servicos ou faltas dele nas paginas dos jornais. Como em uma das manchetes

® Diario da Borborema, 11 de outubro de 1964.
® Diario da Borborema, 11 de outubro de 1974.
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do Diario da Borborema do dia 28 de fevereiro de 1975 “O ALTO BRANCO
PEDE MEIO FIO, TELEFONE, ABRIGO E ESGOTOS" ou caso da ma situagéo

das ruas no Bairro do Jeremias, como podemos ver na charge a seguir:

Figura 24 - Diario da Borborema, 17 de margo de 1972.

Nessa edigdo do centenario da cidade, do Diario da Borborema, a
beleza das mulheres da elite de Campina ganha destaque, por meio da
colunista Gladys em sua coluna diaria no Jornal Diario da Borborema, onde
selecionava as mais belas da cidade no “as MAIS do ano do centenario”. ”’
Coincidéncia ou ndo, as eleitas “mais belas” eram, quase em sua totalidade,
esposas de politicos ou personalidades da elite da cidade.

Praticamente todas as “belas” jovens e senhoras que apareciam como
referéncia de beleza eram mulheres da alta sociedade campinense e eram

exaltadas em relagdo a beleza e aos cuidados em manté-la por meio do bem

™ |bidem, 11 de outubro de 1964.
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vestir, da postura ou da maneira de se portar em frente aos demais, ja que
eram mulheres que estavam presentes nas festas sociais da cidade. Tais
mulheres se orgulhavam de sua boa formagédo educacional e falavam de
sonhos, como o de conhecer paises do exterior.

Eram estas mulheres que influenciavam as tendéncias da estagdo na
cidade, j& que procuravam estar antenadas com o que estava em vigor no
mundo da moda, exibindo estilos inspirados em grandes estilistas. O Jornal as
denomina conhecedoras da arte de “escolher os trajes mais apropriados para
os momentos da vida social”. "

Figura 25 - Rua Maciel Pinheiro em 1960: prédios
usam arquitetura Art déco

Vale salientar que ndo necessariamente os adjetivos atribuidos a essas
mulheres geravam concordancia em outras pessoas ou mesmo que outras
mulheres as invejavam pela elegancia exclamada. O que se percebe, porém, &
que de um modo ou de outro, essas campinenses desempenhavam o papel de
influéncia em relagdo a como se comportar em sociedade, ja que elas tinham
acesso aos aparatos da moda vigente.

Afinal, a vida social estava na moda e, apesar de ndo se comparar ao
fendbmeno que ocorria em cidades como Londres e Paris, que surpreendiam
com a agitagdo que paralisava a cidade, ainda assim pode se dizer que
Campina Grande esteve enquadrada nos parametros modernos de seu tempo.
Mas ndo sé a cidade se modificou, o vestuario também passou por um

2 Diario da Borborema, 11 de outubro de 1964.
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processo de transformagdo, o que, desde entdo, vem ocorrendo
constantemente.

O autor Daniel Roche nos apresenta a relagido existente entre o
vestuario e as modificagfes pelas quais ele passa ao longo do tempo, fazendo
uma intrigante analogia com a teoria darwiniana da selecdo natural:

O vestuario é submetido a lef do progresso e as modas se sucedem
com uma continuidade quase perfeita. Nos dois casos, uma forma é
substituida por uma outra que estd mais adaplada as condigSes
ambientes do momento. Dessa maneira, o culote e as botas deram
lugar a calga quando a necessidade de montar a cavalo a todo
momento desapareceu. (...) os chapéus, as golas, os boldes, os
paramentos, as botas ofereciam ao filosofo naturalista exemplos
dessas sobrevivéncias multiplas que eles desejariam explicar
seguindo o “ndo existe nada sem causa” das ciéncias da natureza. >

Com base nisso, podemos ressaltar que as formas de se vestir se
modoficaram segundo seus proprios ritmos, como tambhém as suas diversas
variagdes ndo dependeram unicamente da histéria das modas. Afinal, a
sociedade moderna é tocada pela mobilidade, quer seja de classe quer seja de
comportamento no Ambito pablico € privado.

A moda pode ser interpretada como uma representacdo material e
simbdlica em um determinado contexto histérico. Ela ndo pode ser analisada
unicamente em seu valor estético, pois, reproduz um conjunto de valores
perpassados no periodo em que esta inserida, afinal “o traje é a expressao do
ser e qualquer mudanca de traje induz transformacdes da pessoa e das coisas
que a cercam” "%,

Ela constréi subjetividades. As representagdes feitas nos remetem a
uma produgdo de significados, os quais sdo formuladas por padrées mutaveis,
sejam eles em termos de beleza ou em termos “morais”, fortificando a idéia da
nao existéncia de um padrao imutavel, ja que os valores se renovam mediante
0 cenario em que estdo inseridos e apresentados.

Dai a importancia do estudo das subjetividades, que tem sido de
extrema necessidade a qualquer um que se insira no campo cultural: a
preocupacao com as historias de vida, oferecer uma histdria ao que parecia

nao possuir uma. Afinal, as sensibilidades sdo as formas que os individuos se

" ROCHE, Daniel. Historia das Colsas Banais, p. 256.
" ROCHE, Daniel. Historia das Coisas Banais, p. 14.
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dao a perceber, e, dessa forma, é por meio da experiéncia histérica pessoal
que se resgata emogdes, desejos, sentimentos, enfim, o intimo dos
acontecimentos nos remetendo ao mundo do imaginario. Ou, nas palavras de
Alain Corbin, “objetos sensiveis requerem fontes sensiveis’’®. E segundo
Sandra Pesavento:

Representagdes e imaginario, o retorno da narrativa, a entrada em
cena da ficgaoc e a idéia das sensibilidades Jevam os historiadores a
repensar ngc s as possibifidades de acesso ao passado, na
reconfiguragdo de uma temporalidade, como colocam em evidéncia a
escrita da historia e a leitura dos textos.

As modificagbes existentes no universo da moda, o fato de ela ter saido
da corte, pode ser observado por nés a partir de certa intencionalidade, ja que
a mesma migrou da nobreza para a burguesia. Neste trabalho, por sua vez,
voltamos o olhar principalmente para a elite campinense, onde tal migragao
nao significou unicamente uma popularizagdo da moda no sentido de ampliar o
publico consumidor, ela tirou o poder da mao do publico masculino e investiu
no universo feminino, tornando-o a representagao viva da moda.

Por outro lado, este dominio feminino no mundo da moda ndo implica
dizer que os homens foram deixados de lado, excluidos da vida “fashion”.
Deixando de ser o centro das atengdes, os homens abriram espago para a
“mulher moderna”, sensual, “prendada” 77, bela e, acima de tudo, integrante do
mundo do consumo do novo.

E essa questdo sobre a moda gerar uma igualdade de condigdes pode
gerar conflitos no pensamento de que a mesma abriga uma pequena parcela
da sociedade. Mas se assim o fosse, estariamos negando o legitimo sentido da
moda a partir do século XX, excluindo grande parte da populagéo dos seus
arquétipos, e confundindo moda com luxo.

Luxo se refere 3 diferenciagao de classes, uma vez que ndo é acessivel
a todos. Ja a moda permite apropria¢des e imitagdes de acordoe com o poder
aquisitivo de cada um, ela apresenta-se de maneira democratica. E certo que

5 Ver mais em: “Alain Corbin o prazer do historiador”, entrevista concedida a Laurent Vidal,
tradugdo Christian Pierre Kasper. In: Revista Brasileira de Historia. vol.25n® 49, S&o
Paulo Jan.-Jun, 2005

" PESAVENTO, Sandra Jatahy. Histéria & Mistéria Cultural, 2005.

7 Slogans usados pela midia para atrair e formar perfis femininos, j& que o novo estilo feminino
propagado era bem diferente do visto no século anterior.
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ha a jungdo do luxo com a moda, e eles andaram juntos como ainda andam em
muitos casos, mas nado implica dizer que sdo inseparaveis.

No entanto, nas décadas estudadas foi possivel perceber nos antincios
nos jornais que existiam lojas de calgados refinados da cidade direcionadas
aos homens, como a MOCAR “perfeicdo da linha de calgados para
cavalheiros”®. Naturalmente existiam também lojas de calgados femininos,
mas muitas vezes o0s anuncios apresentados nos jormnais se dirigem
principalmente ao publico masculino.

Figura 26 - Vitrine Linha de Calgados feito a méo, na | Exposicao
de Industria de Couro de CG na Rua Maciel Pinheiro (1964).

78 Diario da Borborema, 11 de outubro de 1964.
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Figura 27 - Diario da Borborema, 17 de margo de 1972.

O importante para explicar a auséncia de butiques na cidade advém do
fato do comercio da época néao ser direcionado a tal publico, ja que a sociedade
era voltada para a figura do homem. Afinal, a mulher ndo pode ser considerada
emancipada, mesmo com todo movimento feminista visto no periodo. O habito
de trabalhar fora de casa pelas mulheres ainda estava em fase de aceitagéo, ja
que néo foi algo que foi adquirido pelas mesmas de imediato.

Nessa minha pesquisa nas fontes iconograficas da época encontrei
apenas duas referéncias ao trabalho feminino, as quais se apresentaram como
trabalhos mais abastados, como se pode perceber nas imagens a seguir. Nao
quero com isso dizer que ndo havia empregos para as mulheres ou que os que
havia eram apenas de servicos como domesticas, fago apenas referéncia ao
conteudo encontrado nas paginas, ja que se sabe que o trabalho de
enfermeiras, secretarias, entre outros sdo oriundos de longa data.



Figura 28 - Diario da Borborema, 24 de dezembro de 1966.

Figura 29 - Diario da Borborema, 05 de janeiro de 1974.

Por mais que haja colunas de dicas de moda para as mulheres, o
comercio para as mesmas nao estava direcionado, ja& que ndo possuiam o

poder de compra. Dessa forma, as chamadas “lojas de departamento”,


file:///endia

65

detinham em seu estoque todo tipo de mercadoria e em sua grande dimens&o
dedicava um pequeno espago as figuras femininas com os produtos de
maquiagem, perfumaria, vestuario e calgados.

O comércio que estava direcionado as mulheres era o de
eletrodomésticos e decoragdo para o lar que era bastante divulgado nas
paginas de dicas femininas do Jornal da Borborema na coluna “Ella”.

Figura 30 - Coluna Ella do Diario da Borborema de 28 de fevereiro de 1975.
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O que ndo significa dizer que nas paginas s6 continham dicas de
“afazeres”. Pelo contrario, as dicas de moda eram constantes, como podemos
visualizar abaixo, uma vez que a cidade ndo dispusesse de meios para os itens
de beleza, o préprio jornal ensinava medidas alternativas para ficar bela.

Figura 31 - Dica contida na edigdo do Diario da Borborema do dia 8 de margo de 1975.
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Figura 32 - Dica da edigdo do Diario da Borborema do dia 28 de fevereiro de
1975.

Mas a auséncia de lojas especializadas em moda feminina & sanada por
uma caracteristica bastante comum a época: a pratica de mandar sua prépria
costureira fazer suas roupas, 0 que possibilitava copiar modelos vistos nas
revistas e nos filmes, como também aqueles que, inspirados nas estrelas, os
figurinistas desenhavam, fato este que tratarei melhor no préximo capitulo

quando der voz as costureiras e as clientes da época.

Figura 33 - Antancio do Diario da
Borborema do dia 17 de margo de 1972.

UFCG/BIBLIOTECA/BC
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Para adquirir tecidos para os modelos, bastava comprar os tecidos na
loja GIRAFA TECIDOS “a dona da moda” ou mesmo nas CASAS JOSE
ARAUJO, onde "quem manda & o fregués".

Porém, se é pra falar de moda na cidade, onde mais se encontravam os
modelos mais queridos das mulheres era no cinema. E Campina Grande
possuiu muitos cinemas em seu territorio, desde seu primeiro, no ano de 1909,
com a inauguragéo do Cinema Brasil.

Em 1910, surgiu o Cine Popular do Sr. José Gomes que como o préprio
nome diz, era mais freqientado por pessoas de baixa renda. Houve também o
Cine Apollo (1912) e o Cine Fox (1918). Alguns anos depois veio o Cine Sao
José (1945), cujo prédio se mantém até hoje, o Cine Avenida e o Cine Arte.

Figura 34 — Programacéo do dia 27 de margo
de 1969.

S6 que a época aurea dos cinemas em Campina Grande veio com a
inauguragdo do Cine Teatro Capitélio (1934) que, até a inauguragéo do Teatro
Municipal Severino Cabral em 1962, reinou absoluto como casa de espetaculos
e cinema.
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Em 1939, o Cine Babildnia foi inaugurado, classificado como cinema
voltado para a elite, devido ao elevado valor de seus ingressos e pelo conforto
gque o ambiente proporcionava. Eram cinemas que se direcionavam ao lazer
das classes elevadas da cidade e ativavam a vida noturna no setor urbano. A
programacao do cinema era sempre apresentada no jornal diariamente.

Podemos, assim, observar o cinema como articulador e formulador de
comportamentos, ndo unicamente pelo fato de produzir vidas idealizadas, mas
por utilizar tematicas e valores que vao de acordo com o seu tempo. As falas e
imagens produzidas pelo cinema, as criticas feitas a elas, as chamadas nas
revistas, todas auxiliam na constituicdo do sujeito de muitas formas, seja na
forma de agir, de vestir ou de pensar.

A histéria da moda e do cinema esta intimamente ligadas. Ter a
aparéncia de alguém que estava nas telas era mais do que um mecanismo de
copia, tratava-se de uma verdadeira proposta de modos de vida e de
relacionamentos. A industria soube aproveitar essa influéncia através dos
produtos anunciados nas revistas, usando as estrelas dos filmes como atrativo
para sua venda. Pode-se observar essa apropriagdo do que se via nas telas na
vida real, nas fotos a seguir da atriz Kim Novak e da campinense Nair Luz que ,
apresenta-se com
mesmo penteado da
atriz no mesmo ano
de langamento do
filme “Um Corpo que
Cai” que possui a
atriz como
personagem principal.

Por ser um

e 0 £ mundo de sonhos, o
! - 2 v ,i i | '3;" S| ) )
Figura 35 - Foto da atriz Kim Novak em meio ao filme “Corpo  Cinema &, entdo, a
que Cai" e da campinense Nair Luz. representagdo de um
real idealizado e, portanto, é discurso intencional, construido para fomentar o
desejo que cerca os ideais de uma determinada época. Conforme Roger

Chartier, “as representagdes do mundo social assim construidas, embora
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aspirem a universalidade de um diagnostico fundado na razdo, sdo sempre
determinadas pelos interesses de grupo que as forjam” L

Portanto, o cinema, ao construir representagdes sobre o viver, nos
proporciona algumas conclusdes sobre a mentalidade e as praticas sociais
daquela sociedade. Tal versatilidade da moda vem a comprovar a nédo
existéncia de um padrdo de mulher ou padrdo de moda feminina. Nem todas
acompanhavam as tendéncias de Paris, nem todas reagiam como o cinema
apresentava, mas 0 que se passava nas telas e era lido nas paginas de
revistas e jornais influenciavam profundamente a mente feminina e masculina
da época, cultivando apetites imaginarios e enfatizando a fantasia, o capricho e
0 impulso ao consumo.

E, assim, quem servia de passarela para a elite campinense, que
apresentavam seus modelos inspirados nas atrizes hollywoodianas ao irem
assistir o filme da sua estrela favorita. Mas ndo apenas o cinema era a area de
diversdo para os campinenses, nela havia diversos clubes que divertiam com
seus bailes, piscinas, festas de carnaval e concursos de beleza.

Figura 36 - Concurso realizado no Clube dos Cagadores
no dia 27 de julho de 1968 para escolhera a "Garota
Hippie". Na foto da esquerda para a direita estdo: Déa Cruz
a idealizadora da promogdo social e algumas das
concorrentes ao titulo Maria José Quirino, Maria Stelita
Cruz e Ana Stelita Cruz.

™ CHARTIER, Roger. A Histéria Cultura: entre préiticas e representagées, p. 17.
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Na cidade havia diversos clubes e, assim como no cinema, neles
também havia diferenciagdo de classes 2. Os menos favorecidos eram o
Flamengo de José Pinheiro, o Ipiranga e o Paulistano. O Clube do Trabalhador
era acessivel a classe média, e os maiores, da elite, eram o Campinense
Clube, AABB, Gresse, Campestre, Cagadores e o Clube 31.

Nesses clubes eram comuns as competicbes de Miss, que chamavam
bastante a atengdo da sociedade. Os temas dos concursos estavam
relacionados com a escolha dos mais variados talentos e ocasides. Até mesmo
no Carnaval havia a eleigdo da mais bela mulher e da mais bela fantasia, tendo
como ponto chave a elegancia.

Figura 37 - Martha Vasconcelos eleita Miss Universo em
1968.

E eram justamente as vencedoras desses concursos de clubes que
passavam também a concorrer ao titulo de Miss Paraiba, como foi o caso da
Mercés Morais Miss Clube Astréia em 1960. O sonho dessas jovens nao era
outro além de tornar-se Miss Brasil ou até mesmo Universo, como em 1968,
muitos brasileiros se encheram de orgulho quando a linda baiana Martha
Vasconcelos foi eleita Miss Universo.

8 Sobre os clubes de Campina Grande ver mais em: SOUZA, Antonio Clarindo Barbosa de.

Lazeres permitidos, prazeres proibidos: sociedade, cultura e lazer em Campina Grande
(1945-1965): UFPE, Recife, 2002. Doutorado em Historia.
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Beleza era fundamental para a participagdo desses concursos, mas
havia toda especulagdo em torno da vida pessoal da candidata. Era
necessario, por exemplo, ser solteira. A prépria Martha adiou o casamento por
um ano para nado perder o titulo, o resto ficava por conta da elegancia e da
popularidade que detinha.

De um modo geral, os eventos festivos eram uma grande diversao ao
som de orquestras, conversas, dangas, mas claro, sem se esquecer da moral e
boa conduta, caracteristicas necessarias para qualquer moga que quisesse
arranjar um “bom casamento”.
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Figura 38 - Diario da Borborema, 11 de outubro de 1974.

O interessante de se pensar dos lugares publicos e privados para a elite
campinense & que eles geraram uma nova dinamica social, principalmente para
as mulheres, incrementando ainda mais o comércio da regido, ja que
“consumir” comegava a virar moda junto com novas formas de apropriagédo dos
espacos publicos e privados da cidade.

Essas novas relagdes se apresentam nos discursos de “incentivos” a
aparicdo publica da mulher nos cinemas, clubes e passeios em geral.
Aparecimentos estes que tinham o custo do consumo dos produtos modernos,
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para ndc “fazer feio” frente a outras mulheres. Esses encontros eram sempre
apresentados nas colunas sociais, denotando a “importancia” daquelas figuras
para a sociedade.

A elegancia era a chave de tudo, ela ndo estava sd nos concursos de
beleza, ela estava diariamente em todos os locais, era uma legitimagao de boa
educagio e boa postura frente a uma cidade modernizada e modernizadora de
seus habitantes e de seu habitat moderno.

O que se espera que se entenda com isso €& que a histdria desse
universo efémero gerou quebra de costumes, de tradigdes, influenciando
modos de ser a partir do modo de se vestir, tornando a imagem uma forma de
representacdo do mundo, o qual era representado nas telas e paginas das
revistas e dos jornais que circulavam a cidade, passarela de todas essas
transformagdes, que juntamente a elas, se transformava e formava uma
harmdnica paisagem.

Paisagem esta que assim se renovava por meio dos artificios de beleza
que estavam ao dispor das consumidoras, produtos que se encontravam pelas
ruas campinenses para garantir que as tendéncias vistas nos meios midiaticos
estivessem ao dispor das beldades da cidade. Deste modo, pretendo no
préximo capitulo adentrar no universo da midia e sua influéncia de como “ser”
bela nas décadas estudadas, observando os itens de consumo e as formas de
adquiri-los.
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CAPIULO II

R VNEE

A Moda Encena e Ergina Por Meio-da Midia nas
décadas de 1960 e 1970

“A moda moderna é a esséncia feminina”. !

As mais variadas concep¢des de vaidade e beleza perduram os tempos.
E esse cultivo a beleza ganhou um grande aliado: a intensifica¢ao da vaidade,
por meio da midia, a muiher vaidosa &€ uma das qualidades mais intensas da
mulher moderna, a beleza era indispensavel.

A industria do consumoganha forga unindo as suas publicidades, as
suas maiores consumidoras. Mas para isso, a industria teve que despertar nas
mulheres o desejo de serem belas e. assim, de consumir para conseguir tal
feito.

Segundo Denise Sant'Anna;

0 incentivo & vaidade no Brasil passou por diversos momenios de
convencimento. Primeiro a medicina coma preocupacdc e
implementagdo da corregdo corporal através dos espories,
posteriormente com a higiene e a moda, perdurando até os dias
atuais, quando a moda estética ganhou novos contornos sociais e
psicolégicos na vida dos individuos. *

' LIPOVETSKY, Gilles. O Império do Efémero: a moda e seu destino nas sociedades
modernas, p. 71.

2SANT'ANNA, Denise Bernuzzi. Cuidados de Si e Embelezamento Feminino: fragmentos para
uma histéria do corpo no 8rasil . p. 123 in: SANT'ANNA, Denise Bernuzzi {(org). Politicas do
Corpo. S&o Paulo: Estacio Liberdade, 1995.
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Lipovetsky diz que a publicidade, além de criar a necessidade para o
consumo de determinados itens, também cria significados para quem os

consome, significados esses que geram o desejo e assim uma mao dupla

a publicidade contribui para desqualificar a ética da poupanga em
favor da do dispéndio e do gozo imediato. (... Para além das
manifestagbes reais de homogeneizagdo social, a publicidade
trabalha paralelammente & promogédo dos obggtos e da informagéo, na
acentuacdo do primcipio de individualidade.

Esse desejo pelo consumo de algo é construido no dia-a-dia. A
publicidade por meio da propaganda faz despertar um publico consumidor e
observando meu objetivo — as mulheres tidas como modernas — observei que,
nesse aspecto, a propagada, em conjunto com a imprensa, desempenhou um
papel significativo na construgdo da mulher moderna.

A midia divulgava o que estava em gosto, os locais onde se comprar,
quem usava tal produto ou modelo, onde se usava os modelitos, quem havia
costurado pra quem, as festividades sociais, causava assim, o sentimento de
desejo sobre o0 que se passava na cidade.

Dessa forma pude observar que:

Os antncios nos permitem vislumbrar os produtos que abasteciam o
mercado de novidades, sua circularidade e o publico a que se
destinavam. Os concursos e as colunas sociais celebravam a elite e
fomentavam os lugares de lazer, no intuito de criar um movimento
social cotidiano. **

Os meios midiaticos apresentavam-se sobremaneira indispensaveis para
a divulgagao de tais esterettipos esperados do “ser mulher”. Dessa forma, a
pesquisa em jornais locais, juntamente com os depoimentos das modistas da
época, tornam-se bastante favordveis a fim de responder os modelos
divulgados em Campina Grande, afinal os valores ndo sdo necessariamente
iguais em espacos diferentes.

Por mais que o mercado fosse direcionado a figura masculina, nas
décadas propostas para a pesquisa, o publico feminino passa a ser explorado,

que por mais que tivesse anuncios de maquiagens e outros artigos femininos,

8 LIPOVETSKY, p. 19

8 SILVA, Diocleciana Paula da. Do Recato & Moda: moral e transgressio na Fortaleza dos
anos 1920, p. 16.
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nos anos que se seguem, os produtos femininos passam a ganhar mais énfase
nos anuncios, até mesmo a sensualidade feminina é utilizada para divulgar
anuncios do préprio jornal, como na imagem a seguir.

Figura 39 - Diario da Borborema,11 de outubro de 1974.

Os anuncios empenhavam-se com o incentivo a vaidade feminina e
buscavam individualizar as mulheres que consumiam determinados produtos
de beleza e acessorios, distinguido-as e tornando-as desejaveis a quem as via,
utilizando mulheres tidas como simbolos de beleza, para garantir o efeito
desejado, como na propaganda na Revista o Cruzeiro do sabonete Gessy com
Miss Brasil 1954 Martha Rocha, simbolo de beleza da época, a seguir:
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Figura 40 - Revista o Cruzeiro, 05 de agosto de 1971.

As personagens visualizadas nas telas e nas paginas das revistas eram
apenas representagdes de um ideal muitas vezes almejado que, em alguns
casos, eram incorporados. Seus corpos, suas falas, seus gestos, sua casa,
enfim, sua vida era posta ao publico para servirem de mecanismo de desejos.
O parecer-se com alguém famoso era mais que um mecanismo de copia,
tratava-se de uma verdadeira proposta de modos de vida e de relacionamento.

A modista Nanu Guerra relatou que era muito comum que suas clientes
levassem recortes de fotos de atrizes famosas para que os vestidos fossem
copiados. A mesma afirma que muitas vezes se recusava a fazer, uma vez que
nao costurava algo que ndo condissesse com as formas fisicas da cliente,
“vestir uma pessoa gorda com um vestido brando de mangas compridas, a
pessoa fica igual uma geladeira! Eu dizia logo: pode levar seu tecido, minha
filha, eu ndo fago nao”. Brigitte Bardot, Sophia Loren, Marilyn Monroe eram
algumas das atrizes que mais inspiravam, segundo a modista.

Dona Nanu Guerra, a qual se encontra hoje com seus 96 anos, foi uma
das maiores modistas de Campina Grande, conhecida entre a alta sociedade,
costurava para as familias Queiroga, Pedrosa, Rique, Nobrega. A mesma
desenvolveu seu talento logo na infancia, aos 12 anos ja estava costurando os
seus primeiros modelos, entretanto, ficou conhecida pelas campinenses, por se
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especializar em noivas, desde os seus vestidos, até em como se comportar,
como segurar o buqué, em que lado ficar na Igreja.

Figura 41 - Dona Nanu Guerra.

A mesma informou que sé costurava para a alta sociedade porque
cobrava caro, uma vez que pagava um salario digno as suas seis auxiliares.
Seus modelos, quando ndo de noivas, eram todos de festas, ndo fazia vestidos
“esporte”, como a mesma diz “cobrava caro, entdo ninguém me aparecia com
vestidos esporte de dia-a-dia™®.

As criagdes de Dona Nanu eram, em sua maioria, Unicas, uma vez que a
mesma aprendeu a “cortar no corpo” com uma modista italiana, a qual nao
recorda o nome, que conheceu no Rio de Janeiro. Em sua entrevista concedida
a mim, ela disse “se a cliente depois de pronto me pede outro daquele, eu n&o
sei fazer, porque corto e costuro no corpo e mesmo se soubesse néo fago,
meus modelos s&o unicos”.

Ela pesava muito pela exclusividade, conta que muitas vezes apareciam
pessoas querendo copiar vestidos de outras clientes dela, mas ela se
recusava, copiava modelos de revistas e de atrizes, se bem que muitas vezes

ela modificava para melhor se adequar com o biotipo da cliente.

85 Entrevista cedida a mim em sua residéncia no dia 15 de setembro de 2012.
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Seu atelié era sortido de pecas de tecidos, 0s quais a mesma trazia de
Recife, uma vez que aqui em Campina Grande, segundo a modista, havia um
avido que saia as 6hs da manha para Recife e estava de vota antes das 17hs.
La ela encomendava as grinaldas, botdes, tecidos e aviamentos diferenciados,
que seguiam as tendéncias da estagéo contidas nas paginas das revistas.

Para tanto, as revistas tratavam de pdr em circulagdo toda e qualquer
informagédo que pusesse o espectador a par da vida do seu idolo, como
também apresentava diversas publicidades de cosméticos, eletrodomésticos,
roupas, etc. de como se aproximar ao maximo daquilo que parecia perfeito, um
ideal de vida em um objeto de consumo.

Segundo Meneguello:

{.) na fala das revistas para f3s, as alrizes revelam apenas
pequenos defeitos juntamente com pequenos truques-artificios para
corrigi-los. Sdo poses que favorecem a imagem, maneiras de
comegar uma conversa, e tudo o que pode ser oblido nas lojas —
batom com a cor que mais combina com a pessoa, dentifricio que
deixa o sorrisc e a boca sempre pronta a ser beijada, pd-de-arroz que
carrige as pequenas imperfeicdes da pele... Mosirando-se ao mesmo
tempo ndo completamente belo por matureza, e revelando o artificio
que produz o belo, o astro propde o padrdoc e a possibilidade de
realiza-lo. A atriz é produzida enquanto bela; esta beleza concedida a
ela por meio dos atos de embelezamento é simultaneamente a beleza
ao alcance, num convite a participa¢do muifo mais evidente sé que
supbe a idéia de que os fas estariam sendo “ludibriados™.

Os produtos de beleza apresentados nas paginas das revistas
mostravam-se capazes de transformar uma “gata borralheira® em uma legitima
“Cinderela” ou até mesmo em resolver problemas do ambito sentimental, afinal
a publicidade tinha o poder de transformacado, dando mais encanto a vida,
como no uso do “maidé Catalina: o maid mais famoso do mundoe”, utilizado pela
Miss Brasil 1966, Ana Cristina Ridzi.

% MENEGUELLO, Cristina. Poeira de Estrelas: o cinema hollywoodiano na midia brasileira das
décadas de 40 e 50. Sao Paulo: ed. UNICAMP, 1996, p. 100.
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Figura 42 - Mai6 Catalina Revista O Cruzeiro, 29 de outubro de 1966.

A propaganda serve-se do imaginario do cinema na qualificagdo dos
produtos:

Susan Strasberg diz: Sabonete LUX é puro, acariciante para a minha
pele. No cuidado didrio de sua pele, faga como as estrelas do cinema:
use a espuma cosmética do sabonete Lux... Suave, a espuma de
LUX ajuda a manter jovem a sua cutis. Ao acariciar o seu rosto, vocé
saberé por que LUX é preferido por 9 entre 10 estrelas do cinema. *

8 Sabonete Lux | "O Cruzeiro”, 26 de setembro de 1964
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Susan S% diz:
SABONETE I £ PURO, ACARICIANTE
PARA A MINHA PELEr

anda 3 manter jovem 3 sa cubn. Ao aciciar
o $8y ro510. voCe saberd por que Lux @ o profendo
w.!-ﬂ.nwnm
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Figura 43 - Sabonete Lux, Revista O Cruzeiro, 26 de setembro de 1964.

Utilizei esse anuncio do sabonete LUX com a atriz Susan Strasberg,
também, pois, a mesma estrelava um dos seriados de maior repercussdo da
TV Borborema, o THE VIRGIAN — O homem de Virginia “assista uma hora e
meia de cinema espetaculo! é o mais autentico far-west da TV brasileira. As
estorias foram tiradas da propria historia do velho oeste americano”. %

% Diario da Borborema, 21 de julho de 1960.
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Figura 44 - Diario da Borborema, 21 de julho de 1960.

No entanto, vale salientar que ndo quero dizer que todas as pessoas
eram espectadoras de cinema ou que fossem leitores de revistas e jornais a
ponto de quererem incorporar aquilo que visualizavam nas péaginas. Entretanto,
uma parte consideravel de pessoas, como ndo haveria de ser diferente,
consumiam materiais midiaticos relacionados ao cinema ou a colunas sociais, e
havia casos em que a identificagdo era buscada no conjunto de signos que
essas pessoas “inspiradoras” pareciam representar.

Afinal, para se enquadrar no meio em que se esta inserido é necessario
absorver ou mesmo se aproximar dos novos modelos propostos, pois 0s que
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assim ndo o fizessem, seriam visualizados com preconceito por ndo se
enquadrarem em tais estereétipos ditos modernos.

Este capitulo tem como objetivo observar o incentivo do consumo em
busca do belo, pela midia em Campina Grande, a exploragdo da vaidade por
esse agente da modernidade, uma vez que as revistas e os jornais auxiliam na
reconstrugdo da histéria de um lugar em varios momentos sob diferentes
olhares.

Para tanto, atenhamo-nos a revista de maior circulagdo no pais: O
Cruzeiro, a qual foi ininterruptamente editada de 1928 a 1975, semanalmente,
com uma variedade imensa de reportagens em suas paginas, sugerindo modos
de vida a serem incorporados por suas leitoras, pois as revistas dos anos 60 e
70 se voltavam mais para o comportamento pessoal e moral dos astros que
detinham modos tdo sonhados de se viver.

50 &84
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Cruzeiro

Figura 45 - Revista O Cruzeiro.

“Dispomos nas maos do leitor a mais moderna revista brasileira”. Assim
foi apresentada a primeira edicdo de Cruzeiro em 10 de novembro de 1928

com a proposta ainda de ser a revista mais perfeita, mais completa, “mais
moderna amanha do que hoje”, que ainda contou com uma grande divulgagao
antes da sua primeira publicagdo ja proclamando desde entdo anuncios que
passariam a ser veiculados pela nova publicagdo, garantindo assim o seu
sucesso “extraordinario” desde sua primeira edigéo.
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Figura 46 - Primeira capa da Revista O Cruzeiro, 10 de novembro de 1928.

Além da profuséo de cores, a capa do numero um vista acima, chama a
atencgéo para o carater do desenho do rosto de mulher que a ilustra: a figura de
uma melindrosa. Unhas cintilantes, sombra nos olhos e boca pintada.
Completando a atmosfera, sobre o rosto da melindrosa as cinco estrelas de
prata do Cruzeiro do Sul que haviam inspirado o0 nome da revista. Abaixo do
titulo a complementagao: Cruzeiro € uma Revista Semanal llustrada.

E continha segdes diversas divididas em artigos, reportagens, flagrantes,
humorismo, literatura, cinema e teatro e um espaco direcionado para a mulher.
A revista era quase completamente composta por anuncios, sejam eles de
automoveis, da General Eletric, dos filmes produzidos pela Metro Goldwyn
Mayer ou até mesmo pequenos anuncios de produtos de beleza, higiene para o
lar, tecidos, entre outros.

Além de apresentar diversos anuncios, tal peridédico ainda proporcionava
a chance de o leitor também passar a anunciar em suas paginas, por um prego
bastante atrativo:

Um grande antincio mal apresentado e mal redigido vale menos do
que um pequeno anuncio atraente. Nem sempre o objeto do anuncio
suporta uma larga despesa de publicidade. Um pequeno anuncio



86

insistente produz mais do que um grande angncio isolado. Criando a
seg¢do de pequenos animncios ‘Cruzeiro’ oferece ac anunciante o meio
de obter com o minimo dispéndio o maximo da eficiénecia
publicitaria.*

Em suas paginas o que mais se apresentava eram propagandas e dicas
de beleza. Entretanto, vale salientar que ser bonito nao significa sobretudo ser
belo, bonito refere-se a beleza fisica ndo atrelada as boas maneiras e condutas
de comportamento, um corpo bonito é estar dentro dos padrdes de beleza de
sua época. Ja o belo, tem uma conotagdo de um conjunto de fatores que vao
da aparéncia ao tipo de comportamento.

Nessa vertente de modos de comportamento, pude observar que as
mulheres exibidas em anuncios dos anos 60, e também do inicio dos anos 70,
apresentavam um carater de formagdo de um “ideal’ de mulher, de “moga
prendada moderna”, uma vez que deveriam estar atentas aos cuidados da
casa, dos filhos, do marido devendo, ainda, manterem-se sempre belas.

Para tanto, as mulheres podenam usufruir de eletrodomésticos aliados
ao seu dia-a-dia: batedeira, maquina de lavar roupa, sabdo em pd e
enceradeira de um lado, e cremes contra rugas, maquiagens, perfumes,
sabonetes perfumados e poderosos dentifricios de outro, como se pode
perceber nas imagens abaixo:

8 Propaganda veicu'ada na revista O Cruzeiro, em 10 de novembro de 1928.
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Figura 47 - Walita - Revista O Cruzeiro, 11 de novembro de 1961

“Sinto-me a mulher mais feliz sobre a terra! Ganhei de meu marido um liquidificador Walita


http://WA4.lT

Figura 48 — Rinso — Revista O Cruzeiro, 26 de setembro de 1964.
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Figura 49 - Nescau - revista O Cruzeiro, 19 de outubro de 1963.

Por mais que muitos desses anuncios apresentem mulheres mais ageis,
descontraidas, flexiveis e mais naturais muito se percebe que o embelezar-se,
ou do cuidar da casa, se direciona a finalidade de garantir ou manter um bom
casamento. Entretanto, nessas décadas estudadas, por mais que tal fato
ocorra, ha a aparicdo também da satisfagdo pessoal, da liberdade e
individualidade da mulher, da vida além da vida conjugal, como se pode
perceber na reportagem social do Diario da Borborema, abaixo:
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Figura 50 - Diario da Borborema, 15 de margo de 1975.

Dessa forma, as mulheres detinham em suas méos os conhecimentos
necessarios para todas as suas “obrigagées”. Mas mesmo aquelas que néo
tinham acesso a tais materiais midiaticos, ja que estes eram direcionados as
classes mais altas, que possuiam um maior poder de compra, as demais
mulheres de uma forma ou de outra eram também advertidas do permitido e do
proibido.

Em relagdo as tendéncias dos vestuarios que eram trazidos nas paginas
das revistas, mesmo as das classes mais elevadas, ndo tinham facilidade de

adquiri-los em Campina Grande, ja que a cidade nos anos 60 e 70 ndo possuia
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um grande numero de butiques, uma vez que ndo havia o costume de se
comprar roupas prontas.

Na realidade, o unico relato que encontrei sobre venda de roupas
prontas em Campina Grande foi dado pela modista Argentina Figueiredo, a
qual afirma ter possuido uma butique chamada ARGENTINA BUTIQUE, a qual
funcionou na Maciel Pinheiro entre os anos de 1960 e inicio dos anos de 1980,
com artigos de perfumaria e roupas femininas.

Nao quero com isso dizer que na cidade nao se vendia artigos
femininos, o que digo é que casas especializadas em figurinos prontos na
cidade, ndo foram encontradas nem nos relatos, nem nos jornais. O que pude
observar na minha pesquisa foi que as casas de roupas e tecidos existentes na
cidade direcionavam-se ao publico masculino, uma vez que era o0 grupo
possuidor de recursos para consumir. Para as mulheres existia uma pequena
sessdo direcionada ao seu consumo.

Figura 51 - Dona argentina Figueiredo.

Dona Argentina aos seus 74 anos ainda costura roupas. Entretanto,
desde sempre, segundo ifformagdo da mesma, apenas roupas de festa, por tal

motivo, sempre costurou para a elite campinense, uma vez que ficou conhecida
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por trazer novidades de tecidos de Sdo Paulo para as suas clientes, cidade
para a qual viajava em dois e dois meses.

Muitos modelos eram retirados das paginas das revistas O Cruzeiro,
Manchete, recortes de atrizes e principalmente a revista alema BURDA, a qual
era vendida nos aeroportos e no Beco 31.

Figura 52 - Revistas de Dona Argentina Figueiredo.

A BURDA surgiu justamente por ndo existir a pratica do famoso ready-
to-wear (pronto para usar) que é a forma de fabricar roupas em grande escala
de qualidade realmente e mais a seguir passou a ser chamado de prét-a-
porter”, transformando-se numa forma pratica, moderna e elegante de se
vestir, garantindo a pessoas comuns, pela primeira vez, o acesso as criagdes
da moda sintonizada com as tendéncias do momento.

Na construgdo do figurino, as roupas passam a apresentar certa
funcionalidade, ndo apenas no sentido do botdo, mas também na apresentacao
de um simples bolso agregado a pega, ja que foi no periodo decorrente da
Grande Depressdo que a mulher passa a ter que trabalhar fora de casa e a
necessitar de um “mecanismo” que possa guardar utilidades. Eis o nascimento
do bolso, que desde entdo ndo saiu de moda. Como ja disse Lipovetsky:

% Expressdo francesa que significa comprada pronta, equivalente a um prego inferior em
relagdo a um vestido da Alta Costura.
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A necessidade faz a moda, o golfe introduziu o uso do cardigs; a
bicicleta permitiu o aparecimento, por volta de 1890, de calgas
bufantes apertadas sob o joelho e, em 1934, do short de verdo; os
banhos de mar impulsionaram, no comego do século, a inovagéo de
maiés sem mangas com decote redondo, seguida, nos anos 20, do
maié de uma so pega com as pernas e os bragos nus. Nos anos 30,
as costas serdo completamente descobertas no maid duas pegas (...)
o biquini fara sua aparig&o por volta do final dos anos 1940. °’

A revista BURDA surgiu nos anos 1950, justamente porque Aenne
Burda, percebendo essa “habito” coletivo mundial, aliado a situagdo do poés-
guerra em seu pais. Dessa forma, comegou a vender moldes para que as
pessoas pudessem costurar com maior exatiddo seu proprio vestuario.

Figura 53 - Aenne Burda

A revista até hoje & um sucesso, os moldes precisos, publicados em
quatro tamanhos, foram e sdo a chave do sucesso da revista que hoje &
publicada em 19 linguas e distribuida em 89 paises. Um molde, uma maquina

de costura e a moda ao alcance de todas as mulheres alemas, sdo moldes

" LIPOVETSKY, Gilles. O Império do Efémero: a moda e seu destino nas sociedades
modernas. S&o Paulo: Companhia das Letras, 1989. p. 76.



94

para que qualquer leitora possa costurar seu proprio modelo em casa. Com a
ideia, Aenne Burda ganhou espago numa Alemanha marcada pelo pos-Guerra,
transformando a moda em algo acessivel. A mesma declarou: "minha ideia era
fazer moda para as mulheres que gostam de moda, mas que néo tém dinheiro
para comprar o que desejam".

As paginas de tal revista eram repletas de ilustragdo de modelitos, que
estavam em gosto para a estagdo, como também publicidade de itens de
beleza e eletrodomésticos, seguindo assim a mesma linha da revista O
CRUZEIRO.

('A‘f)/‘///tr
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Figura 54 - Anuncio retirado da revista Burda, edigdo especial de 1961.

“O que elas precisam em uma cozinha moderna, € uma maquina batedeira combinado”.
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Figura 55 - Anuncio retirado da revista Burda, 3° edigdo de 1960.

“Seja feminina como nunca antes, com sabonete... to perfumado... tdo fresco!”

Figura 56 - editoriais da 3* edigdo langada em 1960.
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Figura 57 - Editoriais da 3? edigdo langada em 1960.

Os modelos eram feitos de tecidos de estampas classicas: listras,
bolinhas, pied poule... Sempre rodados, marcando a cintura e cumprimento
abaixo do joelho, modelos que exalavam feminilidade.

Acessorios como os chapéus, luvas e penteados também davam um

show nas suas paginas. Para a realizagdo do penteado correto para os
cabelos, as campinenses , segundo Dona Argentina, contavam com o saldo da
Madame Odete, Leda a especialista em noiva, As funcionarias da CASA VAZ
as quais ela ndo recorda o nome, mas que tinha a que arrumava os penteados
com os produtos vendidos na loja, como também tinha a que maquiava, como
os produtos da Helena Hubstein .

Dona Argentina declarou usar muito esses moldes para a fabricagédo de
suas costuras para as suas clientes. Mas que, muitas vezes, ela mesma
sugeria modelos para as mesmas uma vez que estava “antenada” nas
tendéncias de Paris, a cidade que ditava e divulgava a moda, mas cada regiao
tratava de copia-la da maneira que pudesse. Esta tarefa foi incumbida as
costureiras mais informadas, que estavam “por dentro” das tendéncias em
circulagdo, e que indicavam o que ainda se usava e 0 que ja estava
ultrapassado nesse universo efémero. Tais costureiras muitas vezes
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desempenhavam o papel de “estilistas” e costureiras ao mesmo tempo,
reproduzindo a moda parisiense, eram assim, as modistas da cidade.

E na cidade do algoddo, estava repleta de lojas de tecidos. Bastava
passear pelas ruas pavimentadas do centro da cidade que se encontravam
varias delas. Lojas como CASA SEM NOME de Sr. Jatoba, que segundo Dona
Nanu Guerra era a mais sortida em tecidos, MALHARIA A PREFERIDA, CASA
NOURI, A GIRAFA, CASA VAZ, NACOES UNIDAS, ARMAZEM JATOBA,
MALHARIA PREFERIDA, CASA JOSE ARAUJO, CASA LIA, A GIRAFA,
LIVRARIA MODELO, entre outras, disponibilizavam as ferramentas para a
construgdo dos modelitos.

A CASA JOSE ARAUJO, de origem pernambucana, abre as portas nos
anos 1960, com muita variedade de tecidos, localizada na Rua Maciel Pinheiro,
esquina com a Rua Semeado Leal, trazia o seu famoso slogan “quem manda é o
fregués”, a imagem abaixo, traz o dia da inauguragdo da loja, com a presencga
do ex-prefeito Severino Cabral.

Figura 58 - Inauguragdo das Casas Zé Araujo.
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O mais dificil assim, ndo eram os tecidos, era, sim, encontrar costureiras
com tempo disponivel para fazer o modelo desejado, principalmente na época
das festas de fim de ano, onde a demanda ultrapassava qualquer expectativa,
0 que requeria, assim, planejamento com antecedéncia das interessadas em
estarem bem vestidas para as festividades.

As costureiras detinham o conhecimento de adaptar a moda européia as
passarelas campinenses, tarefa essa um tanto complexa, ja que as nossas
estacdes sdo inversas as européias. Elas entdo davam dicas, sugeriam formas
com que se utilizasse o gue estava em alta, mas sem ficar destoado com a
estacao.

Dentre essas modiistas a mais citada entre as pessoas que eu entrevistei
foi Dona Nidia Moura, especializada em alta costura, mas que veio a falecer
cedo. Dona Nidia Moura que costumava dizer “A mulher tem o dever de ser
elegante, devendo esforgar-se para isto, sem, todavia, exagero'®, era tida
como umas das mulheres mais belas e elegantes de Campina Grande no
Centenario da cidade,

9 Diario da Borborema, 11/10/1964
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Figura 59 - Diario da Borborema, 11 de outubro de 1964.

Em Abril do ano passado, a mesma foi homenageada pela loja de
roupas e sapatos femininos de Campina Grande, Concept Store Place, a qual
expds dentro de sua dependéncia, itens da modista, dando uma esplanada
sobre o seu importante legado para a sociedade campinense.
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Figura 60 - Itens ainda conservados por Fred, filho da modista.

Figura 61 - Fotos do acervo de seu filho na exposigdo da Loja Place em 2011.
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Para aquelas que ndo tinham acesso as revistas estrangeiras, ou para
as que também tinham, outra ferramenta de auxilio que as mulheres e
costureiras detinham eram os jornais de circulagdo local, como o “Correio da
Borborema”, “Jornal de Campina” e “Correio de Campina”, entre outros que
detinham algumas seg¢des direcionadas ao publico feminino, como é o caso do
“Correio da Paraiba”, que a cada edicdo trazia “O Modelo do Dia”,
referenciando as mais atuais tendéncias do vestuario feminino, garantindo a
beleza da atualidade as mulheres paraibanas.

Figura 62 - Dica de modelo de roupas exibido pelo Jornal Correio da
Paraiba.

Os modelos aos quais estamos nos referindo ndo eram apenas croquis
soltos sem nenhuma informacgao, eles traziam legendas explicando de que
tecido era feito, para qual tipo de ocasido era direcionado, qual acabamento era
necessario e quais detalhes, como podemos ver na descrigdo dos modelos
acima: “dois lindos vestidos para as tardes quentes de verdo. O primeiro tem o
decote redondo acabando por bordados assim como as mangas e os bolsos. O

segundo tem a saia plissada e a blusa termina em bicos sobre a saia"®.

% Correio da Paraiba, 23 de janeiro de 1959.
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Sobre tal pratica de disseminagdo da moda nos meios midiaticos, Silva®*
nos afirma que:

Os cuidados com a aparéncia constituiram-se num conjunto de
normas que passavam por um vestudrio destoante e regras de
etiquetas tidas como ideais para usufruir o mundo moderno, ambos
difundidos na e pela imprensa através de anuncios de produtos,
crénicas e colunas sociais.”

As tradigdes familiares também eram perpassadas nas paginas dos
jornais. Havia, como ainda ha, um espago reservado as colunas sociais,
mostrando fotografias de familias, anunciando casamentos, batizados, festas
de quinze anos e belezas “invejaveis” das senhoras e mogas da elite, para os
demais membros da sociedade.

A elite se apropriava das colunas sociais a ponto destas se
transformarem em meios de divulgacdo do “ser belo” ou suas qualidades, ou
melhor, de mostrar para a sociedade as suas “ilustres” participantes, como

podemos ver nas imagens abaixo.

T S i B T ” - e RCES-
5 e Siam de conforte,

Figura 63 - Esposa do integrante do Rotary Club Gerardo Lopes.
Diario da Borborema, 16 de margo de 1975.

% SILVA, Diocleciana Paula da. Do Recato & Moda: moral e transgressdo na Fortaleza dos
anos 1920. Fortaleza, 2002. MESTRADO em histdria UFC.
% Ibidem, p. 12.
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Figura 64 - Diario da Borborema, 08 de margo de 1975.

Dessa forma, a imagem fotografica é utilizada como um dos elementos
legitimadores do poder e da “beleza” na sociedade paraibana, tornando
possivel uma analise do impacto social da moda e a afirmagédo da beleza
presente na elite ao se auto-afirmar nas colunas sociais.

Concursos femininos também eram comuns tais como “Miss” Campina
Grande, “Miss” Paraiba, entre outros realizados nos saldes dos clubes locais.
Em tais concursos, como o habitual em qualquer concurso de Miss, ha
questionarios comuns das pretensdes futuras das mogas, as quais de maneira
geral respondiam “casar e ter muitos filhos”, como assim era o intuito da “Miss”
Brasil 1954 Martha Rocha®, que mesmo apés a fama nos EUA, ndo

% Martha obteve o segundo lugar no concurso de “Miss” Universo, em Long Beach, nos EUA,
despertando um maior interesse das paraibanas em desfilarem nas passarelas dos clubes
locais. Martha deixou transparecer que o sonho de ser “Miss” estava ao alcance de todas.
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abandonou sua simplicidade encantadora e ndo parava de receber propostas
de casamentos.

Tais concursos serviam para criar estereétipos “ideais” construidos em
torno da mulher, que n&o deviam se deixar levar pela vaidade. Haviam valores
também envolvidos em cena e o sonho (ao menos ao que parece) da mulher
da década de 50 era de constituir uma familia e, para tanto, ela era educada e
moldada para ser uma “rainha do lar”.

Todo esse culto a beleza era perceptivel em todo o pais. Revistas como
Manchete e O Cruzeiro, além de outras de circulagdo nacional, dedicavam
grandes edigdes praticamente s6 para 0os concursos.

Toda a cobertura desses concursos eram exibidas pelas colunas sociais
da cidade, expondo a vida social, a familia e a imagem das concorrentes nas
paginas dos jornais, demonstrando a grande interagdo da sociedade a vida dita
moderna. Havia também os anuncios dos concursos de outros lugares tal como
podemos ver na imagem abaixo do Diario da Borborema de 1969, o concurso
de uma bela carioca, em que se apresentava com vestes a frente de Campina
Grande ao demonstrar sensualidade e roupa curta.

Figura 65 — “Maria Elena Lopes da o primeiro
“alé” na disputa da coroa da mais bela carioca
de 1969. Ela vem surgindo, com sua morenice,
candidata do Telefonica Atlético Clube”.
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Acreditamos que as festas sociais por si s6 ja eram uma disputa de
beleza entre as restritas convidadas, buscando popularidade. Mas n&do apenas
as festas dos clubes eram vistas nas paginas dos jornais, eventos particulares,
jantares, aniversarios, todos eram expostos nas colunas sociais, frisando
muitas homenagens. Como mostra a colunista Gladys, a seguir:



Figura 66 - Diario da Borborema, 18 de julho de 1968.
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Figura 67 - Casal Cornelius em sua festividade no Hotel Ouro Branco. Diario da
Borborema, 18 de julho de 1968.

Para comparecer nas festividades realizadas na cidade era necessario o
uso de alguns “complementos femininos”, os famosos produtos de beleza.
Venho assim, citar alguns produtos que ajudavam as campinenses ficarem
belas, produtos estes que segundo Dona Nanu Guerra, eram encontrados na
Maciel Pinheiro, farei apenas a citagdo de alguns desses itens que estavam a
disposigao das clientes.
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Para aos labios, em 1960 HELENA RUBINSTEIN CONCEDE "PLENOS
PODERES" AOS OLHOS E AOS LABIOS:

Figura 68 - Aniincio HELENA RUBINSTEIN, 1960

Para os olhos, em 1960 a MAYBELLINE SE AUTO DECLARA A MARCA
EXCLUSIVAMENTE ESPECIALISTA DA MAQUIAGEM DOS OLHOS:
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Figura 69 - Anuincio MAYBELLINE, 1960.

Para a pele, em 1976 a PROPAGANDA DE PRODUTOS PARA PELES
EXTREMAMENTE SENSIVEIS:

Figura 70 - Anuncio Clair Visage, 1976.

Para as unhas:
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Figura 71 - Anancio esmalte Cutex, Revista O Cruzeiro, 1960.

Por mais que a liberdade feminina estivesse mais arraigada, pensar
nesta época em uma mulher auto-suficiente, que ndo mais dependia do seu
marido, era um fato assustador. Era como se a guerra dos sexos terminasse, e
todos ja sabiam o resultado. A Gnica independéncia concedida a mulher era o
uso dos seus eletrodomésticos.

Para garantir a harmonia familiar, o jomal Comeio da Paraiba apresenta
a iniciativa de criar uma coluna diaria com o Dr. S. M. Durvall e sua esposa a
Dra. Evelyn M. Durvall, autoridades norte-americanas em matéria de orientag@o
da familia. Esta iniciativa foi taxada pelo proprio jornal como um presente para
a sociedade paraibana em “favor dos lares paraibanos” %’

" Jornal Correio da Borborema, 01 de janeiro de 1959.
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Figura 72 - Os colunistas Dr. S. M. Durvall e sua
esposa Dra. Evelyn M. Durvall

Mas a mini-saia estava em gosto e assim, havia a “brincadeira” em torno
da auséncia de tecido como se pode observar nas paginas da revista O
CRUZEIRO, a seguir:

Figura 73 - Revista O Cruzeiro, 13 de outubro de 1970.
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A Capa da revista O CRUZEIRO, ja apresentava a guerra que estava
langada entre a maxi e a mini-saia. A manchete da repostagem dizia:

A MAXI chegou de repente e deu até para assustar, € muito pano
para as pernas, dizem uns: alongam a silhueta, & o troco dos
costureiros. E veio a guerra.

A MINI mostra o belo com o desembarago desejavel. O caminho a

sequir e a interroga¢dc de todos os homens. Com a ascensdo da
saia, o paraiso estava proximo.

Por mais que estivessem em alta tais modelitos curtos, nao consegui
visualizar, na minha pesquisa, mulheres com roupas acima do joelho, a nao ser
a foto da Miss Carioca ja citada anteriormente. O que pude perceber foram
mulheres usando calga jeans, mostrando que estavam vestidas para uma vida
que estava mais dindmica, uma vez que engatinhavam no mercado de
trabalho.

Nesse periodo, a gente ja comeca a perceber um perfil menos fragil da
mulher sendo retratado nas paginas — mas, apesar de ela estar entrando no
mercado de trabalho e decidindo seu futuro sozinha, ainda convivia com
matérias sobre culinaria e educacéo dos filhos nas revistas

Para o figurino das paraibanas, as maquiagens eram de grande suporte.
A sua venda nunca havia chegado a um indice tao elevado. Era prova de que
consumiam as propagandas e assim o “look” era inspirado também nas
estrelas do cinema. Algumas revistas traziam dicas de como se madquiar e ficar
com o tdo desejado “olhar de gazela”, que expressava feminilidade inocente

envolvida com um ar sensual.

% Revista O Cruzeiro, 13/10/1970.



113

Figura 74 - Revista Claudia, 1960.

Os penteados também ndo poderiam deixar a desejar e a revista Claudia
de 1960 trazia um tutorial de qual o penteado ideal para cada tipo de rosto,
como se pode perceber na imagem abaixo.
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Figura 75 - Tutorial de penteados.

Todas queriam ser divas, mulheres que seduzem e inspiram por onde
passam. O glamour de Hollywood “ditava” a moda, era uma época de novas
esperangas depois das perdas da Segunda Guerra, um tempo de
supervalorizagdo da cultura norte-americana. Das primeiras transgressdes,
onde os jovens comegavam a ter seus proprios desejos e pensamentos, como
se fosse um ensaio para a revolugdo que estava engatinhando nos anos
estudados com a mini-saia, 0 movimento hippie e a liberagé@o sexual.

Michel Maffesoli, em sua obra “No Fundo das Aparéncias”, analisa que a
simbologia e a imagem interagem diretamente em uma sociedade refletindo-se
no modo de viver de cada época.

Assim, pode se imaginar que cada fragmento é em si significante e
contem o mundo na sua totalidade. E esta a ligdo essencial da forma.
E isto que faz da frivola aparéncia um elemento de escolha para
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compreender um conjunio social. Pois suas diversas modulagbes, por
aglomeragdo, por sedimentaggo, vdo, num certo momento,
determinar o ambiente da época. *°

Tomando o fragmento do autor acima, a moda nas décadas de 1960 e
1970 aprimorou elementos individuais que passaram a ser trabalhados na
formag&o da aparéncia fisica da mulher moderna. A utilizacéo de determinados
acessorios da moda faz-se num conjunto de referéncias e de valores que
envolvem elementos de status social até a busca de um estilo de vida.

Dessa forma, a moda deve ser analisada tambérm como um fenémeno
social, pois as sensagdes e sentimentos despertados pelo vestuario e a moda
de uma determinada época, de uma forma geral, ultrapassam o "simples”
consumo de produtos.

Neste trabalho, procurei abrir espago para a discussdo acerca de
observar como a moda, muitas vezes ditada por meios midiaticos como
cinema, jornais e revistas, possuem a capacidade de formar identidades
destinadas, nado utilizando & claro do pressuposto de que todas absorviam o
que lhes era passado. Observar que o processo histérico que a moda passou e
ainda passa, € um reflexo da mobilizagdao da propria sociedade, composta de
valores efémeros, passageiros.

% MAFFESOLI, Michel. No Fundo das Aparéncias. Petrépolis, RJ: Vazes, 1999. p. 141.
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CONSIDERACOES FINALS

FECHANDO O PASSO NO COMPASSO DA MODA

“Nossa imagem externa € nosso mensageirp, uma deciaragio
publica. Alguns disfarces estZo fortemente ligados aos nossos medos
mais intimos, e neste caso a roupa funciona como escudo para nos
ocultar e proteger.”(Gianni Versace)™

Tentei analisar neste trabalho o processo de modernizagdo, o qual
Campina Grande passou gradativamente em suas ruas Com reformas
urbanisticas de estilo europeu aplicadas nas principais capitais do pais, ©
discurso higienista entra em voga e passa a ser uma emergéncia para o
ambiente moderno, a ditar regras do que vem a ser e como “viver bem”.

O cuidado com o corpo por meio desse discurso também grande foco, a
apologia de um corpo “sdo”, incorporada aos discursos de higiene pessoal,
associou a beleza e a saude, promovendo varias modificagtes de habitos e
costumes a partir dessa “nova ordem higiénica”.

A arquitetura modernizada da cidade de Campina Grandegerou
constantes reformas ao espago publico da cidade, surgiram novos locais de
socializagao principalmente para a elite campinense, pragas, boates, cinemas,
lanchonetes, sinucas, casas de baralho, livrarias, lojas, pragas, clubes,
contribuindo para a fomentagdo do comércio e consumo de mercadorias.

As revistas, as musicas, 0s jornais, os fiimes criaram elementos na
medida em que os signos do ambito cinematografico, recorrente por outros
campos que ndo os dos filmes, resultam em estrategias produtivas. Mas nunca

http: fiwww.granjaviana.com.br/mschuler/ site visitado em 26 de agosto de 2009 s 22h26min.


http://'http://vvW.granjaviana.com.br/mschuler/
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um padréo, afinal ndo ha um padrdo fixo e imutavel, ha representacdes
pertinentes a cada periodo, umas com a capacidade de se desenvolver de
imediato, outras repudiadas até mesmo hoje em dia.

E assim também ocorreu e ocorre com a moda, efémera, condizente
com o que se deseja passar em determinado momento. Nossa forma de se
vestir se apresenta assim como uma casca, que nem sempre condiz com a
nossa personalidade, mas que também pode surgir como meio de expressao.

Essa expressividade se concretiza com a explosdo do mundo da moda a
partir da década de 80, na qual cada mulher passa a estar pronta com o seu
préprio “look”, desenvolvido com caracteristicas intimas. Essa liberdade de
escolhas, s6 é possivel gracas a apropriagdo da moda pelas pessoas, as quais
ndo incorporam modelos por meio de “influéncias determinantes”, mas pelo
contexto.

Como vimos, a moda se transforma a cada dia. Ela foi fruto do meio que
se renova, podendo também passar por momentos de “release”, a algo que ja
foi passado, mas que continua sendo visto como pertinente a tal periodo. As
revistas e os jornais desta época sdo veiculos que ajudaram a consolidar,
diariamente ou semanalmente, o que os espectadoras e espectadores viam
esporadicamente no cinema. Afinal, o cinema de 1950 certamente n&o tinha a
mesma diversidade e facilidade que se encontra nos filmes em cartaz
atualmente. Ndo havia tamanha facilidade, mas havia uma magia, a qual era
despertada e divulgada por meio dessas revistas.

Por mais que esses meios midiaticos fossem, como ainda o s&o, de
suma importancia na divulgagdo de praticas e modelos, tais sedimentagdes s6
seriam apropriadas se condissessem com os valores de cada momento. Afinal,
ndo s6 apenas os padroes se renovam, os estilos e os valores também se
modificam.

A moda possui uma grande importancia na histéria justamente por isso:
por sua capacidade de fluidez, influenciando e sendo influenciada pelas
diversidades enfrentadas mediante o tempo. Pensa-la como algo dissociado do
tempo € negar a sua esséncia propria. Dessa forma, percebemos a sua
importancia perante estudos histéricos, podendo servir como elo entre

acontecimentos gerais e comportamentos individuais nas sociedades.
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Mas mesmo assim dificiimente passaram despercebidos as demais
classes. Ha sempre um meio de ligagao, um amigo, uma conversa na rua, uma
costureira que socialize o que esta na alta estacao.

A moda também foi influenciada pelos criadores de figurinos para o
cinema (...) ajudou a difundir, ou mesmo iniciar, uma tendéncia {...) a
moda néo trairia tanta alengdo sem os editores de revista, cujos olhos
selecionam os estilos de amanha.'””

Nosso maior intento, e acreditamos té-lo alcangado, neste trabalho, é
abrir espaco para a discussio acerca de observar a moda como indissociavel
do contexto historico, mas sendo formadora de modelos sugeridos e ndo
padrbes a serem obrigatoriamente seguidos. A moda e reflexc do nosso jeito
de ser, € cheia de desejos e 0 maior deles é a possibilidade de aparentar ser

uma pessoa diferente a cada dia.

1 CALLAN, Georgina O'Hara. Enciclopédia da Moda. Sdo Paulo: Companhia das Letras,
2007, p. 9.
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