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RESUMO

Género, como categoria de analise, nos remete a processos de diferenciacao social
entre 0s sexos, que com a vasta producéo intelectual ndo cabe mais restringir ao
masculino e ao feminino, ao contrario, as discussoes se colocam no sentido de
potencializar os debates que trabalham na perspectiva de quebrar com dicotomias e
binarismos. Nesse processo, é possivel perceber que 0s papeis sexuais tem sido
tradicionalmente concebidos como resultado de uma divisdo natural do trabalho que
atribui responsabilidades que demandam investimentos racionais, fisicos, estéticos e
emocionais diferenciados para homens e mulheres. Quando se pensa no campo da
moda, enquanto fendmeno social e cultural historicamente demarcado no ocidente,
dada a demanda de sensibilidade, criatividade e refinamento, na distribuicdo de
papeis especificos desse campo, com frequéncia se pensa em mulheres ou
homossexuais. Essa demanda é aqui entendida como habilidades que sao
requisitadas dentro de um campo — o0 da moda — que o caracteriza e € nele exigido
para dar conta de um espaco tdo complexo e dindmico. Mediante o uso de um
instrumental metodoldgico de ordem qualitativo e partindo dessa constatagao, nesta
pesquisa assumo o desafio de problematizar o conceito de habitus do campo da
moda para perceber a vivéncia de valores atribuidos a masculinidade por homens
heterossexuais que atuam nesse campo. Dessa maneira, as analises partem de
observagdes realizadas na Semana de Moda de Alagoas 2014 e apoiadas no
referencial tedrico que versam sobre género, masculinidades, moda e trabalho
funcionando como eixos tematicos interligados que servem para problematizar as
vivéncias de masculinidades no campo da moda em Macei6. Observo que essas
vivéncias atendem a demarcagdes no plano do discurso, da acao e do pensamento

que, ora se tocam e ora aparecem divergentes.

PALAVRAS-CHAVE: Masculinidades; moda; género; trabalho.



ABSTRACT: Gender as a category of analysis refers to the processes of social
differentiation between the sexes, that with the vast intellectual production there is no
more restricted to the male and the female, in contrast, the discussions are placed in
order to enhance the debates working in perspective to break with dichotomies and
binaries. In this process it can see that the sex roles have traditionally been designed
as a result of a natural division of labor that assigns responsibilities that demand
rational investments, physical, aesthetic and emotional differentiated for men and
women. When we think in the fashion field, as a social and cultural phenomenon
historically marked in the Ocident, for demand of sensitivity, creativity and refinement,
distribution of specific roles in this field, often thinking about women or homosexuals.
This demand is here understood as skills that are required within a field - the fashion
- that characterizes it and is it required to account for such a complex and dynamic
field. Through the use of methodological tools of qualitative order and based this
evidence, this research assume the challenge of questioning the concept of habitus
in the fashion field to realize the experience of values assigned to masculinity by
heterosexual men in this field. Thus, the analyzes start from observations at Fashion
Week in Alagoas (Brazil) in 2014 and supported the theoretical framework that deal
with gender, masculinity, fashion and work functioning as interconnected subjects
that serve to problematize the experiences of masculinity in the field of fashion in
Maceio. We note that these experiences serve demarcations in the speech of the
plan of action and thought, well touch and now appear as divergent.

KEYWORDS: Masculinities; fashion; gender; work
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INTRODUCAO

Ao contrario de muitas meninas foi depois (mesmo) da adolescéncia que a
maquiagem, as tendéncias em roupa, sapato e bolsas vieram a me chamar a
atencdo. Esse periodo é justamente 0 momento em que estou prestes a concluir a
graduacao em Ciéncias Sociais. Nos primeiros dois anos de curso ja estava decidida
pela area de Ciéncia Politica, ja havia iniciado o projeto e as pesquisas para a
monografia sobre o Executivo Federal. Uma vez mudados os gostos e interesses

pensei como eu poderia atrelar meu mais novo gosto pessoal a academia.

Entdo, homens e moda, porque? A dois fatores principais atribuo meu
interesse e entrada nas discussdes de género, um de ordem pessoal e afetivo e
outro de ordem académico/profissional. O primeiro motivado pelo gosto pela moda
no nivel do consumo, tendéncias e programas televisivos sobre o assunto, que, uma
vez pega pela moda, todo o universo me despertou interesse ao ponto de,
confessadamente, arriscar um desenho aqui, uma costura acola e até um blog de
moda. Quanto ao segundo, se deu a partir dos debates suscitados pelo | Férum de
Pesquisa sobre Género, Saude e Direitos Humanos e pelo Seminario Género,
Sexualidade e Direitos Humanos: Debatendo Homofobia em Alagoas. Esses
debates foram realizados pelo Mandacaru — UFAL' e possibilitaram trabalhar o tema
da moda na perspectiva das Ciéncias Sociais.

Esses debates, certamente, foram imprescindiveis na conducdo de meu
interesse em me aproximar das discussdes sobre género e sexualidade e, em
especial, em mergulhar teoricamente no universo das masculinidades. Meu
questionamento inicial foi: como sdo pensadas e praticadas na sociedade
contemporéanea essas relagées e como sdo mantidas e transformadas ao longo do

tempo?

Assim, minha identificacdo com temas relacionados com a moda ganharam
um viés especifico: a relacdo criacdo de moda/masculinidades. A partir dessa

relagdo foi que comecei a desenvolver o interesse em tratar o tema das

" Nicleo de Pesquisa em Género, Saude e Direitos Humanos da Universidade Federal de Alagoas —
UFAL.
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masculinidades no espaco da moda. Comecei problematizando a atribuicado dos
papeis de género dentro desse contexto, vi nessa tensdao moda/masculinidades uma
série de problematicas que poderiam ser tensionadas pelas Ciéncias Sociais.
Surgiram temas especificos relevantes na construcdo e definicdo do objeto para
minha monografia de graduacao e posteriormente para esta dissertacao.

O tema das masculinidades ndao est4d presente apenas nos espagos
académicos, mas também na midia, onde aparece mais num sentido de mostrar
novos estilos de vida, indo do metrossexual ao power—seekelz como identificadores
de um “novo homem”, embora saibamos que nesses ultimos espagos nao se busque
necessariamente apresentar um debate politico sobre as varias formas de
identidade masculina e sobre as interagbes entre 0os géneros, como é proprio nas
Ciéncias Sociais.

No campo das Ciéncias Sociais e humanas esses estudos também estao
ligados as discussodes sobre corpo, sexualidade e, mais recentemente, aos temas da

moda e do consumo.

Pensar o exercicio das masculinidades nos convida a pensar também os
estudos feministas, os temas da homossexualidade e homofobia, além das praticas
e reproducao dessas praticas heterossexuais masculinas para a compreensao de
como homens e mulheres se relacionam e como essa pratica produz sentido em

torno da sexualidade.

Os estudos sobre homens e masculinidades surgem como subgrupo dos
estudos feministas emergidos a partir dos anos 90, das provocagdes iniciadas pelos
estudos sobre diversidade sexual. As mudancgas no conceito de masculinidades sao

provocadas pelo movimento feminista, o primeiro movimento organizado em meados

% Metrossexual: “termo criado pelo colunista e critico cultural inglés Mark Simpson. O termo nasce da
contragao de duas palavras: metropolitano e heterossexual. Dessa forma, refere-se a homens jovens,
supostamente com praticas sexuais heterossexuais, de 25 a 45 anos, ‘modernos’ e pertencentes a
segmentos urbanos com alto poder aquisitivo” (MACHADO, Paula Sandrine. Na “Medida Certa”,
2005, p. 05);

Power-seeker: “Sdo homens que ambicionam o poder e usam a vaidade para auxilia-los as posi¢des
almejadas. Suas relagdes, bem como as praticas de consumo ocorrem em torno do trabalho, de
forma que possam viabilizar seu sucesso” (VIEIRA-SENA, T. e CASTILHO, K. Moda e Masculinidade,
2001, p. 54).
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do século XIX a funcionar como instrumento de debate que busca pautar a revisao
cultural estabelecida no modelo falocéntrico.

A entrada de homens nos debates no campo do género foi significativa visto
que foram introduzidos na discussdao os problemas dos homens e também pér a
discussao o preco que estes tém a pagar por historicamente estarem na posicéao de
dominadores. E nesse bojo que o tema da masculinidade vai se ampliando.

Para tanto recorro as discussdes que contribuiram e contribuem teoricamente
na compreensao do fendmeno social em questao. Desses, o0s estudos feministas, os
estudos de género, a Teoria Queer, os estudos sobre masculinidades, discussoes
sobre trabalho e moda sao primordiais e indispensaveis nesse processo analitico.
Essa investigagado gira em torno de quatro eixos, a saber: género, masculinidade,
moda e trabalho. A analise do objeto se da em torno dessas quatro categorias a fim
de criar conexdes entre elas e os trés temas abordados (pensamentos, sentimentos
e agbes), conexdes essas que sao subsidios para a analise final dessa pesquisa: a
auto percepcdo de homens que trabalham no campo da moda sobre sua
masculinidade.

Sobre género, sao destacadas, ao longo do primeiro capitulo, as discussdes
levantadas pela teoria feminista e de género, uma vez que, do conjunto de
movimentos sociais, 0 movimento feminista foi o que deu o ponta pé inicial na luta
pela quebra do padrao cultural predominante. Em especial, as tendéncias que
seguem a linha de Simone de Beauvoir, filésofa existencialista, de pensamento
permeado pelas ideias feministas que problematizou a independéncia feminina na
sociedade. Sua obra referencial € O Segundo Sexo (Le Deuxiéme Sexe), escrito no
final dos anos 40, é uma andlise da condicdo da mulher sob o olhar sexual,
psicologico, histérico, social e politico onde denuncia os pilares culturais da
desigualdade entre os sexos, retirando do bioldgico natural e conferindo ao cultural
as atribuicbes que constituem o feminino, propondo uma separacao entre sexo
(natureza) e género (cultura) ao afirmar que “Ninguém nasce mulher: torna-se
mulher” (BEAUVOIR, 1990, p. 09). Isto significa dizer que também n&o se nasce
homem, o género ndo é estanque, é antes produto de uma constru¢ao sociocultural.

Por outro lado, os movimentos gay e Iésbico, na luta por visibilidade, também
contribuiram para a reflexdo sobre as identidades sexuais. Nesse sentido, esses
movimentos propdem repensar 0 modelo de masculinidade hegeménica: branca,
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heterossexual e dominante. Essa reflexao serviu de influéncia para a construcao do
debate em torno das masculinidades ao longo das ultimas décadas.

A Teoria Queer também deu grande contribuicao para os estudos de género e
sexualidade. Desenvolvida a partir dos anos oitenta por pesquisadores e militantes
da causa gay, em especial nos Estados Unidos, a Teoria Queer busca resignificar o
termo (que em sua traducao pode ser entendido por estranho, excéntrico ou mesmo
ridiculo) usado num sentido pejorativo nos insultos aos homossexuais, de modo a
positiva-lo. Os estudos Queer tem como maior referéncia a filésofa estadunidense
Judith Butler, vista como uma das percussoras da Teoria Queer, ao desenvolver a
teoria da performatividade em seu livio Problemas de Género: Feminismo e
Subversao da ldentidade (1990).

O primeiro capitulo traz ainda a producado sobre masculinidades no Brasil,
estas desenvolvidas pensando as esferas da sexualidade e reproducéo, importantes
também na contribuigao para a formulagcao de politicas publicas relativas a condigao
masculina, sexualidade e saude reprodutiva, adentrando ainda no processo de
socializacdo do homem e as flexibilizacbes dos padrées de masculinidades a partir
da discussdo da existéncia de um novo homem em contraposicdo ao “homem de
verdade”.

Dentro disso, alguns trabalhos se apresentam como importantes dentro
dessas tematicas: o trabalho de Arilha, Ridenti e Medrado (1998) sobre as varias
dimensdes do masculino, inclusive no tocante a paternidade; o de Pedro Nascimento
(2011) sobre os papudinhos da regidao metropolitana do Recife; além do trabalho de
Lyra e Medrado (2008), que analisam as masculinidades a partir de uma matriz
feminista. Outros trabalhos também sdo visitados, estes produzidos mais
recentemente sobre a “crise do masculino” que sugerem a emergéncia de um “novo
homem” (NOLASCO, 1997; TREVISAN, 1997; CALDAS, 1997, GOLDENBERG,
2003).

Definindo como objetivo entender como s&o vivenciadas e percebidas as
masculinidades de homens heterossexuais que trabalham no setor de moda em
Maceid, este texto foi construido a partir de leituras e discussées sobre
masculinidades, representa¢des de género, sexualidade e moda. . Essa pesquisa
quer somar-se ao amplo debate sobre género e masculinidades. A proposta de

investigacdo tem por objetivo geral construir uma representagédo da autopercepgao
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de homens que trabalham no setor da moda quanto ao exercicio de sua

masculinidade.

Observando que o campo da moda, fortemente demarcado pela ordem dos
géneros como espacgo essencialmente feminino, tem sido cada vez mais construido
por homens no exercicio de diversas funcdes préprias desse campo, utilizo de dois
conceitos tedricos que possibilitam analisar dois processos igualmente distintos de

internalizacao e exercicio das masculinidades.

O conceito de habitus (BOURDIEU, 2009) enquanto conceito teérico que
possibilita pensar a internalizagdo de esteredtipos socialmente construidos de um
modelo de masculinidade que adota o0 modelo hegeménico — ainda que no plano
cultural ideal — e exerce uma funcao de monitoramento e controle quando o habitus
€ incorporado. Assim sendo, o habitus promove uma ritualizacdo das praticas
cotidianas que afasta e nega aspectos considerados femininos e que subordina
outras praticas variadas de masculinidade. Permite dessa forma problematizar a
internalizacao da ideia de um “homem padrao” pautado na heteronormatividade, que
uma vez inserido num campo onde circulam masculinidades plurais, pensar a
vivéncia de sua masculinidade nesse espaco socialmente atribuido ao feminino. De
maneira geral, a analise recai num primeiro momento, ao se reconstruir o modelo de
masculinidade hegembnico confrontado as experiéncias adotadas e vivenciadas por
homens atuantes no campo da moda, e que aponta a existéncia de varias
masculinidades, o que caracteriza o segundo momento. Colocado isto, 0 campo da
moda € aqui pensado como um local onde circulam masculinidades varias é
justificado o uso da performatividade, segundo Butler (1990), por entender que os
homens que atuam nesse campo promovem uma desconstru¢cao de um ideal de

masculinidade pautado na virilidade e nos demais atributos heteronormativos.

Partindo da perspectiva sociolégica, a abordagem das masculinidades e sua
relacdo com a moda possibilita a problematizagdo da relagdo entre natureza e
cultura nas representacdes dos papeis de género e, no caso especifico desta
pesquisa, das masculinidades produzidas no nordeste brasileiro, onde a figura do
nordestino é construida a partir de elementos masculinos, inclusive a figura da
mulher nordestina, “mulher macho, sim senhor” (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2013),
mais especificamente na cidade de Maceid-AL, fortemente marcado pelo modelo de
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“masculinidade hegemédnica™. Entendendo que a producdo e reproducdo de
masculinidades é contextual, chamo a atencdo para o fato de a masculinidade
hegemobnica € aqui adotada enquanto um modelo ideal referenciado por elementos
culturais e que, por isto mesmo, ndo se aplica a todos os homens.

Na perspectiva das masculinidades plurais, autores como Raewyn Connell* e
Michael Kimmel se destacam na contribuicdo de um campo autdbnomo nos estudos
sobre masculinidades principalmente por publicarem em 2005 o Handbook of
Studies on Man and Masculinities, com a proposta de sistematizar e desenvolver
estudos nesse campo levando em consideragdo a organizacdo social dessas
masculinidades, como sao reproduzidas em contexto local e global; a compreenséao
de como o0s homens entendem e expressam identidades de género; as
masculinidades enquanto produto das interagcdes de género, ou seja, de homens
com outros homens e de homens com mulheres além da institucionalizacdo das
masculinidades. Entendem que, “assim como as feminilidades, a masculinidade é
construida socialmente, é histérica, mutavel e relacional” (Connell, 1995; Kimmel,
Messner, 1995).

Nesse tocante, nossa pesquisa perpassada a discussao acerca dos papeis
sociais e da essencializagdo do feminino e do masculino feita segundo Bourdieu ao
problematizar a dominagdo masculina tomando a sociedade Cabila como universo,
dira que a dominacdo nao se da pela forga, mas sim no nivel do simbdlico — com
isso nao discorda de que haja varias manifestagcdes de violéncia sofridas pela
mulher — e, portanto, esta naturalizada e assimilada nos corpos e no habitus dos
agentes. Esse saber social incorporado funciona como sistema de percepgéo,
pensamento e acdo, dados no plano das estruturas cognitivas e objetivas

verificadas, assentadas e realizadas no mundo social e suas divisdes, sendo a

¥ “O conceito de masculinidade hegeménica foi primeiro proposto em relatérios de um estudo de

campo sobre desigualdade social nas escolas australianas, em uma discuss@o conceitual relacionada
a constru¢do das masculinidades e a experiéncia dos corpos dos homens; e em um debate sobre o
papel dos homens na politica sindical australiana.
Os estudos pioneiros foram sistematizados no artigo ‘ Towards a New Sociology of Masculinity’, que
criticou extensivamente a literatura sobre o ‘papel sexual masculino’ e propds um modelo de
masculinidades em multiplas relagbes de poder. Por sua vez, o modelo foi sistematicamente
integrado a uma teoria de género sociolégica. As seis paginas resultantes em Gender and Power
sobre ‘masculinidade hegeménica e feminilidade enfatizada’ se tornaram a fonte mais citada para o
conceito de masculinidade hegeménica” (CONNELL, 2013: 242-243).
* Raewyn Connell, cientista social australiana, que nasceu Robert Connell e que apds cirurgia para
mudanca de sexo, adotou o nome de Raewyn Connell. Tem trabalhos em diversas areas: sociologia,
educacao, ciéncia politica, histéria e seus mais reconhecidos sdo os estudos de género.
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principal delas a divisdo dos sexos, que € socialmente construida, reconhecida e
legitimada. Por sua vez, essa divisdao esta alicercada na divisao social do trabalho
onde as atividades sao distribuidas segundo a divisdo dos sexos, € da mesma
forma, responsavel pela divisdo do local, momento e instrumentos de trabalho. E

essa divisao social do trabalho que confirma a dominagdo masculina.

No capitulo 2, opto por discorrer sobre a moda, sua histéria e sua esséncia a
partir dos processos de imitagdo e individualizacao, além de seu carater de distincao
e a moda de classes, discussdao provocada segundo Simmel (2008), Lipovetsky
(2009) e Bourdieu (Apud ORTIZ, 1994). Abordo também o campo da moda de forma
mais ampla € o campo da moda em Maceid, de forma mais especifica, para

aproximagao com o objeto.

Simmel (2008) ao problematizar os temas da modernidade e da
individualizacdo toma a moda como pano de fundo explicativo. O aspecto importante
para esse entendimento € a dualidade que atravessa a vida humana e na moda
encontra sua representacao de forma mais clara, pois ela concatena o efémero, o
transitério e fugidio ao eterno e imutavel, ou seja, o movimento e a fixidez. Traz
ainda a importancia do dinheiro na sua dindmica e a moda de classes conforme
Simmel — também problematizadas por Bourdieu (Apud ORTIZ, 1994) e Lipovetsky
(2009) e o processo histérico da moda e sua problematizagcdo enquanto
acontecimento importante para a formagao das sociedades contemporaneas, seu

desenvolvimento ao longo dos anos.

No mesmo sentido de Simmel, ficando clara sua influéncia, Lipovetsky,
filosofo francés, em O Império do Efémero (2009) elabora uma reflexdao que vai além
da diferenciagdo social. A moda € antes de tudo signo das transformacdes que
antecedem o surgimento das sociedades modernas, conferindo-lhe dessa forma um
carater libertario. Foi o autor que melhor analisou o fenémeno da moda, desde seu
surgimento, descrevendo seu desenvolvimento até seu estabelecimento enquanto
um sistema.

Discorro ainda no segundo capitulo sobre o processo da pesquisa, as

observacgdes realizadas na Semana de Moda de Alagoas, a andlise das entrevistas
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com profissionais na area de moda®. Destaco que as andlises apresentadas sao,
sobretudo, interpretativas uma vez que trabalhar com um universo de mdltiplas
facetas, onde o subjetivo ganha grande dimensao, de modo que explora-lo torna-se
um trabalho de mindcia. O detalhe torna-se fundamental para a apreensao de
elementos fluidos e mutaveis. Ademais, trabalhar o tema das masculinidades
culmina na discussao sobre esteredtipos e preconceitos, o que nos leva a pensar e

formular novos sentidos.

Problematizo no terceiro capitulo as relacbes entre género e trabalho e o
reajuste na distribuicdo das funcbes, de modo que a participagdo do homem no
campo da moda demanda esforco analitico em razdo da complexidade que esse
campo apresenta. Apoiada nas contribuicoes de Castells (1999), Hirata e Kergoat
(2007), Antunes (2004) e Bourdieu (2009), na tentativa de problematizar esse
fenbmeno é pertinente dizer que com a ascensdo do neoliberalismo houve
estagnacdo do emprego masculino em relacao ao feminino, que cada vez mais tem
ocupado as vagas de emprego formal e, sobretudo, como mao de obra
especializada. Isso tende a reconfigurar os locais de género nos postos de trabalho
anteriormente ocupado majoritariamente por homens, “forgcando” os homens a
ocupar cargos anteriormente atribuidos ao universo feminino, de acordo com a
ordem dos géneros estabelecida socialmente. E nesse cerne que sera pensada a
insercdo dos homens nos espagos de moda enquanto campo profissional.

Por fim, apresento as analise e consideragfes retiradas principalmente das
observagdes feitas nos espagos de moda em que estive presente, langando mao de
algumas hipoteses que serdo desdobradas conforme a analise das entrevistas numa
relacdo estreita com a teoria que serviu de aporte na pesquisa. Dessa forma, os
quatro aspectos — trabalho, moda, masculinidades e género — serdo atravessados
ainda por outras discussdes acerca do corpo, imagem e identidade, por exemplo,
importantes dentro das Ciéncias Sociais e que aparecem aqui como elementos
subsidiarios para uma andlise mais ampla nas discussées que compdem o0s quatro

aspectos fundamentais da pesquisa.

® Inicialmente optei por realizar um minimo de cinco entrevistas, porém diante de algumas
dificuldades no curso da pesquisa, reduzi a trés entrevistas. Foram entrevistados o idealizador e
curador da Semana de moda além de um fotégrafo e dono de agéncia de modelos e um modelo.
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- Sobre a metodologia adotada

Em razao dos aspectos do mundo da moda acima citados, o desenvolvimento
da pesquisa se dara de acordo com o modelo epistemolégico da pesquisa social
qualitativa. Nesse sentido, é dentro da pesquisa proposta — que pretende explorar
pensamentos, sentimentos e acdes e seus significados dentro de um dado universo

— a metodologia mais adequada para seu desenvolvimento.

A metodologia qualitativa foi inicialmente usada na antropologia e na
sociologia, ganhando espaco também em outras areas nos ultimos anos. Tem por
caracteristica apresentar uma realidade de maneira nao quantificada. Assim, detalha
0 universo dos significados, emogdes, crengas, valores e atitudes e seus

significados que sdo colocados e recolocados cotidianamente na realidade social. E
assim definida por Maanen (1979):

A expressao ‘pesquisa qualitativa’ assume diferentes
significados no campo das ciéncias sociais. Compreende um
conjunto de técnicas interpretativas que visam a descrever e a
decodificar os componentes de um sistema complexo de
significados. Tem por objetivo traduzir e expressar o sentido
dos fendmenos do mundo social; trata-se de reduzir a distancia
entre o indicador e o indicado, entre a teoria e dados, entre
contexto e agdo (MAANEN, Apud NEVES, 1996, p.01).

Como técnicas de coleta de dados utilizei a observacao participante e a
entrevista aberta. A observacao participante (SCHWARTZ e SCHWARTZ, Apud
GUIMARAES, 1980, p. 89) se mostra necessaria enquanto recurso que favorecera a
aproximacao para a escolha dos sujeitos para a realizagcao das entrevistas. O campo
escolhido para realizacdo da pratica de observagédo € a Trend House — Semana de
Moda de Alagoas que contard com a presenca dos profissionais mais requisitados

na area.
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Atrelada a isso, o uso da entrevista aberta possibilitara a apreensédo de
impressodes, experiéncias vividas no uso da memoria dos interlocutores no discorrer
de sua ftrajetéria de vida como elemento importante e fundamental para a
reconstrucdo da realidade objetiva em seu significado. Seu uso é justificado
também pelo fato de esse tipo de entrevista deixar o interlocutor a vontade,
funcionando como uma conversa despretensiosa e assim ajudar a compreender 0
universo estudado ao deixar o entrevistado livre para dar vasao a seu discurso. De

acordo com Minayo (1993):

A entrevista aberta é utilizada quando o entrevistador deseja obter o maior
numero possivel de informagbes sobre determinado tema, segundo o
entrevistado, e também para obter um maior detalhamento sobre o assunto
em questdo. Ela é utilizada geralmente na descrigcdo de casos individuais,
na compreensdo de especificidades culturais para determinados grupos e
para comparabilidade de diversos casos (MINAYO, 1993 Apud BONI e
QUARESMA, 2005, p. 74).

A ideia é tratar da atuagdo no campo da moda, questdes de género,
procurando explorar o que é ser homem para os entrevistados; relacdes familiares e

interpessoais e envolvimento em outras atividades profissionais.

A amostra levantada foi probabilistica por conveniéncia, composta por
homens que trabalham em ramos ligados a moda, os quais dois fazem parte: o
idealizador e curador da Semana de Moda de Alagoas e um fotégrafo e dono de
agéncia de modelos.

O recorte trabalhado é formado por homens heterossexuais de camadas
meédias urbanas que constroem (trabalham) esses nichos de moda na cidade de
Macei®.
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CAPITULO | - DAS TEORIAS FEMINISTAS AOS ESTUDOS DE GENERO: UMA
REVISAO HISTORICA

Neste capitulo a proposta é apresentar como os estudos sobre homens e
masculinidades surgem e se consolidam ao longo do tempo, bem como discorrer
sobre os estudos feministas, gay e Iésbico e sua contribuicdo para a consolidacéao
do campo de estudos sobre o masculino, sem esquecer a parcela de contribuicao
dada pelas Teorias Queer, no sentido de tracar um panorama explicativo sobre a
contribuicao tedrica desses movimentos, para fundamentar a importancia destes na
construgdo dos estudos sobre homens e masculinidades, seus significados e
contribuicdes.

1. “O Compromisso de Por um Fim a Dominagdo Masculina®” — O Movimento

Feminista e os Estudos de (e sobre) Mulheres

O movimento feminista foi o primeiro movimento organizado a pautar a
revisdo cultural da sociedade moldada no modelo falocéntrico’, peculiar por ao
mesmo tempo em que produz sua reflexdo critica, também produzir sua prépria
teoria. Desse movimento, surgiram muitos estudos que centravam na discussao
acerca da condicdo social da mulher. Esses estudos se firmaram no discurso
intelectual devido a chamada Primeira Onda do Feminismo com as primeiras
manifestacbes massivas as lutas pelo voto e pelo acesso ao espago publico por
parte das mulheres, ocorridas no final do século XIX, na Inglaterra, quando as
mulheres se organizam para lutar por direitos, tais como o voto, acesso ao espago

® Jane Mansbridge (1995, p. 29).

” Paradigma que estrutura o pensamento e a sociedade a partir de uma ldgica opositiva entre homens
e mulheres, onde o homem ocupa uma posi¢éo de privilégio e de dominagéo de forma naturalizada
nos discursos e nas préaticas cotidianas, difundidas e internalizadas, sobretudo nas instituigbes da
Familia, escola, Igreja e Estado.
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publico, igualdade entre os sexos, direitos econémicos, sexuais e reprodutivos e
contra a opressao feminina no espag¢o domiciliar e do trabalho. Esse movimento
ficou popularmente conhecido como movimento sufragista que alcancga o direito ao
voto no Reino Unido no ano de 1918.

No Brasil o movimento feminista também pautou o direito ao voto, iniciado sob
a lideranca de Bertha Lutz, em 1932 é concedido as mulheres o direito ao voto. O
movimento de operarias anarquistas também é bastante significativo para o
movimento de mulheres no Brasil.

Ap6s um tempo de refluxo — a partir da década de 30 — na Europa e Estados
Unidos, mas também no Brasil, o movimento ressurge nos anos 1960 e pela
primeira vez as relagdes de poder entre homens e mulheres é colocada em questéo.
O feminismo aparece, entdo, como um movimento que, para além de reivindicar o
acesso as mulheres a esfera publica quanto a educagéao e ao trabalho, por exemplo,
aparece sobretudo como ferramenta reflexiva acerca da liberdade e da autonomia
sobre a vida e sobre o corpo, problematizando e propondo assim, novas formas de
relacdes entre homens e mulheres. Quando o movimento passa a considerar que
existem outras formas de dominacao além da dominacao de classe — a dominacao
do homem sobre a mulher aparece no movimento feminista com seu elemento mais
original, a centralidade das reflexdes sobre a subjugacao feminina.

Nesse entremeio, 0 Segundo sexo, escrito em 1949 por Simone de Beauvoir
aparece com uma maxima que se torna imprescindivel no feminismo até os dias de
hoje: “ndo se nasce mulher, se torna mulher’. Com isso, desenvolve reflexdes
acerca da condi¢ao feminina sob a perspectiva sexual, psicoldgica, social e politica
tornando-se uma referéncia para o pensamento do movimento feminista ao apontar
os temas da independéncia e do papel femininos na sociedade, além da importancia
da luta das mulheres para a mudanca dos padrdes e dos papeis socialmente
estabelecidos.

De maneira geral e explicativa, podemos dizer que o movimento estava assim
polarizado, apresentando diversas denominag¢des; o autodenominado “feminismo
radical”, originado a partir da organizagdo em separado de mulheres de diversos
movimentos sociais para reagirem a dominag&o masculina e a discriminagdo sexual,
com a realizagcao de workshops culminou na formagéo de outros grupos separados
dos movimentos politicos revolucionarios de maioria masculina (CASTELLS, 1999).
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Assim propde uma transformacgéo total das formas de vida afetivo-sexual e politica,
como parte do rompimento com a politica tradicional e pela criacdo de vinculos nao
patriarcais moldados pelos esquemas de pensamento (CLIMACO, 2000)%. Outra
tipologia do movimento esta representada pelo institucionalizado que conseguiu
pautar na agenda internacional, a importancia da especificidade dos direitos das
mulheres, com énfase na nao violéncia contra a mulher, no exercicio pleno da vida
publica e a saude sexual e reprodutiva ainda quando nao diretamente ligado aos
movimentos sociais, comunga de algumas de suas preocupacoes.

Esse modelo é diretamente influenciado pelo pensamento feminista de
Simone de Beauvoir explicitado principalmente em O Segundo Sexo, quando retira a
dominacao sobre mulheres do campo da natureza (determinada biologicamente) ou
do econdmico (como elemento importante na sustentacdo do capitalismo),
entendendo a dominagcdo como tendo uma logica prépria de matriz social e,
portanto, podendo ser transformada. Nessa perspectiva, Beauvoir retira da ordem do
natural e transfere para o construido cultural e socialmente as demandas colocadas
aos géneros, propondo a separacao entre o sexo e 0 género, ou seja, entre natureza
e cultura. Essa ideia corresponde ainda a tradicao francesa das Ciéncias Sociais,
propondo que a compreensao de homens e mulheres sé se realiza ao considerar
uma referéncia mutua e um padrao de dominacéao relacionado a ordem capitalista.
Em consequéncia desta dominacdo, as mulheres tiveram seu corpo, o produto de
seu trabalho e a reproducao apropriada pelos homens, impedindo com isso que se
afirme como individuos livres, nas mesmas condigdes que os homens.

Enquanto nos Estados Unidos e na Europa o cendario é propicio para a
retomada do movimento com as manifestagbes de maio de 68, na Europa e do
movimento hippie nos EUA, no Brasil o cenario € bastante adverso com a
emergéncia do Golpe de 64 nesse bojo o movimento feminista provoca suas

8 CLIMACO, Danilo de Assis. Trafico de Mulheres, Negécios de Homens. Leituras Feministas e Anti-
coloniais sobre os Homens, as Masculinidades e/ou o Masculino. Florianépolis, 2009. Mestre em
psicologia pela Universidade Federal de Santa Catarina, sua dissertacdo se debrugca sobre sete
paradigmas feministas como ponto de partida para os estudos sobre masculinidades com o objetivo
de apresentar uma visao panoramica dos textos escolhidos focando as singularidades que cada um
traz, comparando-os quando necessario, além de oferecer uma leitura profunda das tradi¢cdes
feministas bem como de sua area de influéncia que tem por tema os homens, o masculino e as
masculinidades. A ideia central proposta por Climaco é abrir espago dentro dos EHMM para o
paradigma do trafico de mulheres ao confrontar o modelo das masculinidades, ao conhecer seus
limites e trazer discussdes pouco conhecidas e suas influéncias possivelmente transformativas.
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primeiras manifestacdes na década de 70. A mesma época, as exiladas do Regime
da Ditadura estdo em contato com o feminismo europeu e, com a redemocratiza¢do
nos anos 80, varia grupos e coletivos pdem em pauta os temas da violéncia,
trabalho, racismo, sexualidade e outros tantos que vao compor a agenda de lutas do
movimento feminista a partir de entdo. Nesse sentido, “0 movimento feminista
brasileiro, apesar de ter origens na classe média intelectualizada, teve uma interface
com as classes populares, 0 que provocou novas percepgoes, discursos e acdes em
ambos os lados” (PINTO, 2010, p. 17).

A partir da década de 70, as diferencas entre os feminismos radical e liberal
se atenuam tanto na pratica como ideologicamente e, agora, 0 movimento se viu
questionado quanto a representacdo da identidade Iésbica. Dentro da corrente
radical, as feministas lésbicas foram exemplo de engajamento, importantes no
ativismo pratico, mas também na contribuigdo para o enriquecimento teérico. Esse
processo é assim destacado por Castells (1999):

O crescimento inexoravel e a influéncia do lesbianismo no movimento
feminista, ao mesmo tempo em que se tornava uma grande forga,
representava também um grande desafio para 0 movimento, que tinha de
encarar seu préprio preconceito interno quanto as formas de sexualidade
além de enfrentar o dilema sobre onde (ou se) deveria impor um limite a
liberagdo feminina (p. 214).

O fato é que é dificil admitir o feminismo como algo homogéneo, este se
diversificou, tomou novas abordagens, ideologias e formas diferentes de se colocar
na pratica enquanto movimento social é por toda essa diversificagdo que hoje se fala
em feminismos®. Mas o mais importante, é que o esforco histérico, individual ou
coletivo, formal ou informal, no sentido de redefinir o género feminino em oposicéao

direta ao patriarcalismo (CASTELLS, 1999) € comungado por todos os segmentos,

° Sobre os elementos principais que impulsionaram essa indistingdo, ver: CASTELLS, Manuel. O
Poder da Identidade, p. 214-215. In: A era da Informag&o: Economia, Sociedade e Cultura. vol. Il. “O
poder da Identidade”. S&o Paulo: Paz e Terra, 1999.
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como que uma esséncia do feminismo e se apresenta atualmente como uma
denominagdo comum contraria a todas as formas de opressdo feminina, onde
mulheres de forma individual ou coletivamente organizada agregam suas
reivindicacoes e lemas.

Além do movimento feminista, os movimentos gay e Iésbico, na busca por
visibilidade e conquista de direitos, também foram importantes para as discussoes
sobre as identidades sexuais. Quando p6s em questdo o modelo de masculinidade
hegembnico — branco, heterossexual e dominante — também influenciaram a
construgdo de um debate acerca das masculinidades de um modo mais amplo nas
Ultimas décadas com os movimentos sociais defensores dos direitos da comunidade
LGBT e da afirmacédo da liberdade sexual gay e lésbica nos Estados Unidos nos
anos 69 a 70 e expandido em seguida para a Europa e posteriormente para,

1" seu maior simbolo.

praticamente, todo o mundo sendo a Revolta de Stonewal

O movimento lésbico - como parte do movimento feminista - e 0 movimento
gay surgem no momento em que se questiona a categoria mulher como sujeito dos
feminismos. Passa a ser legitimo e necessario, entdo, pensar também a categoria
homem e toda a construcdo do que vem a sé-lo, por entender que sao categorias
relacionadas entre si, uma existindo em oposicao a outra. Os estudos gays e
Iésbicos adotam as categorias de género, mas realizam seus estudos na area da
sexualidade enfatizando discussdes sobre as identidades sexuais. Os movimentos

mostraram a limitagcdo de categorias como “gay”, “lésbica” e “homossexual”’ para

' Na década de 60 nos EUA, a homossexualidade era considerada um desvio mental segundo a
Associagao Psiquiatrica da época e, além de tratamento psiquiatrico violentos, em alguns casos com
a realizagéo de lobotomia, haviam leis rigidas para combater e reprimir atos e prender homossexuais
em ambientes publicos de pegagado. A homossexualidade era vista como problema de saude publica
e campanhas eram realizadas para combaté-la. Stonewall Inn era um bar reduto gay de Nova lorque
onde sempre aconteciam batidas policiais que sempre terminavam com o esvaziamento de bar e o
fechamento por alguns dias. Os gays ndo tinham forga politica o bastante para um enfrentamento a
repressao e os conflitos se intensificaram até que, no dia 28 de junho de 1969, os frequentadores de
Stonewall se recusaram a sair e resistiram a prisdo. A policia perdeu o controle da batida e a tropa de
choque foi acionada e o confronto tomou proporgées de um cenario de guerra com confrontos
violentos que duraram seis dias. A Revolta de Stonewall marca a virada pelo movimento pelos

direitos LGBT nos Estados Unidos e em todo 0 mundo.
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tratar sobre a diversidade das identidades sexuais. Estas acabam, por sua vez,
essencializando as identidades homossexuais ndo se libertando do sistema
patriarcal e heterocéntrico.

Outra importante contribuicdo para os estudos de género e sexualidade, mas
também para a formacado desse campo de estudos foi dado pelas Teorias Queer.
Surgidas nos anos oitenta por militantes e pesquisadores da causa gay,
principalmente nos Estados Unidos, buscava resignificar o termo, retirando do
sentido pejorativo com a proposta de positiva-lo, tem como proposta central o
rompimento com o binarismo, em especial, a oposicdo hetero e homossexual.

Segundo Eve Sedgwick:

[a Teoria Queer refere-se a] uma trama aberta de possibilidades, brechas,
sobreposigbes, dissonancias e ressonancias, lapsos e excessos de
significado quando os elementos constituintes do género de alguém, da
sexualidade de alguém ndo sado feitos (ou naopodem ser feitos) para
significar monoliticamente (SEDGWICK, 1993, p. 8 Apud MUSSKOPF,
2008).

Os estudos Queer vao além das andlises feitas pelos estudos de género, eles
colocam a sexualidade num patamar de relevancia dentro da academia no nivel do
discurso e de outros campos de estudos, mostrando que a organizacao da vida
social em seus aspectos politicos, econémicos, culturais e religiosos esta baseado e
construido sob a perspectiva heterocéntrica, propondo assim, alternativas de
experiéncias de vida que ndo se paute na heteronormatividade.

Na perspectiva de repensar as categorias sexuais e de género, Butler é
referéncia uma vez que € precursora da Teoria Queer. Ao problematizar a categoria
género, Butler propde pensa-la de uma nova forma, a partir das representacées dos
sujeitos e ndo apenas da construcdo social dos géneros, deixando de lado a
necessidade de definir as categorias “mulher” e “género” de forma fixa e imutavel.
Neste sentido a autora traz uma importante contribuicdo para os estudos de género
e sexualidade. Nessa releitura sobre a relacdo direta entre comportamento e

producdo de subjetividades a partir de demandas sociais e historicas construidas, a
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teoria da performatividade, por ela formulada, € indubitavelmente de grande
significagéo para os estudos de género.

Ao afirmar que o género é performativo, quer com isso dizer que a repeticao
de normas, na maioria das vezes feita de forma ritual, produz sujeitos resultantes
dessa repeticdo e quem se comporta em desacordo com as normas estabelecidas
esta sujeito a sofrer determinadas consequéncias.

Butler historiciza o corpo e 0 sexo ao procurar o que ha de ontolégico nessas
categorias, rompendo com a dicotomia entre sexo e género. Sua proposta é a da
subversdao da ordem e assim abrir espaco para outras formas de ser, dado o
dinamismo do ser humano. Sua critica recai sobre toda e qualquer singularidade,
essencialismo do feminino e a nocgéo de identidade'’. Segundo Butler:

A nogdo binaria de masculino/feminino constitui ndo s6 a estrutura
exclusiva em que essa especificidade pode ser reconhecida, mas de todo
modo a ‘especificidade’ do feminino é mais uma vez totalmente
descontextualizada, analitica e politicamente separada da constituicdo de
classe, raga, etnia e outros eixos de relagbes de poder, os quais tanto
constituem a ‘identidade’ como tornam equivoca a nogédo singular de
identidade (BUTLER, 2008, p. 21).

Nas contribuicbes para a conformacdo do género enquanto categoria
historica, Joan Scott (1990) faz um apanhado sobre as abordagens realizadas
acerca desse campo de estudos apresentando contribuicbes e limitagdes. Ao
articular a nogéo de poder a definicdo do género, Scott traz uma nova perspectiva
para se pensar o género, relacionando-o a outras categorias sociais (classe, cor e
etc.) mostrando com isso que o0 género é um elemento constitutivo de relagdes
sociais fundadas sobre as diferengas percebidas entre 0os sexos, e 0 género é o
primeiro modo de dar significado as relagdes de poder (SCOTT, 1990, p. 14).

Dessa forma, a proposta de Scott € pensar o género como ferramenta para a
compreensao do processo historico de producao e reprodugcédo da oposicao binaria

masculino/feminino e ndo apenas como ferramenta para pensar a oposi¢ao em si. A

"' Sobre a superacdo do essencialismo feminino Butler afirma: “Se alguém ‘¢’ uma mulher, isso
certamente nado é tudo que esse alguém é” (BUTLER, 2008:21).
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analise feita por ela e sua grande contribuicdo é exatamente a proposta que traz em
refletir sobre os mais variados campos de producado/reproducdo discursiva da
representacdo masculino/feminino, ou seja, Scott propbe pensar para além do
género e € por essa guinada que faz na teorizacdo e na abordagem que Género:
Uma Categoria Util de Andlise Histérica (1990) torna-se uma obra cléssica, por
apresentar os avangos mais significativos nesse campo de estudos.

A discussao sobre a essencializacao dos papeis de género, onde homens e
mulheres devem corresponder a um comportamento legitimadamente masculino e
feminino, respectivamente, ja trazida por Butler, aparece também em Bourdieu ao
problematizar a dominagdo masculina tomando a sociedade Cabila como universo,
ele dird que a dominacao nao se da pela forca, mas sim no nivel do simbdlico — com
isso ndo discorda de que haja varias manifestacoes de violéncia sofridas pela
mulher — e, portanto, estd naturalizada e assimilada nos corpos e no habitus dos
agentes. Esse saber social incorporado funciona como sistema de percepcéo,
pensamento e acgdo, dados no plano das estruturas cognitivas e objetivas
verificadas, assentadas e realizadas no mundo social e suas divisdes, sendo a
principal delas a divisdo dos sexos, que € socialmente construida, reconhecida e
legitimada.

Partindo das ideias de Bourdieu identificamos duas matrizes explicativas, as
quais serdo apontadas para a conformagéo da condigédo social da mulher. A primeira
€ de ordem cosmolégica ou mitica, indica que o corpo feminino € quase sacralizado
e, portanto, deve ser resguardado, intocado, proibido e domesticado. A segunda é
de ordem bioldgica, pautada nas diferenciagdes bioldgicas dos corpos feminino e
masculino, ela define a funcdo que socialmente é atribuida aos érgaos sexuais — e
com isso transfere as imposi¢des sociais para o espago das necessidades fisicas - e
retoma os discursos dos anatomistas do século XIX sobre a disposicdo dos 6rgaos
(o feminino posto de maneira inversa ao masculino) que explicaria o interior feminino

(sensibilidade, passividade etc.) e o exterior masculino (razéo, agao, forga etc.).

Esse discurso coloca o principio masculino como medida para todas as
coisas, tomando-o por natural e, portanto, comum, conferindo um status de
superioridade em relacdo ao que € feminino, que € visto por incomum, o avesso e

inferior, e é base para corroborar a distribuicdo de papeis conforme os sexos.
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O corpo socialmente construido passa a ser percebido como local sexuado e
territério onde se configura e demarca o poder e a diferenca sexual. Nas disposi¢des
corporais nas praticas sexuais, a penetracdo é afirmacdo de superioridade'. A
virilidade aparece como atributo de honra e a morfologia também tem significagao
dentro desse universo simbdlico de poder. A frente do corpo tem diferencas
marcantes, a parte de trds é indiferenciada, é a parte do feminino passivo e
submisso. Percebe-se assim que as praticas sexuais também estdo incluidas nas
atividades que sao regidas pelo principio da masculinidade, onde o normal é sempre
o lado positivo das oposi¢des (em cima/em baixo, quente/frio...), que por sua vez se

refere ao masculino. Vejamos:

Se a relagdo sexual se mostra como uma relacao social de dominacao, é
porque ela esta construida através do principio de divisdo fundamental entre
o masculino, ativo, e o feminino, passivo, e porque este principio cria,

organiza, expressa e dirige o desejo (...) (BOURDIEU, 2009, p. 31).

E mais: “Compreende-se que, sob esse ponto de vista, que liga a sexualidade
a poder, a pior humilhacdo, para um homem, consiste em ser transformado em
mulher” (p. 32). Podemos dizer a partir das discussdes trazidas por Bourdieu sobre a
centralidade do corpo para a dominagao, que a relagdo entre os sexos em suas
praticas e representagdes aparece de forma assimétrica e hierarquizada, tendo o

homem por superior e a mulher por inferior.

Essa essencializagdo também aparece na discussao de Scott sobre os papeis
sociais que, assim como Bourdieu, vai situar essa discussdao no campo das relacdes

12 “A particularidade dessa relagdo de dominagdo simbdlica é que ela ndo esta ligada aos signos

sexuais visiveis, e sim a pratica sexual. A definicdo dominante da forma legitima desta pratica, vista
como relagdo de dominacao do principio masculino (ativo, penetrante) sobre o principio feminino
(passivo, penetrado) implica o tabu da feminilizagédo, sacrilégio do masculino, isto é, do principio
dominante, que esta inscrito na relagdo homossexual. Comprovando a universalidade do
reconhecimento concedido a mitologia androcéntrica, os proprios homossexuais, embora sejam disso
(tal como as mulheres) as primeiras vitimas, aplicam a si mesmos muitas vezes 0s principios
dominantes: tal como as lésbicas, eles ndo raro reproduzem, nos casais que formam, uma divisao
dos papeis masculino e feminino (inadequada a aproxima-los das feministas, sempre prontas a
suspeitar de sua cumplicidade com o género masculino a que pertencem, mesmo se este 0s oprime)
e levam por vezes a extremos a afirmacao da virilidade em sua forma mais comum, sem duvida em
relagéo contra o estilo ‘efeminado’ antes dominante” (BOURDIEU, 2009, p. 144).
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sociais sobre o sexo, porém, de forma particular, Scott esta problematizando o

género enquanto categoria analitica:

O termo “género”, além de um termo substituto para o termo mulheres, é
também utilizado para sugerir que qualquer informagcao sobre mulheres é
necessariamente informagao sobre os homens, que um implica o estudo do
outro (SCOTT, 1990, p. 75).

Assim como Bourdieu, Scott desloca o discurso do campo bioldgico para o
campo social, definindo género como categoria para analise das relacdes entre os
sexos que reverberam nas distribuicoes e atribui¢des dos papeis sociais.

2. Os estudos sobre homens, masculinidades e o masculino.

A producao sobre masculinidades é mais forte na década de noventa, porém
ja aparece na década de oitenta, quando as producdes feministas passam a abordar
as relagbes de género, discutindo as desigualdades entre homens e mulheres numa
perspectiva de poder. S6 apods essa insercdo do género como objeto de analise
surge o tema das masculinidades como campo de investigagdo. Ao criar a categoria
género como campo de estudo, amplia-se o leque e possibilita-se a inser¢cdo dos
homens na problematica da condicdo feminina. Propor a categoria género implica
romper com o binarismo masculino-feminino, criticado tanto pelo feminismo quanto
pelas Teorias Queer. A grande contribuicdo dos primeiros trabalhos neste campo é
a tentativa de desconstrugdo critica dos elementos constitutivos dos papeis
masculino e feminino.

Segundo Gomariz (1992 Apud MEDRADO, 1997, p. 39), os estudos sobre
masculinidade se dividem em dois grandes grupos:

1) Aliados do Feminismo: aqueles que reconhecem a importancia do feminismo na
construgdo teorica dos estudos de género como base para os estudos sobre

masculinidades;
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2) Estudos autonomos': Buscam compreender a masculinidade fora da
perspectiva da producdo feminista, adotando as perspectivas da psicanalise,
neomarxista e pds-estruturalista.

No Brasil os estudos sobre masculinidades vém ganhando espa¢o. No ambito
académico grupos de pesquisa e estudos vém realizando trabalhos no campo da
sexualidade e da reproducgao. A discussao tem se estendido a outras areas, como a
moda, tornando-a um loécus para se pensar as masculinidades e suas

representacoes.

Este campo tem inicio com a producao de dissertacdes em nivel de mestrado,
realizadas no sul e sudeste do pais. Como exemplo, temos o trabalho organizado
por Margareth Arrilha e Benedito Medrado, “Homens: outras palavras” realizado em
Sao Paulo (1998) e também o de Ondina Fachel Leal sobre os galchos de fronteira
(2012). As produgdes no nordeste também sao muito significativas e o trabalho de
Parry Scott realizado em Pernambuco (1990) e intitulado “O homem na
matrifocalidade: género, percepcao e experiéncias do dominio doméstico”, ilustra
essa relevancia.

Esses trabalhos estao interessados no homem moderno, jovem ou mesmo de
meia idade e as relacdes que mantem com a sexualidade, com a reproducdo, com a
afetividade, com as mulheres, com o trabalho e com seus corpos, na tentativa de
compreender a constituicdo dessas subjetividades dentro desses variados campos,
mas também procurando entender a relagcdo dos homens com a demanda imposta
socialmente a eles, dada a valoracao de sua capacidade de ser provedor, de lidar
com um mundo de responsabilidades exigido ao entrar na vida adulta.

Os estudos iniciais estavam voltados para os temas da sexualidade, deixando
em segundo plano, tematicas como a da violéncia e da paternidade. Atualmente, os
estudos sobre masculinidades tém avancado em perspectivas diversas e dentro das
produgdes realizadas no Brasil. Vale mencionar o trabalho de Arilha, Ridenti e
Medrado (1998) que reune uma série de textos que abordam as variadas dimensodes
do masculino nas tematicas da sexualidade, reproducgéo e paternidade.

'3 “Estes estudos admitem o avango das discussbes produzidas pelo movimento de mulheres,
inclusive tendo tomado o conceito de género como objeto de discussao, todavia ndo reconhecem no
movimento uma teoria prépria capaz de dar conta do carater multiplo e complexo dos fenémenos que
envolvem a masculinidade e a feminilidade” (MEDRADO, p. 40).
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O trabalho de Pedro Nascimento (2011) sobre os nao-provedores de
Camaragibe, regidao do grande Recife, também é uma grande contribuicdo que
reforca o argumento de que as masculinidades sao plurais. A pesquisa é realizada
entre os anos de 1997 e 1999 e apresenta conexdes entre género e desemprego
masculino observadas nessa populacdo, onde os homens n&o sao provedores de
sua familia e sdo dependentes financeiramente de uma mulher, geralmente da mae
ou irma e que se identificavam além de serem identificados como sustentados por
outros e que nos discursos apresentados sentiam-se a vontade nessa situacao.

Alguns trabalhos trazem uma matriz feminista para analise das
masculinidades, como vemos no trabalho de Jorge Lyra e Benedito Medrado (2008)
no contexto da saude publica. Os autores desenvolvem a analise a partir de quatro
eixos: aquelas interessadas no sistema sexo/género, aquela que foca a dimensao
relacional, as que trazem a perspectiva de demarcagdes de poder e, por fim, as que
rompem com a perspectiva binaria dos géneros dentro das esferas politica, das
organizagdes sociais e das instituigdes.

Porém os mais emergentes sao aqueles que focam a crise do masculino que
numa nova abordagem para se discutir masculinidades, sugerem a construcdo de
um “novo homem”, temas nao so presentes nos espacos académicos, mas também
na midia. Nesse Ultimo caso, o debate politico e as novas formas de identidade
masculina e sobre as interagdes entre os géneros nao é central nessas discussoes,
mas sim apresentar como identificadores desse “novo homem” novos estilos de vida.
Nas discussdes levantadas no ambito académico, trabalhos como o de Aradjo e
Dantas (2011), Mirian Goldenberg (1991;1992) e Sécrates Nolasco (1995) podem
ser citados como referéncia de trabalhos que pensam a crise da masculinidade no
Brasil.

O Simpésio do Homem, realizado por e para homens, em 1985 ja da
indicativos da ampliagdo da questao masculina no pais culminando na publicacéo de
um livro intitulado Macho-Masculino-Homem: a Sexualidade, o Machismo e a Crise
da ldentidade do Homem Brasileiro. Dentre as conclusbes retiradas dos debates
ocorridos nesse simpodsio esta a de que o homem brasileiro esta atravessando uma
crise que se deve em outras causas, a mudanca comportamental das mulheres e ao
questionamento feminista sobre a posicdo de dominio dos homens na familia e na
sociedade.
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Com isso, estabeleceu-se a ideia de que ha um “peso da masculinidade” que
os homens tém de inevitavelmente carregar, o que de fato instigou a producao de
varias pesquisas dentro desta perspectiva que ja estavam sendo feitas em paises
centrais, como podemos observar em trabalhos de Kimmel e Kaufman (1995).

Autores que se debrucaram sobre a crise do masculino provocaram a reflexao
sobre 0 processo de socializagao do homem como ponto de partida para se pensar
as masculinidades dadas suas diferentes configuragdes, gerando uma crise da
masculinidade quando emergem novas formas de representacdo, levando a uma
importante e inquietante pergunta: o que é ser homem? Esta pergunta pde em
questdo a ideia de um “homem de verdade”, problematizando e polarizando como
um velho modelo superado na contemporaneidade por um novo modelo, ou melhor,
novas formas de se representar o0 masculino, na conformacgao de novas identidades.
Mas sera mesmo que surge um “novo homem” ou a contemporaneidade nos
possibilita a ampliar a visdo e enxergar a existéncia de masculinidades plurais como
se elas sempre tivessem existido, mas que, mesmo por uma interdicao e construcao
social, estivemos sempre condicionados a focar nesse modelo de ‘homem de
verdade”?

A mudanca nas relagcbes de género estd intimamente ligada as
transformacdes ocorridas nas sociedades ao longo dos anos e, no processo de
socializagdo dos individuos elementos sao trazidos e incorporados a partir de
referéncias sociais, por isso, podemos entao afirmar que os individuos sao reflexos
de sua época. Nesse panorama, algumas questdes aparecem: como pensar a
mudanga do comportamento masculino ao longo dos anos? Com as mudangas nas
sociedades contemporaneas, que trazem o culto a liberdade em varios sentidos,
como € possivel ainda pensar na existéncia de um “homem de verdade” tao tipico
das sociedades patriarcais? Conforme aponta Bento (1999) “tdo importante quanto
tentar precisar o momento histérico em que comegou a se constituir uma nova forma
de definicdo de ser homem, é buscar destacar que tal processo nao ocorreu
tranquilamente, sem embates com os padrées de masculinidade socialmente
aceitos” (p. 36).

O modelo de sociedade proprio do patriarcado, embora de forma mais ténue,
ainda é muito presente na sociedade atual. Questionar ou subverter o papel social
masculino é ainda pér em duvida a imagem/reputacdo de macho. No nordeste isso
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parece ainda mais conflitante se pensarmos enquanto uma regiao inventada, isso do
ponto de vista de que se criou uma imagem do nordeste e do nordestino segundo
seus aspectos geograficos e climaticos — a seca, a caatinga e o sertdo (ANDRADE,
2006 Apud HONORIO, 2011).

Alguns estudos apontam que essa ideia de nordeste (e também de
nordestino) deve-se a histéria da formacao do espaco colonial brasileiro. Para Durval
Muniz de Albuquerque Junior (2013), o nordeste e o nordestino sdo produtos
culturalmente construidos, um discurso elaborado no final do século XIX e inicio do
XX que ganhou conteudo histérico, cultural, econémico, politico e artistico. Mas é
com o movimento regionalista encabecado por Gilberto Freyre que o discurso
politico define um tipo regional nordestino. O movimento pretendia tragar o perfil do
homem nordestino por meio do resgate de suas tradi¢gdes rural e patriarcal, uma vez
que a sociedade local passava por um processo de feminizagao.

Para eles, era preciso criar um novo homem, que preservasse antigas
tradicbes e costumes, que resgatasse a masculinidade e virilidade, que
fosse capaz de reagir a feminizagdo da sociedade que o mundo moderno
trazia e que garantisse a predominancia econémica e politica que a regiao
havia perdido (HONORIO, 2011, p. 07).

E nessa ideia de retorno ao tradicionalismo rural patriarcal que vai se
construindo a ideia de nordeste. Uma invencdo da modernidade, num contexto de
saida da sociedade rural para uma industrializada moderna e urbana, que, segundo
Freyre e outros intelectuais, € a responsavel pela desvirilizagdo da sociedade,
representada pelo declinio econémico da regidao. O que Freyre estd enxergando é
um nivelamento social em termos socioeconémicos, de classe e género visto pela
elite conservadora brasileira como feminizacdo da sociedade, ja& que as
masculinidades estao sendo modificadas.

Os entrevistados percebem essa caracteristica do nordeste como uma regiao
onde o machismo é muito mais latente quando falam da insergdo do homem na
moda, mas ndo somente do homem, mas da mulher também. Principalmente em
localidades interioranas, muitas meninas sado proibidas pela familia, ainda que

tenham potencial de acordo com as exigéncias que o mundo da moda coloca, pois
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os familiares acreditam que o futuro delas esta direcionado ao casamento e aos
cuidados da casa. No tocante aos rapazes, a maioria, segundo o proprietario da
agéncia de modelos, procura o0 ramo por que veem o espago como local que envolve
a presenca de muitas meninas e tem nisso uma oportunidade para a paquera.

Isso nos leva a crer, até mesmo pela forma despretensiosa com que se deu a
insercao dos entrevistados no ramo da moda, ainda que estes em suas falas
relativizem muito mais a ideia de que o espaco profissional da moda seja um espaco
do feminino, mesmo com as mudangas de comportamento masculino que
acompanhamos na midia e no cotidiano, principalmente pelas gera¢des mais jovens,
certos universos, como este, ainda estdo num processo de mudanca mais lento.
Digo isso quando se pensa o aspecto profissional da moda, pois no aspecto do
consumo, a mudanga caminha a passos largos.

Ora, mas o que o homem criado nas sociedades tradicionais traz enquanto
elementos de identidade masculina que estdo sendo modificados na
contemporaneidade? Para tanto é preciso entender sobre o processo de
socializagdo de um menino e a construgao de seu papel social.

O homem criado na sociedade patriarcal aprendeu desde cedo a ser um
‘homem de verdade”. Mas o que € mesmo ser um “homem de verdade”? Socrates
Nolasco (1997) indica duas respostas para essa questdo que dependem
primeiramente do contexto social a que se remete para respondé-la. A primeira é
quando se reflete sobre 0 homem das sociedades tradicionalmente patriarcais. Este
seria aquele viril, poderoso e de sucesso, que nada tem em comum com a mulher,
pois o0 sistema patriarcal também tratou de criar uma representacdo de mulher
desqualificada e inferior ao homem. Qualquer proximidade com uma caracteristica
dita feminina é o mesmo que inferiorizar ou desqualificar o homem como ser
humano.

A segunda pde em cena outro aspecto importante: a crise do masculino. Hoje
as representacdes de homem e mulher sdo mais ténues, ndao ha mais uma forte
separacdo entre o feminino e o masculino. O homem que antes se encontrava
“socialmente impedido” de chorar, de ser afetivo, se vé agora numa crise, ao
perceber que esse homem forte e viril pode ndo existir. O homem produzido pela
sociedade patriarcal sai de cena para dar lugar a um novo homem que se descobre

mais afetivo , além disso, tem um novo olhar sobre os cuidados com o corpo e a
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aparéncia, ndo mais referenciando isso a homossexualidade, ainda que seja esse
um pensamento contra hegemdnico. Os cuidados com a aparéncia pelo publico
masculino reapareceram no final do século passado como que um retorno ou
mesmo uma releitura contemporanea do homem do século XVIII.

O processo de socializacdo de um individuo passa pelo aprendizado da
diferenciacdo dos géneros nas brincadeiras, nas roupas, nos espacos € no
comportamento construindo a partir desses elementos sua subjetividade. Basta
lembrarmos do azul para meninos e do rosa para as meninas, carrinhos e futebol
para 0S meninos € bonecas para as meninas, meninos devem ser fortes, das
meninas espera-se fragilidade, meninos devem “pegar todas” e meninas devem se
dar ao respeito. Sao elementos que demarcam e constroem as diferenciacbes e
representacdes de género tdo arraigadas na sociedade que passam por muitas
vezes como naturalizados e inerentes ao individuo.

Durante esse processo o individuo € ensinado desde cedo que existem
diferencas nas formas de se vestir, 0 que é préprio do feminino e o que é préprio do
masculino. Ou seja, ha um vestuario que se adequa ao sexo: vestidos somente para
meninas, assim como lacos e enfeites de cabelo. Essa tarefa cabe a mae
desempenhar, é ela a responsavel pela educacéao e adequacao do individuo ao seu
género (DUTRA, 2002). Trata-se de uma “pedagogia da virilidade” (BENTO, 1999),
onde a familia é a instituicdo responsavel pela socializagao primaria, pela produgéao
e reproducao dos comportamentos em acordo ao género desde a primeira infancia,
isto para homens e mulheres, ou seja, pela formagao do habitus.

Essas estruturas de adequagéo do individuo ao meio social ou de parte dele
atua na produgéo de sentidos, funcionando como verdades sociais irrefutaveis que
constituem o habitus, definido por Bourdieu como:

Sistema de disposicoes duraveis, estruturas estruturadas predispostas a
funcionarem como estruturas estruturantes, isto é, como principio que gera
e estrutura as praticas e as representagcdes que podem ser objetivamente
‘regulamentadas’ e ‘reguladas’ sem que por isso sejam produto de
obediéncia de regras, objetivamente adaptadas a um fim, sem que tenha a
necessidade de projecao consciente deste fim ou do dominio das operagdes

para atingi-lo, mas sendo, ao mesmo tempo, coletivamente orquestradas
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sem serem o produto da acdo organizadora de um maestro (BOURDIEU
Apud ORTIZ, 1994, p. 15).

Quando consideramos que a pratica € uma estrutura estruturada, admitimos
por consequéncia que o habitus ndo se refere apenas a internalizacao de normas e
valores pelos individuos, mas também que os sistemas de classificacdo sao
anteriores as representacdes sociais, pressupondo um conjunto de conhecimentos
prévios que o individuo adquiriu ao longo da vida — e por isso sao estruturas
estruturadas — que o orientam na percepcdo e acao no mundo social dados no
campo concreto das relagdes sociais. Ao passo que essas estruturas produzem
pensamentos, percepcoes e acdes, sao estruturantes.

Elisabeth Badinter (1993) procura mostrar que a masculinidade ndo é algo
tdo natural. “Ser homem se diz mais do imperativo do que do indicativo”, afirma ela.
Segundo a autora, o homem viril demanda deveres, provas e provagdes, que
estimulam essa virilidade que nada mais € que uma espécie de “artefato”.
Analisando o processo de socializacao masculino diz partir primeiro da negacéo, ou
seja, 0 menino precisa primeiro convencer a si e aos outros que nao € uma mulher,
que nao é um bebé e que nao é homossexual.

Ja para Joao Silvério Trevisan (1998), o tornar-se homem é reforcado pelo
distanciamento de tudo o que é considerado feminino ao ponto de tornar essa busca
algo obsessivo. E por as afirmagdes de virilidade estar apoiadas em escoras
externas, caso algum elemento esteja em falta pode por tudo em risco.

Alguns autores passaram a pensar essa crise da masculinidade
argumentando que essa crise estd no modelo hegeménico' de masculinidade,
sendo fundamental para provocar reflexbes acerca da construgao social dos géneros
no Brasil. Segundo Lisboa (Apud SOUZA, 2009, p. 133) alguns desses autores
tentam explicar a crise do masculino a partir da ideia de que os homens procuram
definir sua masculinidade em oposicao a tudo o que é feminino, ja outros apostam

ndo se deve exatamente a isso, valendo-se do argumento de que o surgimento de

* Entendo que “a masculinidade hegeménica — branca, heterossexual e dominante € um modelo
cultural ideal, ndo sendo, portanto, atingivel por praticamente nenhum homem. Contudo, enquanto
padrdo, ela exerce um efeito controlador, através da incorporacdo de habitus (Bourdieu, 1983), da
ritualizacdo (no sentido antropolégico) das praticas da sociabilidade quotidiana e de uma
discursividade que exclui todo um campo emotivo considerado feminino e subordina outras
variedades”, de acordo com MEDRADO (p. 20).
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um “novo homem” esta estreitamente relacionado a temporalidade e, devido a
mudancas geracionais, os comportamentos sao mais flexiveis e cada vez mais
distanciados do modelo tradicional, 0 que corrobora a busca pela explicacdo do
modelo patriarcal - e nesse tocante, buscando o processo de socializacdo como sua
base - como um modelo em oposi¢cao a esse mais flexibilizado, procurando dar um
sentido temporal a essas mudangas.

A concepgao de um “novo homem” (NOLASCO, 1995) é ainda pouco clara
quanto ao seu significado e inicialmente discutida no Brasil por intelectuais da area
da psicandlise, como é o caso de Sécrates Nolasco, psicanalista e fundador do
Nucleo de Pesquisa sobre o Comportamento Masculino. Aborda a tematica
apontando que a crise, a fragilidade e o conflito s&o inerentes tanto ao masculino
quanto ao feminino, fato esse que n&o aparecem em muitos trabalhos que
compreendem essas trés dimensdes como essencialmente femininas.

A mudanca no perfil dos estudiosos de género, segundo Goldenberg, pode
ser entendida como reconhecimento da importancia da realizacdo de pesquisas
nesse campo como variavel explicativa da sociedade atual, se difundindo e
despertando interesse para além dos muros académicos e estendendo-se também
aos meios de comunicagao de massa. Um dos temas que tem chamado atencgéo é o
da “crise do masculino” ou “crise da identidade masculina”, que conforme
Goldenberg, numa analise do material midiatico impresso sobre o tema, essa crise
aparece como resultado da mudancga do papel social da mulher que agora é, além
de dona de casa, trabalhadora, independente financeiramente, e que por muitas
vezes ocupa um cargo mais elevado que o homem no trabalho. A independéncia
feminina também se tornou explicagdo para a delinquéncia juvenil pela falta da
presenca cada vez mais frequente de um pai nos lares brasileiros.

Entdo o homem que antes era o provedor da casa, modelo de autoridade e
respeito dentro da familia sente-se retirado de seu lugar e pior, sem um lugar na
sociedade em que a masculinidade esteja devidamente representada. Nesses
artigos, os homens sédo colocados numa posicdo de vitimas, onde a mulher ndo é
mais considerada uma companheira e sim uma concorrente. E essa sensagéo de ter
seu lugar ocupado pelas mulheres a responsavel pela “crise do masculino”.

Por outro lado, as mudancas na sociedade tém apresentado novas
possibilidades de ser homem e evidentemente a independéncia feminina tem certa
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responsabilidade nesse processo em conjunto com outros fatores seja a midia, que
tem levado cada vez mais essa discussdo sobre o que é ser homem, ou mesmo a
moda ao produzir roupas, acessoérios tendéncias que saem do tradicional “para
homens de verdade”, investindo na proposta de um novo homem que surge.

Como entédo, esse “novo homem” tem lidado com essa nova demanda e com
as mudancas nos padroes comportamentais quando se coloca uma importante
questao: o que é entado, “ser homem” uma vez que ha um confronto com esses dois
padrbes tao presentes e que vem permeando o ideal de masculinidade?

Parece-me que mesmo com alguma resisténcia em admitir, a vaidade, tao
prépria desse padrao identificado como “novo homem”, esta presente seja mesmo
como indicativo de higiene ou mesmo como artificio para conquista, servindo de
“desculpa” socialmente aceita para justificar a flexibilizagdo desses padrées sem que
a heterossexualidade esteja em questao.

Outro aspecto relevante é o fato de a midia ser um canal de criagéo e difusdo
desses novos padroes flexibilizados de ser homem, auxiliando numa maior
aceitacao por parte destes, que nao se sentem tao “fora das normas” ao estarem em
convergéncia com alguns tipos tdo expostos na midia que assumem outra forma de
ser homem, principalmente aqueles vistos como “pegadores” certamente fazem
maior sucesso entre o publico masculino evidenciado no copiar cabelo, roupa e
estilo em geral.

Para José Silvério Trevisan (1998) essa visibilidade permitiu que outro lado
masculino se revelasse uma parte reprimida e dessa forma pequenas mudancas
podem ser observadas, tanto na maneira de ver o outro como 0 modo com o0 que 0s
homens veem a si mesmos. Sao observadas também no modo de se vestir, roupas
mais descontraidas, mais coloridas, cabelos compridos, uso de brincos, no gosto
pela danca e no cuidado cada vez mais frequente com a aparéncia e com o corpo
até mesmo a procura por intervengdes cirurgicas. Tudo isso deixa de ser apanagio
das mulheres e de homens efeminados, faz cada vez mais parte do universo
masculino.

Sabe-se que falar de moda vai além de falar de roupas, pode se tratar de um
estilo musical, um penteado ou corte de cabelo, ou qualquer outra coisa que esteja
em voga e € nesse sentido que a moda valoriza certos comportamentos em

detrimento de outros. Uma vez que os papeis de género sao produzidos e
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reproduzidos socialmente, a moda vem como elemento que reforca ou afrouxa
esses papeis, onde o0 grau de masculinidade pode se evidenciar pelo modo de se
vestir. Reforga no sentido de “macho” ou de afrouxa em diregédo a “bicha”, “viadinho”,
gay etc.

Pensando o lugar do masculino, podemos falar inclusive de masculinidades
“alternativas”, percebidas sob o signo da androginia, pensando como estes novos
modelos refletem na moda masculina e produzem novos padrdes flexibilizados que
aparecem na moda, abrindo novas possibilidades de ser homem e como aparecem
nos mercados de moda.

Assim sendo, a moda, com o surgimento de identidades multiplas, cria varias
necessidades para atender todas essas identidades possiveis e varias praticas de
consumo de vestuario sao antes de tudo, formas ou meios de expressar valores e
habitos ligados ao modo que cada cultura veste o género, podendo reforgar ou
modificar os padrées masculino e feminino. Desta forma varias possibilidades de
representacdo sao colocadas: do homem ‘macho’ do modelo patriarcal ao homem

‘sensivel’.

3. Repensando A(s) Masculinidade(s): o que diz Connell e Kimmel]

Nos estudos sobre homens a ideia da existéncia de masculinidades plurais foi
um divisor para pensar como se processam e como s&o vividas as masculinidades.
Isso quer dizer que, ao propor o conceito de masculinidades subalternas e
masculinidade hegemébnica por Kimmel (1998), a questdo do poder (e
consequentemente da hierarquizacao) € fundamental para pensar comportamentos,
atribuigdes e vivéncias de modelos de masculinidades. Toda essa problematizagéo
leva a admissdo de que a masculinidade ndo € unica, sdo exercidas em modelos
plurais que ndo necessariamente se sobrepdem um ao outro, mas que coexistem
entre si. Dois nomes sdo de grande relevancia nessa discussdo, Connell e Kimmel
que iniciaram o debate em torno da diversidade de modelos de masculinidade e
impulsionaram outros estudos posteriores nessa perspectiva, que considera as

dindmicas contextuais bastante especificas na formacdo das diferentes praticas
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tidas como masculinas, e que sao componentes necessarios para a compreensao

de como se conformam e se expressam essas masculinidades.

Raewyn Connell foi importante para os estudos de masculinidade néao sé na
Europa e Estados Unidos, mas também no Brasil. No caso dos estudos brasileiros
sua contribuicdo se deveu mais para a formagdo de uma série de abordagens
preocupadas mais com a estrutura social que mesmo com os individuos e seus
papeis.

A obra referéncia de Connell é “Masculinities” (1995), onde aponta a
existéncia de trés tentativas de formar uma ciéncia da masculinidade, sendo elas a
da psicanadlise, a teoria dos papeis sociais e por ultimo a das ciéncias sociais
contemporaneas. Quanto as novas ciéncias sociais, Connell enfoca os trabalhos
produzidos pelas areas da antropologia, histéria e sociologia. No viés da histéria os
homens sdo compreendidos pela mediagao entre interesses de ordem econémica e
sociais. Na perspectiva da antropologia, varias formas totalmente dispar sao
apresentadas e trabalhos como os de Margareth Mead e Gilbert Herdt se fazem
importantes. Mead traz estudos sobre grupos humanos em que os homens sao
doéceis e suas relagbes sao de igualdade para com as mulheres. Herdt aponta
praticas de identidade sexual como determinadas pela cultura e a ela associadas.

No campo da sociologia traz estudos comparativos em perspectivas de
classes e etnias apontando diferentes masculinidades de distintos grupos sociais e
como um unico ambiente pode reunir diferentes tipos de masculinidades.

Até entdo se falou dos conhecimentos produzidos academicamente e os de
ordem clinica. Os de ordem politica estdo pensando em uma produgdo menos
descritiva e mais interventiva a partir dos movimentos gay e feminista. Para os gays
o comportamento homofébico era proveniente de desejos homossexuais reprimidos,
ja as feministas tem como foco a igualdade de direitos como o sufragio universal,
reconhecimento do trabalho domeéstico enquanto trabalho formal, fim da violéncia
contra as mulheres. Essas duas perspectivas “compreendem a masculinidade
hegembnica (MH) como relacionada ao poder, organizada para dominacao e
resisténcia as mudancgas”.

Conforme Connell a masculinidade s6 pode ser compreendida por uma
estrutura maior, a género, ndo podendo sé-la pela ciéncia positiva. O conceito de
masculinidade que elabora é: “a masculinidade € um lugar nessas relagcbdes de
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género, nas praticas através das quais os homens e as mulheres ocupam esse
espaco no género e nos efeitos dessas praticas na experiéncia corporal, na pessoal
e na cultura” (traducdo minha — p. 82). E mais, para Connell, género é: “uma das
formas em que se ordena a pratica social” (tradu¢do minha — p. 82).

A partir disso, trés dimensdes de género sdo apontadas: a primeira € relativa
as relagdes de poder impressas no patriarcado, ou seja, na dominacao das mulheres
pelos homens. A segunda diz respeito as relacdes de producao fixadas na existéncia
de uma divisao de trabalho onde os homens estdo no controle e acumulam a maior
parte dos dividendos. A terceira e ultima € o que Connell chama de catexe que se
refere as relacées no ambito sexual.

A proposta da autora € que a compreensao das masculinidades parta de
determinados padrbes, que n&o constitui tipologias e sim posi¢cdes que estao
inseridas num modelo das relagdes de género e que passam por tensbes e
processos de modificagoes.

O primeiro padrdo é a masculinidade hegemobnica por ela definida como
sendo “a configuracao da pratica de género que incorpora a resposta aceita, em um
momento especifico, ao problema da legitimidade do patriarcado, o que garante (ou
se considera que garante) a posicdo dominante dos homens e a subordinacao das
mulheres” (tradu¢dao minha — p. 83).

O padrdao dominagao se da por meio da dominagao cultural organizada pela
hegemonia, o que implica na “distribuicdo dos homens em posicionamentos de
dominacéo ou subordinagao” A dominagdo de homens gays exercida pelos heteros
€ o tipo mais importante de dominag¢ao nas sociedades ocidentais.

O terceiro padrdo é o marginal, que perpassa a estrutura de género e interage
com estruturas outras de ordem social (raca e classe). Num primeiro momento estes
parecem ser excluidos (desempregados) ou 0os que se encontram em situacédo de
subemprego.

Apés estabelecer os modelos de masculinidades, Connell retorna a estrutura
de género, enfatizando seu carater “ontoformativo”, pois € capaz de criar e
transformar realidade social. A leitura que faz sobre a situacado das relagdes de
género é de que, embora estas relagdes estejam num momento de mudancgas, o

interesse dos homens por poder e prestigio ainda prevalece e isso se reflete
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inclusive no fato de ser maioria em cargos parlamentares e ganharem o dobro do
que ganham as mulheres.

Essa desigualdade implica em relagdes de violéncia que Connell divide em
duas. Uma mantenedora da subordinacdo da mulher; a outra se refere a
manutencao do poder e controle da producao entre grupos e homens.

Assim sendo, essa violéncia de “signo dubio” tende a crise (termo de acordo
com Habermas). A crise ndo tende a encerrar a ordem de género, mas estrutura-la a
partir dela em processo continuo de reconstrugdo. Tal estrutura s6 pode ser
compreendida de acordo a sua tendéncia a crise dentro das dimensdes
anteriormente definidas.

No que se refere a histéria e a politica da masculinidade, esta ultima aparece
como defensora dos interesses dos homens. Para a autora, a modernidade
configurou-se inicialmente coma a invasdao das Américas, o trafico no Atlantico e o
inicio do capitalismo. Nesse contexto histérico, quatro sdo os eventos fundamentais
para a conformacdo da masculinidade: O primeiro trata-se da mudancga cultural
descrita pelo individualismo acentuado e a heterossexualidade obrigatéria como
reflexos do Renascimento e que servem de sustentacdo para o pensamento da
masculinidade como um comportamento racional legitimando -culturalmente o
patriarcado; O segundo deve-se a criagdo dos Impérios que eram formados por
homens e dependiam da forga deles; O terceiro é devido ao crescimento das
cidades, centro do capitalismo comercial, em que o individualismo, racionalidade,
acumulagao de riquezas e escravidao lhe sao caracteristicos além da necessidade
de definicdo da identidade pessoal como homem ou como mulher; e por ultimo a
constituicdo dos estados monarquicos centralizados, responsavel por definir o
carater individual com base no género.

Connell faz uma critica a interpretagcdo essencialista da masculinidade bem
como a definigdo positivista, normativa e semidtica indicando suas limitages.
Entende masculinidade como estabelecida a partir das discussées de género
enquanto estrutura da pratica social, organizado sob a reproducédo. Assim sendo,
entende o género como uma pratica social referida ao corpo, porém nao reduzida a
ele e a existéncia do género é dada conquanto o social ndo seja determinado pelo

bioldgico.
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Outro trabalho importante sobre masculinidades é o de Michael Kimmel
(1998) que supbe a existéncia de dois tipos de masculinidades: a hegembnica e a
subalterna, onde o padrao hegemdbnico é configura-se numa oposi¢cao aos outros,
entendidos como padrdes desvalorizados de masculinidades. “O hegembnico e o
subalterno surgiram em uma ordem social dividida em géneros” '°. Kimmel esta
partindo do argumento de Andre Gunder Frank sobre desenvolvimento e
subdesenvolvimento dos paises da América Latina, para quem o desenvolvimento
de alguns paises implica inexoravelmente no subdesenvolvimento de outros, como
que numa dependéncia, com as masculinidades acontece o mesmo.

Em A Producdo Simultdnea de Masculinidades Hegemobnica e Subalterna
(1998), Kimmel procura localizar o surgimento da “masculinidade hegeménica”'® nos
Estados Unidos e na Europa Ocidental. Para este autor numa sociedade ha
multiplas as significagbes do que é ser homem: “[...] ndo podemos falar de
masculinidade como se fosse uma esséncia constante e universal, mas sim como
um conjunto de significados e comportamentos fluidos e em constante mudanga” (p.
106).

E possivel observar que os conceitos de hegemonia e dominagéo sdo fortes
categorias de analise dentre os estudos pioneiros sobre masculinidades. Muitos dos
estudos sobre masculinidades no Brasil também trabalharam com essas categorias
além de trazerem ao debate as relagbes de poder e suas diversas dimensoes.
Porém, os mais significativos sdo aqueles que tratam de novas identidades
masculinas, as multiplas masculinidades que sugerem a emergéncia de um novo
homem além das discussdes pautadas na perspectiva da sexualidade, reproducgéo e
saude reprodutiva, paternidade e, mais recentemente, saude do homem.

> Kimmel parte do argumento de Andre Gunder Frank sobre desenvolvimento e subdesenvolvimento
dos paises da América Latina, para quem o desenvolvimento de alguns paises implica
inexoravelmente no subdesenvolvimento de outros, como que numa dependéncia, com as
masculinidades acontece o mesmo. Frank foi um cientista social aleméao considerado radical.
Também historiador e economista, criou a teoria da dependéncia.
'® “O conceito de masculinidade hegeménica foi primeiro proposto em relatérios de um estudo de
campo sobre desigualdade social nas escolas australianas, em uma discussao conceitual relacionada
a constru¢do das masculinidades e a experiéncia dos corpos dos homens; e em um debate sobre o
papel dos homens na politica sindical australiana.
Os estudos pioneiros foram sistematizados no artigo ‘ Towards a New Sociology of Masculinity', que
criticou extensivamente a literatura sobre o ‘papel sexual masculino’ e propds um modelo de
masculinidades em multiplas relagdes de poder. Por sua vez, o modelo foi sistematicamente
integrado a uma teoria de género sociolégica. As seis paginas resultantes em Gender and Power
sobre ‘masculinidade hegemonica e feminilidade enfatizada’ se tornaram a fonte mais citada para o
conceito de masculinidade hegeménica” (CONNELL, 2013: 242-243).
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Admitir a existéncia de masculinidades plurais, conforme Connell, € admitir
que estas sejam formadas em referéncia a situacdes locais, culturais e sociais das
mais diversas. Isso significa dizer que as masculinidades sdo construidas de acordo
com demandas que direcionam o pensar e o0 agir em resposta ao que é ser homem
e que variam em tempo e espaco e sao experienciadas de formas diferentes. Ser
homem no sudeste do Brasil ndo é o mesmo que ser homem no nordeste, ndo sao
pensados e vividos da mesma forma e, aproximando ainda mais, em Maceid, por

exemplo.

Discutir a invencdo do homem nordestino se faz necessario na medida em
qgue esses elementos de virilidade e forga que constituem a ideia de “cabra macho”,
ainda que arraigada no imaginario social, também sofreu influencias da midia e de
toda uma situacdo social macro que tende as mudancas de comportamento de
homens e também de mulheres, que de maneira relacional sao influenciadas.
Porém, o impacto dessas transformacdes supde-se ser mais forte, uma vez que
temos um padrao tdo marcado de masculinidade.

Para a compreensido de como essas mudancas ocorrem ao longo dos anos,
levando essa reflexdo também para o ambito que a pesquisa esta circunscrita,
considerando o contexto nordestino ja explicitado, o capitulo posterior traz as
diregbes teodricas e conceituais adotadas para a compreensao das masculinidades
no campo da moda.
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CAPITULO Il - SOBRE MODA E O LUGAR DA PESQUISA

No capitulo anterior, intencionalmente teérico, busquei tracar um a apanhado
histérico acerca da producdo dos estudos de género (numa compreensdo mais
ampla do termo) visando deixar entendido como, ao longo do tempo, foi se
construindo o estudo de masculinidades e, para além disso, deixar claro as bases

tedrico-conceituais que fundamentam essa pesquisa.

Neste capitulo, discorro sobre o campo escolhido para a efetivacdo das
observagbes, procurando descrever a localizagdo, a disposicdo espacial, as
pessoas, descrevendo inclusive os recursos tedrico-metodolégicos dos quais lango
mao na apreensdo de valores acerca das masculinidades que pretendo identificar
tracadas como aparecem no campo. Narro também sobre as entrevistas, o clima em
torno da realizagdo destas, o perfil dos entrevistados e algumas dificuldades com as
quais me deparei durante o processo de analise. Dessa forma, Contudo, cabe aqui
também discorrer sobre a histéria da moda, seu campo e seu habitus.

A moda e toda a sua complexidade ainda é vista, mesmo nas Ciéncias
Sociais, como lugar da frivolidade e da futilidade, mundo paralelo em que nao cabe
investimento analitico importante para a compreensdo de certos aspectos e
demandas sociais. Atualmente muitos estudos tém surgido focando a moda como
elemento de mediagdo entre o sujeito e as representagdes simbdlicas e os sentidos
que a ela sdo conferidos com a proposta de dar cabo ao pensamento que reduz a

moda a um fenémeno transitério e pouco significativo para as relagdes sociais.

Lipovetsky, em O Império do Efémero (2009) j& denunciara este desinteresse
pela moda nos espacos intelectuais apesar de esta invadir as mais variadas esferas
da vida coletiva, em todas as camadas sociais, em todas as idades. Ainda que
presente na midia e nas ruas estd ainda a margem, ou pelo menos aquém das
preocupacdes de investigagdo intelectual. O antropdlogo italiano Massimo
Canevacci também defende a ampliagdo dos estudos sobre a moda e tem se
dedicado a compreender culturas juvenis perpassadas pelo tema da moda em
especial por sua disposicao figurativa e pela expressao corporal e suas linguagens

que integram concepcdes de comunicacgao visual.
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Ha uma tendéncia a restricio da moda ao vestuario, que até é
compreensivel, afinal, durante os séculos XIX e XX, foi o vestuario que aderiu mais
fortemente o processo da moda (LIPOVETSKY, 2009). Uma vez que esta nao esta
circunscrita no vestuario, 0 que caracteriza a moda, seu surgimento e, sobretudo,
que papel desempenha na vida social a partir das relagdes sociais construidas e

experienciadas pelos individuos?

Analisando a génese da moda vemos que ela tem seu lugar de surgimento —
a civilizacao ocidental pés Idade Média, em seu sentido de efémero e de novidade.
A fase inaugural da moda vai da metade do século XVI a metade do século XIX. Ai
ja revela seu carater social e estético ainda que para grupos restritos que detinham o
poder de criacdo e iniciativa. E um estagio artesanal e aristocratico. A moda passa
por constantes mudancas entre os séculos XV e XVI, porém nem tudo muda. Sao
mudangas principalmente nos acessérios e ornamentos, no mais, a estrutura e
formas do vestuério pouco mudam, sao estaveis.

A moda com seu carater efémero aparece como um desejo de romper com 0
tradicional e a aproximacado ao presente e moderno nao se trata, entdo, de algo
natural ao homem enquanto gosto pelo enfeite, pela mudanca ou por querer
distincao ou destaque. O vestir-se toma um ar de teatralidade indo do espetaculo do
empetecamento ao ridiculo do extravagante. Do século XIV ao XVIII o capricho e o
artificio sdo impostos de maneira igual ao homem e a mulher. O luxo aparece para
os dois sexos, assim o “culto das novidades e das aparéncias” (LIPOVETSKY, 2009,
p. 39) exatamente quando a moda lancga diferenciagdes quanto a aparéncia destes.

N&o se pode dizer que nas sociedades antigas a moda existia, o que havia
era a curiosidade pelo exterior, mas ndo se configurava moda enquanto sistema tal
qual temos hoje (LIPOVETSKY, 2009). Mais ainda, Simmel (1998) dira que por sua
origem no exterior, garante a novidade, ou seja, “a distingdo em relagdo ao estado
de coisas que vigorava até entdo”, mudanga essa que se efetiva através das

oposicoes.

Essas oposi¢des tratam da dualidade que abarca toda a vida humana. Sendo
a vida humana composta por dualismos, o ser humano € também um ser dual e
numa sociedade cada vez mais complexa a moda serve como dispositivo de

diferenciagcdo ou homogeneizacdo social. No momento em que o individuo se
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distancia do grupo, ela opera processos de individualizagdo com a negacao da
imitacdo, promovendo a invencgao; e ao passo que o individuo busca assemelhar-se
ao grupo, a moda opera processos de homogeneizacao, de insercao e assimilacao
do individuo ao grupo, inclusive como forma subjetiva de pertencimento a ele, a

conformacado de uma identidade coletiva. Como bem aponta Waizbort:

A imitagdo é ‘uma das dire¢des basicas de nossa esséncia’ e possibilita a
‘fusdo do singular na universalidade’, ou seja, ‘enfatiza em meio a mudanga
aquilo que permanece, enfatizamos a mudanga, o que aflora sdo as
tendéncias individualizantes, que procuram a diferenciagdo do individuo

ante o grupo, a emersao do singular em meio a universalidade (2008, p. 09).

Essas forcas contraditérias sdo responsaveis pela conducdo dos nossos
destinos. Tais principios antagbnicos traduzem o interesse na jungao entre
permanéncia e ruptura, mudanca e variacao, fixidez e fugidio e, sobretudo, na
conformagao entre a “totalidade social e a imposicao da individualidade.” Nessa
polaridade das representacbes sociais, de um lado tem-se uma disposicao
psicolégica a “imitagcao”, que Simmel dird que nao exige nenhum esforgo criativo, e
em contrapartida nos dando a tranquilidade de nao estarmos sozinhos em
determinada agdo. Assim, a imitacdo satisfaz a unidade, situando o individuo na
generalidade e representando a permanéncia na transitoriedade. A respeito disso,

no tocante @ moda, Simmel diz que:

Ela satisfaz, por um lado, a necessidade de apoio social, na medida em que
€ imitacdo; ela conduz o individuo as trilhas que todos seguem. Ela satisfaz,
por um lado, a necessidade da diferenca, a tendéncia a diferenciagéo, a
mudanca, a distin¢do, e, na verdade, tanto no sentido da mudanca de seu
contetdo [...] (Simmel, Apud SOUZA e OELZE, 1998).

Vejamos que ja adentramos na discussao sobre o que se trata a moda. No
sentido simmeliano, parto do principio que a moda é um dispositivo que opera
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processos de subjetivagcdo e, por isso, ela cumpre um papel de insercado em
determinados modelos que ora sdo homogeneizadores e ora distintivos das
demandas sociais. A moda, nao sé através da roupa, atribuem identificacées de tipo

singular ou coletivo, ou seja, de distingdo ou pertencimento.

Mas a esséncia da moda, dird Simmel, esta no fato de ela ser praticada por
apenas uma parte do grupo. “Ela nunca é, mas €& sempre um vir a ser’. Se
dominante fosse, sendo praticada pela totalidade quanto a vestimenta ou mesmo
formas de sociabilidade, deixaria de ser moda. E nesse fato de nao ter alcance geral
€ que é realizada a satisfacdo no individuo que moda representa, quando
particulariza e de algum modo, torna especial. Desse modo a psicologia da moda é

permeada por aprovagao e inveja expressa no modismo.

O elemento de destaque no pensamento de Simmel ao analisar a moda de
Simmel esta na antecipacdo que faz da antimoda, ou seja, da negagdo da moda,
que nada mais é que o mesmo fendmeno da moda apenas de maneira invertida.

Assim ele explica:

Uma mesma combinagéo dessas tendéncias é alcangada, da mesma forma
que pela obediéncia a moda, pela oposi¢cdo a mesma. Quem se comporta e
se veste de maneira conscientemente anacrénica conquista o sentimento de
individualidade nao propriamente por meio da qualificacdo propria e
pessoal, mas pela mera negagdo do modelo social, temos entdo no
anacronismo intencional uma imitagdo de sinal trocado, o qual, entretanto,
testemunha do poder da tendéncia social, que, de uma forma ou de outra,
seja positiva ou negativamente, nos faz depender dela (SIMMEL, Apud
SOUZA e OELZE, 1998, p. 06).

De outra maneira, temos a estranheza da moda. Ela é sempre uma
importacdo, o que a faz tdo especial e desejada, isso porque demarca a
diferenciacéo social de quem as adquire. Além do mais, gera uma forma particular
de socializagao, pois cria um ponto comum entre os que dela compartilha.

Para além de signo de distingdo social a moda é um dispositivo de

diferenciacéo, ela é atrativa aos olhos nao sé do préprio individuo, mas também do
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outro. Segundo Lipovetsky (2009), a genealogia da moda esta nos valores, nas
significagdes, mas principalmente sdo as “superestruturas” que explicam o porqué
desse acontecimento tdo singular na vida humana que é uma febre de novidades

como o préprio autor denomina.

Na era aristocratica, a moda tem um carater nacional pautado no mimetismo
territorial. Na Europa ocidental nos séculos XIV ao século XIX os trajes distinguiam
um lugar do outro. A moda torna-se uma instituicdo especializada a partir do
surgimento da Alta Costura. Durante a fase anterior o artesdo ndo € um criador, mas
sim um executante dos desejos dos clientes.

Para Lipovetsky (2009) a moda vai além da esfera econdémica, ela nao deve
ser referida a expansao econémica, mas surge independente dela, pois ao contrario,
ela aparece num momento em que o ocidente esta em crise por causa das guerras,
fomes, num momento de grave regressdo econOmica, mas contraditoriamente é
nesse momento que a moda ganha impulso.

Para Simmel, as classes mais elevadas tendem a se diferenciar das classes
mais baixas, que por sua vez buscam imitar as classes altas, impulsionando o
surgimento cada vez mais rapido de uma nova moda para se diferenciar novamente
da massa. Nesse sentido, as classes médias tem o carater de transformadoras, uma
vez que a classe alta preza pelo conservadorismo € as massas promovem
transformagbes paulatinas e as classes médias estdo sempre em busca da
novidade, a frente das mudancas sociais e culturais.

As modas dos estratos superiores diferenciam-se daquelas dos estratos
inferiores, e sdo prontamente abandonadas quando os Ultimos passam a se
apropriagdo das mesmas [...]. Do ponto de vista sociol6gico ela é, como
mencionado, um produto de separacdo de classe [...] (SIMMEL Apud
SOUZA e OELZE, 1996, p.).

Porém, a moda nao se restringe a um elemento de diferenciagédo social, ela é,
antes de tudo, signo das transformag¢des que antecederam o surgimento das

sociedades modernas, conferindo-lhes dessa forma um carater libertario.
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Dentro dessa dindmica o dinheiro exerce um papel importante ja que promove
a troca e a aquisicao de bens de maneira mais facil e rapida para além do circulo
dos mais abastados. Revela-se ai seu carater econémico afirmado na légica do
mercado através de uma cadeia produtiva com escala ciclica e de profissionais
especializados. Trata-se de uma producgao e circulacdo nao s6 de materiais, mas
também de simbolos.

No ambito da producao, Bourdieu (Apud ORTIZ, 1994) ja aponta a presenca
dessa distincao, porém dentro da mesma classe, é o que o autor chama de fracoes
de classe da classe dominante. Num polo tém-se produtores de mercadorias de
luxo, marcadas pela elegancia e de outros produtos que se adequem cultural e
economicamente as fracées da alta burguesia, que colocado em dias atuais, nada
mais € que a classe meédia, que Simmel ja identificou. O que Bourdieu chama
atencao é a disputa de poder que isto representa.

Quando proponho apreender a vivéncia das masculinidades no que tange a
sentimentos, acdes e percepcdes, considero necessario abordar a moda - enquanto
‘dispositivo de construgcdo de subjetividades, ligada também as representagbes de
masculinidades, neste caso especifico — e 0s homens profissionais de moda em
Maceié enquanto agentes sociais inseridos num campo de significacbes e de
praticas coexistentes de masculinidade e feminilidade, que ao mesmo tempo em que
reproduz esteredtipos, também os desconstréi. Dito isto, importante descrever os
percursos da pesquisa que, de maneira geral, foi realizada em dois momentos:
Primeiro foram realizadas observagdes durante a Trend House — Semana de Moda
de Alagoas 2014 e, num segundo momento, a realizagcdo de entrevistas

semiestruturadas.

1. Apresentando a Semana de Moda de Alagoas

Segundo Messeder (2009), a investigacado cientifica requer procedimentos

empiricos controlados; com isto, criam-se oportunidades para que, em diferentes
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situacoes, se possam analisar manifestacdes uniformes e variacées significativas do

fendbmeno a ser estudado (p.33).

Desta maneira, ao pretender apreender vivéncias acerca das masculinidades
pelos profissionais do campo da moda de Maceio, escolhi a Trend House para a
aproximagao com aspectos e com os profissionais que fazem parte da dindmica da
moda. Justifico a escolha por ser o evento de moda mais importante do estado e a
quarta semana de moda mais influente do pais'’. A ideia foi durante os dias de
evento tecer observacdes sobre o publico e os profissionais presentes, na tentativa
de mapear, ainda que visualmente, como se dava o comportamento (sobretudo o de
homens), como estavam distribuidos os profissionais no que tange ao género e,

sobretudo, contatar possiveis interlocutores.

Surge de maneira despretensiosa quando seu idealizador, pensando em
resolver um problema de pauta para o lancamento de um livro, precisava entrevistar
e fotografar duzentas mulheres. Veio a ideia de reuni-las entdo, num Unico espaco
com varios ambientes com cenarios diversos, onde teria figurino, cabeleireira a
disposicao, além de degustacdo, transformando assim num pequeno evento onde
essas mulheres puderam desfrutar moda, beleza e lifestyle. O sucesso foi tanto que
as parceiras de ideia e realizacdo incentivaram que se fizesse uma nova edi¢do no
ano seguinte. Quando tomou formato de semana de moda, fechou parceria com a
Cadeia Téxtil (hoje colaborador) e com o SEBRAE e passou a mapear € investir nos

artistas locais, ja com intenc¢des de trazer a imprensa para cobrir 0 evento.

Ao falar de moda, tendemos a restringir ao vestuario, mas a moda é bem mais
que isso. Ela afeta os gostos e os usos verificados ndo sé nas roupas, mas também
na linguagem, nos acessorios, nas cores € nas mais variadas coisas. Ela € o que

esta em evidéncia nos usos e comportamentos dos individuos.

Tomando isso em consideragdo, observa-se que a Semana de Moda de
Alagoas traz ndo sé as tendéncias do vestuario, mas também agrega outros
segmentos de lifestyle: decoracdo, acessorios, culinaria etc. Desde seu surgimento,

esses elementos ja estavam presentes o que de certa forma, num comparativo as

' Segundo o idealizador da Trend House, a jornalista de moda lesa Rodrigues classificou a Semana
de Moda de Alagoas como a quarta mais influente do pais.
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outras semanas de moda, a torna singular. Remetendo a Lipovetsky (2009) quando
diz que:

[...] a moda n&o permaneceu acantonada — longe disto — no campo do
vestuario. Paralelamente, em velocidades e degraus diversos, outros
setores — 0 mobiliario e os objetos decorativos, a linguagem e as maneiras,
0s gostos e as ideias, os artistas e as obras culturais — foram atingidos pelo

processo da moda com suas paixonites e suas oscilagdes rapidas (p. 25).

Tanto a moda quanto esses outros segmentos traz muitos elementos
regionais, desde a renda filé, a culinaria local também € evidenciada.
Especificamente na moda, o handmade alagoano é sua maior caracteristica, tendo
lugar especial. Seguindo a entrevista que expressa essa concepcao:

James: - O feito a mdo é a vocacao de Alagoas em moda. Usar a renda que
a gente tem, o artesanato, mas conferindo a ele um aspecto contemporaneo,
pra agregar valor a ele, por que renda por renda vocé vai na feirinha do
artesanato e compra. Pra isso se transformar em moda vocé tem que mesclar
isso as tendéncias mundiais e transformar num produto mais contemporaneo.
Por isso o nosso [da Trend House] é o feito a mao, o handmade, com perfume

contemporaneo.

Podemos entender que ai se expressa um dos aspectos que formam o
habitus da moda em Alagoas, pois se o habitus assume um papel fundamental na
interacdo com o campo, uma vez que incorpora 0s esquemas de praticas adequadas
dadas de maneira previamente existentes no campo, funciona, entdo, como um
modus operandi, como uma pratica segundo as normas encontradas no campo.
Porém ndo se limita a esse ponto. Ele esta inscrito nas regras, caracteristicas e
modos de se fazer moda que se encontram dispostos, identificados, por exemplo,
quando se tem o filé como simbolo de alagoanidade:

Diferenciado de seus congéneres por sua destacada policromia e pela sua
diversidade de pontos, o filé alagoano tem despertado interesse de turistas
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do Brasil e do exterior, da populacao local e, mais recentemente, de setores
da industria da moda e de profissionais do design e da publicidade, que
exploram sua forte e marcante imagem (CAVALCANTI, 2012:).

Conforme o observado, o uso das rendas e bordados alagoanos no setor de
moda tem despertado interesse. Marcas renomadas apresentam colecdes'®
inspiradas no filé alagoano. No uso das rendas caracteristicas do estado, Martha
Medeiros é referéncia com trabalhos de projecao nacional e internacional.

1.1 Das observacoes

A Trend House - Semana de moda de Alagoas 2014 aconteceu entre os dias 10
e 14 de novembro, concentrando os desfiles entre os dias 11 e 13, sob o tema “O
Olhar do Novo Sobre o Sempre” homenageando o jovem empreendedorismo nos
setores da moda, gastronomia, arquitetura, artes, politica, etc.

A primeira percepcao € a qual publico se destina o evento, notadamente as
classes média e alta alagoanas, evidenciado pelo local onde se realizou o evento.
Ainda que proximo ao centro da cidade, o local era de dificil acesso para quem néo
se desloca de veiculo particular ou taxi. O trajeto entre a via de circulagdo de énibus
e o local do evento era bastante deserto e com riscos de assalto ou coisas do tipo ja
que os desfiles aconteciam a noite o risco aumentava e, como eu dependia do
transporte coletivo, tinha que sair assim que terminavam isso quase as 22h e por
vezes sair antes do ultimo desfile. Para se chegar a Trend House com um minimo de
seguranca s6 mesmo de carro particular ou taxi. Nas outras edigdes que visitei
também houve essa dificuldade, locais pouco préximos a circulagdo de conducéo
das mais variadas, sempre preferenciando bairros nobres da capital.

Lipovetsky (2009) em sua analise da moda de classes e signo de distingédo

social demonstra que inicialmente os trajes demarcavam as posi¢des sociais,

¥ A colecdo 4 Cantos, da marca Cantdo e assinada pela estilista Lanza Mazza € um exemplo.
Aplicagbes do bordado em vestidos, blusas, chemises, camisas, bolsas, sanddlias e espadrilles
compdem 15 looks da colegao langada na Trend House — Semana de Moda de Alagoas 2013.
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cenario que se modifica com o surgimento da burguesia (novo rico) que tera acesso
ao luxo que antes era privilégio dos nobres. Copiar as vestimentas, tecidos e
acessorios dos nobres era proibido por decretos, porém as classes plebeias por
vezes transgrediam essas regras. Hoje, quando ndao se tem mais como impedir que
isso aconteca, até mesmo pela l6gica do mercado, o evento é que torna-se um

demarcador de classe.

Outro ponto importante é a centralidade da roupa. O publico busca estar em
sintonia com o evento, como se houvesse uma coercao no nivel do simbdlico. As
pessoas nao estdo ali apenas para ver, mas também para serem vistas. O uso de
pecas incomuns no cotidiano certamente estdao presentes, como se quisessem
demonstrar conhecimento e pertencimento. Essa caracteristica é confirmada por um
entrevistado quando este diz que:

James: - Entdo, na Trend House as pessoas ja vdo como se estivessem na
S&o Paulo Fashion Week, botam seu melhor look |[...]

Ainda nesse quesito, mesmo Maceié sendo uma cidade litordnea e
ensolarada, o uso do chapéu feminino é incomum em ambientes fechados,
principalmente a noite. Mas ainda assim, era possivel ver uma mog¢a usando o
acessorio, tendéncia do verao passado. O grupo social macro desautoriza 0 que o
grupo social mais restrito — a Semana de Moda — autoriza.

Nesse ponto, remetemos a Simmel (2008) quando diz que a moda opera
processos de subjetivagdo e, por isso, ela cumpre um papel de insercdo em
determinados modelos que ora sdo homogeneizadores e ora distintivos das
demandas sociais. A moda, ndo sé através da roupa, atribui identificagcdes de tipo
singular ou coletivo, ou seja, de distingdo ou de pertencimento.

Sobre isso também, ao notar um rapaz que trajava um conjunto estampado
de bermuda e camisa de botdo, além de botas e que circulava com outros trés ou
quatro rapazes que usavam uma peg¢a ou outra mais ousada, mas nada que
chamasse tanto a atencdo quanto o rapaz do conjunto, é possivel identificar o que
Simmel aponta como necessidade de distingdo e de pertencimento do individuo ao
grupo. Ou seja, ao trajar de uma forma em certa medida excéntrica, diante da

maioria dos homens no ambiente, ele demarca uma singularidade, ganhando assim
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destaque, sendo mais percebido dentre o publico, nesse ponto ele se distingue do
grupo total (frequentadores do evento de forma mais ampla). E o que Simmel coloca
como o outro lado da imitacdo, ou seja, o da distincdo, o processo € de

diferenciacdo individual a partir da ndo imitagéao - o inventar. Em sintese:

A moda esta totalmente inscrita nesse nexo que tem por base o dualismo da
existéncia humana. Na medida em que ela é imitagdo, ela responde a
necessidade de insergao no grupo, incluindo o singular no &mbito coletivo. A
imitagdo fornece um dispositivo que dilui o singular no todo; oferece uma
modalidade de identidade coletiva. Mas por outro lado, enquanto invencao e
criagcdo, a moda opera a tendéncia a diferenciagéo, de elevagao do singular
face ao universal. A moda, portanto, tanto liga como separa, aproxima como
afasta, torna distinto e indistinto (WAIZBORT, 2008, p. 09-10).

Ao operar processos de pertencimento a partir da imitacdo, a moda realiza um
tipo de “passagem da vida do individual para a vida em grupo”, no sentido que

facilita a insercao do individuo ao grupo como parte dele.

1.2 Das entrevistas

Inicialmente a ideia era uma amostra com no minimo cinco homens com o perfil
que contemplasse o interesse da pesquisa, contudo, o campo foi ao longo do
processo colocando alguns percalgos para fechar esse numero de entrevistados.
Devo a isso, a falta de retorno, que talvez demonstre desinteresse por parte dos
contatados, a falta de registro na internet de pessoas que trabalhem no setor de
producdo de moda em Maceid, principalmente do sexo masculino e ao formato da
semana de moda utilizado na ultima edi¢cdo, que por ter sido menor, inviabilizou a
identificagdo desses profissionais, que estavam em um numero consideravelmente
menor em comparagdo as edicdes passadas, nao ter acontecido desfiles

masculinos, o que impossibilitou, por exemplo, a identificacdo de modelos homens.
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Diante disso, foram realizadas duas entrevistas com figuras de reconhecimento
no setor ndo s6 em Alagoas, mas também nacionalmente. Ambos os entrevistados
sdo homens de meia idade: James Silver, redator chefe da Revista SMag e
apresentador do Programa Mais Estilo, formado em administragcao pela Universidade
Federal de Alagoas, atuante na area de marketing e publicidade, casado ha 15 anos,
natural de Penedo-AL; e Ari Barroso, 51 anos, solteiro, pai de trés filhos, empresario
dono da Agéncia Modelos do Brasil, formado em Ciéncias da Informacao pela
Universidade Federal de Pernambuco, natural de Recife-PE.

2. O campo e o habitus da moda

Entendendo que campo e habitus sao nog¢des complementares, as
ponderacdes acerca dessas categorias, a partir de Bourdieu, tem a intencédo de
utiliza-lo como mecanismo analitico para compreensdo de campo da moda mais
geral e posteriormente da configuragdo da moda em Maceié na observagcao de sua
dinamica interna, de como se processam as inter-relacées dos agentes e também as
relacdes que resultam desse processo. Esse habitus assume as vezes de uma
estrutura composta por uma série de regras que orientam a conduta dentro de um
campo. No caso da moda, o habitus esta circunscrito na orientagdo cotidiana da
produgdo, nas regras, na formagdo e capacitacdo, nos manuais € em tudo que
regula e serve de base dentro do campo. Pensando assim, a discussdo que se
segue procura pontuar como esta disposto o habitus conferido ao campo da moda,
buscando apresentar uma visdao ampla de como este se configura e quais o0s

elementos que o definem.

Pensar o campo da moda claramente nos provoca a problematizar o espaco
conferido a ela. E certo que ela ndo estd somente nas vitrines, nos eventos de
moda, nos desfiles. Mas que campo é esse que falamos? De fato, como bem mostra
Bergamo (1998), ndo podemos precisar-lhe uma definicdo, mas € possivel apontar
algum caminho. Segundo ele, “antes de mais nada, o campo da moda é esse
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conjunto de relagbes entre 0s grupos em que a roupa assume o papel da
intermediacao simbdlica” (BERGAMO, 1998, p. 02).

De fato a roupa reflete isso de forma mais ampla e evidente, mas no sentido
que procuro abordar ela ultrapassa essa perspectiva. Nao € apenas a roupa a
responsavel por essa intermediacdo simbdlica. A moda, enquanto um sistema é
antes de tudo um signo das transformagdes que antecederam as sociedades

modernas, como afirma Lipovetsky (2009) e, portanto, ela é social e também
histérica.

Segundo o site Glamour, “o universo fashion é formado por pessoas
temperamentais, sensiveis, excéntricas e absolutamente vaidosas. Em algumas
situacoes, essas caracteristicas podem até ser Uuteis no processo de

desenvolvimento criativo”. Diante dessa assertiva, Bourdieu dira que:

O campo da alta costura pressupde um tipo de capital social distinto [...];
sua estrutura se define segundo a distribuicdo desigual do carisma do
costureiro-artista (Pierre Cardin, Courreges, Christian Dior etc.), o qual se
encarna na maison, instituicao social que tem por finalidade gerenciar esse
elemento magico de cunho individual. Os agentes que possuem um carisma
devidamente reconhecido pela comunidade da moda auferem os beneficios
relativos as posicoes dominantes, enquanto aqueles que se langaram
recentemente no mercado da alta costura — ou seja, que possuem um
pequeno capital social - ocupam os estratos inferiores do sistema da moda
(BOURDIEU Apud ORTIZ, 1994, p. 21).

A industria da moda realiza uma semana voltada ao segmento (fashion
week) onde os estilistas expdem suas criagbes em sintonia com o que sera
tendéncia nas estacbes, renovadas de forma sazonal, ou seja, colecoes
primavera/verao e outono/inverno, sendo apresentadas em uma estagao para serem
langadas na outra, o que significa dizer que sao antecipadas para dar conta das

demandas do mercado.
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As principais semanas de moda do mundo sdo as de Nova lorque, Londres,
Mildo e Paris'®. No Brasil, as mais importantes sdo a Sdo Paulo Fashion Week — a
maior da América Latina - que tem um investimento de mais de 5 milhdes de reais e
um publico de mais de 1 milhdo de pessoas, e a Semana de Moda do Rio. Esses
dados nos ddo a dimensdo do mercado da moda em termos nao s6 econdmicos,
mas também da importancia do segmento quanto ao reflexo que produz na vida
social devido a influéncia que exerce nas subjetividades a partir de seus elementos
(roupas, acessorios etc.).

Porém, para além dos desfiles, a moda enquanto uma cadeia € bem mais
abrangente. Fazem parte dela os estilistas responsaveis por traduzir as ideias
apresentadas nas passarelas para a producdo em grande escala. Faz parte também
dessa imensa cadeia a producao industrial onde “as cores sdo pensadas e decididas
de 24 a 30 meses antes da estacdo em que a roupa estara nas vitrinas, os fios sdo
desenvolvidos 18 meses antes da estacéo, os tecidos, por sua vez, 12 meses antes,
a confeccao (de roupas, acessérios, complementos), 9 meses antes. Tudo isso para
que as colegdes sejam apresentadas e vendidas 6 meses antes de a estacao
chegar’®. Vale lembrar que, devido ao avanco da tecnologia esses prazos tém sido
reduzidos, aumentando assim a dinamica do setor.

Quanto a producao industrial em Alagoas ainda é bastante modesta,
segundo um dos entrevistados sdo poucas as marcas locais que tem chances de

brigar de igual para igual com uma marca nacional e talvez ndo seja mesmo esse 0

'¥ Segundo o consultor Arlindo Grund, em entrevista para o site ego.globo.com, a Semana de Moda
de Nova lorque "E uma das maiores semanas de moda do mundo, com mais de 100 desfiles, além
dos showrooms das grifes, que ficam abertos o dia todo. E a semana mais comercial de todas: 0 que
€ apresentado na passarela é exatamente o que estara nas lojas"; Na Semana de Moda de Londres
“[...] ha menos regras e mais espaco para experimentagdes e inovagdes em termos de matéria-prima,
modelagens e acabamento. Costumo dizer que londrino faz moda para inglés ver e usar; eles criam
roupas que tém a ver com a cultura e sociedade deles. Aqui no Brasil, por exemplo, é raro vermos
desfiles com homens usando saias. La, isso é comum"; A Semana de Moda de Mildo € mais
tradicional, com desfiles de marcas classicas; enquanto a Semana de Moda de Paris, conta que "¢ a
que gera mais buzz, tem mais festas e eventos paralelos aos desfiles. De certa forma, é a semana de
moda em que a passarela extrapola a sala de desfiles, porque vemos as tendéncias sendo usadas
pelas pessoas na rua também, que andam com produgdes super elaboradas”, conta. "Acho que em
Paris ha um dialogo maior entre 0 que se vé na passarela e o que € usado nas ruas."

Matéria publicada em 05/09/2014.

20\/ICENT-RICHARD, 1989. Disponivel em: www2.anhembi.br

59



objetivo final da moda no estado e sim continuar a trabalhar prezando o artesanal
agregando valor a ele.

No ambito da formacao aqui no Brasil, existem cursos superiores em moda
espalhados pelo pais com duracdo de trés a quatro anos e que habilitam o/a
bacharel para a criacdo de vestuario, acessoérios e calcados, para prestar consultoria
em eventos, lojas, como personal stylist e também como modista no gerenciamento
da producao em fabricas. O/a profissional em moda pode especializar-se em
personal sytlist, consultor/a de moda para lojas, estilista, fotdbgrafo/a, na producao de
desfiles e como escritor/a de moda, pois durante a formacédo adquire nocdes de
desenho artistico, histéria da arte, estilismo e criacdo, o que da subsidios para atuar

em variadas areas.

Desse modo, temos uma leve nogao da amplitude do campo da moda. Ele é
uma cadeia interconectada que envolve formacgao, trabalho, produg&o, mas que tem
no desfile o seu apice. Sobre isso, Caldas (1999) coloca de maneira bastante
pertinente que:

Hoje, o desfile de uma nova colegdo € o momento especial para a imagem
de um estilista ou marca (dai ser também o momento estratégico para a
construgéo da imagem que se quer ter). Misto de grande teatro e de ritual,
estdo 14 os atores (as modelos, reconhecidas pelo publico, como grandes
estrelas), o diretor, o criador do espetaculo... a iluminagdo, o som, a plateia
em seu afa voyeurista... estdo la os convidados de honra (compradores e
imprensa), criteriosamente dispostos nas primeiras filas, ao lado de
personalidades que vém avalizar o trabalho do estilista; pois é nos desfiles
que o “mundo da moda” se reconhece e seus integrantes reafirmam seus
papeis e suas posi¢des, através da intrincada politica da distribuicdo dos
lugares (cujo mapa reproduz as posi¢cdes, em termos de poder e prestigio,
dos convidados). Nesse ritual, celebra-se a nova estagéo, a “dltima moda”,
o talento dos grandes nomes ou a descoberta de novos. E nesse fugaz
momento, enfim, que o novo mostra sua cara, que os estilistas eleitos sao
incensados e que a comunhdo se realiza em torno de um valor

compartilhado: mudar, porque j& € hora.

Segundo Bourdieu o campo, é o: “espago onde as posicdes dos agentes se

encontram a priori fixadas. O campo se define como /locus onde se trava uma luta
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concorrencial entre os atores em torno de interesses especificos que caracterizam a

area em questao” (ORTIZ, 1994, p. 19). Um dos entrevistados contou que certa vez
foi caluniado por um concorrente numa rede social e que de imediato o respondeu
gerando uma tenséo entre os dois. Segundo ele, o concorrente buscou promocao as

custas de sua difamacéao perante o mercado.

Esse exemplo mostra como o campo é composto por regras, principios e
hierarquias que |he sao préprios e definidos por meio de disputas de poder que
geram tensdes e conflitos que o delimitam. Dessa forma, os atores constituem redes

de relacdes ou de oposicdes entre si na disputa por capital social.

O campo, funcionando como espacos especificos, determina a posi¢cao social
dos agentes, revelando assim, as posicoes entre dominantes (detentores de maior
volume de capital) e dominados, ou seja, nele se manifestam relacées de poder. A
partir disso, € possivel compreender que o campo se estrutura pela distribuicao
desigual de um quantum de “capital social”. Essa relacao de hierarquia é percebida
ndao s6 em relagcdo as pessoas, mas também quando pensamos na relacao

hierarquica das semanas e moda. Tomando a fala de um dos entrevistados:

James: - Pra vocé ter ideia a gente tem uma verba de 1 milhdo de reais,
enquanto a Minas Trend tem 15 milhées. Entao, a desproporcdo é muito
grande, muito grande [...]

A fala de James ilustra a demarcagdo do campo no nivel da aquisigao de
capital ndo sé social, mas também econdémico por consequéncia. Revelando uma
hierarquizacao do campo da moda onde alguns nichos estdo situados no campo
dominante e outros no campo dominado, isto dado na semana de moda de Alagoas

em relacao as demais no pais e destas com as semanas de moda mundiais.

Com a polarizagdo do campo entre dominantes e dominados, da-se praticas
que sao relativas a ortodoxia ou a heterodoxia. Ao polo dominante cabem as
praticas ortodoxas, pois tem interesse na conservagdo do capital social acumulado.
Para tanto, sao acionados mecanismos de legitimacao atraveés de ritos que “tendem
‘canonizar’ ou refutar o produto langado no mercado” (ORTIZ, 1994). Por sua vez, o

polo dominado busca estratégias de “subversdo” na tentativa de confrontar e
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enfraquecer a ortodoxia. Sobre essas praticas, em relagdo ao campo da moda,
Bourdieu diz:

No campo da moda (alta costura) a posicdo dominante/ dominado
encontrada entre os costureiros corresponde a uma oposi¢ao entre fracdes
de classe da classe dominante. No polo da ortodoxia encontramos os
produtores de mercadorias marcadas pelo ‘luxo’, ‘elegancia’ e ‘austeridade’,
valores que convém as camadas da alta burguesia; junto as heresias
deparamos com produtos e produtores que acentuam o ‘gosto jovem’, a
‘necessidade do mau gosto’, ou seja, elementos que se adequam, cultural e

economicamente, as novas fragbes da alta burguesia (Apud ORTIZ, 1994).

Pensando isso, num contexto mais atual, a moda tendeu a acompanhar e dar
conta dessa nova configuragcao, como que criando uma intersecc¢ao entre a ortodoxia
do luxo e a heterodoxia do popular. Trata-se do fast fashion, que nada mais é que o
consumo rapido de moda a fim de movimentar o mercado, dando acesso as classes
mais baixas modelos de grife (copias ou inspiracées), porém ndo com a mesma
qualidade.

Voltando ao ponto sobre como se da a distribuicdo de posicbes dentro do
campo da moda, Bourdieu diz que esta distribuicdo € provocada pela aquisi¢do de
capital social ao longo das experiéncias sociais do campo especifico, que por sua
vez é reconhecido pela comunidade, ou seja, pelos pares.

Admitindo que, conforme Ortiz (1994), “a pratica pode, assim, ser definida
como ‘produto da relagdo dialética entre uma situagcdo e um habitus’, isto é, o
habitus enquanto sistema de disposi¢cdes duraveis € matriz de percepcgao, de

apreciacao e de acao, que se realiza em determinadas condi¢des sociais”.

A problematizacdo no campo da moda quanto a sua dindmica de
funcionamento, organizagcdo e producdo se da a fim de entender como se
apresentam as demandas proprias desse universo que o caracterizam e o

identificam enquanto tal, ou seja, o seu habitus, definido por Bourdieu como:
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Sistema de disposicoes duraveis, estruturas estruturadas predispostas a
funcionarem como estruturas estruturantes, isto €, como principio que gera
e estrutura as praticas e as representacdes que podem que podem ser
objetivamente ‘regulamentadas’ e ‘reguladas’ sem que por isso sejam o
produto de obediéncia de regras, objetivamente adaptadas a um fim, sem
que e tenha necessidade da projecao consciente deste fim ou do dominio
das operagdes para atingi-lo, mas sendo, ao mesmo tempo, coletivamente
orquestradas sem serem o produto da acédo organizadora de um maestro
(BOURDIEU Apud ORTIZ, 1994, p. 15).

Conquanto a nog¢do de campo bourdieusiana funcione como método
relacional de analise de praticas especificas, admito o campo da moda como um
lugar onde circulam tendéncias, pessoas de beleza admirdvel, de bom gosto; um
mundo onde impera o glamour e, acima de tudo, o luxo. Por caracteristicas como
essas, € um ambiente restrito, onde quem nele circula, atende a esse padrao,
modelo que se repete até mesmo em eventos de menor porte. De acordo com
Simmel (2008):

As formas sociais, a vestimenta, os julgamentos estéticos, o estilo por
inteiro, por meio do qual o homem se expressa, s&0 percebidos na sua

modificacao progressiva por meio da moda [...] (p. 03).

Quando proponho apreender a vivéncia das masculinidades no que tange a
sentimentos, agdes e percepgdes no campo da moda, necessario se faz considerar
a moda - enquanto dispositivo de constru¢do de subjetividades, ligada também as
representacbes de masculinidades, neste caso especifico — e os homens
profissionais de moda em Maceid enquanto agentes sociais inseridos num campo de
significagbes e de praticas coexistentes de masculinidade e feminilidade, que ao
mesmo tempo em que reproduz esteredtipos, também os desconstréi. Essa
discussdo surge no capitulo que se segue, quando apresento a relacdo entre
masculinidades no campo profissional da moda.
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CAPITULO Il - DE HOMEM E DE MULHER: RELAGOES ENTRE GENERO E
TRABALHO

As mudancas no mundo do trabalho, a partir do avanco do capitalismo
criaram demandas que reconfiguraram o mundo do trabalho. As funcgdes
ultrapassam as demarcacdes de género que anteriormente eram tao fixas. Hoje é
cada vez mais comum a ocupacao de atividades reconhecidamente femininas serem
desempenhadas por homens da mesma forma que o inverso também se da. Mas é
fato que isso impacta de forma diferenciada em determinados contextos, uma vez
que entendemos que as masculinidades sao pensadas e exercidas de maneiras
diferentes.

A proposta neste capitulo € compreender o exercicio das masculinidades,
entendida como uma acgao de performatividade produzidas e reproduzidas segundo
um habitus que essencializa a masculinidade no mundo capitalista patriarcal
falocéntrico, mas também que o desconstréi e reinventa quando outras formas de
exercer as masculinidades fogem do padrdo hegemédnico. E nesse cerne que
procuro neste capitulo pensar a relagao trabalho e género e a redistribuicado das
funcdes segundo os sexos, focando na insercdo do homem na moda enquanto um
campo profissional.

Minha anadlise parte da articulacdo entre o conceito de performatividade, de
Butler e o conceito de habitus de Bourdieu, uma vez que, assim como Messeder
(2009) admito a performatividade “como uma série de atuagdes executadas por
sujeitos sociais, sob a diregdo de normas de género. Com efeito, essa norma de
género busca produzir homens e mulheres” (p. 61). Nesses termos, admito por
consequéncia que os conceitos de performatividade e habitus estdo estreitamente
relacionados.

O conceito de habitus é central no pensamento bourdieusiano. Na tentativa
de superar a dicotomia entre subjetivismo e objetivo presente nas discussdes das
Ciéncias Sociais, Bourdieu elabora essa nocao a fim de formular uma teoria da
pratica. Funcionando como esquemas de percep¢ao, acao e sentimento, nos habilita

que nos adequam a posi¢cao em que estamos inseridos e assim compartilhemos de
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modos de viver de um mesmo meio. Este meio é o campo, uma teorizacao utilizada
para designar as vdrias divisbes da sociedade. Adotado como um esquema
conceitual para a construcao do objeto na pratica da pesquisa, tomando-o0 como um
fendbmeno nao isolado das relagbes sociais. Assim, a analise do mundo social nao é

tomada numa perspectiva substancialista, permitindo pensar de forma relacional.

Em Bourdieu, a preocupacao recai na mediacao entre o agente social e a
sociedade, ou seja, na articulacao dialética entre o ator e a estrutura social —
conhecimento praxiolégico. O ator social, segundo ele, atualiza as estruturas a partir
da dialética da “interioridade da exterioridade”. Ao absorver, internalizar as
disposicdes fornecidas pela sociedade, os atores as internaliza e, num processo
dialético com sua subjetividade, exterioriza essa interiorizacdo no campo especifico
onde o individuo estd inserido, atualizando dessa forma a estrutura. A esse
movimento, Bourdieu chama de praxiologia. Relativo a isso, conforme Ortiz (1994),
“a interiorizagéo, pelos atores, dos valores, normas e principios sociais assegura,
dessa forma, a adequacdo entre as acdes do sujeito e a realidade objetiva da

sociedade como um todo.”

Admitindo que, conforme Ortiz (1994), “a pratica pode, assim, ser definida
como ‘produto da relagdo dialética entre uma situacdo e um habitus’, isto é, o
habitus enquanto sistema de disposigcbes duraveis € matriz de percepcdo, de

apreciagao e de agao, que se realiza em determinadas condi¢des sociais.”

Sendo assim, o habitus serve como mediacao entre o individuo e a estrutura
social e é essa praxiologia que define o habitus enquanto estrutura estruturada e
estruturante. Visto deste ponto, o ator social ndo € um mero reprodutor das
imposi¢cdes sociais, mas € um sujeito capaz de atualizar as estruturas a partir de
suas agbes. Trata-se, sobretudo de uma adequacdo as regras do campo que
dispensa a prévia reflexao sobre a acdo que se deve realizar e tampouco que regra
permite a realizagdo da conduta mais adequada, como esclarece Bourdieu (Apud
ORTIZ, 1994): o habitus tende, portanto a conformar e a orientar a agdo, mas na
medida em que é produto das relagdes sociais ele tende a assegurar a reproducao
dessas relagbes objetivas que o engendraram (p. 15).
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Este saber social incorporado funciona como sistema de percepcéao,
pensamento e acdo, dados no plano das estruturas cognitivas e objetivas
verificadas, assentadas e realizadas no mundo social. E uma gama de
conhecimentos adquiridos que € capaz, ao mesmo tempo em que também capacita

o individuo de criar, agir e inventar dentro da estrutura social.

Entendendo que campo e habitus sdo nogdes complementares no
pensamento de Bourdieu, sdo o0s eixos principais de sua sociologia das praticas
sociais. Segundo Bourdieu o campo, € o: “espac¢o onde as posi¢des dos agentes se
encontram a priori fixadas. O campo se define como locus onde se trava uma luta
concorrencial entre os atores em torno de interesses especificos que caracterizam a
area em questao” (ORTIZ, 1994, p. 19).

O campo é composto por regras, principios e hierarquias que lhe sao
préprios, e definidos por meio de disputas de poder que geram tensdes e conflitos
que o delimitam. Dessa forma, os atores constituem redes de relacbes ou de
oposigdes entre si na disputa por capital social.

Minha compreensao sobre as nocdes de habitus e de performatividade como
semelhantes recai em entender que quando Bourdieu afirma que o habitus é uma
gama de conhecimentos que o individuo dispde e que foram incorporadas ao longo
de sua vida, que estrutura os pensamentos e a¢gées humanas e a0 mesmo tempo
séo por elas atualizadas semelhantemente, Butler toma a nogéo de ritual enquanto
atuacéo que, ao se repetir. Gera uma crenga/naturalizagédo que logo fara parte das
acobes futuras dos individuos. Como bem colocado por Messeder (2009), os rituais
dos quais fala Butler podem ser compreendidos:

(...) como processo, mediante os quais se constituem as identidades e as
realidades sociais, por uma série de aproximagbes a modelos pré-
estabelecidos e também por todos aqueles que ndo conseguem aproximar-
se da norma (p. 70).
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Assim como Bourdieu, Butler toma o corpo como local de meméria, onde sédo
inscritos os rituais cotidianos de conformidade, percebidos pelos gestos, olhares,
vestimenta e em espacos de sociabilidade, como a escola e o trabalho, por exemplo.

Utilizando a teoria da performatividade linguistica de Austin e a fenomenologia
de Merleau-Ponty, Butler cria a teoria da performatividade dos géneros. Dizer que 0s
géneros sao performaticos significa dizer que estes sao reflexo de discurso que
formatam os corpos, ou seja, o corpo € construido a partir do que se diz sobre os
géneros. Podemos exemplificar isso quando pensamos em um bebé, seja menino ou
menina, antes de seu nascimento, ja encontramos disposta uma cultura do género,
com uma carga simbdlica performatica para o masculino e para o feminino,
respectivamente. Essa carga simbodlica conforma o comportamento de cada um
numa relacéo coerente entre o sexo e 0 género. Trata-se de uma ordem compulséria
em que esta inserida a sociedade, que impde uma coeréncia entre sexo, género,
desejo e pratica sexual, sempre heteronormativas. Conforme elucida Messeder
(2009):

[...] atuar como homem e/ou mulher no contexto da heterossexualidade
compuls6ria requer um repertério disponivel de saberes e significados que é
percebido como formas socialmente apropriadas para atores
heterossexuais. Este processo organiza e disciplina, encarna e incorpora
tais formas, vinculadas ao machismo, sexismo, a homofobia, na matriz da
heterossexualidade. Por um lado, na disposi¢éo e na atua¢do do corpo se
executam as regras que constituem a heteronormatividade, por outro lado,

tal execugéo altera essas formas (p. 70).

Ressalto que Butler questiona a distingdo entre sexo e género e qualquer
sistema binario que nos leva a distingdo natureza e cultura, pois estes refletem numa

ideia de identidades de género fixas.

1. Trabalho e Género: distribuicao de funcdes segundo os sexos
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Segundo Bourdieu, ao problematizar a dominagcdo masculina, a divisdao do
mundo social estd alicercada na divisdo social do trabalho onde as atividades séo
distribuidas segundo a divisdo dos sexos, e da mesma forma, responsavel pela
divisdo do local, momento e instrumentos de trabalho. E essa divisdo social do

trabalho que confirma a dominagao masculina:

A ordem social funciona como uma imensa maquina simbdlica que
tende a ratificar a dominacéo masculina sobre a qual se alicerca: é a
divisdo social do trabalho, distribuicdo bastante estreita das
atividades atribuidas a cada um dos dois sexos, de seu local, seu
momento e seus instrumentos; € a estrutura do espacgo, opondo lugar
de assembleia ou mercado, reservados aos homens, e a casa,
reservada as mulheres; ou, no interior desta, entre a parte masculina,
com o saldo, e parte feminina, com o estabulo, a 4gua e os vegetais;
€ a estrutura do tempo, a jornada, o ano agrario, ou o ciclo de vida,
com momentos de ruptura, masculinos, e longos periodos de
gestacao, femininos (BOURDIEU, 2009, p. 18).

Essa centralidade do corpo para a dominacao € refletida nas atividades do
mundo social, inclusive no mundo do trabalho, que conforme amplamente discutido
por Bourdieu, € distribuida segundo a condigdo sexual, que essencializa homens e
mulheres e que acaba por naturalizar a estrutura da dominagdo masculina. Essa

estrutura é cotidianamente produzida e reproduzida nas instituicbes da familia,
Igreja, escola e Estado.

Da mesma maneira, Manuel Castells (1999) também atribui a familia
importante funcdo na manutencdo da dominagdo masculina uma vez que o
patriarcalismo esta arraigado na estrutura familiar e na ideologia de reproducéo da
vida social e bioldgica, presente na histéria e na cultura. Em outros momentos pode-
se perceber que os modos do exercicio das masculinidades ndo sao estaticos, dado
que eles sao afetados pela forca de outros mecanismos sociais. Nesse sentido,
poder-se-ia destacar o avango do capitalismo como uma grande forca de
remodelagéo do exercicio do patriarcalismo.
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Ainda de acordo com o autor, trabalho, familia e mercado de trabalho
sofreram transformacdes ao longo dos anos. Segundo ele, isso se deve a entrada
das mulheres no mercado de trabalho remunerado, fato que por sua vez atinge o
modelo patriarcal de constituicdo da familia, modelo este que vem passando por
uma crise em que suas formas tradicionais estdo em declinio devido as
transformagbes na economia e no mercado de trabalho. Essas transformagbes se
veem reforcadas com a ampliacdo de oportunidades para as mulheres na educacao,
transformacdes tecnoldgicas nas areas da biologia e medicina, proporcionando com
isso o controle da mulher sobre a gestacdo e reproducdo, os posicionamentos
politicos dos movimentos feministas e avanco da globalizacdo da cultura que
proporciona uma ampla difusdo de ideias.

A combinacdo de todos esses fatores estd ocasionando uma série de
transformacbées sociais que estdo gerando uma crise no modelo de familia
tradicional. Segundo o autor:

Chamo de crise da familia patriarcal o enfraquecimento do modelo
familiar baseado na autoridade/dominagdo continua exercida pelo
homem, como cabega do casal, sobre toda a familia (CASTELLS,
1999, p. 173).

Com a adesao da mao de obra feminina cada vez maior, as mulheres passam
a ter frente aos homens um poder de barganha especialmente por contribuirem na

renda familiar e, assim, abalar a dominagédo do homem como provedor da familia.

Outros elementos também contribuem no processo de transformacédo da
familia patriarcal: 0 aumento de divércios e separacoes, a constituicdo de lares por
solteiros e por apenas pai ou mae, e aumento dos relacionamentos sem casamento
formal. A queda dos indices de fertilidade, segundo Castells, aparece como reflexo

dessa crise.

A reorganizagado no mundo do trabalho de fato abriu oportunidades para maior
insercdo da mao-de-obra feminina, porém € necessario pensar de que maneira isso
tem se dado e como tem afetado o ambiente doméstico — isso se faz necessério
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porque reflete diretamente no pensar e no exercer as masculinidades dado um
contexto onde as funcbes ndo mais atendem de forma rigida demarcacdes de
género, ou seja, a ideia de que existem funcbes para homens e outras para
mulheres, tem se atenuado motivado, segundo Castells, como mostrado acima, pelo
avanco do capitalismo.

Para Antunes e Alves (2004), o que temos hoje € uma nova divisao sexual do
trabalho permeada ainda por desigualdades quanto ao salario e ao acesso a direitos
sociais e trabalhistas. Vejamos:

[...] Na nova divisdo sexual do trabalho, as atividades de concepgéo ou
aquelas de capital intensivo sdo realizadas predominantemente pelos
homens, ao passo que aquelas de maior trabalho intensivo, frequentemente
com menores niveis de qualificagdo, sdo preferencialmente destinadas as
mulheres trabalhadoras (e também a trabalhadores (as) imigrantes, negros
(as), indigenas etc.) (HIRATA, 2002 Apud ANTUNES e ALVES, 2004: 338).

Ainda na esteira dessa reorganizacao, importante pensar a divisdo sexual do
trabalho, olhando tanto para o campo assalariado quanto para o doméstico, onde a
urgéncia econbmica especialmente mudou as relagdes, levando os homens a
assumir responsabilidades quanto aos cuidados da casa e dos filhos de forma
pratica. Para pensar a dindmica das relagbes geradas contemporaneamente no
mundo do trabalho, em especial no campo da moda no que tange as
masculinidades, as reflexdes de Hirata e Kergoat (2007) se fazem importantes.
Nesse tocante, a divisdo sexual do trabalho esta assim conceituada:

A divisdo sexual do trabalho é a forma da divisdo do trabalho social
decorrente das relacdes entre os sexos; mais do que isso, é um fator
prioritario para a sobrevivéncia da relagéo social entre os sexos. Essa forma
€ modulada histérica e socialmente. Tem como caracteristicas a designacéo
prioritdria dos homens a esfera produtiva das mulheres e a esfera

reprodutiva e, simultaneamente, a apropriacdo pelos homens das fungdes
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com maior valor social adicionado (politicos, religiosos, militares etc.)
(HIRATA e KERGOAT, 2007, p. 599).

Indo mais além nessa problematica, as autoras ampliam o conceito ao
afirmarem que existem dois principios organizadores da divisdo sexual do trabalho,
um de separacao e outro hierarquico. O primeiro se refere a ideia de que existem
trabalhos especificos para homens e outros especificos para mulheres; o segundo
fala do reconhecimento e da legitimacao, atribuindo um valor maior ao trabalho do
homem em oposi¢ao ao trabalho da mulher:

Esses principios séo vélidos para todas as sociedades conhecidas, no
tempo e no espago. Podem ser aplicados mediante um processo especifico
de legitimagdo, a ideologia naturalista. Esta rebaixa o género ao sexo
biolégico, reduz as praticas sociais a “papeis sociais” sexuados que
remetem ao destino natural da espécie (HIRATA e KERGOAT, 2007, p.
599).

2. Redistribuicao de funcoes: insercao dos homens na moda

O patriarcalismo, como aponta Castells (1999), ¢é afetado pelo
enfraquecimento da heteronormatividade, por isso elegi a moda como um campo
fertil para se pensar masculinidades a partir dos mercados de moda, desse espago
de sociabilidade onde circulam nao apenas tendéncias, mas também formas de
subjetividade e identificacdo, além de repensar a mudanca dos papeis atribuidos ao

género que vem se desenvolvendo mais acentuadamente nos ultimos anos.

Corroborando Castells (1999), essas mudangas podem ser interpretadas
como indicadoras de um novo modelo de socializagcdo que limita as normas
fomentadas na familia patriarcal que, como apontam Hage e Powers, estdo gerando
multiplas formas de exercicio dos papeis sociais, implicando em novas

personalidades, mais complexas, menos seguras de si, porém mais capazes de
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adaptarem-se aos papeis em mudanga constante dentro dos contextos sociais

(..)2"

As demandas sociais colocadas aos homens sado na verdade formas pré-
estabelecidas de como estes devem exercer sua masculinidade, mas que no campo
da moda as representacées de masculinidades se mostram menos fixas. Porém as
demarcacoes de género quanto a entrada nesse campo profissional ainda séao fortes
em determinadas profissdes, como a de modelo, por exemplo. Ainda pensada como
area feminina duas caracteristicas se colocam sobre 0 homem que tem perspectivas
em seqguir carreira: uma que € “coisa de gay” e a segunda a dificuldade de ascensao
e reconhecimento, inclusive financeiro. A carreira de modelo, segundo um dos
entrevistados esta para os homens na mesma medida que a carreira de jogadora de
futebol esta para a mulher. Nesse tocante do reconhecimento e da ascensao
financeira se dao de forma inversa das reflexdes colocadas por Hirata e Kergoat
(2007). Indo mais além nessa problematica, as autoras ampliam o conceito ao
afirmarem que existem dois principios organizadores da divisao sexual do trabalho,
um de separacao e outro hierarquico. O primeiro se refere a ideia de que existem
trabalhos especificos para homens e outros especificos para mulheres; o segundo
fala do reconhecimento e da legitimacéao, atribuindo um valor maior ao trabalho do
homem em oposi¢ao ao trabalho da mulher:

Esses principios sao vélidos para todas as sociedades conhecidas, no
tempo e no espaco. Podem ser aplicados mediante um processo especifico
de legitimagdo, a ideologia naturalista. Esta rebaixa o género ao sexo
biolégico, reduz as praticas sociais a “papeis sociais” sexuados que
remetem ao destino natural da espécie (HIRATA e KERGOAT, 2007, p.
599).

Outro exemplo € o da profissdo de estilista, muito embora o reconhecimento
do trabalho aconteca de forma satisfatoria, a ideia de que nao é “coisa de homem”
vigora no imaginario social. Curioso que com a profissdo de alfaiate, similar a do

estilista, isso ndo acontece. Uma das profissdes mais antigas do mundo, a profisséo

21 Cf: CASTELLS, 2009: 275.
72



de alfaiate data de 1297 sob o termo em inglés tailor (definindo a profissdo como
“cortador de panos”), assim como no estilismo, o conhecimento sobre tecidos e
medidas do corpo é imprescindivel. Com o surgimento dos dandis®® na Inglaterra, a
profissdo ganhou destaque e Londres tornou-se referéncia mundial em alfaiataria e
em elegancia.

A alfaiataria era uma profissdo por exceléncia masculina, as mulheres
cabiam apenas os trabalhos mais simples da costura que ndo necessitava de muita
técnica para realiza-lo. Isto aponta que no oficio da costura e da confeccdo de
roupas outra forma de divisdo sexual do trabalho estava configurada. Atualmente, a
profissao de alfaiate esta em extincao, em contrapartida sua semelhante, a profisséao
de estilista, estd cada vez mais em ascensao, sé que percebemos ai uma questao:
enquanto no século XVIl as mulheres reivindicavam na Franga a autorizagdo para
formar uma guilda de mulheres alfaiates, hoje o espaco da confeccao de moda é
entendido como um espaco delas por exceléncia.

Temos dois movimentos nessa relagao alfaiate x estilista: um de género numa
perspectiva macro, quando o alfaiate tem um prestigio maior, por entender que é
uma “coisa de homem”, afinal ndo é comum por em suspeicdo a sexualidade de um
alfaiate; o outro € dado numa perspectiva micro e tange ao capital simbdlico, onde
no que diz respeito ao universo da moda, a profissdo de estilista é reconhecida
enquanto a do alfaiate esta em vias de desaparecer. Isso remete ao que diz Kimmell
(1998) sobre as masculinidades quando coloca a cultura como fator importante na
variagdo do tempo e por outras variaveis, inclusive da vida de qualquer homem
individualmente. O autor entende as masculinidades como resultantes de inter-
relacdes de poder, isto nas relacdes homem-mulher, pautadas nas relagbes de
género, e nas relacbes homem-homem, visiveis nas desigualdades de raca, idade e
outros aspectos, sendo que por vezes essa relacdo de poder € invisivel aos olhos
dos homens mais privilegiados pela ordem de género do que pelos menos
privilegiados. Resultante desses dois processos, temos dois elementos

fundamentais na construcdo social das masculinidades: o sexismo e a homofobia.

2 Na moda, refere-se ao estilo de se vestir dos homens do inicio século XIX, caracterizado pelo uso
de roupas de alfaiataria em tons sdbrios com calgas justas, coletes curtos marcando a cintura com o
uso de espartilho, pois era sinal de status. Os espartilhos eram chamados de cinta, cintos ou vestes,
ja que corset parecia muito feminino. O uso do chapéu e da bengala também compunham o estilo
dandi.
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As mudancgas no comportamento masculino tém sido mais evidentes apds o
século XX e a imagem do homem na midia também evidencia o que se pdde chamar
de o surgimento de um “novo homem”. Os estudos sobre o masculino, pautados na
paternidade, na reproducao e na saude do homem ganham outro elemento digno de
analise mais aproximada com o surgimento dos metrossexuais: a relacdo homem e
moda.

Inquietados pela ideia de “crise da masculinidade”, esses estudos tocam
questdes relativas a vaidade e consumo por parte dos homens, na perspectiva de
que um novo homem esté surgindo. Imagina-se que no universo da moda a vaidade
masculina mais acentuada, porém nao é o que diz um dos entrevistados:

James: - As pessoas acham que eu sou uma pessoa muito vaidosa, vaidosa

assim no sentido de cuidado com a aparéncia, mas eu ndo sou.

Logo em seguida, quando complementa a fala, deixa evidente que ha sim
uma preocupacao com cuidados estéticos, a propria expressdo ao falar demonstra
isso. Ele complementa a fala dizendo e apontando as maos em minha dire¢ao:

James: - Olha como estdo as minhas unhas aqui! De fazer vergonha! Olha o

tamanho! Por que eu ndo lembro de passar no saléo... de fazer!

Em outros momentos também deixa transparecer sua preocupag¢ao com a
aparéncia. Quando diz que tem 43 anos (num momento de descontracao James me
olha e diz que vai ensaiar comigo e que, ao repetir novamente a idade, eu faga uma
expressao de admiracdo e diga que achava que ele aparenta ter bem menos) mas
algumas pessoas ja o deram 20 anos.

Percebo que, ao mesmo tempo em que nega a vaidade, James em sua
narrativa fala de momentos em que esteve no saldo de beleza, que nao gosta de
comprar roupas, mas adora liquidacdao e € étimo em garimpar boas pegas com
precos baixos, que as unhas estdo mal cuidadas, que é mais jovem na aparéncia do
que lhe diz a idade. Tudo isso sempre reforcado por frases do tipo “o homem é
menos que a mulher’, quando fala de consumismo ou “mulher é que tem isso”,
quando falava da necessidade de fotografar as 200 mulheres para seu livro, elas
certamente iriam recorrer ao saldo para fazer cabelo e maquiagem, coisas que ele,
enquanto homem, por exemplo, nao faria.

Em matéria transmitida em 2011 por um programa de tv que abordava o
assunto, trés rapazes modelos em Séao Paulo, porém nascidos e criados no interior
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inclusive de outros estados, foram entrevistados e assumiram que mesmo nao
achando nada demais se negavam a vestir camisa rosa nas cidades onde de onde
sairam, pois 14 seriam “mal vistos”, ou correriam o risco de ser chamados de gays.
Apenas um disse que usaria um tom mais claro, um rosa choque, por exemplo,
jamais. Isso nos remete ao que nos diz Dutra (2007), que 0s homens que usam
pecas pouco comuns ainda sao vistos como desviantes e gays, e que a eles se
devem as modificacbes no comportamento masculino, ja que sao estes modelos os
que estdo em alta no neg6cio da moda.

Dentro das mais variadas profissées no universo da moda, alguns homens
buscam se distanciar de alguns elementos entendidos como femininos, como € o
caso dos trés rapazes modelos citados acima, porém o inverso também se da, seja
pela necessidade que o trabalho exige ou por puro desprendimento mesmo. Ari
Barroso, proprietario da agéncia de modelos, além de fotografo de moda conta que
nos cursos em que ministra € preciso subir num salto para ensinar as modelos a
andar na passarela. Pergunto se em algum momento isso é problema pra ele

engquanto homem e ele me responde dizendo:

Ari: - Ndo, mas ndo é todo homem que quer subir num salto pra ensinar as

meninas a andar na passarela.

Esse exemplo nos traz questdes ja antes mencionadas aqui. Ari € um homem
de meia idade, nordestino. Sabendo que o elemento geracional tem importancia
quando tratamos de masculinidades, pois entendemos que as geragbes mais novas
estdo mais abertas as mudangas nos padrées de masculinidades. O ser nordestino
nos coloca a reflexdo sobre o fato da socializacdo do homem no nordeste ser de
educacao virilizante, noutro contexto, provavelmente seria inadmissivel um homem
pbr salto alto para ensinar meninas a caminharem numa passarela quando se
imagina que elas sdo do ponto de vista da natureza, propensas a saber e
desempenhar o caminhar feminino da melhor forma. Numa visdo simplista, que
permeia o imaginario social, o que temos entdo é um homem ensinando mulheres a
andar como mulheres. Numa visdo mais problematizada, o que temos de fato é um
homem ensinando mulheres a andar como modelos. Isso toca diretamente no

conceito de performatividade de Butler.

75



Quando pergunto se, por trabalharem num universo que é visto como
feminino, alguma vez ja sofreram alguma “discriminag¢ao”, de pronto James responde
que nao uma discriminacdo de género, mas dentro da sua formacdo de
administrador e jornalista, o jornalismo de moda é visto como uma area inferior, e sé

nesse sentido sofreu discriminagao, de qualquer outro tipo, nunca.

Ari demora um pouco mais a entender a pergunta, ele sempre se coloca como
um observador de fora. Quando se trata de profissionais de moda, ele esta sempre
remetendo para a profissdo de modelo feminino. Reformulo a pergunta e ele me
responde dizendo que ndo, que nunca sofreu nenhum tipo de discriminacdo, isso

acontece mais com quem é estilista ou mesmo modelo.

Quando penso como esses homens desempenham suas profissdes
relacionada a atributos de masculinidade, percebidos em suas falas, lembro de
Connell (Apud CLIMACO, 2009) e Kimmel (1998) quando estes admitem a
existéncia de masculinidades multiplas. De tal forma, que vejo neles exemplos de
uma masculinidade ora hegeménica, ora de masculinidades mais fluida, de acordo
com Connell e Kimmell, presentes em masculinidades ditas subalternas, ou plurais,
como prefiro chamar. Uma vez que estes varios modelos de exercicio de
masculinidade n&do se sobrepde um ao outro, fica claro que sao ativados de acordo
com a situagdo dada, mas que as vezes parece acionado de forma inconsciente,

especialmente no caso de James.

Ambos citaram que o0 homem na moda num contexto nordestino ainda passa
por um julgamento de tipo machista, mas ao mesmo tempo em que eles tém essa
consciéncia, também demarcam os lugares do feminino e do masculino, como que

se esquecessem de que sdo homens e também fazem parte desse universo.
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Algumas Consideracoes

Toda e qualquer pesquisa social requer um esforco intelectual e pratico que
envolve angustias, aborrecimentos, desencontros, alegrias e muitos outros
sentimentos e/ou sensacdes que fazem parte do processo quando adentramos no
universo distante ou familiar (VELHO, 1998) e, durante esta pesquisa nao poderia
ser diferente.

Tendo isso em vista, minha experiéncia foi de estar em meio a um ambiente
préximo ao meu universo, digo isto em relacdo ao meu gosto pessoal por moda, que
ao mesmo tempo me é distante, do ponto de vista de classe e posi¢ao social que os
eventos de moda estao inseridos. Descrevo os momentos de observagdo no campo
como encantadoras e incomodas. Digo isso por que, a0 mesmo tempo em que era
“facil” e encantador assistir cada desfile (momento esse em que, confessadamente,
0 gosto pessoal falou mais alto), por outro lado a sensacao de nao pertencimento
aquele universo social era perturbador, ndo me reconhecer no ambiente e na
postura das pessoas ali presentes era de certa maneira desconfortavel.

Isso serviu para pensar o trabalho de campo e a tarefa nao tao facil de se
colocar nele, ao contrario, essa tarefa € bastante complexa, essas colocacoes
servem, sobretudo, para trazer um espago onde a relagdo pesquisadora e pesquisa
esteja mais clara enquanto percepgbes de uma situacdo que envolve gostos,
empatias e afastamentos.

Fazer o primeiro capitulo mais conceitual e profundamente tedérico se deve a
pretensdo de pontuar o desenvolvimento das producbes sobre homens e
masculinidades, inclusive revisando essa producdo no Brasil, na tentativa de
apresenta-la numa sequéncia historica para que servisse de base aos demais
capitulos onde se desenvolveriam questbes proprias da pesquisa € que seria
relacionado esse arcabouco tedrico a essas questdes mais pontuais, ou seja, buscar
na literatura apresentada canais de interlocucdo entre questdes que apareceram
durante a pesquisa.

Pensar a relacdo entre masculinidade e moda traz a tona questdes téo
importantes e que ao mesmo tempo compde as duas esferas - masculinidades e

moda - que procuro fazer uma interlocucao entre si. Essas questdes maiores fazem
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pensar, por exemplo, como os homens lidam com as constantes flexibilizagbes da
moda masculina, qual a relagdo que mantém com a moda e como sao apresentados
os modelos de masculinidades nos mercados de moda, como lidam com a
masculinidade num espaco socialmente autorizado e associado ao feminino. Dado
esse contexto, elegi homens que frequentam ou constroem os nichos de moda na
cidade Maceio6 na tentativa de identificar quem séo esses homens e o que entendem
sobre o que é ser homem dado o universo da moda como cheio de significados e
sua participacao na construgcao de comportamentos e subjetividades.

Ao olhar os espagos do homem na moda identifico as diferentes formas de
representacdo do masculino que podem estar impressas nessas atividades,
corroborando assim a ideia de masculinidades plurais de acordo com Connell (Apud
CLIMACO, 2009) pensando que as diferentes masculinidades convivem entre si em
seus contextos.

Os homens que constroem esses nichos de moda em geral sdo mais flexiveis
quanto ao vestuario, adotando um look mais alternativo e numa cidade onde o
ideario de masculinidade é ainda muito circunscrito ao modelo padrao, logo as
referencias a sexualidade aparecem e que pode ser até reverberado por esses
mesmos homens. Porém, esse aspecto é percebido entre o publico gay que circula
no ambiente, os aparentemente heterossexuais, ndo fogem ao padrdao basico de
vestimenta: calga, camisa polo ou de botdes em cores neutras e sapatos. Os
entrevistados também correspondem a esse modelo basico, um deles, inclusive
disse que prefere vestir-se de forma mais casual mesmo.

A ideia de que parece haver um processo de transicdo em que os homens
estdo mais propicios a adotar essas novas formas de comportamento que
representam as diferentes masculinidades e, principalmente a encarar certos
questionamentos que certamente continuardo a ser colocados em relacdo a sua
masculinidade (virilidade) em comparagao com o ideal de “macho” € mais evidente
quando fazemos um recorte geracional, pois 0s mais jovens parecem estar mais
abertos a variagdes no vestuario que atenuam diferenciacdes entre os géneros. Esta
tendéncia pode ser observada com o aparecimento do metrossexual, que mesmo
rotulado por alguns como um tipo gay, o publico masculino continua a adotar suas
peculiaridades caracterizados pela busca crescente pelos tratamento de beleza

78



estética nos cuidados com o corpo e com o vestuario mais diversificado, que sai do
habitual.

A histéria da moda, mas especificamente da moda masculina traz em si
rupturas e continuidades. Se no século anterior a Revolucao Industrial os homens se
produziam para ostentar seu poder e sua posicao social, hoje isso surge como
estratégia de conquista do sexo oposto, podendo demonstrar que a relacéao
aparéncia e sexualidade nem sempre se efetivam, mas antes de tudo sao
constructos sociais.

As mudancgas aparecem ndo s6 nas variadas formas de vestir, mas na propria
dindmica de producdo de moda. Em Alagoas o setor cresceu visivelmente e no
campo da formacéao, outras oportunidades foram criadas impulsionando a criacao de
moda no estado. Isso se deve em parte a valorizacdo de elementos da cultura local
criando com isso uma identidade alagoana de moda, tornando o estado destino
certo de promocao de varias marcas e lojas. Talvez aproximar o estado a esse
mundo da moda funcione como elemento que venha a possibilitar a quebra de
regras, padrdes e estranhamentos possiveis a fim de este se torne um espaco onde
os homens também facam parte sem questionamentos ou separacdes de género.

Esse pressuposto parte também das observacoes realizadas na Trend House
- Semana de Moda, realizada entre os dias 10 e 14 de novembro de 2014% e que,
contudo se mescla a teoria ja apresentada. Presente em trés dos quatro dias de
evento, em 8 dos 14 desfiles, a ideia foi, aléem de observar o publico e os
profissionais  masculinos, naquele momento identificados, acerca de
comportamentos, trajes, posturas para, no nivel da aparéncia, tecer algumas
suposigcdes que me servissem de ponto de partida para andlise posterior somada a
literatura. Sobretudo, a ideia foi de neste ambiente contatar alguns destes
profissionais para a realizagcdo da entrevista, uma vez que a escolhi a Semana de
Moda de Alagoas como lécus de observagéao.

Neste ano, o evento experimentou um novo formato, prezando pela
dinamicidade de varios pequenos eventos dentro do evento principal, seguindo uma
tendéncia nacional de formato capsula. Sob o tema “O Olhar do novo sobre o

sempre”, a Semana de moda de Alagoas priorizou destacar jovens promessas da

% 0O evento aconteceu entre os dias 10 e 14 de novembro, porém os desfiles se concentraram no
periodo de 11 a 13.
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gastronomia, artes, politica, design e, claro, da moda, como afirmou a produtora do
evento na pagina oficial do evento na internet.

Como estive presente nas outras duas edicbes anteriores, em termos
comparativos, percebi um evento muito menor, que nao conseguiu destacar tanto a
producao nesses setores. Menos frequentado, poucos profissionais das diversas
areas que tem uma ligacdo proxima a moda e a localizagdo foram fatores que de
certa maneira dificultaram a identificacdo e percepcao nos intentos da pesquisa,
refletido também no conteldo dos desfiles, onde a moda masculina nao esteve
representada, o que por consequéncia inviabilizou a presenca de modelos homens
na passarela.

Durante os dias de evento foi possivel verificar a vestimenta como algo
marcante dentro e fora dos desfiles. A ousadia é, entdo, seu principal elemento,
porém, claramente demarcadora, a roupa traduz especialmente a sexualidade e, em
alguns casos, o0 arrojo e o moderno como atributos de personalidade. As
demarcagdes eram por mim percebidas da seguinte forma: os que aparentam uma
homossexualidade assumida eram mais ousados nas roupas, nos calgcados,
acessorios e cabelos. As cores eram chamativas e os cortes muito arrojados. O uso
de conjuntinhos de camisa e bermuda de mesma estampa também era visto. Quanto
as roupas trajadas pelos que aparentam uma orientacdo heterossexual nao fugia
muito do padrdo camisa basica ou polo, calgca jeans e sapato ou ténis. Alguns
ousavam um pouco mais com algumas peg¢as mais moderninhas do tipo jaqueta ou
alguma camisa estampada, mas ainda assim esses eram minoria.

Nao obstante, o espaco de moda é um espacgo de autorizagdo do excéntrico,
nada causa estranhamento. Coincidentemente, o rapaz que trajava o conjuntinho
que mais aludia a um pijama € um colega de curso durante a graduag¢ao, nos viamos
sempre pelos corredores, e, algumas vezes no centro de Maceid6 e sempre o
encontrei trajando roupas que em nada fugiam ao basico tradicional masculino. A
moda, impressa nos mais variados elementos aparece entdo, como um local de
significados e de significacdes, seja de género, de status e por que nao territorial.
Por isso se mostra um locus proficuo para se pensar as masculinidades, revelando
subjetividades que sao produzidas em contextos outros, mas que, num ambiente de
moda enquanto profissdo, sdo acionadas outras subjetividades que buscam dar
conta da necessidade colocada pelo trabalho que, como num leque de opgdes a
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conduta mais adequada fosse escolhida e logo depois trocada por outra sempre que

necessario for.

Com isto quero dizer que as vivéncias de masculinidades que pude
apreender, vao muito nesse sentido. Os homens que construiram sua subijetividade
no processo de socializagao primario, me parecem “moldados” para agir de acordo
com o que a profissao lhes coloca, exemplificando isso, quando Ari diz colocar um
salto para ensinar meninas a desfilar. Ele toma para si uma conduta dita feminina, e
nisso esquece todas as caracteristicas que caracterizam a ideia do “homem de
verdade”, e mais ainda, o cabra macho. Ao sair daquele ambiente, ele retoma uma

conduta dita masculina, inscrita nas roupas, no caminhar, no gestual etc.

No mesmo sentido, James também segue esse esquema. Quando apresenta
seu programa semanal na tv local, est4d sempre bem vestido, aparéncia impecavel,
mas, segundo ele, ao sair dali, no dia a dia, diz ser totalmente desprendido de
vaidade, o que de fato ndo me convenceu quando se |é nas entrelinhas, o que se
nega pode ser o que verdadeiramente se quer dizer. Essa foi minha impressdo em
relacdo a James.

Curiosamente os dois entrevistados foram fazendo um caminho rumo a moda
bastante desinteressado. Nenhum dos dois pensava em trabalhar nesse nicho e a
profissdo de formagdo € que foi ao longo dos anos os levando a esse meio
profissional e hoje os dois sao referéncia cada um em sua atividade. Talvez isso seja
um agravante na forma de se relacionar e na forma de agir dentro desse campo,
quando estes ndo foram preparados antecipadamente para atuar nesse meio, mas
adquiriram expertise ao longo do tempo que os possibilite acionar ora uma
masculinidade que se aproxima mais da hegemoénica, ora que se aproxima mais de

uma masculinidade dentro do que se chama plural.

No plano do discurso, eles demarcam bem as posi¢coes de género quando
dizem: “isto é coisa de mulher’, por exemplo. Porém, nenhum usa a frase “isso é
coisa de homem” ou mesmo “isso ndo € coisa de homem”. Vejo ai uma
naturalizagéo do espago profissional da moda ao universo masculino embora estes
homens paregam ter consciéncia de elementos sexistas dentro desse universo, mas

se colocam como se ndo fosse um homem dentro da moda, penso que por nao
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atuarem como “as grandes estrelas” do mundo fashion — posto reservado a estilistas

e modelos.

Nessa entrada e saida desses modos de exercicio das masculinidades, tomo
por fundamental a articulagcdo dos conceitos de habitus e performatividade, isso por
que penso ser com eles possivel entender estruturas e praticas concretas em torno
das masculinidades que nos permite compreender comportamentos, pensamentos e
vivéncias que por vezes se inserem num modelo hegeménico e por vezes 0

desconstroi.

Nao coloco como pretensao trazer respostas definitivas acerca das vivéncias
das masculinidades da moda em Maceid, se é que isso € possivel, mas apontar
reflexdes acerca de uma problematica tdo rica de elementos que vale a pena
esmiugar, uma vez que o campo de estudos que dialoga masculinidades e moda é
bastante amplo e nos traz mais inquietacdes do que respostas. Ainda que pouco
explorado, este € um lécus de pesquisa que instiga varias outras questoes,
principalmente quando pensamos no homem moderno e nas transformacdes
contemporaneas sobre as identidades sexuais e no que de fato tem afetado no
comportamento do homem para com ele mesmo, para com outros homens e dele

com as mulheres.

Ao finalizar esta pesquisa, creio que muito ficou a ser dito, tornando a
pesquisa mais tedrica que o que de fato se pretendia, lacunas essas que podem ser
retomadas e trabalhadas a fim de preenché-las numa possivel futura pesquisa de
doutorado, por exemplo, ou noutros trabalhos que a carreira académica nos coloca
ao longo da jornada de producéo intelectual que n&o se encerra aqui.
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