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RESUMO

O presente trabalho traz como tema: Andlise preliminar do potencial turistico da Serra do
Vital-PB. Sendo assim, seu objetivo principal consistiu em analisar e identificar o tipo de
turismo desenvolvido no local de estudo escolhido. Visando apresentar os atrativos turisticos
potenciais existentes. O estudo baseou-se no método dedutivo e utilizou como técnicas de
pesquisa, a pesquisa bibliografica e a ida ao campo para a coleta de dados, a fim de corroborar
com o que a literatura diz respeito do tema. Os resultados desta andlise mostraram que o
desenvolvimento da atividade turistica dessa area rural resulta da procura dos turistas por
locais de descanso e lazer a fim de fugir vida cotidiana do espaco urbano. Foi constatado que
o tipo de turismo implantado ndo se enquadra nos pressupostos da tipificagdo de Turismo de
Base Local, nem de Turismo Comunitdrio. Mesmo estando em uma zona rural, por ndo
preservar a cultura local do ponto de vista gastrondmico e arquitetdnico se constitui num
Turismo em Areas Rurais.

Palavras — chave: Areas rurais, Potencialidade turistica, Desenvolvimento turistico.
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INTRODUCAO

O turismo em dreas rurais constitui-se como uma atividade produtiva, geradora de
renda e se inclui entre os setores fundamentais para o desenvolvimento de certas regides. Esse
tipo de turismo deve ser considerado como um elo na construcio de um relacionamento
harmonioso e respeitoso entre o visitante e o visitado, visto que essa atividade proporciona
aos turistas um contato direto com a natureza e possibilita aos mesmos experiéncias mais
intimas de vivéncia com o meio rural, que niao pode ser encontrado nos centros urbanos. Essa
atividade vem crescendo cada vez mais porque hd uma demanda maior de turistas por locais
distantes da vida cotidiana das cidades, visando encontrar nesses espagos naturais renovagao
espiritual, sossego e revitalizacao de forgas fisicas e mentais consumidas pelo cotidiano.

Na Serra do Vital-PB nao € diferente, por se localizar em um ambiente rural, esta vem
se destacando por desenvolver o turismo em dreas rurais, cuja atividade busca despertar nos
turistas um maior envolvimento com a natureza e com a cultura local. O principal motivo de
desenvolvimento do turismo em dareas rurais estd ligado diretamente a atividades como: o
contato indispensdvel com a natureza, o descanso, o lazer, o envolvimento com a cultura
local, a gastronomia, a compra de produtos tipicos (artesanatos, comidas tipicas), entre outros.

Diante disso, o presente trabalho intitula-se: A Andlise Preliminar do Potencial
Turistico da Serra do Vital-PB. A escolha do tema deu-se em virtude do interesse em
compreender o desenvolvimento do turismo no local. Logo, o objetivo do trabalho consistiu
em analisar e identificar o tipo de turismo desenvolvido no local de estudo escolhido
compreendendo as potencialidades turisticas do local, mostrando seus atrativos turisticos.
Para tanto, a metodologia utilizada envolveu uma pesquisa como método dedutivo,
caracterizado por uma pesquisa descritiva e analitica, utilizando como técnicas de pesquisa, a
pesquisa bibliografica e a ida ao campo para a coleta de dados, a fim de corroborar o que a
literatura diz a respeito do tema.

Destarte, o trabalho encontra-se estruturado da seguinte forma: a introdugdo, na qual a
apresenta-se o tema estudado e a estruturacdo do trabalho; o segundo capitulo, no qual se
aborda a fundamentacdo tedrica, que serviu como embasamento conceitual para o trabalho e,
a descricao da metodologia empregada como forma de alcancar o objetivo proposto; o terceiro
capitulo contém uma descricdo mais detalhada da area de estudo (com relagdo a aspectos
historicos, localizagdo, aspectos ambientais (clima, vegetacdo) e aspectos socioecondmicos;
no quarto capitulo, expde-se uma andlise do desenvolvimento do turismo na Serra do Vital

desde a sua génese 1997 até o inicio de 2017.
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Por tdltimo, foram feitas as consideragdes finais a respeito do turismo na Serra do Vital
e suas potencialidades existentes, mostrando como uma atividade que vem ganhando destaque

por possuir uma maior interatividade entre os recursos naturais existentes e os turistas.
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2. REFERENCIAL TEORICO — METODOLOGICO
2.1 REFERENCIAL TEORICO

A palavra “turismo” surgiu no século XIX, como atividade que se estende pela histéria
desde as mais antigas civiliza¢des. Mas, foi a partir do século XX, e mais precisamente, apds
a Segunda Guerra Mundial, que este conceito evoluiu como consequéncia dos aspectos
relacionados a produtividade empresarial, ao poder de compra das pessoas ao bem-estar e a
restauracdo da paz mundial (RUSCHMANN, 1997).

Surgindo como a atividade econdmica que mais cresce no mundo, o turismo é uma
atividade socioecondmica e sua expansdo estd vinculada aos modos de producdo e
desenvolvimento tecnolégico que contribuem para o fendmeno social voltado para as praticas
cotidianas das pessoas.

Segundo Silva (1997, p. 261), “o turismo se apoia e desenvolve gracas a existéncia e
presenca de atrativos naturais e culturais que compdem o conjunto paisagistico das regioes
geograficas de destino turistico'”. A utilizacdo desses recursos vem impulsionando a atividade
turistica que se desenvolve a medida que tais recursos transformam-se em atrativos, buscando
atender as necessidades dos individuos. Entendendo, assim, que o turismo utiliza desses
recursos de forma exploratdria para o seu pleno desenvolvimento.

De acordo com Andrade (2000, p. 38), “o turismo € definido como o complexo de
atividades e servigos relacionados aos deslocamentos, transportes, alojamentos, alimentagao,
circulacio de produtos tipicos”. Nesse sentido, o turismo envolve atividades que se
relacionam com a pratica de lazer e com os movimentos culturais e entretenimento.

E evidente a importincia que o turismo exerce na sociedade contemporinea,
desenvolvendo-se como prética social, econdmica e ecoldgica, produzindo e organizando o
espaco, estabelecendo relacdes de poder e permitindo uma abordagem geogréifica para a
compreensdo da atividade turistica.

Dessa forma, o turismo € visto e encarado dentro do sistema econdmico como uma
atividade que amplia a oferta de emprego e € geradora de renda. Sobre esse aspecto,
concorda-se com o conceito de Coriolano (2003, p.368), “O turismo ¢ simultaneamente 6cio e

trabalho, produto de modo de viver contemporaneo, cujos servigos criam formas confortaveis

1 . s , e . oy . .
Destino turistico trata-se de uma drea geogréfica que possui caracteristicas peculiares do local, como: clima,
infraestrutura e bens e servicos, com capacidade administrativas de desenvolver instrumentos voltados as
necessidades do turista. (CHICICO, 2012)
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e prazerosas de viver, porém restritas a poucos”. Fazer turismo, portanto, significa consumir
tempo e dinheiro fora da residéncia habitual, significa também deslocamento e estadia em
outros locais.

Nessa propositura, a pesquisa se fundamenta no turismo em areas rurais consideradas
de grande importancia nas estratégias adotadas pelos proprietdrios ou produtores da regidao
com o intuito de preservar a drea e adquirir renda. A procura do espago rural pelos turistas,
saindo da rotina do espacgo urbano, para satisfazer as suas necessidades de lazer, tem cada vez
mais potencializado as atividades turisticas.

Dessa forma, a EMBRATUR (1994) define o Turismo Rural como atividade
multidisciplinar que se realiza no meio ambiente, fora de 4reas intensamente urbanizadas.
Caracterizando-se pela presenca de empresas turisticas de pequeno porte, que tem no uso da
terra a atividade econdmica predominante, voltada para préticas agricolas e pecudrias.

O turismo rural € um dos segmentos turisticos que mais tem se expandido nas dltimas
décadas e também busca alternativas no desenvolvimento de suas atividades. “Os atrativos
paisagisticos e culturais do meio rural estimulam crescimento e expansdo desse setor [...]".
(SILVA, 1997, p. 267). Assim como explicam Almeida e Blos (1998), o turismo no espaco
rural pode incrementar as coletividades locais, sem suprimir a atividade agricola tradicional.

Dessa maneira, o turismo rural vem ganhando novas dimensdes, principalmente em
localidades e regides onde o mesmo ocorre. Esse tipo de turismo ndo envolve somente o
prazer do sossego de férias nas fazendas, mas todas as atividades que ocorrem ou venham a
ocorrer no campo. Assim como o turismo rural, existem outros tipos de turismo, dentre eles, o

Turismo Sertanejo, Turismo Comunitario, e Turismo de Base Local.
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2.1.1 Turismo Sertanejo

A regido semidrida sempre foi lembrada e caracterizada por uma 4rea de pobreza, de
clima quente e seco e com chuvas escassas. Mesmo com essas caracteristicas, essa regido
apresenta uma grande potencialidade de recursos e atividades turisticas. Possuindo uma
grande diversidade de cultura como: festas populares, gastronomia tipica, artesanato, entre
outros. Além de apresentar distintos e admirdveis lugares perdidos em meio a paisagem
sertaneja. Sao essas caracteristicas que possibilitam uma nova modalidade de turismo.

E nesse contexto que se define Turismo Sertanejo como uma atividade desenvolvida a
partir da forma de lazer fundamentada na paisagem natural, no aspecto cultural e no
desenvolvimento social do interior do Brasil (SEABRA, 2001).

Esse tipo de turismo possibilita que os turistas envolvam-se em experiéncias
participativas em meio a paisagem sertaneja, tendo como exposi¢des aspectos culturais e
também folcléricos como: as manifestagdes folcldricas, o forrd pé- de- serra, a literatura de
cordel, as festas juninas, a gastronomia refletida pela grande diversidade, entre outros; além
de atividades representativas do sertdo turistico e sdo essas atividades que despertam o
interesse e a procura do turista pelo local.

Essa atividade turistica estimula o setor econdmico de producio, uma vez que usufrui
da descoberta de atrativos turisticos, mas ndao havendo descaracterizacdo da paisagem
sertaneja e nem perda da identidade cultural do homem. Assim como dizem Ansarah e Netto

(2009, p. 90):

[...] o turismo sertanejo poderia ser uma opg¢ao para: diversificar a oferta turistica do
Brasil; minimizar as desigualdades regionais; valorizar a vida; resgatar a memdria
histdrica, politica, cultural da Regido Nordeste do Brasil; conviver com o semidrido;
fortalecer as relacdes interestaduais; promover a interiorizagdo e regionalizagdo de
turismo responsavel; dentre outras possibilidades.
Sendo uma atividade que vem ganhando for¢a no seu desenvolvimento e tendo como
premissa fortalecer o ambiente cultural, o turismo sertanejo tem como propdsito resgatar e
revigorar a identidade cultural do sertdo, uma vez que essa atividade busca beneficiar a

comunidade local e possibilitando a diminuicdo da pobreza. Nesse aspecto Seabra(2007 apud

DELCI E THOMAZ, 20014, p.86) dizem que:

E objetivo do Projeto Turismo Sertanejo promover uma compreensdo integrada do
meio ambiente em suas multiplas e complexas relagdes, envolvendo aspectos fisicos,
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bioldgicos, sociais, econdmicos, tecnolégicos, culturais, cientificos e éticos. O palco
onde se desenvolvem as acdes do turismo sertanejo corresponde aos pequenos
centros urbanos interioranos (arquitetura, artesanato, culindria, folclore), bem como
as dreas rurais contiguas, destacando-se as paisagens naturais e agropecuarias [...].

Nesse contexto, o turismo € utilizado como forma de fortalecimento das regides
pobres, utilizando as culturas da comunidade e buscando um maior desenvolvimento regional,
seguido pelas potencialidades existentes. Assim, esse turismo desenvolve-se a partir da
reestruturacdo da cidade, ou seja, da sua organizacdo voltada para a valoriza¢do das feiras
livres, dos artesanatos e da culindria, a qual incentiva a cultura e a economia do local.

Por conseguinte, o turismo sertanejo desenvolve-se principalmente em 4reas
interioranas e tem como finalidade a interacdo dos turistas com o ambiente natural, cultural e

social, resgatando a cultura e o meio ambiente do local.

2.1.2 Turismo Comunitario

O Turismo Comunitario é um tipo de modalidade desenvolvida pela propria
comunidade. De carater social, esta atividade esta vinculada a um modelo de desenvolvimento
relacionado 2 priticas sustentdveis e inclusivas. E uma atividade que contribui para a
preservacdo e conservacdo do ambiente. Segundo Coriolano (2003, p.14), o Turismo

Comunitéario € definido como:

[...] aquele desenvolvido pelos préprios moradores de um lugar que passam a
ser articuladores e os construtores de cadeia produtiva, onde a renda e o lucro
ficam na comunidade e contribuem para melhorar a qualidade de vida; leva
todos a se sentirem capazes de contribuir, e organizar as estratégias
do desenvolvimento do turismo.

Esse tipo de turismo proporciona uma maior relacdo com a comunidade, pois € uma
atividade desenvolvida pelos proprios moradores do local, uma vez que estes se tornam
articuladores e responsdveis pelo aumento da produtividade. Sdo as comunidades que articula
o que deve ser feito, seus desejos e desenvolvimento de seus proprios interesses.

Nesse sentido, o turismo comunitério, além de incentivar a preservagdo do patriménio
natural e cultural da comunidade local, desenvolve uma relacdo com o turista e a comunidade.
Nele, o turista € levado a interagir com o lugar e com a populacdo local, seja de indios,
pescadores ou outros. Proporcionando uma maior aprendizagem ao visitante a partir de

praticas relacionadas ao cotidiano da comunidade.
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A necessidade de preservacdo do ambiente, nesse turismo, da-se pelo fato de que a
grande maioria da comunidade necessita da natureza e da atividade extrativista, seja a pesca, 0
artesanato, entre outros. Enfim, tudo produzido a partir dos recursos encontrados na natureza

e do seu bom estado de conservacao.

2.1.3 Turismo de Base Local

Como j4 afirmado anteriormente, o turismo € uma atividade social e econdmica muito
importante para o desenvolvimento local. Nessa perspectiva, dentro do contexto de
desenvolvimento, novos modelos de turismo tém surgido voltados para o principio de
preservacdo cultural e conservacdo ambiental, dentre eles destaca-se o Turismo de Base
Local.

O conceito de Turismo de Base Local é muito parecido com o conceito de Turismo de
Base Comunitirio, muitas vezes, confundidos pelas pessoas. No entanto, como dizem
Bartholo e Sansolo (2009, p.158), “o turismo de base local € definido como uma possibilidade
de uma nova modalidade para a atividade turistica, cujas bases ajustam as relacOes de
recepcao ou hospitalidade™.

Nesse segmento, pode-se afirmar que aquilo que difere o Turismo de Base
Comunitdria do Turismo de Base Local é a importdncia que a comunidade exerce no
planejamento e no desenvolvimento da atividade. Pois, enquanto o Turismo Comunitario se
apoia no aspecto da natureza social, o Turismo de Base Local € caracterizado pelo aspecto do
desenvolvimento do turismo numa escala local, ou seja, numa &rea geograficamente
delimitada.

Na defini¢do de Coriolano (2008), o Turismo de Base Local € uma atividade voltada
para o interesse da populacdo local, que por sua vez, tem em seu desenvolvimento a
priorizacdo da cultura e da identidade da sociedade receptora. No entanto, Carvalho (2007)
acrescenta ainda, que esse turismo desperta a luta pelos direitos da comunidade evitando a
participacao da industria do turismo de massa, uma vez que esta ameaca a qualidade de vida e
as tradicoes da sociedade local.

Assim, o Turismo de Base Local é definido como uma alternativa da atividade
turistica sem fins lucrativos, integrado as formas e modos de vida da sociedade local
relacionado com a natureza.

Portanto, como fendmeno dessa natureza, a Geografia ndo poderia deixar de fora os

estudos referentes ao turismo, isso porque este se alinha a Geografia, em virtude do objeto de
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estudo. E essa relacdo estabelece-se na organizacdo do espacgo ligado a relacdo sociedade-
natureza. A relacdo do turismo com o espaco tem ocorrido, de forma geral, a partir da
apreciacdo da paisagem, na qual se materializam os elementos do espaco turistico dentre eles:
as ofertas, as demandas, os servicos, os transportes, infraestrutura, etc.

Do ponto de vista da Geografia, € possivel relacionar o turismo as categorias
geograficas do espaco como: paisagem, lugar, regido, territério e espaco, sendo as categorias
paisagem e lugar de grande relevancia para a temdtica abordada na monografia. Essas
categorias sdo utilizadas como produtos ou atrativos turisticos para a realizacdo da atividade
turistica. Logo, um dos principais fatores que levam os gedgrafos a discutirem sobre essa
atividade € a influéncia que esta exerce na organizacdo do espaco onde se instala. Para
compreender as transformagdes ocorridas no espago ocasionado pelo turismo ao longo do
tempo, os gedgrafos destacam o termo Geografia do Turismo como uma importante
abordagem para compreensdo do fendmeno turistico. Assim como Filho (2005, apud CRUZ,

2003 p. 22) descreve:

A geografia do turismo, entretanto, ndo se refere apenas a abordagem cientifica do
fendmeno do turismo pela ciéncia geografica. A ‘geografia do turismo’ ¢ uma
expressdo que se refere a dimensdo socioespacial da prética social do turismo, e isto
sim pode interessar as mais diversas dreas do conhecimento.

A Geografia do Turismo analisa e desenvolve modelos tedricos a partir de uma
descricdo anterior, ou seja, analisa a distribui¢do espacial de acordo com a oferta e a demanda,
analisando os fluxos e os impactos que o turista traz ao local. Diferentemente, a Geografia
Turistica € entendida como o estudo da viagem e do turismo como industria e como atividade
cultural e social, ou seja, preocupa-se apenas em descrever o espago turistico, a potencialidade
dos espacos para atividades turisticas, os melhores pontos turisticos, os lugares mais atrativos,
enfim, preocupa-se apenas com o lazer.

Segundo Seabra (2001, p. 280) afirma “o turismo deve adequar- se a realidade
paisagistica e sociocultural do interior Nordestino onde os custos sdo reduzidos e lucros
garantidos[...]”. Desta forma, a paisagem € um elemento imprescindivel e responsavel pelo
desenvolvimento e impulso da atividade turistica. Quanto maior for o potencial paisagistico

associado a boa recep¢ao hoteleira, gastronomia e cultura, maior serd o desenvolvimento da

economia local.
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Na concep¢do de Gomes (2001), a paisagem como representacdo resulta da
compreensdo do olhar do individuo que, por sua vez, é influenciada por aspectos fisiolégicos,
psicoldgicos, socioculturais e econdomicos e pela agdo de voltar a lembranga recorrente.

De acordo com Aranha e Guerra (2014), para o turismo, a paisagem € vista como um
atrativo que € eminentemente observado, vivido e sentido. Sendo possivel atribuir a ela
valores importantes, ocorridos no meio ambiente, envolvendo as pessoas que habitam em uma
localidade ou regido e suas diferentes formas de ocupacdo ao longo do tempo. Seguindo o
mesmo pensamento, Rodrigues (2000) afirma que paisagem € um recurso de grande valor
turistico, que pode ser determinante na atratividade de um local.

Assim, observa-se que a paisagem ¢é também entendida como atrativo turistico, e
conforme Christofoletti (1999) afirma, estd relacionada ao conceito de lugar, considerado
como a menor entidade na qual se reinem e se materializam aspectos dos elementos e das
varidveis geograficas, compondo uma escala de grandeza da organizacdo espacial. Nessa
mesma linha de raciocinio, Santos (1994, p.36-37) explica que “lugar € a extensdo do
acontecer homogéneo e do acontecer soliddrio e se caracteriza pela propria configuracio
territorial, pelas normas, organizagdes e regimes de regulacdo”. Complementando a ideia,

encontra-se o olhar de Carlos (2007, p.20) ao afirmar que:

E nos lugares que se viabilizam as possibilidades do turismo, “uma vez que cada
sujeito se situa num espago, o lugar permite pensar o viver, o habitar, o trabalho, o
lazer enquanto situacdes vividas, revelando, no nivel do cotidiano os conflitos
modernos”.
No turismo, o lugar se tornou um produto de experiéncia pessoal que s6 existe para
quem o vivencia, sendo capaz de proporcionar seguranca, aconchego, tranquilidade e
sensacdo de paz. A medida que o turismo desenvolve uma relacdo do lugar com o mundo, seu
desenvolvimento passa a transformar o ambiente, devido as intimeras interagdes que essa
atividade proporciona entre os visitantes e os residentes de uma comunidade receptora.
Diante da andlise, entende-se que, para avaliar o potencial turistico de uma
determinada regido, é necessdrio levar em conta os recursos atrativos naturais e antropicos,

estes, na maioria das vezes, obtendo maior valor. Destarte, Almeida (2006, p.216) entende

que o potencial turistico deve estar relacionado com:

A existéncia de condi¢des objetivas favordveis da oferta turistica, dos aspectos
normativo-institucionais e de outros fatores complementares capazes de viabilizar,
por meio do adequado planejamento, uma exploracdo turistica sustentdvel destinada
a satisfazer uma demanda atual ou latente.
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No entanto, as ofertas turisticas” podem ser tanto de aspecto natural, quando nio ha
influéncia humana, quanto aquela tipicamente construida pelo homem, considerado o
segmento do lazer e do conforto, permitindo ao turista’ explorar novos lugares, observar
belezas naturais, conhecer novas culturas dentre outras diversidades regionais.

Com relagdo ao atrativo turistico, Braga (2007, p.79) entende que este se trata de “[...]
um elemento que definitivamente recebe visitantes e tem estrutura para propiciar uma
experiéncia turistica”. No entanto, para se considerar um recurso como atrativo turistico, €
necessario que uma demanda de pessoas ja frequente o local, e as condi¢des de infraestrutura
sejam suficientes para recebé-los, bem como haja acontecimentos inéditos no local que
motivem as pessoas a conhecé-lo, caso contrério, deixa de ser um atrativo turistico, e passa a
ser um recurso turistico”.

A viabilidade dos aspectos turisticos de uma localidade determina o grau de interesse
das pessoas em frequentar tal espaco, que se relaciona com a capacidade de suporte em
absorver a demanda do local. Assim, os atrativos turisticos exercem papel fundamental para o

desenvolvimento do turismo.
2.2 METODOLOGIA

Para alcancar o objetivo de analisar os aspectos turisticos da Serra do Vital de forma a
entender sua dindmica turistica, adotou-se uma metodologia fundamentada no entendimento
de Marconi e Lakatos (2010 apud ANDER-EGG, 1978, p.28) de que pesquisa € um
"procedimento reflexivo sistemadtico, controlado e critico, que permite descobrir novos fatos
ou dados, relagdes ou leis, em qualquer campo do conhecimento”. E, portanto, o momento de
reflexdo e de autoconhecimento em busca da realidade de descobrir diferentes verdades.

Quanto ao método, Marconi e Lakatos (2003, p.83) explicam que: “é o conjunto das

atividades sistemadticas e racionais que, com maior seguranga € economia, permite alcancar o

? Entende-se por oferta turistica conjuntos de atrativos turisticos, como bens e servigos, que desperte interesse
das pessoas a visitarem uma determinada regido.

*Defini¢do de turista segundo a OMT “¢ todo cidaddao que se viaja para fora do seu local de residéncia
permanente por mais de 24 horas, realizando, pelo menos, um pernoite sem intensao de fixar em residéncia e
nem obtencdo de lucro, mas que obtenha gastos fora do local visitado e que ndo ultrapasse (um) ano no local
visitado sem exercer qualquer atividade remuneratoria”. (SOUZA, 2005 apud OMT, 1994).

* Sdo elementos capazes por si s6 ou em combinagdo com 0s outros elementos atrair visitantes para um espaco
particular tendo potencialidade de tornar atrativos turisticos, uma vez que nao havendo possibilidade de visitacdo
ou exploragdo, esses elementos passam a ser apenas recurso. (PIATZCHAKI, 2014).
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objetivo - conhecimentos vélidos e verdadeiros, tracando o caminho a ser seguido [...].” Nessa
perspectiva, a pesquisa fundamenta-se no método dedutivo que, partindo das teorias e leis, na
maioria das vezes prediz a ocorréncia dos fendmenos particulares. Trata-se de uma pesquisa
qualitativa, esta dltima utilizada para observar as reais condi¢cdes de vivéncia e as concepgdes
dos sujeitos envolvidos, assim obtendo uma relagdo de didlogo entre o saber cientifico e o
vivido.

Em relacdo ao objetivo da pesquisa, caracteriza-se por uma abordagem descritiva e
analitica que, segundo Gil (2002, p.42) “tem como finalidade principal a descricdo das
caracteristicas de determinada populacdo ou fendmeno, ou estabelecimento de relacdes entre
variaveis [...]”.

Para a realizacdo deste estudo cientifico, foram utilizadas técnicas metodologicas
necessdrias para o desenvolvimento da mesma. Marconi e Lakatos (2003, p.174) afirmam que
“técnica ¢ um conjunto de preceitos ou processos de que se serve uma ciéncia ou arte [...]".
Toda pesquisa implica o desenvolvimento de dados de diversas fontes para darem suporte ao
assunto estudado, as técnicas utilizadas partiram da pesquisa bibliografica e da pesquisa de
campo.

Sobre a pesquisa bibliografica, Marconi e Lakatos (2003, p.183) explicam que:

A pesquisa bibliografica, ou de fonte secunddria abrange toda a bibliografia, ja

tornada publica em relacdo ao tema estudado desde publicagdes avulsas, boletins,

jornais, revistas, livros, pesquisas, monografias, teses, material cartografico etc.[...].
Para o desenvolvimento deste estudo, foram utilizados livros disponiveis na Biblioteca
Campus de Cajazeiras-UFCG, além de teses, dissertacdes, artigos, e literaturas cldssicas e
atuais disponiveis no meio eletronico que apresentam as visdes de autores a respeito da
temética. Além disso, foram realizadas pesquisas de campo, acompanhadas com entrevista
para obter informacdes necessdrias, a fim de conhecer a drea em estudo e, desta forma,
descrever a realidade do local. Sobre esta técnica, Marconi e Lakatos (2003, p.186) afirmam

que:

Pesquisa de campo é aquela utilizada com o objetivo de conseguir informagdes e/ou
conhecimentos acerca de um problema, para o qual se procura uma resposta, ou de
uma hipdtese, que se queira comprovar, ou, ainda, descobrir novos fendmenos ou as
relacdes entre eles.

A entrevista ¢ um instrumento importante para a coleta de dados, assim como dizem

Goode e Hatt (1969, p.237), a entrevista “consiste no desenvolvimento de precisio,
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focalizagdo, fidedignidade e validade do certo ato social como a conservacdo”. Refor¢ando a

colocagdo, Marconi e Lakatos (2003, p. 195) explicam que:

A entrevista ¢ um encontro entre duas pessoas, afim de um a fim de que uma delas
obtenha informacdes a respeito de determinado assunto, mediante uma conversagao
de natureza profissional.

Foi realizada entrevistas nos meses de Fevereiro e Marco de 2017, como o proprietario
do tnico empreendimento turistico da Serra do Vital- PB. A partir da realizacdo da entrevista
e dos levantamentos bibliogréficos, os dados coletados seguiram uma sequéncia légica, os
mesmos foram interpretados, elaborados, analisados e descritos a fim de assegurar o
desenvolvimento da pesquisa.

Assim, a partir dessas informagdes e das coletas de dados, foi possivel analisar os
dados obtidos a fim de que se pudesse adquirir uma visdo detalhada a respeito da
potencialidade turistica da Serra do Vital, municipio de Sdo José de Piranhas—PB.

A partir de todos estes procedimentos técnicos e andlises de dados, foi possivel
também adquirir uma quantidade de informagdes e dados suficientes para dar suporte a

temaética sobre a drea estudada, permitindo um melhor desenvolvimento de estudo.
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3. CARACTERIZACAO DE SAO JOSE DE PIRANHAS E DA SERRA DO VITAL-PB

3.1 SAO JOSE DE PIRANHAS- ASPECTOS GERAIS

O municipio de S3o José de Piranhas encontra-se no extremo Oeste da Paraiba, o qual
faz parte da microrregido de Cajazeiras. Tendo como municipios limitrofes as cidades de
Cajazeiras e Nazarezinho ao norte; a leste Carrapateira e Aguiar; Serra Grande e Monte
Horebe ao sul; Cachoeira dos Indios e Barro (CE) a oeste. De acordo com o IBGE (2014),
ocupa uma 4rea territorial de 677,305 km2. Segundo o Censo Demogréfico 2010, a populagdo
total era de 19.096 habitantes com estimativa para o ano 2016 de aproximadamente 20.062.

A sede do municipio encontra-se a uma altitude de 320m e tem como coordenadas
geograficas 38° 30’ 07” de longitude oeste ¢ 07° 07 15” de latitude sul. O acesso, a partir da
capital estadual, Jodo Pessoa, pode ser feito por meio da BR-230 até cerca de 16 km apds a
cidade de Cajazeiras, onde toma-se a PB-400, percorrendo 32 km até a urbe, totalizando a
distancia de 492,0 km (CPRM, 2005).

O relevo ¢ movimentado, existindo elevagdes, a exemplo da Serra do Vital, Serra do
Bento e Serra do Braga.

A economia do municipio baseia-se na agropecudria. A vegetacdo da localidade
repercute as condicdes climdticas do semidrido. Sendo assim, a vegetacdo do municipio € a
caatinga.

O regime pluviométrico apresenta indices baixos e irregulares com médias anuais de
849,6 mm por ano, com minimas ¢ maximas de 201,3 e 1561,3 mm por ano. As quatro
estacOoes nio se definem totalmente, caracterizando-se pela existéncia de somente duas
estacdes do ano: a seca, cujo climax compreende os meses de setembro a dezembro e, a
chuvosa, restrita a um periodo de 3 a 4 meses ocorrendo quase sempre entre 0 outono € o

inverno. (CPRM, 2005).

3.2 CARACTERIZACAO DA SERRA DO VITAL-PB

3.2.1 Aspectos Historicos

O processo de colonizagdo das terras onde se insere a Serra do Vital se deu a partir do
século XVIII, constituido pelas antigas sesmarias. As primeiras familias a se instalar nas
terras foram as de Luiz Gomes de Albuquerque e de Luiza Maria do Espirito Santo, atraidos
pelas belezas e riquezas das paisagens, o casal permaneceu por muito tempo nas terras. Desse
amor entre o casal, nasceram alguns filhos, dentre eles, Ana Maria de Albuquerque, que mais

tarde, seria conhecida como “mae aninha”.
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Ana Maria casou-se entdo com Vital de Sousa Rolim e foi residir nas terras que seu
pai doou como presente de casamento, terras que, futuramente, receberiam o nome de Serra
do Vital. Encantado pelas belezas das paisagens das terras que herdou e, sabendo que ali
construiria sua familia, Vital Rolim passa a construir sua casa dentro de uma mata fechada
onde predominavam diversas espécies de vegetacao, dentre elas, as cajazeiras, que mais tarde

seriam utilizadas para dar nome a cidade de Cajazeiras. (ADERALDO, 1960).
3.2.2 Localizacao
A Serra do Vital estd localizada entre os municipios de Sdo José de Piranhas e

Cajazeiras (figura 1). O acesso é feito por meio da PB 400 até a altura do km 19, com

distancia de 25 km entre os municipios. A serra possui altitude média superior a 700 metros.

Figural: Localizacdo da drea de estudo.

ogle Earth

| 2006 0's

Fonte: Google Earth, 2017.

Ho 104 km A
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Figura 2: vista do alto da Serra.

Do alto da serra, avistam-se algumas cidades, (figura 2) principalmente no periodo

noturno, além destas, ainda é possivel ver o acude de Engenheiro Avido, conhecido como

Boqueirdo que abastece a cidade de Cajazeiras.

3.3 ASPECTOS AMBIENTAIS

3.3.1 O clima

A Serra do Vital, por apresentar caracteristicas edafoclimdticas distintas, ndo se
caracteriza pelo clima semidrido BSh’, sua caracteristica climatica estd voltada para o clima
Aw’, descrita na classificacdo de Koppen por apresentar caracteristicas de clima quente e
semiimido, com chuvas de verdo e outono, com média térmica anual superior a 20°C e em
media 27°C, maxima em torno de 35°C e minima em torno de 20°C, com indice

pluviométricos anuais entre 700 e 1200mm”. (HECKENDOREFF, 1985)
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3.3.2 A vegetacio

A vegetacdo de uma regido é caracterizada pelas condi¢des climaticas, nas quais ela
estd inserida. A vegetacdo da Serra do Vital (figura 3) caracteriza-se por ser uma vegetacao
hipoxerdfita, ou seja, espécies que se adaptam a climas amenos, com baixa precipitacido anual
que se distribui em curto periodo de tempo. Desenvolve-se nessa Serra uma espécie de
vegetacdo com espécies arboreas e arbustivas da caatinga (baradina, angico, jurema, entre

ouras).

Figura 3. Aspectos da vegetacdo da Serra do Vital

Fonte: Autoria Prépria, 2017.

No que diz respeito aos solos, a Serra do Vital caracteriza-se pelos solos podzdlicos,
com acumulacdo de argila no horizonte B sobre rochas cristalinas e, solos pouco evoluidos
(litossolos) com afloramentos rochosos. Na nova classificagdo o solo podzdlicos passa a ser

considerados como (argisolos) e os litossolos como (neossolos). (MELO, 1985).
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Figura 4: Amostra do relevo da Serra do Vital

Fonte: Aratjo, 2013.

3.4. ASPECTOS SOCIOECONOMICOS

Inserida no municipio de Sdo José de Piranhas, a Serra do Vital localiza-se numa area
rural, onde residem aproximadamente 50 familias. A maioria, pequenos produtores, que
possuem um contato direto com a natureza, retirando o alimento para o préprio consumo e
dos animais domésticos.

A base econdmica dessas familias estd voltada para a agricultura e pecudria como
atividades principais da regido, possuindo ainda como renda extra os beneficios do Governo’.

Alguns moradores da Serra do Vital-PB obtém uma renda complementar na
constru¢do das infraestruturas do empreendimento turistico e também nos servicos de
alimentacdo, limpeza e hospedagem, principalmente nos finais de semana e feriados.

Assim, quando se pergunta ao entrevistado A sobre a participagdo da comunidade no

desenvolvimento da atividade turistica 0 mesmo diz que:

A participacdo da comunidade nesse desenvolvimento turistico estd voltada somente
nos servigos da mao de obra, que sdo contratados para a construcio da infraestrutura
dos estabelecimentos como o restaurante e chalés e servicos de atendimento aos
turistas. Estes servicos sdo de cardter permanentes sendo trabalhadores da prépria

5 - . .
Dentre os beneficios do Governo (bolsa familia, aposentadoria, seguro safra).
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comunidade contratados como diaristas por que o forte do fluxo turistico aqui na

serra € durante os finais de semana. (DADOS DA PESQUISA, 2017).
Assim, observa-se que apenas uma pequena parcela da populagdo, residente da
comunidade, participa do desenvolvimento das atividades turisticas na Serra, e essa
participacdo ocorre por meio dos servicos de mao-de-obra agregadas aos servicos de

atendimento entre outros.
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4. DESENVOLVIMENTO DO TURISMO NA SERRA DO VITAL-PB

Enquanto fendomeno econdmico e social, o turismo desenvolve-se e cresce
gradativamente ao longo dos anos, apresentando-se como fonte de renda, tanto para o
governo, como para o setor privado, tornando-se uma ferramenta de importancia para o
desenvolvimento de algumas localidades receptoras.

Além disso, esse fendomeno € visto como uma atividade de pratica social que consome
espaco, € essa apropriacdo e consumo se ddo por meio de servigos voltados para seu
desenvolvimento, dentre eles: apreciacdo da paisagem, preservacao da cultura local, servicos
de hospedagem, incluidos a restauracao, bem estar e lazer; ou seja, sdo praticas de acdes como
estas que auxiliam no desenvolvimento do turismo buscando estabelecer uma relagdao do
turista com o local visitado. (CAVACO, 1994).

A procura por esses atrativos, principalmente em dreas rurais como local de descanso,
cresce cada vez mais, isso porque os turistas buscam fugir da sociedade altamente
industrializada e globalizada, onde existe polui¢do visual, sonora e outras.

Assim, o desenvolvimento do turismo na Serra do Vital caracteriza-se por ser uma
atividade recente que se desenvolveu ndo somente pelos recursos naturais existentes, mas
pelos servicos de infraestrutura ligados ao processo de desenvolvimento turistico. Desta
forma, pode-se dizer que o turismo por um lado trouxe, como impacto negativo para a Serra
do Vital, a descaracterizacdo das paisagens provocadas pelas construcdes dos equipamentos
turisticos, e por outro lado, proporcionou maior renda e emprego as pessoas da comunidade.

Algumas atividades estdo voltadas ao meio rural e sdo oferecidos pelo proprietdrio da
area (Entrevistado A), que buscou desenvolver e tornar sua propriedade um ponto turistico,
constituindo, assim, mais visitas ao local. Quando questionado sobre o inicio do turismo na

Serra do Vital, o Entrevistado A explica que:

Eu comprei essa area ha 20 (vinte) anos atrds e vim morar aqui, ndo se pensava em
desenvolver nenhum tipo de atividade desse cardter. Na época, os amigos mais
préximos vinham visitar e ficavam sugerindo desenvolver o turismo aqui, no entanto
as visitas eram poucas, mas foi precisamente quando uma parte da estrada que da
acesso a serra foi calcada, as visitas aumentaram e, de fato, resolvi transformar a
casa em que eu morava no restaurante hoje. (DADOS DA PESQUISA, 2017).

O calcamento a que se refere, conforme mostra a (figura 5), foi realizado a partir de

um convénio entre a comunidade local e o Governo do Estado, na época administrado pelo



30

ex-governador Cdssio Cunha Lima. O calcamento da estrada melhorou significativamente a

trafegabilidade de pessoas e veiculos.

Figura 5: Calgamento da estrada da Serra

Fonte: Autoria Prépria, 2017.

No que diz respeito a sinalizagdo e quanto ao acesso a drea, a mesma possui placa e
outdoors para a facilitacdo da chegada dos turistas. Este dltimo (visto na figura 6) € utilizado
como propaganda para atrair os turistas. Todo o percurso da estrada possui placas que

mostram como chegar ao local.

Figura 6: Outdoor Restaurante nas Alturas

Fonte: Autoria Prépria, 2017.

Atualmente, na Serra do Vital, existe apenas 01 (um) restaurante que vem se

desenvolvendo com as comidas da prépria regido. Também estdo em constru¢do 05 (cinco)
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chalés, com capacidade para receber oito pessoas cada. A construcdo desses chalés (figura 7)

foi incentivada pelos proprios turistas, como explica o Entrevistado A:

A construcdo dos chalés foram os préprios turistas do restaurante que solicitaram, os
mesmos vinham para almocgar, jantar e queriam ficar o fim de semana, fugir da drea
urbana para o conforto, repouso e lazer. Funcionamos dois anos somente com o
restaurante e depois disso comecamos a construir os chalés que vem repercutindo

bastante. (DADOS DA PESQUISA, 2017).
No entanto, entende-se que sdo alojamentos tipicos de dreas rurais, como diz Ribeiro
(2003, p, 200) “¢ entendido como pré-condi¢do do turismo que se distingue da hotelaria
convencional devido ao atendimento personalizado, a possibilidade de usufruir da
gastronomia tradicional e dos produtos regionais ¢ do contato com a natureza”. Esse tipo de
alojamento ndo pode ser compreendido como fazenda-hotel ® mas como pousadas rurais por

ser de pequeno porte que oferece aos visitantes descansos e lazer.

Figura 7: Visualizagdo dos Chalés

Fe - T . 2

Fonte: Autoria Prépria, 2017.

A demanda dos turistas pelo setor de hospedagem/chalés, nessa d&rea, ocorre
principalmente nos meses de maiores festividades, como Dezembro, Fevereiro, Abril, Junho e

em meses que possuam feriados prolongados.

® Fazenda-hotel é feita para receber hdspedes, voltada para uma clientela da zona urbana estabelecendo uma
caréncia do cotidiano da terra com uma rotina de um modo de vida diferente na qual no imaginario urbano
remete a reconciliacdo com a natureza (GOMES, 2004).
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Assim, as praticas comuns a vida no campo, a exemplo das manifestacdes culturais,
culindria e a propria paisagem, sdo considerados importantes componentes do produto
turistico rural. No entanto, nessa regido, ndo € somente a paisagem o produto do
desenvolvimento turistico, mas todos os elementos que a envolvem, inclusive a infraestrutura

social que se relaciona com a gastronomia tipica do local. (figura 8).

Figura 8: Restaurante da Serra do Vital.

Fonte: Autoria Prépria, 2017.

O empreendimento € administrado por pessoas de uma unica familia no qual oferece
um cardapio, (vista na figura 9), com diversidades de culindrias, tais como: galinha de
capoeira, peixe, picanha na chapa, carne de sol, carne de porco, frango na chapa, batata frita,

feijoada, mungunzd e também bebidas, estas trazidas de outras regides e vendidas no local.
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Figura 9: Cardépio do Restaurante nas Alturas

Lingiaca coem Frango o Passainho....
é;:u;;sa(:mmm::w.. —
Baata Frits com came de Sol.....
M.;l’rm:unoabbtm.

Batats Frita com bacon .
Batotas Frite .

Fonte: Autoria Prépria, 2017.

Além da culindria, outro fator que se destaca ao empreendimento dessas atividades sdo
as musicas ao vivo, que auxiliaram no desenvolvimento, a partir da inauguracido do préprio

estabelecimento. Sobre isso, o Entrevistado A considera:

A inauguracdo do Restaurante foi realizada a 7 anos atrds na época do Sdo Jodo,
quando teve musica ao vivo no estilo de forré pé de serra, vendo que teve satisfacao
na parte dos turistas, comecamos a desenvolver aos domingos eventos musicais ao
vivo, como evento anual e tem ganhando grande destaque € o famoso (dia do Rock)
que vem se desenvolvendo de forma satisfatéria. (DADOS DA PESQUISA, 2017).

A partir dessa inauguracdo, o local vem ganhando destaque maior, através das

festividades e dos eventos realizados todos os anos. Entre os eventos realizados, destaca-se o

famoso Dia do Rock (figura 10), umas das atragdes que ganha destaque no gosto dos turistas pelo

local.
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Figura 10: Dia do Rock na Serra do Vital
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. Fonte: Nas Alturas, pagina do Facebook, 2017.

No entanto, o que se deve entender € que todo estabelecimento precisa de uma
infraestrutura adequada para oferecer servigos de conforto e qualidade aos clientes, tornando-
se importante para o fator turistico. Assim como diz Fagliari (2005), alguns empreendimentos
na drea de bebidas e alimentos pode representar um desenvolvimento diferencial para atrair
mais turistas, uma vez que esses estabelecimentos fazem parte do cotidiano da populacdo,
fazendo com que esses empreendimentos sejam uma oferta técnica do turismo.

Além disso, pode ser encontrado na Serra, como recurso proprio da natureza, a famosa
Pedra do Urubu (figura 11), um mirante natural utilizado pelos turistas e visitantes como um
local para apreciacao das paisagens. Igualmente, outro local bastante visitado é o Talhado do
Gavido, usado como lugar para trilhas e caminhadas e que, atualmente, encontra-se em
processo de desenvolvimento para novas atividades turisticas como Rapel e Parapente, com a

finalidade de aumentar o fluxo turistico da regido.
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Figura 11: Pedra do Urubu

Fonte: Autoria Prépria, 2017.

Entretanto, deve-se dizer que as atividades ja citadas e desenvolvidas na Serra estdo
voltadas ao turismo em 4reas rurais, o qual, como diz Lane (1994) € caracterizado a partir de
critérios, tais como, estar localizado em dreas rurais, ser funcionalmente rural, de pequena
escala e de cardcter tradicional com um crescimento gradual. Que por sua vez deve ser
distinguido do turismo rural, quando explica Kastenholz (2002), que o turismo rural engloba a
cultura rural como parte do produto, integrado num ambiente fisico e humano rural,
participante do modo de vida rural e que privilegie um contato personalizado.

Assim, € possivel continuar afirmando que o turismo existente em desenvolvimento na
Serra do Vital € turismo caracteristico de dreas rurais e que ndo deve ser considerado como
um fendmeno turistico de Base local, uma vez que este traz no seu conceito a possibilidade de
uma nova modalidade para a atividade turistica voltada para o interesse da populacdo local, e
nem tdo pouco com o conceito de turismo Comunitédrio, visto que esse € uma modalidade
desenvolvida pela prépria comunidade, ou seja, pelos préprios moradores do local.

Obtendo-se uma andlise do turismo na Serra do Vital, entende-se que essa atividade é
utilizada como fonte de renda para o proprietirio do local com discreta participagdo da
comunidade presente.7 Para o desenvolvimento desse fendmeno, cabe destacar que 0 mesmo
ndo segue todos os elementos fundamentais do turismo citados por Chicico (2012, p. 39)

como: “marco valdrico, marco material ou instrumental, marco sinérgico e marco endégeno”.

7 . . . . . L.
Os poucos moradores da localidade envolvidos no Turismo se restringem aos servi¢os tempordrios de garcons
nos feriados e finais de semana.
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Destes elementos citados, apenas o marco material® aparece em desenvolvimento na Serra,
pois este se concretiza como recurso que di condicdes de emprego e de trabalhos fixos
tempordrios, cujos servigos voltam-se ao atendimento dos turistas.

O marco valérico’ torna-se inexistente na Serra, porque este busca o envolvimento do
sujeito com a comunidade local de forma coletiva, o que ndo é visto como forma de
desenvolvimento das atividades turisticas. E o marco sinérgico’ ? também nio se destaca nesse
desenvolvimento, uma vez que ndo ha nenhuma rede de relagdes voltadas para vinculos de
cooperativas de ajuda mutua.

No entanto, a Serra do Vital encontra-se naturalmente relacionada a fendmenos
turisticos a partir de sua prépria diversidade morfoldgica, ecolégica, ambiental. A regido em
andlise apresenta uma diversidade paisagistica com uma beleza c€nica contemplativa, para
quem a visita. Neste contexto, a qualidade desta atividade busca oferecer ao visitante uma
maior satisfacdo, para que este ndo apenas retorne, mas que usufrua de experi€ncias positivas
no ambiente em que vive.

Assim, com essa perspectiva, o turismo na Serra busca desenvolver suas atividades
turisticas cada vez mais. Até o inicio de 2017, esta em desenvolvimento o projeto (visto na
figura 12), que buscava atrair mais turistas para o local, como: a constru¢do de piscinas,
constru¢do de cisternas para capacita¢do de dgua no periodo chuvoso, trilhas para caminhada
e desenvolvimento de atividades artesanais, esta ultima desenvolvida pelos préprios
moradores e cidades vizinhas que produziam e comercializava seus produtos na Serra do
Vital, tendo como objetivo aumentar a renda e, consequentemente, gerar mais emprego para a

comunidade.

$ Marco material ou instrumental — se traduz nos recursos materiais, as condicdes de pleno emprego com
dignidade, a distribuicdo equitativa dos beneficios e o uso de tecnologias de baixo impacto. (CHICICO, 2012,
p.38-39).

® O Marco Valérico - se relaciona com a pritica da democracia, da justica, da ética e da solidariedade, onde o
homem € visto como individuo e sujeito coletivo que vive na sociedade [...] (CHICICO, 2012, p. 38).

' Marco Sinérgico — é entendido como um pacto coletivo, ou seja, expressa um envolvimento com os sujeitos
dos locais nas quais estdo inseridos numa rede de relagdo cujo vinculo se estabelece a partir de cooperagdo e
solidariedade. (CHICICO, 2012, p. 39).
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Figura 12: projetos em desenvolvimento

Fonte: Autoria prépria, 2017.

Diante disso, as atividades turisticas da Serra do Vital vém se desenvolvendo
gradativamente e aumentando a potencialidade dos atrativos turisticos, através dos principais
fatores que influenciam para a atracdo do alto da Serra, destacados pelo clima, paisagem, pelo
proprio lugar, pela hospedagem/chalés e também pelo “Restaurante nas Alturas” na qual

possui uma culindria local.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

A partir desse estudo, entende-se que o turismo em 4reas rurais vem se desenvolvendo
como uma oportunidade de negdcio para as familias de agricultores desenvolverem atividades
ligadas ao turismo, com intuito de aumentar sua renda e proporcionar conforto e bem estar
para aqueles que desejam desfrutar as atividades no meio rural, a partir da gastronomia, da
cultura do local, entre outras atividades. E nesse sentido, oferecer aos turistas condicdes para
que estes possam desfrutar dos recursos naturais e sociais, ndo encontrados no meio urbano,
inerentes a propriedade. No entanto, percebe-se que pequenos empreendimentos comegam a
ganhar forma e tornam-se opc¢des de lugares a serem visitados pelos turistas.

No que diz respeito ao desenvolvimento do turismo na Serra do Vital, a comunidade
local teve pouca participacdo nas atividades turisticas, seu envolvimento tem destaque apenas
na mao-de-obra utilizada nas constru¢des dos empreendimentos estruturais € nos servigos de
atendimento aos turistas.

O desenvolvimento da atividade turistica na drea estudada deveria ser feito de forma a
proporcionar ao visitante uma experi€éncia auténtica e inovadora, em relacdo as demais
atividades produtivas da propriedade sem, contudo, descaracterizd-la. No entanto, observa-se
que houve uma descaracterizacdo da drea para a implementacdo desses empreendimentos a
fim de proporcionar conforto ao turista, uma vez que a procura dos turistas por locais junto a
natureza € mais notdvel quando utilizam desses espacos como tentativa de reabilitar as forgas
fisicas e mentais consumidas pelo espago urbano.

Entretanto, para que o turismo se desenvolva, além de tudo que foi citado, é necessario
que haja uma divulgacdo desse setor a partir de tecnologias da informacdo, tornando-se
importante para a melhoria do desenvolvimento turistico. O turismo na Serra do Vital vem
sendo divulgado por dreas jornalisticas da propria regido como: radios, didrio do sertdoe a TV
Sertdo da Paraiba, sites jornalisticos que contribuem para aumento do fluxo turistico. Além
disso, ha a criagdo de outdoors, como propaganda para facilitar o acesso desses individuos ao
local. Essa criacdo de outdoors foi desenvolvida com parceria de outras empresas existentes
no mercado.

Considerando as potencialidades existentes e as atividades turisticas na Serra do Vital,
esse trabalho considera como sugestdo uma parceria do proprietdrio rural juntamente com
orgdos voltados para o turismo como: SEBRAE, EMBRATUR, e Consultorias
Especializadas, a fim de promover e viabilizar incentivos para o desenvolvimento da

atividade. Nesses projetos, deve estar incluida a proposta de conscientizacdo ambiental por



39

parte dos turistas, visto que as atividades turisticas em d&reas rurais despertam um
envolvimento maior dos mesmos com a natureza, fato que exige, em contrapartida, uma

preservacdo maior das belezas naturais existentes no local.
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Anexo-1 ENTREVISTA DESTINADA AO PROPRIETARIO DO LOCAL NA SERRA DO
VITAL.

1- Como surgiu o nome Serra do Vital?

2- Quando comecgou o turismo na Serra? Como era e como acha que serd?

3- Qual a contribuicdao da comunidade no desenvolvimento dessa atividade?

4-  Qual o motivo levou voce fazer esse tipo de empreendimento e porque outras pessoas
ndo pensaram nesse mesmo servigo.

5- Qual o periodo do ano que percebe uma demanda maior na reserva de chalés?

6- A midia contribui para o aumento do fluxo dos turistas para o local?

7- Quais as outras atracOes existentes na Serra além do Restaurante?
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