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1. INTRODUCAO

Neste presente artigo sua principal abordagem € a definicdo do tema Industria Criativa
a partir de um estudo bibliométrico. Para isso, vou retroceder para 1940, onde ja existiam
citagdes falando sobre a industria criativa segundo Nogare (2021), nesta ocasido o termo nao
teve nenhuma reflexdo forte e simbdlica na sociedade em geral. Mas quando o pés-modernismo
se torna uma tendéncia e a industria de servicos comeca crescer, esta economia se torna uma

representacao forte e rentdvel para estes setores.

O governo Britanico a partir de adi¢Oes e representacdes do tema de entretenimento e
seus servicos adjacentes, forja nos anos de 1990, o termo “industrias criativas”. Declaradamente
isto se torna o resultado de maior mudanga econdmica e social, que foi refletido nas atividades
industriais, preenchendo uma lacuna ou dando maior oportunidade para as atividades de

conhecimento e servigos.

Na Inglaterra este tema foi importante devido ao seu detalhamento, de acordo com o
mapeamento destas atividades que se atrelam a uma agenda politica e econdmica, que resultou

em um Ministério das Industrias Criativas.

Nogari (2021) detalha alguns segmentos da industrias criativa, como: musica, artes
performaticas, industria editorial, mercado de artes e antiguidades, artesanato, design, design
de moda, publicidade, arquitetura, cinema, software, softwares interativos para lazer, radio, TV,

museus, galerias e as atividades relacionadas as tradicdes culturais.

Bendassolli et al (2009) separaram algumas defini¢des sobre industria criativa entre os
anos de 2000 a 2005 com 6 autores de referéncia. Apos uma leitura detalhada, verifica-se que
existe algumas convergéncias de palavras e/ou sentido semantico. No quadro 1, estd apenas

uma definicdo que permite uma melhor compreensao sobre o tema industria criativa.

Quadro 1- Definicdo de Industria Criativa

DEFINICAO AUTORES

“As industrias criativas sdo formadas a partir da convergéncia entre as industrias de midia e | Jeffcutt (2000,
informacdo e o setor cultural e das artes, tornando-se uma importante (e contestada) arena de | p. 123-124)
desenvolvimento nas sociedades baseadas no conhecimento [...] operando em importantes

dimensdes contemporaneas da producdo e do consumo cultural [...] o setor das industrias




criativas apresenta uma grande variedade de atividades que, no entanto, possuem seu nicleo

na criatividade.”

Fonte: Bendassolli et al (2009)

Neste estudo, denota claramente o alcance e importancia do tema, somando onde ele
tem maior relevancia, permite-se que pesquisadores utilizem com maior seguranca algumas
questdes que norteiam discussodes atuais e futuras. Bem como, propde um ponto de partida para
que novos pesquisadores desenvolvam seus proprios estudos em concordancia com a regiao

como indicador e o impacto na drea de atuacdo da organizacdo publica ou privada.

1.1. Pergunta Problema e Objetivos

Tendo em vista as publicac¢des que utilizam o a Industria Criativa como objeto de estudo,
aplicou-se a bibliometria para entender melhor o impacto nos segmentos (economia, turismo,

educagdo, ecologia, cultura entre outros). Procura responder a seguinte pergunta problema:

Em quais segmentos a industria criativa tem impactos relevantes?

1.2 Justificativa

A abordagem para o tema de Industria criativa, compreende-se melhor suas defini¢des
e os segmentos ao qual ela tem um impacto maior. Suas delimitagdes e suas caracteristicas
trazem beneficios para uma melhor compreensdo holistica, através dos indmeros servicos
atribuidos e ligados direta e indiretamente nos setores de atuag¢do, que podem ser no aspecto
publico em: turismo, economia, politica entre outros. No aspecto privado como: gestdo de
recursos, inovacdo, valorizacdo de produtos ou servigos entre outros. Com isso, auxiliard

melhor aplicacdo de gestdao de seus recursos e suas estratégias organizacionais.

2. METODOLOGIA

Esta pesquisa tem cardter exploratdrio descritivo, considerada quantitativa. O estudo da
bibliometria, auxilia no conhecimento e entendimento cientifico produzido, a partir de:
delimitar um recorte temporal em concordancia das produgdes catalogados em seus bancos de

dados especificos.

Os dados, quando bem estruturados se tornam uma fonte de filtro ao qual o pesquisador

pode relacionar os indicadores através de dados como: paises, citagdes, autoria, coautoria,



idiomas, areas de pesquisa, fonte, entre outros. Gerando filtros adequados que permitem

identificar uma finalidade de estudo na drea ao qual quer elevar seu conhecimento.

O tema da pesquisa, atual € a: Industria Criativa que dard suporte a tese de dissertacao
do Doutorado. Utilizou-se a plataforma do Web of Science (Clarivate Analytics) no dia 03 de
setembro de 2021, cujo dominio da pesquisa obedeceu aos seguintes pardmetros: Creative
Industry, no Titulo, buscando publica¢des no modelo de artigos que contivessem trabalhos
completos e referenciais com resumo. O periodo compreendido buscou publicagdes entre os

anos de 2016-2021.

Ap0s realizar um filtro, realizou-se o critério préprio de maior citagdo e tema/resumo
com maior aderéncia para redacdo de um artigo. Com isso, escolheu-se apenas 3 artigos acima
de 2016 e 1 artigo de 2010. S3o eles: Are the creative industries meritocratic? Na analysis of
the 2014 British Labour Force(2016) com 66 citacdes, From creative industries to the creative
place brand: some reflections on city branding in Poland(2019) com 4 citacdes Diversifying
the creative: Creative work, creative industries, creative identities (2017) com 10 citacdes e

Creative Industries after the First Decade of Debate (2010) com 147 citagoes.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Recorreu-se a uma ferramenta do Clarivate Analytics do Web os Science. Com isso, 0s
mapas de drvore e graficos de barra sdo gerados, permitindo descrever indicadores de critérios
de categorias, anos de publicacio dando énfase nos anos de 2016 contém as maiores

quantidades de trabalhos publicados.

Na andlise de dados pelo Clarivate Analytics apontam no item Management (27), logo
a seguir em Envirommental Studies (21), Culture Studies (17) como o trés primeiros. Com a

utilizacdo o VosViwer como ferramenta, resultou em 13 paises e 13 Clusters.

Existem 47 autores que publicaram sobre o tema de Industria criativa nos ultimos 5
anos, sendo que quando aplicamos um segundo filtro de autores com mais de 5 citagdes o

resultado € de apenas 7 principais autores.

Das primeiras 140 palavras chaves mais utilizadas dentro do tema ou associagdo com a
Creative Industry, separei algumas que estdo entre as primeiras, sdo elas: Dinamica, Gestdo,

Impacto, Capacidade de Absorcdo, Performance. Estas palavras corroboram na aceitacdo de



que a drea de maior publicacdo é a de gestdo, pois sdo palavras de facil associagdo com

programas de gestdo.

No Quadro 2, consta um breve resumo do artigo mais citado do autor Lee (2017) e mais

3 outros autores apenas com o titulo de sua obra.

Quadro -2 — Os 4 Autores mais citados

TITULO DO ARTIGO AUTOR

Politics of the 'creative industries’ discourse and its variants. (LEE 2016)

Resumo: O foco do artigo s@o as variantes sul-coreanas do discurso das industrias criativas.
Sédo eles: O discurso das 'industrias de conteido' do pafs serviu como um cavalo de Tréia
para a narrativa despolitizante da economia do conhecimento, que impulsionou o setor
cultural discursiva e financeiramente. E a 'economia criativa' emergiu muito recentemente
como a narrativa econdmica dominante do governo conservador atual.

Palavras-chave: politica cultural; industrias criativas; inddstrias de conteido; economia
criativa; nova economia; Coreia do Sul

Conclusao: Este artigo propde que uma avaliagdo critica do discurso seja mais ampla e
realizada na intersec¢do do discurso com o discurso da nova economia e politicas publicas

relacionadas.

Factors influencing the integration of external evaluations in the open innovation process | (MULLER et al

A qualitative study in micro-firms in the creative industries. 2017)

The effects of knowledge management and risk taking on SME financial performance | (GAMES et al

in creative industries in an emerging market: the mediating effect of innovation outcomes. | 2019)

Intellectualization of the Phased Assessment and Use of the Potential for Internationalizing | (PROKOPENKO

the Activity of Clusters of Cultural and Creative Industries of the Baltic Sea Regions. et al 2020)

Fonte: Autor

4. CONSIDERACOES FINAIS

De acordo com o estudo mais aprofundado, verifica-se que o Tema: Industria Criativa
¢ considerado amplo, pois, ele atinge inimeros setores, como: gestdo, economia, turismo,
cultura, ecologia, ambiente e educacdo ao qual tem como principal aspecto a producdo de

conteudo criativo.

Portanto, com base no estudo bibliométrico da industria criativa, observa-se que o

impacto pode ser expresso do seguinte modo:



a) Os 3 segmentos mais citados pelos autores levantados sdo: Gestdo com 27 artigos,
depois vem os Estudos Ambientais com 21 artigos e logo em seguida os Estudos
Culturais com 17 artigos;

b) Os paises asidticos foram os mais citados nas publicagdes levantadas neste estudo

bibliométrico em termos de avan¢o da industria criativa

Conclui-se que o impacto maior estd na economia local, devido a geracdo de renda e
tributos dos servigos e dos produtos gerados. Nos principais artigos resumidos, destacasse a
regido, empresa e a gestdo desta economia. Apesar da ndo conformidade de uma defini¢do o
amplo entendimento de seu alcance, proporciona uma reflexao de seu valor. Lee (2017), retrata
que na Coreia do Sul a Industria criativa permeia a economia, sugerindo uma nova economia e
politicas publicas para este conceito, e afirma que existe variacoes na terminologia, como:
Brasil, Coria e China, mas o proposito se aproxima em concordancia com interpretacdes da

criatividade, politicas relacionadas e paises.
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