CRISTO REDENTOR: UM CARTAO-POSTAL CONSTRUIDO PARA SER SiMBOLO DE
PATRIMONIO HISTORICO E CULTURAL DO BRASIL?
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Figuras, retratos, signos, situagdes, temas quando destacados, preenchem e instituem
uma estampa, ou estampas, que se impdem pela repeticdo como verdades, como
representante(s) da realidade, lhes dando consisténcia externa e interna. Quando o individuo
agencia esta imagem internamente, muitas vezes, devolvendo-a para o0 mundo exterior, compde
a sua identidade, ou mesmo, as suas subjetividades. Neste contexto, a memoaria também se
transforma em elemento configurador de subjetividades, e ao fazer parte da promog¢do destas
construgdes simbdlicas esta servindo ao projeto edificador de identidade(s).

As imagens colocadas de uma maneira bem posta sdo de grande utilidade para
construcdo da identidade e da memdria dos individuos. Neste sentido, o Cristo Redentor foi
elaborado de maneira tatica, para produgdo na memoria social do povo brasileiro, deste cartao
postal como simbolo da nagdo. Sendo os cartdes postais referenciais construtores de
identidades, estes participam de um processo de enquadramento dos individuos formadores da
sociedade brasileira, dando a eles, e fazendo incorporar um sentimento de pertencimento ao
Brasil.

Quando esse jogo construtor de identidades atua sobre a memdria coletiva, e
principalmente individual, esta se abrindo caminho para agir sobre a identidade da nacé&o, sobre
sua construgdo. Neste ambito, o Cristo Redentor, enquanto cartdo postal se consolida em objeto
que serve aos interesses, de uma camada, ou grupo social, que quer elaborar esta figura como
sinbnimo de Rio de Janeiro e de Brasil. Maria Lucia Montes coloca que “com seus 38 metros de
altura e trinta de envergadura, o monumento do Cristo Redentor, voltado para a baia de
Guanabara, tornou-se o simbolo da cidade do Rio de Janeiro.”

Refletimos aqui também a colocagao do Rio de Janeiro como sinbnimo de Brasil. Se o Rio
de Janeiro é sinbnimo de Brasil e seu simbolo maior € o Cristo Redentor, este se coloca para a
sociedade brasileira também como simbolo de Brasil. Este cartdo postal, enquanto objeto, cresce
em importancia quando nos permite torna-lo vivo e atuante no nosso cotidiano, enquanto povo

brasileiro.



Sendo o Cristo Redentor elaborado como patriménio histérico e cultural, no momento em
que ele é fonte de identificagdo dos sujeitos ativos, formadores da sociedade brasileira, ele deve
ser refletido, pois carrega toda uma carga de significagdes, postas e propostas por uma rede de
comunicacdo que pretende afirma-lo como unico e ideal. Neste campo de acdo, segundo
Meneses, “pensar o patrimbnio cultural de uma sociedade é pensar a propria sociedade e
problematizar sua existéncia e sua forma de participagdo na vida.”

Tendo suas obras sido iniciadas no ano de 1924, o Cristo redentor ja nasce como cartao
postal e patriménio histérico e cultural, ndo no sentido em que ele se projeta como o maior
monumento do Brasil, bem como, com o0 seu grande status edificado a partir da capital
republicana, mas porque ele nasce como sindbnimo do povo brasileiro, principalmente por ser
signo e icone brasileiro, fundado a partir dos preceitos, cristdos e catolicos. Nao € a toa que a sua
inauguracao se deu a 12 de outubro de 1931.

Nao foi uma simples coincidéncia, nao foi em um dia a toa que o Cristo Redentor tornou-se
simbolo da cidade do Rio de Janeiro, e conseqlientemente, ja que ela era a capital do Brasil,
simbolo de Brasil, mas no dia relegado a comemoragao da padroeira do Brasil, o dia dedicado a
Nossa Senhora Aparecida. Deste modo, o contexto religioso visto a partir do Cristo Redentor, se
consolida como construtor de identidades, da identidade nacional.

Partindo do principio que o Brasil € um dos maiores paises catdlicos do mundo, e sendo
este formado por toda sua construgdo histérica cristd, ndo seria estranho representar o pais
através de um monumento simbolo do catolicismo. O Cristo Redentor foi uma das melhores
opgdes para divulgacdo dos valores catdlicos, que habitavam e impregnavam os individuos,
tornando-os mais passiveis de subjetivacdo deste cartdo postal como sindbnimo da identidade
brasileira.

O Cristo Redentor ja nasce como patrimdnio histérico e cultural no instante em que os
valores catdlicos sao fontes de identificacdo, bem como, projecao cultural do povo brasileiro. De

acordo com Meneses,

“o patriménio como a sintese simbdlica dos valores identitarios de uma sociedade que ela
prépria reconhece como proprios e sabe interpretar e preservar e... como um documento
histérico, da memadria que construimos e que reflete nossa capacidade de edificar uma

cultura através do tempo.”

Pensar o Cristo Redentor para o Brasil é refletir a influéncia simbdlica que este possui em
relacdo ao povo brasileiro e as suas vivéncias. A sociedade brasileira percebe em seu cotidiano o
Cristo Redentor como protetor da nacao brasileira, assim como, dos seus habitantes. Todavia, &
interessante notar que este marco identitario da nacao brasileira ndo foi posto pelos individuos
formadores desta nagao, mas grupos minoritarios que detinham poderes, a exemplo o poderes

econdmicos e intelectuais.



Estando este monumento, que é transformado também patrimdnio histérico e cultural, em
harmonia com as manifestacbes identitarias da populagdo, quando este é exposto para
populagdo como simbolo cultural do Brasil, este € guardado orgulhosamente e exposto como a
identidade coletiva da sociedade.

No dia-a-dia dos individuos, no campo da discursividade, o Cristo Redentor vem ser
projetado com admiragédo e respeito. E justamente nesta zona de acgdo do discurso que o
patrimdnio histérico e cultural deve ser analisado, ao menos no que se refere ao Cristo Redentor.
Partindo desta perspectiva, Maria Cecilia Londres Fonseca no chama a atencao para, ‘pensar na
producdo de patrimbnios culturais... como uma °‘formacdo discursiva’, que permite ‘mapear’
conteudos simbdlicos, visando a descrever a formagdo da nagcdo’ e constituir uma ‘identidade
cultural brasileira’...”.

Analisar o patriménio histérico &€ pensar as diferentes construgdes culturais, € valorizar a
vivéncia dos individuos, pois o patrimbnio esta intimamente ligado a identidade dos povos. A
identificagdo dos individuos, da populagdo, com determinado objeto, ou até mesmo, espaco,
constroem e instituem o patriménio histérico e cultural como cerne da sua vivéncia destes sujeitos
ativos em sua sociedade.

Perceber que um objeto, um Ilugar, uma figura é importante em seu cotidiano é
pré-requisito para fazer com que este seja guardado com carinho na sua meméria, o que faz
também com que situagdes ndo tdo significativas também possam ser relegadas ao
esquecimento. Com relagdo ao esquecimento faz-se necessario notar que nem sempre sao
relegadas ao esquecimento situagdes sem importancia, muitas vezes por possuirem uma grande
importancia é que elas devem ser esquecidas, alguém quer que elas sejam esquecidas. E neste
ambito, que se deve ter cuidado com o esquecimento, ou mesmo, com o que deve ser lembrado.

De acordo com Mario Chagas,

“Ao assentar a lupa sobre o tecido resultante da costura entre memodria e poder, o
pesquisador coloca-se em condigdes de compreender a teia de forgas que lhe confere
sentido. Memoéria e poder exigem-se. O carater seletivo da memodria implica o
reconhecimento da sua vulnerabilidade a agédo politica de eleger, reeleger, subfrair,
adicionar, excluir e incluir fragmentos no campo do memoravel. A agéo politica, por seu
turno, invoca, com freqliiéncia, o concurso de memdria, seja para afirmar o novo, cuja
eclosdo dela depende, seja para ancorar no passado, em marcos fundadores

especialmente selecionados, a experiéncia que se desenrola no presente.”

Neste contexto, a memoria também se transforma em elemento configurador de
subjetividades, e ao fazer parte da promogao destas construgdes simbdlicas esta servindo ao
projeto edificador de identidade(s). Na década de 50, Theodor Adorno e Max Horkheimer

inauguram uma reflexdo acerca de um novo conceito no campo dos estudos culturais, o da



industria cultural. Este conceito se define a partir de uma criagdo imagética para a valorizagao de
um certo bem, tornando a cultural ou as manifestagdes culturais em resposta a interesses
materiais, a producgao de identidade(s) € metamorfoseada.

No caso especifico do Cristo Redentor ele também é apoderado pela industria cultural no
momento em que o turismo o coloca como patrimdnio histérico e cultural que deve ser visitado, o
aspecto cultural, social e identificatorio, nao mais sao suficientes. Segundo Adorno e Horkheimer,
Sua ideologia é o negdcio. A verdade em tudo isso é que o poder da industria cultural provém de
sua identificagdo com a necessidade produzida. Nao que o Cristo seja somente ser percebido
pelo aspecto econdmico, mas este deve também ser analisado. Neste campo de discussao,
convém notar o patrimdnio histérico e cultural como sendo construido e/ou sendo construtor de
identidades, percebendo a sua atuagdo no que se refere as metamorfoses produzidas pela
industria cultural.

No caso do Cristo Redentor, enquanto patriménio histérico e cultural, se por um lado a
identidade esta ligada ao sentido do individuo apreender e interpretar este objeto, figura, simbolo,
na busca de conhecer e entendé-lo como parte integrante do seu cotidiano e da coletividade, e
como consequéncia, participar na sua preservagao; por outro lado este é enriquecido,
transformado em estrela capaz de criar e fixar outra(s) identidade(s), as quais os interesses
econdmicos, geralmente, superam as vivencias historicas que dao originalidade a(s) cultura(s).

O Cristo Redentor enquanto cartdo postal e patriménio histérico e cultural do Brasil tem
sua importancia, e bem posta, ja que ele é fruto de valores construidos historicamente e

culturalmente, por isso, como tal ele deve ser valorizado e preservado.



