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SILVA, Aryuska Aryelle Santos Sousa da. Joias contemporaneas: mapeamento
da producao no territério paraibano. 2024. Dissertacao (Mestrado em Design) —
Universidade Federal de Campina Grande, Campina Grande, 2024.

RESUMO

A presente pesquisa, de natureza aplicada e abordagem qualitativa e exploratéria, se
baliza entre 0 design de joias, o design para sustentabilidade e o design e territério.
Tem como objetivo compreender o funcionamento do setor de joias contemporaneas
paraibanas, através de um mapeamento, que também caracterizou o perfil dos
produtores e as producdes de joias contemporaneas no estado. Além disso, identificou
a atuacao dos designers na area, realizando uma analise da sustentabilidade a partir
das dimensbes ambiental, social e econémica, na referida producdo. Para tal, foram
realizadas pesquisas bibliograficas e coleta de dados em campo, que culminaram em
um estudo de casos multiplos, onde foram avaliadas as produc¢des observadas a partir
de suas materialidades predominantes através de uma ferramenta desenvolvida pela
pesquisa. Ao final, foram apresentadas as realidades encontradas em cada um dos
elos produtivos, diante do contexto paraibano. Nas conclusées constam ainda
diretrizes para a produgéo de joias contemporaneas sustentaveis.

Palavras-chave: Design de joias. Joias contemporaneas. Sustentabilidade. Design e
territério. Mapeamento.



ABSTRACT

The present research, an applied nature and with a qualitative and exploratory appro-
ach, is situated at the intersection of jewelry design, design for sustainability, and de-
sign and territory. The objective of this research is to understand the functioning of the
contemporary jewelry sector in Paraiba through mapping, which also characterized the
profile of producers and contemporary jewelry productions in the state and identified
the role of designers in the area. Additionally, it conducted a sustainability analysis
based on environmental, social, and economic dimensions. To achieve this, bibliogra-
phic research and field data collection were conducted, culminating in a multiple case
study where the observed productions were evaluated based on their predominant
materialities using a tool developed by the research. In the end, the realities found in
each of the productive links in the Paraiba context were presented. The conclusions
also include guidelines for the production of sustainable contemporary jewelry.

Keywords: Jewelry design. Contemporary jewelry. Sustainability. Design and territory.
Mapping.
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CAPITULO | — CONSIDERACOES INICIAIS

Neste capitulo apresenta-se uma breve contextualizacdo sobre a producédo mi-
neral6gica da Paraiba, bem como a apresentagao do potencial criativo do estado. Sao
desenvolvidas ainda algumas questdes sobre iniciativas e politicas publicas no setor
produtivo de joias, além de consideracdes acerca da sustentabilidade voltada ao de-
senvolvimento territorial a serem consideradas ao longo desta pesquisa. Sao expostos
também os objetivos esperados para a mesma, os argumentos nos quais este estudo
se justifica, e as delimitagdes que apresenta.

1.1 INTRODUGAO

A atividade de producgéo de joias € composta por uma cadeia produtiva que
abarca desde o garimpo, a industria da lapidacao?, os artefatos produzidos em pedras,
a industria de joias e de semi-joias (folheados), as bijuterias, até as matérias-primas e
0s equipamentos usados no processo de producao, além de atividades relacionadas
a incorporacao de design aos produtos (Ribeiro, 2011).

Na Paraiba, apesar da diversidade de ocorréncias e notavel destaque da regiao
definida por Provincia Pegmatitica da Borborema? (compreendida em uma regiao de
fronteira entre os estados do Rio Grande do Norte e Paraiba), os dados e pesquisas
sobre a producao gemoldgica do estado sao escassos e tal caréncia de informagdes
reverbera ao longo do setor como um todo (Freitas; Acioly, 2010). Uma das gemas?
coradas de maior valor comercial a nivel mundial carregam o nome do estado consigo,
entretanto, a producédo gemoldgica paraibana ndo se resume apenas a Turmalina Pa-
raiba (figura 1 — F), gema cada vez mais rara — 0 que costuma justificar, junto a sua
beleza, seu elevado valor comercial. Além dessas, no estado da Paraiba, ja foram
encontradas gemas como: fluorita, scheelita (Figura 1 — A;B), dravita (Figura 1 — C),
barita (Figura 1 — D), morganita (Figura 1 — E), zircdo, quartzo (Figura 1 — F;J), agata
(Figura 1 — G), granada (Figura 1 - H), vezuvianita (Figura 1 — 1), ametistas (Figura 1
—J) entre outras, como a agua marinha, que chegou a apresentar ocorréncia em de-

zesseis municipios do estado (Cornejo; Bartorelli, 2014).

Técnica para modelar, facetar e polir uma gema. Alguns fatores como forma bruta do cristal, posi¢éo
das inclusdes e local em que a cor esta concentrada determinam o tipo de lapidagdo que a pedra
recebera (Santos, 2017, p. 67).

2Agrupamento de pegmatitos nidbio-tantalifero-gluciniferos em partes dos Estados da Paraiba e do
Rio Grande do Norte, delimitada aproximadamente pelas coordenadas geograficas 5230’ e 7915’ da
latitude S e 35%45’ e 37215’ de longitude W, correspondendo a parte oriental da Faixa Serido6 [...] que
concentra a maior quantidade de pegmatitos do Nordeste do Brasil (Soares et al., 2018, p. 59).

3E um mineral natural ou um composto organico natural, cujas propriedades fisicas e sua aparéncia
tornam-se adequadas para uso em joalheria, bijuteria ou colegdo. (Wegner, 2007, p. 4)
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Figura 1 - Ocorréncias Gemoldgicas na Paraiba. A: Cristal de Scheelita, Alto Barra da Canoa, Pedra
Lavrada, PB - Colecao Ferreira & Tavares. B: Cristal de Scheelita sob luz ultravioleta, Alto Barra da

Canoa, Pedra Lavrada, PB - Colecéo Ferreira & Tavares. C: Dravita, Serra Branca, PB - Colegéo An-

drea Bartorelli. D: Rosa de Barita, Jodo Pessoa, PB - Colegdo Reinhard Wegner. E: Morganita, Pare-
lhas, RN - Colegé&o Reinhard Wegner. F: Turmalina Paraiba no quartzo, S&o José da Batalha, PB -
Colecgao Ferreira & Tavares. G: Agata Poliédrica, PB — Colecao Carlos Cornejo. H: Cristais de Gra-
nada da série grossularia-andradita, Santana, RN — Colecao Carlos Cornejo. |: Vesuvianita violeta e
amarela, Umbuzeiro Doce, Santa Luzia, PB - Colegdo Reinhard Wegner. J: Cristal de Ametista “Ce-

tro”, Santana da Mangueira, PB - Colecao Reinhard Wegner.

Fonte: Composicao da autora, a partir de CORNEJO; BARTORELLI, 2014.

Em paralelo com a produgédo de gemas, temos na Paraiba um expressivo ce-
leiro criativo e cultural, figurando com suas duas principais cidades compondo a rede
de Cidades Criativas da UNESCO. Joao Pessoa, capital do estado, é reconhecida por
seu potencial em producéao artesanal e arte popular desde 2017 (UNESCO, 2022). Ja
Campina Grande, recebeu em 2021, a chancela pelos esforcos em promover a arte
midiatica, sendo a primeira do pais nesta categoria (Ferreira, 2022). Entretanto, é sa-
bido que o potencial criativo do estado ndo se resume as duas cidades ou categorias
supracitadas. Ele se desdobra em todo o territorio refletindo a aptidao criativa ex-
pressa nos saberes desenvolvidos tanto de forma empirica, dando origem as tradices
expressas na diversidade tipolégica que o artesanato apresenta, quanto também re-
fletido nas possibilidades de formag¢éo académicas, resultando em mais de dez pos-
sibilidades de cursos de graduacao entre as areas de arte e design nas universidades
publicas do estado, sem contabilizar os cursos técnicos, livres e de pds-graduagéo.
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Apesar de apresentar uma sociedade propensa a pratica criativa, com forma-
céo diversa e constante de profissionais na area, o estado da Paraiba carece de poli-
ticas publicas de estimulo e integracdo junto ao setor produtivo de joias. Ha mais de
10 anos, Freitas e Acioly ja explicitavam esta problematica, que segue sendo obser-
vada ao longo desta pesquisa, e confirmada por meio das declaragbes dos produtores
durante os questionarios e entrevistas realizadas: “E notéria a grande potencialidade
do Estado da Paraiba em recursos gemoldgicos e a necessidade de politicas eficien-
tes de desenvolvimento no Design de pecas e lapidagao” (Freitas; Acioly, 2010, p.6).

Em paralelo ao contexto paraibano, € possivel observar casos de estimulo e
desenvolvimento no setor, nos estados de Minas Gerais (ITAPORARTE) e Paréa (Pro-
grama Pdélo Joalheiro), em que iniciativas de pesquisas universitarias, bem como do
proprio governo estadual tem conseguido transformar positivamente as realidades lo-
cais, por meio de politicas publicas que incentivam a valorizagdo da identidade do
territério e que permeiam o desenvolvimento territorial sustentavel dentro do setor jo-
alheiro.

Krucken (2009, p.75) defende que “desenvolvimento sustentavel, como aponta
Sachs (2004), deve observar trés critérios principais: 1) ser includente do ponto de
vista social; 2) ser sustentavel do ponto de vista ecoldgico; e 3) ser sustentado do
ponto de vista econdmico”. Ao observar brevemente o setor produtivo de joias na Pa-
raiba, é facil perceber a fragilidade dos trés critérios supracitados. Ha baixa integracéo
social no setor, caréncia de politicas publicas e econ6micas, além da caréncia de da-
dos sobre a produgcdo de gemas tendenciar para a generalizagédo junto ao setor de
mineracao, que além de ser o segundo maior vetor de desflorestamento no Brasil, € 0
unico dentre os citados por SAMPAIQO et al. (2018) que esta ligado tanto a destruicao
do habitat natural (apropriacédo do espaco), quanto a exploracao dos recursos (matéria
prima).

A producgéo de joias contemporaneas no estado da Paraiba, desperta curiosi-
dade pela sua aproximagao com o artesanato, bem como pela diversidade de materi-
ais, técnicas, modos de produgéo, comercializacao e ainda atengao as questoes ine-
rentes a sustentabilidade por parte de diversos produtores, mesmo na auséncia de
uma maior organizagao institucionalizada ou de politicas publicas destinadas direta-
mente ao referido setor.
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A partir do exposto, tendo em vista as diversas possibilidades de inser¢do do
design ao longo da cadeia de gemas e joias através da gestdo apresentadas por Ca-
naan (2020), que abarcam desde a pesquisa e prospecg¢ao mineral, passando pela
producdo e beneficiamento, processos, transformacdes, distribuicdo e consumo,
emerge a oportunidade de realizagdo de uma pesquisa que objetive entender melhor
essa cadeia produtiva de joias na Paraiba, considerando a sustentabilidade a partir
das dimensbes ambiental, social e econémica, conforme propde Santos et al. (2019a),
a fim de avaliar o setor produtivo de joias contemporaneas no referido estado, suas
possiveis relagdes e complexidades, tendo por questao norteadora como os parame-
tros de sustentabilidade estdo sendo aplicados na produgao de joias contemporéaneas
paraibana. Apesar de apontar possibilidades de atuacdo bem definidas, Canaan
(2020) reforca as singularidades que cada projeto representa, visto que cada territério
possui suas diferencgas, impossibilitando que sejam estabelecidos rigidos padrées na
realizagdo de um projeto de design como este. Para a autora, “ao gestor de design
cabe entender o contexto, a rede de atores, as vocacdes e aspectos significativos da
histéria local para buscar solugdes adequadas as diferentes realidades, podendo ser

o elo integrador de um trabalho multidisciplinar”. (Canaan, 2020, p. 53)
1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral

Mapear e apresentar a producao de joias contemporaneas no estado da Para-
iba a partir de um olhar associado a sustentabilidade, considerando as dimensodes
ambiental, social e econdémica.

1.2.2 Objetivos especificos

e Entender e difundir o funcionamento de cada elo do setor de joias parai-
bano;
e Caracterizar e evidenciar o perfil de quem produz joias contemporaneas

no estado da Paraiba;
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e Desenvolver e aplicar uma ferramenta que possibilite a avaliacao da sus-
tentabilidade em pequenas produgdes de joias contemporaneas, a partir
das dimensdes ambiental, social e econémica;

e Analisar e descrever a sustentabilidade na producao de joias contempo-
raneas paraibanas;

e Identificar e revelar a atuacao do designer no setor de joias paraibano;

1.3 JUSTIFICATIVA

A producao de joias contemporaneas paraibanas apresenta caracteristicas es-
sencialmente artesanais, com forte presenca de producao de biojoias e diversidade
de materiais incorporados. O estado conta com o Programa do Artesanato Paraibano
- PAP, criado por meio do decreto governamental 24.647 (Paraiba, 2003), que desde
entdo tem atuado na curadoria, capacitacao, gestao de espacos de artesanato, como
o Centro de Referéncia da Renda Renascenca - Crenca (localizado na cidade de Mon-
teiro, Cariri paraibano), o Mercado de Artesanato Paraibano - MAP e o Museu Casa
do Artista Popular Janete Costa (ambos localizados na capital, Jodo Pessoa), além
de viabilizar a realizacao e participacdo em feiras e eventos de promocao do artesa-
nato, como é o caso do “Saldo do Artesanato”, que ocorre duas vezes por ano, nos
meses de janeiro e junho, respectivamente em Jodo Pessoa e Campina Grande (Pro-
grama do Artesanato Paraibano, 2023).

Renda renascenca; labirinto; bordados; couro; madeira; ceramica; metal e pe-
dras; artesanato indigena e fibras; brinquedos populares; croché e tricot; conchas,
mariscos e escamas; tecelagem; papel e biscuit; mosaico; batik, fuxico e patchwork;
macramé e renda filé; osso; habilidades manuais; algodao colorido; cordel e xilogra-
vura. Estas sdo as categorias em que o PAP subdivide o artesanato paraibano (Pro-
grama do Artesanato Paraibano, 2023). Dentro destas, em quase todas € possivel
encontrar artesdos que dedicam toda ou parte de sua produgédo ao desenvolvimento
de pecas de joias, entretanto, a falta de atencao e destaque a este tipo de producao,
é perceptivel, por exemplo, quando no ja mencionado Museu Casa do Artista Popular
Janete Costa é possivel observar apenas uma artista, na tipologia de ceramica, repre-
sentada ao longo de todo o acervo.
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Para além do artesanato, observa-se informalmente que iniciativas voltadas a
economia criativa partem majoritariamente de produtores ou coletivos culturais inde-
pendentes, com casos isolados de apoios governamentais ou de instituicdes de en-
sino formal. Porém, nenhuma dessas iniciativas tem o foco especifico na producéo de
joias.

A luz de exemplos de fomento da integracao do setor de gemas e joias em
outros territorios brasileiros, como o presente no Vale do Jequitinhonha (Canaan,
2020), ilustrado na Figura 2, e ainda do encontrado no Polo Joalheiro do Para (Santos
et al., 2021), representado pela Figura 3, este projeto busca, ao apresentar posterior-
mente estas duas iniciativas, mostrando que é possivel integrar e viabilizar a interagéo
entre os agentes que podem compor a cadeia produtiva de joias. Ambos os casos
também trazem a presenca do designer como um profissional-chave na implementa-

¢cao e execucgao dos referidos casos.

Figura 2 - Produtos da linha Itaporarte na paisagem da regido com o Rio Jequitinhonha.

Fonte: Canaan. 2020.

Figura 3 - Colar Café Paraense, de Yane Alves.

R ;

Fonte: Santos et al., 202
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Tomando por base estes dois projetos, um de iniciativa do Centro de Estudos
em Design de Gemas e Joias (CEDGEM) da UEMG e outro de iniciativa do Governo
Estadual do Para, mas ambos com abordagem sistémica e articulagdes em rede, esta
pesquisa ainda se justifica na construcdo de dados que possam auxiliar no desenvol-
vimento posterior de trabalhos e/ou projetos semelhantes, mas que considerem as
individualidades da cadeia produtiva de joias na Paraiba, visando (assim como nos
projetos supracitados) a valorizacdo identitaria e o desenvolvimento do territério de
forma justa, integradora e sustentavel.

Diante do reconhecido potencial criativo paraibano, esta pesquisa se justifica
também no apontamento de novas alternativas de geracao de renda, dentro do setor
supracitado, bem como no desenvolvimento de referéncias para a promog¢ao de poli-
ticas publicas direcionadas aos setores em estudo, a partir da coleta de dados espe-
cificos sobre a cadeia produtiva de joias no estado visto que existe hoje uma baixa
quantidade de referéncias bibliograficas nestes termos.

Em paralelo as questdes econdmica, criativa, politica e social, este estudo
ainda contribui academicamente com o aumento da visibilidade e das possibilidades
de inser¢ao do designer no campo de trabalho, bem como na coleta de dados espe-
cificos sobre a realidade da atuacao do profissional, no setor de joias, dentro do es-

tado da Paraiba.
1.4 DELIMITACAO DA PESQUISA

A presente pesquisa delimita-se geograficamente ao estado da Paraiba, com
atencao especial as cidades de Joao Pessoa e Campina Grande, tanto por serem
chanceladas pela Unesco como cidades criativas, quanto por configurarem os dois
polos comerciais de maior importancia no estado, abarcando ainda suas respectivas
regides metropolitanas, onde também se concentram os j& mencionados cursos de
arte e design no estado.

Fizeram parte do recorte para realizagao de entrevistas e questionarios, apos
aprovacdo do Comité de Etica em Pesquisa (CEP), conforme parecer nimero
6.507.372 (Anexo A), os produtores de joias contemporaneas desenvolvidas no terri-
tério do estado da Paraiba, que tivessem participado de feiras ou exposicoes, itine-
rantes ou permanentes nas cidades de Jodo Pessoa e Campina Grande, juntamente
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com suas respectivas regides metropolitanas entre maio e julho de 2023. Foram ve-
dadas as participa¢des de produtores de joias que ndo residissem ou tivessem sua
producgéo desenvolvida prioritariamente no estado da Paraiba ou ainda cuja producéo
se limitasse as “joias de imitagdo”, fugindo da caracteristica de criatividade autoral em
suas pegas. Também ficaram de fora do referido recorte, associagdes, cooperativas
ou demais instituicdes de carater coletivo.

O conceito de joia contemporanea adotado por esta pesquisa esta atrelado ao
valor simbdlico e seus processos, que permeiam a arte, o artesanato, o design e a
moda, se aproximando dos apontamentos de Mercaldi e Moura (2017). Nesta pes-
quisa, entende-se como joia contemporanea artefatos vestiveis ou utilizaveis junto ao
corpo, independente da materialidade, cujos processos de criagao buscam transferir
ao objeto elementos e expressdes da criatividade, cultura, tempo e/ou estética em que
estdo inseridos, transformando materiais em pecas exclusivas, uUnicas ou limitadas.

A pesquisa também se limita ao estudo dos seguintes temas: design de joias,
design para sustentabilidade e design e territério.

1.5 PERCURSO METODOLOGICO

A Figura 4 ilustra o delineamento metodoldgico da pesquisa, a partir de sua
caracterizacao, passando pelas etapas que levaram a construcao do referencial teé-
rico, bem como a coleta de dados realizada em campo, o registro, sistematizacéo e
analise e sintese dos dados coletados, além da posterior constru¢do do mapeamento

e finalizando com as conclusoes.
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Figura 4 — Percurso da Pesquisa
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Fonte: Elaborado pela autora

1.6 ESTRUTURA DO DOCUMENTO

Esta pesquisa esta estruturada ao longo de cinco capitulos:

O primeiro, apresenta a contextualizagao acerca da produgéo tanto mineralé-
gica quanto de joias contemporaneas na Paraiba, bem como sobre iniciativas e poli-
ticas publicas que abarcam o setor produtivo de joias, além de consideracdes envol-
vendo sustentabilidade. Também séo apresentados os objetivos, a justificativa e as
delimitagbes deste estudo, bem como seu o percurso metodoldgico.

O segundo capitulo, envolve o referencial teérico, e esta dividido em trés sub-
tépicos. No primeiro subtopico sdo abordadas questdes referentes ao design de joias,
que vao desde as definicdes dos termos envolvidos, passando por uma breve contex-
tualizagao histérica e apresentacdo da cadeia produtiva de joias € incluindo o contexto
paraibano. O segundo subtépico desse capitulo disserta sobre as relacoes de design
e sustentabilidade, a partir das dimensdes ambiental, social e econdmica e finaliza
com a apresentacao de casos disruptivos percebidos no design de joias. No terceiro
subtépico, sdo abordadas questbes inerentes ao design e territério, e sdo apresenta-
dos dois casos, o do Polo Joalheiro do Para, e o Centro de Gemas e Joias de Minas
Gerais, que dentro de suas peculiaridades conseguem integrar de forma articulada e
multidisciplinar a cadeia produtiva de joias em seus respectivos territérios.
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O terceiro capitulo, metodologia, apresenta o delineamento da pesquisa, com
sua respectiva caracterizagéo e descricao do percurso metodologico, em cada uma
de suas etapas.

O quarto capitulo, compreende os resultados e esta subdividido em seis subté-
picos. No primeiro, € apresentado o cenario observado no que concerne a cadeia pro-
dutiva de joias na Paraiba. O segundo subt6pico apresenta os locais visitados para
levantamento de dados enquanto localizagdo dos produtores. O terceiro subtopico
apresenta os resultados dos questionarios aplicados, que permitiram a caracterizacao
das pessoas produtoras bem como das produgdes de joias contemporaneas. O quarto
subtépico consiste nos resultados extraidos das entrevistas realizadas com produto-
res, que possibilitaram a avaliagcao da sustentabilidade na producgao paraibana de joias
contemporaneas, a partir das dimensdes ambiental, social e econdmica. O quinto sub-
tépico identifica onde pode ser observado o designer atualmente no setor de joias
contemporaneas da Paraiba. Por fim, o sexto subtdpico apresenta o mapeamento das
joias contemporéaneas produzidas no territério paraibano.

O quinto e ultimo capitulo, consiste nas conclusdes, que revisita o percurso
proposto pela pesquisa, apontando suas realiza¢des e apresenta consideragdes finais
com proposi¢des acerca de trabalhos futuros.
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CAPITULO Il - REFERENCIAL TEORICO

Neste capitulo serdo apresentadas algumas teorias sobre as quais este traba-
lho se fundamenta. Nele é feita uma reviséo bibliografica sistematica, associada a uma
revisdo assistematica que perpassa livros, periddicos, anais de congressos, disserta-
cOes, teses e documentos oficiais. No que tange o design de joias serdo apontadas
algumas definicbes bem como as relagdes e impactos da cadeia produtiva de joias,
explanando ainda a realidade paraibana do setor. Serdo trazidas ainda questdes his-
toricas, culturais e sociais sobre a joia e a joalheria. Quanto ao design para sustenta-
bilidade, pretende-se apresentar o contexto além das dimensbes que abarcam este
conceito para definir parametros a serem considerados por esta pesquisa. Sobre de-
sign e territdrio, € feito um levantamento e interrelagdo com as definicdes de susten-
tabilidade, bem como a apresentacao de dois casos realizados a partir do desenvolvi-
mento com foco nas especificidades locais. Sera abordado ainda, as relagdes de iden-

tidade e cultura no territério.

2.1 DESIGN DE JOIAS

Para dar inicio as discussdes propostas por esta pesquisa, se faz necessario
entender este termo que aglutina dois conceitos de definigdo fluida e complexa, que
continuam em transformacéo e tendem a permanecer em uma definicdo volatil pela
complexidade dos agentes que os envolvem: o design e a joia.

Theis; Everling & Da Silva (2022) refletem sobre o Design como “a area do
conhecimento na qual o ser humano capacita-se para interferir e criar, reinventar o
mundo fisico, real, com seu potencial criativo” (IBID, 2022, p. 93). As autoras reforcam
ainda sobre a importancia de alinhamento entre a realidade, os desafios coletivos,
Seus processos estratégicos e um sucesso pautado no desenvolvimento sustentavel.

Ao refletir sobre a imprecisao epistemoldgica juntamente com as grandes trans-
formacdes acerca da atividade de design ao longo do tempo, Moraes (2022) apresenta
um designer que caminha entre o material e o imaterial, cada vez mais ocupado com
“novos modos de relacdes, de novas experiéncias de consumo e de novas propostas
de estilos de vida do que da concepgao de novos produtos em si, esta que por muito
tempo foi a razdo e causa primeira do design” (Moraes, 2022, p,43).
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Ja para Kistmann (2022), corroborando com as proposi¢des anteriores, o termo

design pode remeter a processos ou resultados:

Sob essa 6tica, o design de produtos, sistemas, servicos e/ou experiéncias
implica, portanto, um processo projetual, que gera um determinado artefato,
e esse artefato gerado pode ser entendido como todo e qualquer instrumento
utilizado para o desempenho de uma agéo, apoiado em um determinado tipo
de consumo e associado a um tipo de produc¢do, seja ela fisica, seja ela digital
(Kistman, 2022, p.42).

A joia, por sua vez, consiste em um artefato, na maioria das vezes, de elevado
valor econémico, carregado de valores simbdlicos e cultuais, para além dos requisitos
estéticos, capaz de contar historias de povos e civilizagdes, bem como ilustrar rela-
¢cbes sociais e de poder, conforme cita Daye e Sousa (2022):

A funcao da joia afasta-se do supérfluo a medida que ganham forga os valo-
res simbolicos e comunicativos. A joia expressa e consagra promessas de
amor, designa virtudes, status, poder e significados religiosos. E usada as
vezes como amuleto, protecéo, além de marcar também etapas da vida, con-
quistas, mudancas. Sua aparéncia superficial abrange a esséncia do ser hu-
mano, relacionando usuario, objeto e observador, sob o olhar e o fazer da-
quele que é seu realizador, o artista ou designer (Dayé; Sousa, 2022, p. 291).

Com uma cronologia bem mais extensa que o design, a joia, cuja existéncia
remonta aos principios das organizacdes sociais, também apresentou ao longo dos
anos atualizagcdes em seus usos, definicdes e significados. Por muito tempo tendo sua
definicao feita através da nobreza dos materiais empregados em sua produ¢ao, como
as ligas de ouro e prata e suas composi¢ées com as gemas, o conceito de joia con-
temporanea se presenta hoje bem mais associado ao valor simbdlico e seus proces-
S0s, que perpassam o artesanato, o design, a arte, e a moda, conforme expressam
Mercaldi e Moura (2017). Para os autores, a associa¢ao dos conceitos de joia e con-

temporaneidade envolve muito além do material empregado:

ao associar a definicdo da palavra joia com o conceito de contemporaneo,
reconhecemos que a joalheria contemporénea compreende objetos que sédo
desenvolvidos e exploram a criagdo e seus elementos, tal como nas obras de
arte e no sentido de explorar as potencialidades da criagdo e expressao, 0
que envolve o processo de criacdo, a escolha dos processos e materiais em-
pregados, as tematicas abordadas pelo criador e a atitude do usuario/sujeito
que opta em portar esse adorno e possuir a peca de joia (Mercaldi; Moura,
2017, p. 59).
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Outro conceito importante, que ndo pode ser ignorado por esta pesquisa é o de
joalheria autoral, apresentado por Santos (2017) como aquele em que “o artista esta
envolvido em todo o processo de confeccao de uma joia, desde a concepcao até o
acabamento final, produzindo modelos unicos ou em séries limitadas” (Santos, 2017,
p.11). Ao falar sobre o ensino de joalheria no Brasil, a autora defende que o pais tem
passado por transformacgdes significativas, que permitiram a abertura de caminhos
diversificados para especializagao profissional: “seja designer, ourives, modelista, de-
senhista cadista, fundidor, lapidador, cravador, gravador, gemélogo, profissional da
industria, do comeércio e, ainda, o joalheiro autoral, todos s&o protagonistas desta arte”
(Santos, 2017, p.11).

Temos, portanto, na pratica da joalheria ao nos referir ao design de joias, um
acervo de profissionais abarcados para além dos designers academicamente forma-
dos: artistas, artesaos, ourives, criativos, ou simplesmente “designers difusos”, con-
forme proposto por Manzini (2017). Aqui cabe relembrar o alerta feito por Noronha
(2023) quanto a “armadilha da linguagem” que o portugués-brasileiro nos impde a nao
utilizagcao do design como verbo, nos convidando a pensar o “design como fazer, como
pratica”, sem necessariamente estar associado ao profissional designer, mas sim ao
“fazer criativo, aquele inerente a qualquer ser” (Noronha, 2023, p.21).

Esteves (2021) sintetiza a importancia do design de joias no contexto da joa-

lheria autoral e da joia contemporanea:

A importancia no design de j6ias ou no design de moda esta no facto de se-
rem pegas produzidas segundo os valores estéticos e de expresséo artistica
do préprio autor. O seu valor ndo esta no valor comercial do material no qual
é feito, mas sim no valor artistico, inovador e criativo (Esteves, 2021, p. 37).

Ao longo desta pesquisa, sera adotado majoritariamente o termo “produtor(a)”
ao se referir ao profissional que produz as joias contemporaneas, tendo em vista a
diversidade de profissionais com habilidades a desempenhar este papel na atualidade
e almejando ndo excluir nenhuma possibilidade dentre estes.

2.1.1 Breve historico

Historicamente, Esteves (2021) apresenta ainda achados do arquedlogo portu-
gués Joao Zilhao, em Murcia, Sudeste da Espanha, que comprovariam a existéncia
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de adornos ha cerca de 50 mil anos. Para a autora, estes adornos representam aquilo
gue na sociedade atual denominamos de joia, e costumavam ser “feitos a partir de
materiais retirados da natureza, de facil manipulacédo, com conchas, ossos de animais,
pedacos de rochas, minerais, cascalho e eram pendurados com o uso de couro e
fibras vegetais” (IBID, 2021, p. 17).

A autora segue fazendo um percurso da joia desde a pré-historia, perpassando
as primeiras civilizacoes, a joalheria europeia em cada periodo artistico, até chegar a
joalheria contemporanea. E possivel observar neste caminho a importancia das ques-
tdes estéticas, mas principalmente do valor simbdlico que as joias apresentam em
cada periodo. Cada época apresenta técnicas, materiais e simbolismos caracteristi-
cos, fazendo da joia um artefato capaz de expressar a identidade de um tempo, as
crencgas, e 0s acontecimentos histéricos da época em que foi produzida.

A joalheria, como pratica milenar anterior ao design, sempre esteve ligada as
organizagdes sociais, seja como forma de adorno, status ou poder. Com pecas inici-
almente feitas com materiais encontrados na natureza, a partir do dominio dos metais
pelo ser humano, aquilo que passamos a conhecer atualmente por joias passou cada
vez mais a ter estes materiais tidos como nobres, juntamente com as gemas, ga-
nhando destaque na sua composi¢ao. Para Santos (2017, p. 10), “apesar de ter como
principal funcao adornar, a joia traz outros valores. Ela conta uma historia, marca um
momento”.

Ao trazer a joia na perspectiva histoérica, Gola (2021) reforga a diversidade de
materiais utilizados, e a sua relagdo com a cultura, sua importancia em ritos de pas-
sagens e valor simbdlico agregado. A variagdo nos significados pode mudar de acordo
com cada organizacgao social: “Uma pulseira de penas, para os indigenas, tem tanto
valor quanto uma pulseira de diamantes na cultura europeia, e esse valor é proporci-
onal a raridade do passaro” (Gola, 2021, p.80). Tal perspectiva desiludiu os portugue-
ses ao chegarem ao Brasil e se depararem com os nativos usando adornos desprovi-

dos de metais preciosos, como o ilustrado na Figura 5.
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Figura 5 - Par de brincos caraja

Fonte: Gola, 2021

Ao caminhar juntamente com as sociedades, culturas e civilizagdes, a joia foi
incorporando também suas mudancgas caracteristicas. Com o advento da moda e as
conquistas femininas enquanto sujeito social, o século XX apresentou diversas trans-
formacgdes significativas no universo das joias, que foi cada vez mais se aproximando
de uma associacao a este género, ora como reflexo da independéncia e autoridade
femininas, ora como simbolo de desejo e conquista. As duas guerras mundiais trou-
xeram uma drastica redistribuicao de riquezas, e as mulheres passaram a ser parte
constitutiva do mercado, tanto na posicao de mao de obra, quanto no papel de consu-
midoras (Gola, 2021).

Neste contexto pds-guerra outra notavel transformagéo € a incorporagao dos
materiais sintéticos e a popularizagdo das joias de imitacao, justificadas tanto pelas
crises e altos valores atribuidos aos minerais nobres, quanto pelas novas possibilida-
des oriundas das evolugdes tecnoldgicas e industriais. Gola (2021), apresenta a partir
desta segunda metade do século XX um mercado de joias ciclico em suas inspiragdes,
que caminha junto com a moda, em uma diversidade de estilos, transitando entre a
coexisténcia de uma joalheria tradicional, artistica e/ou de imitagéo.

O inicio do século XXI, com o avango tecnolégico impregnado nos costumes e
transformando habitos sociais ao ponto de muitos nao lembrarem como era viver sem
determinado aparelho, a joia ndo ficaria inerte a estas mudancas. Também a elas
foram incorporadas as novas tecnologias, de modo que o seu papel ultrapassa o sim-

bdlico, incorporando caracteristicas utilitarias. As “joias inteligentes”, como denomina
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Gola (2021), podem se conectar a dispositivos portateis acompanhando atividades
fisicas ou atualizando redes sociais. A autora entretanto, chama atencao as possiveis
transformag¢des em movimento contrario estimuladas pela pandemia da covid-19 (ini-
ciada em 2020), que desencadeou um movimento de valorizagdo da vida e o retorno
de valores sentimentais e simbdlicos: “Passou a ser significante contar uma histéria
por meio da joia, presentear com um diamante eterno seu grande amor ou marcar
uma etapa da vida” (IBID, 2021, p.155).

Partindo da colocacao da joia como artefato com capacidade de refletir o mo-
mento historico em que esta inserido, é facil entender porque diante da conjuntura da
sociedade atual com questdes sistémicas e urgentes no que tange a sustentabilidade,
é tdo importante trazer a tona pontos inerentes a esta tematica também para o campo

do design de joias.

2.1.2 A cadeia produtiva de joias

Retomando a discussao sobre a joalheria, atividade econémica relacionada a
producéo de joias, Santos (2017) relata evolugdo em todo segmento, ocasionando a
criacdo de joias mais eficientes, criativas e de maior qualidade. Para caracterizar o
mercado, a autora relata necessidade da existéncia de uma cadeia produtiva do setor:

empresas nas areas de servicos, industria e comércio, além de empreende-
dores individuais, que atuam muitas vezes de maneira informal. H4 também
orgaos dos governos federal, estadual e municipal, além das associacdes e
entidades de classe, em apoio as atividades do setor. Para que a joia possa
ser criada, produzida e comercializada € necessario o envolvimento de uma
cadeia produtiva (IBID, 2017, p. 13).

Freitas e Acioly (2010) apresentam a cadeia produtiva de gemas e joias em trés
elos, conforme sintetizado na Figura 6: tendo como o primeiro elo a extracao/minera-
cao (materiais e servigos); o segundo elo, o beneficiamento (industria lapidaria, arte-
sanal e artefatos em pedras); e como terceiro, a industria joalheira (design de joias,
bijuterias, folheados - bem como aspectos de comercializagdo destes artefatos); se-
guindo a definicdo do Instituto Brasileiro de Gemas e Metais (IBGM), que também
define a cadeia produtiva de joias como:
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0 conjunto de atividades que se articulam progressivamente desde os insu-
mos e matérias-primas até o produto final, incluindo a extragdo e o processa-
mento de matéria prima e sua transformacéo, a distribuicdo e comercializacao
do produto, nos mercados nacional e internacional constituindo os segmentos
de uma corrente ou cadeia (IBGM, 2005, p.20).

Figura 6 - Cadeia Produtiva de Gemas e Joias

CADEIA PRODUTIVA DE
GEMASE JOIAS
n"T ﬁ
§ @)
1°ELO 2°ELO 3°ELO
EXTRAGAO E MINERAC;AO BENEFICIAMENTO INDUSTRIA JOALHEIRA
MATERIAIS PEDRAS LAPIDADAS DESIGN_DE JOIAS
SERVICOS ARTESANATO FABRICACAO DE JGJAS
ARTEFATOS DE PEDRAS COMERCIALIZACAQ

FOLHEADOS

Fonte: Elaborado pela autora.

Szymaniak (2022) apresenta um perfil profissional dos fabricantes de artefatos
de ourivesaria e joalheria no Brasil, a partir de pesquisa realizada em rede social, com
630 respondentes, em janeiro de 2022. Foi observado que 69,52% dos participantes
sdo do sexo masculino, estando 75,71% compreendidos entre os 25 e 59 anos, e
47,15% possuindo ensino superior em areas distintas. Para a autora, a contribuicdo
de sua pesquisa, para além dos dados que ela traduz, esta na necessidade de reco-
nhecimento dos profissionais da area, tendo em vista o impacto negativo que a infor-
malidade no mercado de metais preciosos atinge, com o 4pice na pratica de importa-
cao e exportacao clandestina de mercadorias. Sua pesquisa aponta ainda que 68,57%
dos profissionais atuam como pessoa fisica, enquanto apenas 31,43% atuam como
pessoa juridica. Os dados contabilizados pelo mercado de joias brasileiro, consideram
apenas as pessoas juridicas, e foram da ordem de R$ 12,6 bilhdes em 2018, o que
nos leva a percepgao do quanto os dados do setor sdo imprecisos, visto que descon-
sidera uma parcela proporcionalmente maior de seus produtores.

Em 2007, Wegner ja alertava sobre a necessidade de olhar para a cadeia pro-
dutiva de joias, com suas peculiaridades, e atengdo ao que estamos “deixando pas-

sar”’, desde o primeiro elo da cadeia:
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E inaceitavel que outros paises comprem pedras brasileiras em estado bruto,
com pregos abaixo do mercado e as transformem em pegas valiosas. O Brasil
perdeu em torno de quarenta anos de aproveitamento de bens minerais, mas
ainda nao é tarde demais para reverter esse quadro. Devemos ser conscien-
tes de uma realidade: cada ano perdido necessitara de mais forga, mais in-
vestimento e mais desgaste (Wegner, 2007, p. 30).

No relatério, o autor reforga ainda a “falta de prospecgéo organizada em grande
escala, entraves burocraticos, exigéncia legal, alto custo de producéao, falta de orien-
tacdo, incentivos, financiamento e auséncia de apoio politico” (Wegner, 2007, p. 40)
como fatores agravantes da informalidade. A falta de investimentos no segundo elo
da cadeia (beneficiamento) apresenta recorrente preocupacao do autor, tendo em
vista 0 quanto este setor poderia gerar em trabalho, renda e agregar valor aos produ-
tos locais.

Gola (2020) evidencia a falta de viséo politica brasileira acerca do setor de be-
neficiamento de gemas como um problema histérico, ao relatar que no p6s-segunda
guerra mundial, o Brasil teve grandes chances de se tornar um polo de lapidacéo,
tendo em vista os profissionais lapidarios emigrantes da guerra que recebeu, mas a
falta de visao estratégica do governo nao estimulou a permanéncia destes profissio-
nais no Brasil e fez com que o pais continuasse “sua sina de exportador de matéria
prima” (Gola, 2020, p.49), neste caso, pedras em estado bruto.

Wegner (2007) elogia a atuagédo do IBGM junto ao terceiro elo, e sua atuacéo
no mercado internacional, apesar de criticar a entidade quanto a atuacéo junto aos
primeiros elos da cadeia nacional. Sobre a producao e comercializacéo de joias, as
pesquisas apontaram maior desenvolvimento no centro-sul do pais, com destaque
para o eixo Rio-Sdo Paulo e Minas Gerais (pela comercializagdo de gemas). Pode ser
observado ainda um movimento crescente de desenvolvimento nos ultimos anos que
destaca o Pard, através das acoes realizadas junto ao Programa Polo Joalheiro e o
desenvolvimento de pesquisas académicas no Rio Grande do Sul, envolvendo princi-
palmente alternativas mais sustentaveis para o setor joalheiro.

Cidade e Palombini (2023) tem apresentado suas praticas experimentais de
ensino a partir de metodologias que incorporam o uso de materiais tidos como proble-
maticos, agregando requisitos de sustentabilidade ao ensino da joalheria contempo-
ranea. A preocupacao em agregar a perspectiva da sustentabilidade no universo das
joias, € apresentada pelos autores ndo s6 na perspectiva académica, como atraves

de exemplos contemporéneos de marcas globais:
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Chopard®, utilizando ouro certificado; a SeeMe®, de Caterina Occhio, que pro-
jetou um centro de treinamento de joias feitas a mao e fabricadas por mulhe-
res que sofreram algum tipo de violéncia; Riccardo Dalisi, que desenvolve a
inclusdo social através da reciclagem artesanal de joias, utilizando estanho,
papel, cobre, ferro, ceramica, vidro, madeiras e tecidos; a Tiffany® & Co, que
utiliza em seus certificados uma gravacao a laser em seus diamantes para
informar a origem da extragao do material; e a Apollo® Diamond, que fabrica
diamantes em laboratério, uma alternativa que esta sendo apreciada com
bons olhos para os abusos de extragdo e comercializagdo deste material ge-
molégico (Cidade; Palombini, 2023, p. 20).

Ao longo desta dissertacao foram desenvolvidos dois artigos (Silva; Clemen-
tino, 2023), que buscam trazer uma perspectiva atual, do contexto nacional e parai-
bano, respectivamente. No primeiro artigo, apresentado no XI Encontro de Sustenta-
bilidade em Projeto (ENSUS 2023) e posteriormente publicado em versédo estendida
na revista Plural Design, por meio de revisdo sistematica, a partir de casos de des-
continuidade no design de joias detectadas no Brasil contemporaneo, é possivel ob-
servar que no Brasil, dentro de sua diversidade de contextos sociais e culturais, o0s
produtores de joias contemporaneas, ja tem despertado as questdes referentes a sus-
tentabilidade. No segundo artigo, apresentado no IX Simpésio de Design Sustentavel
(SDS 2023), objetivou-se apresentar iniciativas de destaque na producao de joias com
preocupacoes sustentaveis, no @mbito do estado da paraiba a partir de observacdes
preliminares, realizadas durante o levantamento de dados, e anterior a aplicacao dos
questionarios e entrevistas desta pesquisa.

Para compreender um pouco melhor a perspectiva da producao paraibana de

joias contemporéaneas, desenvolveu-se o tépico que segue.

2.1.2.1 A realidade paraibana

No contexto paraibano, Freitas e Acioly (2010) apontam uma baixa produgao
de joias, apesar da grande extracao de gemas, encontradas principalmente na micror-
regidao do Serid6 paraibano, conforme Figura 7. Ainda segundo os autores, a maior
parte da producao gemoldgica do estado é exportada em estado bruto, para benefici-
amento no exterior, tendo em vista a baixa confiabilidade dos profissionais e da quan-

tidade de lapidarios locais.
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Figura 7 - Mapa Gemoldgico da Paraiba.
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Na figura esbocada por Freitas e Acioly (2010), foi observada a auséncia de
destaque a dois importantes municipio nesta cadeia: Pedra Lavrada e Campina
Grande. Tanto Soares et al. (2018), quanto Cornejo; Bartorelli (2014) e ainda Wegner
(2007), apresentam Pedra Lavrada como produtor de diversas tipologias minerais
dentro da Provincia Pegmatitica da Borborema (PPB). Wegner (2007), aponta inicia-
tivas (n&o continuadas) de implementacdo de politicas publicas no municipio, com
intuito de capacitar a populagao local as técnicas de lapidacéo, design e artesanato
mineral. Ja& Soares et al. (2018) aponta ainda a existéncia de uma Cooperativa de
Mineradores no municipio de Pedra Lavrada, atuando com “extragéo de albita, mus-
covita, com esporadicas extragdes de elbaitas gemoldgicas” (Soares et al., 2018, p.
65), os autores destacam também a presenca de quartzo réseo e esporadicas ocor-
réncias de turmalina elbaita verde.

Quanto a Campina Grande, seu destaque se deve sobretudo por abrigar o Cen-
tro Gemoldgico do Nordeste, localizado dentro das dependéncias da UFCG, que den-
tre outras realizacoes esta a gestdo de um Museu Gemoldgico e a promogéao de cur-
sos de extensdo em lapidacao. Esta contido ainda no campus de Campina Grande da
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UFCG, o mais antigo curso de Design da Paraiba. Este, entretanto, ndo tem apresen-
tado grandes contribuicbes em projetos ou pesquisas com integracao relevantes a
cadeia de joias paraibana. Em pesquisa realizada no repositério online da instituicao,
foram observados apenas trés trabalhos de conclusao de curso que abordam a refe-
rida tematica (Sistemoteca, 2024).

As demais informacdes apresentadas por Freitas e Acioly (2010) s&o reforga-
das por Wegner (2007), que apresenta com maior clareza de detalhes a realidade
mineradora local. Ao relatar as diversas ocorréncias gemoldgicas, o autor enfatiza de
um lado a falta de organizagcéo e fomento de politicas publicas que estimulem os elos
da cadeia, e de outro a possivel desonestidade que permeia tanto os garimpos quanto
oficinas de lapidacgao.

O alto indice de informalidade ao longo da cadeia, aliada a falta de continuidade
de politicas publicas, ainda mais exacerbado no primeiro elo (responsaveis pela ex-
tracdo e mineracao) dificulta e inviabiliza a realizagdo de pesquisas académicas mais
aprofundadas. Wegner (2007) ressalta que ngo faltaram iniciativas no setor de lapida-

cao, mas continuidade e condi¢cdes de execucdo, aos projetos iniciados:

O Centro Gemologco do Nordeste/UFCG executou, nos anos 1996/1999 um
projeto de formacdo de mao de obra nas areas de lapidacdo de gemas e
artesanato minerais em municipios paraibanos possuidores de extracao de
gemas. Depois da formacédo de 200 jovens nas mencionadas areas, pouco
resultou dessa atuacéo. [...] Os jovens recebem uma instrucdo basica, mas
sem a possibilidade de continuar; sem matéria-prima, material de consumo e
os devidos equipamentos disponiveis, ndo tem a minima condi¢ao de execu-
tar a aprendizagem e pensar em comercializar seus produtos. Nao adianta
fazer treinamentos e depois manda-los de volta para casa, por falta de con-
digdes (IBID, 2007, p. 29-30).

Se poucas pesquisas e documentos precisos puderam ser coletados acerca
dos dois primeiros elos, sobre o terceiro elo, “a industria joalheira, responsavel pelo
design de joias, bijuterias, folheados, incluindo a comercializacdo” (Freitas; Acioly,
2010, p. 05), menos ainda foi encontrado. Freitas e Acioly (2010) apontam uma co-
mercializacao informal nos trés elos, e trazem dados da comercializacdo das joias
apenas na capital do estado (Jodo Pessoa), citando:

cerca de 54 pontos de comercializagao de jéias e artefatos minerais na capital
do Estado - Jodo Pessoa, sendo que, apenas duas empresas de micro porte
compram diretamente da produg&o mineral paraibana onde os proprios “do-
nos” beneficiam e fabricam joias (IBID, 2010, p. 05).
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Esta lacuna presente nas informagdes acerca do terceiro elo da cadeia, refor-
¢am a importancia desta pesquisa na obtencdo de dados sobre o setor. A auséncia
de dados reais e atualizados sobre a cadeia produtiva paraibana, inviabiliza pesquisas
mais detalhadas, como o impacto ambiental que cada elo da cadeia estaria produ-
zindo. Uma observagao importante, € que a pesquisa realizada por Freitas e Acioly
(2010) se atinha ao segmento de joalheria tradicional, ndo especificando o recorte de
joias contemporaneas nem tampouco adentrando nas biojoias, ecojoias, bijuterias ou
semi-joias.

Entretanto, conforme citado anteriormente, a Paraiba apresenta proeminente
representatividade de joias artesanais, identificado na sua presenga em 85% das ti-
pologias definidas pelo PAP, contudo, nenhuma politica ou programa de fomento ou
incentivo especifico para o setor de joias esta catalogado em seu site oficial. As bio-
joias produzidas a partir de escamas e/ou couro de peixe, por exemplo, apresentam
notavel destaque ao longo do litoral, como ilustra a Figura 8, mas em cada territério é

possivel observar peculiaridades tanto estéticas como técnicas.

Figura 8 - Pecas produzidas com escamas de peixe por artesas dos municipios de Cabedelo,
Jodo Pessoa e Pitimbu
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Fonte: Instagram. Compilado pela autora.

Manzini (2008) aponta que o processo de transicao que leva a sustentabilidade
pressupde uma descontinuidade nos niveis de produgao e consumo material que leve
a sociedade a reducao desses niveis e promoc¢ao do desenvolvimento de uma quali-
dade do ambiente global. Para tal, a sociedade deve passar por um processo de
aprendizagem gradual, individual e coletivo. Este processo demanda tempo, energia
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e disposicao, configurando o que se pode chamar de uma transformagéo de carater
cultural. Sobre as questdes inerentes a relagdo entre o design e a sustentabilidade,

trataremos mais profundamente no topico a seguir.

2.2 DESIGN PARA SUSTENTABILIDADE

As perspectivas acerca da sustentabilidade permeando as praticas de design
ganham forga e visibilidade com Victor Papaneck, desde a década de 1970, mas con-
tinuam exercendo fundamental importancia na atualidade, com novas perspectivas a
serem consideradas e cada vez mais uma abordagem sistémica, mostrando que ape-
nas questdes ambientais ndo sédo suficientes para atender a complexidade que o
termo sustentabilidade apresenta.

Dayé e Sousa sintetizam grandes referéncias no assunto, ao questionar que:

parar de extrair e reciclar ndo é suficiente para sanar a questao como um
todo, concordam os trés autores - Papanek, Cardoso e Crocker. E preciso
produzir menos. Porém, como equacionar as forgas extremas: consumir para
rodar a economia e sustentar as populagdes; e ndo consumir, para preservar
recursos? (Dayé; Sousa, 2022, p. 304).

Ao se falar em sustentabilidade as primeiras questdes que perpassam o incons-
ciente coletivo sao referentes a dimensao ambiental, que para Freitas (2012, p. 64)
consiste no “direito das geracgdes atuais, sem prejuizo das futuras, ao ambiente limpo,
em todos os aspectos”. Tal associa¢ao entre sustentabilidade e a dimensao ambiental
nao configura um erro, apenas apresenta uma incompletude, diante da complexidade
de relacdes interpostas que compdem o referido termo. Sampaio et al. (2018) reforca
a importancia de tratar a sustentabilidade como integradora de conhecimentos, tendo
em vista a interligacdo entre os problemas ambientais, sociais e econémicos da hu-
manidade. O autor usa o termo “wicked problems” para se referir a sustentabilidade,
representando “um tipo de impasse que nao pode ser realmente resolvido, mas ape-
nas gerenciado até que novos problemas dele venham a emergir’ (Sampaio et al.,
2018, p. 100) e apresenta o design como importante agente do desenvolvimento sus-
tentavel, considerando a visao sistémica e integradora desta area de conhecimento.

Teixeira (2022) propde o design “‘como atividade que também participa da or-
denacgao da vida social e produtiva,” visto que 0 mesmo “insere-se no processo pro-

dutivo como articulador dos atores envolvidos e envolventes, integrando diferentes
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praticas, saberes e perspectivas”. Temos entdo no designer um potencial agente ca-
paz de equacionar as diversas dimensodes relevantes a sustentabilidade.

Kistmann explicita em uma traducao livre para a definicdo de como o design
pode ser entendido, no World Design Organization (WDO, 2020), em que € apresen-
tado o design como aquilo que “liga inovagao, tecnologia, pesquisa, negdcios e con-
sumidores para oferecer novos valores e vantagens competitivas ao longo das esferas
econdmica, social e ambiental” (Kistmann, 2022, p. 40). Tal definigdo corrobora a pers-
pectiva de que é inerente a esséncia do design desenvolver produtos, sistemas e ser-
vicos sustentaveis, visto que as esferas consideradas, constituem o que Santos et al.
(2019) vem a chamar de “tripé da sustentabilidade” (Figura 9).

Figura 9 - Dimensdes da sustentabilidade e suas inter-relacoes.

AMBIENTAL

Fonte: Adaptado pela autora, de Santos et al., 2019b.

Vezzoli et al. (2018, p.22) sintetiza definicdes preliminares de desenvolvimento
sustentavel “como uma pratica que considera tanto beneficios para o0 homem como
para o ecossistema” e ao fazer um apanhado histérico sobre conferéncias e definicoes
acerca do tema, reforga a importancia de observar as dimensdes da sustentabilidade
na operacionalizagdo do desenvolvimento sustentavel. Elkington (2008) apud Vezzoli
et al. (2018) entendem as dimensbes ambiental, social e econbémica como a sintese
das diversas dimensdes que podem ser encontradas propostas na literatura tematca,
visto que conseguem abarcar as oito dimensdes propostas por Sachs (2002): “cultural,
social, ecolégica, ambiental, territorial, econdémica, politica nacional, politica
internacional” (IBID, 2018, p. 26).

Alguns autores chegam a considerar como dimensdes de igual equivaléncia a
ambiental, social e econdmica, no que tange a sustentabilidade, dimensdes como a

cultural ou a politica. Nesta pesquisa, entende-se que cultura e politica sdo questoes
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de importante relevancia para a sustentabilidade, mas que estao intrinsecas a dimen-
sao social. Por definicdo, ndo existe politica nem cultura, sem sociedade.

Laraia (1984, p. 62) define que “cultura seria tudo aquilo que alguém tem de
conhecer ou acreditar para operar conscientemente e de maneira coerente no con-
texto de sua sociedade”, corroborando com a premissa da necessidade social para
existéncia cultural. Barros (2008, p. 20) reforca este pensamento ao descrever a cul-
tura como o que “engloba os aspectos que definem a identidade de uma pessoa, dos
grupos e das sociedades como valores, percepcdes, imagens, formas de expressao,
comunicagao”.

Ja em Santos et al. (2019a, p. 96) temos a definicdo de politica como “um curso
ou método de acao selecionado (pelo governo, instituicdo, organizacao, grupo ou in-
dividuo) entre outras alternativas de forma a guiar e muitas vezes determinar as deci-
sbes presentes e futuras”. Os autores trazem a tona a importancia do papel do desig-
ner enquanto agente promotor de politicas, para além de sua implementacdo, mas
apresentam através de casos a eficacia da participacao do design desde a concepcgao
das mais diversas politicas, tendo em vista o potencial integrador multidisciplinar do
design.

Tomando por base o exposto até aqui, a partir da compreenséo de que ha trés
dimensdes que conseguem condensar as demais, esta pesquisa ira ater-se a traba-
lhar a sustentabilidade a partir das trés dimensdes anteriormente citadas como “tripé
da sustentabilidade”, definidas por Santos et al. (2019), de forma clara, direta e obje-

tiva dentro dos termos:

A dimensao ambiental, neste modelo, trata do capital natural e compreende
as questdes relacionadas as ciéncias naturais, a ecologia,a diversidade bio-
l6gica, a poluicéo, a protecao da saude humana e a administragéo de recur-
sos renovaveis e ndo renovaveis, entre outros. A dimensao econdémica da
sustentabilidade refere-se ao desenvolvimento do valor econémico associado
ao bem-estar, buscando-se por uma sociedade onde ha mais equidade e jus-
tica na sua distribuicdo. A dimenséao social trata do capital humano e esta
relacionada de forma direta com a aplicagao plena dos direitos humanos na
busca por uma sociedade com mais coesao social e equidade. (Santos et al.,
2019, p. 22).

Para cada uma destas dimensdes serdao apresentadas a seguir diretrizes que
compbem as estratégias e parametros a partir das quais foram construidas a ferra-

menta de analise da sustentabilidade proposta para avaliacdo da producao de joias
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contemporaneas paraibanas nesta pesquisa. As diretrizes foram construidas to-
mando por base o conhecimento sintetizado e compartilhado pelos membros do LeNS
(Learning Network on Sustainability)!, ao longo da coletdnea denominada “Design
para Sustentabilidade” (Sampaio et al., 2018; Santos et al., 2019a;2019b).

2.2.1 Dimensao Ambiental

Tomando por referéncia Sampaio et al. (2018), os autores apresentam e discu-
tem acerca de “cinco niveis principais de estratégias que o design pode utilizar, com
niveis progressivos de impacto ambiental e demanda de alteragdo na mudanca de
habitos e comportamentos de consumidores” (Sampaio et al., 2018, p. 141). A apre-
sentagdo em “niveis” ndo implica necessariamente que as estratégias sejam aplicadas
de forma progressiva e ascendente, tdo pouco uma hierarquizacao destes niveis
quanto a importancia para o alcance dos padrées de consumo ou produc¢éo sustenta-
veis, diante da perspectiva ambiental. O que deve ditar o nivel de pertinéncia de de-
terminada estratégia é o contexto do problema em questao no mundo real, levando
em consideracao fatores como o estado de organizacao da cadeia produtiva, existén-
cia de leis ou regulamentacao efetiva e disposicdo de mudancga social. Na sequéncia
serdo apresentadas as estratégias presentes em cada um destes niveis, tendo em
vista a relevancia de cada uma destas estratégias na constru¢do da ferramenta de
analise da sustentabilidade proposta por esta pesquisa.

No primeiro nivel sdo apresentadas estratégias de melhoria ambiental dos
fluxos de producao e consumo, caracterizadas através da Ecologia Industrial (El),
com o uso sustentavel de recursos, a preservagdo ambiental e a promogao de equi-
dade intergeracional, e da Produgdo mais Limpa (P+L), que almeja integracdo dos
sistemas de producao e produto. O principal desafio encontrado neste nivel é a baixa
eficiéncia, tendo em vista que sua filosofia estd baseada na diminuigdo da poluigéo,
mas ignora agoes de remediagéo.

¢ uma rede global de instituigdes que tém como propdsito contribuir para a formagao de uma nova
geracao de designers capazes de desenvolver solu¢des inovadoras para uma sociedade mais sus-
tentavel. A dindmica das atividades nesta rede é pautada pela produgéo colaborativa e em licenga
aberta de contetdo didatico, contribuindo de forma direta para viabilizar que professores e alunos
no Brasil tenham instrumentos de elevada qualidade para o desenvolvimento de competéncias em
Design para a Sustentabilidade. (...)

Seu contetdo é uma producao coletiva que envolveu a integragdo de conhecimentos de profissio-
nais, docentes e pesquisadores nas areas do Design, Arquitetura e Engenharia oriundos de sete
diferentes universidades brasileiras que integram a rede LeNS, a qual é apoiada pela Comunidade
Econ6mica Europeia através do Programa Erasmus-+.

Em alinhamento com o espirito generoso da sustentabilidade, a licenca aberta adotada neste livro
significa que qualquer professor tem o direito de copiar, distribuir, exibir e executar a obra e fazer
trabalhos derivados dela, conquanto que deem créditos devidos aos autores e desde que sejam
para fins ndo-comerciais.” (Sampaio et al., 2018, p. 9)
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No segundo nivel, a estratégia adotada € o redesign ambiental do produto,
baseada na redu¢ao no consumo de recursos (incluindo materiais e energia), reducao
no uso de substancias toxicas, facilidade de reciclagem e reutilizacdo. Esta estratégia
se caracteriza por além de reduzir ou substituir a quantidade e variedade de materiais
e componentes empregados, estimular o uso de dispositivos mecanicos e elétricos
mais eficientes, e de materiais que eliminam ou reduzam a necessidade de limpeza
ou manutencgao, bem como a eliminagao ou reducéao na quantidade de embalagem do
produto. Alguns dos principais desafios percebidos neste segundo nivel sdo as dife-
rengas significativas de preco das matérias-primas virgens, recicladas ou mistas, além
das protecdes legais de registro (patentes), bem como questbes estético-formais que
influenciam na aceitacdo no mercado de determinados materiais.

A estratégia abordada pelo terceiro nivel é o projeto de novo produto intrin-
secamente mais sustentavel que pressupde considerar questdes de carater ambi-
ental, na concepgao de um novo produto, projetando de forma integral ciclos de vida
ambientalmente mais adequados, considerando desde a pré-producao até o descarte,
mas sem que isso implique, necessariamente, na concep¢ao de servigos integrados
a eles. O principal desafio desta estratégia é a dificuldade de fazer com que os produ-
tos sejam aceitos em contextos socioculturais nos quais predominam expectativas e
valores ja arraigados, sejam eles de carater cultural, econdmico, ético ou estético

O Projeto e implementacao de Sistemas Produto + Servico (PSS) é apresen-
tado como o quarto nivel de estratégia no ambito ambiental. Esta estratégia apresenta
trés possibilidades de concepcgao:

e PSS orientado ao produto, onde o usuario adquire o produto, mantém

sua propriedade, sendo ofertados a ele servicos que apoiam as varias
etapas de seu ciclo de vida (montagem, upgrade, manutencao, recicla-
gem, reuso etc.)

e PSS orientado ao uso, onde o usuario tem acesso a utilizagdo de um

artefato fisico, ndo tendo sua propriedade. Aqui, cabe ao prestador do
servico a responsabilidade pelas atividades que garantam a perfor-
mance adequada do uso desses artefatos fisicos (troca, locacgao,
upgrade, remanufatura, coleta, destinacao final, etc.)

e PSS orientado ao resultado, onde a oferta é essencialmente orientada

para a garantia da satisfacdo do usuério/cliente, sem que este necessite
manusear ou ter a propriedade sobre os artefatos fisicos.
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Para este ultimo modelo, observa-se a inviabilidade dentro do contexto desta
pesquisa, tendo em vista que a produgao de joias contemporéaneas, trata exatamente
da producéo de artefatos fisicos. Neste nivel de estratégia observa-se a dificuldade
de que novos sistemas produto-servico demandam, de maneira geral, profunda mu-
danca cultural/comportamental dos consumidores e alteragdes drasticas nos modelos
de negdcios. Isto repercute desde o planejamento estratégico, considerando as novas
relacdes com o consumidor final e com os parceiros ao longo da cadeia produtiva.

O quinto e ultimo nivel de estratégia apresentado enquanto dimensdo ambien-
tal consiste na implementagcao de novos cenarios de consumo “suficiente” e im-
plica também em mudancas de estilo de vida e habitos de consumo, buscando apro-
ximar o consumo das necessidades reais de cada individuo e dos limites de resiliéncia
do planeta. Neste nivel, os desafios consistem na dificuldade de que as inovacdes
técnicas acompanhem as novas dinamicas culturais, bem como a garantia do equili-
brio entre oferta e demanda na perspectiva de que mudancas culturais implicam alte-
racdes profundas nas estruturas sociais (é preciso ser economicamente viavel, soci-
almente aceitavel e culturalmente atrativo).

Para além das estratégias ja mencionadas, Sampaio et al. (2018) apresentam
ainda cinco “principios-chave” dentro da dimensao ambiental, diretamente relaciona-
dos a analise do ciclo de vida do produto, que também exprimem indispensavel rele-
vancia na construcdo dos parametros de analise para esta pesquisa:

1. Escolha de recursos de baixo impacto ambiental: associa-se com a
disponibilidade de recursos na natureza, a distancia que a producgéo se
encontra da fonte do material, a energia incorporada nas transforma-
cOes, a facilidade de decomposicéo natural, a capacidade e proporcao
de reciclagem apresentadas, bem como a producao de residuos e emis-
soes;

2. Minimizacao no uso de recursos: observa a diversidade de materiais
utilizados, se ha otimizagdo de embalagens, minimizacao de perdas e
refugos, além do compartilhamento de equipamentos;

3. Otimizacao da vida util dos produtos e servicos: integra a flexibiliza-
céo das partes que compdem determinado produto, as possibilidades de
reaproveitamento de suas partes e embalagens, e também de manuten-

cao e reparo;



50

4. Extensao da vida util com revalorizacao dos materiais: engloba o uso
de residuos solidos urbanos (RSU) como matéria prima, a identificacdo
dos materiais utilizados (visando facilitar a separacéo e reciclagem), e
repasse de informacbes adequadas aos usudrios/consumidores sobre a
forma correta de descarte;

5. Facilitar a montagem/desmontagem: especifica o uso de sistemas de
juncao removiveis ou de facil extracdo e a ndo-utilizacdo de acabamen-
tos sintéticos em materiais organicos

A sintese dos cinco niveis de estratégias juntamente com os cinco principios-
chave apresentados aqui constituiu a base da construcdo dos quadros de analise na
dimensao ambiental da ferramenta de avaliagao da sustentabilidade na producao de
joias contemporaneas da Paraiba proposta por esta pesquisa, disponibilizados no

Apéndice C.

2.2.2 Dimensao Social

No que tange a dimensao social, para Santos et al. (2019a), se faz essencial o
entendimento dos conceitos de coesao social? e equidades. A partir destes conceitos,
0s autores propdem enquanto principios: 0 melhoramento das condigdes de trabalho
e emprego, o favorecimento da inclusdo de todos, a melhoria da coesao social, a va-
lorizacdo dos recursos e competéncias locais, a promocao da educacao em sustenta-
bilidade e a instrumentalizagdo do consumo responsavel. A observancia dos principios
supracitados e a respectiva caracterizacdo de cada um deles, também serviu de base
na construcao da ferramenta que auxiliou no diagnéstico de sustentabilidade realizado
por pesquisa, aqui, no que se refere a dimensao social.

Assim como proposto na dimensédo ambiental, cada principio se relaciona a
caracteristicas e/ou estratégias que foram observadas e descritas. No ambito da di-
mensao social elas baseiam-se nas seguintes proposi¢cdes de Santos et al. (2019a):

1. A partir das preocupacoes referentes a melhoria nas condicoes de tra-
balho e emprego, se faz importante observar a compatibilidade entre

as horas de trabalho e o salario correspondente, a existéncia de satisfa-
cao e motivagao, a adequacao do local de trabalho as capacidades indi-

2Trata do estado pelo qual um determinado grupo humano alcanga unido ou vinculo ao redor de princi-
pios, regras, comportamentos e interesses comuns; isso 0s mantém unidos,

integrados em um grupo social (Bodart, 2016 apud Santos et al., 2019a, p. 46).

3Trata da busca continua de reducao de barreiras sociais, culturais, econémicas e politicas que resultam
em exclusao ou desigualdade (Santos et al., 2019a, p. 49)
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viduais, a continuidade de formacao e treinamento, a auséncia de alie-
nacao em favor da criatividade, o envolvimento nos processos de to-
mada de decisdo, bem como a proporgcéao do tempo de trabalho passivel
a dedicacgao ao lazer ou vida em familia, resultando em maior motivacao
e respeito;

Enquanto estratégias de favorecimento a inclusao, adota-se a obser-
vancia da promoc¢ao de equidade (questdes de democracia, direitos hu-
manos, liberdade, segurancga, educacao, empregabilidade, respeito a di-
versidade cultural e identidade), promoc¢ao da integragcéo organizacional
(questdes de implementacao de estratégias como: design participativo,
viabilidade de liberdade em expor opinides e pensamentos, processos
democraticos de decisao, integracao harmoniosa de opinides e pessoas,
suporte financeiro e organizacional), e adaptacdo aos contextos locais
(sociais, culturais, religiosos, tradi¢cdes);

No que se trata de melhoria na coesao social, aprecia-se a promoc¢ao
da diversidade, do bem-estar, de sistemas que habilitem a integracao
e/ou compartilhamento e manutengdo de bens comuns entre clientes,
bem como de sistemas de compartilhamento de desenvolvimento (code-
sign), moradia (cohousing) ou produgao (coworking) e ainda a promog¢ao
de sistemas que integrem diferentes géneros, geracdes e/ou culturas di-
versas;

No ambito da valorizacao dos recursos e competéncias locais con-
templa-se a orientacdo para uma economia mais distribuida, com envol-
vimento pleno e equitativo de atores locais, além da ampliagao do valor
percebido associado a valores e identidades destas culturas, bem como
a possibilidade de contribuigéo para a diminuir o éxodo de membros das
comunidades por meio do reposicionamento econdmico dos ativos lo-
cais, incluindo a redescoberta dos habitos e costumes tradicionais, com-
preendendo que mesmo em comunidades tradicionais, os saberes estao
em constante evolucéo (logo, se faz importante o

mapeamento dos ativos) e ainda a observancia da possibilidade de al-

cangar protecao por meio de selos de “denominagao de origem”;
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5. Para a promocao da educacao em sustentabilidade, € necessério pri-
meiramente entender que a educagao nao se da apenas no ambito for-
mal de ensino (escolas). Neste ambito, a estratégia propdée mudancas
nos programas de educacao para que os temas relacionados sejam tra-
tados transversalmente, desde os ensinos pré-escolar, fundamental e
médio até o universitario. Mas partindo para os ambientes de ensino
nao-formais, esta proposta, enquanto estratégia de trabalho, significa
estimular a participacdo mais ativa das pessoas e o discernimento critico
da realidade do impacto social associado as suas escolhas de consumo,
o desenvolvimento de sistemas, produtos, servicos e experiéncias que
possibilitem ciclos de aprendizado resultando em decisdes mais consci-
entes, justas e éticas, além de almejar, a longo prazo, a efetivacéo de
uma descontinuidade sistémica requerida pela sustentabilidade. Esta
estratégia também busca propor iniciativas voltadas a educacao do con-
sumidor envolvendo ciclos de aprendizado tanto “sobre a sociedade”,
como “em sociedade” e ainda promover inovacgdes politicas, sociais e
culturais profundas que requerem néo so6 a reeducagéo do consumidor,
mas, também, daqueles envolvidos na formulacdo de politicas, além de
viabilizar a adesao a modelos de economia circular;

6. Na perspectiva da instrumentalizacao do consumo responsavel,
busca-se a percepc¢ao de que as decisdes associadas ao consumo con-
tribuem para moldar, viabilizar e consolidar as politicas associadas a mo-
dos de consumo mais sustentaveis, e que a utilizacdo de menos recur-
sos naturais na busca pela satisfacdo das necessidades humanas deve
visar ao mesmo tempo a busca pela garantia ao tratamento ético e justo
de todos aqueles envolvidos na producéo de bens e provimento de ser-
vicos. Outros pontos importantes séo a valorizagdo da cultura e dos sa-
beres locais e aplicagdo da ética nos relacionamentos com e entre os
stakeholders, possibilitando a reducao da necessidade de migracédo das
populacbées envolvidas nos processos de manufatura e no provimento
de servigos, bem como a transparéncia quanto as condi¢des de trabalho
e emprego ao longo de toda a cadeia produtiva, o desenvolvimento de
acbes que permitam a participacao responsavel/sustentavel do cli-
ente/usuario na producdo, implementagdo ou personalizagdo de seus
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proprios sistemas, servigos e produtos e ainda a promog¢ao do consumo
responsavel, incluindo a propria redugado do consumo e, de forma mais
ampla, da adocao de estilos de vida mais sustentaveis.

Ao equacionar os principios e estratégias expostos acima, foram se delineando
0s parametros expostos nos quadros de analise na dimensao social da ferramenta de
avaliagdo da sustentabilidade na producgao de joias contemporaneas da Paraiba pro-
posta por esta pesquisa, e também disponibilizados no Apéndice C.

2.2.3 Dimensao EconOmica

Voltando aquele que seria o terceiro pilar da sustentabilidade, temos na dimen-
sao econdmica, muitas vezes tida como a dimensao ignorada (Santos et al., 2019b),
uma errénea associagao antagdnica em comparagao as dimensdes ambiental e so-
cial. Tal associacao se deve a uma percepg¢ao de economia, ja ultrapassada, voltada
exclusivamente para o lucro, ignorando a possibilidade de uma evolugdo econémica
ocorrendo “de forma justa e ética, em conjungdo ao desenvolvimento do bem-estar
humano alcangado em harmonia com a natureza” (Santos et al., 2019b, p. 15).

Para fortalecer a dimensé@o econémica, os autores propéem, enquanto princi-
pios de alcance local, o fortalecimento e a valorizagéo de produtos, respeito e valori-
zacao da cultura e ainda a promocéao da economia local. Para além das acdes locais,
propde-se ainda a promocéao de organizacdes em rede, valorizacao e reintegracao de
residuos e promocéao da educacgao para economia sustentavel. Tais principios conver-
gem com as agdes propostas por Krucken (2009) para desenvolvimento de produtos
e territérios, mas acerca das questoes inerentes ao territrio, aprofundaremos no té-
pico seguinte.

Conforme citado, Santos et al. (2019b) apresentam doze estratégias de imple-
mentacao para estes principios, com aplicacdo majoritariamente voltada ao desenvol-
vimento dos territorios, podendo ter carater de organizagdes isoladas ou abrangentes
e estao elencadas e caracterizadas na sequéncia:

1. As estratégias de Base da Piramide (BOP) constituem proposicoes
voltadas a faixa de renda mais baixa da populagéo, vivendo com menos
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de dois ddlares por dia, proposigdes voltadas a esta camada da popula-
¢cao devem levar em conta a baixa disponibilidade financeira per capta e
a ciéncia de sua dificuldade no suprimento de necessidades basicas;
Os Arranjos Produtivos Locais (APL’s) sdo caracterizados pela pre-
senga de conhecimento tacito comum entre varios atores de uma mesma
regido, processos de inovagao e aprendizagem interativos, aléem de boa
governanga nos mecanismos de coordenagéao das atividades, as empre-
sas participantes de um APL apresentam vinculos de producao, intera-
¢éo, cooperacao e aprendizado, em fungéo do processo de formacgao da
prépria identidade do territério comum onde se inserem:;

O fomento ao empreendedorismo local é observado através da im-
plantacao e consolidacao de organizacdes de base local, com destaque
a duas tipologias de iniciativas de base comunitaria para o estimulo a
economia local: cooperativas auto gestionarias e incubadoras;
Fomento ao empreendedorismo social é reconhecido na auséncia de
lucro financeiro, ou, quando ha lucro, esse é utilizado para cobrir expan-
sbes e melhorias na propria empresa. Os lucros podem ser distribuidos
de forma a possibilitar investimentos em mais negécios sociais, sempre
priorizando o impacto social em detrimento do lucro financeiro;

O fomento a economia criativa tem em seu escopo incluidas diversas
atividades: culturais (ex: pintura, masica, dancga, cinema etc.), de comu-
nicacdo (ex: imprensa, radio, televiséo), de desenho (ex: desenho indus-
trial, moda, diversas especialidades de design), de tecnologias da infor-
macao (ex: conteudos para internet, jogos eletrdnicos, producao de
hardwares e softwares), essa relagao entre cultura e economia almeja-
se que seja articulada enquanto politica publica;

Sobre o fomento ao comércio justo € importante frisar que se trata de
um movimento social e de uma modalidade de comércio que busca o
estabelecimento de precos justos ao mesmo tempo que a adocéo de
padrdes sociais e ambientais equilibrados ao longo de toda a cadeia pro-
dutiva, promovendo o encontro de produtores responsaveis com consu-
midores éticos;

O fomento a economia distribuida trata do desenvolvimento orientado
a produgéo em pequena escala, descentralizada, realizada em unidades
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flexiveis que sdo sinergicamente conectadas umas com as outras, fa-
zendo uso de recursos locais e espera-se fomentar novos empreendi-
mentos, enfatizando a valorizacdo da infraestrutura e recursos locais,
incluindo o aproveitamento sistémico das sobras dos diversos processos
produtivos. Esta estratégia exige colaboracéo e baixa hierarquia dos me-
canismos de comando e controle;

8. Através da moeda social, uma ferramenta para o desenvolvimento eco-
némico local, almeja-se a viabilidade de que a riqueza econémica gerada
em uma comunidade circule o maior tempo possivel dentro da prépria
comunidade;

9. A lmplementacao de Selos de Identificacao Geografica (IG’s), utiliza
de referéncias geograficas para identificar produtos com qualidades es-
pecificas de suas zonas de produgéao, contribuindo para a dimensao eco-
némica da sustentabilidade ao valorizar os ativos intangiveis de uma re-
gido e ao estimular a implantacao e consolidacdao de organizagdes em
rede;

10. A Gestao de Residuos instrumentaliza a identificacao e implantacao de
oportunidades associadas a residuos, gerando beneficios econémicos
pelo aumento da eficiéncia econémica na extracao e uso (por meio de
prevencgao, reuso, recuperacao e reciclagem), na redu¢ao no orcamento
necessario aos servicos de coleta, tratamento e descarte de residuos, e
na criagdo de mercados para os reciclaveis;

11.Na servitizacao ha a transicdo de modelos de negécios tradicionais ba-
seados no produto, para os modelos de negécios baseados em servigos;

12.J4 a economia de compartilhamento apresenta a possibilidade de re-
duzir os niveis de consumo mediante produtos ou servicos que promo-
vem a substituicdo da posse privada e individual pelo acesso aos bens
e seus beneficios.

Balizar as estratégias na dimensao econémica para desenvolver os quadros de
analise da ferramenta de avaliacao da sustentabilidade proposta por esta pesquisa na
referida dimensao e disponibilizados também no Apéndice C, implicou na percepcéo
de algumas intersecbes existentes entre as trés dimensdes aqui trabalhadas. Con-
forme ja mencionado anteriormente, e ilustrado pela Figura 8 (p. 31), estas intersecoes
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ja eram previstas, e precisaram ser equacionadas buscando evitar sobreposi¢oes en-
tre parametros semelhantes, abordados por diferentes estratégias dentro de uma
mesma dimensao ou dimensodes distintas. Tal fato, apenas reforca a importancia de
uma abordagem ampla e sistémica ao se buscar trabalhar a sustentabilidade.

Pensar solugbes com abordagens estratégicas através do design para susten-
tabilidade constitui a base desta pesquisa. Tendo em vista o contexto da cadeia pro-
dutiva de joias, é urgente a insercao de solu¢des mais sustentaveis em varias etapas
do processo produtivo, desde solugdes no ambito natural/extracdo, passando pelo
contexto social e o melhor fortalecimento e integragao entre os atores que fazem parte
da cadeia, fomentando redes e organiza¢gées mais descentralizadas, incrementando
participagdo mais ativa da sociedade diretamente atingida pelos processos de extra-
¢ao, reduzindo os impactos ambientais, repensando e reduzindo a produgao dos re-
siduos gerados e ainda repensando e introduzindo a utilizacao de outros materiais de
menor impacto. E importante pensar em solugdes promissoras, diante do contexto
local, visando transformacdes inovadoras que reverberem em proporcdes globais.

A Organizagéao das Nacdes Unidas (ONU) propde dezessete objetivos para o
desenvolvimento sustentavel, ilustrados na Figura 10. Esta pesquisa, dentro do que
se propde, enxerga trabalhar em convergéncia com oito, destes objetivos: saude e
bem estar (3), Igualdade de Género (5), trabalho descente e crescimento econémico
(8), reducao das desigualdades (10), cidades e comunidades sustentaveis (11), con-
sumo e produgao responsaveis (12), paz justica e instituigdes eficazes (16) e parcerias
e meios de implementacao (17).

Figura 10 - Objetivos para o Desenvolvimento Sustentavel

ERRADICAGAD SAUDE E EDUCACAO IGUALDADE AGUA POTAVEL
DA POBREZA BEM-ESTAR DE QUALIDADE DE GENERD ' ESANEAMENTO
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TRABALHO DECENTE 10 REDUGAQ DAS
E CRESCIMENTO DESIGUALDADES

ECONOMICD . a

(=)

AGAO CONTRA A ' 16 PAZ, JUSTIGA E PARCERIAS E MEIOS
MUDANGA GLOBAL INSTITUIGDES DE IMPLEMENTACAO
DOCLIMA EFICAZES
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Fonte: ONU, 2023
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2.2.4 Casos disruptivos no design de joias

A partir da necessidade de responder aos anseios sociais as questoes ineren-
tes a sustentabilidade, esta pesquisa identificou alguns exemplos disruptivos no am-
bito do design de joias brasileiro, com vistas a contribuir com a diminui¢gdo dos impac-
tos ambientais gerados por essa cadeia.

Pensar formas de descontinuidade na joalheria passa por pensar novas formas
de reaproveitar os recursos ja retirados do meio ambiente, bem como alternativas em
materiais a serem utilizados, sem ignorar o que realmente caracteriza a joia nos dias
de hoje, que por meio do design consegue superar os limites do material utilizado
mediante valores estéticos e simbdlicos empregados nas pecas. Nas palavras de Cin-
tra e Cidade (2020, p. 30):

Buscando o novo e a diferenciacao, a joalheria contemporanea alia técnicas
convencionais com novos processos, muitas vezes nao sé exclusivos a joa-
lheria. Produz pegas que conversam e representam novas tendéncias da
atual sociedade, servindo como base para novas discussoes e reflexdes di-
ante dos novos e multiplos padrées do mundo contemporaneo.

A utilizagdo de materiais de origem organica na joalheria por si s6 ndo é uma
novidade, muito menos passa a ser sinbnimo de sustentabilidade. Gemas organicas,
como as pérolas, os corais e o marfim, sdo exemplos de matérias organicas usadas
na joalheria e que contribuiram para o desequilibrio ambiental dos organismos que as
originam.

Na joalheria contemporanea, com um novo olhar sobre a necessidade de mini-
mizar impactos ambientais, novas técnicas aplicadas em materiais ja conhecidos (ori-
undas do artesanato, por exemplo) passaram a permear maior valorizacao e possibi-
lidades de utilizacao.

Simultaneamente, também se observa o desenvolvimento de materiais visando
a solucdes mais sustentaveis e com menores impactos ambientais. Uma das possibi-
lidades de incorporacéo de materiais organicos na joalheria é o emprego de resinas
(apesar de a mais comumente utilizada ser o epo6xi) para encapsular/encrustar maté-
rias que vao desde flores, sementes, madeiras esculpidas, leite materno (figura 10 —
J e L), fios de cabelo (figura 10 — ), partes de cordao umbilical (figura 11 — M) até
mesmo placenta (figura 10 — n) e embrides (figura 10 — H). O fato dessa técnica co-
mercialmente utilizar majoritariamente um polimero de baixo poder de reciclabilidade,



58

nao anula a possibilidade de utilizagao de resinas organicas e de menor impacto am-
biental, configurando assim uma descontinuidade a partir dos principios do ecodesign,
por otimizar a vida do material, bem como pela sua capacidade de substituir um re-
curso material primario (as gemas) por um material secundario de valor simbdlico
elevado (o material encapsulado pela resina), empregando-lhe alta durabilidade.

Figura 11 — Joias encapsuladas com resina
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Fonte: Baby Bee Hummingbirds® (in Cintra; Cidade, 2020)

Seguindo para exemplos de PSS ecoeficientes, neste caso associado com de-
senvolvimento de novos compdsitos, a designer Flavia Amadeu tem se destacado
pela utilizacdo da borracha amazdnica (FSA) no desenvolvimento de joias vestiveis e
acessorios de moda (Figura 12). A borracha folha semiartefato (FSA) foi desenvolvida
e disseminada em uma parceria do Laboratorio de Tecnologia Quimica (Lateq), da
Universidade de Brasilia (UnB), com comunidades de seringueiros do Acre (conheci-
dos como os “guardides da floresta”). O projeto, hoje empreendedor e com alcance
mundial, visa também melhorar as condicoées de trabalho na floresta, a geracéo de
renda local, inclusdo de jovens e mulheres na cadeia produtiva e a manutengéo de
familias produtivas na floresta, contribuindo para a conservagédo desta e das culturas
que nela habitam, visto que, quando a comunidade se envolve com o processo, parti-
cipando ativamente dos lucros, se torna uma das principais interessadas na manuten-

cao e preservacao da floresta.
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Figura 12 — Desfile Sinergia BEFW

Fonte: Agéncia Fotosite (in Flavia Amadeu, 2022)

Uma alternativa para a diminuicdo dos impactos da mineracéao é a reutilizagao
dos metais ja retirados do ambiente, que muitas vezes se amontoam em destinos
impréprios. Uma das principais dificuldades encontradas por quem trabalha com reci-
clagem é a separacao correta dos materiais, visto que, apesar de no Brasil haver po-
liticas e leis que regulamentem os residuos sélidos, elas perpassam por responsabili-
dades empresariais, governamentais e sociais, 0 que torna sua aplicabilidade bas-
tante complexa, conforme expresso por Cintra e Cidade (2020).

Apesar das dificuldades supracitadas, ndo é incomum encontrar casos que re-
latam experiéncias com reciclagem na joalheria, seja na literatura ou em redes sociais
oficiais de empresas. Como exemplo do uso de materiais reciclados, Cintra e Cidade
(2020) chegam a citar a designer Valéria Sa, pela utilizagédo de vidro reciclado e prata
extraida de raios X em suas pecas. Nas redes sociais da marca pernambucana Lunar
Joias, eles informam usar matéria-prima oriunda do que chamam de “garimpo urbano”
(Figura 13), que seria um conjunto de praticas sustentaveis para a captacdo de sua
matéria-prima dos metais que ja foram extraidos da natureza. Isso se da por meio da
reciclagem de materiais eletrbnicos, da compra dos residuos de outros ourives para
purificacao e reuso, além da compra ou negociacao de joias em desuso dos proprios

clientes para composicdo de novas pecas. Esta ultima pratica costuma ser comum
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entre os ourives, tendo em vista a alta capacidade de reciclagem e reuso dos metais
nobres.

Figura 13 - Garimpo Urbano, Lunar Joias (PE)

Fonte: Lunar Joias, no Instagram
Para além dos metais, tanto nas redes sociais quanto no site oficial da marca,

a Design Tun, criada pelos artistas plasticos Lia Macarenhas Menna Barreto e Mauro
Fuke, desenvolve joias com borracha sintética (Figura 14), reciclada e natural, 100%
reutilizavel (Design Tun, 2022). Outra marca que apresenta um trabalho semelhante,
utilizando camaras de ar de pneus descartados, € a Divina Eco, da artesd Andreia
Corbes (Divina Eco, 2022).

Fonte: Design Tun
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Outras experiéncias notaveis envolvendo residuos solidos foram os trabalhos
desenvolvidos em Santa Maria (RS), com a participacao da Dra. Mariana Khul Cidade,
envolvendo polimeros. Em um primeiro, descrito por Moreno e Cidade (2019), apés
levantamento dos meios de descarte e coleta dos residuos secos do municipio, foi
proposta uma colecao de joias com reaproveitamento de residuos de poliestireno ex-
pandido (EPS). Em trabalho seguinte, “foram selecionados polimeros dos tipos PET,
PEAD, PEBD e PP para a realizagao de testes” (Viero; Cidade, 2022). Os testes, com
o desenvolvimento de uma peca de joalheria utilizando as técnicas empregadas no
estudo, estao ilustrados pela Figura 15.

Figura 15 — Processo de fabricacdo artesanal de pingente com residuos plasticos

(A) (B) (© (D) (F)

Fonte: Adaptada de Viero e Cidade

Voltando a falar sobre marcas, a paraibana Soé, com o propdésito de reduzir o
desperdicio da sua matéria-prima principal (o acrilico), desenvolveu uma linha de pro-
dutos (Ecoar), conseguindo reduzir em 20% o desperdicio com as sobras do préprio
material, o exemplo esta ilustrado na Figura 16.

Figura 16 - Pecas complementares da Marca Soé Paraiba — brinco “alagados” (Colecéo
Atemporal) e presilha “marminina” (Linha Ecoar)

o L
Fonte: Soé Paraiba
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Ao apresentar possibilidades ja implementadas de descontinuidade no ambito
do design de joias contemporaneo brasileiro, esta pesquisa entende ser injustificavel
que produtores de joias nao busquem alternativas para minimizar os impactos ambi-
entais de seus processos e continuem replicando, mesmo que inconscientemente,
praticas insustentaveis de quem acredita que o meio ambiente consiste em um meca-
nismo infinito para exploragao pelo ser humano.

As informacgdes contidas nas Figuras 17 e 18 apontam uma sintese das acoes
disruptivas apresentadas ao longo deste subtépico, separadas respectivamente pela
materialidade utilizada na produgéo das joias, conforme apresentado anteriormente e
correlacionando cada exemplo aqui j& mencionado com os “principios-chave” citados

no contexto da dimensao ambiental, e diretamente relacionados a analise do ciclo de

vida do produto:

Figura 17 - Gemas e Materiais Organicos x Principios-Chave
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Fonte: Elaborado pela autora
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Figura 18 — Reaproveitamento de residuos sélidos urbanos x Principios-Chave
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Fonte: Elaborado pela autora

As Figuras 17 e 18 contrapdem a ideia presente no inconsciente popular que a
utilizacdo de matérias-primas organicas implica em praticas ambientalmente mais sus-
tentaveis. E importante recordar que a dimensao ambiental, diretamente correlata aos
principios do ecodesign trazidos nesta pesquisa como principios-chave, ndo € a Unica
a ser considerada ao avaliar os critérios de sustentabilidade em produtos. Apesar de
entender que a dimensdo ambiental afeta diretamente as demais, se faz cada vez
mais necessario quando se busca analises mais completas, uma abordagem inte-
grada das diversas dimensodes da sustentabilidade, conforme propde Santos (2019a),
em pelo menos trés niveis: ambiental, social e econémico.

Para Thackara (2008) desenvolver mecanismos capacitadores, simultanea-
mente funcionais e adequados as situagdes especificas € o desafio do designer. Para
tal, devem ser considerados trés principios: comprometimento criativo das pessoas
envolvidas; possibilidade de comparagao entre o antigo e o novo; ajuda aos individuos
locais no controle de seus proprios recursos. Pensar a pratica do design para a sus-
tentabilidade perpassa a compreensao do design enquanto sistema, complexo e mul-
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tifacetado e a consciéncia da importancia igualitaria das trés dimensdes da sustenta-
bilidade, sem ignorar outras questdes importantes que as atravessam, como politica,

cultura e o territério, nosso préximo objeto de discusséao.

2.3 DESIGN E TERRITORIO

Ao abordar o desenvolvimento local de um territorio por meio do design, Anjos
explica o territorio como “um espacgo geografico habitado e vivenciado por pessoas
em constante troca de experiéncias que resultam em sentimentos de pertencimento e
identificacdo. Um espaco social repleto de tradi¢des, memdarias, costumes e significa-
dos” (Anjos, 2021, p. 28-29). Ao falar de caminhos possiveis de integracdo entre o
design e artesanato de forma colaborativa, a autora chama atencao a necessidade
(entre outras coisas) do estimulo aos processos de pertencimento e fortalecimento de
identidade local e valorizagdo dos saberes imateriais culturais, tendo em vista as re-
lacOes positivas entre o territdrio e 0s processos criativos e metodolégicos a partir dele
desenvolvidos.

Garcia e Maciel (2010, p.3) afirmam que “a configuracdo do territério é ao
mesmo tempo produto e processo social”. Para os autores, no territorio, € onde acon-
tece, é registrada e revelada a dindmica de uma sociedade, bem como 0s seus movi-
mentos e sua historia, através do uso do espaco e de seu apoderamento. Aqueles que
povoam e usufruem de um territério constroem variagdes de usos e significados que
podem ir se transformando ao longo do tempo. Os autores supracitados trazem ainda
a compreensao de que “o design contemporaneo € pensado numa perspectiva social
e sistémica sob a perspectiva da sustentabilidade onde o territério nao € percebido
apenas delimitado geograficamente, mas regido por relagcdes sociais onde o design é
produto e meio” (Garcia; Maciel, 2010, p.2).

Dentro do escopo de estudo desta pesquisa, também se faz essencial entender
as relagdes existentes entre cultura e territério. Agassis de Almeida Filho (1998)
aponta a preservacgao do regionalismo como um meio de garantir a integridade da
identidade cultural, em contraponto as investidas dos processos de aculturacao refor-
cado por politicas de mercado global.

Com objetivo puramente metodoldgico, e com carater de compreender certas
definigdes, a cultura convencionalmente tem sido dividida entre cultura material e ima-
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terial, a primeira traduzida através da tangibilidade de artefatos e tecnologias, a se-
gunda intrinseca a intangibilidade, incorpora aspectos cognitivos, afetivos, significa-
dos, valores e normas. A partir da perspectiva de que este trabalho busca apresentar
a analise de uma producao prioritariamente de carater artesanal, entende-se que in-
sistir na desassociagcédo do material e o imaterial configuraria um erro, tendo em vista
que apesar de apresentar como objeto de estudo uma produgédo tangivel, a de joias
contemporaneas, nao seria prudente ignorar todas as questoes referentes a imateria-
lidade que este artefato agrega em si: crencas, conhecimentos, habilidades, técnicas
produtivas, significados, normas, valores. Retomamos entdo, o carater sistémico e
estratégico do design, como elo capaz de unir a diversidade de perspectivas que pre-
cisam ser consideradas.

Para Krucken (2009), é inerente ao papel do design estimular acées para pro-
mover produtos e territorios. A autora propde um conjunto de agoes, sintetizados na
Figura 19, localizada na pagina seguinte, que estimulam o desenvolvimento territorial

de forma sustentavel:

Figura 19 - AcOes essenciais para promover produtos e territorios.
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CONSUMO SUSTENTAVEIS

Fonte: Krucken (2009), adaptado pela autora

Para a autora, a abordagem do design aplicada ao territério implica em “plane-
jar acoes que valorizem conjuntamente o capital territorial e o capital social, em uma
perspectiva duradoura e sustentavel a longo prazo” (Krucken, 2009, p. 49). Ela realca
ainda os beneficios das acdes de valorizacao do territério a partir da promocgao de
arranjos produtivos locais:
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Muitas oportunidades podem surgir ao voltar o foco de andlise para o territ6-
rio: de um produtor para um grupo de produtores; de uma empresa para um
conjunto de empresas; das competéncias e dos recursos isolados, para as
possibilidades de sinergia entre atores locais. Desta mudancga de paradigma
emergem muitas possibilidades de sinergia entre os produtores e as empre-
sas que, ao interagir, fortalecem e/ou complementam sua capacidade (IBID,
2009, p. 49).

Apesar de Krucken (2009) se referir ao termo “Arranjo Produtivo Local”, ou sim-
plesmente APL, como é mais comumente utilizado no pais, Teixeira (2020) atenta
para a diversidade e discrepancia de termos encontrada na literatura nacional e inter-
nacional acerca desta tematica, propondo a utilizacao de “Aglomeragbes Produtivas”,
para se referir a estes tipo de relagées que abrigam em si “redes, territérios, bairros,
corredores, empreendimentos solidarios, pequenas corporagdes, associacdes etc, to-
das inscritas em Territérios Criativos” (Teixeira, 2020, p.46). Esta pesquisa, continua
por diferenciar as APL’s das demais possibilidades de aglomeragdes produtivas, tendo
em vista as especificidades de relagcdes entre empresas — instituicbes de ensino —
instituicbes governamentais que precisam necessariamente existir para que uma APL
seja assim denominada.

Ingold (2012), por sua vez, ja apresentava a perspectiva de que a palavra “rede”
(também muito utilizada para se referir a este tipo de relacdes produtivas em um ter-
ritério) carrega consigo significados diferentes, levando a diferentes compreensdes
acerca de como estas relagées devem ser construidas: de um lado, temos rede como
produto de networking, de outro, como produto da tecelagem. A observacao de Ingold,
que adota o termo malha, em detrimento de rede, por questionar que as relacdes nao
devem acontecer “entre”, mas “ao longo de” nos leva a refletir sobre o tipo de relacéao
que se busca e se pretende apresentar ao abordar as relagdes inerentes ao territério
dentro do contexto desta pesquisa, para além da nomenclatura atribuida a mesma.

Considerado o que vem sendo posto até aqui, a seguir serao apresentados dois
casos (que se desdobram em uma diversidade de projetos) de integragao interinstitu-
cional voltados ao setor produtivo de joias, que acontecem nos estados do Para e
Minas Gerais, e que tomam por base varios dos principios ja apresentados por esta
pesquisa. No primeiro, teremos uma iniciativa do poder publico. No segundo, de uma
instituicao de ensino.

2.3.1 O Para e o Programa Polo Joalheiro
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Um caso aplicado em que podem ser observadas agdes de valorizagao do ter-
ritério no setor de joias é o Espaco Sao José Liberto (ESJL), apresentado na Figura
20, que abriga o Programa Polo Joalheiro do Para, e tem estimulado os produtores
locais a aplicacao da cultura regional em seus produtos, de forma que estes atendam
funces praticas e estéticas, porém com énfase no valor simbdlico. Além de corroborar
com os apontamentos de Garcia e Maciel (2010) e Krucken (2009), a pratica joalheira
paraense tem estimulado abordagens sustentaveis em sua producéao e o desenvolvi-
mento e consolidagao de técnicas e saberes locais, como é o caso da técnica “incrus-
tacéo paraense”, ilustrado pela Figura 21, que conforme Abrahim (2007) apud Santos
(2021) “consiste em pigmentar as joias usando materiais que sdo moidos até virarem
pd, o qual € misturado a um tipo de resina e aplicado na peca de metal para obter a
coloragao” (Santos, 2021, p. 14).

E_igura 20 -Espago Sao José Liberto, que abriga o Polo Joalheiro do Pa_ré
g

E

Fonte: Wikipedia
Figura 21 - Colar “O Raio-que-o-parta” e materiais reaproveitados.

Fonte: Santos; Lobato; Monteiro (2021)
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O programa de desenvolvimento do setor de gemas e joias, implantado e man-
tido pelo Governo do Estado do Para, foi destinado a apoiar as demandas de uma
nova classe de profissionais do setor e contou com oficinas internacionais realizadas
no Polo Joalheiro do Para entre os anos de 2008 e 2010, e teve a participacdo de
ourives, designers, artesdos e demais agentes envolvidos na cadeia joalheira, visando
capacitar a producao de uma joalheria com a identidade tanto paraense quanto brasi-
leira (Meirelles et al., 2011). O Programa Polo Joalheiro do Pard segue sendo uma
das politicas publicas geridas pelo Instituto de Gemas e Joias da Amazénia (IGAMA),
no Espaco Sao José Liberto (ESJL). A finalidade do IGAMA visa o desenvolvimento
territorial e pode ser observada no proprio site do ESJL:

O desenvolvimento de suas finalidades se efetiva de forma integrada entre
trés areas principais: a institucional onde se destaca a celebragdo do Con-
trato de Gestao n°® 001/2017 mantido com o Governo do Estado do Para por
meio da Secretaria de Estado de Desenvolvimento Econémico, Mineragéo e
Energia — SEDEME, a realizacao de agdes de maneira articulada em (06) seis
areas estruturantes, a saber: Governancga e Cooperacgdes; Politicas Publicas;
Formacao, Capacitagdo, Fomento, Inovagéo Tecnoldgica e Sustentabilidade;
Fortalecimento dos empreendedores individuais, micro e pequenos empresa-
rios, empreendedores criativos e artesdos; Acesso ao Mercado; Manutengao
e preservagao do Patrimonio Historico, Cultural e Turistico SJL; a técnica
participando de férum, camaras setoriais e desenvolvendo projetos e agbes
voltadas para a economia criativa; e a promocional, apoiando e /ou promo-
vendo sob a légica intersetorial acdes, como: exposicoes, feiras, posiciona-
mento de produtos, loja incubadora, ponto de vendas no Brasil e no Par§;
exposicoes de design de Joias, Moda e Produtos de artesanato.

Através das acoes oriundas do Programa Polo Joalheiro, a joia paraense tem
ganhado cada vez mais destaque nos cenarios nacional e mundial, seja pelo desen-
volvimento de novos materiais sustentaveis (como as gemas orgéanicas de Paulo Ta-
vares, ilustradas pela Figura 22), seja pela implementacdo de técnicas inovadoras
(como as lapidagdes de Leila Salame, ilustradas pela Figura 23), ou ainda através de
producdes que agregam materiais e cultura paraense, como as da premiada designer
Selma Montenegro, ilustradas na Figura 24 (Meirelles et al., 2011).



Figura 22 - "Gemas Organicas", desenvolvidas por Paulo Tavares.

Fonte: Santos; Lobato; Monteiro (2021)

Figura 23 - Lapidacao com referéncia nos grafismos marajoaras, por Leila Salame.

Fonte: Meirelles et al. (2011)

Figura 24 - Colar “Fruto da Terra” - Selma Montenegro.

=l

Fonte: Xl Prémio IBGM 2006, em Meirelles et al. (2011)
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E sabido ainda que a supracitada politica implementada pelo Governo Estadual
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do Para desencadeou também diversas pesquisas académicas no setor de gemas e
joias, desde projetos em disciplinas, extensao e trabalhos de conclusao de curso na
graduacao em design da UEPA (Meirelles et al., 2011), a pesquisas de pos-gradua-
cao, para além do supracitado curso de design, que tiveram no Programa Polo Joa-
lheiro, em agdes derivadas dele ou em materiais locais utilizados na confecgéao das
joias comercializadas no ESJL, o seu objeto de estudo (a exemplo das pesquisas de-
senvolvidas por Chagas (2012;2019), a nivel de mestrado e doutorado e ainda Pinto
(2012) e Gongalves (2023) em nivel de mestrado ou Quintela (2016) a nivel de dou-

torado).

2.3.2 Minas Gerais e o Centro de Gemas e Joias

Outras iniciativas de estimulo ao desenvolvimento territorial através do design,
foram observadas no Centro de Estudos em Design de Gemas e Joias (CEDGEM) da
Escola de Design — UEMG. O CEDGEM ¢é composto por laboratérios integrados (Fi-
gura 25) que atuam como ferramentas voltadas para inovagao junto ao setor produ-

tivo, através da transferéncia de conhecimento e tecnologias (Canaan, 2013).

Figura 25 - Estrutura do Centro de Estudos em Design de Gemas e Joias e seus Laboratérios, des-
tacando o Laboratério ITAPORARTE e a UNIT
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- Fonte: Canaan, 2013

Um dos projetos desenvolvidos junto ao CEDGEM a ser observado por esta
pesquisa é o caso do Projeto ITAPORARTE (Figura 26), realizado no Vale do Jequiti-
nhonha - MG, e cujo “objetivo era a melhoria de aspectos da qualidade e sustentabili-

dade nos niveis da cadeia produtiva do setor de gemas e joias” (Canaan, 2020, p. 11).
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Composto de uma equipe multidisciplinar, através da parceria entre universidades e
organismos governamentais, o projeto identificou na cidade de Coronel Murta o po-
tencial de desenvolvimento produtos com agregacao de valor através do design a par-
tir de materiais disponiveis em abundancia, como cascalhos de turmalina e feldspato
(rejeitos da mineracao, que saia da cidade sem nenhum tipo de beneficiamento).

Figura 26 — Capacitacdes do Projeto ltaporarte.

Fonte: Canaan (2020).

Sobre o referido projeto, Canaan (2020) discorre que:

reforga a importancia de aliar pesquisa teérica e aplicagao pratica a situagoes
reais. Retrata a teoria de sustentabilidade e valorizagdo de aspectos do terri-
tério adotada de forma pratica em um projeto de pesquisa e extensao, ge-
rando resultados e beneficios para a comunidade, envolvendo professores,
alunos e pesquisadores da Pés-graduacéo e de Centros de Pesquisa da Es-
cola de Design, bem como de outras instituigdes (IBID, 2020, p. 13).

A autora, aponta ainda que os resultados do projeto em Coronel Murta permi-
tem concluir que através de acdes voltadas a educacgéo e tecnologia, mesmo que de
pequeno porte, é possivel contribuir de forma real e positiva com transformacdes de
carater social, econébmica e ambiental, desencadeando processos gradativos de de-
senvolvimento local (IBID).

Em sua dissertacao, além do caso referente ao Projeto Itaporarte, Canaan
(2013) apresenta outras intervengdes realizadas através da criagao de redes interor-
ganizacionais, cujas pesquisas estavam incubadas no Centro de Estudos em Design
de Gemas e Joias, da Escola de Design da UEMG. O referido trabalho, focado no
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papel do Design em APL’s minerais, destaca também a atencdo dedicada ao APL de
Gemas e Artefatos de Pedra de Tedfilo Otoni, que contou com projeto de implemen-
tacdo de uma Unidade de Inovacao Tecnolégica voltada a capacitagédo tecnoldgica da
cadeia produtiva local, e conseguiu mobilizar além da Secretaria de Estado de Cién-
cia, Tecnologia e Ensino Superior (SECTES), a Fundagao de Amparo a Pesquisa de
Minas Gerais — FAPEMIG e o Centro Tecnolégico de Minas Gerais — CETEC, no pe-
riodo de 2007 a 2010, mais trés universidades (Universidade Federal de Minas Gerais
-UFMG, Universidade do Estado de Minas Gerais - UEMG, Universidade Federal de
Ouro Preto - UFOP), outro instituto de pesquisa (Centro de Desenvolvimento da Tec-
nologia Nuclear - CDTN), e ainda institutos de testes, ensaios e certificacdes direcio-
nados a extracao e beneficiamento de gemas. Mas, apesar dos esforcos, apresentava
fragilidades de cooperacao entre os atores locais, de forma a comprometer o fortale-
cimento do APL, onde a “cultura do segredo”, latente entre os membros dificultava a

troca de informagdes e por conseguinte vinha gerando lagos frageis.

Um dos projetos desenvolvidos neste territério foi a criacdo da marca Joias do
Mucuri, buscando associar a natureza dos produtos diretamente a regido de origem,
o Vale do Mucuri. Dentro deste projeto, foram criados trés mascotes TEO, FILO e
TONI (Figura 27), tomando por referéncia o nome da cidade, as preguigas que habi-
tam arvores remanescentes da Mata Atlantica, bem como a diversidade do material
gemolégico da regiao.

Figura 27 - Mascotes Joias do Mucuri

TEO FILO TONI

Fonte: Teixeira, em Canaan (2013)

E importante reforcar que todos os projetos mencionados foram fruto de esfor-
¢os conjuntos dentro de cadeias articuladas de atores com fungdes definidas, agindo
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ao longo de um periodo de tempo, dentro de territérios especificos. Em suas consi-
deracgdes finais, Canaan (2013) destaca a impossibilidade de padronizar rigidamente
a execucao de projetos de gestao pelo design, tendo em vista que arranjos e territérios
sao diferentes entre si e para cada projeto se faz necessario entender o contexto, os
atores, as vocagdes, bem como as potencialidades e os significados que constituem
a historia local, na construcéo de solucdes eficientes de acordo com cada demanda e
realidade. Acoes voltadas para o territério implicam na adesao da sociedade e muitas
vezes em transformacdes culturais. Projetos desta magnitude demandam planeja-
mentos estratégicos e acontecem a longo prazo pois estes tipos de transformacdes,
que emergem a partir de modelos produtivos articulados, acontecem de forma lenta,
e muitas vezes esbarram na caréncia e descontinuidade de politicas e acdes, pratica
muito comum neste pais, conforme destaca Teixeira (2020), ao exemplificar com o
Plano da Economia Criativa do Ministério da Cultura (Brasil, 2011), um dos varios
exemplos de descontinuidades advindo de mudanca de gestdo. A propria Canaan
(2020) também cita certa resisténcia e por parte dos agentes locais, que inicialmente
olhavam para o projeto Itaporarte com descrenca e desconfianga, tendo em vista as
raizes histéricas e experiéncias previamente vivenciadas de descontinuidade.

Esta pesquisa, a partir do olhar atento aos exemplos supracitados, enxerga na
Paraiba um cenario propicio ao desenvolvimento de a¢des integradas pelo design que
podem auxiliar no desenvolvimento territorial de forma sustentavel, resultando em be-
neficios econémicos, ambientais e sociais com capacidade de transpassar a cadeia
produtiva de joias e reverberar pelo territdrio paraibano de maneira generalizada.

Tal afirmagéo se fundamenta no contexto de um territério rico em materialida-
des e profissionais habilitados (seja academicamente, pelos cursos existentes ja men-
cionados, seja empiricamente, no contexto das praticas artesanais e saberes manuais
observados ao longo da pesquisa), € na observacao do que os projetos do Polo Joa-
lheiro (PA) e ltaporarte (MG) tem em comum: o envolvimento de agentes do setor
publico (na construgao e viabilizagdo de politicas), integrado as instituicdes de ensino
e pesquisa (responsaveis por questdes como transmissao e registro de conhecimen-
tos e inovacao), agéncias de fomento (agregando viabilidade financeira), associados
aos produtores (que podem também ser fomentados no desenrolar dos projetos).
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CAPITULO Ill - METODOLOGIA

Neste capitulo sera apresentada a caracterizagdo desta pesquisa: sua logica,
natureza, abordagem, objetivos, objetos, procedimentos de coleta e instrumentos a
serem utilizados. Também sera apresentado como ocorreu cada etapa, do planeja-
mento a execucao das atividades relevantes ao levantamento, registro, sistematiza-

cao e analise dos dados coletados.
3.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

A sintese da caracterizacao desta pesquisa esta expressa na Figura 28 e seu

detalhamento pode ser encontrado em seguida:
Figura 28 — Caracterizacao da Pesquisa

CARACTERIZACAO DA PESQUISA

Aplicada Qualitativa Indutiva

Exploratrio Pesquisa Reviséo Bibliografica
o Bibliografica Estudo de Casos
Descritivo Pesquisa de Campo

Fonte: Elaborado pela autora.

Para Gil (2002), a pesquisa é um processo racional e sistematico que visa for-
necer respostas as questées apontadas. Ainda conforme o mesmo autor, as pesqui-
sas podem ser classificadas por suas razdées de ordem intelectual ou pratica. Neste
estudo, teremos uma pesquisa de natureza aplicada, tendo em vista que gera co-
nhecimentos passiveis de utilizacao na solucao de problemas em uma sociedade (La-
katos; Marconi, 2017).

Quanto a abordagem, a presente pesquisa apresenta carater qualitativo, uma

vez que se propde a analisar as rela¢des sociais, vivéncias e opinides do ser humano
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de forma holistica (Santos, 2018). Seu objetivo exploratoério se justifica na necessi-
dade de “compreensao sobre o fenémeno estudado, incluindo suas causas e efeitos,
sua dindmica e a propria determinacao das variaveis relevantes” (IBID, 2018, p. 28) e
o objetivo descritivo € caracterizado pela descricdo analitica a partir da realidade
estudada almejando contribuir para a confirmacgao dos resultados. Para tal, apresenta
Iégica indutiva, visto que observa os fendmenos e seus resultados com intuito de
encontrar as respostas almejadas. E tem por objeto uma pesquisa bibliografica e
de campo através dos métodos de revisao bibliografica sistematica e assistema-
tica, bem como estudo de casos multiplos.

A revisao bibliografica enquanto método, para Santos (2018), consiste em uma
etapa imprescindivel na busca do conhecimento na atualidade e comumente € utili-
zada em conjunto com outros métodos, como podemos observar no estudo em ques-
tdo, onde ela aparece em consonancia ao estudo de caso. Nesta pesquisa, ha a pre-
senca da Revisao Bibliografica Sistematica (RBS), que consiste em “um modo de re-
visdo onde é explicitado o processo como foi conduzida, permitindo a rastreabilidade
dos critérios adotados ao longo de sua realizagao” (IBID, 2018, p.45), bem como da
Revisédo Bibliografica Assistematica (RBA), tipificada por Gil (2002) apud Santos
(2018) como uma configuracéo inicial da pesquisa, que facilita sua delimitagéo, defi-
nicdo e problematizacdo, mas que por ndo apresentar clareza pode inviabilizar sua
continuidade.

Sobre a escolha do método de estudo de casos, se da amparada na explana-
cao de Yin (2015) de que a sua utilizagédo se faz relevante ao passo que sua questao
de pesquisa demanda descricdo ampla e profunda de determinado fenémeno social.
E é reforcada em Santos (2018), onde expde-se que:

No Estudo de Caso prioriza-se a generalizagao analitica e ndo a generaliza-
¢éao estatistica, tendo em vista que o foco ndo é a verificagdo da representa-
tividade dos resultados de uma pesquisa em relagdo a uma populagdo, mas
a validade de um postulado teérico associado ao fenémeno observado (IBID,
2018, p.98)
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O autor prop6e ainda o esquema exposto na Figura 29 para a condugéo do

estudo de caso:
Figura 29 - Condugéo do Estudo de Caso
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Fonte: Santos et al. 2018, p. 96

3.2 REVISAO DE LITERATURA

Este topico tem por intuito explicitar mais detalhadamente a etapa de revisao
bibliografica, a partir dos levantamentos bibliografico sistematico, assistematico e do-
cumental até a etapa da construcéo do referencial teérico.

Inicialmente, através de reviséo bibliografica assistematica, com intuito de me-
lhor entender a realidade local, bem como o contexto do setor joalheiro e as possiveis
metodologias aplicadas neste estudo, foi realizado um levantamento bibliografico den-
tro das tematicas de design de joias, gemologia, territorio, arranjos produtivos locais
(APL), gestéao estratégica do design e design para sustentabilidade, além do levanta-
mento de dados documentais acerca de como a Paraiba se apresenta dentro destes
contextos.

No decorrer da pesquisa observou-se a necessidade da realizagdo de uma re-
visdo sistematica, onde foram consultadas as publicacbes da revista MIX
SUSTENTAVEL, bem como dos anais do Encontro em Sustentabilidade em Projetos
(ENSUS) dos anos de 2018 a 2022, alem dos anais do ultimo Simpdsio Internacional
de Ourivesaria, Joalheria e Design (Il SIDGEM) visando buscar relatos e pesquisas
acerca de descontinuidades no design de joias. Para encontrar trabalhos com esta
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abordagem, foram utilizadas as seguintes palavras-chave: design de joias, joalheria,
sustentabilidade, joia e gemas.

No primeiro momento, foram encontrados oito artigos na revista MIX
SUSTENTAVEL, dezoito artigos nos anais do ENSUS e oito artigos nos anais do I
SIDGEM de interesse relevante a partir das palavras chaves supracitadas. A partir da
busca inicial, foi realizada a leitura dos respectivos resumos para uma nova selegéo
daqueles que poderiam contribuir com esta pesquisa. Ap6s essa nova triagem, foram
selecionados trés artigos da revista MIX SUSTENTAVEL, seis artigos do ENSUS e
cinco artigos do Il SIDGEM (2021), conforme sintetizado pela Tabela 1. Estes catorze
artigos foram lidos por completo e por meio deles péde-se encontrar outras novas
referéncias através da estratégia de snowballing.

Tabela 1: Levantamento Sistémico

Fase de busca: Fonte Triagem:
palavras-chave resumos
8 MIX Sustentavel 3
18 ENSUS 6
8 Il SIDGEM 5
34 TOTAL 14

Fonte: Autoras

A partir da leitura e fichamento das referéncias obtidas através de pesquisas
em livros, periddicos, anais de congressos, relatorios, sites oficiais e institucionais a
configuragéo acerca das delimitacoes desta pesquisa foi sendo construidas, até atingir
a circunscrigcdo apresentada no referencial tedrico, condensada conforme demonstra

a Figura 30:
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Figura 30 — Delimitagdo Temética da Pesquisa
DELIMITACAO TEMATICA

GESTAO ESTRATEGICA DO DESIGN ARRANJOS PRODUTIVOS LOCAIS

Palavras-chave: GEMOLOGIA Palavras-chave:
Gestio Estratégica Palavras-chave: APL
Gestao pelo Design Gemas Aranjo Produtivo Local
Gestao em Design Gemas Coradas Aglomeracio Produtiva

Lapidagao Clouster
Pedras Preciosas

TEORICO TEORICO TEORICO

Gestao do Design

SUSTENTABILIDADE y
DESIGN DE JO'AS Palavras-chave: TERRITOR'O
Palavras-chave:  Design para sustentabilidade Palavras-chave:
Designde joias ~ Dimensdes Sustentabilidade Design e Territério
Joalheria Sustentavel Desenvolvimento Territorial

Joias

Fonte: Elaborado pela autora.

Como pode ser observado, o projeto no qual desenvolveu-se esta pesquisa per-
passou modificagdes quanto a sua questao, objeto e objetivos, ao longo de seu pri-
meiro ano, a medida que se avancava nas delimitagdes definidas a partir das revi-
sOes bibliograficas.

3.3 COLETA DE DADOS

Figura 31 — Procedimento de Coleta de Dados

COLETA DE DADOS
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Fonte: Elaborado pela autora
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Parte dos dados coletados nesta pesquisa foi por meio do levantamento biblio-
grafico e documental explicitado no tépico anterior. Para além dele, propds-se um le-
vantamento em campo que consistiu na visita a locais preestabelecidos conforme re-
corte da pesquisa, com objetivo de localizar e identificar os possiveis participantes das
etapas que seguem: os questionarios e entrevistas semiestruturadas, cujas questoes
a serem abordadas encontram-se apresentadas nos Apéndices A e B desta pesquisa
e a sequéncia de execucao aparece conformada na Figura 31.

A primeira parte dos questionarios, aplicado via Google Forms, buscou enten-
der o perfil de quem produz (ou se auto identifica desta forma) joias autorais no estado
da Paraiba. Através deste primeiro bloco de perguntas, almejava-se identificar e loca-
lizar os atores envolvidos no desenvolvimento das joias paraibanas, além de entender
desde quando praticam o oficio.

O segundo bloco de questionarios tem por objetivo assimilar os processos que
perpassam a pratica do desenvolvimento de joias contemporéneas no estado: como
se da o processo criativo, quais os materiais utilizados e de onde vem, o dominio dos
processos de confeccado das pecas por parte de quem as produz, bem como questoes
inerentes a divulgacao, venda e pds-venda dos produtos.

Foram convidados a responder o questionario todos os produtores de joias con-
temporaneas que se enquadravam no recorte da pesquisa e foram identificados a
partir da visita a feiras e exposi¢cdes, permanentes e itinerantes que aconteceram nos
municipios de Cabedelo, Campina Grande e Jodo pessoa, entre maio e julho de 2023.

A terceira etapa da coleta de dados consistiu na realizagdo de entrevistas se-
miestruturadas com observagao dos participantes, aspirando sanar possiveis duvidas
levantadas pelos questionarios, bem como identificar o uso (ou nao) de estratégias
sustentaveis por parte dos participantes desta etapa da pesquisa e suas percepcoes
acerca do setor produtivo, politicas publicas e territério.

Inicialmente, seriam entrevistadas treze pessoas produtoras de joias (casos), a
partir da combinacdo de materiais utilizados em suas producdes (de acordo com as
respostas extraidas dos questionarios) tentando manter a maior diversidade (de gé-
nero, identidade racial e localizagdo) possivel, a partir do apresentado nos questiona-
rios. Entretanto, observou-se a oportunidade de escolher um dos materiais (no caso,
a escama de peixe), para validar a premissa de que produtores de um mesmo material
possuem as praticas semelhantes, justificando a escolha de um representante por
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material. Esta escolha, aumentou a quantidade de entrevistas realizadas para dezes-
sete, tendo em vista que no caso de negativas a participagdo da entrevista, neste
caso, nao possibilitaria mais a substituicdo de participantes.

Para as demais participantes, que nao utilizam a escama de peixe em suas
producgdes, diante de recusas em participar da etapa de entrevistas, foram feitas subs-
tituicdes entre os produtores inicialmente escolhidos para “representar” a produgao
em um determinado tipo de material, de forma a manter a quantidade (minima) inicial

proposta de entrevistas a serem realizadas.
3.4 ANALISE E INTERPRETAGCAO DOS DADOS COLETADOS

Esta etapa teve inicio com a transcricao e sintese dos dados coletados nos
questionarios, entrevistas e observagdes dos participantes, viabilizando entéo a etapa
seguinte, de revisédo e codificacdo destes dados, com objetivo de preservar a integri-
dade dos participantes desta pesquisa.

Em seguida, foi realizada analise e sistematizagdo dos dados transcritos e co-
dificados, juntamente com o cruzamento das informacdes obtidas nos levantamentos
bibliograficos e documental.

Para a analise quanto a sustentabilidade, foi realizado o cruzamento dos dados
codificados com as estratégias de sustentabilidade em cada uma das dimensdes (am-
biental, social e econémica), propostas por Sampaio et al. (2018) e Santos et al.
(2019a; 2019b), com seus respectivos parametros de avaliagcdo que encontram-se
sintetizadas nos Quadros 1, 2 e 3, localizados no apéndice C desta pesquisa.

Os quadros foram construidos, a partir da relacéo entre as estratégias supraci-
tadas e parametros igualmente descritos em sua maioria propostos pelos proprios au-
tores ja mencionados, em alguns casos sofrendo adaptacdes e ajustes de acordo com
0s com as caracteristicas inerentes ao setor produtivo de joias paraibano, identificadas
durante os levantamentos realizados por parte desta pesquisa.

A sistematizagcao dos dados coletados, transcritos e codificados contribuiu além
da sistematizacdo da avaliacdo da sustentabilidade apresentada pela producdo de
joias contemporaneas na Paraiba, também com os objetivos de identificar a atuagéo
do designer no setor de joias paraibano, bem como na caracterizacdo do perfil de
quem produz joias contemporaneas no estado.
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Por fim, almejou-se obter como resultados o entendimento acerca da relagéao
entre a producéo de joias contemporaneas na Paraiba e cada uma das dimensdes da
sustentabilidade propostas, permitindo assim gerar as devidas conclusdes acerca
deste estudo.

3.5 MAPEAMENTO

Apés a analise de sustentabilidade, esta pesquisa realizou 0 mapeamento, to-
mando por base a ferramenta de gestao conhecida por 5W2H, apontada por Grosbelli
(2014) apud Oliveira (2017) como oriunda da industria automobilistica japonesa e que
“visa pbr em pratica um plano de agao, onde apresentam de forma clara e objetiva as
tarefas a serem executadas, e quem as executara” (IBID, 2017, p.18).

Lucinda (2016) apresenta o SW2H, que consiste em uma espécie de sigla, re-
ferente as iniciais em inglés de sete questdes cujas respostas apresentam a solugcéo
do que se almeja descobrir. De tal modo, a ferramenta identifica quem s&o os respon-
saveis, 0 que precisa ser feito, como vai ser feito, o tempo necessario para a realiza-

¢ao, o custo, quando vai ser feito e o porqué, conforme ilustra a Figura 32:

Figura 32 — Ferramenta 5W2H
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Fonte: Elaborado pela autora.
Para esta pesquisa, a ferramenta auxiliou na construcéo dos objetivos especificos

de mapear a producao de joias contemporaneas na Paraiba, bem como auxiliar na

caracterizacao do perfil de quem produz joias contemporaneas no estado da Paraiba,
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tendo as sete perguntas da ferramenta como norteadores do mapeamento, conforme
explicita a figura 33, a seguir:
Figura 33 - 5W2H no Mapeamento

SW2H NO MAPEAMENTO

Como a ferramenta norteard o mapeamento

Produtor - quem produz?

QUANDO Produtor - desde quando produz?
Produtor - onde produz?

O QUE Producéo - o qué utiliza como material?
QUANTO Produgéo - quanto produz?

COMO Produgéo - como (processos) produz?

POR QUE PROJETAR O MAPEAMENTO

Fonte: Elaborado pela autora

Ao preencher completamente o quadro através da ferramenta 5W2H, pretende-
se projetar um fluxo de mapeamento, sintetizando os dados obtidos.
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CAPITULO IV - RESULTADOS

Neste capitulo serdo apresentados os resultados obtidos com esta pesquisa: o
cenario observado acerca da cadeia produtiva de joias na paraiba, durante as defini-
¢Oes iniciais e recortes de pesquisa; ao longo do levantamento de dados, os espagos
visitados, os produtores e producdes percebidas; os frutos das analises realizadas a
partir das visitas, conversas, pesquisas, questionarios e entrevistas aplicadas.

4.1 A CADEIA DE JOIAS NA PARAIBA

Durante a fase introdutéria de delimitacdes acerca do objeto de estudo desta
pesquisa foi possivel observar uma latente falta de integracdo entre os trés elos que
deveriam compor a cadeia de joias na Paraiba. Este fato poderia comprometer a via-
bilizacdo de varias das estratégias de sustentabilidade propostas ao longo deste es-
tudo. Outra questao importante observada foi a forte presenca de informalidade e falta
de interesse de colaboracao com o meio académico especialmente no que tange os
dois primeiros elos da cadeia (extracao e beneficiamento), corroborando com a deci-
sdo de delimitacdo da pesquisa junto ao terceiro elo (producédo e comercializagao),
tendo em vista a maior aceitagao e potencial de adesao por parte dos produtores, em
contatos preliminares.

A este estudo ndo cabe o papel de juizo de valor sobre os motivos que levam
a informalidade, bem como a nao adesao a pesquisas académicas. Ao adentrar nas
questdes de sustentabilidade a partir de um olhar sistémico e interdisciplinar € possi-
vel perceber que questdes como a cultura, condi¢cdes sociais, educagao e até cons-
trucoes histéricas de raca e género afetam a forma como as pessoas percebem a
importancia de questées como formalizagdo do trabalho e concessao de informagbes
para as pesquisas académicas. Entretanto acredita-se relevante levantar a reflexao
acerca de que contribuicées a academia devolve aqueles que aceitam participar de
seus estudos? Aos participantes voluntarios de pesquisas cientificas ficam apenas os
riscos inerentes ao compartilihamento de informacdes e a sensagéao de “tempo per-
dido” ou eles realmente podem obter vantagens do conhecimento académico, consti-

tuindo assim uma via de mao dupla entre pesquisador e voluntario?
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Wegner (2007) avalia que o excesso de burocracias determinadas pela legisla-
¢ao brasileira e a falta de capacitagéo técnica dificultam em muito o acesso a dados
veridicos e precisos no primeiro elo da cadeia (mineracao e extracao). Aliado a isso,
a descontinuidade e desinteresse no desenvolvimento de politicas publicas por parte
dos governos (especialmente no segundo elo — beneficiamento), o alto valor agregado
em pequenas dimensdes (nas gemas), e a falta de ética profissional (presente nos
trés elos) contribuem com a manutencao da informalidade no setor e dificultam (por
vezes inviabilizando) o desenvolvimento de pesquisas na area. Este cenario pode ser
confirmado nas consideragdes feitas por Ferreira (2011), ao sugerir mudancas na
forma de gerir os recursos minerais do Seridd, propondo a promogdo de um maior
equilibrio por parte das permissdes, mais formacao em gemologia e design de joias,
e estabelecimento de linhas de crédito especificas para o setor.

A realidade exposta por Ferreira (2011) e confirmadas por Wegner, tanto atra-
vés dos relatérios fornecidos como por meio de conversas (que chegaram a ser nor-
teadas pelas questdes trazidas no Apéndice D, com divulgacdo autorizada pelo
mesmo através do Apéndice E) fundamentadas em sua vasta experiencia a frente do
Centro Gemoldgico do Nordeste (que abriga o Museu de Minerais e Gemas, situado
nas dependéncias da UFCG), auxiliou na delimitacdo desta pesquisa a producéo de
joias contemporaneas em detrimento da cadeia como um todo, tendo em vista a pro-
vavel falta de acesso as informacgdes precisas, veridicas e atualizadas referentes aos
dois primeiros elos da cadeia produtiva de joias.

Ja com foco no terceiro elo da cadeia (industria joalheira: design, fabricacéo e
comercializacao de joias), as observacdes preliminares apontavam para uma forte
presenca das joias de imitacdo no mercado paraibano, desde as pecas mais ligadas
ao artesanato, produzidas com materiais “ndo-nobres” as produzidas em oficinas de
ourivesaria que podem ser encontradas em centros comerciais luxuosos, produzidas
com materiais sintéticos e/ou metais nobres.

Ao delimitar o recorte desta pesquisa, ja mencionado anteriormente (ver tépico
1.4, na p.24), adotou-se a perspectiva de Esteves (2021), em que a caracterizagéo
enquanto joia ndo esta no valor comercial dos materiais que a compdem mas no valor
artistico, inovador e criativo de quem as produz.

Partindo entdo desta perspectiva, ampliando-se olhar para além da joalheria
tradicional, foi possivel perceber notaveis produgdes, algumas delas com pouca ou
nenhuma relacdo académica com o design sendo desenvolvidas na Paraiba. Nesta
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outra abordagem, em uma aproximacado com as praticas de artesanato no estado,
esta pesquisa reforga as percepgdes ja apontadas por Anjos (2021), no que tange as
relacdes e praticas de design em suas complexas interacdes com o artesanato na
Paraiba, que acontecem majoritariamente em metodologias top-down, por curtos pe-
riodos de tempo, através de intervencgdes de “designers renomados” financiados pelo
governo (seja municipal ou estadual) ou SEBRAE-PB, em uma perspectiva designer-
criador-detentor de saberes x artesao-produtor-executor de técnicas.

Outra observacgao importante no contexto da cadeia produtiva, foi a efervescén-
cia de uma diversidade de feiras que abarcam economia criativa, artesanato e/ou
acessorios de moda, nas quais estes produtores tem conseguido comercializar suas
pecas, acontecendo na capital paraibana e sua regido metropolitana. A cidade de
Campina Grande, entretanto, segundo relatos de voluntarias participantes, ja apre-
sentou um cenario bem mais propicio neste segmento, mas alegou-se uma conside-
ravel diminuicdo nos eventos deste tipo pds-pandemia de COVID-19 (2020), o que

esta pesquisa sugere como um potencial objeto de pesquisas futuras.

4.2 COLETA DE DADOS: OS LOCAIS E O LEVANTAMENTO

Tomando por base o recorte ja mencionado, foram visitadas seis feiras/exposi-
cOes temporarias/itinerantes e dez espacos permanentes para levantamento de dados
iniciais, cujo objetivo principal era a percepgao sobre o tipo de producao, entre joias
contemporaneas ou de imitacdo, que estavam sendo desenvolvidas. A partir deste
contato inicial, tendo em mente que o objeto da pesquisa estd delimitado nas joias
contemporaneas, também foi desenvolvida uma planilha para relacionar: marca, res-
ponsavel, material predominante, municipio de origem, melhor forma de contato, rede
social, local observado e curiosidades, levando em conta as percep¢des da pesquisa-
dora. A criagédo desta planilha possibilitou tanto os futuros contatos para participar das
fases seguintes da pesquisa, questionarios e entrevistas, quanto o descobrimento de
novos ambientes de comercializagéo, a partir do acompanhamento das redes sociais
dos préprios produtores. Por questdes inerentes a ética da pesquisa, e privacidade de
dados, a planilha ndo seréa disponibilizada, mas encontra-se no Apéndice F uma lista
relacionando produtores encontrados e suas respectivas redes sociais.
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Fundamentado na relagao intrinseca do artesanato com o turismo (na Paraiba
ainda mais latente, tendo em vista que o Programa do Artesanato Paraibano esté hi-
erarquicamente vinculado a Secretaria de Turismo e Desenvolvimento Econémico do
estado), os primeiros ambientes pensados para o levantamento de dados foram os
espacos permanentes de comercializagdo geridos pelo PAP, Secretarias de Turismo
(estadual e municipal), bem como visita a alguns pontos turisticos estratégicos nas
cidades de Joao Pessoa, Campina Grande e Cabedelo (que compdbe a regidao metro-
politana de Jodo Pessoa). Mais uma vez com o olhar atento as acoes do PAP, e ao
incluir no recorte da pesquisa as feiras itinerantes, observou-se o 36° Saldo do Arte-
sanato Paraibano, organizado pelo PAP na cidade de Campina Grande, de 08 de ju-
nho a 02 de julho de 2023. As demais feiras itinerantes visitadas, foram fruto de divul-
gacdes de produtores de joias em suas redes sociais e serdo apresentadas na se-
guéncia, bem como as experiéncias acerca da percepgao de cada visita.

4.2.1 Espacos permanentes de comercializacao geridos pelo PAP

Dentre os espagos de comercializagéo listados pelo site do PAP e situados
dentro do recorte desta pesquisa, foram visitados: o Museu do Artesanato Paraibano
Janete Costa, localizado no bairro do Centro, o Centro de Artesanato Julio Rafael
(CAT) e o Mercado de Artesanato Paraibano (MAP), ambos localizados em Tambad,

todos na capital do estado, Jodo Pessoa.

Figura 24 - Museu do Artesanato Paraibano, gerido peIo PAP
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Fonte: Programa do Artesanato Paraibano
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No que concerne ao Museu do Artesanato Paraibano Janete Costa (@museu-
doartesanatoparaibano), entende-se tratar de um espago cujo foco prioritario € a ex-
posicao, e dentro deste contexto, o acervo de pecas disponiveis para venda no museu
é bastante limitado, ndo dispondo no periodo de visitacdo, de nenhum tipo de joia
disponivel para venda. Uma curiosidade sobre o museu € a possibilidade de realiza-
¢ao de um “tour virtual” por seu espago e acervo, através do site do PAP.

Uma “descoberta” realizada apenas durante a redagdo dos resultados desta
pesquisa, ao decidir por disponibilizar as redes sociais de cada um dos espacos de
comercializagao visitados no levantamento de dados, € que o Museu do Artesanato
possui uma loja conceito localizada no Partage Shopping, em Campina Grande (@lo-
jamuseuartesanatocg). Esta loja ndo esta catalogada no site oficial do PAP, mas ao
analisar as publicagées do Museu no Instagram, foram encontradas publicagdes que
registram a inauguracéo da loja em junho de 2022 e uma reinauguracdo em 14 de
margo de 2023. Como esta pesquisa se propbs a visitar os espacgos geridos pelo PAP,
foi realizada uma visita na loja conceito, em abril de 2024, mas né&o foi encontrada
nenhuma pega de joia a venda na loja nesta visita.

O Centro de Artesanato Julio Rafael (@artesanatojuliorafael), embora descrito
pelo préprio PAP como um espago de comercializagdo de “produtos artesanais de
diferentes tipologias e locais” (PAP, 2024), o que se destaca entre as suas vinte lojas
é a forte presenca de produtos industrializados de origem asiatica em uma tentativa
de imitar produtos artesanais, principalmente os de origem téxtil. L4, também néo fo-

ram observadas pecas que pudessem ser caracterizadas como joias contempora-

neas.

Figura 35 — CAT (esquerda) e MAP (direita)
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Fonte: Secretaria de Turismo (esquerda); Wikipedia (direita), compilados pela autora.
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Ja o Mercado de Artesanato Paraibano (@map.pb), localizado préximo ao CAT,
dispde de cento e vinte e oito (128) lojas. Dentre estas, observou-se em quatro delas
a presenca de pecas de joia com potencial a se enquadrar nas definicdes do recorte
desta pesquisa. Ao conversar com as vendedoras, constatou-se que em uma delas
as pecas nao eram produzidas no estado (levando-a a descaracterizagao para esta
pesquisa), uma delas, que possuia a peculiaridade de nao utilizar redes sociais para
auxiliar nas vendas, entrou na planilha inicial, e as outras duas, que tinham o mesmo
proprietario em comum demonstrou total desinteresse em participar de qualquer tipo
de pesquisa académica. Outra questao interessante a ser destacada sobre este es-
pacgo é a presenca de trés lojas que comercializavam e realizavam beneficiamento de
gemas.

Embora o site do Programa de Artesanato Paraibano cite a “Casa do Arteséo
Paraibano” também como um espaco de comercializagao gerido pelo programa, a ul-
tima informagéo sobre este espaco no site foi atualizada em 2020, a ultima postagem
na rede social indicada como oficial (@casadoartesaoparaibano) € datada de 2021 e
ao passar em frente ao local (quase que diariamente, nos ultimos 2 anos) o aspecto é
de que o espaco encontra-se fechado. Entretanto, uma das pessoas entrevistadas
informou conhecer artesdos que ainda ocupam o espaco, e relatou ter trés ou quatro
oficinas em funcionamento, com acesso pela lateral do prédio, mas sem espago de
comercializacdo ativo, corroborando com a perspectiva de que 0 mesmo esteja desa-
tivado para comercializacao.

Figura 36 - Casa do Artesao

Fonte: Programa o Artesanato Paraibano
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4.2.2 Espacos permanentes estaduais

Sede de parte da Secretaria de Turismo e Desenvolvimento Econdmico do es-
tado, incluindo a Empresa Paraibana de Turismo (PBTUR), o Shopping Amir Gaudén-
cio - Centro Turistico Tambau esta localizado vizinho ao Centro de Artesanato Julio
Rafael (CAT) e abriga cerca de 30 lojas, no térreo, além de receber em sua area feiras
itinerantes, tanto de iniciativas governamentais, como privadas ou da sociedade civil

organizada, a exemplo da “IX Feira das Mulheres Artesas”, que acontecia durante uma

das visitas ao espaco (abril de 2024).
Figura 37 - Shopping Amir Gaudéncio - PBTUR

i

Fonte: SECOM Paraiba

Durante o periodo de levantamento de dados, foram observadas apenas duas
lojas com comercializagdo de joias. Apenas em uma delas, observou-se caracteristi-
cas das joias contemporaneas, em uma produc¢éo de joias a partir do algodao colorido,
realizada no interior do estado, mas o vendedor ndo soube dar maiores informacdes
sobre a producéo ou os produtores e esta pesquisa ndo obteve respostas a partir dos
contatos fornecidos por ele referente aos responsaveis pela loja.

4.2.3 Espacos permanentes municipais

e Centro de Comercializacao de Produtos Artesanais da Praia do Jacaré
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A praia fluvial do Jacaré € um dos principais pontos turisticos do municipio de
Cabedelo, situado na regidao metropolitana de Jodo Pessoa. Reconhecido pela beleza
do pbr do sol, bem como pela musica que embala o espetaculo natural, outro destaque
para o local é a presenca de varias lojas de artesanato e gastronomia contidas ali.
Nos ultimos 20 anos, o espago tem passado por uma série de reformas e readequa-

¢bes com foco em uma melhor experiéncia para turistas e visitantes.

Figura 38 — Praia do Jacaré: Lojas Privadas (esquerda); Lojas Cedidas (direita)

Fonte: Esse Mundo é Nosso (esquerda); Autora (direita). Compilado pela Autora

O espaco hoje é composto por uma area de lojas particulares, e uma area de
propriedade do municipio, que comporta 40 lojas dedicadas ao artesanato local, cedi-
das através de concessoes publicas. Durante a visita de levantamento de dados, rea-
lizada em julho de 2023, observou-se a presencga de 13 lojas dedicadas total ou par-
cialmente a comercializagcéo de joias, com destaque a producao local de biojoias con-
feccionadas a partir de residuos da pesca: escamas, conchas, blazios, madrepérola,
cascalho, rede e couro de peixe. Entretanto, entre as lojas de joias encontradas, ape-
nas trés delas se enquadravam completamente nos critérios estabelecidos pelo re-
corte desta pesquisa.

Foi possivel observar ainda quatro lojas com producdo dedicada as biojoias
locais, uma delas funcionando colaborativamente através de uma associacao de ar-
tesas, que trabalham tanto de forma coletiva (na manutencao da loja) quanto também
comercializam de forma individual (como MEI, participando de feiras itinerantes, a
exemplo do Salédo de Artesanato).

Outro destaque entre as lojas do Centro de Comercializagao de Produtos Arte-
sanais da Praia do Jacaré foi uma loja de semijoias com caracteristicas que remetem
a joia contemporanea, localizada na “area privada”, incorporando uma diversidade de

materiais, que no discurso das vendedoras diz comercializar pecas produzidas por
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artesas do nordeste, entretanto nem presencialmente, nem em tentativas de contato
online posterior, esta pesquisa conseguiu obter informacdes acerca da real existéncia
de artesds ou produtoras paraibanas participando desta producéo, inviabilizando a

inclusao da marca nesta pesquisa.

e Vila do Artesao (@viladoartesaocg)

Fundada em 2010, na cidade de Campina Grande, com objetivo de alocar ar-
tesdos que se distribuiam pela cidade sem local fisico para desempenhar suas ativi-
dades e ainda ser um centro de cultura nordestina no municipio, a vila do artesao
consiste em um espago composto por cerca de 77 chalés, distribuidos entre cerca de
300 artesaos, além de uma praca de alimentacao, distribuidos em seis ruas, todas
elas com nomes de santos (PBTUR, 2024).

Figura 39 - Rua Sao Joao, na Vila do Artesdo, Campina Grande

Fonte: PBTUR

A visita de levantamento de dados, realizada durante o0 més de junho de 2023,
periodo junino e de grande fluxo turistico na cidade, observou cinco chalés com pro-
ducéo de joias com caracteristicas das joias contemporaneas, dentre estas, duas ar-
tesas relataram produzir joias apenas no periodo junino, devido a demanda ocasio-
nada pelos turistas. Haviam mais lojas comercializando pecas de joia/bijuteria, mas
que acabaram nao atendendo os critérios estabelecidos para o levantamento: em um
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dos quiosques, que ndo comercializava apenas acessoérios, as pecas de joia eram
produzidas em Recife, fugindo do escopo da pesquisa; alguns outros espacgos foram
observadas pecas de artesanato extremamente parecidas, quase que réplicas umas
das outras, fugindo das premissas das joias contemporaneas e também ficaram de
fora.

Uma caracteristica interessante do modelo de funcionamento do espago € a
divisdo de chalés por grupos de artesa(o)s, de forma que no mesmo chalé estéao dis-
postas a venda pecas de mais de um(a) artesa(o) e estes se revezam ao longo da
semana para estar no espaco realizando as vendas, possibilitando para todos um
fluxo de producéo e vendas continuo (sem a necessidade de fechar o ponto de ven-
das, por exemplo, em caso de producao que demande maquinario especifico, que nao
possa ser levado ao ponto de venda).

Um destaque desta visita foi uma pequena producéo de joias em couro, desen-
volvidas a partir do residuo de producéo de calcados e bolsas. Mas as tentativas de
prosseguir por todas as etapas da pesquisa acerca desta producao nao teve sucesso.

e Feirinha de Artesanato de Tambau (@feirinhadetambaupb)

Figura 40 - Feirinha de Tambad

Fonte: ecréﬁr de Trismo

Com origem na década de 1980, localizada em frente ao histérico Hotel Tam-
baul, na capital paraibana, no inicio caracterizava-se como “reduto alternativo”, fre-
quentada pelos adeptos do Rock e MPB, compondo um dos maiores circuitos de bares
da cidade, hoje a “Feirinha”, como € popularmente conhecida, conta com 45 boxes,

onde sao comercializados artesanatos variados e comidas tipicas do Nordeste. A
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praca onde os boxes estao dispostos, costuma receber atividades artisticas e cultu-
rais, garantindo lazer para visitantes, turistas e moradores (Secretaria de Turismo,
2024).

Durante a visita de levantamento de dados, realizada em junho de 2023, nao
foram encontradas pecgas que pudessem ser caracterizadas como joias contempora-
neas por esta pesquisa ao longo dos boxes da Feirinha de Artesanato de Tambau.

e Celeiro Espaco Criativo (@celeirojp)
O Celeiro Espaco Criativo estava localizado no bairro do Altiplano, em Joéo
Pessoa, contando com exposicao e venda de obras de mais de 140 artesdos e artistas
plasticos de toda Paraiba (Secretaria de Turismo, 2024). A visitacao era possivel de

segunda a sabado, com entrada gratuita.

Figura 41 - Celeiro Espago Criativo, no Altiplano

Fonte: Dayse Eusébio, em Secretaria de Turismo

Desde o dia 06 de fevereiro de 2024 o Celeiro passou a funcionar no prédio do
Hotel Globo, localizado no Largo de Sao Frei Pedro Gongalves, Praca Sdo Pedro
Goncgalves, 7 - Varadouro, com possibilidade de visitacdo de domingo a domingo. Esta
informacao referente a mudanca de local esta disponivel na rede social do Celeiro,
entretanto até aqui ndo foi atualizado no site oficial da Secretaria Municipal de Tu-

rismo.
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Fonte: Autora

Quanto as mudancas no acervo, as funcionarias relataram que a maioria dos
artistas e artesdos que estavam expostos no Altiplano foram mantidos no novo es-
paco, tendo poucos novos acréscimos com a mudanca, nenhuma referente as joias.
No Celeiro foram observadas nove producdes de joias contemporaneas expostas e
com possibilidades de compras. Destas, apenas uma n&o era produzida na propria
capital.

As joias em exposi¢cdo no celeiro apresentam destaque pela diversidade de
materiais adotados por cada artesd (umas usam ceramica, outra téxtil, madeira ou
plasticos reciclados, ha quem utilize couro, ou ainda penas), cada uma com caracte-

risticas préprias e varias delas com referéncias da cultura local.

4.2.4 Espacos permanentes privados

A orla de Tambad, localizada ao longo da Av. Almirante Tamandaré € o que
poderiamos caracterizar como o epicentro turistico da capital paraibana, Jodo Pessoa.
A avenida abriga comércios, hotéis, restaurantes, lanchonetes, conveniéncias sorve-
terias e alguns pontos turisticos como o Hotel Tambad, a Feirinha e o Centro Turistico
de Tambau. Ao caminhar pela “calgadinha”, que no referido bairro vai do Busto de
Tamandaré ao Largo da Gameleira, além de se deparar com varios ambulantes, qui-
osques/bares, vendedores de pacotes e/ou passeios turisticos provavelmente vocé
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ainda encontrard moradores, turistas ou visitantes praticando atividades fisicas (cor-
rida, caminhada, vOlei, futebol ou até musculagao).

E neste cenario que estdo localizados os dois primeiros espagos permanentes
privados apresentados a seguir: a Expo-Feira Tambau e a Vila Turistica. O ultimo
espaco permanente apresentado, o Bosque dos Sonhos, localiza-se entre o Farol do
Cabo Branco — o ponto mais oriental das Américas (o extremo leste do continente
americano) e a Estacdo Ciéncia (obra do arquiteto Oscar Niemeyer, pertencente a
Prefeitura, sob gestdo da Secretaria de Educacéao e Cultura).

e Expo-Feira Tambau
Com entrada rustica e fachada simulando uma casa de taipa, o0 espaco apre-
senta ao longo de dois corredores diversas lojas, dos mais diversos produtos: artesa-

nato, moda, acessérios, comidas tipicas, utilidades para casa, eletrénicos, etc.

Figura 43 — Entrada da Expo-Feira Tambau

Fonte: Autora

Apesar de transmitir a idéia de um local dedicado ao artesanato e cultura local,
seja pelo cenario, localizacdo ou pela musica, nao foi observada comercializacao de
joias contemporaneas neste espaco.

e Vila Turistica (@vilaturistica)
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Com estética que busca retratar os esteredtipos das raizes nordestinas, a Vila
Turistica, apresenta de uma distribuicdo de lojas semelhante a Expo-Feira Tambad,
mas apesar de ter apenas um corredor, também apresenta um espaco destinado a
praga de alimentagao ao final do mesmo. Na visita de levantamento de dados, ocorrida
em junho de 2023, foi observado no espago a comercializagdo de produtos voltados
a economia criativa, moda, artesanato e gastronomia. Em nova visita ao espaco, rea-
lizada em abril de 2024, observou-se a incorporacao de lojas de eletrdnicos, bijuterias
e utilitarios, aproximando ainda mais das semelhancas com o espaco vizinho (Expo-
Feira Tambau) no que tange a descaracterizagdo de um ambiente de comercializagéo
de artesanato e cultura local (embora seja cada vez mais refor¢cado o apelo estético/vi-

sual neste sentido).

Figura 44 - Vila Turistica

. vilaturistica
Jodo Pessoa, Paraiba, Brazil
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Fonte: Vila Turistica, no Instagram

No periodo de levantamento de dados (junho de 2023), foi possivel observar
cerca de cinco marcas de joias, sendo comercializadas em trés lojas distintas (uma
das lojas tinha espaco dedicado para “colab”, e la foram observadas trés marcas dis-
tintas de joias, tendo uma delas entrado para o recorte da pesquisa). Entre as outras
duas lojas que comercializavam joias naquele espago, apenas em uma delas foram
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observados os critérios inerentes a joia contemporanea e producao local. Ao voltar no
espaco em abril de 2024, observou-se 0 aumento no nimero de lojas comercializando
bijuterias e/ou joias artesanais, mas manteve-se apenas as duas producoes ja citadas

atendendo aos requisitos de recorte da pesquisa.

e Parque Ecologico Bosque dos Sonhos (@bosquedossonhosjp)

A area que abriga o Bosque dos Sonhos consiste em um Parque Ecol6gico,
com restaurante, area de lazer, area para piquenique, redario, mirante, parques, entre
outros, com acesso pago. Mas na mesma area, ha uma parte com acesso gratuito,
que abriga uma feira permanente de artesanato e um Centro (municipal) de Atendi-
mento ao Turista.

Figura 45 - Parque Ecolégico Bosque dos Sonhos
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Entre as lojas que comercializam artesanato, ndo foi observada nenhuma pega

de joia. Fora do espaco da feira de artesanato, mas ainda fazendo parte da area do
Bosque dos Sonhos, esta localizado exatamente ao lado do Farol do Cabo Branco,
um quiosque onde sdo comercializadas joias artesanais ha quase 40 anos, com oficio

que ja perpassa geragoes. Inicialmente eram produzidas apenas pe¢as em 0sso, mas
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ao longo dos anos (e principalmente ap6s a pandemia do COVID-19) foram incorpo-
rados outros materiais como madeira, kenga de coco e madrepérola em suas produ-

coes.
Figura 46 - Farol e Quiosque de Joias

Fonte: Autora

4.2.5 Os espacos itinerantes de comercializacao

A realizagao de feiras de Economia Criativa tem se tornado uma pratica recor-
rente e um notavel estimulo a pequenos empreendedores, e em Jodo Pessoa, tem
sido observado um movimento crescente de eventos desta natureza, tanto em bairros
especificos, quanto em regides mais centralizadas, muitas vezes visando atingir ni-
chos especificos.

Realizar um completo mapeamento dessas feiras mostrou-se inviavel, mesmo
dentro do escopo temporal delimitado para esta pesquisa, tendo em vista que muitas
vezes havia coincidéncia de dias e horéarios de realizagdo das feiras, impossibilitando
a presenca simultanea por parte da pesquisadora. Neste sentido, a utilizacao eficiente
das redes socias por parte dos produtores deste tipo de evento, contribuiu de forma
bastante positiva na triagem das feiras escolhidas para visitagdo, priorizando aquelas
em que podiam ser observadas presenca de produtores de joias nos materiais de
divulgacao das feiras em suas respectivas redes sociais. Tal pratica, nao impossibili-
tava que vez por outra alguma feira que apresentaria produtores de joias ndo conse-
guisse ser contemplada com visita presencial, a exemplo das feiras “Luta Castelo”
(@feiralutacastelo) e “Feira das Pulgas” (@feiradaspulgasijp).
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4.2.5.1 A feira Armazém (@feiraarmazem)

Sendo realizada desde 2018, pelos mesmos produtores da “Feira Florear” e
“Feira Garimpei”, a edicdo da Feira Armazém considerada para o levantamento de
dados desta pesquisa foi a #12, realizada nos dias 06 e 07 de maio de 2023, no Es-

paco Cultural José Lins do Rego, em Joao Pessoa.

Figura 47 - Feira Armazém #12, no Espaco Cultural
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Nesta edigao da feira Armazém, que contava com uma diversidade de ativida-

des artisticas e multiculturais, foram observadas cinco marcas de joias com caracte-
risticas que atendiam as determinac¢des desta pesquisa. As producdes apresentavam

diversidade de material, entre: metais, resina, flores, téxtil e acrilico.

4.2.5.2 O PAP e o Salao do Artesanato Paraibano (@artesanatopap)

O Salédo do Artesanato Paraibano é um evento semestral, organizado pelo PAP,
com duracgao entre 15 e 30 dias, que acontece entre os meses de junho e julho, na
cidade de Campina Grande, e entre janeiro e fevereiro, na cidade de Jodo Pessoa,
sempre com uma tipologia/tematica artesanal de destaque para cada edicéo.

A edicao contida no escopo desta pesquisa, foi a do 36° Saldo de Artesanato,
que homenageou a Feira Central de Campina Grande, e aconteceu entre 08 de junho
e 02 de julho de 2023. A visita de levantamento de dados, aconteceu no dia
25/06/2023, caracterizando o local como o de maior concentragcao de producao de
joias contemporaneas encontradas no mesmo espaco. La foram observadas 20 pro-
ducdbes artesanais de joias com caracteristicas inerentes a joia contemporanea, pro-

duzidas em materiais diversos: ceramica, sementes, madeira, penas, tucun, coco,
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conchas, olho de boi, missangas, pedras, fios, escamas, ceramica plastica, pvc, me-
tais e acrilico.

Entretanto, € possivel observar uma grande quantidade de pecas de imitagéo,
que fogem das premissas de estabelecidas no recorte da pesquisa. Ao conversar com
algum(a)s artesa(o)s foram relatadas duas situagdes que despertaram atencao:

e Cerca de cinco deles relataram que s6 produzia joias para o periodo espe-
cifico do Salao de Artesanato, dedicando-se a outros tipos de produtos
(como roupas, acessorios ou decoragao) no restante do ano;

e Trés artesas de croché, de diferentes locais de origem, que vendiam joias
com notavel originalidade, contaram que as pegas haviam sido “sugeridas”,
desenhadas ou indicadas pelo designer responsavel por uma capacitacao
preliminar (e obrigatéria) realizada com os arteséos participantes do saldo.

Com relacao a primeira situacao relatada, a pesquisa decidiu por manter no
levantamento as pessoas produtoras em questdo. Tendo em vista se tratar de uma
producéo existente, apesar de sazonal. Ja no que concerne ao segundo caso relatado,
a pesquisa preferiu deixar de fora do levantamento as produg¢dées em questao, tendo
em vista a questionavel expressao da criatividade por parte das produtoras nestas
situacOes observadas.

Figura 48 - Artesa de Biojoias em Escamas no 37° e 36° Salao de Artesanato
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Embora ndo tenha sido mais considerado para o levantamento de dados preli-

minar, que serviu de base para a realizacao dos questionarios e entrevistas, a pesqui-

sadora também visitou 0 a 372 edicdo do Salao de Artesanato, desta vez realizado na
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cidade de Jo&o Pessoa, entre 12 de janeiro e 04 de fevereiro de 2024, com o tema
“Quilombo: arte a flor da pele”. A partir da visita foi possivel constatar sem muita difi-
culdade que embora muitos artesdos participem de ambas as edi¢cdes do Saldo, varios
deles também escolhem participar apenas de uma delas, e geralmente o fator de es-
colha é a proximidade de seu local de residéncia, tendo em vista a longa duracéo da
feira e os custos que esta pode demandar. As produgdes de joias contemporaneas
que estavam presentes apenas no 37° Saldo do Artesanato nao foram contabilizadas
para o levantamento desta pesquisa por ele ter acontecido fora do recorte temporal

delimitado.

4.2.5.3 O Mercado Capim Fashion (@mercadocapimfashion )

Figura 49 — Desfile realizado com pegas a venda pelo Mercado Capim Fashion

Fonte: Mercado Capim Fashion, no Instagram. Compilado pela autora

Com surgimento em 1997, e edicbes ja realizadas em Jodo Pessoa, Campina
Grande, Bahia e Rio Grande do Norte, o Mercado Capim Fashion retornou em 2023
através da parceria com o Ville des Plantes, em Jodo Pessoa, apbés um periodo de
pausa, iniciado em 2007, pelo produtor Romero Sousa (Mercado Capim Fashion,
2024).

Foi na sua segunda edicao, realizada entre os dias 05 e 06 de julho de 2023
que esta pesquisa pode observar sete produtoras de joias contemporaneas e suas
respectivas producdes realizadas com materiais diversos, entre: pedras naturais, la-
tdo, madeira, aluminio, tecidos, croché, plasticos reciclados, resina, osso, mdf e ma-

crameé.
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4.2.5.4 O Mercado Preto — Oja Dudu (@mercadopretopb)

Com origem em 2022, através de um coletivo de mulheres pretas organizadas
de forma independente, com objetivo de promover um movimento cooperativo de for-
talecimento, autonomia e emancipag¢ao do povo preto (Mercado Preto PB, 2022) e
caracterizada pelo resgate, a apresentagao e a vivéncia da cultura afro, uma das pra-
ticas interessantissimas que pbéde ser observada neste espaco foi a circulagdo de uma
moeda social, denominada “Kwanza” (Mercado Preto PB, 2022).

Figura 50 - Mercado Preto Oja Dudu, no IAB-PB
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Fonte: Oja Dudu — Parahyba, no Instragram. Compilado pela autora.

Para o levantamento de dados desta pesquisa foi realizada a visitacao da 72
edicdo do Mercado Preto Oja Dudu, que aconteceu no dia 08 de julho de 2023, na
sede do Instituto de Arquitetos do Brasil (IAB-PB), localizado no largo Sao Frei Pedro
Gongalves, praticamente em frente ao Hotel Globo, no bairro do Varadouro, em Jo&o
Pessoa. Durante a visita foram observadas quatro produ¢cdées com caracteristicas de
joias contemporaneas, mas uma das produgdes era Quilombola, excluindo-se do re-
corte delimitado pela pesquisa. As demais produgdes tinham como materiais: metais,
micangas, fios, madeira, buzios, sementes e tecidos.

4.2.5.5 A feira Dia Verde (@dia_verde )
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Evento multicultural que acontece desde 2018 em locais diversos na cidade de
Jodo Pessoa, foi na edicdo que aconteceu entre os dias 08 e 09 de julho de 2023, na
Usina Energisa que foi feito o levantamento de dados para esta pesquisa, onde pude-
ram ser observadas quatro marcas comercializando joias, mas nenhuma marca que

se enquadrava no recorte desta pesquisa.

Figura 51 - Dia Verde, na Usina Energisa
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A mesma feira, entretanto, realizou uma outra edicdo nos dias 15 e 16 de julho
de 2023, onde (a partir do observado através das postagens no Instagram da feira
teriam participado trés possiveis produtores de joias contemporaneas que ja haviam
sido considerados por este levantamento, e que acabaram adentrando na relagao
desta pesquisa por conta de sua participacdo nos outros ambientes.

4.2.5.6 A feira No Balaio (@nobalaio_br)

Mais do que sé a feira, a No Balaio promove uma rede de empreendedores
criativos, com capacitacoes, agdes culturais, sociais e eventos (a exemplo da feira No
Balaio) em diversos espacos da cidade de Jodo Pessoa, desde 2019 sob a produgéo
de Karina Morais.

Foi a edicdo que aconteceu entre os dias 28 e 30 de julho, na Usina Energisa,
que serviu de base para esta coleta de dados. Durante a visita foram reencontradas

trés marcas ja catalogadas e mais uma que revende e produz joias em composicoes
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de prata, pedras (naturais e sintéticas) e/ou alguns residuos (como vidro e azulejo)
coletados na praia, de forma artesanal.

Figura 52 - No Balaio, na Usina Energisa

Fonte: No Balaio, no Instagram

4.2.6 Um pouco mais sobre o levantamento de dados

Ao delimitar esta pesquisa entre os espacos permanentes de comercializacdo
voltados ao turismo e as feiras itinerantes de economia criativa que aconteceram entre
maio e julho de 2023 nas cidades de Jodo Pessoa e Campina Grande com suas res-
pectivas regides metropolitanas, provavelmente perdeu-se alguns produtores ao
longo do processo. Por motivos diversos, as vezes um produtor n&o participa de um
evento especifico, e embora se tenha conhecimento de sua existéncia, ele fugiu do
recorte e acabou por ser invisibilizado.

Outra situagao recorrente, é a desatualizacao dos sites oficiais das institui-
¢oes publicas. Tomada como a fonte prioritaria de informacdes inicialmente, obser-
vou-se ao longo da pesquisa que as redes sociais na maioria das vezes acabam por
ser o meio de disseminar informacdes mais atualizado da maioria dos mecanismos
(principalmente na esfera estadual). Mas nenhuma das instituicdes deixa claro em
nenhum dos meios qual 0 mecanismo mais atualizado de suas informacdes.

Entretanto, ndo é possivel generalizar que “esta tudo no Instagram”. Foi obser-

vado que algumas produgdes, em especial as localizadas em espagos permanentes,
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nao fazem uso de rede social com intuito de comercializagao ou divulgagao de seus
produtos. A maioria destes produtores, neste caso, pontuou que devido as demandas
inerentes ao ponto fixo ndo conseguiriam gerir simultaneamente a rede social € 0
atendimento presencial sozinhos.

Outro ponto importante observado durante o levantamento de dados foi que os
produtores que participam das feiras itinerantes geralmente participam de va-
rias feiras, e ndo apenas de uma em especifico. Porém, isso nao significa que na
mesma cidade vocé encontrard sempre 0s mesmos produtores nas mesmas feiras,
por mais que eles muitas vezes se repitam. No Quadro 1 a seguir, é possivel observar
numericamente a quantidade de produtores locais de joias contemporaneas que aten-
diam ao recorte da pesquisa encontradas em cada espaco visitado (rosa), a quanti-
dade de produtores que foram encontrados também em outros espacgos neste levan-
tamento (amarelo) e para os espacgos permanentes, o total de lojas no espacgo de co-
mercializacdo em questao (lilas).

Quadro 1 — Quantidade de Produtores por espaco visitado

Espacos Permanentes Espacos ltinerantes

Museu do Artesanato - 0 - | #12 Feira Armazém 513

C. Julio Rafael 20 | O - | 36° Saldo de Artesanato |20 | 6

MAP 128 | 3 - | Capim Fashion — 22 Ed 715

C.T.PBTUR 30 | 1 - | Mercado Preto — 72 Ed. 3 |1

Jacaré 40 | 4 | 3 | Dia Verde — 08 e 09/07 0 |-

Vila do Artesao 77 | 5 - | No Balaio — Julho/23 4 |3

Feirinha de Tambalu 45 | 0 - | Legenda:

Celeiro - 9 | 4 | Total de lojas do espago

Expo-Feira 0 - Totgl de produgdes de joias contem-
poraneas

Vila Turistica 2 1 | Producées observadas também em

Bosque dos Sonhos 1 - | outros locais

Fonte: Autora

Figura 53 apresentada a seguir € uma composi¢ao de algumas das diversas joias
contemporaneas que puderam ser encontradas durante o levantamento de dados

desta pesquisa.
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Figura 53 - Joias contemporaneas da Paraiba

-y i

R
Fonte: Compilado pela Autora

4.3 COLETA DE DADOS: OS QUESTIONARIOS

A titulo de validacao, foram realizados dois testes piloto do questionario no més
julho de 2023, com duas produtoras que haviam sido contactadas durante o levanta-
mento de dados e atendiam ao recorte da pesquisa. Os dados destes dois questiona-
rios-teste foram incorporados aos demais, realizados entre 27 novembro de 2023 e
16 de fevereiro de 2024, apds aprovacdo do Comité de Etica em Pesquisa (CEP),
conforme parecer numero 6.507.372.

A partir dos espacos visitados no recorte temporal preestabelecido ja mencio-
nados no tépico anterior, foram identificados 49 produtores de joias com potenciais
caracteristicas de joias contemporaneas e alta diversidade de materiais empregados
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em suas pecgas. Para todos estes produtores, foi enviado o questionario a ser respon-
dido de forma online, de acordo com a forma de contato indicada pelos mesmos, apds
a devida liberacao do comité de ética. Diante deste contato, foi obtido um total de 28
respostas para os questionarios.

Dentre os contatos que ndo resultaram em respostas a pesquisa, uma produ-
tora alegou nao ter conseguido acesso ao link, outra produtora informou ter dificulda-
des com tecnologia e pediu para responder presencialmente o questionario e outra
ainda justificou ter dificuldades de leitura, e ndo possuir alguém proximo que pudesse
auxilia-la com as respostas. Outra resposta recorrente entre os produtores que néao
responderam o questionario foi 0 excesso de demandas do periodo da solicitacéo (fi-
nal de novembro, dezembro e janeiro — especialmente no litoral — compreende um
periodo de alto fluxo de vendas baseado nas festas de fim de ano e no alto fluxo
turistico, além de um alto indice de participacao entre os produtores do recorte delimi-
tado por esta pesquisa no Saldo de Artesanato ocorrido entre 12/01 e 04/02/2024 em
Jodo Pessoa).

O principal objetivo da realizacao do questionario para esta pesquisa, consiste
em possibilitar a caracterizacao do perfil de quem produz joias contemporaneas na
Paraiba. Os dados referentes a esta caracterizagao estao apresentados a seguir:

4.3.1 Caracterizando as Pessoas Produtoras de Joias Contemporaneas da Pa-

raiba

Partindo do principio da autodeclaracéo, esta pesquisa constatou que quanto
ao género, os questionarios apontam que 96,55% de quem produz joias contempora-
neas no estado sdo mulheres. Enquanto caracterizagcao racial, apenas uma das pes-
soas respondentes se absteve, e dentre todos os grupos étnicos, conforme descrito
pelo IBGE, todos apresentaram alguma representatividade, com maioria para as que
se autodeclaram brancas, atingindo 46,4% do total. A sintese da caracterizacéo

qguanto ao género e raga pode ser observado nos graficos apresentados na Figura 54:
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Figura 54 — Graficos: Identificacdo de Género e Racga das produtoras de joias contemporaneas da PB

Masculino Indigena Prefere ndo responder
3.6% 7.1% 3,6%
Amarela
7.1%
Branca
46.4%
Parda
25%
Feminino Preta
96.4% 10.7%
Género Raca

Fonte: Autora

Se retomarmos a pesquisa de Szymaniak (2022) podemos observar um perfil
quanto ao género bem diferente entre as produtoras de joias contemporaneas na Pa-
raiba e o perfil profissional dos fabricantes de artefatos de ourivesaria e joalheria no
Brasil apresentado pela referida autora, que demonstra um percentual de 69,52% dos
produtores pertencentes ao género masculino. A pesquisa de Szymaniak (2022) tam-
bém apresenta 75,71% dos produtores compreendidos entre os 25 e 59 anos. Embora
esta pesquisa tenha adotado uma forma diferente da autora de dividir as faixas etarias,
75,1% das produtoras de joias contemporaneas paraibanas estariam compreendidas
na mesma faixa indicada por Szymaniak como a predominante em sua pesquisa. A
notavel diferenca entre os dados se revela na auséncia de produtoras com menos de
29 anos visibilizadas entre as produtoras da Paraiba, tendo em vista que as demais
produtoras identificadas estdo compreendidas entre as maiores de 60 anos, conforme
ilustra o grafico da Figura 55.

Fiqura 55 — Grafico: Faixa etaria das produtoras de joias contemporaneas da Paraiba

70 anos ou mais

71% Entre 20-29 anos

3,6%
Entre 60-69 anos
17.9% Entre 30-39 anos
28.6%

Entre 50-59 anos
17.9%

Entre 40-49 anos
25%

Idade
Fonte: Autora



109

Quanto ao estado civil, 39,3% das pessoas responderam ser casadas, 32,1%
solteiras, 14,3% divorciadas, 10,7% viuvas e 3,6% informaram viver em unido estavel.
No que se refere ao numero de filhos, 85,8% possuem pelo menos 1 filho, sendo
35,7% com apenas 1 filho; 28,6% possuindo 2 filhos; e 21,4% com 3 filhos. De acordo
com o questionario apenas 14,3% das pessoas respondentes nao possuem filhos. A
sintese destes dados pode ser observada nos graficos seguintes, na Figura 56:

Figura 56 — Graficos: Estado Civil e Quantidade de Filhos das produtoras de joias
contemporaneas da PB

Unido Estavel

Viuva 3.6%
10.7% ki 3 14.3%

21.4%

o Casada
Divorciada 39.3%
14.3%

35.7%
28.6%

Solteira
32.1%

Estado Civil Filhos
Fonte: Autora

Quanto as cidades de domicilio (em amarelo no grafico a seguir — Figura 57),
as respostas apresentaram 50% dos residentes declarados em Jo&o Pessoa, 25%
residindo em Campina Grande, 17,85% com domicilio em Cabedelo e 3,57% para
residentes tanto em Baia da Trai¢cdo quanto em Rio Tinto. Foi observada divergéncia
entre a resposta domiciliar de uma das produtoras. No levantamento de dados (visita
ao Salao de Artesanato, em junho de 2023) ela informou residir em Pitimbu enquanto
no questionario, alegou residir em Jodo Pessoa (online, em novembro de 2023).

Figura 57 — Grafico: Locais de nascimento e residéncia das produtoras de joias contemporaneas da

PB
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Legenda: Nascimento Residéncia
Fonte: Autora
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Ao comparar os domicilios atuais (em amarelo no grafico anterior — Figura 57)
com os locais de nascimento (em rosa no grafico anterior — Figura 57) das pessoas
produtoras de joias contemporaneas na Paraiba, é possivel constatar um forte movi-
mento migratério tanto dentro do préprio estado quanto interestadual. E possivel des-
tacar que 42,86% destas pessoas que hoje produzem no estado, em algum momento
da vida escolheu a Paraiba como local de residéncia, tendo nascido em um estado
diferente. Em vernissage realizada no Sesc Cabo Branco, em langcamento a uma das
edicbes do “Projeto Sesc Grandes Nomes”, a produtora homenageada em questao
ressaltou em seu discurso que apesar de nao ter nascido na Paraiba, aqui teve a
oportunidade de “renascer”. Este sentimento de acolhida e pertencimento, pode ser
percebido de forma recorrente por outras produtoras participantes desta pesquisa. A
capital, Jodo Pessoa, é quem representa numericamente tanto o maior nimero de
produtores, quanto a maior propor¢do de migrantes oriundos dos outros estados. A
partir do recorte estabelecido por esta pesquisa, das 14 pessoas que produzem joias
na Paraiba e residem hoje em Joao Pessoa, 10 nasceram em outros estados, con-
forme pode ser observado na Figura 58. Entretanto, esse movimento migratério nao é
tdo recente quando algumas pessoas atualmente disseminam. Metade dos nascidos
em outros estados, ja estdo na Paraiba ha mais de 15 anos.

Figura 58 — Movimento migratério das produtoras de joias contemporaneas que nasceram em outros
estados e vieram para a Paraiba
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Quanto a escolaridade, 25% das pessoas que responderam ao questionario
possuem ensino meédio, mesmo que incompleto. Entre os demais, 71,4% das pessoas
participantes tem pelo menos o ensino superior completo (tendo o percentual de
35,7% concluido alguma po6s-graduacao), enquanto 3,6% das participantes iniciou o
curso de graduacao, sem conclui-lo (Figura 59).

Figura 59 — Grafico: Escolaridade das produtoras de joias contemporaneas da PB

Escolaridade

Médio Inconpleto

3.6%
Médio Completo

21.4%

Pés Graduagdo
35.7%

Superior Incompleto
3.6% Superior Completo
35.7%

Fonte: Autora

Mais uma vez comparando os dados obtidos por esta pesquisa com os apre-
sentados pela pesquisa de Szymaniak (2022), € possivel observar uma escolaridade
mais elevada por parte das produtoras de joias contemporéneas da Paraiba com re-
lacdo ao perfil profissional dos fabricantes de artefatos de ourivesaria e joalheria no
Brasil apresentado por Szymaniak (2022), que identificou apenas 47,15% de gradua-
dos enquanto esta pesquisa, ao contabilizar as produtoras que apresentam curso su-
perior completo com as que possuem pds-graduagao obtém um percentual de 71,4%.

Destes, 31,8% dos que tem graduacao sdao em cursos correlatos a design ou
arquitetura, cursos que juntamente aos de artes, estdo comumente relacionados a
pratica de joalheria (nenhum dos respondentes informou ter graduagédo em arte). A
distribuicdo das formacdes académicas a nivel de graduacao dos produtores respon-
dentes pode ser observada no grafico ilustrado pela Figura 60.
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Figura 60 - Grafico: Formacao em nivel de graduagéo das produtoras de joias contemporéaneas da PB
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Fonte: Autora

Ja entre os 37% que possuem pds graduacao, 44,44% é na grande area de
design/arte/arquitetura, mas nenhuma delas relatou ser especificamente em design
de joias, joalheria ou artesanato. As formagdes académicas em nivel de pos-gradua-

cao das participantes podem ser observadas no grafico que segue, na Figura 61:

Figura 61 - Formagao em nivel de pés-graduacao das produtoras de joias contemporaneas da PB
Pés-Graduacao

Design de Moda

{
Design de Interiores

Artes Visuais
Administracao

Mestrado em Projeto do Espa¢d Publico

Tradugao

Alfabetizacdo e Letramento

0 1
Fonte: Autora

Ainda em carater formativo, 39,3% relatou ter feito algum curso técnico/profis-
sionalizante, conforme distribuicdo apresentada no grafico ilustrado na Figura 62:

Figura 62 - Grafico: Formacdo em nivel técnico das produtoras de joias contemporaneas da PB

Curso Técnico

Desenho de Moda
Ourivesaria

Corte e Costura
Paisagismo
Empreendedorismo
Informatica
Nutricao
Enfermagem

N&ao Respondeu

Fonte: Autora
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Sobre cursos livres ou capacitagdes na area de joias, apenas 17,9% relatou ter
feito algum curso antes de comecar a trabalhar na area e 32,1% apés ter comecado
a trabalhar na producao de joias. Entre estes, os cursos realizados e 0 quantitativo de

cada um estdo demonstrados no gréfico ilustrado pela Figura 63:
Figura 63 — Grafico: Cursos ou Capacitagbes na area de joias, feitas pelas produtoras de joias
contemporéaneas da PB
Curso na Area de Joias
Design
Ourivesaria/Joalheria Basica
Ourivesaria - Técnicas
Lapidacdo
Secret Wood
Ceramica
Corte a Laser - Fablab |
Joalheria em Resina, Ewe Art
Biojoia
Escama de Peixe |
0 1 2 3

Fonte: Autora

Quando perguntados sobre a renda média familiar e quanto desta renda cor-
responde a producao de joias, observou-se uma notavel variacdo e uma quantidade
consideravel de participantes que preferiu ndo responder a esta questdo, conforme
demonstrado nos gréaficos apresentados na Figura 64. Ao cruzar os dados referentes
aos produtores que se dispuseram a responder a estas perguntas referentes a renda,
nota-se que em 60,7% dos casos participantes, a producao de joias ndo é a Unica
fonte de renda familiar.

Figura 64 — Graficos: Renda Média Familiar e Renda Média referente a produgéao de joias, das
produtoras de joias contemporaneas da PB

Renda Média Familiar Renda Média Joias
Nao Respondeu Até 1 salario
17.9% 17.9% N&o Respondeu
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Até 1 salario
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Mais de 5 salarios Entre 1-2 salarios g
17.9% 17.9% Mais de 5 salarios
’ ' 3.6%
Entre 4-5 saldrios
. Entre 2-3 salrios 7.1%
Entre 4-5 salarios w
o 71% Entre 2-3 salarios
10,7% Entre 3-4 salarios 3,6% =
10.7% 4 Entre 1-2 salarios

17.9%

Fonte: Autora
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Ao serem questionados sobre o conhecimento e/ou participagdo em politicas
publicas ou programas de incentivo, a maioria absoluta dos respondentes alegou nao
conhecer e/ou nunca ter participado de nenhuma voltada especificamente ao setor de

joias, conforme ilustra o grafico apresentado na Figura 65.

Figura 65 — Grafico: Participacdo das produtoras de joias contemporaneas da PB em Politicas Publi-
cas e/ou Programas de Incentivo

Politicas Piblicas e Programas de Incentivo no Setor de Joias

Conhece, e ja participou de politica publica
Conhece, e ja participou de programa de incentivo

Conhece, mas nunca participou

N&o conhece, nem sabe do que se trata _

0 5 10 15 20

Fonte: Autora

4.3.2 Caracterizando a Producao de Joias Contemporaneas da Paraiba

No que se refere a producédo, todos que responderam ao questionario se con-
sideram produtores de joias autorais, a partir do conceito proposto por Santos (2017,
p.11) que as define como aquela em que “o artista esta envolvido em todo o processo
de confeccao de uma joia, desde a concepgao até o acabamento final, produzindo
modelos unicos ou em séries limitadas”. A delimitacdo acerca do conceito de joia con-
temporanea adotado para esta pesquisa e descrito na p.29 deu-se apos a realizacao
dos questionarios. Enquanto a aplicagdo do questionario, esta pesquisa adotava o
termo joia autoral para se referir aos artefatos que posteriormente entendeu-se melhor

adequar ao termo joia contemporanea.
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Quando perguntadas a quanto tempo produzem joias autorais, é possivel ob-
servar uma diversidade de respostas concentradas entre os parametros extremos.
Pouco mais de 1/3 das produtoras tem entre 1 e 5 anos em producéo de joias con-
temporaneas ou mais de 15 anos no mercado, conforme ilustra o grafico apresentado

na Figura 66:

Figura 66 — Grafico: Ha quanto tempo produzem joias contemporaneas na PB

Mais de 20 anos
21.4%

Entre 1-5 anos
42.9%

Entre 16-20 anos
17.9%

Entre 6-10 anos
17.9%

Fonte: Autora

Sobre como elas enxergam a propria producao, foi proposto duas classifica-
cbes: joias, semi-joias ou bijuterias e artesanal, mista ou industrial. Nos graficos ilus-
trados na Figura 67 é possivel observar as respostas coletadas. Um dado importante
€ a auséncia de producdes industriais de joias dentro do recorte de pesquisa.

Figura 67 — Grafico: Tipos de joias contemporaneas produzidas na PB

Tipo
N&o sei responder

Mista
17.9%

14.3%

Bijuteria
32.1%

Semi-joia
17.9% 85.7%
Fonte: Autora

Artesanal

Quanto a classificacao entre joias, semi-joias e bijuterias merece destaque a
quantidade de respondentes que ndo se sentiu apta a responder a questao. Esta clas-
sificacdo, também chegou a ser questionada por mais de uma participante pela au-
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séncia do termo biojoias em espago determinado para sugestoes, ao final do questio-
nario. Para esta pesquisa, o termo biojoias ndo foi adotado pelo entendimento de que
estas fariam parte do conceito mais amplo de joias, conforme explicitado a posteriori
as referidas produtoras.

No que concerne ao tipo de formalizagdo (ou néo) do trabalho, as pessoas pro-
dutoras de joias foram questionadas se possuiam empresa para comercializagdo de
sua producdao, e que tipo de empresa seria. Conforme ilustra a Figura 68, as produ-
¢bes se concentram entre a informalidade e os microempreendimentos individuais.
Mais uma vez, é possivel notar também certa resisténcia por parte das participantes

em conceder informagdes referentes a renda.

Figura 68 — Grafico: Formas de trabalho nas produgdes das joias contemporaneas da PB
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Fonte: Autora

Apesar de ainda apresentarem um baixo indice de formalizagdo, se mais uma
vez fizermos o paralelo com os dados encontrados por Szymaniak (2022), com rela-
cao ao perfil profissional dos fabricantes de artefatos de ourivesaria e joalheria no
Brasil, perceberemos que a situacdo das joias contemporaneas paraibanas ainda é
melhor que o cenario nacional apresentado por Szymaniak (2022), de apenas 31,43%
das relagdes comerciais correspondentes a pessoas juridicas.

De volta a esta pesquisa, quando questionadas sobre 0 motivo que leva a in-
formalidade no escoamento de suas produc¢des, a maioria recusou-se a responder
(30,8%). Entre os respondentes, houve uma diversidade de motivos: estar em pro-
cesso de formalizagao (23,1%), excessos de burocracias ou impostos (15,4%), pes-
soas impossibilitadas de ter empresa (15,4%), nao acham necessério (7,7%) ou nao
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tem a produgédo como principal fonte de renda (7,7%), conforme ilustra o grafico da
Figura 69.

Figura 69 — Grafico: Razbes da informalidade nas relagdes de trabalho das produtoras de joias
contemporaneas da PB
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Fonte: Autora

Sobre os canais de venda utilizados pelos produtores, a maioria apresenta mais
de um canal, com destaque no online para o Instagram e What'sApp e nas feiras e
eventos para as vendas presenciais, conforme expressa a figura 70:

Figura 70 — Grafico: Locais de comercializacado das joias contemporaneas da PB
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Fonte: Autora

Vale destacar que embora existam canais com forte presencga dos produtores,
como é o caso do Instagram e What’sApp no online e as Feiras e Eventos no presen-
cial, nenhum deles abarca a totalidade de representantes. Existem produtores que
seguem realizando vendas sem presenca online. Assim como, no presencial as feiras
e eventos ndo sdo uma realidade para todos. Foi observado que nem sempre quem
possui loja prépria/alugada em espaco fixo participa de feiras e eventos. Outra infor-
magao relevante € que as trés produtoras que nao informaram realizar vendas de

forma online, possuem presenga em ponto fixo de vendas.
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Um dos questionamentos trazidos pela pesquisa foram os estimulos criativos
que as pessoas que produzem joias na Paraiba costumam utilizar em suas criagoes.
As respostas obtidas encontram-se sintetizadas no grafico apresentado na Figura 71.

Figura 71 — Grafico: Estimulos criativos utilizados pelas produtoras de joias contemporaneas da PB
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Fonte: Autora

Praticas de Criatividade

Quanto ao material utilizado para a producéo de joias contemporaneas na Pa-
raiba, foi observada ampla variedade, e respectivamente também uma vasta diversi-
dade de técnicas de producao envolvidas nos processos produtivos das pessoas par-
ticipantes desta pesquisa, conforme ilustram os graficos apresentados nas Figuras 72
e 73. Entre os materiais citados estdo: acrilico, algodao colorido, ceramica e ceramica
plastica, conchas, escamas, fibras naturais e sintéticas, flores e folhas, gemas e pe-
dras naturais e sintéticas, kenga de coco, madeira, metais nobres (ouro, prata, pla-
tina...) e outros metais (aluminio, aco, latdo...), micangas, 0sso, pele/couro, plastico
reciclado, resinas sintéticas e naturais, sementes, tecido e vidro. Entre as técnicas de
producéo (artesanais) destacam-se o croché, o macramé e as infinidades de combi-
nagdes que o dominio de varias técnicas tem possibilitado as produtoras.



Figura 72 - Grafico: Principais materiais utilizados nas produgdes de joias contemporéneas da PB
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Mater

Figura 73 — Grafico: Principais processos utilizados nas producées de joias contemporaneas da PB
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Ao confrontar os dados obtidos com as respostas extraidas dos questionarios,
e os observados no levantamento de dados acerca dos materiais utilizados, foi possi-
vel perceber que alguns produtores ignoraram o uso de certos materiais (especial-
mente os metais, muito utilizados para as fungdes de fechar e juntar em pecas de joias
e os fios, utilizados por varios produtores na estruturagédo de suas pecgas, principal-
mente em técnicas como o macramé e croché, que apresentou grande numero de
produtores utilizando e) que haviam sido observados durante o levantamento.

Outro destaque no que se refere aos materiais € a forte presenca de materiais
organicos na producao de joias paraibanas, reforcando a inquietacao e o questiona-
mento de produtoras sobre a ndo utilizagdo do termo biojoias para esta pesquisa.

Outra questao abordada pelos questionarios foi a origem dos materiais utiliza-
dos. Apesar da pluralidade de materiais, apenas 3,8% das pessoas alegou nao co-
nhecer (mas gostaria) a origem do material que utiliza. Das que afirmaram conhecer
a origem dos materiais, apenas 28,3% alegou ser o préprio estado. A disposi¢cao das
origens de materiais citadas encontra-se ilustradas no gréafico da Figura 74:

Figura 74 — Grafico: Principais origens de materiais utilizados nas produgdes de joias
contemporéneas da PB
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Quanto ao destino das pecas produzidas, 89,5% dos participantes informou co-
nhecer pelo menos parcialmente o destino de sua produgéo, descrevendo conforme
pode ser observado nos graficos da Figura 75:

Figura 75 — Grafico: Destino das joias contemporaneas da PB
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Fonte: Autora

Sobre realizar ou ndo reparo em pecas, 77,8% dos produtores afirmaram reali-
zar este tipo de servico, embora a maioria o faga apenas nas pegas que produz, con-
forme demonstra o grafico da Figura 76:

Figura 76 — Grafico: Realizacdo de reparo por parte das produtoras de joias contemporaneas da PB
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4.2.2.1 A sustentabilidade na producéo paraibana
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Ao final do questionario, as pessoas participantes puderam responder a trés
perguntas especificas acerca das suas praticas no ambito da sustentabilidade: a pri-
meira era se elas consideravam que suas producdes apresentavam praticas voltadas
a sustentabilidade (sem especificar dimensdes de referéncia). Despertou a atencao a
quantidade de participantes que alegou nao saber responder a este questionamento,
conforme apresenta o gréafico da Figura 77.

Figura 77 — Grafico: Realizacdo de praticas sustentaveis por parte das produtoras de joias

contemporaneas
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A questao seguinte, sendo a Unica questao de resposta aberta do questionario,
estava condicionada a resposta anterior positiva e as participantes deveriam listar as
praticas sustentaveis adotadas por suas respectivas produgcdes. Como pode ser ob-
servado pela Figura 78, todas as praticas citadas estavam relacionadas a dimenséo
ambiental da sustentabilidade e poderiam ser agrupadas conforme os seguintes gru-
pos de acoes relacionadas também no grafico a seguir.

Figura 78 - Grafico: Praticas Sustentaveis identificadas pelas produtoras de joias
contemporaneas da PB
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A ultima questéao referente as praticas sustentaveis, indagava pelo interesse na
oportunidade de melhorar o impacto ambiental causado pelas respectivas producdes
de joias. Uma observacao importante foi a afirmacao por parte de 32,1% dos produ-
tores de que sua producdo nao gera nenhum tipo de impacto ambiental, conforme
apresentado no grafico da Figura 79:

Figura 79 - Gréfico: Interesse em melhorar o impacto ambiental causado pela produgao
Interesse em Melhorar Impacto Ambiental
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Fonte: Autora

Tendo em vista questdes acerca da sustentabilidade j& apresentadas nos refe-
renciais tedricos desta pesquisa, tal afirmativa apresenta um erro preocupante de per-
cepcao quanto a possibilidade de nao gerar impactos. Nenhuma producao tem esta
capacidade. Ela pode até gerar mais impactos positivos que negativos no meio ambi-
ente (assim como na sociedade ou na economia), mas nenhuma produg&o se exime
da geracao de impacto.

Em espaco dedicado a comentarios e/ou sugestdes para a pesquisadora, duas
produtoras sentiram a necessidade de esclarecer que nem toda a sua producéo é
dedicada a joias autorais. Parte do que produzem estaria classificado dentro das joias
de imitacdo ja citadas anteriormente. Tomando por base as observagoes realizadas
durante o levantamento de dados inicial, esta pesquisa acredita que outras produtoras
gue nao se manifestaram, também podem ter este tipo de “produg¢ao mista”, composta
por joias autorais e de imitacao.

Outras questdes levantadas, no a&mbito da sugestao, foram a necessidade da
existéncia de incentivo, no estado, a criagao e confeccao de acessérios de moda; a
inclusdo da categoria de biojoias na pesquisa (ja citada anteriormente); e o alerta
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quanto a dificuldade em obter informagbes acerca de descarte de contaminantes qui-
micos residuais geralmente ligados a ourivesaria artesanal, a exemplo do “sal bran-

queador” ou do “borax”).

4.4 COLETA DE DADOS: AS ENTREVISTAS

Quanto as entrevistas, também a titulo de validacdo e possiveis ajustes, foi
realizada uma entrevista-teste no inicio do més de janeiro de 2024, com uma das
produtoras que havia participado da etapa anterior e respondido ao questionario. A
partir da referida entrevista foi testada a ferramenta de analise da sustentabilidade
para producao de joias contemporaneas na Paraiba, disponibilizada no Apéndice C.
Os dados desta entrevista foram incorporados as demais, realizadas entre 22 de fe-
vereiro e 16 de abril de 2024, nas cidades de Cabedelo, Campina Grande e Jo&o
Pessoa, compondo o escopo de andlises que buscam avaliar quanto a sustentabili-
dade, a producao paraibana de joias contemporaneas.

Para escolha das participantes da etapa de entrevistas, foram selecionadas 14
produtoras, a partir da combinacéo dos principais materiais utilizados e técnicas pre-
dominantes em sua producédo, conforme as respostas fornecidas pelas mesmas du-
rante a etapa de questionarios. Nesta etapa, cinco pessoas que haviam participado
da etapa anterior e haviam sido priorizadas para entrevistas ndo puderam participar
por motivos diversos, desde recusa por parte da produtora a incompatibilidade de ho-
rarios compativeis dentro do prazo previsto. Nestes casos, as participantes em ques-
tdo foram substituidas por outra produtora que apresentava materiais e processos se-
melhantes em sua producéo.

As impossibilidades apresentadas nesta etapa, levaram ao questionamento se
produtores de um mesmo material teriam realmente suas praticas e preocupacoes
quanto a sustentabilidade conduzidas de forma semelhante. Visando solucionar esta
questao, foram convidadas mais quatro produtoras que trabalham com um mesmo
material comum (no caso, escama de peixe), em processos semelhantes, e haviam
respondido a etapa anterior de questionarios para participar da etapa de entrevistas.
Dentre estas, uma nao aceitou o convite e com as outras trés foram realizadas entre-
vistas de validacao, com objetivo de observar a similaridade de respostas obtidas den-
tro do mesmo material. Estas trés entrevistas nao tiveram seus dados incorporados

na avaliacao de sustentabilidade da producao de joias contemporaneas paraibanas.
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Conforme roteiro disposto no Apéndice B, as perguntas realizadas nas entre-
vistas tinham por objetivos principais nortear o preenchimento da ferramenta de anéa-
lise da sustentabilidade para producéao de joias contemporéaneas na Paraiba, apresen-
tada no Apéndice C, bem como auxiliar na identificacdo de possiveis atuacdes de
designers no setor de joias contemporaneas paraibanas.

Para avaliacao da sustentabilidade na produgao paraibana foram consideradas
as 14 entrevistas supracitadas. Os dados referentes ao preenchimento das ferramen-
tas de analises de cada producéo, realizados a partir das entrevistadas, foram tabula-
dos, codificados, comparados e relacionados entre si. Com a finalidade de apresen-
tacdo destes dados, e com objetivo de preservar a identidade das pessoas que parti-
ciparam das entrevistas, seus nomes, ao serem codificados, foram substituidos por
nomes de minerais aleatérios encontrados em territério paraibano. Também serao re-
lembradas as estratégias inerentes a cada dimenséo a qual essa pesquisa tomou por
base, relacionando-as com a respectiva analise dos dados obtidos quanto ao compor-
tamento das producdes paraibanas de joias contemporaneas.

Os graficos utilizados para ilustrar os dados nos tépicos adiante seguem o es-
quema de cores proposto pela ferramenta de andlise: verde corresponde a atende ao
parametro; amarelo corresponde a atende parcialmente; rosa indica que nao atende

ao parametro; lilds corresponde a casos onde nédo se aplica o parametro em questao.

441 A Dimensao Ambiental da Sustentabilidade na Producao de Joias Con-
temporaneas da Paraiba

Conforme observado nos questionarios, ao falar em sustentabilidade junto as
producgdes paraibanas, a dimensao que se sobressai quanto as praticas em execugao
é claramente a ambiental. Embora alguns produtores ainda apresentarem praticas
discutiveis quanto a esta dimensao, os momentos de entrevistas ja apresentaram pos-
siveis indicios de um despertar as preocupacdes ambientais naquelas cujas acoes
ainda estdao aquém do esperado.

Quanto a dimensao ambiental, esta pesquisa avaliou o comportamento das
producgdes ao longo de sete estratégias (enumeradas adiante), distribuidas entre vinte
parametros, conforme pode-se observar a seguir:

1. Escolha de recursos de baixo impacto ambiental
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Esta estratégia compreende proporcionalmente o maior numero de parametros
(8) dentro desta dimensao. Nela foram avaliadas: a disponibilidade dos recursos utili-
zados (1), se eram renovaveis ou abundantes; a baixa distancia da fonte destes re-
cursos (2); se apresentavam baixa energia incorporada (3) para transformarem estes
recursos em joias; se havia uma alta proporcao de reciclagem (4); uma baixa producao
de emissdes (5) e de residuos (6); além de uma alta capacidade de reciclagem (7) ao
longo dos processos envolvidos. Ainda foi considerada a facilidade de decomposi¢ao
natural dos matérias utilizados, de acordo com o contexto produtivo em questao.

Conforme pode ser observado na Figura 80, a maior parte das producdes
atende, mesmo que parcialmente, a maioria dos parametros estabelecidos. Nesta es-
tratégia merecem destaque positivo o baixo volume de residuos, a alta capacidade de
reciclagem e a compatibilidade em tempo de decomposi¢cao entre os materiais utiliza-
dos. Vale ressaltar aqui os diversos relatos de reaproveitamentos de materiais, tendo
em vista que o contexto das joias normalmente permite a possibilidade de se trabalhar
produtos com pequenas dimensodes, estimulando o reuso de possiveis sobras de uma

peca maior.

Figura 80 — Grafico: Escolha de recursos de baixo impacto, por parte dos produtores na PB
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Com relacéao aos destaques negativos, conforme também pode ser confirmado
pelos graficos 2 e 3 da Figura 80, temos questdes relacionadas a distancia da fonte
dos recursos utilizados, em sua maioria justificados pela falta de fornecedores locais
do recurso em questao ou pela grande diferenca no preco destes materiais, quando
encontrados para venda no proprio territério. A maioria dos recursos em questao sao
materiais industrializados. O outro parametro que apresentou um numero relevante
de produtores que nao atendeu a referéncia indicada foi a utilizacdo de recursos de
baixa energia incorporada. Estas producées majoritariamente estdo associadas a pre-
dominancia de polimeros como material base de seus produtos, a exceg¢ao neste con-
texto dos polimeros, foi observada em producdes que tem 0 0SS0 por recurso majori-
tario, cujo processo produtivo de preparacao do material demanda por vezes dias de
coccao em fogo a lenha, conforme Figura 81.

Figura 81 — Processo de preparagao do 0sso para a confecgao de joias

b S 2

| Fnt‘e':,tlddoOsso, cedido a autora

Deste modo, avalia-se de forma positiva a escolha dos recursos de baixo im-
pacto ambiental dentro da producao de joias contemporaneas paraibanas. Uma ca-
racteristica produtiva que vale a pena ser relembrada é o carater essencialmente as-
sociado ao artesanato, o que nos leva a um forte direcionamento a inclusdo de mate-
riais de origem organica incorporada mesmo que parcialmente em grande parte das
producdes de joias contemporaneas paraibanas. Outra consideracao relevante é a
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baixa quantidade de residuos que produgdes artesanais de joias desenvolvem, inde-
pendentemente do tipo de material utilizado, reforgcando o baixo impacto ambiental
gue costumam causar.

2. Minimizagao no uso de recursos

Esta estratégia apresenta dois parametros: a baixa diversidade de materiais em
uma mesma peca (9) e a otimizacao (baixa quantidade de itens) das embalagens (10).

Conforme podemos observar na Figura 82, ndo foram observadas producdes
com uma grande diversidade de itens em uma mesma peca. Também com relacao as
embalagens, a maioria das produgbes apresentaram otimizagdo pelo menos parcial
de suas embalagens, composta em média por 3 partes, entretanto, também foi possi-
vel observar producdées com embalagens compostas por até 8 partes, entre plasticos,
papeis e até madeira.

Figura 82 — Grafico: Minimizacao no uso de recursos na producao de joias contemporaneas da PB
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Fonte: Autora

3. Otimizagao na vida util dos produtos

Composta por dois parametros: flexibilizacdo (modularidade) das partes (11) e
otimizacdo de embalagens (possibilidades de reaproveitamento) (12), esta estratégia
apresentou uma quantidade mais relevante de produtores que nao atendiam aos pa-
rametros estabelecidos, conforme pode ser observado na Figura 883.
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Figura 83 — Grafico: Otimizagao na vida Util dos produtos e servigos das produ-

¢bes de joias contemporaneas da PB
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Fonte: Autora

E valido ressaltar que foi observada uma grande proporcédo de utilizacdo de
embalagens de papel, que embora sejam reciclaveis, ndo eram reutilizaveis. Apesar
de ser uma solu¢ao bem melhor que embalagens plasticas (principal solucao em mui-
tos contextos), é sabido que o destino do papel normalmente € o lixo, ndo configu-
rando a melhor solugéo possivel, ja que nao possibilita o reuso, principalmente quando
este lixo ndo passa por coleta seletiva.

Outra consideragcao importante é que se percebeu inegavel a importancia do
PAP na implementagéo das praticas relacionadas ao n&o uso de sacolas plasticas nas
embalagens. Tendo em vista o grande numero de produtores entrevistados nesta pes-
quisa que sao frequentes participantes das edicdes do Saldo de Artesanato e, esta
exigéncia tem sido recorrente neste ambiente ja ha alguns anos.

4. Extensao da vida util com revalorizacdo dos materiais

Dividida em trés parametros: o uso de residuos sélidos urbanos como matéria
prima (13); a identificacdo (14) dos materiais (para facilitar a separacéo e reciclagem);
e 0 uso de informagdes adequadas aos usuarios sobre a forma correta de descarte
(15), esta estratégia é de longe a que merece mais atengédo no que tange a dimenséao
ambiental da sustentabilidade nas produgbes de joias contemporaneas paraibanas,
conforme pode ser observado nos graficos trazidos pela Figura 84.
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Figura 84 — Grafico: Extensao da vida util com revalorizagdo dos materiais na produgéao de joias
contemporéneas da PB.
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Comecando pelas préaticas positivas que se destacam nesta estratégia, ob-
serva-se as associadas a joalheria artesanal tradicional, que tanto costumeiramente
reutilizam as préprias sobras produtivas (principalmente ao considerar o alto valor das
matérias primas utilizadas) quando costumam indicar os materiais utilizados, e a forma
de manutencao dos mesmos (tendo em vista que o descarte dificilmente € uma opcao,
no maximo, pecas de joalheria tradicional, normalmente tem seu material reaprovei-
tado na confeccao de novas pecas). A indicacdo do tipo de material utilizado nestas
pecas, também tem sido uma determinacao histérica e comercialmente imposta desde
os tempos do Brasil Col6nia e ainda utilizada nos dias de hoje, conforme retrata a
Figura 85.

Figura 85 — Pecga “carimbada” com a composic¢ao da liga (de prata) 950 e a marca da produtora

Fonte: Amanda Ramos, no Instagram
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Outras produgdes que merecem destaque positivo na utilizacdo de residuos
sélidos urbanos, sao as que tem por matéria prima as escamas e/ou couro de peixe,
0s 0sso0s de boi, bem como os plasticos reciclados. Elas complementam a totalidade
de expressdes que fazem uso de residuos sélidos urbanos em producdes de joias

contemporaneas na Paraiba, conforme ilustra a Figura 86.

Figura 86 — Joias contemporaneas paraibanas oriundas de residuos sélidos urbanos e seus materiais

Fonte: Arquivos da autora, J6 do Osso e Instagram. Compilado pela autora

Quanto aos destaques negativos, temos uma expressiva quantidade de produ-
tores que nao identificam o material utilizado em suas pec¢as, bem como a forma cor-
reta de descarte das mesmas. Um numero proporcionalmente expressivo destes pro-
dutores alegou nunca ter atentado pra a importancia desta agéo, outros, entretanto,
alegaram que pretendem incorporar estas informacdes nas proximas etiquetas, tags
ou cartdes que forem produzir para suas pecas.

Outra observacao relevante foi que varios produtores entrevistados alegaram
também nunca ter pensado que suas pecas poderiam ir para o descarte.

5. Facilidade na montagem e/ou desmontagem

Composta por dois parametros: a ndo utilizacdo de acabamentos sintéticos em
materiais organicos (16) e o uso de sistemas de juncao removiveis ou de facil extragéo
(17), esta estratégia também merece atencéo as suas praticas, com propor¢des po-
dendo ser observadas nos graficos da Figura 87.
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Figura 87 — Grafico: Facilidade na montagem e/ou desmontagem na produgao
de joias contemporaneas da PB
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Fonte: Autora

A utilizacdo de acabamentos sintéticos em materiais organicos apresenta uma
preocupante pratica nas produgdes de joias contemporaneas na Paraiba. Principal-
mente quando existem alternativas satisfatoriamente viaveis e também organicas para
tal. Um exemplo que ilustra esta necessidade de preocupacao é o relato de uma pro-
dutora de joias em ceramica “Herderita”, que alegou ja ter ouvido falar em outras al-
ternativas ao uso de verniz sintético no acabamento, mas “é mais facil” encontrar o
sintético, ent&o utiliza ele mesmo. Outro produtor de joias, “Citrino” alegou que o verniz
sintético garante uma melhor durabilidade nas suas pecas de matéria prima organica.

Outra produtora, “Zircao”, que utiliza matéria prima organica em comum com o
supracitado, encontrou solugédo de acabamento organico e satisfatério para suas pe-
¢as, conseguindo inclusive realizar tingimento natural para pigmentar o material em
questao, enquanto “Citrino”, durante a entrevista, alegou que tinha comecado a incor-
porar materiais plasticos em suas produgdes por “ser impossivel” pigmentar a matéria
prima organica em questao.

Outro destaque relevante que este parametro demanda é ter sido um dos pou-
cos parametros divergentes nas produgbes em escamas de peixe, entre as 4 produ-
toras entrevistadas, houve quem tingisse a escama apenas a partir de tingimento na-

tural, quem usasse corantes sintéticos e até tintas sintéticas.
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Quanto ao parametro de sistemas de juncao removiveis, apesar de nao apre-
sentar um numero expressivo de produgdes que ndo atendem a estratéegia, algumas
produgcdes merecem destaque positivo por desenvolverem solucdes utilizando a pro-
pria matéria prima principal, sem necessidade de incorporar mais nenhum tipo de ma-

terial a suas pecgas, a exemplo dos fechos ilustrados na figura 88.

Figura 88 — Solu¢des em fecho removiveis e sem acréscimo de material

Fonte: Autora, J6 do Osso e Talita, cedidas a autora e compilada pela mesma

6. Redesign ambiental do produto

Tendo por parametros de referéncia a reducao ou substituicdo de materiais a
partir de questdes ambientais (18) e o uso de dispositivos mecanicos e elétricos vi-
sando mais eficiéncia (19), a situacao das producdes paraibanas pode ser observada
através dos gréficos da Figura 89.
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Figura 89 — Grafico: Redesign ambiental do produto nas produgdes de joias contemporéaneas
da PB

35.7% 35.7% 35.7%
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Legenda: Atende Atende Parcialmente Néo Atende | Ndose Aplica

Redesign ambiental do produto
Fonte: Autora

Quanto ao parametro de reducao ou substituicdo de materiais a partir de preo-

cupacao ambiental é valido ressaltar que duas produtoras que nao atendiam a este

parametro utilizam uma baixa variedade de materiais em sua produgédo, com matéria

prima predominantemente organica e uma totalidade relevante de praticas positivas

na dimensao ambiental, chegando uma delas a atender a mais de 75% dos parame-

tros estabelecidos por esta dimensao.

Ja quanto ao uso de equipamentos mecanicos e elétricos visando mais eficién-

cia, a expressiva quantidade de produc¢des em que esta estratégia ndo se aplica se

deve as caracteristicas artisticas e/ou artesanais que estas produgdes em questédo

demandam, onde a utilizagao deste tipo de equipamentos provavelmente descaracte-

rizaria a referida produgao, conforme o exemplo demonstrado na Figura 90.

Figura 90 — Produgéo essencialmente artesanal que poderia ser descaracterizada
pelo uso de equipamentos mecanicos e/ou elétricos

Fonte: Autora
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Os demais produtores que nao utilizam estes tipos de equipamento, alegam
nao o fazer pelos altos custos que esta incorporagédo demandaria em sua producao.
Dentre estes, todos desconheciam a existéncia de espacos de cowork em seu muni-
cipio com a possibilidade de compartilhamento de tais equipamentos.

7. Projeto de novo produto intrinsecamente mais sustentavel

Esta estratégia apresenta apenas um parametro: projetar de forma integral o
ciclo de vida dos produtos (20), da pré-producao ao descarte. Neste contexto, apenas
metade dos produtores de joias contemporaneas da Paraiba alegaram possuir este

cuidado/preocupacgéao, conforme pode ser observado na Figura 91.

Figura 91 - Grafico: Pensar todo o ciclo de vida do produto, nas produgdes de joias
contemporéneas da PB.
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14.3%
Legenda: Atende Atende Parcialmente Nao Atende
Projeto de novo produto intrinsecamente mais sustentavel

Fonte: Autora

Quanto a este ultimo parametro, durante as entrevistas foi possivel observar
que o tipo de material (entre organicos ou inorgéanicos, provenientes de residuos soli-
dos urbanos ou ndo) utilizados na producéo nao interfere diretamente na adogéo desta
estratégia. Quando existe o pensar em todo o ciclo de vida do produto, a partir da
observacao desta pesquisadora, se da majoritariamente a partir daqueles que ja apre-

sentam uma maior preocupag¢ao com agoes voltadas a sustentabilidade produtiva.

4.4.2 A Dimensao Social da Sustentabilidade na Producéao de Joias Contempo-
raneas da Paraiba

Foi percebido durante a realizacao das entrevistas que algumas produtoras nao
conheciam ou nédo lembravam da dimensao social enquanto um dos pilares da sus-
tentabilidade. Entretanto, também é valido ressaltar que houveram participantes desta

pesquisa que ao serem perguntadas sobre praticas associadas a sustentabilidade,
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diferentemente do que ocorreu no questionario, citaram apenas agdes e praticas que
envolviam esta dimensao.

E importante ressaltar que alguns parametros da dimensao social sdo extrema-
mente subjetivos, e partem portanto da interpretacdao da pesquisadora diante de ob-
servagdes obtidas presencialmente (tanto no levantamento de dados inicial, junto aos
locais de comercializagao, quanto durante as entrevistas), nas redes sociais das pro-
dutoras, além dos dados coletados com as respostas as entrevistas e questionarios.

Dito isto, quanto a dimensao social, esta pesquisa avaliou 0 comportamento
das producgdes ao longo de seis estratégias, distribuidas entre vinte e trés parametros.
As consideracgdes acerca de cada uma delas podem ser observadas adiante:

1. Condicdes de trabalho e emprego

Embora as producdes de joias contemporaneas paraibanas se deem majorita-
riamente por microempreendimentos individuais ou trabalhadoras informais que domi-
nam todas as etapas do processo também individualmente (esta informagéao esta des-
crita na etapa de questionarios), as relagdes de trabalho existem mesmo que a partir
da interdependéncia das relacdes entre produtor(a)/cliente.

A estratégia que avalia as condicdes de trabalho e emprego esta distribuida
entre os parametros: compatibilidade entre as horas de trabalho, e salarios correspon-
dentes (1); possibilidade de satisfagcdo e motivacao (2); lugar de trabalho adequado
as capacidades (3); continuidade de formacao e treinamento (4); inexisténcia de alie-
nacao em favor da criatividade (5); e uma proporcao de tempo de trabalho passivel a
dedicacao ao lazer ou a vida em familia (6).

Descrever os parametros estabelecidos para essa estratégia, especificamente,
é importante para desmistificar que relagdes de trabalho diferentes da estabelecida
como patrdo-empregado também podem apresentar complexidades e ndo ser neces-

sariamente sempre positivas, conforme ilustram os graficos da Figura 92.
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Figura 92 — Grafico: Condigbes de trabalho e emprego na produgéo paraibana de

joias contemporéaneas
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71.4%

57.1% 21.4%

Legenda: Atende Atende Parcialmente Nao Atende Nao se Aplica
Condicoes de Trabalho e Emprego
Fonte: Autora

O primeiro gréfico, apresentado pela figura anterior, € extremamente relevante
na quebra de esterebtipos: tanto acerca da joia, que por ser um produto de elevado
valor simbdlico agregado, leva as pessoas a inferirem que necessariamente iriam ga-
rantir a quem a produz o mesmo valor monetario pelo seu trabalho, quanto da ideia
qgue (ainda) perpassa o inconsciente coletivo de que empreender é sinbnimo de su-
cesso financeiro certo. Conforme ilustra o grafico, pouco mais de 57% das produtoras
alegou que o que recebem por suas producdes é incompativel com o trabalho que
esta demanda.

Em contrapartida, dois dos poucos destaques positivos apresentados ao longo
desta dimensao sao os ilustrado pelos graficos 2 e 3, que indicam a satisfagdo e mo-
tivacao entre as produtoras e se o lugar de trabalho esta adequado as capacidades
das mesmas, respectivamente. Quando o questionamento acerca de satisfagdo era
feito na entrevista, comumente se recebia um belo sorriso, tantas vezes seguido de
algum relato de um elogio recebido por sua produgdo em algum momento da vida.

Sobre a continuidade nas formagdes e treinamentos (4), s6 foi ouvido de uma
produtora que nao tinha vontade de fazer mais nenhum curso. Entretanto, ao acom-
panhar as redes sociais desta mesma produtora, observou-se que entre a realizacao
da entrevista e a redacao deste topico, ela havia participado de duas capacitacdes na
area. Outra observacao muito bonita, foi que mesmo as produtoras de mais idade,
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partilharam sobre cursos que ainda tem vontade de participar e técnicas que tem von-
tade de aprender.

Quanto a inexisténcia de alienacao em favor da criatividade (5), ouviu-se muitos
relatos de autocobranca, mas também de cobranca por parte dos clientes por “ter
sempre novidade”. Esta segunda perspectiva, reverbera na necessidade de praticas
de conscientizagdo sobre consumismo que trataremos mais adiante.

Quando perguntadas sobre a relacao de tempo de trabalho e a dedicacao ao
lazer ou a vida em familia (6), varias produtoras alegaram que as cobrancas familiares
e dos amigos se mostravam maiores que o real sentimento delas mesmas de nao
equilibrarem devidamente o tempo dedicado a estas atividades. Entre as maes, en-
tretanto, a autocobranga com relagcao ao tempo de dedicacao aos filhos foi uma ques-
tao recorrente. Ambas justificativas reforcam o fato de que 64,3% de quem produz
joias contemporaneas na Paraiba confessou ndo conseguir equilibrar bem o tempo
dedicado ao trabalho, ou faze-lo apenas parcialmente.

2. Favorecimento a inclusao

Para esta estratégia temos como parametros a promocao da equidade (7) e a
adaptacao aos contextos locais (8): sociais, culturais, religiosos, tradi¢des, etc. os re-
sultados avaliados a partir das entrevistas aplicadas encontram-se nos graficos da
Figura 93.

Figura 93 — Grafico: Favorecimento a inclusdo na produgao de joias contemporaneas paraibanas
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35.7%

57.1%

7.1%
42.9%
Legenda: Atende Atende Parcialmente Ndo Atende

Favorecimento a Inclusdo
Fonte: Autora

Nesta estratégia, apesar de ainda haver predominancia entre aqueles que aten-
dem total ou parcialmente aos parametros, observa-se um namero relevante de pro-

dutores que ndo os atende. Conforme ilustram os gréaficos 7 e 8, e ja foi mencionado



139

anteriormente, questdes de carater social (como representatividade) nao sao entendi-
das por todos com relevancia no que concerne a sustentabilidade, ou ainda, ha quem
as entenda como questdes sustentaveis, mas ndo suficientemente relevantes para
serem incorporadas em suas producoes.

Esta foi uma estratégia em que as observagdes da pesquisadora tiveram um
peso tao relevante quanto as respostas dadas por parte dos produtores, visto que a
forma que terceiros interpretam as acées (como divulgacao, posicionamentos, atendi-
mentos, etc.) merecem destaque.

Outro fator inegavel é a forte relagao entre as produgdes inerentes ao artesa-
nato tradicional (aquele realizado nas bases, com matéria prima e técnicas fruto de
conhecimentos locais) e o pleno atendimento ao parametro que avalia as adaptacdes
aos contextos locais (8).

3. Melhoria na coesao social

A terceira estratégia da dimensao social esta subdividida em seis parametros:
promocéao da diversidade (9); de bem estar (10); de sistemas que habilitem a integra-
cao e/ou compartilhamento de bens entre os clientes (11); a integracao entre gera-

¢cbes (12); entre géneros (13) e entre diferentes culturas (14).

Figura 94 — Grafico: A¢des para melhoria na coesao social nas produgoes de joias contempo-
raneas paraibanas
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Conforme podemos observar na Figura 94, a falta de preocupacdo com as
questdes de representatividade aqui se torna ainda mais latente. Foram consideradas
aqui, desde o posicionamento quanto a divulgacao de seus produtos (postagens nas
redes sociais, sites, escolhas de modelos, discursos junto aos clientes, etc) a acdes
praticas e financeiramente mais impactantes, como perfil de funcionarios (quando
existem) e integracdo com stakeholders (fornecedores, parceiros e clientes).

No que tange a diversidade, apesar dos numeros, merece destaque o desfile
realizado por uma das produtoras durante a vernissage de uma exposi¢cao de suas
pecas acontecida préximo ao periodo da entrevista. Conforme ilustra a Figura 95, as
modelos, que compunham o desfile, essencialmente clientes e parceiras eram um

belo exemplo de diversidade.

Figura 95 — Exemplo de desfile promovendo a diversidade

Fonte: Compilado pela Autora

Quanto ao bem estar, esta pesquisa buscou avaliar quais producdes tinham a
promoc¢ao do bem estar em carater intencional, visto que o bem estar associado ao
valor emocional e simbdlico é um é um fator extremamente associado as pecas de
joia.

Ja a promocao de sistemas que promovem a integragcao e compartilhamento
entre clientes (11), € um dos destaques negativos desta pesquisa. Nenhuma das pro-
ducbes demonstrou atender a este quesito. Entretanto é valido ressaltar que o servigo
(comercial) de compartilhamento de joias ndo € uma novidade no mercado paraibano.

O aluguel de joias é um servico existente principalmente junto ao nicho de casamentos
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e formaturas. Talvez a perspectiva esteja apenas fora das peculiaridades do recorte
desta pesquisa.

Sobre a promocao da interacao entre geracdes (12), apesar de apresentar um
namero ainda consideravel de produtores desenvolvendo este parametro da estraté-
gia, € valido salientar que em muitos casos tal olhar esta diretamente associado ao
fato de a produtora estar etariamente classificada como uma pessoa idosa, mas man-
tendo uma vida ativa, produtiva e realizando contato direto com clientes. Foram ob-
servadas apenas duas produtoras com desenvolvimento de ag¢des ligadas a interagcao
entre geracgdes, que nao eram idosas.

Quanto a integracao entre os géneros (13), apesar de graficamente apresentar
uma ilustracdo bastante positiva, € importante ressaltar que esta pesquisa decidiu
classificar como que atendendo parcialmente a este quesito, toda producao que pro-
movia e visibilizava o trabalho da mulher (tdo invisibilizada e historicamente inferiori-
zada pelo mercado), conferindo apenas aquela(s) produgdes que realizam a promo-
cao da integracao de géneros de forma consciente, a condicdo de que atende ao pa-
rametro plenamente .

No ambito da integracédo entre diferentes culturas (14), observa-se mais uma
vez uma expressiva predominancia entre producdes que ndo atendem ao parametro.
Para a pesquisadora, esta questdo tem direta relacdo com o relato recorrente de pro-
dutores de desconfianga por parte de outros produtores artesanais (ou deles mesmo)
em partilhar informagoes.

4. Valorizagdo dos recursos e competéncias locais

Tendo por parametros: a ampliacao do valor percebido associado a valores e
identidades culturais locais (15); a orientagdo para uma economia distribuida, com
envolvimento pleno e equitativo de atores locais (16); e a possibilidade de alcancar
protecdo por meio de selos de “denominagao de origem” (17), esta estratégia demons-
trou uma recorrente dificuldade por parte de varios produtores de associar suas pro-
ducgdes ao seu territorio de origem, apesar de alguns destes utilizarem a principal ma-
téria prima oriunda do territério.

Estas observacdes, para esta pesquisadora, sao reflexo de um comportamento
social recorrente na Paraiba de n&o valorizagao do que é feito aqui (em outro contexto
e no ambito nacional, Nelson Rodrigues chegou a denominar tal pratica como “com-

plexo de vira-lata”). Uma das criticas desta pesquisadora ndo s6 ao PAP, mas a varios
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mecanismos de promogéao de politicas publicas € a recorrente dificuldade de desen-
volver agbes a partir do territério (e ndo querendo importar “casos de sucesso” de
outros territérios para serem implementados em outro contexto, com outras histérias,
outras pessoas, e até outras culturas). Podemos, e devemos sim ter em vista bons
exemplos, mas como ja citado no referencial tedrico desta pesquisa, seja através de
Canaan (2013) ou Krucken (2009), para promover um territorio € necessario olhar para
ele e identificar as suas necessidades e peculiaridades.

Conforme pode ser observado na Figura 96, independentemente se sob in-
fluéncia ou ndo de um complexo de vira-lata por parte do produtor (mas nao sé dele)
paraibano, ha um forte potencial pouco explorado de associacao identitaria entre as
producdes e seus respectivos territorios.

Figura 96 — Grafico: Valorizagdo dos recursos e competéncias locais por parte dos produtores de
joias contemporaneas da PB

28.6%
35.7% 35.7%

42.9% 42.9%

15 16 17

21.4% 35.7% 7.1%

Legenda: Atende Atende Parcialmente Néo Atende
Valorizacao dos recursos e competéncias locais
Fonte: Autora

No que se relaciona a ampliacao do valor percebido associado a valores e iden-
tidades culturais locais (15), merece destaque positivo a forma como a marca Soé tem
conduzido suas producdes, sempre associando suas pecas ao estimulo da identidade,
cultura e histéria do territério, conforme demonstra as pecgas da Figura 97.
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Figura 97

— Alguns produtos da Soé
2 : : -

b

Fonte: Site da marca, compilado pela Autora

Quanto a orientagdo para uma economia distribuida, com envolvimento pleno
e equitativo de atores locais (16), merece destaque positivo as produgdes oriundas de
recursos pesqueiros e 0sso de boi realizadas no municipio de Cabedelo. Se de um
lado existe uma boa conscientizagdo na relagdo das produtoras com os fornecedores
de insumos, mas também & possivel observar uma eficiente articulagdo no ambito das
politicas publicas municipais e projetos de incentivo por parte de instituicbes de ensino
instaladas no territério, quanto a capacitacao, e ao estimulo e formalizacao de redes
de cooperacao comercial entre produtores.

N&o se pode ignorar, entretanto, o0 quanto estes trés parametros estao interli-
gados. A falta de valorizagdo da identidade e cultura locais afeta diretamente na ori-
entacdo a uma economia distribuida e ainda mais na possibilidade de alcangar prote-
cao por meio de selos de “denominagao de origem”.

Esta pesquisa entende que as produgdes em escama de peixe € 0sso de boi,
em Cabedelo, bem como a de missangas na Baia da tradicao e a de plastico reciclado
em Jodo Pessoa sao produgdes que se destacam quanto a possibilidade de alcancar
protecao por meio de selos de denominacao de origem, embora todas ainda apresen-
tem necessidades de ajustes a serem realizados. E valido ressaltar que a produgao
em escamas de peixe, também pode ser encontrada em outros municipios litoraneos

(a exemplo de Jodo Pessoa e Pitimbu), mas além de Cabedelo ser pioneiro neste tipo
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de producéo na Paraiba, € la que foi observada maior organizagéo (em varios niveis)
da producéo.

5. Promocao da educacao em sustentabilidade

Esta estratégia, que proporcionalmente apresenta os piores numeros quanto
ao (nao) atendimento aos parametros de avaliagcao, se divide em trés indicadores: o
estabelecimento (consciente) de estratégias para estimular a participacao mais ativa
das pessoas e o discernimento critico da realidade do impacto social associado as
suas escolhas de consumo (18); o desenvolvimento de sistemas, produtos, servigcos
e experiéncias que possibilitem ciclos de aprendizado que resultem em decisdes mais
conscientes, justas e éticas (19); e a proposicao de iniciativas voltadas a educacao
do consumidor, envolvendo ciclos de aprendizado tanto “sobre a sociedade”, como
“em sociedade” (20).

Os numeros referentes a esta estratégia podem ser observados na Figura 98.

Figura 98 — Grafico: Promocgao da educagao em sustentabilidade por parte das producdes
de joias contemporaneas paraibanas

7.1% 14.3%
21.4%

14.3%

18 19 G 20

64.3% 64.3%

14.3%

78.6%

Legenda: Atende Atende Parcialmente Ndo Atende

Promocéao da educagdo em sustentabilidade
Fonte: Autora

Diante de um baixo numero de produtoras que atendem plenamente a esta
estratégia € valido ressaltar as diferentes formas que utilizam para a promogéao cons-
ciente da educacao em sustentabilidade.

Turmalina, a Unica que atende integralmente aos trés parametros em questao,
o faz majoritariamente através de suas redes sociais e site. Fluorita, que atende ple-
namente a dois dos trés parametros em questao, tem se utilizado de leis e programas
de incentivo para a disseminacao das praticas em ambientes formais de educagéo. Ja
Zircao, que atente plenamente apenas ao parametro 20, o faz através do contato di-
reto com seus clientes, entre convites, provocacgdes e promocdes de agdes sociais em

sua comunidade.
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O meio pelo qual estas produtoras disseminam e promovem a educagao em
sustentabilidade, para esta pesquisadora, sofrem influéncia direta das suas respecti-
vas formacdes académicas ou atividades profissionais paralelas. Foi impossivel nao
relacionar a propriedade no educar ao contar histérias, por parte de uma jornalista. Ou
a aproximagao com os ambientes formais de educacao, com uma produtora com for-
macao pedagdgica. E ainda o poder de articulagdo de quem tem anos de pratica em
vendas, associado a intercambios de voluntariado social.

Quanto ao marcante numero de produtores que nao atendem nem parcialmente
a nenhum dos parametros desta estratégia, esta pesquisa entende uma forte relagao
com a questdo de nao visualizagao por parte dos produtores de que isso seria uma
pratica possivel e vantajosa para eles.

6. Instrumentalizacdo do consumo responsavel

A presente estratégia esta distribuida ao longo de trés indicadores: transparén-
cia quanto as condi¢oes de trabalho e emprego ao longo de toda a cadeia produtiva
(21); desenvolvimento de acdes que permitam a participacao responsavel/sustentavel
do cliente/usuario na producao, implementacao ou personalizacdo de seus proprios
sistemas, servigcos e produtos (22); promogao do consumo responsavel, incluindo a
prépria reducao do consumo e, de forma mais ampla, da ado¢ado de estilos de vida
mais sustentaveis (23), conforme os graficos da Figura 99.

Figura 99 — Gréfico: Instrumentalizacdo do consumo responsavel por parte dos produtores de joias
contemporaneas paraibanas
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Fonte: Autora

Sobre a transparéncia ao longo da cadeia (21), este parametro sofre grande
influéncia das producdes que utilizam insumos que nao tem origem no territério.

Quanto mais distante o insumo se encontra, mais dificil sua rastreabilidade.
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Sobre a pratica de codesign (22), a grande proporcao de adesao por parte das
produtoras a estas agdes se justifica nas caracteristicas de individualidade e exclusi-
vidade que as producdes artesanais apresentam. Conforme expresso nos questiona-
rios, a producao de joias contemporaneas paraibanas € essencialmente artesanal ou
apresenta caracteristicas artesanais ao longo de seu processo produtivo. As produ-
¢bes que nao realizam estas praticas de codesign, nao o fazem pelo carater misto de
sua producédo, ou deixaram de realizar estas praticas ap6s algum tempo, mas ja o
fizeram em outro momento.

Quanto a produgao do consumo responsavel (23), foi possivel observar entre
varias produtoras o desconforto com o questionamento, havendo algumas confissdes
de que nunca haviam parado pra pensar nisso ou que nao podiam alertar clientes

sobre o0 excesso de consumo, se dependem da relagdo compra/venda pra sobreviver.

4.4.3 A Dimensao Econémica da Sustentabilidade na Producao de Joias Con-
temporaneas da Paraiba

Santos (2019b) se refere a dimensao econdmica da sustentabilidade como “a
dimensao esquecida”, esta pesquisa vem confirmar sua afirmacédo ao longo das dez
estratégias e vinte e seis parametros aos quais ela se debruca. Se for feita uma ava-
liagcdo percentual do atendimento aos parametros por parte de cada uma das produ-
cbes analisadas nas entrevistas, no ambito da dimensao econdmica, atribuindo “1”
para aquelas que atentem ao parametro, “0,5” para as que atendem parcialmente e 0
para as que nao atendem, desconsiderando os parametros marcados como “nao se
aplica”, chegariamos ao dado de que nenhuma das produgdes conseguiu atingir 70%
dos parametros atendidos e apenas duas atingiram mais de 60%.

Entretanto, nesta dimensao se faz importante ressaltar que algumas estratégias
aqui apresentadas nao se aplicam em determinados contextos especificos. A avalia-
¢ao individual de cada contexto produtivo, se apresentou de uma relevancia ainda
mais exacerbada quando avaliando a dimensao econémica da sustentabilidade.

Outra questao relevante para esta dimensao é que o ndo atendimento a deter-
minado parametro algumas vezes esta mais associado a esta falta de contexto com a
realidade produtiva que com a falta de interesse do produtor por tal pratica, acao,
estratégia ou parametro.
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Os dados referentes a dimensao econémica podem ser observados a partir de
cada uma das dez estratégias apresentadas nos tépicos elencados a seguir:

1. Estratégias voltadas a pessoas da base da piramide (BOP)

Esta estratégia foi subdividida em trés parametros: producao voltada a este pu-
blico alvo (1); integragédo com pessoas da BOP ao longo da cadeia (2); e participacao
em programas, projetos ou politicas de incentivo ao empreendedorismo e garantia de
subsisténcia por pertencer a BOP (3).

Consoante ao que podemos constatar pela Figura 100, acdes referentes as
pessoas da BOP ndo sdo muito recorrentes entre os produtores de joias contempora-

neas paraibanas.

Figura 100 — Grafico: Estratégias voltadas a BOP na producao de joias contemporaneas paraibanas
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100%
Legenda: Atende Atende Parcialmente N&o Atende

Base da Piramide (BOP)
Fonte: Autora

Embora algumas produtoras aleguem que ja desenvolveram ou desenvolvem
produtos acessiveis as pessoas da BOP, para esta pesquisadora, a realidade consta-
tada no precgo das pecgas vendidas foi um pouco incompativel com a informagéo apre-
sentada. Entretanto, é sabido que a joia é um artefato de elevado valor simbdlico agre-
gado, o que torna bem dificil mensurar e avaliar o quanto seria numericamente um
preco acessivel a pessoas da BOP. Esta pesquisa aceitou como atendendo plena-
mente o critério 1, aquelas produgdes que justificaram sua resposta positiva, apresen-
tando pelo menos uma peca vendida abaixo de R$10.

Sobre a presenca de pessoas da BOP na cadeia produtiva, é notavel pelos
gréficos 2 e 3 que estas pessoas, quando inseridas estédo trabalhando a margem ou
de forma invisibilizada. E valido salientar que neste caso, que o nao atendimento por
exemplo ao terceiro parametro configura um dado positivo, partindo do pressuposto
de que isso de da por nenhum produtor economicamente pertencer a BOP.

2. Integracao e participagcdo em APL’s
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Tendo em vista que na Paraiba nao existem arranjos produtivos locais (APL’s)
que abarquem o setor produtivo de joias, ndo foi identificada nenhuma producéo que

atenda a esta estratégia, conforme apresentado na Figura 101.

Figura 101 — Grafico: APL’s e a produgao de joias contemporaneas paraibana
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Legenda: Nao Atende Nao se Aplica

Arranjo Produtivo Local (APL)
Fonte: Autora

3. Fomento ao empreendedorismo local

Esta estratégia esta intrinsecamente associada a outras ja citadas nas dimen-
sOes anteriores, como a origem dos insumos utilizados nas produgdes, o projeto inte-
gral do ciclo de vida dos produtos, ou ainda a valorizacao dos recursos e competén-
cias locais e a instrumentalizagdo do consumo responsavel.

No que concerne a dimensao econémica, o fomento ao empreendedorismo lo-
cal foi avaliado através da implantacédo e consolidacdo de organizag¢des locais. Para
tal, foram considerados dois parametros: a participagdo em projetos de incubacéo ou
fomento (8) e a integracdo com cooperativas ou associacdes ao longo da cadeia pro-
dutiva (9). Os dados referentes a esta estratégia sdo apresentados pela Figura 102.

Figura 102 — Gréfico: Acbes de fomento ao empreendedorismo local na producao de joias contempo-
raneas paraibanas
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Fomento ao empreendedorismo local
Fonte: Autora

Neste aspecto chama-se a atencao ainda aos relatos das produtoras de total

desconhecimento acerca de politicas publicas direcionadas ao setor especifico de
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joias. Partindo do principio de que projetos de incubagéo e fomento normalmente sao
direcionados a um setor especifico, esta pesquisa sugere que a invisibilidade da pro-
ducéo de joias contemporaneas enquanto setor produtivo tem forte influéncia na nao
participacao das produtoras neste tipo de projetos.

Quanto a baixa integragdo com associagdes ou cooperativas ao longo da ca-
deia produtiva (9), esta pesquisadora sugere duas possibilidades: uma espécie de
faléncia e descrédito nos grupos de associacao e cooperativas associadas ao artesa-
nato no estado ao longo dos ultimos anos (Anjos, 2021) e um estimulo cada vez maior
ao microempreendedorismo individual (em detrimento inclusive das préprias associ-
acOes e cooperativas) por parte dos organismos e agéncias que lidam diretamente
com os artesaos, a exemplo do PAP e do Sebrae.

4. Fomento a economia criativa

Esta € a estratégia que apresenta proporcionalmente os parametros melhor
atendidos nesta dimensao, conforme podemos observar na Figura 103.

Figura 103 — Grafico: Fomento a economia criativa na produgéo de joias contemporaneas paraibana
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Fomento a economia criativa
Fonte: Autora

Os parametros em questao, relacionados ao fomento da economia criativa, sao:
participacdo em politicas publicas (10); em iniciativas privadas (11); em iniciativas so-
ciais (12); e a promog¢ao de iniciativas de fomento (13).

Sobre as participacdes em politicas publicas, com indicadores bastante positi-
vos, se faz necessario reforcar que sao politicas direcionadas a economia criativa (e
neste caso, nenhuma direcionada diretamente ao contexto de produgao de joias foi
identificada).
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A participagdo em iniciativas privadas (11) ou sociais (12) se da majoritaria-
mente através da participagdo em feiras de economia criativa, principalmente na re-
gido de Joao Pessoa, que tem apresentado um crescente movimento neste aspecto,
conforme ja relatado no levantamento dos espacgos de comercializagéo.

Sobre a promogao de iniciativas de fomento (13), foram observadas: a disponi-
bilidade de ensinar novos produtores que queiram aprender o oficio; o recebimento
por consignacao de pecas de artesaos que estejam iniciando seus trabalhos no arte-
sanato (seja de joias ou ndo) em suas lojas fisicas; a contratagdo temporaria quando
ha o recebimento de pedidos em maior escala; a promogao de feiras no proprio terri-
tério em periodos especificos de aumento de fluxo turistico; a viabilizagdo do envio e
venda de pecas em feiras em outras cidades para produtores do territério que nao
conseguiriam viajar com suas produgdes; compra direta e com pre¢o mais justo para
fornecedores de insumos de produgao.

5. Fomento ao comércio justo

Esta estratégia se decompde em dois parametros: a existéncia de relacdes de
longo prazo que oferegam treinamento e/ou apoio aos parceiros envolvidos e acesso
as informagdes do mercado (14) e a existéncia de um ambiente de trabalho seguro
(15), através do uso de equipamentos de protecdo individual (EPI). Os gréficos a se-
guir ilustram os respectivos parametros na Figura 104.

Figura 104 — Grafico: A¢des de fomento ao comercio justo na produgéo de joias contemporaneas pa-
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Fomento ao comércio justo
Fonte: Autora

Mais uma vez, no parametro 14 podemos observar uma interrelagdo com os
mesmos parametros ja apresentados anteriormente, quando avaliada a estratégia de
fomento ao empreendedorismo local. E assim como na estratégia supracitada, esta

interrelagdo corrobora com o alto nimero de produtores que n&o atende ao parametro.
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Quanto ao uso de EPI’s, houve produtores que assumiram n&o 0s usar por

displicéncia, mesmo conhecendo a importancia. Outros produtores ainda alegaram

usar, mas nem sempre. E foram identificadas duas produ¢des que realmente nao de-

mandavam uso de EPI's devido as peculiaridades técnicas e nao necessidade de aca-

bamentos, conforme ilustra a figura 105.

Figura 105 — Exemplo de produgdo que ndo demanda uso de EPI

Fonte: Autora

6. Fomento a economia distribuida
Quatro parametros estao contidos nesta estratégia: o fomento de novos empre-

endimentos locais (16); a utilizagao de infraestrutura e recursos locais (17) como fa-

blab’s e espacos makers; a participacdo em feiras e eventos locais (18); e o desen-

volvimento orientado a produgcdo em pequena escala (19), descentralizada, flexivel,

fazendo uso de recursos locais. A sintese dos dados referentes a esta estratégia pode

ser observada na Figura 106.

Figura 106 — Grafico: Agdes do fomento a economia distribuida na produgéo de joias contem-
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Fonte: Autora
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O parametro 16 esta intimamente associado ao parametro 13, entretanto no
parametro 16, considerou-se agdes de fomento que ndo sdo promovidas pelo produ-
tor, mas que contam com seu apoio em alguma circunstancia, como agdes que aten-
dem parcialmente ao parametro.

O parametro 17 esta diretamente associado a observacao feita na dimensao
ambiental sobre a nao identificagdo de espacos de colaborativos de producao no es-
tado. O percentual que indica existéncia de uma produtora que atende parcialmente
ao requisito, se refere a um caso em que a produtora participa de um cowork de ven-
das, e nele consegue produzir as suas pegas. Embora ela consiga realizar sua produ-
¢ao no ambiente, este ndo é o destino usual ao qual ele se propde.

Os parametros 18 e 19 sao os que detém os melhores indicadores na dimen-
sao econbmica. Apenas uma produtora dentre as entrevistadas alegou nao participar
mais de feiras e eventos locais (ou em outras cidades) por conta da idade avangada,
mas alegou ja ter viajado por todo pais e alguns lugares do exterior vendendo suas
pecas (antes e depois de se estabelecer em sua loja fixa).

Quanto ao parametro 19, os casos compreendidos entre os que atendem par-
cialmente, assim o fazem n&o por ndo apresentar uma produ¢cao em pequena escala,
descentralizada ou flexivel, mas pela néo utilizacdo (mesmo que parcial) de recursos
locais em suas producoes.

7. Adogao de moeda social

Figura 107 — Grafico: Adogao de moeda social por parte dos produtores de joias contemporaneas pa-
raibanas
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Moeda Social
Fonte: Autora

Esta estratégia apresenta apenas um parametro autoexplicativo ilustrado pela
Figura 107. Conforme podemos observar, apenas uma produtora indicou a utilizacdo
da estratégia, utilizada entre os produtores de uma feira local que participa. Entre os
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demais produtores, a maioria absoluta sequer conhecia a existéncia deste tipo de es-
tratégia, apesar o notavel crescimento no numero de feiras, e da participagdo quase
que total dos participantes desta pesquisa em alguma delas. Entre as produtoras que
conheciam, mas nunca utilizaram a estratégia, uma delas relatou que ja tentaram im-
plementar em uma das iniciativas que participa, mas ndo sabe os motivos da estrate-
gia nao ter vingado. Outra produtora informou que ja ter ouviddo falar sobre moeda
social circulando em uma comunidade especifica de Jodo Pessoa, mas nunca teve
acesso a estratégia (ela reside em outro municipio).

8. Implantagéo de selos de ldentificacdo Geografica (IG)

Esta estratégia compreende dois parametros que avaliam a viabilidade da im-
plantacao do referido selo: a utilizacao de referéncias geograficas para identificar pro-
dutos com qualidades especificas de suas zonas de producéo (21) e a participacao
em rede sistémica produtiva (22). As informagdes acerca desses parametros estdo
sintetizadas na figura 108.

Figura 108 — Grafico: A¢des que estimulam a implantagao de selos de Identificacdo Geografica (IG)
pelos produtores de joias contemporaneas da PB.
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Fonte: Autora

Claramente esta estratégia estd associada a de valorizagdo aos recursos e
competéncias locais, no ambito da dimensao social, especialmente o parametro 21.
Esta estratégia esbarra, conforme ja& mencionado, na falta de valorizagdo dos recur-
sos, técnicas e conhecimentos inerentes ao territorio.

Quanto a estratégia 22, merece destaque positivo a “Rede Cabedelo+Criativa”,
produto de uma politica publica que criou o plano municipal de economia criativa, atra-
vés da Lei municipal 2.146/21. Um dos coletivos desta rede, chamado “Garimpeiras

do Mar”, reune artesas que trabalham com residuos pesqueiros como insumos de
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suas producdes. Apesar da produgao nao ser exclusivamente de joias, estas possuem
grande representatividade dentro da referida producao.

Entretanto, esta pesquisa nao pode deixar de pontuar que nao foi identificada
nenhuma rede sistémica produtiva cujo foco fosse a producao especifica de joias. As
produtoras que participam de redes sistémicas, sao relacionadas sempre a economia
criativa.

9. Servitizagéo

Esta estratégia também apresenta apenas um parametro autoexplicativo: o ofe-
recimento de servigos para além da venda de produtos tangiveis. O comportamento
das producgdes paraibanas quanto a esta estratégia pode ser observado no gréafico da
Figura 109.

Figura 109 — Gréfico: Servitizacdo na producao de joias contemporaneas da PB
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Fonte: Autora

O oferecimento de servicos no contexto das producdes de joias contempora-
neas paraibanas consiste essencialmente na realizagdo de consertos e desenvolvi-
mento de designs exclusivos para os produtos de suas respectivas produgoes.

10. Utilizacdo de ferramentas associadas a economia do compartilhamento

Esta estratégia é composta por trés indicadores: participacdo em espacgos de
compartilhamento produtivo (24), os coworks de producao; em espacos de comparti-
lhamento de vendas (25), os coworks de vendas; e a promocao de (PSS) Sistemas
Produto-Servico (26). Os dados referentes a esta estratégia estdo disponibilizados na
Figura 110.
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Figura 110 — Grafico: Utilizagao de sistemas de compartilhamento na produgéo de joias

contemporaneas paraibanas
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Fonte: Autora

O grafico 24 reforga de forma ilustrada as informagdes anteriormente mencio-
nadas acerca dos espacos de compartilhamento produtivo: eles nao foram identifica-
dos por esta pesquisa.

Ja os espacos de compartilhamento de vendas, sédo realidade consolidada en-
tre os produtores. Estes espacos foram observados tanto de natureza publica (A
exemplo de algumas lojas no Centro Comercial da Praia do Jacaré e na Vila do Arte-
séo; além do sistema de consignagao adotado pelo Celeiro Criativo) quanto de natu-
reza privada (Foi observada uma loja neste formato na Vila Tambau, e as Feiras Dia
Verde e Armazém atualmente contam com loja colaborativa em espago fixo).

Quanto a promoc¢éao de Sistemas Produto-Servigo, o recorte desta pesquisa
nao alcangcou exemplos produtivos que se enquadrem neste parametro. Entretanto,
conforme citado anteriormente, é sabido que os nichos de casamentos e formaturas

apresentam empreendimentos que possibilitam o aluguel de pecas de joias.

4.4.4 A producao de joias Contemporaneas paraibanas a partir de uma visao

sistémica

Conforme apresentado anteriormente, no referencial tedrico, tdo importante
quanto avaliar cada uma das dimensdes da sustentabilidade propostas por esta pes-
quisa é “olhar para o todo”, observando as intersegoes, interrelagdes e suas respecti-
vas consequéncias. Ao considerar o combo de analises realizadas por esta pesquisa,
que parte das individualidades de cada producao para entender a realidade produtiva
do setor de joias contemporaneas paraibanas € preciso além de trazer a perspectiva

em cada uma das dimens@es, mostrar como elas se comportam em conjunto.
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Durante as andlises de cada dimenséo ja foram apresentados alguns pontos
comuns e como eles podem reverberar para além de uma dimensé&o especifica. Aqui,
procura-se rememorar estes pontos visando auxiliar na busca por solugcdes positivas
as questdes complexas demandadas, € ndo apenas apontar possiveis erros pratica-
dos.

Por mais que esta pesquisa ndo tenha natureza quantitativa, por vezes é atra-
vés dos numeros que se consegue facilitar a visualizagdo de algumas questdes de
alta complexidade, para entdo adentrarmos nas peculiaridades inerentes as questoes
centrais. Os graficos apresentados na Figura 111 a seguir buscam despertar mais

uma vez a reflexdo através dos numeros e da proporcionalidade.

Figura 111 — Grafico: Andlise numérica das produgdes em cada dimensao
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Fonte: Autora

Na figura acima é possivel observar em porcentagens a proporcao de parame-
tros atendidos pelas produtoras de joias contemporaneas paraibanas dentro de cada
uma das dimensdes. Conforme demonstra o grafico, na dimensdo ambiental, tivemos
uma produtora atendendo a mais de 90% dos parametros estabelecidos por esta pes-
quisa. Ao compararmos com as dimensdes social e econdmica, embora 0 nimero
aumente de 1 para 2 produtoras no “nivel maximo” de atendimento aos parametros,
estas ndo conseguiram superar respectivamente a casa dos 80% e 60% nas dimen-
sOes social e econémica.

No outro extremo do grafico, observa-se uma certa semelhanga: o minimo per-
centual obtido na dimensao ambiental esta na casa dos 30%, ja nas dimensdes social

e econdmica, esta na casa dos 10%.
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Quanto aos destaques positivos, Agata, a produtora que atendeu mais de 90%
dos parametros ambientais, ficou na casa dos 50% de parametros atendidos nas di-
mensdes social e econbmica.

Turmalina, uma das produtoras que atingiu mais de 80% dos parametros soci-
ais, esteve dentro do parametro de atendimento de mais de 50% na dimensao ambi-
ental e mais de 40% na dimensao econdmica.

Zircao, a outra produtora que atingiu mais de 80% na dimensao social, foi tam-
bém uma das que conseguiu atingir mais de 60% dos parametros atendidos na di-
mensao econdmica e mais de 70% na dimensao ambiental.

A produtora que também atendeu a mais de 60% na dimensdo econémica,
Agua Marinha, atendeu a mais de 70% dos parametros ambientais e mais de 60% no
social.

Sobre os destaques negativos, a produtora Fluorita, que atingiu apenas a casa
dos 30% na dimensao ambiental, atingiu mais de 60% na dimensao social e mais de
50% na dimensao econdmica.

A produtora Granada, que atendeu apenas a mais de 10% dos parametros
tanto na dimensao social quanto na econdémica, apresentou mais de 70% dos para-
metros ambientais atendidos.

Conforme apresentado nos casos acima, € possivel observar duas situagdes
distintas possiveis:

o E possivel trabalhar pensando a sustentabilidade de forma sistémica e
integrada, como o exemplo positivo da produtora Zircao.

 E possivel desenvolver apenas uma das dimensdes da sustentabilidade
(sendo geralmente a ambiental, a de maior destaque), a exemplo da pro-
dutora Granada. Mas neste caso, ndo podemos dizer que se trata de
uma “producao sustentavel”.

Diante destas observacées, esta pesquisa entende que dentre as trés dimen-
sbes apresentadas, a dimensao econémica € a que merece maior atencao e preocu-
pacao em trabalhos futuros dentro do setor de joias contemporaneas na Paraiba. En-
tende-se também que ao se trabalhar uma dimensao, a¢des praticas reverberam nas
demais, podendo afeta-las tanto positiva quanto negativamente.

No ambito da dimensao econémica, pelo menos, trabalhar em cima das estra-
tégias com indices mais probleméticos possivelmente traria impactos positivos nas
outras duas dimensdes. Trazendo apenas um exemplo: uma das estratégias com altos



158

indices de n&do atendimento por parte das produgdes em questdo é a estratégia de
fomento ao empreendedorismo local. Esta estratégia pode estar diretamente relacio-
nada com a escolha de insumos provenientes do territério (dimensdo ambiental), e
tanto a valorizagdo dos recursos e competéncias locais quanto com a instrumentali-
zacgao do consumo responsavel (ambos na dimensao social), sem contabilizar possi-
veis impactos transversais que o estimulo a esta estratégia poderia demandar.

Ao mudar o olhar a partir da perspectiva das dimensodes, para o olhar a partir
das producgdes associadas aos insumos e materiais predominantes, observa-se nas
produgdes que conseguem integrar o uso de recursos locais (sejam materiais ou cul-
turais) os exemplos que sistemicamente melhor atendem aos parametros da susten-

tabilidade avaliados, conforme podemos observar na Figura 112.
Figura 112 — Grafico: Andlise das produgbes em cada dimensao
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Fonte: Autora

As produgdes de Agua Marinha e Zircdo apresentam o maior equilibrio, atin-
gindo em todas as dimensdes mais de 60% dos parametros atendidos. Estas produ-
cbes também apresentam forte ligacdo com o territdério em que estéo inseridas.

Agata e Granada, embora apresentem excelentes e bons indices na dimenséo
ambiental, apresentam discrepancia de aproximadamente 40% e 50% com relagéo as
dimensdes social e econdmica. Mas nestes dois casos, vale ressaltar a problematica

de nos atermos apenas aos numeros.
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No primeiro caso, o de Agata, embora ela atenda apenas a 54,34% dos para-
metros da dimensao econémica, se fosse feito um “ranking da dimensao” ela ocuparia
0 4° lugar. Ao observar o preenchimento da ferramenta de analise desta produtora,
nesta dimensao, € possivel perceber que varios dos parametros que ela deixa de
atender, tem relacao a fatores externos que ndao necessariamente estao sob seu con-
trole (como as questdes relacionadas a economia de compartilhamento, uso de mo-
eda social, bem como participacao em incubacao, fomento e/ou APL).

Ja no caso de Granada, embora também exista uma série de acdes que fogem
ao seu controle na dimensao econémica, ainda podem ser observados parametros
que podem ser melhor trabalhados a partir de mudancas nas praticas por parte da
propria produtora. E se considerarmos a dimensao social, a quantidade de parametros
passiveis de modificagdo é ainda maior. E isso ndo € um fator negativo, muito pelo
contrario. E mais facil conseguir modificar a realidade, quando se tem menos fatores
envolvidos.

Outro destaque quanto ao equilibrio apresentado entre as dimensdes, é o da
produtora Dravita. Apesar de um relativo baixo indice apresentado para os parametros
ambientais, quando comparado com as demais produtoras, é possivel que esta apre-
sente melhora significativa a partir da modificagdo de alguns habitos produtivos que
ndao demandam grandes acdes ou fatores externos. O mesmo é valido para a dimen-
sao social. Ja na dimensao econ6mica, assim como ja mencionado para 0s outros
casos, se observa a necessidade de uma intervencao mais sistémica entre produto-
res, governos e até instituicdes de ensino para que se observem mudangas realmente

efetivas nesta dimensao.
4.5 O DESIGNER NO SETOR DE JOIAS CONTEMPORANEAS DA PARAIBA

Situar onde esta o(a) designer no setor de joias contemporaneas da Paraiba
poderia ser uma tarefa dificil e complexa, mas assim seria se este trabalho preten-
desse apresentar as diversas possibilidades de onde o(a) profissional do design po-
deria estar atuando. Como estre trabalho se atém a apresentar o que foi percebido,
encontrado e analisado talvez esta tenha sido a parte mais simples desta pesquisa.

Atuando enquanto produtores de joias, foi constatado um percentual de 21,4%
entre os graduados, como sendo em design (independente da habilitacao). A partir do

quantitativo de quem respondeu aos questionarios que buscava construir o perfil de
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guem produz joias contemporaneas no estado, é possivel perceber que menos de
dos produtores sao designers.

Também através dos questionarios é possivel inferir que se entre as pessoas
que responderam sobre a forma de constituicdo trabalhista de suas producdes
(89,3%) se enquadram entre MEI’s e Informais individuais, a atuacéo do designer en-
guanto funcionario ou prestador de servico diretamente para os produtores pode
ser inexistente. Entretanto, tal afirmagao ganha o beneficio da duvida ainda pelos
questionarios, no dado que constata a terceirizacao de processos e dentre os citados,
temos a lapidacao (setor escargo de dados, e com possibilidade concreta de atuagao
de designers).

A outra possibilidade de encontrar designer atuando no setor produtivo de joias
contemporaneas na Paraiba, € enquanto consultor. Durante a etapa de aplicacao
das entrevistas, ao dialogar com as produtoras foi recorrente ouvir daquelas ligadas
ao artesanato a informacao de que ja participaram de “capacitagdo com um designer”
ou “treinamento com designer” e até “projeto com designer”. Estas agbes, sempre as-
sociadas a situacdes particulares (normalmente anteriores a algum evento como o
Saldo de Artesanato ou a uma data comemorativa como o dia do artesao) e com ini-
ciativas governamentais (seja na esfera municipal ou estadual) ou do SEBRAE-PB.

No caso do SEBRAE, como n&o foi encontrada informacéo relevante referente
a atuacéao da instituicao junto ao setor de joias paraibano em seu site oficial, a pesqui-
sadora contactou um dos consultores para empreendedores que informou que a atu-
acao junto ao setor de joias se da através de consultorias pontuais no desenvolvi-
mento de “design, identidade visual e plano de negdcios”, por exemplo.

No caso do PAP, Como através de seu organograma nao é possivel visualizar
a insercao do designer, conforme ilustra a Figura 113, e tomando por base os relatos
ouvidos durante as entrevistas, insere-se que o designer que atua através do PAP, o

faz também via consultorias pontuais e especificas.
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Figura 113 — Organograma do PAP

Secretaria de Turismo e
Desenvolvimento Secretaria de Cultura
Econémico

iradoria do Artesanato

o " Paraibano
Primeira Dama do Estado .

PROGRAMA DO B 4
ARTESANATO
PARAIBANG “ Secretaria Ass

54 Imprensa

Gestor Secretaria Motorista

Fonte: PAP

Como este trabalho busca ater-se apenas aos locais em que o designer pode
ser observado atuando no setor de joias contemporaneas da Paraiba, cabe aqui uma
leve problematizacao junto a forma que esta abordagem vem sendo realizada pelo
PAP: até que ponto uma atuacao de designers que nao pertencem ao territorio, e as
vezes estdo tendo o primeiro contato com ele durante a capacitacdo, através de uma
abordagem top-down (Anjos, 2021), contribui efetivamente e de forma alinhada com
os parametros de sustentabilidade propostos por esta pesquisa? E valido ressaltar,
entretanto, que ndo cabe a esta pesquisa analisar as relagdes entre designer e arte-
séao promovidas pelo PAP. Mas fica a recomendacgéo da pesquisa realizada por Anjos
(2021). L4, a autora ja apontava possiveis caminhos para melhorar esta relagédo, que
parecem continuar sendo ignoradas pelos envolvidos, tendo em vista os relatos ouvi-
dos de artesas referentes a atuagdo do renomado designer contratado pelo PAP para
prestar consultoria no 36° Saldo do Artesanato, realizado em Campina Grande.

Uma atuacao transversal do design no setor de joias contemporaneas da Pa-
raiba pode ser observada dentro do setor publico. Durante visita realizada ao PAP,
no ambito da Semana do Artesao, foi identificado dentro de suas dependéncias a exis-
téncia do Labin — Laboratério de Inovacdo e Design para o Artesanato Competitivo.
Em rede social (Instagram) do laboratério, eles se autodefinem como “um ambiente

para a realizagao conjunta de projetos e atividades de capacitacao, criagdo, promogao
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e desenvolvimento integral e sustentavel do artesanato e da arte popular parai-
bana”, e citam como parceiros, em seus destaques na rede supracitada: o PAP, A
Secretaria de Estado do Turismo e Desenvolvimento Econémico, o SEBRAE, O Pro-
grama do Artesanato Brasileiro, o Ministério do Empreendedorismo, da Microempresa
e da Empresa de Pequeno Porte, a Unesco e a Secretaria de Desenvolvimento Eco-
némico e Trabalho da Prefeitura de Joao Pessoa, de onde foram identificados pro-
fissionais de design atuando de forma ativa e direta.

A ultima atuacgéao identificada para designers no setor de joias contemporaneas
da Paraiba atinge a esséncia deste trabalho: a pesquisa. A baixa expressividade de
trabalhos encontrados, porém existentes, relacionando o design e o setor produtivo
de joias contemporaneas, conforme ja citado anteriormente, configura um promissor
campo de trabalho a espera de desenvolvimento. Se considerarmos apenas Campina
Grande, a titulo de exemplo, vale relembrar: além de sua posigdo geograficamente
estratégica no estado, é chancelada pela UNESCO como uma das cidades criativas
e abriga no campus da Universidade Federal de Campina Grande (UFCG), tanto o
Centro Gemologico do Nordeste, quanto cursos nacionalmente e internacionalmente
reconhecidos por sua qualidade nas areas de Design e Engenharia (de minas, de
materiais, de recursos naturais, etc). Esta pesquisa também nao encontrou subsidios
que justifiguem como impeditivo a falta de integracdo entre os respectivos centros,
unidades, cursos e/ou programas que poderiam estar atuando de forma integradas.

4.6 MAPEANDO A PRODUCAO DE JOIAS CONTEMPORANEAS DA PARAIBA

Conforme proposicao descrita na metodologia, esta etapa se utiliza da ferra-
menta SW2H para sintetizar informacdes acerca das producdes de joias contempora-
neas paraibanas. As produ¢des foram subdivididas a partir de grupos de materiais
predominantes que compdem a sua constituicdo, com intuito de auxiliar no processo
de sintese dos dados, apresentados nas figuras que se seguem. A Figura 114 traz o
mapeamento correspondente a producao de joias em ceramica e a Figura 115 ilustra
através de um compilado de fotos, pecas produzidas em ceramica pelas produtoras
da Paraiba.
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Figura 114 — Mapeamento: Joias em Ceramica

MAPEAMENTO

Joias Contemporaneas Paraibanas

QUEM Mulheres, entre 56- 72 anos
QUANDO Entre 1 e 10 anos

Joao Pessoa

O QUE Cerémica

QUANTO Entre R$1.320 e R$2.640 / més

(e{0]\" (@] Criagdo, Modelagem manual, Acabamento

Fonte: Autora

Fonte: Arquivo da Autora. Produgdes de Jacira Garcia, Socorro Vieira, Yara di Lala e
Ana Lopes
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A mesma dindmica, é apresentada com relagao as figuras que seguem: a Fi-
gura 116, informa sobre as joias em couro e a Figura 117, traz o compilado de produ-

cbes de joias em couro.

Figura 116 — Mapeamento: Joias em Couro

MAPEAMENTO

Joias Contemporaneas Paraibanas

Mulheres, entre 48- 52 anos

Entre 6 e 10 anos

Campina Grande e Jodo Pessoa

O QUE Couro

QUANTO *N3o Informado

(e{0]\"[@] Criacdo, Acabamento

Fonte: Autora

@14 ‘
Ty Wi W RN

Fonte: Arquivo da Autora. Produgdes de Beth Paz e Ivania Barreto
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Ja na Figura 118 temos as informagdes sobre a joalheria classica, e a Figura
119 se encarrega das produgdes observadas neste segmento.

Figura 118 — Mapeamento: Joalheria Classica

MAPEAMENTO

Joias Contemporéneas Paraibanas

QUEM Mulheres, entre 34 - 63 anos

QUANDO Entre 1 e +20 anos

O QUE Joalheria Classica

QUANTO Entre menos de R$1.320 e R$2.640 / més

Criacdo, Fundicdo, Laminagao, Trefilagdo,
Soldagem,Cravacgdo, Gravagao, Montagem,
Marketing, Modelagem em resina, Modelagem
em cera, Polimento, Acabamento,
Precificagdo, Vendas, Pés-vendas,

m Campina Grande e Jodo Pessoa

Fonte: Autora

Figura 119 — Produgéo de Joias Paraibanas em Joalheria Classica

o B

Fonte: Arquivo da autora e Instagram das marcas. Produgdes de: Ametrino Joias, Fehu Ourivesaria,
Joias Amanda Ramos, Kai Pratas e Uska.
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A Figura 120 revela o mapeamento da produgédo em osso e a Figura 121 apre-
senta suas respectivas produgodes.

Figura 120 — Mapeamento: Joias em Osso

MAPEAMENTO

Joias Contemporéneas Paraibanas

Mulheres e homens, entre 52- 62 anos

QUANDO Mais de 20 anos

Osso

m Cabedelo e Jodo Pessoa
QUANTO Mais de RS 5.280 / més

Criacdo, Lapidagao, Marchetaria, Montagem,
COMO Tingimento, Polimento, Acabamento,

Marketing, Precificacdo, Vendas

Fonte: Autora

Fonte: Arquivo da autora e Instagram. Produgée de: Jo doOsscTé Artesanato da Cida
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A Figura 122 identifica 0 mapeamento das produgdées com predominancia de
plastico em sua composigcao e a Figura 123 expde produgdes confeccionadas no re-
ferido material.

Figura 122 — Mapeamento: Joias em Plastico

MAPEAMENTO

Joias Contemporéneas Paraibanas

QUEM Mulheres, entre 29-42 anos

QUANDO Entre 1 e 20 anos
Baia da Traigdo, Campina Grande, Jodo
Pessoa e Rio Tinto

O QUE Plasticos

QUANTO Entre menos de R$1.320 e R$2.640 / més

Criagdo, Montagem, Polimento, Lixamento,
COMO Acabamento, Precificagdo, Marketing,

Vendas, Pés-vendas

Fonte: Autora

Figura 123 — Produgéo de Joias Paraibanas em Plasticos

Fonte: Arquivo da autora, Instagram e site da marca. Produgdes de: Camila EcoDesign, Entorno
Acessorios, Flos Arte Botanica, Ousabi Acessérios, Soé Paraiba e Tara Arte Indigena.
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A Figura 124 indica os dados referentes as produgdes que utilizam majoritaria-
mente recursos oriundos “das aguas”, como escamas, buzios, conchas, madrepéro-

las, pérolas e couro de peixe. Ja a figura 125 ostenta as respectivas producoes.
Figura 124 — Mapeamento: Joias com Recursos “das aguas”

MAPEAMENTO

Joias Contemporaneas Paraibanas

Mulheres, entre 41- 72 anos

QUANDO Entre 6 e +20 anos

Recursos “das dguas” (escamas, couro
de peixe, conchas, cascalho, buzios, etc)

QUANTO *Menos de R$1.320 / més

Criagdo, Marchetaria, Tear, Crochég,
Patchwork, Macramé, Montagem, Tingimento,
Acabamento, Precificagcdo, Marketing, Vendas,

m Cabedelo e Jodo Pessoa

Fonte: Autora

Figura 125 — Produg&o de Joias Paraibanas com Recursos das Aguas
y ‘ } | 5 Y k] h

o,

Fonte: Arquivo da autora e Instagran. Produgdes de: Artesanato Potiguara, Graga Patricio, Joselma
Alves, Lia Caju e Teresa Julio
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A Figura 126 informa sobre 0 mapeamento das produgdes utilizando sementes,
e a Figura 127 exemplifica a produgéo paraibana referente ao respectivo material.

Figura 126 — Mapeamento: Joias com Sementes

MAPEAMENTO

Joias Contemporéaneas Paraibanas

QUEM Mulheres, entre 29- 72 anos
QUANDO Entre 1 e mais de 20 anos

Baia da Traigdo, Cabedelo, Campina
Grande, Jodo Pessoa e Rio Tinto

Sementes

* Menos de RS 1.320 / més

Criagdo, Marchetaria, Tear, Croché,
Macramé, Patchwork, Montagem, Polimento,
Acabamento, Precificacdo, Marketing, Vendas

Fonte: Autora

Figura 127 — Produgéo de Joias Paraibanas com Sementes

------

T O f (e

Fonte: Arquivo da autora e Instagram. Produgdes de: Creuza Potiguara, Deise Domingos, Grupo Col-
meia Artesds, Ivanilda Artesd, Piracuma e PotiArte
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A Figura 128 explicita o0 mapeamento das produgdées com predominancia de
recursos téxteis e a Figura 129 se encarrega de expor algumas destas produgoes.

Figura 128 — Mapeamento: Joias em téxteis

MAPEAMENTO

Joias Contemporéneas Paraibanas

QUEM Mulheres, entre 33 - 70 anos
QUANDO Entre 1 e +20 anos

Campina Grande e Jodo Pessoa

O QUE Téxteis (fios, fibras, linhas, tecidos, etc)

QUANTO Entre menos de R$1.320 e R$3.960 / més

Criacdo, Croché, Macramé, Montagem,
Polimento, Torgdo em metal, Acabamento,
Precificagao, Marketing, Vendas, P6s-vendas,

COMO

Fonte: Autora

Figura 129 — Producgéao de Joias Contemporaneas Paraibanas em Téxteis

Fonte: Arquivo da autora e Instagram. Produgdes de: Art Urbana Macramé, Estudio Massunin, Kati
Tomati, Kaviah Macramé, Man’Arte Negra, Peabiru Arte, e Valéria Antunes
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Embora um ndmero consideravel de produtores que participaram das etapas
de questionario e/ou entrevista utilize também a madeira como material que compde
suas pegas, nenhum deles utiliza-se deste material como a matéria prima principal
inviabilizando (pela auséncia de dados) a utilizagao da ferramenta SW2H para a cons-
trucdo do mapeamento quanto ao referido material. Vale salientar que na etapa de
levantamento em campo foram identificados produtores que tem a madeira como ma-
téria prima majoritaria, mas estes nao aderiram a pesquisa. Baseado nestes fatos, o
material foi contabilizado para os mapas ilustrados que serao apresentados mais adi-
ante e um compilado de exemplos de produgées em madeira pode ser observado

através da Figura 130.

d!" !Ml 1 - y "‘- : r\ Pt
Fonte: Arquivo da autora e Instagram. Produgdes de: ArteirAzul, Artesanato da Cida, DM Artesanato
e Creuza Potiguara

Tendo em vista que foi observado também uma quantidade significativa de pro-
dugbes que incorporavam uma diversidade de materiais em uma mesma pega, sem
que fosse possivel determinar uma predominancia efetiva, dentro das classificagdes
anteriores, esta pesquisa ainda apresenta na Figura 131 um compilado de produ¢des
gue nao se enquadrariam nas subdivisdes ja mencionadas, seja pela diversidade de
materiais empregados ou pelo uso de materiais ndo compreendidos na classificagéo
supracitada.
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Figura 131 — Producéo de Joias Paraibanas em Materiais Diversos
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Fonte: Arquivo da autora e Instagram. Produgdes de: Ana Moerbeck, Art Urbana Macramé, Artesa-
nato da Cida, Creuza Potiguara, Entorno Acessorios, J6 do Osso, Joselma Alves, Kati Tomati, Kaviah
Macramé, Man’Arte Negra, Manita, Peabiru Arte e Valéria Antunes

Conforme apresentado anteriormente (Figura 6, p.38), a cadeia produtiva de
joias é composta por 3 elos que correspondem respectivamente a extracao de mate-
riais; o beneficiamento destes materiais; e a producao e comercializagao da joia pro-
priamente dita. Tendo em vista a forte associacao das joias paraibanas com o artesa-
nato e a grande diversidade de materialidades que esta apresenta em suas composi-
cbes, a pesquisa considerou prudente representar estes elos dentro do contexto da
producédo de joias paraibanas, desenvolvendo os mapas ilustrados apresentados a
seguir. As informagdes tomadas por base na produgdo dos mapas ilustrados foram
obtidas tanto através dos préprios produtores, quanto das pesquisas bibliograficas re-
alizadas durante esta pesquisa.

A Figura 132 apresenta o primeiro elo da cadeia paraibana, na perspectiva da

utilizacdo de materiais produzidos no préprio estado.
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Figura 132 — Mapa llustrado: 12 Elo da Cadeia Produtiva de Joias Contemporaneas Paraibanas

Joias da Paraiba: 1° Elo

Legenda:
W‘ Ceramica ¢ Osso

77 couro w4 Plastico Reciclado

@ Madeira ;& Sementes &?‘; Escamas
EEE

€7 Minerais  \s= Algoddo Colorido  45& Couro de Peixe

Fonte: Autora

Dentre a realidade apresentada pelos produtores de joias participantes da pes-
quisa, algumas chamaram a atencao. Uma delas foi a informagéo fornecida por uma
das produtoras, de que embora resida na regido litoranea (e pesqueira) compra o
couro de peixe (tilapia) na feira central de Campina Grande, e faz o beneficiamento
junto com o marido, em sua propriedade na regiao do Serido.

Outro relato que merece destaque é de que produtoras que utilizam sementes
oriundas do proprio territério ndo beneficiam as mesmas, o que interfere na qualidade
e durabilidade das pecas produzidas com elas. Isto faz com que a maioria das produ-
toras que utilizam sementes em suas producdes, comprem sementes ja beneficiadas
(que receberam o devido tratamento para garantir maior durabilidade) oriundas de
outros estados, e que muitas vezes ndao possuem relagao (cultural, por serem de bio-
mas diferentes) com o territério que residem.

Um insumo que merece distincao, apesar de apresentar uma timida presenca
na producéo efetiva de joias, é o algodao colorido. Trata-se de uma matéria prima
fortemente associada ao territério paraibano, com reconhecimento internacional e
apresenta um APL constituido e consolidado no estado. Sua produgéo esta intima-
mente ligada a sustentabilidade, por se tratar de um recurso com certificagao de pro-
ducao organica e naturalmente colorido (sem apresentar tingimentos). O cultivo do
algodéo colorido da Paraiba concentra-se nas regides de Sao Bento (integrada com
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municipios como Brejo do Cruz, Belém do Brejo do Cruz, e Sao José do Brejo do Cruz)
e Juarez Tavora (associada a municipios como ltatuba, Inga e Itabaiana), e conta com
forte presenca de assentamentos e agricultura familiar (Embrapa, 2020).

Ja a regiao do Seridd, concentra a producao de recursos minerais, a exemplo
da diversidade de gemas, conforme ja citado anteriormente nesta pesquisa.

A regiao do Cariri, destacada por Cabaceiras, é referéncia na produgao do
couro, especialmente de caprino e foi identificada também pela matéria prima de joias
em madeira (com uso de recursos locais).

A regiao litoranea recebe destaque com a producao de escamas de peixe, des-
tacando-se os municipios de Cabedelo (pioneiro), Jodo Pessoa e Pitimbu.

Considerando-se a regiao metropolitana de Joao Pessoa, foram identificados
ainda como insumos o plastico oriundo de descarte urbano, a ceramica, a madeira, 0
couro de peixe, 0ssos e sementes, tendo em vista a peculiaridade ja apresentada
acerca deste ultimo material, o que implica em um baixo aproveitamento do mesmo.

Ja a Figura 133 esboca a origem dos materiais oriundos de outros estados do

pais, bem como indica aqueles que possuem também origem internacional.

Figura 133 — Mapa llustrado: Origem dos materiais utilizados nas Joias Contemporaneas Paraibanas

Joias da Paraiba
Origem dos materiais

Materiais Importados

¥ &:4% ‘S

Legenda:

\w* Ceramica

@ Fios #7 Penas

@ Madeira .\ Migangas e plésticos

7 Minerais 47774 Couro de Peixe

.% Sementes . Couro

Fonte: Autora
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A principal justificativa na utilizacdo de materiais oriundos de outros territorios
é a auséncia do material no territrio (principalmente metais, resinas e migangas), o
preco mais competitivo (diversos insumos) ou a facilidade em encontrar o produto ja
beneficiado (casos das sementes e couro do peixe).

Os materiais produzidos a partir de mineragao (principalmente os metais, sejam
nobres, como 0 ouro ou a prata, ou ligas “ndo nobres” que fazem parte da estruturagéo
das pecas de joalheria, muitas vezes confeccionados em ligas de cobre, latdo ou aco)
costumam ser importados de outros paises ou comprados a partir de Sao Paulo, Mi-
nas Gerais e Babhia.

Sao Paulo também fornece ceramica, fios, micangas e materiais plasticos,
sendo estes ultimos também fruto de importacao de outros paises.

A regido Amazénica, especificamente o Amazonas e o Pard, sao a principal
origem das fibras naturais, sementes e penas utilizadas nas joias paraibanas. Sendo
o Para também citado como fornecedor para pecas em madeira.

Na regiao nordeste, Pernambuco foi citado como fornecedor de argila e couro
e o Ceara como fornecedor de fibras naturais, acrilico e micangas, além de couro e
couro de peixe. O Rio Grande do Norte também foi citado como fornecedor de semen-
tes por uma das produtoras.

A Figura 134 apresenta o segundo elo da cadeia produtiva de joias contempo-
raneas paraibanas, que se refere ao beneficiamento dos materiais utilizados nas pro-

ducodes dentro do préprio estado.

Figura 134 - Mapa llustrado: 2° Elo da Cadeia Produtiva de Joias Contemporaneas Paraibanas

Joias da Paraiba: 2° Elo
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Fonte: Autora
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Quanto ao beneficiamento, além da peculiaridade do couro do peixe na regiao
do Seridd, também é observada uma maior limitagdo quanto aos municipios que rea-
lizam o beneficiamento de gemas na regido, com destaque para Pedra Lavrada e Pi-
cui. Também pode-se observar que a regiao de Jodo Pessoa e Campina Grande pas-
sam a figurar também no beneficiamento desses minerais (vale recordar a importancia
de Campina Grande para o setor, inclusive no ambito da UFCG que abriga um curso
de extensao em lapidacéo, aberto a comunidade, recorrente).

Campina Grande e Jodao Pessoa, também passam a aparecer no beneficia-
mento do algodao colorido, através do APL ja citado anteriormente.

A regido metropolitana de Jo&do Pessoa, ainda pode ser observado o benefici-
amento dos plasticos oriundos dos residuos sélidos urbanos, da madeira e de 0sso0s,
tendo este ultimo também forte presenca em Cabedelo.

Assim como no primeiro elo, se destaca ao longo do litoral o beneficiamento da
escama de peixe, especialmente nos municipios de Cabedelo, Jodo Pessoa e Pitimbu.
Ja no Cariri, se sobressai pelo beneficiamento do couro e da madeira, 0 municipio de
Cabaceiras.

Por fim, a Figura 135 demonstra o terceiro elo da cadeia produtiva de joias
contemporaneas paraibanas, que retrata a producédo e comercializagdo das joias con-
temporaneas paraibanas propriamente ditas.

Figura 135 — Mapa llustrado: 3° Elo da Cadeia Produtiva de Joias Contemporaneas Paraibanas

Joias da Paraiba: 3° Elo

Legenda:
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Fonte: Autora
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No terceiro elo da cadeia produtiva, talvez em decorréncia do recorte estabele-
cido pela pesquisa, pdde ser observadas apenas produgdes de joias contemporaneas
em Cabaceiras, Campina Grande e na regiao metropolitana de Jodo Pessoa.

Em Cabaceiras, foi observada uma producédo em joias de madeira, com desta-
que na utilizagdo da técnica de marchetaria, mas que esta pesquisa ndo encontrou
adesao por parte dos produtores para além da etapa de levantamento.

Em Campina Grande, foram observadas produgdes abarcadas pela joalheria
classica, que mesclam minerais com madeiras e por vezes pedras sintéticas. Também
foram encontradas joias artesanais produzidas mesclando fios, e gemas naturais, es-
pecialmente utilizando o macramé como técnica. Ainda foi percebida a presenca de
joias confeccionadas a partir de “ceramica plastica”. E uma diversidade de produgdes
que mesclam diversos materiais. Outro destaque percebido no municipio foi a produ-
¢ao de joias em couro, a partir de residuos da producéo calcadista.

A regido do Litoral Norte, com destaque para o municipio da Baia da Traicdo
existe uma forte presenca de artesanato indigena, destacado na producéo de joias
utilizando sementes, penas, fibras naturais e micangas.

Ainda no Litoral Norte, foi identificada em Rio Tinto uma produgao que combina
metais, conchas, sementes e micangas na producéo de joias de forte referéncia na
cultura Afro.

Ao longo do litoral, como ja citado nos dois primeiros elos, se destaca também
pela producdo de joias em escamas de peixe (na maioria das vezes associadas a
fibras naturais, fios, tecidos, metais ou outros recursos “das aguas”, como o couro de
peixe, as conchas ou os cascalhos), incorporando técnicas como croché, fuxico ou
macramé os municipios de Cabedelo, Jodo Pessoa e Pitimbu.

Cabedelo, além do pioneirismo na produgéo das joias oriundas de “recursos
das aguas” apresenta uma expressiva produ¢cao em 0sso, com joias expostas e dis-
poniveis a venda em museus a nivel nacional e revendedores internacionais.

Também foram encontradas joias em 0sso, kenga de coco e madeira em Joao
Pessoa. O municipio, que apresenta a maior diversidade em termo de materiais, exibe
também uma produgé&o que mescla e diversifica os insumos que utiliza, sendo encon-
tradas ainda, para além dos materiais ja mencionados, joias utilizando fibras, algodao
colorido, sementes, minerais, migangas e couro. Entretanto algumas produgdes me-
recem destaque especial: Pela diversidade de estilos em suas producdes, destaca-se

as joias em ceramica. Pela forte relagdo com a cultura e historia local, destaca-se uma
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produgédo majoritariamente em acrilico. Pela preocupacéo ambiental associada a qua-
lidade estética, destaca-se as joias produzidas com residuos plasticos. Pela forte pre-
senca identitaria que as pecas traduzem, destaca-se uma producao essencialmente
em croché, tecidos e aluminio.

Péde ser identificada também duas produgdes em Pedras de Fogo, com pre-
dominancia de téxteis e metais, respectivamente. E ainda, produgdes coletivas no

conde, associadas ao artesanato indigena e quilombola.
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CAPITULO V - CONCLUSOES

Neste capitulo serdo revisitados os objetivos iniciais desta pesquisa, fazendo
um breve relato de como se desenrolou o seu desenvolvimento ao longo deste traba-
lho. Em seguida, serdo apresentados alguns questionamentos que podem fomentar
pesquisas futuras. E por fim, serdo apresentadas as consideracoes finais.

Para mapear e apresentar a producao de joias contemporaneas no estado
da Paraiba a partir de um olhar associado a sustentabilidade, considerando as dimen-
sbGes ambiental, social e econémica, esta pesquisa precisou inicialmente entender o
funcionamento de cada elo do setor de joias contemporaneas paraibano. Nesse
sentido, o Centro Gemoldgico do Nordeste, situado nas dependéncias da UFCG, foi
consultado. Conversas com o professor Wegner, associadas ao acesso a relatérios
desenvolvidos pelo mesmo, bem como algumas indicagdes bibliograficas possibilita-
ram um melhor entendimento de algumas peculiaridades e conjunturas que perpas-
sam os dois primeiros elos do setor de joias, ja difundidas anteriormente nos resulta-
dos. Em paralelo, foram realizadas pesquisas bibliograficas com objetivo de comple-
mentar as informacdes acerca do terceiro elo.

A luz do que foi citado até aqui, a informalidade caracteristica do setor, nao
apenas na Paraiba, corrobora com a escassez de dados e informagdes concretas
acerca do mesmo. Infelizmente, esta ndo é uma questao de facil solucdo ou desco-
nhecimento generalizado. Ja na década de 1980 alertava-se sobre os interesses es-
cusos que podem existir por tras da utilidade da falta de informagdes transparentes
sobre o setor. Conforme observado em Limaverde (1980) citado por Ferreira (2011, p.
88) “verifica-se portanto, que as gemas compreende a forma mais concentrada de
capital e 0 meio mais discreto de acumular riqueza”.

Para caracterizar e evidenciar o perfil de quem produz joias contemporéaneas
no estado foi realizado um levantamento de dados sobre os produtores de joias com
caracteristicas inerentes a joia contemporanea que comercializavam suas pegas em
alguns espacos permanentes predefinidos, ligados ao turismo, e feiras ou eventos
(permanentes e itinerantes) realizados entre os meses de maio e julho nas cidades de
Jodo Pessoa e Campina Grande, com suas respectivas regides metropolitanas. Fo-
ram identificados 49 produtores de joias, que atendiam as caracteristicas menciona-
das, através destes espacos, dentro do periodo delimitado. Destes, 28 contribuiram



180

respondendo a um questionario online, que norteou a caracterizagao do perfil de quem
produz joias contemporaneas da Paraiba.

Para analisar e descrever o nivel de sustentabilidade na producao de joias
contemporaneas paraibanas foi necessario desenvolver e aplicar uma ferramenta
gue possibilitasse esta avaliacao em pequenas producoes de joias contempora-
neas, a partir das dimensoes ambiental, social e econémica. Com base nesta fer-
ramenta, foram realizadas 17 entrevistas com produtores de joias contemporaneas
que haviam participado da etapa de questionarios e aceitaram participar de entrevista
semi-estruturada e presencial. Essas entrevistas ndo apenas enriqueceram a pes-
quisa e as consideragdes necessarias para que a avaliagcdo da sustentabilidade fosse
realizada, mas também ampliaram significativamente a perspectiva desta pesquisa-
dora sobre a riqueza de técnicas que o territdrio paraibano é capaz de produzir e para
o fato de que a verdadeira joia, frequentemente, € quem a produz.

A andlise da sustentabilidade possibilitou também o desenvolvimento de algu-
mas diretrizes, compiladas no Quadro 2, a seguir, que sintetizam praticas sustentaveis

que produtores de joias contemporaneas devem buscar realizar em suas producoes.

Quadro 2 — Diretrizes para producao de joias contemporaneas sustentaveis

- , Dimenso
Pratica Sustentavel ensoes
Associadas
Escolha de recursos de baixo impacto ambiental: considerar a ,
) e ) . A ) Ambiental
disponibilidade do recurso; a baixa distancia da fonte; a propor- .~
~ ; ) e s Econbémica
¢ao de reciclagem; a compatibilidade de decomposicdo dos ma- Social
teriais utilizados em cada peca
- . , . Ambiental
ilizar um iX nti itens n mbalagen .
Utilizar uma baixa quantidade de itens nas embalagens Econdmica
Utilizar embalagens passiveis de reaproveitamento Ambiental
Ambiental
Considerar uso de residuos sélidos urbanos como matéria prima | Social
Econdmica
Utilizar apenas acabamentos naturais em materiais organicos Ambiental
- o - . Ambiental
Identificar os materiais utilizados (para facilitar reaproveitamento Social
reciclagem A
ou reciclagem) Econdmica
- . Ambiental
Identificar, para os clientes, a forma correta de descarte Social
Ambiental
Pensar integralmente o ciclo de vida de cada peca Social
Econbmica
Avaliar as condic6es de trabalho: proporcionalidade entre as ho- Social
ras de trabalho, o lucro obtido e o tempo de lazer/descanso; ine- .
A : - L Econbmica
xisténcia de alienacdo em favor da criatividade
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- . . Social
B r formacoes e treinamentos de forma continuada .
uscar formag Econbmica
Utilizar equipamentos de protecao individual (EPI) SociaJ .
Econbmica
) . . . Social
Adaptar-se aos contextos locais (sociais, culturais, religiosos, tra- .
digdes) Ambiental
¢ Econémica
Promover diversidade: entre a equipe; com o time de fornecedo- | Social
res, colaboradores e/ou parceiros; nas campanhas; entre clientes | Econdmica
. . . . g . v Econbmica
Utilizar referéncias geograéficas, culturais, historicas e/ou identita- Social
rias para associar os produtos com o local onde s&o produzidos Ambiental
Social
Envolver atores locais de forma plena e equitativa Econdmica
Ambiental
e R ~ L Social
Promover iniciativas voltadas a educag¢ao do consumidor: sobre Ambiental
nsumo consciente; decisées justas e éticas; cultura; sociedade -
conhsumo cons J Econbmica
. - Social
Ser transparente quanto as condigdes de trabalho ao longo de Econdmica
ia pr iv .
sua cadeia produtiva Ambiental
Possibilitar a participacao do cliente na producéo, implementacao | Social
ou personalizacao de produtos Econbmica
Econbmica
Ter alguma pecga pensada para pessoas da BOP Social
. . . . . Econbmica
Ter redes produtivas locais (coletivos, associagdes, cooperativas, Social
APL’ mo forn r rceir :
s, etc) como fornecedores/parceiros Ambiental
. ) . ) L Economica
Participar de redes produtivas locais (coletivos, associacdes, co- Social
operativas, APL’s, etc) Ambiental
Partic — - — . - —
artlc:lpar. de |n|C|qt|vas de incubacao e/ou fomento (seja de or Econdmica
dem publica ou privada)
Economica
Promover iniciativas de fomento local Social
Ambiental
. . T . Econbmica
Participar de feiras, eventos e iniciativas locais Social
. . . . Econbmica
Utilizar infraestrutura e recursos locais de compartilhamento pro- Social
ivo (ex. fabl makers, oficin letiv :
dutivo (ex. fablabs, espacos makers, oficinas coletivas) Ambiental
. . ) . Econbmica
Utilizar infraestrutura e recursos locais de compartilhamento de Social
vendas (ex. lojas colaborativas) Ambiental
. . Econbmica
Adotar algum tipo de moeda social Social
Econbmica
Oferecer servigos associados aos produtos (ex. conserto) Ambiental
Social

Fonte: Autora
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Ja a identificacao da atuacao do designer no setor de joias paraibano foi
realizada por meio de observacao tanto dos locais visitados durante o levantamento
de dados e dos relatos obtidos em entrevistas. Para além destas praticas, foram rea-
lizadas pesquisas em sites institucionais governamentais e redes sociais buscando
por seus respectivos organogramas ou indicativos da presenca de designers atuando
no setor.

As entrevistas citadas anteriormente geraram ainda diversos questionamen-
tos, alguns dos quais permanecem sem resposta, mas que merecem ser externaliza-
dos, talvez na esperanca de que, como sugestbes para pesquisas futuras, encontrem
solucgdes:

Sobre Artesanato Tradicional e Sustentabilidade: Conforme observado e
mencionado ao apresentar o parametro de adaptagéo aos contextos locais, no ambito
da segunda estratégia da dimenséao social, seria 0 artesanato tradicional, com raizes
culturais e coletivas profundamente associadas, que carrega a sustentabilidade em
sua esséncia, mais facilmente encontrado fora dos grandes centros urbanos? O que
podemos aprender com ele sobre sustentabilidade?

Sobre Educacao Ambiental fora dos Ambientes Formais de Educacao:
Tendo em vista a quinta estratégia de andlise apresentada na dimenséao social, que
discorre sobre a promocéo da educacéo em sustentabilidade, seria o investimento em
Educacao Ambiental (EA) para além dos espacos escolares de educacao formal uma
estratégia eficaz para desconstruir o estere6tipo puramente comercializado (greenwa-
shing) no qual a sustentabilidade tem sido inserida?

Sobre Universidades e Institutos Federais: O quanto se perde em conheci-
mento por “ndo olhar além dos muros” que nos cercam? Existe realmente integracao
entre pesquisa e necessidades da sociedade? Uma variedade de possiveis pesquisas
e/ou projetos de extensao, para além do design, foram sugeridos por varios produtores
ao longo desta pesquisa, a exemplo de: investigar o impacto na salde causado por
esforcos repetitivos nas praticas artesanais associadas a escama de peixe; pesquisas
associadas ao tingimento e pigmentacao de forma sustentavel de matérias primas
locais como 0ss0s, sementes e escamas; catalogagdo de sementes, penas e vegeta-
cao local que poderiam ser incorporadas a producao de joias; investigar a causa da
diminuicdo no tamanho (do peixe, e consequentemente) da escama do camurupim



183

nos ultimos anos em Cabedelo; estimulo da articulagdo em rede dos atores que com-
pdem a “cadeia produtiva de joias em escama” (especialmente, promovendo uma me-
lhor interacé@o entre pescadores e artesas); identificacdo de resinas vegetais associa-
das aos biomas locais passiveis de utilizacdo no artesanato; acbes informativas
acerca do correto descarte dos produtos quimicos associados aos processos produti-
vos (especialmente na joalheria classica); registros dos grafismos de outras etnias
indigenas existentes na Paraiba, a exemplo da pesquisa realizada por Pereira (2020).

Sobre valorizacao do capital social local: Atentando quanto as observacoes
da avaliacdo da quarta estratégia da dimenséao social, que discorrem sobre a valori-
zacgao dos recursos e competéncias locais, especialmente no que tange ao parametro
orientado ao direcionamento de uma economia distribuida, com envolvimento pleno e
equitativo de atores locais, associadas as observacoes na dimensao econdémica, ma-
joritariamente no que se refere as estratégias de integracao e participagdo em APL’s
(segunda estratégia) e fomento ao empreendedorismo local (terceira estratégia), e
considerando ainda que tanto o capital social nao pode ser negligenciado enquanto
recurso de um territorio quanto o designer local (profissional em design que faz parte
do territério) é parte integrante deste capital social, o que leva os gestores a contratar
designers de outros estados para desenvolverem consultorias e praticas sustentaveis
voltadas a economia criativa, especialmente quando existem profissionais no proprio
territério, partindo do pressuposto que existem pelo menos quatro cursos superiores
de design se considerarmos apenas as instituicdes publicas da Paraiba?

Sobre Identidade Cultural Paraibana: Considerando ainda a quarta estraté-
gia da dimenséo social, agora no que concerne ao parametro quinze, de ampliagéo
do valor percebido associado a valores e identidades culturais locais, é questionado
se a identidade cultural paraibana seria melhor preservada e valorizada em suas pro-
ducdes artesanais se os consultores também pertencessem ao territorio. Como traba-
lhar a identidade paraibana se a curadoria do PAP considera que a simples mudanca
no material de uma pec¢a, mantendo questdes formais e em alguns casos estéticas, ja
desconfiguraria uma cépia? Conforme ja mencionado nos resultados, identidade e
cultura locais trabalhados de forma integrada e positiva afetam diretamente na econo-
mia, podendo aumentar o valor percebido das producgdes e possibilitar inclusive a ob-
tencao de selos de identificagdo geografica.
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Sobre a distribuicao geografica da producao de joias contemporaneas:
Diante do recorte que precisou ser delimitado para esta pesquisa por questdes essen-
cialmente de tempo de execucao e custo no seu desenvolvimento, sera que realmente
existe producdo de joias contemporaneas apenas nos municipios de Cabaceiras,
Campina Grande, Cabedelo, Rio Tinto, Baia da Traigdo, Conde, Pitimbu, Pedras de
Fogo e Jodo Pessoa?

Essas questdes abrem caminhos para reflexdes profundas sobre a sustentabi-
lidade, a educacdo ambiental, a valorizacdo da cultura local e do territério, além do
potencial ndo explorado em pesquisa académica e desenvolvimento regional.

O uso da sustentabilidade como estratégia de marketing, muitas vezes cha-
mado de "greenwashing", pode efetivamente obscurecer a verdade, permitindo que
empresas e individuos promovam uma imagem de responsabilidade ambiental sem
realmente implementar préaticas significativamente sustentaveis. Os dois casos a se-
guir ilustram bem essa problematica:

No primeiro caso se revela uma discrepancia significativa entre o discurso de
sustentabilidade e a realidade das praticas. O produtor que mais enfatizava a susten-
tabilidade ndo conseguiu atingir sequer 70% dos parametros estabelecidos, mesmo
na dimensdo ambiental, que foi a que obteve o maior indice. Isso destaca um pro-
blema comum no marketing verde: as alegacdes podem nao ser apoiadas por acées
efetivas ou mudancas operacionais que verdadeiramente minimizem o impacto ambi-
ental.

Ja o0 segundo caso aponta que, apesar da joalheria tradicional frequentemente
ser rotulada como prejudicial ao ambiente, devido a praticas problematicas associadas
a garimpos, ela também esta passando por transformagdes que incorporam a susten-
tabilidade. Praticas como o uso de garimpo urbano, que reutiliza metais ja em circula-
¢ao no meio urbano, a garantia da rastreabilidade das gemas, e a clareza sobre o tipo
de material utilizado, sdo exemplos de como a joalheria tradicional pode evoluir para
adotar praticas mais sustentaveis. Um dos destaques positivos na dimensao ambien-
tal desta pesquisa, é oriundo exatamente da joalheria tradicional.

Esses exemplos ilustram a complexidade da sustentabilidade no setor de joias.
Eles mostram a necessidade de uma avaliagéo critica e transparente das préaticas de
sustentabilidade, tanto para evitar o greenwashing quanto para reconhecer os avan-
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¢os reais em setores tradicionalmente vistos como problematicos. Assim, a sustenta-
bilidade ndo deve ser apenas uma ferramenta de marketing, mas um compromisso
genuino com praticas que protejam e beneficiem o ambiente e as comunidades.

Questionamentos a parte, uma das consideracdes mais relevantes desta pes-
quisa € o alerta de que as mudancgas necessarias ao setor ndo devem recair apenas
sobre os produtores. E essencial aimplementacao de politicas publicas. E néo é sobre
politicas de assistencialismo. E necesséario o fomento, a promogao de condigdes dig-
nas de trabalho, da coesao social e da equidade, além de articulagcbes em rede e
capacitagbes nao so para produtores, mas também para gestores.

A Paraiba possui produgdes belissimas e um potencial enorme para produzir
muito mais e melhor. O mapeamento da cadeia a partir dos elos produtivos, diante da
realidade encontrada por esta pesquisa, deixa claro o quanto de possibilidades ainda
nao exploradas podem ser desenvolvidas ou aprimoradas. As produ¢des de joias po-
dem tanto integrar arranjos produtivos existentes quanto motivar a criagdo de novos
arranjos. Contudo, é crucial observar a realidade local e trabalhar a partir dela, evi-
tando a implementagao de “projetos prontos”.

A joia € um artefato que pode carregar consigo elevado valor simbdlico, esté-
tico, histérico e cultural, conforme ja mencionado por esta pesquisa. A produgéo de
joias pode estimular o bem estar de quem produz e de quem consome. Embora ge-
ralmente ndo possua grandes dimensdes, pode alcancar elevados valores, depen-
dendo das técnicas e materiais empregados. Ela pode ser um excelente catalisador
da economia local, e do tdo sonhado desenvolvimento, se produzida em consonéancia
e sintonia com seu povo, seu territorio e seus recursos.

Apesar desta pesquisa por vezes apresentar criticas quanto a atuacao do PAP,
elas se dao principalmente por entender e reconhecer o alcance, a relevancia e im-
portdncia que o0 programa exerce junto aos artesdos do estado. Paralelamente, as
instituicbes de ensino poderiam estar atuando em maior sinergia com o programa,
estabelecendo parcerias. A producéao de joias, enquanto setor produtivo, e no caso da
joia paraibana, que esta intimamente ligada ao artesanato, continua sendo invisibili-
zada tanto pelo programa, quanto pelas instituicbes de ensino, em um cenario onde

ambos poderiam estar contribuindo significativamente e retroalimentando o setor.
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APENDICE A - Questionario

Pergunta

Parametro

Parte | — Perfil

1.

Qual a sua idade?

() Menos de 18 anos
18 — 29 anos
30 — 39 anos

40 — 49 anos
50 — 59 anos
60 — 69 anos
Mais de 60 anos

Com qual género vocé se identifica?

Masculino
Feminino

Como vocé se identifica racialmente?

Preto(a)

Pardo(a)

Indigena

Branco(a)
Amarelo(a)

Outro

Prefiro ndo responder

Qual o seu estado civil?

Solteiro(a)

Divorciado(a)

Uniao Estavel
Viavo(a)

Outro

Preflro nao responder

Possui filhos?

83

Caso tenha respondido positivamente a pergunta anterior,

quantos filhos vocé possui?

AWM =|ZW®

50u +
Nao se aplica
Prefiro ndo responder

Em que cidade/estado vocé nasceu?

()
()
()
()
()
()
()
()
()
()
()
()
()
()
()
()
( ) Casado(a)
()
()
()
()
()
()
()
()
()
()
()
()
()
()
Re

sposta aberta

Em que cidade/estado vocé reside hoje?

Resposta aberta

©|oN

Ha quanto tempo reside na Paraiba?

Desde que nasci
Ha menos de 1 ano
Entre 1 - 5 anos
Entre 6 - 10 anos
Entre 11- 15 anos
Entre 16 -20 anos
Ha mais de 20 anos

10.

Ja morou fora da Paraiba?

()
()
()
()
()
()
()
() Prefiro ndo responder
( ) Nao
() Sim, nasci em outro es-
tado
) Sim, para estudar
) Sim, para trabalhar
)

Sim, para acompanhar al-

Prefiro ndo responder

11.

Qual a sua escolaridade?

(
ﬁ
guém (mae, pai, cbnjuge)
(
(

)
) Analfabeto(a)
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( ) Assina o nome/decodifica
letras
) Fundamental Incompleto
Fundamental Completo
Médio Incompleto
Médio Completo
Superior Incompleto

Pés-graduagao
Prefiro ndo responder

(
(
(
(
(
(
(
(

12.

Se vocé possui ou esta cursando curso superior, qual(is)
o(s) curso(s) vocé concluiu/pretende concluir? (Se nao for
0 Seu caso, preencha este campo com NSA/ndo se aplica)

)
)
|
) Superior Completo
)
)
e

Resposta aberta

13.

Se vocé possui ou esta cursando pos-graduagao, qual(is)
o(s) curso(s) vocé concluiu/esta cursando? (Se nao for o
seu caso, preencha este campo com NSA/ndo se aplica)

Resposta aberta

14.

Vocé possui algum curso técnico/profissionalizante?

Sim
Nao

15.

Se vocé respondeu positivamente a ultima questao,
qual(is) o(s) curso(s) técnicos/profissionalizantes vocé fez?
(Se néo for o seu caso, preencha este campo com
NSA/ndo se aplica)

()
()
() Prefiro ndo responder
Resposta aberta

16.

Vocé fez algum curso especifico na area antes de comecar
a trabalhar com joias?

() Sim
() Nao

17.

Se vocé respondeu positivamente a ultima questao,
qual(is) o(s) curso(s) vocé fez? (Se nao for o seu caso, pre-
encha este campo com NSA/ndo se aplica)

Resposta aberta

18.

Apo6s comegar a produzir joias, vocé fez algum curso ou
capacitacao especifico na area?

() Sim
( ) N&o

19.

Se vocé respondeu positivamente a ultima questao,
qual(is) o(s) curso(s) vocé fez? (Se no for o seu caso, pre-
encha este campo com NSA/n&o se aplica)

Resposta aberta

20.

Se vocé fez cursos especificos na area de joias, onde reali-
ZOU 0S cursos?

) Nao se aplica

) Online

) Na mesma cidade que re-
ido hoje

) Na cidade que residia na
época que fiz o curso

( ) Na Paraiba, mas em ou-
tra cidade

( ) Em outro estado, vizinho
( ) Em outro estado, no nor-
deste

( ) Em outro estado, no Bra-
sil

( ) Em outro Pais
*Permitido mais de uma op-
cdo de resposta

(
(
(
S
(

21.

Se vocé fez cursos especificos na area de joias, fora da
Paraiba, por que fez o curso fora do estado?

( ) Nao se aplica

( ) Nao tinha o curso na
mesma cidade que resido, e
era mais comodo/facil fazer
fora

( ) N&o tinha o curso aqui

( ) Nao conhecia onde fazer
0 Curso aqui

( ) Queria aprender com al-
guém especifico
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( ) Residia em outro es-
tado/pais, na época

( ) Outro (resposta aberta)
*Permitido mais de uma op-
¢cdo de resposta

22. Vocé conhece ou ja participou de algum programa de in-
centivo ou politica publica direcionada ao setor de joias?

( ) Sim, conheco e ja partici-
pei de programa de incentivo
( ) Sim, conheco e ja partici-
pei de politica publica

( ) Sim, conheg¢o, mas nunca
participei de programa de in-
centivo

( ) Sim, conheg¢o, mas nunca
participei de politica publica

( ) Nao

( ) Nao, nem sei do que se
trata

*Permitido mais de uma op-
cdo de resposta

23. Se vocé respondeu positivamente a questao anterior, de
que programa de incentivo ou politica publica vocé partici-
pou [ou tem conhecimento]. (Se ndo for o seu caso, preen-
cha este campo com NSA/néo se aplica)

Resposta aberta

24. Ha quanto tempo trabalha no setor de joias?

Nao se aplica

Ha menos de 1 ano
Entre 1 - 5 anos
Entre 6 - 10 anos
Entre 11- 15 anos
Entre 16 -20 anos

Ha mais de 20 anos
Prefiro ndo responder

25. Qual a renda média mensal do seu nucleo familiar (pes-
soas que residem com vocé)?

Até 1 salario (< R$
.320)

Entre 1 - 2 salarios (R$
.320 - R$ 2.640)

Entre 2 - 3 salarios (R$
40 - R$ 3.960)

Entre 3 - 4 salarios (R$
60 - R$ 5.280)

Entre 4 - 5 salarios (R$

Mais de 5 salérios ( > R$
00)
Prefiro ndo responder

26. Quanto da renda média mensal do seu nucleo familiar
(pessoas que residem com vocé) corresponde a producao
de joias autorais?

Até 1 salario (< R$
.320)

Entre 1 - 2 salarios (R$
.320 - R$ 2.640)

Entre 2 - 3 salarios (R$
40 - R$ 3.960)

Entre 3 - 4 salarios (R$
60 - R$ 5.280)

Entre 4 - 5 salarios (R$
80 - R$ 6.600)

Mais de 5 saléarios ( > R$
00)

)
)
)
)
)
)
)
)
)
3
)
3
)
6
)
9
)
280 - R$ 6.600)
)
6
)
)
3
)
3
)
6
)
9
)
2
)
6
) Prefiro ndo responder

(
(
(
(
(
(
(
(
(
N
(
]
(
2.
(
3.
(
5.
(
6.
(
(
N
(
N
(
2.
(
3.
(
5.
(
6.
(

Parte Il - Producao
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1. Adotando a definigdo de Santos (2017) de que joia autoral
€ aquela em que “o artista esta envolvido em todo o pro-
cesso de confecgédo de uma joia, desde a concepcao até o
acabamento final, produzindo modelos Unicos ou em séries
limitadas” (SANTOS, 2017, p.11), vocé considera que sua
producéio de joias é autoral?

2. Ha quanto produz joias autorais?

Nao se aplica

Ha menos de 1 ano
Entre 1 - 5 anos
Entre 6 - 10 anos
Entre 11- 15 anos
Entre 16 -20 anos

Héa mais de 20 anos
Prefiro ndo responder

3. Vocé classificaria a sua produgédo como:

Joia

Semi-joia

Bijuteria

Nao sei responder

4. Vocé classificaria a sua produgédo como:

Artesanal
Industrial
Mista

5. Vocé possui empresa para comercializar as joias que pro-
duz?

Sim, sou MEI

Sim, sou El

Sim, sou SLU

Sim, sou SS

Sim, sou SA

Nao, sou funcionério de
a empresa

Néao, sou informal
Néo, sou informal em
a empresa

Prefiro ndo responder

6. Caso seja trabalhador informal, por que trabalha informal-
mente?

)

)

)

)

)

)

)

)

)

)

)

)

)

)

)

) Nao sei responder
)

)

)

)

)

)

m

)

)

m

)

) Nao se aplica

) Pelo excesso de burocra-
ia

) Precisa pagar muitos im-
postos

( ) Nao acredito haver ne-
cessidade

( ) Estou providenciando for-
malizacéo

( ) Nao posso ter empresa
no meu nome

( ) Prefiro ndo responder
*Permitir resposta aberta

(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
u
(
(
u
(
(
(
c
(

7. Sobre 0 seu processo criativo, o que costuma utilizar na
sua produg¢ao de joias autorais:

( ) Tendéncias de mercado
regionais

( ) Tendéncias de mercado
nacionais

( ) Tendéncias de mercado
internacionais

( ) Sugestdes dos Clientes
( ) Referéncias da Cultura

Local

( ) Referéncias da Cultura

Regional

( ) Referéncias da Cultura

Nacional
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( ) Referéncias da Cultura
Latina

( ) Referéncias da Cultura
Internacional

( ) Referéncias da Cultura
Indigena

( ) Referéncias da Cultura
Negra

( ) Referéncias de outras
marcas

( ) Referéncias a datas co-
memorativas

( ) Referéncias aritos de
passagem (noivado, forma-
tura, batismo, etc)

( ) Referéncia a arte em ge-
ral (cinema, pintura, musica,
teatro, etc)

( ) Referéncia a religides
() Outras referéncias

( ) Prefiro ndo responder
*Permitir mais de uma opcao
de resposta

8. Dentre os materiais listados a seguir, quais vocé utiliza na
sua produc¢ao de joias autorais?

( ) Néao se aplica

( ) Metais/ligas "nobres"
[ouro, prata, platina, etc]

() Outros metais/ligas [latao,
aco, cobre, aluminio, etc]

( ) Gemas/pedras naturais

) Gemas/pedras sintéticas
) Vidro

) Acrilico

) Plastico reciclado

) Resinas sintéticas

) Resinas naturais

) Borracha

) Madeira

) Osso

) Algodao Colorido

) Fibras naturais

) Fibras sintéticas

) Escamas

) Pele/Couro

) Flores/Folhas

) Conchas

) Sementes

) Missangas

) outro

*Permitido mais de uma op-
cdo de resposta

(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(

9. Vocé conhece a origem (de onde vem) do material que uti-
liza?

() Sim, vem do proprio es-
tado

( ) Sim, vem da regido (NE)
( ) Sim, vem de outros esta-
dos do pais

( ) Sim, vem de outros pai-
ses

( ) Nao conhego, mas gosta-
ria
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( ) Nao conheco e nem me
interesso em saber
*Permitdo mais de uma op-
¢cao de resposta

10. Sobre as etapas do processo produtivo, qual destas vocé ( ) Criagao
(ou sua empresa) realiza: ) Modelagem 3D
) Impresséo 3D
) Corte a laser
) Fundicao
) Laminagao
) Trefilagéo
) Soldagem
) Lapidagéo
) Cravagao
) Gravagao
) Marchetaria
) Tear
) Croché
) Macramé
) Patchwork
) Montagem
) Acabamento
) Polimento
) Precificagao
) Divulgagao/marketing
) Vendas
) Pés-vendas
*Permitido mais de uma op-
cdo de resposta

(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(

11. Sobre as etapas do processo produtivo, qual destas vocé ( ) Criagao
(ou sua empresa) terceiriza: ) Modelagem 3D
) Impresséao 3D
) Corte a laser
) Fundigcao
) Laminagao
) Trefilagao
) Soldagem
) Lapidacéo
) Cravacéao
) Gravacao
) Marchetaria
) Tear
) Croché
) Macramé
) Patchwork
) Montagem
) Acabamento
) Polimento
) Precificagao
) Divulgacao/marketing
) Vendas
) Pés-vendas
*Permitido mais de uma op-
cdo de resposta

(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(

12. Sobre as formas de comercializagao da sua produgéo, () Online, em site préprio
vocé realiza vendas: ( ) Online, no Instagram

( ) Online, no Facebook

() Online, no What'sApp

() Online, no Telegram




199

( ) Presencialmente, em fei-
ras e eventos

( ) Presencialmente, porta
em porta

( ) Presencialmente, na ofi-
cina/atelié

( ) Presencialmente, em loja
propria/alugada

( ) Presencialmente, em loja
compartilhada

( ) Presencialmente, em
consignacao com loja/marca
*Permitido mais de uma op-
cdo de resposta

13. Vocé realiza reparos em joias?

() Sim

( ) Sim, mas apenas nas pe-
¢as que vendo

() Néo

14. Vocé conhece o destino das suas pecgas?

Sim, em sua maioria
Sim, de forma precisa
Nao consigo estimar

15. Se vocé consegue estimar o destino de suas pecas:

Ficam na cidade
Ficam no estado
) VAo vai para outros esta-

dos do NE
( ) Vao para outros estados
do pais, fora do NE
( ) Vao para outros paises
( ) Nao consigo estimar
( ) Nao quero responder
*Permitdo mais de uma op-
cdo de resposta

()

()

()

( ) Nao tenho interesse
()

()

(

16. Vocé considera que sua produgao apresenta praticas volta-
das a sustentabilidade?

() Sim
( ) Nao
() Nao sei responder

17. Se vocé respondeu positivamente a questao anterior, quais
praticas sustentaveis vocé adota na sua produgao de
joias? (Se nao for o seu caso, preencha este campo com
NSA/nao se aplica)

Questdo Aberta

18. Se tivesse a oportunidade de melhorar o impacto ambiental
causado pela sua produgao, vocé teria interesse?

() Sim

( ) Minha produgao nao gera
impacto ambiental

( ) Apenas se também tiver
impacto financeiro positivo

() Apenas se também tiver
impacto social positivo

( ) N&o tenho interesse
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APENDICE B - Entrevista Semiestruturada

Apos a aplicagcao dos questionarios apresentados no Apéndice A, foram acrescidas
a esta entrevista os questionamentos apresentados a partir do item 9, na Parte | e
do item 11, na Parte Il, conforme previsto previamente que poderia acontecer. As
perguntas que seguem serviram para nortear as entrevistas, podendo ter havido
adaptacdes de acordo com o0 andamento das mesmas e as individualidades de cada
participante.

Parte | — Setor produtivo, Territério e Politicas Publicas

ook~

~

8.

9.

10.
11.
12.
13.

Pra vocé, quais agentes compbdem o setor produtivo de joias?

Vocé consegue manter relagdo com fornecedores e outros agentes locais?

Vocé utiliza matérias-primas do territério?

Vocé acredita que suas pegas comunicam quem as produz (seja pessoa ou marca)?
Vocé acredita que suas pegas comunicam de onde elas vém?

Vocé participa de algum grupo (seja presencial ou virtual) sobre produgao de joias? Quem
e de onde sdo as pessoas que participam com vocé?

Vocé conhece/ja participou de alguma politica publica direcionada ao setor de joias, moda
ou economia criativa? Quem e de onde sdo as pessoas que participam com vocé?

Vocé acredita que é possivel articular colaborativamente as pessoas que produzem joias
no estado? Teria interesse?

Conta sempre com os mesmos fornecedores?

Faz uso de EPI's?

Faz uso de: moeda social?

Utiliza ou ja utilizou cowork (vendas e/ou produgéo)?

Participa (ou tem parceiro participante ao longo da cadeia produtiva) de: APL; cooperativa;
associacao; projeto de encubacao/fomento?

Parte Il — Sustentabilidade

1.
2.

*termo utilizado para a faixa de renda mais baixa da populagéo, vivendo com menos de dois délares por dia

. Qual o destino dos seus residuos?

. Suas pecgas apresentam modularidade (e facilidade de desmontagem)?

. Faz uso de compartilhamento de equipamentos?

. Faz uso de etiquetas ou outra forma de informar o tipo de material e o correto descarte?
. (Se utilizar matéria prima orgéanica) Utiliza acabamento sintético?

. Ja reduziu ou substituiu um material a partir de preocupag¢éo ambiental?

. Ao criar uma pega, vocé pensa em todo o ciclo de vida dela (da producédo ao descarte)?
. Acredita que existe compatibilidade entre o tempo de trabalho e a renda alcangada?

. Existe satisfagao profissional e financeira?

. Seu trabalho é condizente com as suas capacidades produtivas?

. Gostaria de ter mais formagao/capacitacdo na area?

. Existe exaustao criativa e/ou cobranga sobre isso?

. Consegue manter equilibrio entre o tempo de trabalho e dedicagao a familia/lazer/amigos?
. Aceita encomenda de pecas exclusivas/especificas?

. Existe preocupagao com o consumo excessivo (proprio e dos clientes)?

. Possui algum produto ou linha pensado para BOP* ou ainda parceiros situados na BOP?

Vocé caracterizaria a sua produgado como “sustentavel”? Por qué?

Vocé conseguiria listar agdes voltadas para sustentabilidade utilizadas por vocé ou sua
empresa?

Seus clientes conhecem essas suas praticas?

Vocé acredita que um designer poderia Ihe ajudar com questdes sobre sustentabilidade?
Alguém lhe auxilia na criagdo? Na producao? E nas vendas?

Quantos tipos de material vocé usa em suas pecas (em média)?

O que acontece com uma peca sua que apresentar falha/defeito/quebra por mau uso?
Vocé se preocupa com o que acontece com as pegas depois da venda?

De quantas partes é composta sua embalagem? Ela é reciclavel? E reutilizavel?
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APENDICE C - Quadros-sintese para Analise de Sustentabilidade

Quadro 1 — Dimensdo Ambiental

DIMENSAO AMBIENTAL

Estratégia

Parametro

Avaliagao

AP | NA

NSA

Analise do Ciclo de Vida:

Escolha de recursos de
baixo impacto ambiental

Disponibilidade do recurso
(renovavel ou abundante)

Distancia da fonte (baixa)

Energia incorporada (baixa)

Proporgdo de reciclagem (alta)

Producgdo de emissdes (baixa)

Producdo de residuos (baixa)

Capacidade de reciclagem (alta)

Facilidade de decomposicao natural (compativel)

Analise do Ciclo de Vida:

Minimizagdo no uso de
recursos

Diversidade de materiais em uma mesma pega
(baixa)

Otimizacdo de embalagens
(baixa quantidade de itens)

Andlise do Ciclo de Vida:

Otimizagdo na vida util
dos produtos e servicos

Flexibilizacdo das partes (modularidade)

Otimizacdo de embalagens
(possibilidade de reaproveitamento)

Analise do Ciclo de Vida:

Extensdo da vida util
com revalorizacdo dos
materiais

Uso de RSU como matéria prima

Identificacdo dos materiais
(para facilitar separacdo e reciclagem)

InformacgBes adequadas ao usudrio sobre a forma
de descarte

Anélise do Ciclo de Vida:

Facilidade na monta-
gem e/ou desmonta-
gem

N3o-utilizacdo de acabamentos sintéticos em ma-
teriais organicos

Uso de sistemas de jungdo removiveis ou de facil
extracao

Redesign ambiental do
produto

Reducao/substituicao de materiais, a partir de
questdes ambientais

Uso de dispositivos mecanicos e elétricos visando
mais eficiéncia

Projeto de novo pro-
duto intrinsecamente
mais sustentavel

Projetar de forma integral o ciclo de vida (da pré-
producdo ao descarte)

Fonte: Autora




Quadro 2 — Dimensao Social

202

DIMENSAO SOCIAL

Estratégia

Parametro

Avaliagao

AP | NA

NSA

Condicdes de tra-
balho e emprego

Compatibilidade entre as horas de trabalho, e saldrios
correspondentes

Possibilidade de satisfacdao e motivacao

Lugar de trabalho adequado as capacidades

Continuidade de formacao e treinamento

Inexisténcia de alienagao em favor da criatividade

Proporcao de tempo de trabalho passivel a dededica-
¢do ao lazer ou a vida em familia

Favorecimento a
inclusdo

Promocdo da equidade

Adaptagdes aos contextos locais: sociais, culturais, re-
ligiosos,tradicoes

Melhoria na coesao
social

Promocdo de diversidade

Promocdo de bem estar

Promocdo de sistemas que habilitem a integracao
e/ou compartilhamento de bens entre clientes

Promocgao de sistemas que habilitem a integragdo en-
tre geragoes

Promocgao de sistemas que habilitem a integragdo en-
tre géneros

Promocgao de sistemas que habilitem a integragdo en-
tre diferentes culturas

Valorizagao dos re-
cursos e competén-
cias locais

Ampliagdo do valor percebido associado a valores e
identidades culturais locais

Orientagdo para uma economia distribuida, com en-
volvimento pleno e equitativo de atores locais

Possibilidade de alcangar prote¢do por meio de selos
de “denominagdo de origem”

Promogao da edu-
cacdo em sustenta-
bilidade

Estabelecimento de estratégias para estimular a parti-
cipagdo mais ativa das pessoas e o discernimento cri-
tico da realidade do impacto social associado as suas
escolhas de consumo

Desenvolvimento de sistemas, produtos, servigos e ex-
periéncias que possibilitem ciclos de aprendizado que
resultem em decisGes mais conscientes, justas e éticas

Proposicao de iniciativas voltadas a educag¢do do con-
sumidor envolvendo ciclos de aprendizado tanto “so-
bre a sociedade”, como “em sociedade”

Instrumentalizacao
do consumo res-
ponsavel

Transparéncia quanto as condic¢des de trabalho e em-
prego ao longo de toda a cadeia produtiva

Desenvolvimento de agdes que permitam a participa-
¢do responsavel/sustentavel do cliente/usuario na
producao, implementac¢ao ou personalizacdo de seus
proprios sistemas, servicos e produtos (codesign)

Promocdo do consumo responsavel, incluindo a proé-
pria reducdo do consumo e, de forma mais ampla, da
adocdo de estilos de vida mais sustentaveis

Fonte: Autora



Quadro 3 — Dimensao Econbmica
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DIMENSAO ECONOMICA

Estratégia

Parametro

Avaliagao

AP | NA

NSA

Base da Piramide (BOP)

Producdo Voltada a este publico alvo

Integragdo com pessoas da BOP ao longo da ca-
deia produtiva

Participacdo em algum programa/ projeto/ poli-
tica de incentivo ao empreendedorismo ou ga-
rantia de subsisténcia (por pertencer a BOP)

Arranjos Produtivos Lo-
cais (APL’s)

Participagao em APL

Em caso de participacdo, existéncia de processos
de inovacdoe aprendizagem interativos

Em caso de participacdo, existéncia de boa gover-
nanc¢a nos mecanismos de coordenacdo das ativi-
dades

Em caso de participacao, existéncia de vinculos
de producdo, interacdo, cooperacao e aprendi-
zado

Fomento ao empreen-
dedorismo local (Im-
plantacdo e consolida-
¢do de organizagoes lo-
cais)

Participacdo em projetos de incuba¢do/fomento

Integracdo com cooperativa ou associagao ao
longo da cadeia produtiva

Fomento a economia
criativa

Participacdo de politicas publicas

Participacdo de iniciativas privadas

Participagao em iniciativas sociais

Promocao de iniciativa de fomento

Fomento ao comércio
justo

Relacdo de longo prazo que ofereca treinamento
e/ou apoio aos stakeholders e acesso as informa-
¢Oes do mercado;

Ambiente de trabalho seguro (uso de EPI’s)

Fomento a economia
distribuida

Fomento de novos empreendimentos locais

Utilizacdo de infraestrutura e recursos locais (fa-
blabs, espacos makers)

Participacdo em feiras/eventos locais

Desenvolvimento orientado a producdo em pe-
guena escala, descentralizada, flexivel, fazendo
uso de recursos locais

Moeda social

Adota/aceita algum tipo de moeda social

Implantacdo de selos de
Identificacdo Geografica
(IG)

Utilizacdo de referéncias geogréficas para identi-
ficar produtos com qualidades especificas de suas
zonasde producgao

Participacdo de rede sistémica produtiva

Servitizacao

Oferece servico [ex. conserto, design exclusivo]
além de vender produtos

Economia do comparti-
Ihamento

Coworking (producao)

Coworking (vendas)

Promocao de PSS

Fonte: Autora
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APENDICE D - Perguntas norteadoras ao Prof. Reinhard Wegner

1. Cornejo (2014) cita muitos municipios na PB com ocorréncia de Agua Mari-
nha, ja Soares et al. (2018) cita apenas municipios do RN (Acari e Lajes Pintadas),
dentro do PPB. A que o senhor atribui essa divergéncia e o que sua experiéncia com
o PPB aponta sobre essa ocorréncia?

2. Gola (2020) cita que as principais ocorréncias de berilo estdo na Paraiba e
no Rio Grande do Norte. A ocorréncia € confirmada por Soares et al. (2018), citando
o municipio de Pedra Lavrada como produtor destas gemas, e também por Cornejo
(2014), que para além de diversas ocorréncias de 4gua marinha, ainda cita presencga
de heliodoro em Santa Luzia, e morganita em Pedra Lavrada. E do seu conhecimento
alguma outra publicagédo atualizada que relate ocorréncias de producdo de gemas na
Paraiba?

3. Soares et al. (2018) cita a ocorréncia das seguintes gemas, nos respectivos
municipios da PPB:

e Pedra Lavrada - Quartzo rosa; ametista; Scheelita; Trifilita; Turmalina;
Indicolita;

e Salgadinho - Turmalina Paraiba;

e Frei Martinho — Turmalina; Indicolita;

e Junco do Serid6 - Turmalina Paraiba; Turmalina; Indicolita.

Por base na sua vasta experiéncia, existem outros municipios com relevante
producédo de gemas na Paraiba?

4. Em um primeiro contato, foi falado em um “tridngulo” no territério paraibano,
composto por Pedra Lavrada, Picui e Santa Luzia, onde haveria ocorréncia de material
com potencial gemoldgico. Em algum desses municipios ha beneficiamento, e/ou pro-
ducéo de joias ou apenas mineragcao?

5. Caso ocorra beneficiamento, quem séo os responsaveis? Iniciativa privada,
instituicao de ensino/pesquisa, governo? Ha participacao da populagao local? Se po-
sitivo, em que momento?

6. O Senhor tem conhecimento sobre o principal destino comercial das gemas

produzidas no estado? Elas seriam comercializadas em estado bruto ou beneficiadas?
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7. Em caso de beneficiamento, ele geralmente acontece no préprio municipio,
ainda no estado da Paraiba, em outros locais dentro do pais ou exportada em estado
bruto para beneficiamento no exterior?

8. O senhor tem conhecimento de produc¢ao de joias, utilizando as gemas locais
(seja a nivel municipal ou estadual)? Seria produgao artesanal ou industrial? Ha des-
taque de que municipio(s)?

9. Existe apenas um APL mineral no estado, que ao longo dos anos apresentou
diversidade de nomenclatura e municipios participantes. O senhor tem conhecimento
sobre este APL? Existe produgéo gemoldgica entre seus agentes? Havendo producao
gemoldgica, ha também beneficiamento? E producéo de joias?

10. O senhor tem conhecimento da existéncia de algum projeto, pesquisa ou
politica publica voltada para sustentabilidade, que acontega ou ja tenha acontecido
nessas regides de exploragdo mineral com potencial gemoldgico?

11. Como o senhor caracterizaria a producao de gemas paraibana, do ponto de
vista da sustentabilidade (ambiental, social e econémica) e da integracao com o setor
produtivo de joias do estado.



APENDICE E - Autorizacao de publicacdo Prof. Reinhard Wegner
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APENDICE F - Relaciao de Produtores levantados

Materialidade

Marca/Produtor(a) Instagram Predominante
A Frestalina afrestalina metais
AM Store amoerbeck resina em metal
Ametrino ametrino.joias joalheria classica

Anilza Marisqueira

artesa.anilzabarbosa

recursos das aguas

Arte com Graca

gracapatriciocabedelo

recursos das aguas

Arte na Mao

david artesanato

madeira

Arte Urbana Macramé

art_urbanaa

téxteis e diversos

Artesanato da Cida

joias_em_o0sso_e_madeira

0SS0, madeira e
COCO

Artesanato Potiguara

pirarte indigena

sementes e penas

Associao dos Artesdos
Farol de Cabedelo

joselma_artes_escamasecochas

recursos das aguas

Azul arteirazul madeira

B Nature Croche bnaturecroche téxteis
Camila Eco camilaeco_design plastico reciclado
Xita Fulo xitafulo53 couro
Creuza Potiguara creuzapotiguara sementes e penas
D’Cotton dcottonoficial algodao colorido
Deise Domingos deis.edomingos sementes
Dona Miroka by mirarodrigues ceramica
Entorno Acessorios entorno_acessorios diversos
Estudio Massunin estudiomassunin téxtil

Fehu

fehu.ourivesaria

joalheria classica

Flos

flos_pb

botanica encapsu-
lada em resina

Francy Artesanato

franciescamacabedelo

recursos das aguas

Ita Joias itaceraicaartesanal ceramica
Ivanilda Artesa ivanildaartesa2022 penas e sementes
Jb do Osso j0.d0.0ss0 0SS0

Joias Amanda Ramos joiasamandaramos joalheria classica
Kai Pratas kai_pratas joalheria classica
Kati Tomati kati.tomati diversos
Kaviah san_kaviah téxteis e gemas
Leonila Joias Artesanais leonilajoiasartesanais téxteis

Lia Artescama liaartescama recursos das aguas

Luis Carlos

. lc3d.artedesigner madeira
Arte Designer
Man’art Negra manabiju_natural téxteis
metais e

Manita

usemanita

pedras naturais

Mundo Natural

mundo_natural amalia

algodéo colorido

NaruWarao

naruwarao

missangas

Ousabi Acessorios

ousabi.acessorios

ceramica plastica

Peabiru

peabiru.arte

téxteis e gemas
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Dua - Biojoias do
Quilombo Ipiranga

biojoias_dua

diversos

Sereias da Penha

sereiasdapenha

recursos das aguas

Socorrinha Artesanal socorrinha_artesanal ceramica
Socorro Moraes socorromoraesarts téxteis

Soé Paraiba soeparaiba acrilico

Tara tara_arteindigena missangas
Teresa Julio teresajulio9 recursos das aguas
Turbanteira turbanteira madeira
Uska amo.uska joalheria classica
Valéria Antunes valeria_antunes acessorios téxteis e aluminio
Venttannia venttannia diversos
Vilma vilmafaustino456 penas e sementes
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ANEXO A - Parecer Comité de Etica em Pesquisa

UFCG - HOSPITAL
UNIVERSITARIO ALCIDES Cm«m
CARNEIRO DA UNIVERSIDADE ¥
FEDERAL DE CAMPINA
GRANDE /HUAC - UFCG

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: Joias autorais: uma andlise da produgao paraibana na perspectiva da sustentabilidade

Pesquisador: ARYUSKA ARYELLE SANTOS SOUSA DA SILVA
Area Tematica:

Versao: 1

CAAE: 73749623.3.0000.5182

Instituicao Proponente: Centro de Ciéncias e Tecnologia
Patrocinador Principal: Financiamento Proprio

DADOS DO PARECER

Numero do Parecer: 6.507.372

Apresentacao do Projeto:

O pesquisador descreve tratar-se de uma pesquisa de natureza aplicada, com abordagem qualitativa, e
objetivos exploratdrios e descritivos. Para tal, apresenta l6gica indutiva, tendo por objeto uma pesquisa
bibliografica e de campo através dos métodos de revisdo bibliogréfica sistematica e assistematica, bem
como um estudo de casos multiplos, tendo por finalidade analisar a producao de joias autorais no estado da
Paraiba, a partir da perspectiva da sustentabilidade, através da caracterizacao do perfil das pessoas que
produzem joias autorais e da classificacao dos niveis de sustentabilidade de suas respectivas produgdes. As
informacdes serdo coletadas por meio de questionario e entrevista semiestruturada, a serem realizadas em
duas etapas distintas mas interdependentes.

Objetivo da Pesquisa:

O pesquisador elenca como objetivos da pesquisa:

Objetivo Primario:

A pesquisa tem por objetivo geral analisar a produgéo de joias autorais no estado da Paraiba a partir da
perspectiva da sustentabilidade, com foco no desenvolvimento territorial.

Objetivo Secundario: Enquanto objetivos especificos, busca-se entender o funcionamento de cada elo do
setor de joias paraibano; mapear a producao de joias autorais na Paraiba; caracterizar o

Endereco: CAESE - Rua Dr. Chateaubriand, s/n.

Bairro: Sao José CEP: 58.107-670
UF: PB Municipio: CAMPINA GRANDE
Telefone: (83)2101-5545 Fax: (83)2101-5523 E-mail: cep@huac.ufcg.edu.br
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UFCG - HOSPITAL
UNIVERSITARIO ALCIDES CW@
CARNEIRO DA UNIVERSIDADE ¥ orosi
FEDERAL DE CAMPINA
GRANDE /HUAC - UFCG

Continuagéo do Parecer: 6.507.372

perfil de quem produz joias autorais no estado da Paraiba; identificar a atuagdo do designer no setor de
joias paraibano; e classificar o nivel de sustentabilidade na producéo de joias autorais paraibanas.

Avaliacao dos Riscos e Beneficios:

O pesquisador descreve como riscos e beneficios da pesquisa:

Riscos:

De acordo com a Resolugao 466/12 do C.N.S, toda pesquisa que envolve seres humanos de forma direta ou
indiretamente pode apresentar riscos imediatos ou tardios aos voluntarios. Entende-se que esta pesquisa
ndo apresenta possiveis riscos a sua saude fisica , apresentando a possibilidade de riscos minimos a
dimensao psiquica, moral, intelectual, social, cultural ou espiritual do ser humano, tendo em vista a
possibilidade de gerar cansaco ou aborrecimento ao responder questionarios longos; desconforto,
constrangimento ou alteracbes de comportamento durante gravagdes de audio e video (apenas para os
participantes selecionados para a etapa de entrevistas); alteragdes na autoestima provocadas pela
evocacdo de memdrias; alteracbes de visdo de mundo, de relacionamentos e de comportamentos em
funcéo de reflexdes sobre sexualidade, divisdo de trabalho familiar, satisfagdo profissional etc. As
informacdes coletadas através da sua participacao nao permitirdo a identificacdo da sua pessoa, exceto aos
responsaveis pelo estudo. A divulgagao dos resultados sera realizada somente entre profissionais € no meio
cientifico pertinente, com a devida codificacdo dos participantes. A participacdo nesta pesquisa sera
totalmente voluntaria e ndo remunerada. Nao sera realizada, de forma alguma, qualquer forma de coercéo
para que o participante participe da pesquisa ou atenda o pesquisador. Mesmo que a possibilidade seja
minima, caso ocorra algum dano nao previsivel decorrente da pesquisa, a pesquisadora indenizara os
participantes do estudo.

Beneficios:

Espera-se que a pesquisa possa auxiliar as instituicbes governamentais no levantamento preliminar para
construcdo de politicas publicas no setor de joias paraibano, através da obtencado dos dados de perfil e
producéo no referido setor.Almeja-se também através deste perfil do produtor e da produgéo delinear uma
identidade da joia paraibana, a partir de suas caracteristicas comuns. Aos produtores, a pesquisa auxilia
identificando possiveis lacunas ou nichos de producao
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pouco ou hao explorados, que podem vir a ser preenchidos visando o aumento de lucros, produtividade ou
grau de sustentabilidade (nas diversas dimensdes que ela pode apresentar).

Comentarios e Consideracoes sobre a Pesquisa:
A pesquisa denota relevancia cientifica e social.

Consideracoes sobre os Termos de apresentacao obrigatéria:
Foram anexados ao sistema:

- Projeto completo

- Folha de rosto

- Termo de Anuéncia Institucional

-Termo de compromisso dos pesquisadores

- Orgamento

- Cronograma

- Instrumento de coleta de dados

- Termo de compromisso dos pesquisadores

Conclusoes ou Pendéncias e Lista de Inadequacgées:
Nao existem inadequacgdes éticas para o inicio da pesquisa.

Consideracoes Finais a critério do CEP:

Este parecer foi elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:
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Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situacéo
Informacbes Basicas| PB_INFORMACOES_BASICAS_DO_P | 30/08/2023 Aceito
do Projeto ROJETO 2181609.pdf 20:54:42
Declaragéo de Termo_anuencia_Aryuska.pdf 30/08/2023 [ARYUSKA ARYELLE| Aceito
Instituicao e 20:53:22 [SANTOS SOUSA DA
Infraestrutura SILVA
Declaragao de Termo_Pesquisadoras_assinado.pdf 30/08/2023 [ARYUSKA ARYELLE| Aceito
Pesquisadores 20:52:50 |SANTOS SOUSA DA

SILVA
Projeto Detalhado / |BROCHURA_ARYUSKA . pdf 30/08/2023 |ARYUSKA ARYELLE| Aceito
Brochura 20:52:24 [SANTOS SOUSA DA
Investigador SILVA
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TCLE / Termos de | TCLE_Entrevistas.pdf 14/08/2023 | ARYUSKA ARYELLE| Aceito
Assentimento / 15:30:30 |SANTOS SOUSA DA
Justificativa de SILVA
Auséncia
TCLE / Termos de | TCLE_Questionarios.pdf 14/08/2023 | ARYUSKA ARYELLE| Aceito
Assentimento / 15:30:11 SANTOS SOUSA DA
Justificativa de SILVA
Auséncia
Outros ENTREVISTA.pdf 14/08/2023 | ARYUSKA ARYELLE| Aceito
15:24:18 | SANTOS SOUSA DA
SILVA
Outros QUESTIONARIO.pdf 14/08/2023 | ARYUSKA ARYELLE| Aceito
15:23:59 | SANTOS SOUSA DA
SILVA
Outros TERMO_DE_AUTORIZACAO _FOTOGR| 14/08/2023 |ARYUSKA ARYELLE| Aceito
AFICA.pdf 15:17:08 |SANTOS SOUSA DA
SILVA
Orcamento ORCAMENTO.pdf 14/08/2023 | ARYUSKA ARYELLE| Aceito
15:16:18 | SANTOS SOUSA DA
SILVA
Cronograma Cronograma.pdf 14/08/2023 | ARYUSKA ARYELLE| Aceito
15:07:56 | SANTOS SOUSA DA
SILVA
Folha de Rosto folha_De_Rosto_ ARYUSKA.pdf 14/08/2023 | ARYUSKA ARYELLE| Aceito
15:06:03 |SANTOS SOUSA DA
SILVA

Situacao do Parecer:
Aprovado

Necessita Apreciacdo da CONEP:

Nao
CAMPINA GRANDE, 15 de Novembro de 2023
Assinado por:
Andréia Oliveira Barros Sousa
(Coordenador(a))
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