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Tanto no Brasil como em Portugal, as feiras, sdo as instituicdes mais
curiosas do periodo medieval’. Local de concentracdo econdmica, no que concerne a
distribuicdo de mercadorias venddveis a partir de producdes muitas vezes realizadas
domesticamente. E o que diz Ferreira Borges, vejamos: “Feira-mercado grande, piiblico,
em que se vende toda a casta de mercadorias em tempo certo, uma ou mais vezes por
ano (....) as feiras sdo um meio de instigar a abertura de estradas e comunicacdes, de
introduzir a civilizacdo e de igualar a necessidade de riqueza dos povos”. Apesar das
feiras terem importancia a partir do reconhecimento econdmico e comercial, também
sabemos que se constituem em um lécus de relagdes sociais e culturais que dao suporte
a convivéncia daqueles que transitam por esses espacos.

Na Europa, e na América as feiras surgiram dando lugar as primeiras
aglomeracoes, as cidades propriamente ditas, inicialmente tidas como povoados e vilas,
e posteriormente cidades. E o que diz Weber (1979) apud Vedana® (2004, p.11), o
aparecimento das “[...]Jcidades estd relacionado estreitamente com as feiras, que
representavam o embrido de uma nova aglomeracdo humana a partir da actividade
comercial”.

Historicamente, as feiras adquiriram uma importancia muito grande que

ultrapassar seu papel comercial, transformando-se, em muitas sociedades, num

1.Parte integrante da tese de Doutoramento intitulada: Continuidade e mudanca no contexto da
globaliza¢do: um estudo de feiras em Portugal e no Brasil (1985-2007), (em elaboracéo),
orientada pelos professores doutores: Margarida Duraes e Jean Rabot (Universidade do Minho-
Portugal), e Ligia Belinni (UFBA-Universidade Federal da Bahia)

2.A autora € doutoranda em Histéria pela Universidade do Minho, em Portugal, em regime de
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3.Ver Ferreira Borges, apud: ALVES, Jorge. Feiras e mercado interno na Histéria
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desenvolvimento econdmico as feiras da Idade Média a Epoca Contemporinea. CAmara
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4.Ver VEDANA Viviane. “Fazer a feira”: estudo etnografico das “artes de fazer” de feirantes e
fregueses da Feira Livre da Epatur no contexto da paisagem urbana de Porto Alegre/RS.



entreposto de trocas culturais e de aprendizado, onde pessoas de varias localidades

congregavam-se estabelecendo lacos de sociabilidade.

Notadamente em relacdo as feiras em estudo’, comungamos com a ideia de
que na actualidade, mesmo buscando a manutencdo, conservacao de algumas tradicdes,
€ quase impossivel que elas se mantenham vivas, no decurso do tempo, sem alteragdes.
Porém o curioso € que neste mesmo periodo, com o capitalismo periférico se instalando
numa velocidade acentuada, e os supermercados luxuosos, e higienizados, as feiras
continuam a existir com caracteristicas multiplas, mas mantendo a idéia de espaco local
de perambulacdes a procura de compras, vendas, trocas, consumo, paquera, prazer,
socidvel, como entretenimento, diversdo, didlogos, amizades, furtos, vicios, enfim,
poliss€émicas sociabilidades. Lugar onde se evidenciam os encontros, as tradi¢cdes, as
conversas, as compras, vendas e permutas, enfim das multiplas territorialidades, sejam
econOmicas, politicas ou culturais, tecidas em mudancas que se misturam, se dissolvem,
se transformam, no dia-a-dia, nas reproducdes sociais, politicas e capitalistas da vida

cotidiana.

Dessa maneira, a feira se institui, antes de tudo, em um espaco de
mobilidades comerciais e sociais onde, por meio das diversificadas transformacdes
ocorridas nela, desde a localizacdo geografica aos produtos comercializados, além das
formas de fazer a feira: actos, gestos, performances corporais, movimentos e dizeres,
fomentados pelos atores sociais que freqiientam e transitam pelos labirintos das feiras.
Tais dindmicas, ergue-se uma rede de sociabilidades vivenciadas pelos agentes sociais

no ambito dos territérios construidos e reconstruidos.

Contudo percebemos que diante do fenomeno da globalizac¢do, fendmeno que
data desde o periodo da antiguidade6 com as primeiras viagens maritimas e a relacao
estabelecida entre os lugares, diante da expansdo do Império Romano. No entanto, tal
fendmeno passa a “repercutir” no momento atual, diante das novas tecnologias e da
abertura de mercado que se deu no mundo pds guerra fria, e diante do processo de

redemocratizagdo das Nacdes.

5. Referéncia nesse artigo para as feiras do nordeste do Brasil, feira central de Campina Grande-
PB, Feira de Caruaru-PE e Feira de Sdo Joaquim, em Salvador.

6.Ver BRUM, Argemiro. Globalizacdo e Regionalizacdo. In: O desenvolvimento Econdmico
Brasileiro. 18* Ed. Petrépolis-RJ: Vozes, 1998.



Diante da globalizacdo percebe-se que no Brasil, o século XX foi marcado
pela urbanizacdo da sociedade e, ao longo destes cem anos, indmeras foram as
transformagdes que ocorreram na producao, na distribui¢@o, na troca, no consumo € nas
relagcdes sociais. A dinamica social e espacial deste periodo € caracterizada pelo novo
formato de vida urbana, e nesse mundo urbano de transformacdes o comércio tem tido
papel de destaque, pois a sociedade capitalista, tem reproduzido seus objetivos a todo
instante. Novas formas de consumo foram implantadas sobretudo nesses novos lugares
de comércio a exemplo dos Supermercados, os Shopping Centers, os Hipermercados, as
Franquias e as Lojas de Conveniéncia. Os supermercados se constituem em superficies
comerciais’ que concentram territorialmente e financeiramente o capital, possibilitando
as pessoas encontrarem num mesmo local, um grande conjunto de mercadorias
disponiveis para seu abastecimento, ndo sendo necessdrio ir a varios pontos da cidade
para a compra de produtos.

E o que essas novas formas de comércio a varejo tem haver com as
feiras? Os feirantes e fregueses entrevistados fazem a comparacdo e acabam por
responder: a freguesa Sra. Maria de Lourdes® “Precos, comparéa-los e mais variedade,
nas lojas antigamente tinha mais coisas, sao coisas especificas, na feira ndo tem de tudo
um pouco € quase um shopping, costumo dizer que ¢ o shopping dos pobres.” Além
disso boa parte dos fregueses e feirantes se reportam a diminuicio do movimento da
feira tendo em vista a chegada das grandes superficies, vejamos o que diz o feirante Sr.
Manoel Pereira’, quando indagado sobre as diferencas na feira de hoje e de vinte anos:
atrds, responde: “Os shoppings-centeres e hipermercados vieram tirar as feiras, as
pessoas se afastaram e a tendéncia € se acabar, estd dificil. Antes ganhava-se dinheiro
hoje gasta-se. Na mesma direc¢@o encontramos os depoimentos da também feirante Sra.

. <10 . , . s . . . .
Maria José ™ “Diferenca esta baixo o negécio, falta de dinheiro e muitos supermercado,

7. PINTAUDI, S.M. Os supermercados na grande Sdo Paulo: contribuicdo ao estudo da
transformacdo do comércio varejista de géneros alimenticios nas grandes metrépolis.
Dissertagcdo de Mestrado em Geografia, apresentada a Faculdade de Filosofia e Ciéncias
Humanas, USP.1981: 37-54

8. Entrevista concedida a autora pela freguesa Maria de Lourdes, freqiientadora da feira ha mais
de 30 anos, em 15 de junho de 2009, na feira didria de Sao Joaquim, Salvador-BA

9. Entrevista concedida a autora, pelo feirante Sr. Manoel Pereira comerciante do ramo de
peixes ha mais de 30 anos, em 16 de janeiro de 2009, na feira didria de Campina Grande-PB

10. Entrevista concedida a autora, pela feirante Sra. Maria José, comerciante hd mais de 10
anos, em 20 de novembro de 2009, na feira diaria de Caruaru-PE



baixa 0 nosso negocio”. E da freguesa Maria da Conceicdo'', “Diferencas, hoje ha mais
supermercados, (cita dois supermercados) as pessoas vem a feira, mas os supermercados
tiraram muito as pessoas das feiras, porque antes as pessoas vinham mais.”

Nesse sentido percebemos que diante dessa concorréncia das novas
formas de locais de consumo varejista, as feiras passam também a sofrer
transformacgdes, alteragdes na dindmica de suas estruturas como resultado do processo
de modernizacdo. Pois sabemos que, na contemporaneidade as necessidades de
consumo sdo impostas pelo mercado, logo os lugares e os produtos sofrem modificacdes
significativas. Diante desse facto, contatamos a construcdo de estratégias que visam
maior insercdo dos produtos no mercado, assim como, a constru¢do de uma imagem
sofisticada que legitime cada vez mais seu consumo. Desse modo, modernizar € a
inovagdo segundo instrumentos produtivos, assim como, pela incorporacido de codigos
que redefinem sua imagem no universo desse mercado produtivo e consumista, passam
a fazer parte da dindmica das feiras. Assim, em um cendrio de um mundo globalizado, o
local e o global se interagem, tendo o universo as feiras como instituicoes medievais

que ainda se sustentam na actualidade.

Assim, acreditamos que tais dindmicas de modernizacdo verificadas nas
feiras sobretudo no aspecto de suas estruturas fisicas sdo ao nosso ver estratégias de
continuidade dessas instituicdes medievais que concorrem com as novas formas de
equipamentos de consumo. Objectivamos com o presente artigo demonstrar as
intervencoes dos poderes publicos no quotidiano das feiras, como estratégias do Estado
na manuten¢do dessas instituicdes na contemporaneidade, destacaremos contudo as
reformas urbanisticas nas feiras, bem como intervenc¢do do poder publico no registro de
patriménio imaterial nacional, facto que faz com que sob a tutela da sociedade civil as
feiras se tornam patriménio, para que sejam mantidas suas caracteristicas identitarias de
manifestacdes culturais. Sabemos pois, que tal procedimento por parte das iniciativas
do poder publico, também fazem parte de uma légica de mercado da industria cultural,
diante das vitrinas turisticas, que acabam por gerar visibilidade dessas feiras como

lugares com elevado potencial turistico, de geracao de emprego e renda

11.Entrevista concedida a autora pela freguesa ha mais de trinta anos Maria da Concei¢do, em
16 de janeiro de 2009, na feira didria de Campina Grande-PB




economicamente vidvel, além de lugares de socializacdo, de diversdo, de passa tempo.
As trés feiras mencionadas para esse estudo no nordeste do Brasil
encontram-se actualmente passando por um projecto de requalificacdo, de
modernizacdo, e os proponentes desses prejectos partem do Poder Publico municipal,
as prefeituras, em conjunto com outros Orgdos governamentais a nivel estadual e
federal, na maior parte dos casos sob a chancela da sociedade civil. Como “pontapé”
inicial nas trés feiras para a realiza¢do dos estudos que irdo demarcar os aspectos de
mudanga em cada projecto, verificamos que se trata da contratacdo do 6rgéo SEBRAE"
para que o mesmo, por meio de sua equipa técnica de consultoria diagnostique a
realidade de cada local, e perceba entdo além das caracteristicas fisicas, culturais e
sociais, quais os pontos fortes que devem ser investidos e os pontos fracos, que devem
ser reformulados, readaptados a dindmica moderna do mercado, a partir sobretudo da

demanda dos clientes. E o que confirma o consultor do SEBRAE"

“A metodologia do programa de modernizagao de feiras
livres e mercados, adotado pelo SEBRAE,
tem seu inicio no levantamento do pré-diagndstico,
conhecendo a feira, levantamos os pontos fracos e fortes, de
cada feira, analisamos o0 modelo de gestdo implantado, a
legalizag@o existente (leis, regimentos, estatutos), solicitamos
a atualizacdo do cadastro, verificamos o tipo de feira se é
feira fixa, mdvel ou mista, e também realizamos pesquisa
junto com os fregueses, facto inclusive que mais chama a
atencdo dos feirantes na hora que vamos fazer a

sensibilizacdo.”

Depois desse primeiro passo do diagndstico, o SEBRAE contribui na
resolucdo, ou minimizacdo das problemadticas evidenciadas, dando suporte juridico por
exemplo na elaboracdo da legislacdo das feiras, leis, regimentos, estatutos, além disso

também realiza um programa de treinamento com oficinas para os feirantes.

12. SEBRAE- Servigo brasileiro de apoio a micro-empresa

13. Entrevista realizada pela autora em 20 de junho de 2009 com o Sr. José Alberto Costa
Muricy consultor do SEBRAE




No caso da feira de Sao Joaquim, foi realizada na década de 1970 um
treinamento com os feirantes, proposto pela Prefeitura Municipal e realizado pelo
SEBRAE e atualmente diante da proposta de intervencdo com o projeto de
requalificacdo foi formado comités de discussdo para andlise do projeto. O objetivo
maior diz respeito as estratégias de permanéncia, para que a feira baiana continue
existindo mesmo diante da concorréncia dos equipamentos comerciais como o0s
supermercados, que inclusive se apresentam no entorno dela. Assim, sob a iniciativa
do poder publico municipal com a chancela dos 6rgdos estaduais e federais, a exemplo
dos Ministérios de Cultura, Turismo e Planejamento, no que diz respeito ao projecto de

Requalificagdo ora elaborado por esses 6rgdos com o apoio da sociedade civil.

O referido projeto visa a requalificacdo do lugar da realizacio da feira fixa
e diaria com elementos de adaptacdo e de permanéncia. Para tanto o Governo do Estado
por intermédio do IPAC- Instituto do Patrimdnio Artistico Cultural realizou em 2008 e
2009 reunides periddicas denominadas de Marcos Tedricos, dividindo as discussdes em
quatro grupos de tematicas diferenciadas: Grupo Gestdo, que teve como objectivo
discutir as directrizes administractivas com o modelo de gestdo compartilhada através
da formacdo de comité gestor, os grupos de infra-estrutura e meio ambiente que se
fundiram e tiveram como objectivo elaborar o projecto arquitetdnico, € o grupo
sociocultural que tratou dos elementos correspondentes a manutencdo dos valores
culturais, valorizando o espago a partir dos saberes, oficios, modos de fazer e expressoes
tradicionais que se encontram na feira, buscando portanto mesmo diante da execugdo da

requalificacdo as condi¢des de permanéncia.

Esses saberes estdo relacionados a medicina popular e ao conhecimento
dos usos de ervas e plantas; oficios relativos a confec¢do de utensilios e objectos de
flandre, de couro, de barro, de pano tecido a mao, de palha, de vime; modos artesanais
de fazer farinha, gomas, doces, acarajé, caruru, abard, bolos e outras comidas da
culindria baiana; produtos como o fumo de rolo; criagdes e expressoes artisticas
populares como o artesanato figurativo de barro, o cordel, as rodas de capoeira, a

poesia, a muisica e um espaco importante para continuarem existindo e se reproduzindo.

Esse projecto de revitalizacdo da feira se Sdo Joaquim, € resultado das
acoes de pensar, planejar e gerir as cidades de responsabilidade dos poderes publicos

seja na esfera municipal, estadual, ou federal, que desprovido de neutralidade, visa na



verdade implementar as questdes de  interesse comum”'* da sociedade como um todo,
seja na figura dos agentes politicos, dos operadores de turismo, dos clientes que
transitam pela feira, dos fornecedores, intermedidrios e dos feirantes. Essa teia de

interesses em projectos de reformas urbanisticas também foi escrito por SOUZA":

“ E 6bvio que propostas especificas e experiéncias concretas
de planejamento e gestdo urbanos jamais sdo “neutras”. A
sociedade ndo € uma massa homogénea e indiferenciada (...)
intervencoes de planejamento e mecanismos de gestio, sejam
protagonizados pelo Estado ou por agentes da sociedade civil, precisa
ser entendidos a luz de uma teia de relacdes em que a existéncia de
ou conflitos de interesses e de ganhadores e perdedores (...) Como
poderia o planejamento e a gestdo serem “neutros”, em se tratando

de uma sociedade marcada por desigualdade estruturais?”

Essa questdo de interesses multiplos nas reformas urbanisticas ganhou
representatividade no caso particular de Salvador, diante da crescente visibilidade que
passou a ter com o turismo, como poélo turistico nacional, Salvador com teve
crescimento com o turismo de 850 mil turistas em 1980 para 1 milhdo e 300 mil em
1986, dos quais 110 mil eram estrangeiros. Como afirma RISERIO (2004)'°“ E a
cidade da Bahia saiu na frente, como estacdo turistica (...) Os brasileiros queriam viajar
para onde tivesse praias e cidades historicas (...) “comida tipica”, “folclore”, “festas

tradicionais”

A feira de Sdo Joaquim, localizada no bairro da Calgada em Salvador,

atualmente ocupa uma 4rea de 37.147m” Quanto ao descricdo do projeto de

14. LIMA, Leonardo Branco. O politico e o simbdlico: em busca dos significados da paisagem
em Sao Joaquim. In: Feira de Sao Joaquim: Territorialidade de uma reinvencdo cotidiana.
Monografia de graduacdo em Geografia, apresentada ao Instituto de Geociéncias da
Universidade Federal da Bahia, Salvador, 2006: 49.

15. SOUZA, M. L. Mudar a cidade: uma introdugdo critica ao planejamento e a gestdo urbanos.
Rio de Janeiro, Jorge Zahar editor.

16. RISERIO, Antonio. A economia do lazer. In: Uma Histéria da cidade da Bahia. 2. Ed. Rio
de Janeiro: Versal, 2004: 581




requalificacdo, vimos'' as seguintes caracteristicas: drea coberta com drea de
acessibilidade destinada a carga e descarga de mercadorias, embarque e desembarque de
veiculos para ferry boat, estacdo de terminal de Onibus urbano, estacionamento para
tdxis, e Onibus de turismo, passeio conexdo baia de todos os santos, dreas verdes e
equipamentos turisticos; Fluxos internos para carga via terrestre e maritima; pontos de
atracdo de convivio: praga da baiana, praca dos encontros; bateria de sanitdrios
masculinos e femininos; setores para os produtos diversos: artesanato, carnes, carrinhos
de maio, cereais, condimentos, bombonieres, frutas, verduras, ervas, hortalicas, produtos
baianos, pescados e mariscos, flores, bares e restaurantes, ilhas de higienizagdo, bancas

fixas e moveis,

Em relacdo a feira de Caruaru- PE que também passa atualmente por um
processo mais uma vez de mudanca de locallg, devido aos interesses muadtuos como no
caso exposto anteriormente de Sdo Joaquim, j4 que ainda consiste num espaco de
grande oportunidade de trabalho, geracdo de renda e de inclusdo no mercado
consumidor para um grande contingente populacional, o que lhe conferiu uma
capacidade de elevada atracdo e ocasionou o seu crescimento desmedido mesmo no
Parque 18 de maio, apds sua transferéncia, drea que conta com mais de 3 km e agrega
mais de 2500 barracas e bancos oferecendo os mais variados produtos. A problematica
se dar devido aos nimeros de lugares que sdo acrescidos ao local com a feira da

A ~ . . . 19.
sulanca, desse género sdo mais de oito mil lugares'”

O Projeto inicial para a feira de Caruaru, consiste na deslocagem da feira
da sulanca para um terreno particular que foi locado, de aproximadamente 84.158,64

m2, que suportara cerca de 8.526 bancos de 1,50x1,10. Posteriormente existe um projeto

17..Memorial descritivo, projeto de requalificacdo da feira de Sdo Joaquim, especialidade:
arquitetura e urbanismo, 27 de abril de 2009

18. Desde a sua origem ha mais de dois séculos, a feira de Caruaru, se localizava na area central
da cidade, devido ao seu crescente comércio, com o tempo cresceram também as pressdes para
que fosse transferida, ja que no centro ficava intransitdvel nos dias em que ocorria. Atendendo
aos interesses diversos a feira foi entdo foi transferida em 17 de maio de 1992 para o Parque 18
de Maio, drea construida para abrigar esse comércio popular.

19. Dados fornecidos pelo presidente do sindicato dos feirantes, Sr.José Carlos em entrevista
concedida a autora em 08 de dezembro de 2009




maior, que foi sugerido pela comissdo de sulanqueiros de Caruaru e em fase de estudo
por parte do poder publico de mudanca de local da feira para uma drea planejada em
modulos padronizados, seguindo o modelo da feira de Santa Cruz do Capibaribe (cidade
vizinha, pdlo comercial), em pdatio coberto a ser construido localizado em terreno na
entrada da cidade. O projeto conta com um terreno de 630.450,00 m2, oito médulos de
drea coberta com capacidade para 18.432 bancos, praca de alimentacdo com 96
restaurantes, 224 lanchonetes, 432 lojas externas, 32 baterias de banheiros (masculino e
feminino), 02 edifica¢des para dormitdrios, abrigando os fregueses que

. . ~ . 20
visitam a cidade e que ndo residem em Caruaru

E bom lembrar que atualmente, a feira de Caruaru faz parte de um
conjunto de feiras com graus distintos de permanéncia no tempo e, conseqiientemente,
de enraizamento na cultura local e no imaginario regional e nacional. Ela propria possui
sectores ou “feiras” que tém densidades historicas e culturais distintas, bem como niveis
de transformacdo e incorporacdo de novos produtos igualmente diversos. Mantém
inalterados, entretanto, alguns tragos essenciais: continua vendendo “de tudo o que ha
no mundo” e sendo um ponto focal de referéncia da cultura pernambucana e nordestina
no conjunto das formas de expressdo, saberes, oficios, modos de fazer, viver, comer,

vender e comprar que abriga.

Todos esses valores foram reconhecidos diante do titulo de Patriménio
Imaterial que a feira de Caruaru-PE recebeu em pedido encaminhado ao Presidente do
Iphan, no dia 24 de fevereiro de 2006, pela Prefeitura Municipal de Caruaru, por
intermédio do Sr. Antonio Geraldo Rodrigues da Silva, na ocasido prefeito, tal
solicitacdo foi endossada pelo Superintendente Regional do Iphan, Frederico Faria
Neves Almeida, e acompanhado das informacdes bésicas requeridas para a abertura do
competente processo administrativo assim como de depoimentos e manifestacdoes de
apoio de vdrias instituicdes locais. Entre essas se destaca: a Diocese de Caruaru,
Academia Caruaruense de Cultura, Ciéncias e Letras, o Centro de Cultura Popular Luisa

Maciel, a secdo brasileira do Conseil International des Organizations de Festivals de

20. Dados do projeto apresentado pela associacdo dos sulanqueiros disponivel em
http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=969856 e consultado em 13 de junho de
2009.



http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=969856

Folklore e d” Arts Traditionnels e a Associacdo Comercial e Empresarial de Caruaru.
Em 17 de margo de 2006 foi aberto o Processo n® 01450.002945/2006-24, referente ao
Registro da Feira de Caruaru.”'. O registro Bens Culturais de Natureza Imaterial, criado
por intermédio do Decreto n° 3.551/2000, vemos como uma iniciativa do Poder Publico
que tem por objetivo salvaguardar o bem cultural imaterial, garantindo a continuidade

desse bem, evitando portanto seu desaparecimento.

Em relagdo a ter o titulo de Patrimonio Cultural e Imaterial do Brasil,
somente a feira de Caruaru, conforme descrito em pardgrafo anterior ja fora concedido,
entretanto as feiras de Sdo Joaquim em Salvador e a feira de Campina Grande-PB,

ambas ainda se encontram em fase de avaliagdo por parte do IPHAN.

E € sobre o projeto de requalificacdo dessa ultima que iremos tratar
agora. A feira de Campina Grande-PB € tida como um dos marcos que originou a
cidade, bom como o seu desenvolvimento no comércio local e também de exportagdo. A
feira central apos passar por algumas mudancgas de locais, se instalou na década de 1940
do século passado onde se encontra hoje, e teve sua dltima intervencao arquitetonica a

nivel de reforma em 1991.

A exemplo das feiras de Caruaru e de Sdo Joaquim, o SEBRAE também
tem feito um pré-diagndstico de como se encontra a precariedade para o funcionamento
da feira atualmente. Tem sido realizada reunides de acordo com o Programa de
modernizacdo de feiras e mercados, com oficinas para discutir o projeto da nova feira
central. Tais reunides foram iniciadas no dia 09 de novembro do ano passado, com
representacOes de cada setor de feirantes da feira, bem como com representantes de
sindicatos e associagdes e representantes das secretarias que integram o poder publico

municipal, além da consultoria do SEBRAE.

Os objetivos desses encontros sdo para discutir com todos os atores
envolvidos questdes pertinentes a caracterizacdo da nova feira central, apés implantagcdo
do projeto, que vai além da estrutura fisica, da arquitetura, mas conta também com as
respectivas questdes: seguranga; atividades econdmicas seguindo as normas estipuladas

por leis, decretos e normas técnicas de acomodar cada atividade comercial sem

21. Documento consultado no site do Iphan www.iphan.gov.br em 01 de Agosto de 2009,
intitulado PARECER N° 005/06 — DPI
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descriminar a posi¢do ou condi¢do de investimento e comercializacdo de cada
empreendedor; capacitacio dos agentes envolvidos (empreendedores, feirantes,
voluntdrios); a criagdo de um espaco destinado a divulgacdo com registro documental e
fotografico do histérico da feira, desde seu surgimento a atualidade; Administragdo,
tendo a Prefeitura Municipal como o principal responsdvel pela gestido da feira; Servigo
sanitdrio, com implantacdo especifica de 4rea destinada a instalacdo permanente de
controle de limpeza; Discussdo acerca da representatividade cultural que a feira dispde
para se tornar patrimonio Imaterial do Brasil; Cadastramento, identificacdo de todos os
personagens que transitam pelo cendrio da feira fixa didria, com todas as suas atividades
(frentistas, caminhoneiros, taxistas, moto-taxistas, transportes alternativos, feirantes de
todas as categorias de mercadoria) e por fim, mas ndo menos importante discutir o
projeto arquitetdnico, levantando questdes que envolvem toda a estrutura fisica como
conforto, seguranca, comodidade, qualidade, lazer, evidenciando a condi¢cdo de espago

econOmico, cultural e turistico.

O projeto arquitetdnico da feira campinense, ja foi elaborado pela
prefeitura, com o suporte das secretarias de desenvolvimento, infra-estrutura, obras,
planejamento e Educac¢do e Cultura; foi or¢ado em aproximadamente 35 milhdes de
reais, dos quais 19 milhdes ja foi arrecadado junto ao Governo federal, por intermédio
de emenda parlamentar junto ao ministério do Turismo; e a informacdo que tivemos &
que a empresa que ird executar a obra também ja foi licitada e provavelmente ainda
nesse primeiro semestre o prefeito municipal Veneziano Vital, estard assinando a ordem

. Ce . . 22
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As caracteristicas do projeto fisico™ conta com uma drea total de
58.000m™ a 4rea descoberta serd de 44.050m> e a coberta de 13.950m* com 815 boxes
cobertos (localizados na cobertura principal), 800 boxes descobertos (localizados nos
passeios/calcaddes), e uma area de estacionamento que terd implantacdo futura com

12.900m* A 4rea coberta terd os artigos distribuidos por setores: alimentagio, bebida,

22. Feira Central de Campina serd revitalizada com a participacdo da sociedade civil Escrito por
CODECOM, em 09 de novembro de 2009 disponivel no site
http://portal.pmcg.pb.gov.br/index.php?option=com_content&task=view&id=2472&Itemid=3,
consultado em 22 de dezembro de 2009.

23. Projeto pré- elaborado, mas que ainda ndo foi discutido com todos os atores envolvidos, e
que segundo a Prefeitura Municipal poderd ainda sofrer alteracdes em fungdo de sugestdes
outras que possam ser avaliadas pela entidade.
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bomboniere; agougue e peixarias; frutas e verduras; raizes e cereais; laticinios;
armarinho, ferragens, mangaios, cordel, produtos de limpeza; administracdo, policia
militar e brigada; correios, porto médico, caixas eletronicos e a drea descoberta com os
setores de vestudrio, calgados e bijouterias; feira livre (eletronicos, presentes e outros),

feira livre (aves e outros animais vivos).
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