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RESUMO

AGRICULTURA FAMILIAR SUSTENTAVEL NO MUNICIPIO DE PATOS-PB:
ANALISE DO PERFIL DOS AGRICULTORES E CONSUMIDORES SOBRE OS
PRODUTOS ORGANICOS DA FEIRA DA AGRICULTURA FAMILIAR.

Trata-se de um estudo exploratério-descritivo de abordagem quantitativa, que teve por
objetivo geral caracterizar o nucleo familiar, os produtos ofertados, a renda familiar e
a assisténcias técnica, preferéncias pelos produtos organicos pelos agricultores que
participacdo da feira da agricultura familiar, como também observar a percepg¢ao dos
consumidores a respeito dos produtos vendidos pelos agricultores da feira da
agricultura familiar no municipio de Patos, Estado da Paraiba, no periodo de novembro
de 2022 a novembro de 2023. Um dos objetivos especificos foi demonstrar os
principais interesses dos produtores e consumidores por produtos organicos para
venda e consumo desses produtos no municipio de Patos-PB, através das
demonstragées com variadveis econdmica, social, cultura e entre outras. De todas as
atividades humanas em crescimento acelerado, a agricultura tradicional ocupa a
maioria das éareas terrestres do nosso planeta, umas das principais causas de
destruicdo e poluicdo dos solos por nao seguir valores, normas e padroes de
sustentabilidade. Dentre os procedimentos metodologicos, pode-se destacar a
pesquisa de campo, centralizada na observacao nao-participante entre o consumidor
e o produtor, cujo os métodos utilizados foram o acompanhamento das familias rurais
que vendem seus produtos na feira da agricultura familiar, e os consumidores
urbanos da cidade, através de questionarios, formularios, mas limitando-se a nao se
envolver e nem tentar mudar a opinido dos consumidores e agricultores a respeito
das suas formas de comprar e produzir. Os resultados da analise dos dados
coletados através de questionarios: demonstram que os agricultores sdao uma
organizacao de producao multipla, ha protagonismo feminino, valorizacdo dos precgos
dos seus produtos, ha pouca presenca de marketing dos trabalhos deles. A maioria
dos consumidores estdo insatisfeitos com os valores dos produtos organicos e a
localizacdo do ponto comercial da feira da agricultura familiar, porém a maioria dos
consumidores estdo satisfeitos com as qualidades fisica/biolégica/quimica dos
produtos vendidos na feira da agricultura familiar do municipio de Patos-PB. A
conlusdo final dessa obra € que o ponto comercial é prejudicial aos agricultores e ha
necessidade de se adaptar aos tempos modernos do comércio digital.

Palavras-chave: Agricultor; Agricultura familiar; Consumidor; Comercializagao.



ABSTRACT

SUSTAINABLE FAMILY FARMING IN THE MUNICIPALITY OF PATOS-PB; THE
MAIN CHALLENGES AND ADVANCES IN THE PRODUCTION AND SALE OF
SUSTAINABLE ORGANIC.

This is an exploratory-descriptive study with a quantitative approach, which had the
general objective of characterizing the family nucleus, the products offered, family
income and technical assistance, preferences for organic products by farmers who
participate in the family farming fair, such as also observe consumers' perception
regarding the products sold by farmers at the family farming fair in the municipality of
Patos, State of Paraiba, from November 2022 to November 2023. One of the specific
objectives was to demonstrate the main interests of producers and consumers for
organic products for sale and consumption of these products in the municipality of
Patos-PB, through demonstrations with economic, social, cultural and other variables.
Of all rapidly growing human activities, traditional agriculture occupies the majority of
land areas on our planet, one of the main causes of soil destruction and pollution as it
does not follow sustainability values, norms and standards. Among the
methodological procedures, field research can be highlighted, centered on non-
participant observation between the consumer and the producer, whose methods
were the monitoring of rural families who sell their products at the family farming fair,
and consumers of the city, through questionnaires and forms, but limiting itself to not
getting involved or trying to change the opinion of consumers and farmers regarding
their ways of purchasing and producing. The results of the analysis of data collected
through questionnaires: demonstrate that farmers are a multiple production
organization, there is female protagonism, appreciation of the prices of their products,
there is little marketing presence of their work. The majority of consumers are
dissatisfied with the value of organic products and the location of the commercial
point of the family farming fair, however the majority of consumers are satisfied with
the physical/biological/chemical qualities of the products sold at the family farming fair
in the city of Patos-PB. The final conclusion of this work is that the commercial point
is harmful to farmers and there is a need to adapt to the modern times of digital
commerce.

Keywords: Farmer; Family farming; Consumer; Commercialization.
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1. INTRODUCAO

A maioria das propriedades agricolas no Nordeste brasileiro € de pequeno porte
€ 14 que se desenvolve a agricultura familiar através de uma mutua relagdo e
destinada, principalmente, a producdo de géneros de subsisténcias. Nas ultimas
décadas essa modalidade de agricultura vem ganhando destaque, gracas a
instituico de algumas politicas governamentais, dentre as quais se destaca o
Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAF), instituido
em 1996, pelo PAA/PNAE.

Atualmente, € comum o registro de feiras de agricultura familiar em vérias
localidades do pais. Algumas, inclusive, possuem carater regional, oferecendo as
populagcdes uma grande variedade de produtos de boa qualidade e a precos
acessiveis. No caso localizado no Sertdo do estado Paraiba, no municipio de Patos-
PB, considerando o fato que existem trés grandes reservatorios na regido d’agua, a
agricultura familiar encontra- se em franco desenvolvimento, havendo, inclusive,
espacos delimitados para a comercializacdo de seus produtos. Entretanto, ja existe
entre a maioria dos agricultores familiares patoenses o interesse de promover a
agricultura sustentavel, com o objetivo expresso de conquistarem um maior espago
no mercado e consequentemente, oportunizar a populagado uma maior variedade de
produtos organicos. Algumas dessas cisternas foram construidas no Assentamento
Patativa do Assaré (Santa Gertrudes-PB) e na Associagdo Comunitaria Trincheiras
(Patos-PB), locais de residéncias de alguns agricultores que fazem parte da
AFAFMS. Apesar de terem cisternas em suas residéncias, auséncia de chuvas, falta
de caixa-d’agua, falta de um rio local e dependéncia do carro-pipa: torna-se uma
situacdo bastante critica para producao e venda de produtos organicos. O combate
ao flagelo das secas exige providéncias racionais e permanentes, baseadas em
assisténcia técnica e financeira ao homem do campo, visando a elevar a
produtividade das atividades agricolas e baratear seus custos de producao.
(CHAVES, 2004, p. 150).

A agricultura € uma atividade relacionada a histéria da humanidade. O
aumento da superpopulacdo mundial € um dos fatores para que a agricultura faca
tantos lugares serem dedicados somente para plantacdo. A medida que as pressées
demograficas foram deslocando as populacdes, outros ecossistemas foram
manejados para obtenc¢ao de alimentos (STRINGHETA; 2003; MUNIZ, 2003).
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A alimentacao e nutricdo € um dos requisitos basicos para promogao e protecao
da saude, possibilitando o pleno potencial de crescimento e desenvolvimento humano,
com qualidade de vida e cidadania. A Constituicdo Federal, em seu art.62, diz que a
alimentacao é um direito social: “S&o direitos sociais a educacao, saude, alimentacao,
trabalho, moradia, transporte, lazer, segurancga, previdéncia social, a protecdo a
maternidade e a infancia, a assisténcia aos desamparados, na forma desta” (BRASIL,
1988, p. 18).

A populagado brasileira, durante as ultimas décadas, vem experimentando
grandes transformacgodes sociais resultantes de mudangas em seu padrdo de saude e
consumo alimentar. Os brasileiros residentes na zona rural, comparados com o0s
residentes da zona urbana, apresentam maiores frequéncias de consumo de
alimentos basicos, com melhor qualidade da dieta, havendo predominio de consumo
de alimentos como arroz, feijdo, batata-doce, mandioca, frutas e peixes. Na zona
urbana, observa-se um maior consumo de alimentos ultraprocessados
(BRASIL,2012).

O presente trabalho foi fruto de uma pesquisa de campo que teve por objetivo
geral descrever como os agricultores do municipio de Patos-PB, vem promovendo o
processo de transicdo da agricultura familiar tradicional para a agricultura familiar
sustentavel em relacdo aos consumidores. Com o0s objetivos especificos,
estabeleceram-se o0s seguintes; caracterizar a agricultura familiar; e descrever o
processo de transi¢cao da agricultura familiar para a agricultura sustentavel; identificar
0s obstaculos que os agricultores familiares precisam superar para promoverem a
agricultura sustentavel. Para tanto, desenvolveu-se inicialmente uma pesquisa
bibliografica, objetivando construir um referencial tedrico para dar sustentacao a este
trabalho, e em seguida, foi feita uma pesquisa de campo, na qual, aplicou-se dois
questionarios, um com 11 perguntas para aos agricultores que participam da Feira de
Agricultura Familiar, que ocorreu na cidade de Patos-PB todas as quintas-feiras, e
outro com 11 perguntas para os consumidores a respeito da feira da agricultura
familiar.

O principal problema enfrentado pelas familias que utilizam a agricultura
familiar como meio de obter renda familiar ndo terem tanto retorno financeiro com essa
modalidade econdmica ndao € somente por causada por falta de auxilios financeiros
governamentais, mas sim por uma série de fatores que influenciam no imaginario da

populacao patoense, uma das principais hipoteses dessa obra é que as dificuldades
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de produzir produtos organicos (como por exemplo, acesso limitado de agua)
influenciam no preco final dos produtos, gerando um distanciamento no consumidor,
pois o consumidor esta familiarizado com produtos ultraprocessados com valores
baratos. Em relagdo aos consumidores, uma das hipoteses desse trabalho € que
poucas pessoas estdo dispostas irem até local da feira da agricultura familiar para
comprar produtos organicos, mesmo sabendo ou ndo, da importancia de tais

produtos para saude delas e para o bem-estar do meio ambiente.
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2. FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1. AGRICULTURA SUSTENTAVEL

A necessidade de se conter os avancgos dos impactos ambientais e dos danos
causados ao meio ambiente, produzidos pelo desenvolvimento econémico, levou
a formulacdo do conceito e dos principios ora aplicados ao desenvolvimento
sustentavel, que, em momento algum, deve ser visto como uma ameaga ao

progresso.

Dissertando sobre a dicotomia desenvolvimento econémico/desenvolvimento

sustentavel, Matos chama ateng¢ao para o seguinte ponto:

[..] a contradi¢do entre crescimento e preservagdo é, nao apenas natural,
mas indissociavel na dialética da natureza e dos sistemas sociais. O par
contraditorio ‘crescimento (X) preservagado’ ndo apenas coexiste, mas é
indispensavel no desenvolvimento: ndo ha crescimento sem preservagéo, da
mesma forma que nao havera preservagao sem crescimento (MATOS, 2008,
p. 13).

Assim sendo, o desenvolvimento sustentavel visa determinar meios capazes

de promoverem a superagao dos modelos classicos de crescimento econdmico.
Tais meios devem privilegiar os aspectos socioecondmicos e, simultaneamente,
promover a inclusao social, tendo compromisso com a permanéncia das acdes
voltadas para a preservagao dos recursos naturais, para garanti-los as geragoes

futuras.

Segundo Trivellato & Freitas (2003) a agricultura sustentavel € um sistema
organico de agricultura que obtera solos e lavouras saudaveis por reciclagem dos
nutrientes e da matéria organica, entre outras praticas apropriadas de preparo do

solo.

Segundo Ormond et al. (2002) agricultura sustentavel se constitui num conjunto
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de processos de producdo agricola que parte do pressuposto basico de que a
fertilidade € funcdo direta da matéria organica contida no solo, com alimentagao
adequada e ambiente saudavel resultam em plantas vigorosas e mais resistentes a
pragas e doengas.

O sistema organico de producao da agricultura sustentavel foi proposto pelo
engenheiro-agronomo inglés Albert Howard (1873-1947) que trabalhou durante 40
anos fazendo pesquisa agricola na india, no inicio do século XX. Durante os seus
primeiros anos naquele pais, observou que os agricultores indianos nao utilizavam
fertilizantes quimicos nem agrotéxicos no cultivo e na criagdo de animais. Entre os
anos 1924 e 1931, Howard desenvolveu o método Indore de Compostagem, por meio
dos residuos vegetais e animais da fazenda eram transformados em humus e
posteriormente aplicado no solo (TRIVELLATO; FREITAS, 2003).

Um dos principios basicos defendidos por Howard era o ndo uso de adubos
artificiais e, particularmente, de adubos quimicos minerais. Em suas obras destaca a
importancia do uso da matéria organica na melhoria da fertilidade e vida do solo.;0
meétodo de producdo de Howard foi realizado pela pesquisadora inglesa Lady Eve
Balfour, que transformou sua fazenda de Suffolk, na Inglaterra, em estacao
experimental. Em 1946, fundou uma entidade chamada Soil Association, onde
realizou diversas atividades e publicagbes comparando a qualidade do solo em
parcelas organicas, mistas e quimicas. Outro seguidor de Howard foi Jerome Irving
Rodale, no final da década de 40 nos Estados Unidos, que fundou um forte movimento
em prol da agricultura organica, publicando posteriormente a revista Organic
Gardening and Farm (OG&F). Mais tarde, foi fundado o Rodale Institute que realiza
pesquisa, extensao e ensino em agricultura organica até os dias atuais (PENTEADO,
2010).

Visando facilitar a compreensdao do conceito de desenvolvimento

sustentavel, Sachs (1993) divide a sustentabilidade em:

a) a sustentabilidade ambiental;
b)  asustentabilidade ecoldgica;
C) a sustentabilidade econdmica;
d) asustentabilidade politica;

e) a sustentabilidade social; (SACHS, 1993, p. 29 - 56).
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O Quadro 1 apresenta os conceitos das modalidades de sustentabilidade

definidas por Sachs (1993).

Quadro 1: Modalidades de sustentabilidade

MODALIDADES

DESCRICAO

Sustentabili dade

ecologica

Refere-se a base fisica do processo de crescimento e tem
como objetivo a manutencao de estoques dos recursos

naturais, incorporados as atividades produtivas.

Sustentabilidade

ambiental

Refere-se a manutencéo da capacidade de sustentacao dos
ecossistemas, o que implica a capacidade de absorgcéo e
recomposi¢do dos ecossistemas em face das agressoes

antropicas.

Sustentabilidade social

Refere-se ao desenvolvimento e tem por objetivo a melhoria
da qualidade de vida da populagdo. Para o caso de paises
com problemas de desigualdade e de inclusao social, implica
a adocao de politicas distributivas e a universalizagao de;
atendimento a questdes como saude, educacao, habitacédo e

seguridade social.

Sustentabilidade

politica

Refere-se ao processo de constru¢cdo da cidadania para
garantir a incorporacao plena dos individuos ao processo de

desenvolvimento.

Sustentabilidade

economica

Refere-se a uma gestao eficiente dos recursos em geral e
caracteriza-se pela regularidade de fluxos do investimento
publico e privado. Implica na avaliagao da

eficiéncia por processos macrossociais.

Sachs (1993, p. 51), adaptado.

E importante destacar que essas diferentes modalidades se encontram

inseridas na 'Agenda 21 Brasileira', com o objetivo expresso de mostrar que o
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desenvolvimento sustentavel deve ser tomado como sindbnimo de sustentabilidade

socioambiental.

A agricultura familiar apresenta caracteristicas especificas, que segundo
Abramovay (2004) as principais sao as seguintes:
a) capital familiar;
b)  gestdo efetuada pelos proprietarios;
c) o grupo familiar vive na unidade produtiva.
d) osresponsaveis pelo empreendimento estao ligados entre
si por lagos de parentesco;
e) trabalho familiar;
f) transferéncia inter-gerencial no interior da familia do
patriménio (ABRAMOVAY, p. 53).
Percebe-se que no contexto atual, os antigos contratos de parcerias e de
comodato, que antes eram utilizados no meio rural, ndo vém encontrando espago

na nova agricultura familiar.

A agricultura familiar incorpora uma diversidade de situag¢des especificas e
particulares, que Mota; Schmitz; Freitas (2007, p. 129), apresenta as seguintes

vantagens:
a)Apresenta a possibilidade de maior proximidade entre consumidores e
produtores na identificacdo da origem dos alimentos, uma das tendéncias
em curso nos novos padroes de consumo.
b) apresenta, em geral, maior produtividade em areas menores;
c) € responsavel pela maior diversificacdo dos sistemas de producéo e

da conservacéo da biodiversidade;

d) pode contribuir, assim, para um manejo adequado dos recursos
naturais;
e) valoriza a coexisténcia das diferencas culturais pela ‘personalidade’

que cada estabelecimento tem (MOTA, SCHMITZ, FREITAS. p. 129).
Colocada em pratica por Lei, os municipios estdao obrigados a comprar a
agricultura familiar a maioria dos géneros alimenticios destinados a merenda
escolar. Antes dessa iniciativa, segundo Azevedo e Faulin (2005) a comercializagcao
diminuida dos produtos oriundos da agricultura familiar limitava-se as feiras livres e
as pequenas quitandas. Para haver um real desenvolvimento da agricultura familiar,

espera-se que tais feiras se ampliem e se consolidem.
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2.3. AGRICULTURA FAMILIAR

No Brasil, o conceito de agricultura familiar é algo miito recente. Embora
nao tenha sido considerada relevante para o desenvolvimento rural durante muito
tempo, atualmente a agricultura familiar € reconhecida como categoria social, que
impulsiona os debates nos meios académicos e ho campo das politicas publicas.

De acordo com Abramovay (1997), o uso da expressao agricultura familiar
no Brasil € muito recente. Até 1995, os documentos oficiais usavam de maneira
indiscriminada e como nogdes equivalentes ‘agricultura de baixa renda’, ‘pequena
producdo’, quando n&o ‘agricultura de subsisténcia’. No entanto, pequena
producéo, agricultura de baixa renda ou de subsisténcia envolvem um julgamento
prévio sobre o desempenho econémico destas unidades.

Segundo Lamarche (2003, p. 15), a agricultura familiar é “unidade de
producdo agricola onde propriedade e trabalho estdo ligados a familia”. A
agricultura familiar envolve unidades produtivas agropecuarias com exploragao em
regime de economia familiar, compreendendo aquelas atividades realizadas em
pequenas e médias propriedades, com mao de obra da prépria familia.

Para Neves (2002, p. 137), a agricultura familiar ndo € um conceito, mas
‘uma categoria de agao politica que nomeia um amplo e diferenciado segmento
mobilizado a construcdo de novas posi¢coes sociais mediante engajamento
politico”.

Desta forma, percebe-se que além de seu aspecto técnico, o conceito de
agricultura familiar também possui um carater politico. Logo, por essa condicao
necessita ser apoiada por programas e politicas publicas, objetivando valorizar

aqueles grupos de pessoas que atuam nesse segmento.

A organizacao € o diferencial da agricultura familiar, essa organizacéo nao
somente se limita a divisdo de tarefas como também as decisdes sobre como
produzir e o que produzir. As necessidades basicas da familia também sao
consideradas. Nela ndo existe uma centralizacdo nos aspectos econdmicos, a
exemplo do que ocorre no modelo patronal de agricultura, com a preocupacao de

produzir para abastecer o mercado.

A agricultura familiar vem se mostrando como uma das melhores formas
de ocupacao do espaco rural, podendo favorecer o cumprimento de exigéncias
sociais, como a geragcao de emprego e renda, e ambientais, como a conservagao
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da biodiversidade. A agricultura familiar pode desempenhar um papel fundamental
nas metas de seguranca alimentar e nutricional que permanecem na pauta de

discussodes das autoridades governamentais.

O estimulo presente para a agricultura é produzir mais alimentos para
atender a crescente busca global, sem aumentar os impactos negativos da atividade
sobre os recursos naturais, aliando seguranca alimentar e desenvolvimento
sustentavel. Quanto a isso, 0 aumento da intensificagdo ecologica da agricultura tem
sido proposto (Barros et al., 2016), tendo em vista em atender aos consumidores que
tém buscado mudar os habitos alimentares, preferindo produtos mais saudaveis e

sustentaveis, além de um comércio justo e solidario.

Considerando essas caracteristicas, constata-se que a agricultura familiar
€ aquela desenvolvida entre integrantes de um mesmo grupo familiar, em
propriedade e com capitais proprios. Deve-se registrar que a agricultura familiar
podem ser incorporados todos os que trabalham com a sua familia, desde que se
enquadrem como agricultores de subsisténcia, agricultores integrados, locatarios,
assentados, colonos, meeiros ou posseiros.

Quando se analisa as formas ou maneiras de se conceituar a agricultura
familiar, percebe-se que a constru¢cdo dos conceitos esta estritamente ligada ao
contexto onde a tematica € discutida ou objeto de acédo. Assim, a primeira forma é
utilizada pelas organizacdes de representacdo da propria agricultura familiar,
enquanto a segunda € explorada por entidades e 6rgao publicos ligados ao setor,
e a ultima, pelo setor académico, privilegiando os aspectos sociais, econdmicos e
culturais, sem, contudo, esquecer o ambiental, objetivando promover uma

aproximagao com a sustentabilidade.

Segundo Schneider (2009), a agricultura familiar possui uma particularidade:
a grande parte dos agricultores que atuam nessa modalidade €& inteiramente
vinculada a propriedade onde produzem, pois nela nasceram e vivem a maioria de
suas vidas. Desta forma, percebe-se que agricultura familiar constitui um elo de
fixacdo do homem ao campo. E muitos que nasceram no meio rural continuam
desenvolvendo suas atividades agricolas até o final de suas existéncias, sendo, a
maioria das vezes, interrompidas por questdes de saude. Embora represente uma
grande parcela na produgado agricola brasileira, “a agricultura familiar enfrenta

ainda restricdes de acesso aos mercados de servigcos em geral, € hdo apenas ao
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Crédito.” (BUAINAIN et al., 2002, p. 55).

De acordo com a Lei N° 11.326 de 24 de Julho de 2006, s6 sera considerado
agricultor familiar ou empreendedor familiar rural familiar, atendendo alguns
requisitos:

a) Utilizar predominantemente mao de obra da prdpria familia nas atividades econdmicas
do seu estabelecimento ou empreendimento;

b) Tenha percentual minimo de renda familiar originada de atividades econémicas do seu
estabelecimento ou empreendimento;

c) Dirigir seu estabelecimento ou empreendimento com sua familia.

A principal contribuicdo dessa lei € o reconhecimento do agricultor familiar
como empreendedor dos seus produtos feito por ele junto com sua familiar
praticando uma modalidade econdmica que € ecologicamente correta. Separar
guem sao e quem nao sao os agricultores familiares é uma forma que a lei encontrou
uma maneira de destinar recursos e participagcdes de programas sociais para
aqueles que realmente vivem das rendas dos seus produtos organicos. O
reconhecimento da dignidade peculiar do ser humano contrasta frequentemente com
a vida cadtica que tém de fazer as pessoas de nossas cidades. Mas isso ndo deveria
levar a esquecer o estado de abandono e desleixo que sofrem também alguns
habitantes das areas rurais (FRANCISCO, 2015, p. 93).

2.4. PRODUTOS ORGANICOS: DA AGRICULTURA FAMILIAR A
AGRICULTURA SUSTENTAVEL, UMA TRANSICAO.

Segundo Trivellato & Freitas (2003) alimento organico € um termo utilizado
para designar alimentos de alta qualidade biolégica, isentos de residuos de
substancias nocivas a saude humana e provenientes de sistemas agricolas no
qual os recursos produtivos locais sadao manejados integradamente e
harmonicamente, visando a sustentabilidade econdmica, ambiental, social e
cultural.

Nos dias de hoje, segundo Santos & Candido (2014), diante da grande
procura por produtos de melhor qualidade e isentos de agrotoxicos, tem se
investido na realizacdo das chamadas feiras de agricultura familiar, promovidas por
associacdes de produtores rurais, geralmente, com o apoio dos orgaos de

extensao rural.

Quando se trabalha os conceitos de agroecologia e agricultura familiar, surge
entre eles, o conceito de agricultura sustentavel, que pode ser entendida como o
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método agricola que incorpora técnicas de conservagdo do solo e de energia,
“manejo integrado de pragas e consumo minimo de recursos ambientais e insumos,
para evitar a degradacdo do ambiente e assegurar a qualidade dos alimentos
produzidos” (MENIN, 2000, p. 19).

Segundo Rosa (1998), os agricultores organicos procuram desenvolver
culturas sem o uso de agrotéxicos, com a intencdo de proteger 0 meio ambiente,
produzir alimentos mais nutritivos e evitar intoxicagdes de agricultores e
consumidores. Por isso, geralmente, a producdo dos agricultores organicos €&

consumida por quem busca produtos mais saudaveis.

Segundo Lessa (2007), agrotoxicos sdo substancias usadas para proteger as
plantas contra seus inimigos naturais. Sao os inseticidas, fungicidas, herbicidas,
etc. Os agricultores que fazem o uso dessas substancias procuram resultados mais
rapidos na questao de producdo, venda e revenda dos seus produtos para seus

consumidores.

Segundo Zuin & Zuin (2008), os produtos organicos sdao denominados
“produtos com histéria”, pois constituem e fazem parte da histéria local social de
determinada cultura. Os produtos organicos, até ha poucas décadas, eram
considerados icones de atraso econémico de um individuo, regido, cidade, estado
ou pais.

Agricultura sustentavel € sin6bnimo de producdo sem a utilizacdo de
agrotoxico, ou seja, trata-se de uma producéo limpa e saudavel, que vem ganhando
aceitacao junto aos consumidores por ndo causar danos a saude, diferentemente
do modelo patronal produzindo em grande escala, controlando as pragas com
pesticidas e fazendo uso mais de adubos quimicos. (ROSA, 1998, p. 55)

Para Altieri (2001), a expressao agricultura sustentavel se refere a “busca
de rendimentos duraveis, a longo prazo, através do uso de tecnologias de manejo
ecologicamente adequadas”, o que requer a “otimizacao do sistema na totalidade
e nao apenas o rendimento maximo de um produto especifico” (ALTIERI, 2001, p.
63).

Assim sendo, quando se aborda o termo “agricultura sustentavel’, esta se
falando de estilos de agricultura de bases ecoldgicas que atendam a requisitos de
solidariedade entre as geracdes atuais e destas para com as futuras geracgoes.
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Pelo demonstrado, na agricultura sustentavel, por possuir uma base
agroecologica, ndo se recorre a fertilizantes quimicos e nem de agrotoxicos. Para
suprir as necessidades do solo, faz-se uso da adubagéao organica e para o combate
de pragas e doengas que porventura possam surgir nas plantagoes, utiliza-se os
chamados bioinseticidas. Produtos é feito de forma direta do produtor ao
consumidor, de maneira a aproximar quem fornece os alimentos de quem os
compram (Preiss & Marques, 2015).

Ainda segundo Gliessman (2000, p. 53), a caracterizagdo da agricultura

sustentavel baseia-se na conjugacao dos seguintes fatores:

a) Ter efeitos negativos minimos no meio ambiente e nao liberar substancias
téxicas ou nocivas na atmosfera, em aguas superficiais ou subterraneas.

b) Preservar e recompor a fertilidade, prevenir a erosdo e manter a saude
ecologica do solo, pois se baseia na reciclagem dos seus nutrientes.

¢) Usar agua de maneira que permita a recarga de depésitos aquiferos e
satisfazer as necessidades hidricas do ambiente e das pessoas.

d) Depender principalmente de recursos de dentro do agroecossistema,
incluindo comunidades proximas e substituindo insumos externos por
ciclagem de nutrientes, melhor conservacdo e uma base ampliada de
conhecimento ecoldgico.

e) Trabalhar para valorizar e conservar a diversidade biolégica tanto em
paisagens silvestres quanto em paisagens domesticadas.

f) Garantir igualdade de acesso a praticas, conhecimento e tecnologias
agricolas adequados e possibilitar o controle local dos recursos agricolas

Deve-se lembrar que a agricultura sustentavel tem uma base ecoldgica,
inspirada na agroecologia, em conformidade com uma concepg¢ao social, econémica
e cultural. A agroecologia é compreendida como um aspecto cientifico destinado a
apoiar a transicao dos atuais modelos de desenvolvimento rural e de agricultura
convencionais para estilos de desenvolvimento rural e de agriculturas sustentaveis.
Assim, os consumidores sao transformados em “coagricultores”, uma vez que seus
habitos alimentares contribuem para a conservacao das paisagens rurais, bem como
do resgate das tradicdes culinarias e da valorizagcao das relagcbes sociais (Usda,
2017).

Entretanto, para Gliessman (2000, p. 31),

A Agroecologia corresponde a um campo de estudos que pretende o
manejo ecoldgico dos recursos naturais, para por uma agao social coletiva
de carater participativo, de um enfoque holistico e de uma estratégia
sistémica, reconduzir o curso alterado da coevolugao social e ecologica,
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mediante um controle das forgas produtivas que estanque seletivamente as
formas degradantes e exploradoras da natureza e da sociedade

Segundo Abramovay (1997, p. 98), o fundamental deste modelo:

[..] € poder conviver com a diversidade dos meios naturais e n&o estar
sempre a procurar técnicas para os dominar. Assim, ao invés de se buscar
artificializar, ao maximo, o ambiente e eliminar, por meios quimicos e
mecanicos, 0s inimigos naturais das plantas, busca-se a adaptagcéo ao meio
ambiente, utilizando-se, por exemplo, o controle bioldgico. Nesse contexto,
0os principais beneficiados seriam os trabalhadores familiares, que
representam a grande maioria no campo, além de serem os mais frageis no
processo de modernizagdo.

Deve-se ressaltar que alguns fatores limitam o desenvolvimento da
agricultura sustentavel. Estudos desenvolvidos por Olalde (2004) e Silva et al.
(2013) mostram que dentre os fatores que podem limitar a agricultura sustentavel
numa regidao destacam-se a falta d’agua, condi¢cdes dos solos auséncias de
conhecimentos técnicos. Por essa razdo, a agricultura sustentavel precisa
considerar as particularidades da regidao onde sera desenvolvida, principalmente,

no que diz respeito aos aspectos ambientais.
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2.5. AGRICULTURA FAMILIAR NA REGIAO NORDESTE

2.5.1. AGRICULTURA FAMILIAR NA PARAIBA

Gonzaga (2006) através dos seus estudos relata que a agricultura
desenvolvida pelo Estado da Paraiba € caracterizada pelo tipo tradicional, junto
com tecnologia rudimentar. E uma atividade enredo familiar de investigag&o para
sobrevivéncia ou mecanismo de produgao que vem geragcao em geragao (de pais
para filhos) desde os primérdios colonizagao das terras paraibanas. Desse modo,
a agricultura familiar tornou-se uma das principais atividades econémicas para o

Estado paraibano.

Com bases nos dados do IBGE, (2017) o Estado da Paraiba possuia uma
area agricola produtiva de 3.424.540 hectares (ha), sendo distribuido para lavoura
177.461 ha. A utilizagcéo da terra para lavoura pode ser dividida em cerca de 65%
(133.370 ha) para areas temporarias, 25% (43.885 ha) para areas permanentes e

15% (206 ha) para area de cultivo de flores.

2.5.2. AGRICULTURA FAMILIAR NA CIDADE DE PATOS-PB

O municipio de Patos esta localizado na mesorregiao do sertdo paraibano,
distante de 307 km da capital Jodo Pessoa atitude: 7,11532, longitude: 34.861 7°
6’ 55" sul, 34° 51’ 40" oeste. De acordo com Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE) do ano 2022, apresentava 103.165 habitantes. Tem uma
geografia com relevo 95% plano, clima semiarido e quente; vegetagcdo composta
principalmente por caatinga arbustiva aberta (AQUINO, 2012).

Aquino (2012) através dos seus estudos relata que o comércio agricola na
cidade de Patos, iniciou-se em 1989 com a plantacdo de algodao-colorido que
ajudou durante varias décadas o comércio local, e também houve um apoio maior
na plantacdo de algodao-colorido no ano de 2002 na cidade. O enaltecimento da
economia local, e a extensao da oferta de alimentos orgéanicos, que geram menores
consequéncias ambientais negativas e promovem o prosseguimento nas relacdes

sociais das comunidades envolvidas (Rotoli & Scalco, 2016).

Com bases nos dados do IBGE (2017) a cidade de Patos possuia uma area
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agricola produtiva de 1.500 hectares, sendo distribuido para lavoura 331 ha. A
utilizagcado da terra para lavoura pode ser dividida em cerca de 10% (40 ha) para

areas permanentes e 90% (291 ha) para areas temporarias.

A respeito da agricultura familiar no municipio de Patos, Aquino (2012, p. 85)

destaca:

Na contram@o do uso intenso de agrotoxicos se ampliam o uso de dos produtos organicos,
ou seja, produtos cultivados sem uso de agrotoxicos, esse cultivo passou a ser uma forte
de renda para familias, uma alternativa para os pequenos produtores que resistem 4 seca e
aos descasos politicos.

2.6. FEIRA DA AGRICULTURA FAMILIAR SUSTENTAVEL NO MUNICIPIO
DE PATOS: OS PRINCIPAIS DESAFIOS E AVANCOS NA
COMERCIALIZACAO E PRODUCAO DOS PRODUTOS ORGANICOS.

2.6.1. CARACTERISTICA E IMPORTANCIA DA FEIRA DA AGRICULTURA
FAMILIAR

A Feira da Agricultura Familiar Sustentavel foi criada no municipio de Patos-PB
pretendendo ser um local de comercializacdo de produtos naturais, livres de
agrotoxicos, dentro dos valores da agroecologia. Sendo assim, o modelo econdmico
praticado por esses feirantes representa um importante de uma grande diversidade
de tipos de alimentos in natura que trazem grandes beneficios para setor econdmico
da cidade e da saude da populacao patoense (AQUINO, 2012).

As feiras de agricultura familiar sdo espacos que operam como um entreposto
entre produtores e consumidores. A feira € variada por produtos que os agricultores
conduzem dos seus plantios para a venda direta ao consumidor, oferecendo uma
diversidade de alimentos e exercendo uma mutacao de experiéncias e conhecimentos
tradicionais que sao valorizados nesse ambiente (DAROLT, 2012).

A Feira da Agricultura Familiar possui 9 barracas com 12 agricultores (a) que
vendem seus produtos organicos uma vez por semana, na quinta-feira das 5h as 9h
da manha, na Praca Padre Assis, ao lado da Feira da Troca e préoximo ao
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Supermercado Guedes. A comercializacdo, além de beneficiar o desenvolvimento
econdmico e regional, incentiva a organizacao e a inclusdo social e econémica do

pequeno agricultor (SILVA et al., 2013).

Sobre a Feira da Agricultura Familiar, Aquino (2012, p. 85) destaca que:

A feira ocorre a cada quinto dia da semana, na Praca Padre Assis, conhecida
como Correto IV e sé podem participar produtores que estejam cultivando
produtos totalmente orgéanicos, € formada por uma associacao de diferentes
municipios de areas diferentes, que se unem e trazem seus produtos para
serem comercializados por frequentadores que ja comeg¢am a visita a feira na
noite anterior, o produto tem aceitagdo, pois se utilizam técnicas descartando
0 uso de agrotéxico e adubo quimico, objetivando proporcionar mais saude
ao consumidor dos produtos organicos.

Precisamente, segundo Fundo Internacional de Desenvolvimento Agricola

(2018, p. 8), caracteristica das feiras livres, sdo as seguintes:

A) Acesso simplificado;

B) Preco recebido pelo produtor é igual ao pago pelo consumidor,
isento de pagamento de impostos;

C) Geralmente, conta com apoio de prefeituras e 6rgaos vinculados
a agricultura familiar, podendo colaborar com programas e
estratégias de desenvolvimento local.

A possibilidade de obter-se alimentos sadios de alta qualidade, sem produtos
quimicos em seu interior, e com seu sabor original ndo é mera utopia, mas
podemos encontra-los no seio da agricultura familiar sustentavel. O homem e a
mulher do campo trabalham, em primeiro lugar, para sua alimentacao (CHAVES,
2004, p. 149).

Ainda segundo Penteado (2010, p. 15), a caracterizagao do sistema organico
que o distinguem do sistema convencional, baseia-se na conjugacao das

seguintes caracteristicas:

a) Produtos sem agrotoxicos nem adubos quimicos soluveis, para a
producdo de alimentos sadios, sem contaminac&o.

b) Planejamento de utilizagdo do solo, com preservacao dos recursos
naturais.

¢) Compromisso produtor/consumidor quanto a producdo de alimentos
sadios e de qualidade.

A producéao dos alimentos organicos visa-se a reconhecer e colaborar para o
fortalecimento da cultura local e da sua arte familiar. Diferentemente dos alimentos
com agrotoxicos, esses produtos contém em suas géneses e evolucao a historia das

localidades e das comunidades, a que sao referenciais, além de conterem
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procedimentos e praticas especificas utilizadas nos seus processos produtivos.
(ZUIN & ZUIN, 2008, p. 21).

Segundo Silva (2003), a maior importancia do movimento da agricultura familiar
sustentavel ndo esta na sua “producao da produgédo”, mas na produgdo de um novo
desenvolvimento econdmico baseado na consciéncia social a respeito das relagdes
entre homem-natureza. Mais do que educar para o desenvolvimento sustentavel,
devemos educar para a sustentabilidade ou simplesmente, educar para uma vida
sustentavel. Chamamos de vida sustentavel o estilo de vida que harmoniza a
ecologia humana e ambiental mediante tecnologias apropriadas, economias de

cooperacgao e o empenho individual (GADOTTI, 2011, p. 85).

Precisamente, segundo Penteado (2010, p. 263), as vantagens do sistema

organico sobre os produtos com agrotoxicos, sao as seguintes:

a) Aumento da resisténcia natural das plantas.

b) Obter produtos sadios com precos diferenciados.
¢) Equilibrio nutricional.

d) Longevidade de vida util da planta.

e) Baixo impacto ambiental.

Assim como uma nova geracao de um modelo de celular influéncia no
contexto social, alimentagcao também ¢é influenciada pelo contexto social onde os
individuos vivem e se interagem. Os consumidores, ambientalmente conscientes,
estdo dispostos a pagar um pouco mais por produtos ecologicamente correto. O
desafio para o publico, nesse caso, €& discernir entre 0s genuinos e 0s
aproveitadores, mal-intencionados ou simplesmente enganadores (DALLAS, 2009,
p. 59).

2.6.2. ACAO SOCIAL DIOCESANA DE PATOS PARA ECONOMIA
SUSTENTAVEL

Acéao Social Diocesana de Patos (ASDP) foi constituida em 24 de maio de
1956, € uma sociedade civil de direito privado, de duracao indeterminada, de ambito
estadual, com abrangéncia no estado da Paraiba, de carater beneficente e
filantropico, com atividade preponderante na area de assisténcia social, sem fins
lucrativos, com sede e foro na cidade Patos, Paraiba, Brasil (ARAUJO, 2019, p. 49).
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As principais a¢des da ASDP aos agricultores séo:

a) educagao contextualizada

b) agricultura familiar camponesa
¢) visita de intercambio

d) economia solidaria

e) artesanatos

f) comunicac¢ao popular

g) comunidades quilombolas

h) cisternas nas escolas

i) projeto movendo cidadania

ASDP tem parcerias com Articulagdo Nacional de Agroecologia (ANA), Rede
de Bancos de Sementes Comunitarias (BSCs), Articulagdo do Semiarido Paraibano
(ASA-PB) entre outras. Uma das principais parceiras entre elas, € o banco de
sementes da paixao, o uso do termo “paixao” justifica pelo destaque e relevancia com
os esforgcos comunitarios de conversagcdao dos recursos genéticos locais para o
fortalecimento e a autonomia das familias agricultoras (LONDRES, 2014, p. 9).

As sementes crioulas, segundo a legislagao brasileira, também chamadas de
sementes de variedade local ou tradicional, sdo aquelas conservadas e manejadas
por agricultores familiares, quilombolas, indigenas e outros povos tradicionais e que,
ao longo de milénios, vém sendo permanentemente adaptadas as formas de manejo
dessas populacées e aos seus locais de cultivo. As fortes relagcdes que essas
sementes guardam com a identidade cultural de diferentes povos e comunidades é
expressa pelas variadas denominagdes que elas recebem: por exemplo, no estado da
Paraiba, sdo chamadas de Sementes da Paixdao, em Alagoas e em Goias, trata-se
das Sementes da Resisténcia, no Piaui sdo as Sementes da Fartura, em Minas
Gerais, Sementes da Gente (PETERSEN et al., 2013).

Segundo Almeida (2002, p. 72):

O trabalho mais orientado de identificacdo, resgate e conservagao da
agrobiodiversidade manejada pelos agricultores familiares tém origem na
década de 1970, quando as Comunidades Eclesiais de Base (CEBs), ligadas
a Igreja Catolica, comegaram a promover na regiao Nordeste do Brasil a
organizacdo de Bancos de Sementes Comunitarios (BSCs). Essas agoes
receberam novo impulso no inicio da década de 1980, quando organizagées
ndo governamentais, com a participacdo de Sindicatos de Trabalhadores
Rurais (STRs) e associagcbes de produtores, fomentar e qualificar
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tecnicamente a proposta é articular as experiéncias locais através de diversas
redes regionais, estaduais e nacionais.

Os principios relacionados as sementes, que segundo Londres (2014) séao
as seguintes:

A) Semente local (caso da Paraiba, € da paix&o)
B) Semente de qualidade sem agrotoxicos.

C) Identidade

D) Autonomia

E) Diversidade

F) Resisténcia

G) Semente como produto cultural

H) Semente como porta de entrada para a agroecologia.

Em parceria com a Semear, a ASDP distribui sementes aos agricultores da
AFAFMS, e seguindo os principios de Londres e de maneira totalmente gratuita, eles
vao até os proprios sitios dos agricultores para entregar as sementes da paixao. A
necessidade de resolver as causas estruturais da pobreza n&o pode esperar; e nao
apenas por uma exigéncia pragmatica de obter resultados e ordenar a sociedade, mas
também para a curar uma mazela que a torna fragil e indigna e que s6 podera leva-la
a novas crises. (FRANCISCO, 2013, p. 160).

2.6.3. CONDICOES E ABASTECIMENTOS DAS CISTERNAS RURAIS:
DIFICULDADE NA PRODUGAO DOS PRODUTOS ORGANICOS

O abastecimento de agua na comunidade rural & parte extremamente
essencial para melhoria na qualidade de vida, saude pessoal e na producao dos
seus produtos organicos. A maioria das comunidades rurais, ndo sao favorecidas
pelos sistemas de abastecimento de agua convencionais e necessitam, portanto,
buscar outras formas de suprir essa necessidade, que continua sendo um grande
desafio (NOBREGA, 2012).

Devido as caracteristicas climaticas da regidao, o Nordeste possui um dos
maiores indices de evaporacado do Brasil, tornando reservatérios de agua pouco
profundos, pouco eficazes em épocas de seca. Além disso, a agua dos barreiros e
acgudes é geralmente poluida e conta com a presenga de patogénicos (FEBRABAN,
2003).
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Nesse cenario, uma série de a¢des governamentais surgiu para financiar, em
todo o Brasil, a constru¢gdo de milhares de cisternas, tais como o Programa Um
Milhdo de Cisternas (P1MC), que construiu, até outubro de 2018, pouco mais de 616
mil cisternas de placas em todo o semiarido rural brasileiro (ASA, 2013). Cada
cisterna construida pelo P1MC possui capacidade para armazenar até 16.000 litros
de agua, o que se estima como um volume suficiente para suprir as necessidades
de uma familia de até cinco pessoas durante o periodo de estiagem. A ideia € nao
apenas cobrir os custos de producéo dos alimentos, mas também garantir dignidade
e estabilidade aos agricultores dedicados a comunidade (ERNST, 2017). O P1MC
continua sendo um dos instrumentos que garante dignidade para regidao do Sertao

paraibano.

2.6.4. O COMERCIO: DIFICULDADES DE OBTER BONS LUCROS COM
PRODUTOS ORGANICOS

A certificacdo de produtos organicos € um dos principais fatos que diminuem
as chances dos pequenos produtores de produtos organicos de expandir seus
negocios para além da AFAFMS. De forma geral, o objetivo dessas certificacdes é o
de agregar valor ao produto rural, de alimentos tradicionais. A certificacao € a definicao
de atributos de um produto, processo e servico, garantido que eles se enquadrem em
normas predefinidas. Um sistema de certificacdo garante que um produto corresponda
com as especificagées pré-determinadas durante os trabalhos de desenvolvimento
dos produtos (ZUIN; ZUIN, 2008, p. 101 e 103).

A comercializacdo em Feiras Organicas possui varias vantagens tanto para o
agricultor quanto para o consumidor. O contato direto entre produtor e consumidor
aumenta a seguranca de que s6 sao vendidos produtos oriundos da agricultura
organica e consequentemente aumenta a credibilidade do consumidor na origem do
produto. Na figura 2 listamos as principais sinteses das dificuldades na producao de
alimentos organicos pelos produtores da Feira da Agricultura Familiar do municipio de
Patos-PB.

A agricultura familiar obtém magnitude como categoria social que transcender
0 campesinato, estabelecida em diferentes areas, planejando a possibilidade de
afirmacdo de sua identidade como unidade autbnoma de gestdo da producao e
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consumo, a partir de um local de alusdo a terra na condicdo de “posseiro” ou
proprietario (SILVA et. al, 2013, p. 3).
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Figura 1. Sinteses das barreiras e dificuldades para a producao orgénica dos
pequenos agricultores da Feira da Agricultura Familiar no municipio de Patos.
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

Os produtos organicos sdo mais caros do que os produtos com agrotoxicos,
pois precisam de mais tempo, exigem maior mao de obra e condi¢Oes para sua
producao, por iSso seus pre¢os sao um pouco mais elevados do que os produtos com
agrotoxicos produzidos em larga escala. Isso influencia fortemente na demanda pela
venda e busca para comercializacdo ou compra dos produtos sustentaveis feitos por

esses agricultores.

A agricultura familiar tem eficiéncia de absorver mao de obra e gerar renda. A
conflito sobre a agricultura familiar no Brasil tem ganhado for¢a nos ultimos anos,
impelido pelo debate sobre desenvolvimento sustentavel, geracdo de emprego e
renda, seguranca alimentar e desenvolvimento local. Um produtor sustentavel
proporcionar a qualidade de seus produtos, respeita 0 meio ambiente, gerenciando
melhor sua terra, concebendo ganhos para si mesmo e para a sociedade na totalidade
(GONCALVEL et al., 2016, p. 105).

Na tabela 1 listamos as principais vantagens e desvantagens da

comercializacdo dos produtos organicos por esses feirantes. O papel executado pelo
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agricultor familiar € necessario para a contribuicdo da diversidade na agricultura, bem

como para a extensao do conhecimento sobre as diversas espécies de plantas que,

na verdade, revelam a bagagem reunida de conhecimento durante anos de habitos

(REVISTA AGRICULTURE NETWORK,

2010).

Tabela 1. Vantagens e desvantagens da comercializagdo de produtos organicos na

feira da agricultura familiar no municipio de Patos-PB.

Vantagens

Desvantagens

Contato direto produtor/consumidor.
Recebimento a vista.

Melhor remunerag¢ao (sem
intermediario/melhor preco por unidade).
Controle de sobras (controle de perdas).
Controle sobre seu crescimento.

Estimulo a diversidade de produtos na
producao.

Necessidade de produtos diversificados.
Maior tempo gasto com comercializagao.
Tendéncia de crescimento limitado.

Menor volume por unidade de produtos
comercializados.

Dificuldades de atingir um grande nimero de
consumidores.

Fonte: Adaptado de AQUINO, 2012; ARAUJO, 2019.
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3. MATERIAIS E METODOS

3.3. LOCAL DE ESTUDO

A Feira da Agricultura Familiar (Figura 3) encontra-se na Praga Pe. Assis,
localizada entre as ruas Felizardo Leite e José Genuino, no centro da cidade de
Patos, localizada no Sertao paraibano, proximo ao Supermercado Guedes.

Em seu andamento, o estudo tomou como base caracteristicas sociais e
econdmicas que antecedentemente citadas, cujo a finalidade de uma anélise
voltada para questdes que sao de fato influenciadas pela dinamica compra/venda
e comportamento/atitude que geram impactos no cotidiano dos agricultores e

consumidores do comércio local.
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Figura 2: Localizagao do municipio de Patos-PB.
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Fonte: Felipe Silva de Medeiros

O estudo foi desenvolvido no periodo de julho de 2023 a novembro de 2023
na Associacédo dos Feirantes da Agricultura Familiar do Médio Sertdo Paraibano
(AFAFMS), a Feira da Agricultura Familiar encontra-se localizada no municipio de
Patos, Estado da Paraiba, ocupando uma area maior do que 10 m? com 9 barracas
e 12 pessoas (Figura 2). A feira da Agricultura Familiar suas estruturas fisicas
padrdao sao barracas metalicas desmontaveis, sacolas plasticas, e alguns

participam da feira uniforme verde (Figura 3).

Figura 3: Feira da Agricultura Familiar.
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Fonte: Arquivo pessoal, Feira da Agricultura Familiar Patos-PB (2023).

Devido ao nosso estilo de vida superconsumista e indiscriminado, que
ignorar o bem-estar dos outros seres e especialmente das futuras geracoes. Nesse
meio-tempo, podemos contribuir para a sustentabilidade comprando alimentos
organicos e fazendo isso de maneira mais local possivel, a fim de reduzir as
emissoes de didxido de carbono, provenientes dos transportes. (FEUERSTEIN &

FEUERSTEIN, 2011, p. 29 e 139).

Figura 4: Estrutura fisica da feira e uniforme do agricultor.
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Fonte: Arquivo pessoal, comércio da Feira da Agricultura no municipio

de Patos-PB (2023).

A alimentacao saudavel ndo pode ser considerada apenas uma questao de
solidariedade. Ela é um direito. E, como tal, deve ser garantida pelo Estado a todos
os seus cidadaos. Ha diversas consequéncias no campo da saude, seja ela fisica
ou psiquica. Pessoas exportas a riscos sociais de inseguranga alimentar, leve ou
moderada, substituem a alimentagdo saudavel (alimentos naturais e pouco
processados) por uma alimentagao extremamente prejudicial a saude (alimentos
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ultraprocessados, ricos em agucar, sal, gordura e conservantes), dado que seus
precos sao menores. (CNBB, 2023, p. 27 e 41).

3.3.1. ACARACTERIZACAO GERAL DA PESQUISA

O presente estudo foi desenvolvido inicialmente por um levantamento
bibliografico, com intuito de adquirir base teorica para a discussao do problema de
pesquisa apresentado: As dificuldades dos agricultores que influenciam no valor
final dos seus produtos comercializados por eles ser unico motivo para nao ter um
grupo de consumidors alta e fiel aos seus negocios? Em relacdo aos dados
coletados nas referidas referéncias, observou-se sua veracidade e confiabilidade,
visto que é “elogiavel que o pesquisador verifique a veracidade dos dados obtidos,
observando as possiveis incoeréncias ou contradicbes que as obras possam
apresentar.” (PRODANOQV, 2013, p.54).

A revisao possibilitou, através do confronto de diferentes ideias, criar linhas
de desenvolvimento do pensamento do autor, que visou apresentar inicialmente o
caminho percorrido pela questao dos agricultores da Feira da Agricultura Familiar,
com o intuito de melhor apresentar o contexto onde a area do estudo esta inserido,
considerando relagdes internamente e externamente entre agricultores e

consumidores ligados a feira da agricultura familiar.

3.3.2. TIPO DE ESTUDO

A escolha dos procedimentos metodologicos dessa pesquisa esta associada
a uma visdo do mundo, orientada por paradigmas com que Ihe sdo coerentes. O
ser humano é como um ser de relagdes e néo s6 de contatos, ndo apenas esta no
mundo, mas com o mundo. Estar com o mundo resulta de sua abertura a realidade,
qgue o faz ser ente de relacdes que é. (FREIRE, 2002, p. 47).

Partindo do principio que visa gerar conhecimento para aplicagao pratica no
cenario do estudo: trata-se de um estudo exploratério de abordagem quantitativa.,
por meio de um estudo de campo. Quanto a natureza, o presente estudo é

classificado como uma pesquisa exploratoria, tem como objetivo desenvolver,

37



38

esclarecer e modificar conceitos e ideias, analisando os problemas e hipéteses
para estudos futuros (POLIT; HUNGLER, 2004).

Polit & Hungler (2004), complementam que a pesquisa quantitativa permite
um levantamento numérico de determinados fendmenos, com observacao direta
de cada individuo, grupo ou instituicdo a ser pesquisada, analisando as
informacgdes por meio de estatistica. A pesquisa exploratéria tem como objetivo
desenvolver, esclarecer e modificar conceitos e ideias, analisando os problemas e
hipéteses para estudos futuros

Promovendo o termo paradigma, Kuhn (2011, p. 220) destacam que:

De um lado, indica toda a constelagdo de crencgas, valores, técnicas, etc.,
partilhada pelos membros de uma comunidade determinada. De outro lado,
denota um tipo de elemento dessa constelagéo: as solugdes concretas de
quebra-cabecgas, que, empregadas como modelos ou exemplos, podem
substituir regras explicitas como base para a solug¢do dos restantes quebra-
cabegas da ciéncia normal.

A escolha do método e da abordagem metodoldgica deve estar em sintonia
com objetivo, como adverte Flick (2009, p. 24), ele afirmou que:

O objetivo em estudo € o fator determinante para a escolha de método, e nao
o contrario. Os objetivos ndo sao reduzidos a simples variaveis, mas sim
representados em sua totalidade, dentro de seus contextos cotidianos. O
método €& o caminho para estruturacdo de um trabalho.

Kaufmann (2013), mencionar as fases de construcao do objeto apontar que
o trabalho de campo nao € mais instancia de confirmac¢do de uma problematica
preestabelecida, mas sim o ponto de partida desta problematizagdo. Os campos
de estudo, por sua vez, ndo sao situacdes dissimuladas criadas em laboratorios,
mas sim praticas e interagdes dos sujeitos durante o seu dia a dia.

Inicialmente, foi realizada uma pesquisa bibliografica, assim, tomando como
base as técnicas descritivas e exploratorios o estudo buscou desenvolver teorias
que relacionam as variaveis aqui consideradas, com o problema de pesquisa
proposto, gerando um debate mais amplo e enriquecedor, utilizando-se nos
principais bancos de dados, bem como do acervo bibliografico existente em
bibliotecas publicas e acervo particular. A pesquisa bibliografica e documental
apresentaram-se como desenvolvidas a partir de referéncias tedricas que
apareciam em livros, artigos, documentos, etc., necessarias para fundamentar a
pesquisa de campo. (MICHALISZYN & TOMASINE, 2007, p. 51).

Num segundo momento, foi desenvolvida uma pesquisa de campo,
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oportunidade em que foram entrevistados os agricultores que participam da ‘Feira
de Agricultura Familiar Organica', na cidade de Patos-PB e realizar a visita a 12
domicilios dos feirantes ativos e inativos. O aspecto mais importante no ambiente
de pesquisa € a questao do envolvimento e do distanciamento do pesquisador, que
parte da pressuposi¢cao de que n&o existem posi¢cdes absolutamente envolvidas ou
distanciadas, quanto a referéncia € o processo de investigagdo cientifica.
(GONSALVES, apud, 2006, p. 247).

Numa pesquisa de campo, o pesquisador realiza a coleta dos dados
diretamente no local em que ocorrem os fenémenos, por meio de questionarios ou
outros instrumentos (MARCONI; LAKATOS, 2007).

O estudo esta baseado em modalidades de pesquisa que se complementam
em suas contribuicbes, bem como permitindo atingir o problema de pesquisa
proposto, a partir disso o estudo tera bases necessarias para seu desenvolvimento

e conclusao.

3.4. POPULAGCAO E AMOSTRA

Para o presente estudo, foi considerada como populacdo todos os
agricultores que exercem suas atividades em regime familiar e que se encontram
vinculados a entidade associativa que promove a ‘Feira de Agricultura Familiar’, no
municipio de Patos-PB. Esse universo € composto por 40 associados.

No entanto, a amostra sera feita por 12 agricultores que comercializam seus
produtos na ‘Feira de Agricultura Familiar nas 9 barracas’, que se realiza as
quintas-feiras, no centro da referida cidade e que dispuseram a participarem da
presente pesquisa, assinando o Termo de Consentimento e Livre Esclarecimento
(APENDICE A)

Para a selecdo destes agricultores sera estabelecido como critério de
inclusdo o fato de produzirem os produtos que comercializam na referida feira.
Logo, serao excluidos aqueles que nao sado produtores, embora exercam

atividades comerciais na referida feira.

3.5. INSTRUMENTOS PARA COLETA DE DADOS

Para a recolha dos dados foi utilizado um questionario previamente
estruturado, composto por duas partes: a primeira, destinada a colher os dados
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necessarios para tracar o perfil da amostra. E, a segunda, exclusivamente
relacionada aos objetivos da presente pesquisa, mediante questdes subjetivas e
objetivas (APENDICE A).

3.6. PROCEDIMENTO DE ANALISE DOS DADOS

A analise de parte dos dados foi promovida por representagdes estatisticas,
qualitativamente e privilegiando o modelo descritivo. Tais dados vao ser
apresentados em forma de graficos, para facilitar a discussdo dos resultados e
comentados tomando por base o apresentado pela literatura especializada. Os
dados extraidos mediante os questionarios serdo distribuidos em graficos que
serao desenvolvidos no Programa Microsoft Excel. A sua interpretacao sera feita
considerando os dados qualitativos expostos, para explicagcdo das variaveis

analisadas.
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4. RESULTADOS DISCUSSAO

4.1. UNIVERSO DA FEIRA DA AGRICULTURA FAMILIAR

A feira da agricultura familiar é atualmente composta por 12 agricultores e
agricultoras de 05 zonas rurais no municipio de Patos-PB, distribuidos em 09 familias,

conforme a tabela 2.

Tabela 2 - Numero de familias e zonas rurais dos agricultores e agricultoras que faz

parte da Feira da Agricultura Familiar do municipio de Patos-PB.

MUNICIPIO ZONAS RURAIS N°. DE
FAMILIAS
Mucambo de Baixo
Trincheira
Patos Projeto de Assentamento

Patativa do Assaré
Sao Francisco

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

_WNWW
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Em determinados visdes econdmicas fechadas e monocraticas, parece que
nao tém lugar, por exemplo, os movimentos populares que reunem desempregados,
trabalhadores precarios e informais e tantos outros que ndo entram facilmente nos
canais ja estabelecidos. Na realidade, criam variedades formas de economia popular
e de producgao comunitaria, (FRANCISCO, 2020, p.84).

4.2. PERFIL DOS AGRICULTORES E AGRICULTORAS

4.2.1. NUCLEO FAMILIAR E FAIXA ETARIA

O nucleo familiar é constituido em média por seis pessoas, (62,0%) pai, mae,
filhos e netos; 33,0% tem em média trés pessoas e apenas 5,0% nao tem familia.
Quanto a distribuicdo de faixa etaria verificou-se que 62,0% dos agricultores e
agricultoras participantes Feira da Agricultura Familiar estdo na faixa etaria de 40 e 50
anos, seguido de 33,0% com 50 a 60 anos, e apenas 5,0% dos participantes tem idade
superior a 60 anos. Na Figura 6, encontra-se o percentual de pessoas por faixa etaria.

Figura 5: Faixa Etaria dos agricultores da Feira da Agricultura Familiar.

Faixa etdria

M Entre 40 a 50anos M Entre 50 a 60 anos Mais de 60 anos

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

E notavel auséncia de jovens vendendo os produtos na feira da agricultura
familiar, provavelmente isso se deve aos seus compromissos escolares/universitarios
ou entao por suas responsabilidades domésticas em suas residéncias. Os adultos e
0s mais velhos estao na dianteria do corpo da feira da agricultura familiar.

Segundo o papa Joao Paulo Il (2023, p. 628), a vida econdmica abrange
interesses diversos, muitas vezes opostos entre si. Assim se explica o surgimento dos
conflitos que a caracterizam. O autor destaca que nem sempre nossos desejos

pessoais estdo alinhados aos nossos meios de rendas, por isso muitos pais € maes
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preferem que seus filhos e suas filhas se dediquem aos estudos ao invés de ajuda-los

com seus hegdcios ou seguir mesmo caminho percorrido por eles.

Nota-se, que ha uma certa inclinagdo ao envelhecimento entre o meio rural,
mostrando o protagonismo dos mais velhos em relagdo auséncia de jovens, ha uma
grande probabilidade de ser resultados de migrac¢des para centros urbanos ou outros
estados, na esperancga de novas oportunidades de trabalho, estudo ou melhorias nas

suas qualidades de vida.

4.2.2 DISTRIBUICAO DE GENERO

E interessante falar que os participantes da Feira da Agricultura Familiar sdo
constituidos por agricultores (5) e agricultoras (7). Segundo relatos dos agricultores
foram as mulheres que assumiram as primeiras responsabilidades quanto a mudanca
do sistema de producdo agricola convencional para o agroecoldgico, iniciando a
instalacdo e preparagcao de pequenas hortas nos arredores das casas, buscando as
primeiras orientacdes técnicas, fazendo os primeiros preparados utilizados para o
processo produtivo, além da comercializa¢do dos produtos na feira.

Das familias pesquisadas verificou-se que em 52,3% dos estabelecimentos as
mulheres sao as responsaveis pelo sistema de producao na agricultura agroecoldgica,
e 47,6% das unidades produtivas os homens se apresentam como responsaveis. Na
Figura 6, encontra-se o percentual de pessoas pelo género bioldgico.

Figura 6: Perfil do género dos agricultores da Feira da Agricultura Familiar.

Distribuicao de género

47’6% 52’3% B Mulhere

H Homens

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

O protagonismo feminino € notavel, seja por ser a maioria vendendo seus
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produtos na feira da agricultura familiar, ou seja, por ser as mais que produzem
produtos orgéanicos para vendé-los. Economia solidaria € um jeito diferente de
produzir, vender, comprar e trocar o que € preciso para viver. Sem explorar os outros,
sem querer levar vantagem, sem destruir o ambiente. Cooperando, fortalecendo o
grupo, cada um pensando no bem de todos e no préprio bem. A economia solidaria
vem se apresentando, nos ultimos anos, como inovadora alternativa de geragao de

trabalho e renda e uma resposta a favor da inclusdo social. (CNBB, 2023, p.55).

4.2.3 ESTADO CIVIL

Sobre o estado civil dos agricultores e agricultoras que vendem seus produtos
na feira da agricultura familiar, a pesquisa revelou que ha 08 pessoas casadas
(66,7%), 02 pessoas viuvas (16,7%), 01 solteira (8,3%) e 01 separada (8,3%). Na
Figura 7, encontra-se o percentual de pessoas por estado civil.

Figura 7: Estado civil dos agricultores da Feira da Agricultura Familiar.

Estado civil

8,3%

W Solteiro ™ Casado ™ Viuvo Separado

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

A pesquisa revelou que pode ter tanto casal (marido e esposa) vendendo seus
produtos na feira da agricultura, como também pode haver apenas um membro
(esposa ou marido) do casal vendendo, como também pessoas solteiras, viuvas e
separadas.
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4.2.4 RENDA FAMILIAR

Sobre a renda familiar dos agricultores e agricultoras da feira da agricultura
familiar, pesquisa revelou que ha 05 pessoas (42%) que ganham menos de um salario
minimo; 05 pessoas (42%) ganham até um salario minimo; e 02 pessoas (8%) ganham
mais de dois salarios minimos. Na Figura 8, encontra-se o percentual de pessoas por
renda familiar.

Figura 8: Renda familiar dos agricultores da Feira da Agricultura Familiar.

Renda familiar

B Menosde umsalario M Mais de um saldrio ™ Um salario

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

Os agricultores e agricultoras revelaram ao pesquisador que as vendas dos
produtos da feira da agricultura familiar ndo é tdo massiva na questao da demanda
para as vendas dos seus produtos; alguns falaram que ha outras rendas além da feira
da agricultura familiar, como por exemplo: Beneficio de Prestacdo Continuada, penséao
por morte e entre outras formas. Os problemas socioeconémicos s6 podem ser
resolvidos com o auxilio de todas formas de solidariedade: solidariedade dos pobres
entre si, dos ricos e dos pobres, dos trabalhadores entre si, dos empregadores e dos
empregados na empresa, solidariedade entre as nacdes e entre os povos. (JOAO Il,
2023, p.514).

4.2.5 ESCOLARIDADE

Sobre a escolaridade dos agricultores e agricultoras da feira da agricultura
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familiar, a pesquisa revelou que 09 pessoas (75%) nao tem o ensino fundamental
completo; 01 pessoa (8%) tem o ensino fundamental completo; 01 pessoa (8%) tem
ensino médio incompleto; e 01 (8%) tem ensino superior completo. Na Figura 9,
encontra-se o percentual de pessoas por escolaridade.

Figura 9: Escolaridade dos agricultores da Feira da Agricultura Familiar.

Escolariedade

8%
8%

B F. Incompleto ® M. Comleto M.Incompleto S. Completo

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

Muitos agricultores e agricultora relataram ao pesquisador que na época deles
e delas, o destino da maioria dos jovens eram trabalhar na roga e o destino da maioria
das jovens eram os trabalhos domésticos em casa, sendo assim, ndo havia tanto
tempo para eles e elas estudarem, pois necessitavam de ajudar os seus lares e seus
pais. A desintegracao das familias, que resulta das migracoes forcadas, afeta a
transmissao dos valores, porque “a familia €, e sempre foi, a instituicdo social que

mais contribuiu para manter vivas os nossos valores. (FRANCISCO, 2020, p.30).

4.2.6 NUMERO DE FILHOS

Sobre o numero de filhos dos agricultores e agricultoras da feira da agricultura
familiar, a pesquisa relevou que 05 pessoas (42%) tém até trés filhos; 05 pessoas
(42%) tém até dois filhos; 01 pessoa (8%) tem mais trés filhos; e 01 pessoa (8%) néao
tem filhos. Na Figura 10, encontra-se o percentual de pessoas por filhos.
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Figura 10: Percentual de filhos dos agricultores da Feira da Agricultura Familiar.

Filhos

W Trésfilhos ™ Dois filhos ™ Mais de trés filhos Sem filhos

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

Alguns agricultores e agricultores relataram ao pesquisador que na época
deles, eram muito dificeis de ter acesso aos meios contraconceptivos (camisinha entre
outros) para evitar gravidez nao planejada. As cidades, que deveriam ser lugares de
encontro, enriquecimento mutuo e fecundacdo entre diferentes culturas, tornam-se
palco de um doloroso descante. (FRANCISCO, 2020, p.26).

4.3 DADOS RELATIVOS AOS OBJETIVOS DA PESQUISA

4.3.1 BENEFICIO PARA AJUDAR NA PRODUCAO E COMERCIALIZACAO DOS
SEUS PRODUTOS ORGANICOS

Sobre se recebem ou ndo algum tipo de beneficio para produz e
comercializar seus produtos os agricultores e agricultoras da feira da agricultura
familiar, a pesquisa relevou que todos os agricultores e agricultoras (100%) recebem
algum tipo de beneficio. Na Figura 11, encontra-se o percentual de pessoas que
recebem beneficios.

Figura 11: Beneficios dos agricultores da Feira da Agricultura Familiar.
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Recebem beneficio

B Sim

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

Alguns agricultores e agricultoras relataram que os beneficios recebidos por
eles vém dos governos federal, estadual e municipal. Além disso, eles e elas recebem
ajuda sem ser financeira por parte da Acado Social Diocesana de Patos-PB, tais
como: banco de semente, palestras, minicursos, divulgacdo através de DVDs,

panfletos e etc.

4.3.2. DIFICULDADE PARA CONSEGUIR PRODUZIR PRODUTOS ORGANICOS

Sobre as principais dificuldades dos agricultores e agricultoras para produzir
seus produtos organicos para comercializacdo na feira da agricultura familiar, a
pesquisa relevou que 07 pessoas (58.33%) dizem que é a competicdo com produtos
convencionais (ultraprocessados) com valores mais baratos; 02 pessoas (16.67%)
dizem que é pouco retorno financeiro nas vendas dos produtos organicos; 01 pessoa
( 8.33%) diz auséncia de obtencéao de certificacdo (o selo de produto orgéanico) para
expandir seu negocio para além da feira da agricultura familiar; 01 (8.33%) pessoa
relatou problemas relacionados com agua; e 01 (8.33%) relatou problemas
financeiros, pois produzir produtos organicos, pois tém um custo alto e demora mais
tempo para colher os produtos produzidos. Na Figura 12, encontra-se o percentual de
pessoas que apresentam alguma dificuldade de produzir produtos orgénicos.
Figura 12: Dificuldades para produzir produtos organicos pelos os agricultores da Feira

da Agricultura Familiar.
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Dificuldade para conseguir produzir produtos organicos

B Competi¢do com produtos convencionais (ultraprocessados) com valores mais baratos
M Pouco retorno financeiro nas vendas dos produtos organicos

Obtencdo de certificagdo

Problemas relacionados com agua

m Problemasfinanceiros

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

Apensar de todas dificuldades e problemas relatados, devemos ter em mente
que um produtor ou uma produtora sustentavel assegura e garante a qualidade de
seus produtos, respeita o meio ambiente, gerencia melhor sua terra, gerando
rendimentos para si e a sociedade como um todo. As formas de organizagado das
cidades se dao por meio de uma piramide complexa de vilas e comunidades, em que
a pessoas ndao mais se organizam pelo universo do emprego e do eixo politico-
partidario, mas em torno de espacos locais ou espacos de vida. (FLACSO, 2015,
p.25).

4.3.3. DIFICULDADES ENFRENTADAS PARA PRODUGCAO DOS PRODUTOS
ORGANICOS COMO JUSTIFICATIVA PARA UM VALOR ALTO NO PRECO FINAL
DO PRODUTO

Sobre suas dificuldades para produzir prontos 100% organicos que geram
impactos nos valores do preco final dos produtos comercializados pelos os
agricultores e agricultoras da feira da agricultura familiar, a pesquisa relevou que todos
os agricultores e agricultoras (100%) concordam que todos os gastos para plantar
produtos organicos terao impactos no preco final dos produtos para ser vendidos aos
consumidores. Na Figura 13, encontra-se o percentual de pessoas afirmam que suas

dificuldades refletem no valor dos seus produtos vendidos.
49



50

Figura 13: Dificuldades refletem nos valores dos produtos organicos produzidos pelos

os agricultores da Feira da Agricultura Familiar.

Dificuldades enfrentadas para producao dos
produtos organicos como justificativa para um
valor alto no preco final do produto

B Sim

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

Os agricultores e as agricultoras relataram que os produtos que sao produzidos
nao sao apenas para comercializar, mas para proprio consumo também, além disso,
alguns produtos que nao foram vendidos, podem ser doados para pessoas em risco
de inseguranca alimentar. Precisam nos fazer prosperar, quer as economias cresgam
ou nao, e a prosperidade humana depende da prosperidade do planeta. (RAWORTH,
2019, p.55).

4.3.4. O PRINCIPAL FATOR DE NAO TER UMA ALTA DEMANDA EM BUSCA DOS
PRODUTOS ORGANICOS DA FEIRA DA AGRICULTURA FAMILIAR

Sobre o principal fator de nédo existe uma grande procura pelos produtos
organicos da feira da agricultura familiar, a pesquisa revelou que todos agricultores e
todas agricultoras (100%) responderam que nao existe apenas um fator, mas varios
fatores, tais como: O valor do produto; desconhecimento sobre a feira da agricultura;
localizacdo; ndo sabem o que sao produtos organicos; preferem produtos com
agrotoxicos. Na Figura 14, encontra-se o percentual de pessoas relatando baixa
demanda em relacéo aos produtos vendidos na feira da agricultura familiar.

Figura 14: Principal fator da auséncia de uma grande demanda em busca dos produtos

organicos produzidos pelos os agricultores da Feira da Agricultura Familiar.
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O principal fator de ndo ter uma alta demanda
em busca dos produtos organicos da feira da
agricultura familiar

B Todas anteriores

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

Plantagdes de produtos orgéanicos de fato ha mais gasta do que plantagdes de
produtos com agrotoxicos por varios fatores, isso tem um impacto no valor final dos
produtos comercializados por eles e elas. O desconhecimento do valor e da
importancia de uma feira familiar de produtos organicos pode haver diversos motivos,
um dos motivos pode ser a auséncia de uma educagao ambiental na vida e na
formacao do individuo. A localizacdo também demostra ser um fato importante, pois
o consumidor na maioria das vezes quer conforto e comodidade, e por isso o
consumidor procura um comércio mais proximo da sua residéncia
independentemente do valor ou algum beneficio para sua saude. Muitas pessoas
nao sabem a importancia dos produtos organicos para meio ambiente, por isso a
maioria delas nao se importam de onde saiu os produtos que elas estao comprando.
Ser seduzido pelos produtos com agrotoxicos e produtos ultraprocessados € quase
inevitavel, pois suas onipresencas sdao comprovadas pela grande facilidade de
compra-los em diversos lugares. A dindmica de construcao do poder popular, distinta
de todas as outras, se manifesta por retornar o tear de relagdes transformadoras, por
isso economias transformadoras que se articulam em sistemas territorialmente
pujantes por meio de uma dindmica distributiva, regenerativa e sustentavel.
(BRASILEIRO, 2023, p.42).
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435 O PRINCIPAL FATOR DE ALGUEM COMPRAR SEUS PRODUTOS
ORGANICOS NA FEIRA DA AGRICULTURA FAMILIAR

Sobre qual fator principal leva as pessoas irem comprar os produtos
organicos na feira da agricultura familiar, a pesquisa relevou que 03 pessoas (25%)
citou que era o preco; 03 pessoas (25%) citou o sabor/odor; 03 pessoas (25%) relatou
a aparéncia do produto; e 03 pessoas (25%) citaram todas alternativas anteriores. Na
Figura 15, encontra-se o percentual de pessoas relando os motivos de alguém ir
comprar os produtos organicos na feira da agricultura familiar.

Figura 15: Principal fator da compra por produtos organicos produzidos pelos os

agricultores da Feira da Agricultura Familiar.

O principal fator de alguém comprar seus produtos
organicos na feira da agricultura familiar

25%

25%

B Preco M Sabor/odor Aparéncia Todas anteriores

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

Todo consumidor deveria saber os beneficios e maleficios dos produtos que
estdo sendo comprado, revendido e fabricado em que eles desejam consumirem. De
fato, tanto os consumidores de produtos organicos e dos produtos ultraprocessados
sao fiéis aos produtos consumindo por eles, pois existe uma coisa chamada:
Demanda! A demanda é o coracao central tanto de um capitalismo selvagem, como
também de uma economia solidaria, pois ambos precisam acumular capital para

manter seus negocios funcionando. Isto precisa ser um desejo de muitos para buscar
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0s meios de concretizar, visto que socialmente instigue-se a existéncia de dois tipos
de grupos que se digladiam historicamente: os privilegiados versus os excluidos.
Existem anda grupos constituidos por afinidades, por identidade, por especificidade,
como: os agricultores familiares, os camponeses, os indigenas. (SALES & CANDITO,
2016, p. 17).

4.3.6. O PODER DE COMPRA DOS PRODUTOS ORGANICOS DA FEIRA DA
AGRICULTURA FAMILIAR

Sobre pregos dos produtos organicos se os valores deles sdo justos e
acessiveis aos clientes, a pesquisa relevou que todos agricultores e todas agricultoras
(100%) concordam que todas pessoas tém condi¢des financeiras de comprar seus
produtos (desde que tenham dinheiro para compra-los). Na Figura 16, encontra-se o
percentual de pessoas que acham o justo o valor dos produtos organicos da feira da
agricultura familiar gerando possibilidade de qualquer pessoa seja cliente.

Figura 16: Valor justo e poder de compra dos produtos orgéanicos produzidos pelos os

agricultores da Feira da Agricultura Familiar.

O preco dos produtos organicos na feira da agricultura
familiar é justo e possibilita que qualquer pessoa possa
comprar?

B Sim

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

Os agricultores e as agricultoras da feira da agricultura familiar passam por
diversas adversidades e possuem pouco capital para ofertar a sua clientela um
produto que traz diversos beneficios sejam de maneiras direta ou indireta aos
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consumidores, sendo assim, os agricultores e as agricultoras acham que os precos
dos seus produtos sao justissimos e dignissimos. Isto é possivel mediante uma
organizagcao do trabalho e da produgdo que siga o principio de igualdade e da
solidariedade pautados na justica, pois assim € possivel que as pessoas sejam livres
para definir sua jornada de trabalho e os melhores modos de realizar as atividades
produtivas dando vida ao trabalho. Assim, a participacao social € fundamental para a
promogdo de estratégias e de politicas de desenvolvimento rural sustentavel:
reconhecendo assim a importancia da agricultura familiar para manter o equilibrio
entre o desenvolvimento do local, do estado, da regido e do pais. (SALES &
CANDITO, 2016, p. 18-19).

4.3.7. ADIVULGAGAO DA FEIRA DA AGRICULTURA FAMILIAR

Sobre a forma de divulgacado dos produtos orgéanicos da feira da agricultura
familiar, a pesquisa relevou que 06 pessoas (50%) citou que é mais divulgada pela
ASDP; 03 pessoas (25%) diz pelos sites locais da cidade; 02 pessoas (16%) apontou
para os eventos locais; e 01 pessoa (8%) mencionou por livros. Na Figura 17,
encontra-se o percentual sobre os meios de divulgacao da feira da agricultura familiar.

Figura 17: Forma de divulgacao dos produtos orgéanicos da feira da agricultura familiar.

Dilvugacao dos produtos

M Sites locais ™ ASDP M Livros Evento

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.
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A ASDP tornou-se um grande canal de divulgacao e apoio para a divulgacao da feira
da agricultura familiar seja pelo seu site, seja por suas pastoreais e seja pelo seu apoio
material e imaterial aos agricultores e agricultoras. Os sites locais da cidade como
Patosonline, Folhapatoense e entre outros, sdo meios de divulgar os agricultores e
agricultoras junto com seus produtos. Eventos locais promovidos pela Prefeitura de
Patos, sdo bons divulgadores, porém sao feitos poucos dias durante o ano. Os livros
sdo otimos divulgadores por ter varias informagées em um so6 lugar, porém é um tipo
de divulgacao restrita por causa do alto valor dos livros vendidos pelos autores
patoense dentro do municipio. Os problemas socioambientais sdo frutos do
desequilibrio nas relagées que se estabelecem entre o individuo e a natureza,
colocando em xeque a proépria sobrevivéncia da vida humana em nome do lucro
proveniente da dindmica dos processos de produgdo e consumo intensivo no uso de
recursos naturais escassos comprometidos predominantemente com o aumento da
produtividade em detrimento da conservacao do meio ambiente. (SALES & SALES,
2023, p. 17).

4.3.8. SOBRE A FREQUENCIA DOS CLIENTES DA FEIRA AGRICULTURA
FAMILIAR POR LOCALIDADE

Sobre a localidade dos clientes da feira da agricultura familiar, a pesquisa
relevou que 10 pessoas (90%) relataram que seus clientes mais frequentes sao da
cidade de Patos; 01 pessoa (5%) diz que seus clientes frequentes sao de cidades
vizinhas; 01 pessoas (5%) apontou para clientes de outros estados como seus
clientes. Na Figura 18, encontra-se o percentual sobre frequéncia dos clientes por
localidade para comprar na feira da agricultura familiar.

Figura 18: Frequéncia dos clientes por localidade para comprar os produtos organicos

da feira da agricultura familiar.
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Frequéncia na feira

5%

M Pessoas da cidade de Patos-PB M Pessoas das cidades vizinhas M Pessoas de outros estados do Brasil

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

Sendo a feira da agricultura familiar localizada na cidade de Patos, € 6bvio
gue a maioria da clientela sera o povo patoense, mas isso nao significa que pessoas
gue moram em cidades-vizinhas ndo venham até Patos para adquirir os produtos da
feira da agricultura, assim como outras pessoas que também vém de outros estados.

O capital ndo pode se maquiar de verde e vestir a camisa da
sustentabilidade ao mesmo tempo que a mercantilizagcdo da natureza a partir de
projetos irracionais (com lucros financeiros apenas para grupos privados e, com
prejuizos socioambientais que chegarao em curto e médio prazo. (SALES & SALES,

2023, p. 153).

4.3.9 SOBRE SE 0S CLIENTES DA FEIRA AGRICULTURA FAMILIAR SAO 0S
MESMOS OU SAO PESSOAS DIFERENTES

Sobre os clientes que faz compras na feira da agricultura familiar se sao as
mesmas pessoas ou pessoas diferentes, a pesquisa relevou que 10 pessoas (90%)
relataram que seus clientes sdo as mesmas pessoas ja conhecidas por elas; 02
pessoas (10%) diz que seus clientes sdo pessoas diferentes. Na Figura 19, encontra-
se 0 percentual sobre os clientes se sdo 0s mesmos ou Sao outras pessoas que
compram na feira da agricultura familiar.

Figura 19: Frequéncia dos clientes sdo os mesmos ou pessoas diferentes durante

suas compras na feira da agricultura familiar.
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Frequéncia na feira

B Mesmas pessoas M Pessoas diferentes

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

Os clientes conscientes sobre o valor e a importancia dos produtos organicos,
permaneceram fiéis aos vendedores e vendedoras, e por causa disso, que ha um
retorno das mesmas pessoas comprando os produtos orgéanicos da feira da agricultura
familiar. Curiosos, visitantes, e turistas ou pesquisadores sdo algumas das
caracteristicas das pessoas ditas como pessoas diferentes. O sentido originario da
economia é cuidado, administracdo da casa, zelo por um bem comum. Em sintese,
economizar €, antes de mais nada, gerir bens e recursos de modo justo, adequado,
respeitoso e sustentavel, e, sem se limitar ao carater monetario, tal economia nao se
resume ao lidar seja com parciménia, seja como esbanjamento. (ALMEDIA, 2023, p.
101-102).
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4.4 PERFIL DOS CONSUMIDORES

4.4.1 DISTRIBUICAO DE GENERO

A aplicagdo do questionario do consumidor obteve um universo de 30
participantes, sendo 18 homens (40%) e 12 mulheres. (60%). Na Figura 20, encontra-
se o percentual de consumidores pelo género bioldgico.

Figura 20: Distribui¢do por género dos consumidores da feira da agricultura familiar.

Distribuicdao de género

B Homens M Mulheres

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

E notavel que a maioria dos consumidores sejam mulheres, pois ainda existe
uma ideia no imaginario popular que as mulheres/meninas sdo preparadas para
atividades domésticas, como € o caso de cozinhar e preparar a comida, por isso uma
grande parte dos homens ndo sabem cozinhar e os mesmos compram os produtos
para que outra pessoa (no caso mae, esposa ou filha) possa prepara-los para eles.
Hoje, as mulheres, sobretudo as mulheres periféricas, sofrem com a falta de garantias
sociais. Houve avancgos nos ultimos anos, no entanto, dado o modus operandi da
necropolitica, faceta do ultraliberalismo, o desafio de fazer valer seus direitos passa
pelo crivo de uma sociedade ainda arraigada no machismo. (NABOZNY et al, 2023,
p. 54).
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4.4.2. ESTADO CIVIL

Sobre o estado civil dos consumidores e das consumidoras, a pesquisa revelou que
ha 10 pessoas casadas (50%), 02 pessoas viuvas (6,67%), 15 pessoas solteiras
(33.33%) e 03 separada (10%). Na Figura 21, encontra-se o percentual de pessoas
por estado civil.

Figura 21: Distribuicdo por estado civil dos consumidores da feira da agricultura

familiar.

Estado civil consumidores

B Casado M Solteiro M Viuvo Separado

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

E notavel que haja mais pessoas casadas e solteiras como clientes, pois a
pessoa casada na maioria das vezes tém uma renda fixa (um emprego); ja pessoas
solteiras os solteiros apesar de nao terem um compromisso sério com alguém, eles
podem gastar mais (desde que tém tenham uma renda fixa isso) com eles mesmos;
no caso das pessoas viluvas podem ter uma pensao pos-morte do seu conjugue meio
de renda; ja os separados tém empregos, pois precisam pagar a pensao alimenticia
aos seus filhos. E possivel “pensar numa economia do suficiente, do justo e do bom,
que atenda a todas e todos com equidade, gerando o bem viver.” (ALMEDIA, 2023, p.
102).
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4.4.3. FAIXA ETARIA

Sobre a distribuicao de faixa etaria dos consumidores e das consumidoras da
feira da agricultura familiar, verificou-se que 20 pessoas (66,67%) tém entre 31 a 50
anos; 08 pessoas (26,67%) tém entre 51 a 80 anos; e 02 pessoas (6,67%) tém entre
18 a 30 anos. Na Figura 22, encontra-se o percentual de consumidores por faixa
etéaria.
Figura 22: Distribuicdo por faixa etaria dos consumidores da feira da agricultura

familiar.

Faixa etaria dos consumidores

B Entre 18 a 30 anos M Entre 31 anos a 50 anos M Entre 51 anos a 80 anos

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

Observa-se que mais de 90% dos consumidores e consumidoras estao entre 31 a 80
anos, pois sdo geragdes que tinham ou quase ndo tinham acesso aos produtos
ultraprocessados, por isso eles e elas sabem o valor a importancia desses produtos
gue sao vendidos na feira da agricultura familiar, mesmo diante da onipresenca dos
produtos ultraprocessados no seio da sociedade. De um lado, indica toda a
constelacdo de crengas, valores, técnicas, etc..., partiihada pelos membros de uma
comunidade determinada. De outro lado, denota um tipo de elemento dessa
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constelagdo: as solugdes concretas de quebra-cabecas que, empregadas como
modelos ou exemplos, podem substituir regras explicitas como base para a solugéo
dos restantes quebra-cabecgas da ciéncia normal. (ARAUJO, 2019, p. 20).
4.4.4 ESCOLARIDADE

Sobre a escolaridade dos consumidores e das consumidoras da feira da
agricultura familiar, a pesquisa revelou que 20 pessoas (66,67%) ndo tem o ensino
fundamental completo; 05 pessoas (16,67%) tem o médio incompleto; 04 pessoas
(13,33%) tem ensino médio completo; e 01 (3%) tem ensino superior completo. Na
Figura 23, encontra-se o percentual de pessoas por escolaridade.
Figura 23: Distribuicdo por escolaridade dos consumidores da feira da agricultura

familiar.

Escolaridade dos consumidores

3%

13,33%

B Ensino fundamental incompleto ®Ensino médio incompleto

Ensino médio completo Ensino superior completo

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

Como falamos anteriormente (figura 21) estamos falando de consumidores e
consumidoras de geracdes passadas, o alto indice do ensino fundamental e ensino
médio incompletos € um reflexo da realidade de cada consumidor e consumidora:
Trocar os estudos pelas atividades domésticas e pelo emprego para ajudar seus pais
e seus irmaos! E notavel e curioso que as pessoas com baixa escolaridade,

analfabetas e semianalfabetas estdo entre os que mais compram os produtos
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organicos da feira da agricultura familiar. Na regido que atualmente constitui o
Semiarido brasileiro, a falta de d’agua foi historicamente apontada como o maior
desafio a ser enfrentado. Como resposta a esta demanda, correntes hegemodnicas
apostaram na construcao de tecnologias de grande porte no intuito do combate a seca.
(ARAUJO, 2019, p. 153).

4.4.5. RENDA FAMILIAR

Sobre a renda familiar dos consumidores e consumidoras da feira da agricultura
familiar, pesquisa revelou que ha 10 pessoas (33,33%) que ganham menos de um
salario minimo; 18 pessoas (60%) ganham um salario minimo; e 02 pessoas (6,68%)
ganham mais de um salario minimo. Na Figura 24, encontra-se o0 percentual de
pessoas por renda familiar.

Figura 24: Distribuicdo por renda familiar dos consumidores da feira da agricultura

familiar.

Renda familiar dos consumidores

B Menos de 1 saldrio minimo M Até 1 salario minimo B Mais de 1 salario minimo

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

E notavel perceber que a maioria dos consumidores e consumidoras tém
condicoes financeiras de gastar seu capital com produtos que sdo ecologicamente
corretos, mesmo diante de precos que possam nao agrada-los, pois os agricultores e
as agricultoras sao os senhores e senhoras dos seus produtos, portanto, eles e elas
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julgardo o valor mais justo sobre seus produtos diante das suas dificuldades de
produzir tais produtos organicos. Embora a sustentabilidade agricola seja apontada e
defendida por diversos setores produtivos e segmentos da sociedade, ela ainda
aparece como utodpica isto porque numa sociedade capitalista a busca pelo lucro esta
acima de diversos ideais. (GONCALVES et al, 2016, p. 105).

4.4.6. MORADIA

Sobre a moradia dos consumidores e das consumidoras se eles e elas moram
no centro urbano ou zona rural da cidade de Patos ou sua residéncia € outra cidade,
a pesquisa revelou que 25 pessoas (83,33%) moram na zona urbana de Patos/PB; 03
pessoas (10%) moram na zona rural de Patos/PB; e 02 pessoas (6,67%) moram em
outra cidade (Sdo Mamede-PB e Santa Gertrudes-PB). Na Figura 25, encontra-se o
percentual dos consumidores e consumidoras que por moradia.

Figura 25: Distribuicdo por moradia dos consumidores e consumidoras da feira da

agricultura familiar.

Residéncia dos consumidores e consumidoras

6,67%

B Zona urbana de Patos/PB M Zona rural de Patos/PB Outra cidade

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

E compreensivel que a maioria dos consumidores e consumidoras sejam da
zona urbana de Patos/PB, a busca por melhores condi¢cdes de vida foi e ainda € um
dos principais fatores cruciais para o é€xodo rural e a expansao dos centros urbanos.
A expressividade dos territérios de resisténcia camponesa se manifesta na relagéao
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dialética entre campo-cidade. Esta relagdo ndo pode ser restringir a compreensdes
dicotdmicas e etnocéntricas, tendo o urbano como espago superior € tudo o que se

relaciona ao campo como lugar de atraso. (ARAUJO, 2019, p. 122).
4.5. DADOS RELATIVOS AOS OBJETIVOS DA PESQUISA

4.5.1. CONHECIMENTO SOBRE A FEIRA DA AGRICULTURA FAMILIAR

Sobre o conhecimento dos consumidores e consumidoras a respeito se eles e
elas conhecem a feira da agricultura familiar, a pesquisa revelou que 20 pessoas
(66,67%) conhecem a feira da agricultura familiar; enquanto 10 pessoas (33,33%) nao
a conhecem. Na Figura 26, encontra-se o percentual dos consumidores e
consumidoras que por conhecimento sobre a feira da agricultura familiar.

Figura 26: Distribuicdo sobre o conhecimento dos consumidores e consumidoras a

respeito da feira da agricultura familiar.

Conhecimento sobre a feira da agricultura familiar

B Conhecem M Desconhecem

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

De fato, a feira da agricultura familiar € conhecida pela populacdo patoense,
porém ha pessoas que desconhecem sobre ela, um dos fatores para o
desconhecimento pode ser auséncia de um marking mais estratégico no seio da
populagdo patoense. As feiras livres locais foram pensadas como importantes

estratégias de escoamento da produgéo da agricultura familiar para a comunidade
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local, ofertando produtos naturais com precos acessiveis e gerando negécios aos
agricultores (COLONELLLI, 2021).

4.5.2. FAZENDO COMPRAS NA FEIRA DA AGRICULTURA FAMILIAR

Sobre se ja adquiriu algum produto da feira da agricultura familiar, a pesquisa
relevou quer 20 pessoas (66,67%) ja adquiriu algum produto da feira da agricultura
familiar; enquanto 10 pessoas (33,33%) nunca compraram nada la. Na Figura 27,
encontra-se o percentual dos consumidores e consumidoras que compram na feira da
agricultura familiar.

Figura 27: Distribuicdo sobre compras dos consumidores e consumidoras na feira da

agricultura familiar.

Comprando na feira da agricultura familiar

m |3 comprou = Nunca comprou

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

Mesmo com os pequenos meios de divulgacao da feira da agricultura familiar,
ha pessoas que realmente ndo comprou la ainda, um dos motivos pode ser local da
feira que € mais afastado do centro da cidade. As feiras de Agricultura Familiar,
passaram a contribuir significativamente para a oferta de produtos alimenticios a
populacéao local. A producao se baseia em mao de obra familiar, exercendo papel
fundamental na valorizagao e participacdo destes trabalhadores na sociedade e na
economia local (KUNZLER & BADALOTTI, 2017).
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4.5.3. SOBRE A LOCALIZACAO DA FEIRA DA AGRICULTURA FAMILIAR

Sobre a se a localizagao da feira da agricultura familiar € um ponto comercial
acessivel para fazer compras, a pesquisa relevou que 27 pessoas (90%) ndo acham
a localizagdo um ponto acessivel; enquanto 03 pessoas (10%) acham uma localizacao
acessivel. Na Figura 28, encontra-se o percentual dos consumidores e consumidoras
sobre a localizagao da feira da agricultura familiar.

Figura 28: Distribuicdo sobre a opinido dos consumidores e consumidoras sobre a

localizacdo da feira da agricultura familiar ser acessivel ou nao.

Sobre alocalizacdo da feira da agricultura familiar

B | ocalizagdo acessivel B | ocalizagdo ndo acessivel

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

Como falamos anteriormente em algum momento desse trabalho, os
consumidores e consumidoras muitas vezes querem a conforto (local mais préximo
da sua residéncia) ao invés dar prioridade para sua saude em comprar produtos com
qualidades nutricionais que ficam em locais mais afastados da sua residéncia. A feira
livre agroalimentar se apresenta como um canal de distribuicdo de produtos
diferenciados, pela sua forma de producao a partir de métodos quase “artesanais”, o
gue nao ocorre na producao em escala realizada pela industria (ROCHA et al., 2010).

4.5.4. SOBRE A DIFERENCA ENTRE UM PRODUTO ORGANICO E UM
PRODUTO ULTRAPROCESSADO
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Sobre se os consumidores e consumidoras sabem a diferenga entre um produto
organico e um produto ultraprocessado, a pesquisa revelou que 21 pessoas (70%)
sabem a diferenga entre dois produtos; e 09 pessoas (30%) ndo sabem a diferenca
entre os produtos. Na Figura 29, encontra-se o percentual dos consumidores e
consumidoras sobre a diferenca entre produto orgéanico e produto ultraprocessado.
Figura 29: Distribuicdo sobre a opinido dos consumidores e consumidoras sobre a

diferenca entre produto orgéanico e produto ultraprocessado.

Conhecimento sobre a diferenca entre produto organico e
produto ultraprocessado

B Sabem a diferenca M N3o sabem a diferenca

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

As diferencas entre os produtos orgéanicos e ultraprocessados € notavel aos
consumidores e consumidoras, mesmo sendo uma ideia simples, como por exemplo:
Um é feito pela industria e o outro é feito por pequenas familias. Auséncia de uma
educacao ambiental € um dos motivos pelo qual existe pessoas que ndo sabem a
diferenca entre eles. Para Fernandes e Coelho (2018) as feiras livres representam
espacos de movimentacdo econdmica e geracao de renda, bem como se constituiu
como um local de reunir sujeitos que comercializam seus produtos e trocam

coletivamente saberes e conhecimentos.

4.5.5. SOBRE O PRINCIPAL FATOR NA DECISAO PARA ADQUIRIR 0OS
PRODUTOS DA FEIRA DA AGRICULTURA FAMILIAR.
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Sobre qual motivo levou os consumidores e as consumidoras a comprar 0s
produtos da feira da agricultura familiar, a pesquisa revelou que 06 pessoas (20%)
apontaram a aparéncia como o motivo; 10 pessoas (33,33%) apontaram o sabor/odor
como o motivo; 10 pessoas (33,33%) apontaram que a saude é o motivo; 02 pessoas
(6,67%) relataram a producédo limpa; 01 pessoas apontou o preco (3,33%); e 01
pessoa (3,33%) apontou todas as questdes anteriores. Na Figura 30, encontra-se o
percentual dos consumidores e consumidoras sobre seu motivo para comprar os
produtos da feira da agricultura familiar.

Figura 30: Distribuicdo sobre a opinido dos consumidores e consumidoras sobre o
principal fator na decisdo de comprar produtos organicos na feira da agricultura

familiar.

Principal fator para comprar na feira da agricultura familiar

B Aparéncia M Sabor/odor M Saude Preco M Producgdo limpa ™ Todas anteriores

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

A qualidade dos produtos (sabor/odor) dos produtos da feira da agricultura
familiar junto com a saude dos consumidores e consumidoras sao fatores notaveis,
pois tais produtos livres de agrotdxicos tém sabores/odores que agradam o paladar,
além disso, esses produtos possuem diversos beneficios a saude como apresentamos
em diversos momentos desse trabalho. O contato direto entre o feirante e o comprador
transforma a relagao de troca em relacao de reciprocidade, de forma que sao gerados
valores afetivos, sentimentos de conhecimento mutuo, de reconhecimento, valores
éticos de respeito mutuo, fidelidade e até de amizade (SABOURIN et al, 2019).
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4.5.6 SOBRE OS PRECOS DOS PRODUTOS ORGANICOS SE SAO ACESSIVEIS
OU NAO ACESSIVEIS PARA OS CONSUMIDORES E CONSUMIDORAS

Sobre os valores dos precos dos produtos organicos vendidos na feira da
agricultura familiar, a pesquisa relevou que 10 pessoas (33,33%) falaram que os
precos sao acessiveis; 15 pessoas (50%) falaram que nao sdo acessiveis 0s pregos;
e 05 pessoas (16,67%) ndo sabem € ou ndo é acessivel o valor dos produtos da feira
da agricultura familiar. Na Figura 31, encontra-se o percentual dos consumidores e
consumidoras sobre os pregos dos produtos organicos da feira da agricultura familiar.
Figura 31: Distribuicdo sobre a opinido dos consumidores e consumidoras sobre se

os pregos dos produtos organicos da feira da agricultura familiar sdo acessiveis ou
nao.

Sobre os pregos dos produtos organicos da feira da
agricultura familiar se sao acessiveis

16,67%

B Sim M Nao Nao sei

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

Como foi demostrado anteriormente (figura 31) o preco foi um dos menos
fatores citados como motivo de ir comprar produtos na feira da agricultura familiar,
logo ja era esperado que a maioria dos consumidores e consumidoras nao acharem
os precos dos produtos organicos acessiveis. Como foi demostrado em diversas
partes desse trabalho, os agricultores e as agricultoras passam por diversas
adversidades, tais adversidades influenciam no valor final dos produtos vendidos por
eles e elas. A produgdo se baseia em méao de obra familiar, exercendo papel

fundamental na valorizagao e participagao destes trabalhadores na sociedade e na
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economia local (KUNZLER & BADALOTTI, 2017).

4.5.7 SOBRE A FREQUENCIA DOS CONSUMIDORES E CONSUMIDORAS NA
FEIRA DA AGRICULTURA FAMILIAR

Sobre a frequéncia dos consumidores e consumidores para fazer compras na
feira da agricultura familiar, a pesquisa relevou que 10 pessoas (33,33%) compram 0s
produtos com frequéncia; e 20 pessoas (66,67%) ndo compram com frequéncia na
feira da agricultura familiar. Na Figura 32, encontra-se o percentual dos consumidores
e consumidoras sobre sua frequéncia na feira da agricultura familiar.

Figura 32: Distribuicdo sobre a frequéncia dos consumidores e consumidoras para

comprar produtos na feira da agricultura familiar.

Frequéncia de compras na feira da agricultura familiar

B Frequente M n3o frequente

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

Apesar de serem consumidores e consumidoras dos produtos organicos da
feira da agricultura familiar, a maioria admite ndo compram com tanta frequéncia, ja
os demais sao clientes fixos, sendo assim, ha mais chance de novo cliente comprar
na feira da agricultura ao invés de cliente fixo. Reduzir. O posicionamento dos
agricultores em mercados territoriais e de proximidade social se tornou uma
importante estratégia para aumento da autonomia e diminuicdo de dependéncia nos
mercados (GAZOLLA; AQUINO, 2021).
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4.5.8. SOBRE QUAIS OS PRODUTOS OS CONSUMIDORES E CONSUMIDORAS
MAIS COMPRAM NA FEIRA DA AGRICULTURA FAMILIAR

Sobre a frequéncia de quais os produtos os consumidores e consumidores mais
compram na feira da agricultura familiar, a pesquisa relevou que 15 pessoas (50%)
compram hortaligas; e 05 pessoas (16,67%) compram frutas; 02 pessoas (6,67%)
compram mel; 02 pessoas (6,67%) compram queijo; e 01 pessoa compra (3,33%)
ovos. Na Figura 33, encontra-se o percentual dos produtos que os consumidores e
consumidoras compram na feira da agricultura familiar.

Figura 33: Distribuicdo sobre a frequéncia dos produtos comprados pelos

consumidores e consumidoras na feira da agricultura familiar.

Produtos comprados pelos consumidores e consumidoras
da feira da agricultura familiar

M Hortalicas ™ Frutas Mel Queijo ™ Qvos

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

E notavel que as hortalicas e as frutas estejam nas liderancas das compras
dos consumidores e consumidoras, pois a feira da agricultura familiar € bastante
conhecida por suas hortalicas e frutas, porém é possivel comprar por la mel, queijo,
ovos e outros produtos. As feiras sdo analisadas a partir das suas estruturas de
comercializacdo, as relagdes de troca e o0 modo como a producdo agricola é
organizada e administrada pelos familiares (FERRARI, 2011).
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4.5.9SOBRE HA QUANTO TEMPO OS CONSUMIDORES E CONSUMIDORAS
COMPRAM NA FEIRA DA AGRICULTURA FAMILIAR

Sobre a frequéncia de quanto tempo os consumidores e consumidores
compram na feira da agricultura familiar, a pesquisa relevou que 05 pessoas (16,67%)
compram desde do inicio da feira; 10 pessoas (33,33%) compram depois da pandemia
do COVID-19; 09 pessoas (30%) nao sabem quando comegou a comprar; 03 pessoas
(10%) compram ha pouco tempo; e 03 pessoa compra (10%) estdo comprando pela
primeira vez. Na Figura 34, encontra-se o percentual de hid quanto tempo os
consumidores e consumidoras compram na feira da agricultura familiar.

Figura 34: Distribuicdo sobre a frequéncia de ha quanto tempo os consumidores e

consumidoras compram na feira da agricultura familiar.

Tempo que os consumidores e consumidoras compram na
feira da agricultura familiar

10%

30% 33,33%

B Desde do inicio da feira Depois da pandemia do COVID-19
N3o sabem quando comegou a comprar MH3 pouco tempo

M Pela primeira vez

Fonte: Dados da pesquisa realizada em julho/agosto de 2023.

Podemos perceber que a maioria dos consumidores e consumidoras sao pos-
pandemia, de fato a feira junto com diversdes lugares que fecharam por motivos
sanitarios imposto pela COVID-19, porém com vacinacao e a diminuicdo dos casos
na cidade, foi possivel o retorno da feira da agricultura, sendo a feira um espaco aberto
e nao fechado como em um supermercado, tornou-se um ambiente um pouco mais
seguro comparado ao supermercado Guedes que fica préximo a feira da agricultura

familiar, na qual uma funcionaria que estava trabalhando |a faleceu por causa das
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consequéncias da COVID-19 (Folha Patoense, 2020). Alguns clientes e algumas
clientes ndo sabem quando passou a ser consumidor e consumidora da feira, porém
estdao comprando na feira sempre que for por possivel. Outra parte dos consumidores
e consumidoras sao os veteranos e veteranas que estdo comprando na feira desde
do inicio funcionamento dela, como vimos na figura 21, os consumidores e
consumidoras sao homens e mulheres com idades acima de 40 anos, por isso, que a
clientela que esta desde do inicio do funcionamento da feira € uma clientela mais
velhal/idosa. Os grupos de consumidores e consumidoras que estdo comprando ha
um tempo e pela primeira vez, ambos estdo empatados, de um lado, e podemos talvez
ver futuros clientes fixos, do lado outro lado podemos notar que ha dificuldade de
conseguir novos clientes. De acordo com Silveira et al. (2017), para conseguir
conquistar clientes nas feiras, o agricultor deve superar a concorréncia em
supermercados e outros canais de vendas, proporcionando pre¢os mais aceitaveis e,
principalmente, na forma de atendimento, deixando o consumidor confortavel e
superando suas expectativas em relagcdo a producao, preco e atendimento, permitindo

maior possibilidade do cliente voltar ao estabelecimento.

5. CONCLUSAO

A Feira da Agricultura Familiar € uma referéncia e um modelo exemplar para a
comercializacdo de produtos produzidos de forma organica, pois € um respeitavel
canal de comercializagcdo para geram renda e para atender as expectativas das
pessoas que procuram produtos com uma alta atividade bioldgica e por outros
diversos motivos que buscam nessa unidade familiar. Os 12 feirantes que residem em
05 comunidades tém o apoio do Poder Publico Municipal no que se refere a cessao
do espaco para a comercializacdo, depdsito para guarda dos materiais e entre outros
tipos de auxilios. A Acao Social Diocesana de Patos (ASDP), dar diversos apoios e
auxilios aos agricultores e agricultoras da Feira da Agricultura Familiar, podemos citar
alguns exemplos do trabalho da ASDP, entre eles e elas estdo: mediacbes com
reunides entre eles, apoio assistencial e logistico, divulgacdes dos trabalhos dos
agricultores e agricultoras através de panfletos, documentarios, cartilhas e entre
outras coisas.. Apesar da Igreja Catdlica nao ser um 6rgao social (como sao 0s casos
das secretarias dos Recursos Humanos, Direitos Humanos e etc.), ela cumpre o seu

papel teologico/filoséfico/humanistico perante os mais necessitados da sociedade
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brasileira na auséncia do Estado na vida desses agricultores e agricultoras. Os
vendedores sdo predominantemente femininos, mostrando a forca e o poder da
mulher paraibana diante das adversidades social/econémica. O cultivo de hortalicas e
frutas apresentam diversos obstaculos desde do clima até os recursos financeiros,
esses fatores serdo cruciais no preco final dos produtivos vendidos na feira da
agricultura familiar, tais precos podem desagradar alguns consumidores, porém no
comércio solidario os pregos sao justos, pois cultivar/produzir/vender produtos sem
agrotoxicos necessitam de muito tempo, cuidado e dinheiro para oferecer um produto
com diversos beneficios para saude das pessoas. Durante o periodo de coleta de
dados, os produtos encontrados além das hortalicas e frutas, foram doces, meles e
OVOS.

O contato direto entre consumidor-agricultor, € uma evidéncia de um carater
diferenciado da compra na feira da agricultura familiar em relagdo ao supermercado
ou de outro estabelecimento comercial, pois 0s consumidores e consumidoras tém a
oportunidade de dialogar com a pessoa que plantou-produziu os produtos que estao
sendo comprados. Nesse sentido, além de ser um ponto de comercializagao, a feira
da agricultura familiar se caracterizou como um ambiente de socializagdo, um espaco
publico para circulagdo de alimentos, pessoas e culturas. Essa Feira provocou um
estimulo ao desenvolvimento local, gerando renda aos feirantes na comercializagcéo
dos produtos organicos de forma direta ao consumidor sem a presenca de terceiros.

A Feira apresentou diversos desafios e obstaculos para os agricultores e
agricultoras, podemos destacar a dificuldade de obter novos clientes como um dos
principais fatores que levam aos agricultores e agricultoras ndo tém um lucro tao
expressivo com a venda dos seus produtos organicos, sendo assim, ha uma
necessidade de criar novas formas de alca novos clientes; recomendamos seguintes
sugestdes para atrair novos clientes para a feira da agricultura familiar:

1- Criacdo de uma pequena pagina dentro do Site Oficial da Prefeitura de Patos com os contatos
dos agricultores e agricultoras para entrar em contato com eles e elas, e também quais sdo os
produtos possiveis de adquirir com determinado agricultor ou agricultora.

2- Os agricultores e as agricultoras poderiam criar perfis no Facebook e também no Instagram
para falar sobre a feira da agricultura familiar e os produtos que podem ser encontrados por
I3, além disso, os agricultores e agricultoras poderiam criar um grupo no Whastapp para
divulgacdao e contato com os consumidores e consumidoras de Patos e cidades vizinhas da
regido patoense.

3- ASDP junto com a secretaria do meio ambiente, a UFCG campus Patos-PB e as demais
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pardquias que fazem partem da Diocese de Patos-PB poderiam trabalhar juntos na promocao
de palestras, minicursos, e eventos que possam aproximar a sociedade patoense a respeito do
valor e da importancia de comprar produtos organicos e ajudar os pequenos agricultores.

A conclusdo que chegamos durante todo o desenvolvimento dessa
pesquisa: é que os pregos dos produtos orgéanicos vendidos pelos (as) pequenos (as)
agricultores (as) apensarem de terem um preco pouco elevado que podem desagradar
alguns consumidores, mas suas razdes e juntos com suas justificativas para terem
esses precos: sdo justas, validas e aceitaveis do ponto de vista da producao-
comercializagdo de tais produtos oferecidos aos que desejam compra-los. Também
ha uma grande necessidade de producdo e criagdo de um marketing digital para
avancar nas vendas dos produtos organicos da feira da agricultura familiar e conseguir
novos clientes, pois vivemos em uma era do poder digital das redes sociais, sendo
assim, querendo ou ndo, é necessario se adaptar aos novos tempos, pois hoje em dia
o antigo marketing “de boca em boca” nunca sera pareo para marketing da atualidade
que esta firmado no poder das redes sociais via internet onde podemos encontrar
informacdes tdo rapidas em poucos minutos e o al¢ca das pessoas nunca foi tao
onipresente hoje em dia. Muitas coisas podem ser feitas, alteradas, e modificadas,
mas isso nao dependem sé dos agricultores (as), € necessario a unido de todos para

que Feira da Agricultura Familiar possa atingir novos horizontes e novas conquistas.
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TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Titulorda Pesquisas i e e e s

Noxne: do-Pesmsador BONCTORE. . .omemnpsummassmmommesmams s

I Natureza da pesquisa: o sra (sr.) estd sendo convidada (o) a participar desta
pesquisa que tem como finalidade descobrir os principais desafios e avancos nas
comunidades em oferecer e produzir produtos orgénicos.

2 Participantes da pesquisa: Todos os moradores das comunidades rurais visitadas
no municipio de Patos-PB, eles serdo o piiblico alvo.

3. Envolvimento na pesquisa: ao participar deste estudo a sra (sr) permitird que o (a)
pesquisador Ronaldo Leite da Silva Filho tenho acesso d informacées valiosas para sua
pesquisa de mestrado. A sra (sr.) tem liberdade de se recusar a participar e ainda se recusar
a continuar participando em qualquer fase da pesquisa, sem qualquer prejuizo para a sra
(sr.) (...). Sempre que quiser poderd pedir mais informagcoes sobre a pesquisa através do
telefone (83) 96405382 (a) orientadora do pesquisador (a) do (83) 91288135 do
pesquisador do projeto e, se necessdrio através do telefone do Comité de Etica em Pesquisa
da Universidade Federal de Campina Grande.

4. Sobre as entrevistas e questiondrios: Seri atraves de didlogos com perguntas e uma
lista com questdes a serem respondidas.

5. Riscos e desconforto: a participacdo nesta pesquisa ndo traz complicacdes legais,
como doencas, estresse entre outras formas durante o periodo da pesquisa. Os
procedimentos adotados nesta pesquisa obedecem aos Critérios da Etica em Pesquisa com
Seres Humanos conforme Resolugao no. 196/96 do Conselho Nacional de Satide. Nenhum
dos procedimentos usados oferece riscos a sua dignidade.

6. Confidencialidade: todas as informacées coletadas neste estudo sdo estritamente
confidenciais. Somente o (a) pesquisador (a) e o (a) orientador (a) terdo conhecimento dos
dados.

7 Beneficios: ao participar desta pesquisa a sra (sr.) ndo terd nenhum beneficio direto.
Entretanto, esperamos que este estudo traga informacées importantes sobre a importdncia

dos produtores e comerciantes das comunidades rurais em relacdo aos produtos orgdnicos,,

Apéndice A Termo de Consentimento de Livre e Esclarecimento.

"

rtre de Ozt ¢ [eocioqus Apusinenty
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de forma que o conhecimento que serd construido a partir desta pesquisa possa
com todo apoio e dedicacdo dos participantes dessa pesquisa (...), onde pesquisador se
compromete a divulgar os resultados obtidos.

8. Pagamento: a sra (sr.) ndo terd nenhum tipo de despesa para participar desta
pesquisa, bem como nada serd pago por sua participacdo.

Apés estes esclarecimentos, solicitamos o seu consentimento de forma livre para participar
desta pesquisa. Portanto preencha, por favor, os itens que se seguem.

Obs: Nio assine esse termo se ainda tiver divida a respeito.

Consentimento Livre e Esclarecido

Tendo em vista os itens acima apresentados, eu, de forma livre e esclarecida, manifesto meu
consentimento em participar da pesquisa. Declaro que recebi cdpia deste termo de consentimento, e
autorizo a realizacio da pesquisa e a divulgacio dos dados obtidos neste estudo.

Nome do Participante da Pesquisa

Assinatura do Participante da Pesquisa

Assinatura do Pesquisador

Assinatura do Orientador

Pesquisador Principal: Ronaldo Leite da Silva Filho. Contato: (83) 9128-8135
Orientadora Principal: Ricélia Maria Marinho Sales. Contato: (83) 96405382

Cantro de oot ¢ enchgia
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v Conte s (Mecis ¢ Teoioga Agrakrestr

Questionario vinculado a dissertagdo de mestrado em construgdo intitulada:
AGRICULTURA FAMILIAR SUSTENTAVEL NO MUNICIPIO DE PATOS-PB: Andlise
do perfil dos agricultores e consumidores sobre os produtos organicos da feira da
agricultura familiar. Desenvolvida pelo Mestrando: RONALDO LEITE DA SILVA

FILHO
|- Perfil do Agricultor
01.Sexo
()M F()
02.Estado civil
( ) Solteiro ( ) Casado ( ) Viivo ( ) Separado
03.Faixa etaria
( ) Entre 18 e 30 anos ( ) Entre 31 a 50 anos ( ) Entre 51 e 80
anos
04.Escolaridade
( )F.Incompleto ( ) F. Completo ( ) M. Incompleto ( ) M. Completo
( ) S. Incompleto ( ) S. Completo
05.Renda familiar
( ) Menos de um salario minimo ( ) Um salario minimo ( ) Mais de
um salario minimo
06.Filhos
() Naotem ()1 ( )2 () 3 ()maisde trés filhos
Il- Dados relativos aos objetivos da pesquisa
01.Vocé recebe algum beneficio para ajudar na produgéo e
comercializagdo dos seus produtos organicos?
( ) Sim( ) Nao
02.Vocé enfrenta alguma dificuldade para conseguir produzir
produtos organicos?
() Sim( ) Nao
Se sim, pode dizer qual a principal dificuldade?
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Castre 2 Cincis ¢ Taonoiogs Apsdbrestar

03.Vocé acha que as dificuldades enfrentadas para produgéo
dos produtos organicos pode ser a justificativa para um valor
alto no prego final do produto comercializado na feira da
agricultura familiar?
() Sim( )Nao
04.Na sua opinido, qual é o principal fator de ndo ter uma alta
demanda em busca dos produtos organicos da feira da
agricultura familiar?
( ) O valor do produto ( ) desconhecimento sobre a feira da
agricultura () localizagdo ( ) nao sabem o que sdo produtos
organicos ( ) preferem produtos com agrotéxicos ( ) Todas

anteriores ( ) Outra:

05.Na sua opiniao, qual é o principal fator de alguém comprar seus
produtos organicos na feira da agricultura familiar?
( ) O Prego ( ) aparéncia do produto ( ) sabor/aroma ( )
produgdo limpa sem agrotéxico ( ) Saude ( ) () todas
anteriores

06. Na sua opinido, o prego dos produtos orgénicos na feira da
agricultura familiar é justo e possibilita que qualquer pessoa
possa comprar?

() Sim ()Nao ( ) Talvez, Por que? (justifique a resposta)

07. Como esta feira é divulgada?

08.Quem mais frequenta esta feira?
( )Pessoas da cidade de Patos/PB ( ) Pessoas das cidades
vizinhas ( ) Pessoas de outros estados do Brasil

09.S30 sempre as mesmas pessoas Ou sempre tem pessoas

diferentes?
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st (o T Mgt

vinculado & dissertagado de mestrado em construgao intitulada:

AGRICULTURA FAMILIAR SUSTENTAVEL NO MUNICIPIO DE PATOS-PB: Andlise

do perfil dos

agricultores e consumidores sobre os produtos organicos da feira da

agricultura familiar. Desenvolvida pelo Mestrando: RONALDO LEITE DA SILVA

FILHO

Perfil do Consumidor

01.Sexo
LM EL )
02. Estado civil
( ) Solteiro ( ) Casado ( ) Viavo ( ) Separado
03.Faixa etaria
( ) Entre 18 e 30 anos ( ) Entre 31 a 50 anos ( ) Entre 51 e 80
anos
04.Escolaridade
( ) F.Incompleto ( ) F. Completo ( ) M. Incompleto ( ) M. Completo
()S. Incompleto ( ) S. Completo
05.Renda familiar
( ) Menos de um salario minimo ( ) Um salario minimo ( ) Mais de
um salario minimo
06.Mora onde
( ) Na zona urbana de Patos/PB ( ) Na zona rural de Patos/PB
) Qutra cidade, qual?

ll- Dados relativos aos objetivos da pesquisa

01.Vocé conhece a Feira da Agricultura Familiar localizada na
Praca Pe. Assis, proximo a feira da troca que fica entre as ruas
Felizardo Leite e José Genuino, no centro de Patos/PB, proximo
ao Supermercado Guedes?
()Sim( ) Nao
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02.Voce ja comprou na Feira da Agricultura Familiar?

89

Covirs da Cleciat # Diomobogi Agusmentyy

( )Sim( ) Nao
03.A localizagao da Feira da Agricultura Familiar é acessivel?
()Sim( )Nao

04.Voceé sabe a diferenga entre um produto organico e um produto

ultraprocessado?
() Sim ( ) Nao

05.Qual é o principal fator na decisao de comprar um produtor
organico na feira da agricultura familiar?
( ) Preco ( ) aparéncia do produtor ( ) sabor/aroma ( ) produgao
limpa sem agrotéxico ( ) Saude ( ) todas anteriores ( )

06. O preco dos produtos organicos na feira da agricultura familiar
sdo acessiveis?
() Sim ( )Nao ( ) Nao sei

07. Frequenta a feira todas as semanas de um més e, durante do
0 ano?
() Sim ( )Nao

08. Quais os produtos que mais compra na feira da agricultura
familiar?
( ) Hortalica ( ) Carnes (bovino, porco e bode/ovelha)
( ) Peixe ( ) bolos, biscoito, paes ( ) mel ( ) Queijo ( ) Ovos
( ) Galinha ( ) Frutas ( ) batata-doce ( ) macaxeira

( ) inhame ( ) Outros, quais?

09. A quanto tempo (ano, més) vocé passou a comprar Seus
produtos nesta feira?
( ) Desde que a feira comegou ( ) Depois da Pandemia
( ) Nao Sei ( ) A pouco tempo - menos de 1 més ( ) Esta é a

primeira vez
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