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RESUMO

O presente estudo objetiva tecer reflexdes acerca das transformacdes
ocorridas nma moda durante a década de 1950, considerando essas
transformagbes como um reflexo do processo histérico onde estéo inseridas,
tentando desmistificar a idéia de que este tema é supérfluo, infimamente
conectado e indissociavel do luxo, além da crenca de que isto em nada
interffere na sociedade. Dessa forma, buscaremos observar nessas
transformagbes que perpassam em torno das representagbes de “estar na
moda”, como permeadas de um discurso intencional, dos meios que as
divulgam para grande parte da populagdo mundial. Sendo assim, buscaremos
discorrer acerca das mutag¢des pertinentes, bem como os meios que faziam
com que tais modelos fossem propagados ao publico espectador por meio de
uma pesquisa baseada em filmes, revistas e jornais da década de 50. Numa
andlise das praticas e dos discursos que permearam a realizacdo de tais
representagcdes e que podem ser percebidos nos filmes e propagandas da
época em questdo, pretendemos discutir como estes apresentam os
sentimentos de desejo, idealizadores de um ideal almejado de ser mulher em

Campina Grande.

Palavras-chave: moda, apropriagdo, midia.
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INTRODUCAO

“Fabrica de ilusbes” € um sindénimo perfeito para Hollywood. Ele nos
remete ndo apenas ao glamour e sofisticacdo apresentados nas telas, num
modo simplista de dizer, mas, acima de tudo, um espacgo para construgao de
sonhos, um ideal tracado na vida imaginaria, algo que muitos gostariam de
possuir, pelas atitudes ousadas que gostariamos de produzir, ou mesmo pelo
modo exuberante como gostariamos de nos apresentar.

Os filmes apresentam esse poder de marcar épocas, gerar moda,
provocar repercussdes (sejam elas positivas ou negativas) e imitagdes. Isso
porque em seu amplo meio de criacdo caracteristicas ndo sdo apenas
absorvidas e incorporadas pelo espectador, sao também vistas como similares
a vida real.

Afinal, quem nunca se identificou com um personagem ou mesmo
vislumbrou semelhancas entre sua “histéria de vida™ e aquela representada em
algum filme? E exatamente essa proximidade que o cinema possui com ©
publico, dando-lhe a sensagdo de ser especial, a ponto de, muitas vezes,
confundir o real com imaginario.

Mas, para que tais valores sejam cobicados, é de suma importancia que
sejam representados por pessoas desejaveis, que serdao os atores e as atrizes
“embaixadores™ de um mundo idealizado. O “star system” do cinema americano
constituiu astros e estrelas de cinema com extrema capacidade de mobilizacio,
empreendida pelos filmes e revistas, a ponto de explorarem também suas vidas
€ carreiras.

A alusdo a filmes, atores e atrizes desse periodo ainda mostra a forga
prépria a Hollywood por meio da referencia saudosa a beijos do “mocinho” e a
“mocinha”, o vestido ou um tailleur utilizado por uma determinada atriz em um
determinado filme ou programa de TV que serdo atentamente copiados como
modelo para o préximo baile da cidade ou mesmo na préxima ida ao cinema.

Mas s6 os filmes ndo bastavam para pdr em circulagdo as imagens e
temas hollywoodianos a ponto de os tornarem desejaveis pelos fas. Havia as
revistas que faziam o resumo semanal, ou mesmo que aproximavam-se do

publico feminino, fazendo astros virarem referéncia.
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As revistas utilizavam-se da vida dos artistas para fabricar suas
matérias, gerando uma “mao-dupla” com o cinema no intento de divulgar o
artista e vender o produto anunciado, gerando, naturalmente, grandes lucros
para a revista, pois produtos bem recebidos pelo publico era sinal de que o
anuncio estava funcionando. Eram também vendidos os filmes realizados pelas
estrelas, pois, a partir do momento em que a revista publica artigos que falam
dos “queridinhos da platéia®, mais interesse por suas matérias o publico
espectador vai demonstrar € mais audiéncia o cinema vai ganhar.

A utilizagdo da imagem das “stars™ nas propagandas anunciadas nas
paginas das revistas promove também uma “ilusdao” desejavel, a partir do
momento em que os produtos de certa forma eram entendidos como um elixir
da beleza e juventude provocando a sensacéo de que, usando-os, era possivel
ficar tdo bela quanto a sua “star” favorita. A publicidade assim, se apropriava da
imagem positiva do artista tornando-a positiva para suas vendas. A beleza e a
praticidade eram vendidas nas paginas e telas da vida.

E é do conceito de apropriacdo visto com Chatier'i que este trabalho esta
permeado. No intuito de observar o quanto as pessoas queriam ou nao se
sentir parte daquele mundo projetado pelas revistas, jornais e pelo cinema,
focando no universo da moda ditado portais veiculos midiaticos.

Para tecer nossas consideragdes sobre tais assuntos utilizamos como
fontes propagandas em circulagdo da época, colunas sociais dos jornais em
circulacdo na Paraiba por se tratar de uma pesquisa que tenta focar a cidade
de Campina Grande.

Obras como a de Cristina Meneguelo, “Poeira de Estrelas: o cinema
hollywoodiano na midia brasileira das décadas de 40 e 50”2, como também “O
império do Efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas™3 de
Gilles Lipovetsky, “Histéria das Coisas Banais™ de Daniel Roche entre outros

Y Para tal embasamento teérico, utilizamos do conceito de apropriacdo visto em CHARTIER,
Roger. A Histéria Cultura: entre praticas e representaces, trad: Maria Manuela Galhardo, Rio
de Janeiro: Bertrand Brasil, 1990

2MENEGUELLO, Cristina. Poeira de Estrelas: o cinema hollywoodiano na midia brasileira das
décadas de 40 e 50. Sao Paulo: ed. UNICAMP, 1996.

3 LIPOVETSKY, Gilles. O Império do Efémero: a moda e seu destino nas sociedades
modernas. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1989.

4ROCHE, Daniel. Histéria das Coisas Banais. Rio de Janeiro: Rocco, 1990.
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artigos como “Como se produz uma mulher!” 5de autoria Souza como também
anlncios e colunas da revista semanal de maior circulacdo no pais nas
décadas iniciais do século XX: a revista ilustrada O Cruzeiro e O Jornal das
Mocas.

A pesquisa se direciona especialmente a década de 1950, observando
as transicbes da maneira de se vestir mediante as transformacgoes
subsequentes aos diversos acontecimentos, fazendo um histérico da moda,
mas ndo no intuito de afirmar a existéncia de um dnico modelo a ser seguido,
afinal as transformagbes acontecem a toda hora e ndo apenas numa virada de
década para outra, elas podem até mesmo ressurgir quando tudo parecia ser
imutavel.

Sendo assim, nosso trabalho, se divide em trés capitulos na intengao de
realizar o estudo proposto conforme destacamos anteriormente.

O primeiro capitulo intitulado “A Moda entra na Moda: o processo de
apropriagao da aparéncia”, procura expor o processo de transformacéo que a
moda sofre, esclarecendo desde alguns fatos do século XIX até a sociedade
atual, como também o seu processo de apropriacdo pelo corpo, procurando
desassociar a existéncia da moda unicamente ligada ao luxo.

O segundo capitulo, “A Moda Encena e Ensina Através da Midia na
Década de 50”, apresenta como os meios midiaticos, como o cinema e
revistas, apresentaram-se como influéncias marcantes na constru¢cao do ser
ideal inspirado nas divas deslumbrantes de Hollywood, as quais indicavam os
produtos necessarios para que as mulheres, de maneira geral conseguissem
tornar-se irresistiveis, observando assim algumas propagandas que incorporam
a figura feminina como mecanismo de venda, mas nao somente produtos
direcionados & beleza das mesmas, mas também dos eletrodomésticos,
objetos que as rodeiam no seu intimo e intocado cotidiano de “rainha do lar”.

Por fim, o terceiro capitulo, “A Paraiba na Passarela: Campina Grande
nos anos dourados” busca aproximar da sociedade campinense os valores e
os “modelos” transmitidos pela midia na década de 50, afim de tragar como
estas mulheres incorporavam e se apropriavam da moda vigente, os meios
pelos quais elas se utilizavam a ponto de se aproximarem do que era atual.

58S0UZA, Antonio Clarindo Barbosa de. Como se produz uma mulher! Revista WINEMIE, v. 7,
n. 15.
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Para tanto, utilizamos também jornais de circulagdo local no periodo referido,
observando as colunas sociais e as dicas de moda para as mulheres.
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CAPITULO I

A MODA ENTRA NA MODA: O PROCESSO DE APROPRIAGAO
DA APARENCIA

“A moda ndo pertence a todas as épocas nem a todas as
civilizacbes. (...) S6 a partir do final da ldade Média é
possivel recomhecer a ordem prépria da moda, a moda
como sistema, como suas metamorfoses incessantes,
seus movimentos bruscos, suas extravagdncias. A
renovacdo das formas se torna um walor mundano, a
fantasia exibe seus artificios e seus exageros na alta
sociedade, a inconstancia em matéria de formas e
ornameniagdes ja ndo ¢é excecdo, mas regra
permanente: a moda nasceu. %

A roupa seguiu duas linhas distintas de desenvolvimento na maior parte
da sua histéria, dando origem a dois tipos contrastantes de vestimentas: a
masculina e a feminina, as calgcas e as saias. Isto, porém, nao deve ser
pensado de maneira geral, ja que nem sempre os homens utilizaram roupas
bifurcadas, assim como as mulheres®, e por isso ndo se pode generalizar uma
divisdo por sexo.

Outra divisdo que ndo se pode utilizar é a de que as roupas femininas
sempre foram mais detalhadas, mais trabalhadas e as dos homens mais
comuns. Enfatizando tal afirmacdo, temos o fildsofo Gilles Lipovetsky, segundo
o qual, a moda no século XVII era produzida em sua grande maioria para os
homens e restrita quase que totalmente a corte, principalmente aos reis que
usavam trajes e cores adequadas ao seu status para impor e legitimar sua
condigdo social® S6 no século XX, os modelos ganharam novos contornos e

mudaram de pdblico alvo, voltando-se para as mulheres.

B LIPOVETSKY, Gilles. O Império do Efémero: a moda e seu destino nas sociedades
modernas. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1989, p. 23.

7Na civilizagdo classica ha a utilizagao de tunicas, ou seja, saias, pelo universo masculino. Ou
até mesmo os escoceses utilizavam o kilt o que na verdade é nada mais nada menos que uma
saia.

8 A necessidade da construgdo de insignias que distinguem o soberano dos outros homens
(coroas, vestes, etc) para edificar o seu poder e assim firmar a construgéo do Estado Moderno.
Sobre tal assunto ver: CHARTIER, Roger. A Historia Cultural: entre préticas e
representacdes. Trad.: Maria Manuela Galhardo, Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1990, p. 215-
229.
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Apenas no final do século XVIII as linhas gerais das roupas estavam
estabelecidas: para as mulheres, uma introducdo do que ficou conhecido como
o vestido Império; para os homens, um traje tipicamente inglés, que se tornou
bastante conhecido. Desde entdo, as duas modas, masculina e feminina,
apresentaram muito poucas variagbes em toda a Europa, principalmente no
tocante as classes superiores.

O autor Daniel Roche9 nos apresenta a relagdo existente entre o
vestuario e as modificagdes pelas quais ele passa ao longo do tempo, fazendo
uma intrigante analogia com a teoria darwiniana da seleg&o natural:

O vestuéario é submetido a lei do progresso e as modas se sucedem
com uma continuidade quase perfeita. Nos dois casos, uma forma é
substituida por uma outra que estd mais adaptada as condigdes
ambientes do momento. Dessa maneira, o culote e as botas deram
lugar a calgca quando a necessidade de montar a cavalo a todo
momento desapareceu. (...) os chapéus, as golas, os botdes, os
paramentos, as botas ofereciam ao filosofo naturalista exemplos
dessas sobrevivéncias mudltiplas que eles desejariam explicar
seguindo o ‘ndo existe nada sem causa” das ciéncias da natureza.

Com isso, podemos concluir que as formas de se vestir evoluiram
segundo seus préprios ritmos, como também as suas diversas variagdes nao
dependeram unicamente da histéria das modas, afinal, a sociedade moderna &
tocada pela mobilidade, seja de classe ou de maneiras comportamentais.

Dessa forma, a moda pode ser interpretada como uma representagao
material e simbdlica em um determinado contexto histérico. Ela ndo pode ser
analisada unicamente em seu valor estético, pois reproduz um conjunto de
valores perpassados no periodo em que estd inserida, afinal “o traje é a
expressao do ser e qualquer mudancga de traje induz transformagdes da pessoa
e das coisas que a cercam.™l

Com base nisso, procuraremos identificar as variagdes por que
passaram o guarda-roupa feminino desde o inicio do século XX até a década
de 50, década esta que servira como recorte temporal deste estudo,
observando-se, juntamente a estas modificacbes, os valores que a
perpassaram e as tornaram possiveis.

YROCHE, Daniel. Histéria das Coisas Banais. Rio de Janeiro: Rocco, 1990.
B ibidem, p. 256.
il Ibidem, p. 14.
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As representacdes apresentam sentidos ocultos construidos social e
historicamente, sendo portadores do simbdlico e absorvidos inconscientemente
pelo coletivo, apresentando-se assim de forma natural a quem as vivéncia.
Entretanto, partem da cultura do seu tempo, nao sao mera invengao, mas na
constituicdo de uma realidade é valido e necessério perceber os programas de
cada época antes de indagar se as mensagens divulgadas séo falsas ou
verdadeiras.

Sendo assim, observamos que as representacdes feitas nos remetem a
uma producdo de significados, construindo subjetividades, as quais sao
formuladas por padrées mutaveis, sejam eles em termos de beleza ou em
termos “morais”, fortificando a idéia da nao existéncia de um padrao imutavel,
afinal, os valores se renovam mediante o cenario em que estio inseridos e
apresentados.

O estudo das subjetividades é uma emergéncia para o historiador
cultural: a preocupacdo das histérias de vida, ofereGer uma histéria ao que
parecia ndo possuir uma. Afinal, as sensibilidades sao as formas que os
individuos se dao a perceber, e, dessa forma, é por meio da experiéncia
histérica pessoal que se resgata emocOes, desejos, sentimentos, enfim, o
intimo dos acontecimentos remetendo-nos ao mundo do imaginario. Segundo
Pesavento:

Representacbes e imaginario, o retorno da narrativa, a entrada em
cena da ficgdo e a idéia das sensibilidades levam os historiadores a
repensar n3o s6 as possibilidades de acesso ao passado, na

reconfiguracdo de uma temporalidade, como colocam em evidéncia a
escrita da histdria e a leitura dos textos.

As modificacdes existentes no universo da moda, o fato dela ter saido da
corte, pode ser observado por nés a partir de certa intencionalidade, ja que a
mesma migrou da nobreza para a burguesia. Enfim, tal migragao nao significou
unicamente uma popularizacdo da moda no sentido de ampliar o publico
consumidor, ela tirou o poder da méo do publico masculino e investiu no

universo feminino, tornando-o a representagio viva da moda.

2 PESAVENTO, Sandra Jatahy. Histéria & Histéria Culiural. Belo Horizonte: Auténtica, 2005
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Entretanto, esta apropriacdo da moda pelas mulheres nao implica dizer
que os homens foram deixados de lado, excluidos do mundo fashion. Eles
apenas deixaram de ser o centro das atengdes, abrindo espaco para a “mulher
moderna™'f3 sensual, “prendada”, bela e acima de tudo, integrante do mundo do
consumo do novo.

»

A mulher entao, se insere no mundo da moda, j& que o “estar na moda

implica sua insercao dentro do estilo em voga, como Lipovetsky nos esclarece:

A moda deve ser pensada como instrumento da igualdade de
condigbes; ela alterou o principio da desigualdade de vestuario,
minou os comportamentos e os valores tradicionalistas em beneficio
da sede das novidades e do direito implicito & bela aparéncia e as
frivolidades. "%

Entre essa questdo da moda gerar uma igualdade de condicbes, podem-
se gerar conflitos no pensamento de que a mesma abriga uma pequena
parcela da sociedade. Mas se assim o fosse, estariamos negando o legitimo
sentido da moda a partir do século XX, e confundindo moda com luxo.

Dessa forma, luxo se refere a diferenciagdo de classes, uma vez que
nao é acessivel a todos, enquanto a moda permite apropriacées, imitacées de
acordo com o poder aquisitivo de cada um, ela apresenta-se de maneira
democrética. E certo que ha a juncdo do luxo com a moda, e eles andaram
juntos durante muito tempo, mas nao implica dizer que séao inseparaveis. Os
dias atuais sao prova disto.

O que se espera que se entenda com isso, € que a historia desse
universo efémero, gerou quebra de costumes, de tradigoes, influenciando
modos de ser a partir do modo de se vestir, afinal, a imagem é uma forma de
representacdo do mundo que constitui o imaginario, tendo o real como
referente, “sd0 representagdes do mundo elaboradas para serem vistas"'f5

'3 Slogan usado pela midia e moda para atrair e formar perfis femininos, ja que o novo estilo
feminino era bem diferente do visto no século anterior.

4 LIPOVETSKY, Gilles O Império do Efémero: a moda e seu destino nas sociedades
modernas, p. 42.

BPESAVENTO, Sandra Jatahy. Histdria & Historia Cultural, p. 85.
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A Cidade Adere a Moda.

A representacdo do mundo moderno estd voltada para o belo, o novo.
Na medida em que a cidade adquiria seus equipamentos modernos, a
sociedade se ludibriava pelos “simbolos do moderno™& A elite, principalmente
a que tinha acesso ao Rio de Janeiro ou mesmo a Europa, buscou formas de
se diferenciar das demais camadas sociais.

As cidades deveriam se “parisiar-se”, ja que Paris era a referéncia de
“civilidade™7 e nao se media esforcos a fim de se apropriar dos costumes e
habitos das pessoas desta cidade. Assim, a elite demarcava seu espaco,
mediante a diferenga de grupo social. Dessa forma, a diferenciacédo nao se
dava apenas pelo fator econémico, mas também por praticas culturais.

Esses grupos sociais eram aqueles que se designavam intelectuais,
comerciantes, politicos, artistas e poetas. Tais grupos serviam de exemplos a
serem divulgados em forma de andncios de produtos, artigos e cronicas em
jornais e revistas, moda e outros comportamentos atrelados a modernidade.

Para a consolidacdo da elite era preciso que os comportamentos
considerados modernos fossem institucionalizados, como pensavam o0s
intelectuais da época. Havia assim, uma divulgacdo de comportamentos a
serem seguidos pelas mulheres, as regras de boas maneiras e tudo mais
relacionado ao projeto de civilidade implantado na cidade.

Vale salientar que as normas de boa conduta sao originarias do final do
século XIX, num primeiro momento de urbanizagdo da cidade. Contudo, nas
primeiras décadas do século XX a intolerancia a permanéncia de costumes fora
do padrao idealizado de civilidade cresce nitidamente.

Costumes como o de carregar grandes volumes nas maos enquanto
anda devagar em ruas movimentadas, “rodas” de conversa nas calgadas,

8 O autor refere-se a certos equipamentos urbanos, como os de transportes, os de
comunicacdo, de higiene, dentre outros. ARANHA, Gervacio Batista. “Sedugdes do Moderno na
Parahyba do Norte: trem de ferro, luz elétrica e outras conquistas materiais e simbélicas (1880-
1925)". In: A Paraiba no Império e na Republica: estudos de historia social e cultural
Campina Grande: EDUFCG, 2006, p. 79-132.

70 conceito de civilidade aqui utilizado é o mesmo defendido por Nobert Elias ao refletir sobre
a formacéo da sociedade da corte na Franga e a influéncia desse conceito na formagédo das
sociedades modernas. ELIAS, Nobert. O Processo Civilizador uma Historia dos Costumes
Tradugdo: Ruy Jungmann. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1990.
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festas no meio da rua, portas de casas abertas e muitos outros passam a ser
alvos de reclamacodes. As relacbes entre o pablico e o privado, se entrelacam
gerando um conflito de uso dos espacos publicos e do comportamento social.

A moda surge nesse contexto também como um simbolo de
modernidade, mais pelo seu carater visual que por sua ousadia. A utilizagdo de
produtos relacionados a moda parisiense reflete a presengca da modernidade
propagada em artigos e revistas. Os meios de comunicagdo sdo os grandes
responsaveis pela propagacdo desses ideais modernos, pela divulgacdo de
modelos, comportamentos, produtos de beleza, garantindo a consolidagdao do
discurso sobre a modernidade na cidade.

No entanto, a moda e a modernidade tém suas especificidades. A moda,
enquanto fenémeno justificado pela modernidade, apresenta “facetas” que vao
além do discurso de “novidade”. Ela enfatiza também aspectos como a
individualidade, a seducdo, a intimidade. Por outro lado, a modernidade é
representada de acordo com o que cada sociedade apresenta, mediante as
especificidades desta em cada momento histérico.

Todavia, torna-se imprescindivel neste momento que se discuta o
conceito de modernidade. No meio intelectual ha varios tipos de apologias e
criticas sobre o que vem a ser isso.

Tomando como base inicial o pensamento de Michel Foucault'g
observamos que para o mesmo, a liberdade prometida pelos ideais trazidos
pela modernidade nao vigorava, pois, para Foucault sua finalidade consiste
mais em controlar os homens que em liberta-los. Para ele a modernidade € um
“monstro aprisionador dos homens”.

No mesmo periodo Lipovetsky surge com a idéia de pés-modernidade,
que da continuidade a modernidade sem romper com ela. A poés-modernidade
se torna independente das tradigdes trazidas pela modernidade.

Lipovetsky acrescenta ainda que a modernidade ndo se resume
unicamente na disciplinarizagdo do individuo, como defende Foucault, pois,
encarando-a pelo lado do efémero, em particular a moda, observariamos que a
mesma possibilita o escape a tradi¢cdo, desempenhando um importante papel

BFOUCAULT, Michel. Vigiar e punir.Uraducio de Raquel Ramalhete.Pefropolis, Vozes, 1987.
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na aquisicdo da autonomia € ndo apenas em esquema de luta de classes e
rivalidade hierarquica.

Eis entdo que a modernidade gera conflitos em sua voracidade de
desenvolvimento, gerando novas formas de comportamento social que incluem
ou excluem o individuo dessa nova sociedade. No entanto, cabe ressaltar que
inovacdo e progresso estdo atrelados ao Poderf) o que torna a ansia pela
modernidade acirrada, pois nem todos tém acesso aos equipamentos
modernos de sua época, mas sim o desejo contraditério de os possuirem,
porque liberta 0 homem para a consumagdo de seus desejos e a0 mesmo
tempo o aprisiona em uma eterna busca de superagdo, afinal o tempo € uma
eterna construgao.

A moda possibilita a “desqualificacdo” do passado e a valorizagdo do
novo, uma verdadeira inovacdo, a afirmacido do individual sobre o coletivo,
afinal, estamos na pds-modernidade, momento em que se amplia a esfera da
autonomia subjetiva e multiplicam-se as diferengas individuais. A ldgica da
moda cria um conformismo e, ao mesmo tempo, cria mais autonomia € paixao
para governar a si mesmo. E esta extensao do “self-service” e da autonomia
individual, em todos os aspectos da existéncia, coincide com a pos-
modernidade.

Para Lipovetsky, a pés-modernidade trouxe a liberdade anunciada pelas
Luzes da modernidade, tornando-a possivel. Para ele estamos vivendo novos
tempos, uma verdadeira “Era do Vazio’, periodo pelo qual tudo se baseia no
individualismo. Essa libertacdo perante as tradigbes ndo significa nem que
desapareceu todo o poder sobre os individuos, nem que nao ha mais conflitos
nem dominacgéo. O que realmente parece ter modificado foram os mecanismos
de controle, através de uma adaptacéo, dando lugar a emancipacgao individual,
a manifestagcdo dos desejos subjetivos, da realizagéo individual, do amor-
préprio e do narcisismo.

A moda, que surgiu como um fenébmeno muito localizado na
modernidade, nas cortes européias e por muito tempo restrito aos status
sociais dominantes, experimentou um paulatino desenvolvimento até tornar-se

9 Estamos chamando de poder as instituigdes que regem a sociedade, destacadas por Michel
Foucault: Igreja, familia e Estado. FOUCAULT, Michel. Historia da Sexualidade: a vontade

de saber. Rio de Jeniro: Graal, vol. 1. 1988.
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um fendmeno onipresente e forca hegemodnica na atualidade, que se insinua
fortemente em faixas etarias e classes sociais que antes nio alcangava.

(...) & tempo de tirar as andlises da moda da linha de tiro da artilharia
pesada das classes sociais, da dialética da distingdo e da retencéo
das classes. Ao contrario do imperialismo dos esquemas da luta
simbélica das classes, mostramos que, na historia da moda, foram os
valores e as significagdes culturais modernas, dignificando em
particular o Novo e a expressdo da individualidade humana, que
tornaram possiveis 0 nascimento e o estabelecimento do sistema da
moda da Idade Média tardia, foram eles que contribuiram para
desenhar, de maneira insuspeitada, as grandes etapas e seu
caminho histérico.2

Aqui, se torna indispensavel fazer uma distingdo entre moda e vestuario.
Dois usos diferenciados do termo s&do autorizados no senso comum: um
ressalta o carater do efémero das sensacdes e sua ocorréncia nas mais
diversas atividades; o outro remete exclusivamente ao vestuario.

Lipovetsky chama o periodo em que vivemos de Hipermodernidade,
periodo caracterizado por uma cultura de excesso, na qual todas as coisas se
tornam intensas e urgentes. O movimento é uma constante e as mudancas
ocorrem em um ritmo marcado pelo efémero, no qual a fluidez aparece como
uma tentativa de acompanhar essa velocidade. A hipermodernidade é o auge
da modernidade, a sua exacerbacao, indiferente como nunca fora antes aos
grandes principios estruturantes da modernidade, que precisam adaptar-se ao
ritmo hipermoderno para ndo desaparecer.

A era do hiperconsumo e da hipermodernidade assinalou o declinio das
grandes estruturas tradicionais e a recuperacido destas pela légica da moda e
do consumo. O sistema final da moda sacraliza a felicidade privada das
pessoas e destrdi as solidariedades e consciéncias de classe, em que as
esferas da vida social e individual se organizam em funcdo da légica do
consumo.

A partir do século XIX, a roupa, a qual se resumia antes a apenas um
objeto de fabricagao artesanal, passa gradativamente a transformar-se num
produto industrial. Estabelece-se de um lado a producéo limitada de artigos de

2 LIPOVETSKY, Gilles. O Império do Efémero: a moda e seu destino nas sociedades
modernas, p.11.
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luxo diferenciados e, de outro, a producdo massificada de artigos comuns
padronizados.

Trata-se, portanto, da transformacéo da roupa de moda em mercadoria
na sociedade capitalista. Para Lipovetsky, a alta costura se reline em uma
empresa de criacéo e de espetaculo publicitario. Cada criador tem necessidade
de afirmar sua personalidade. E um instrumento de valorizagdo de si e do
marketing poder mostrar uma originalidade de estilos. E depois, com o
desenvolvimento do individualismo, as pessoas tém necessidade de afirmar
sua personalidade e sua identidade. Pensamos entdo, que vamos para uma

espécie de fragmentacdo permanente das formas da moda.

A moda ndo € mais um enfeite estético, um acessorio decorativo da
vida coletiva: é sua pedra angular. A moda terminou estruturalmente
seu curso histérico, chegou ao topo do seu poder, conseguiu
remodelar a sociedade inteira a sua imagem: era periférica, agora é
hegem(‘)nica.é'l

Para Lipovetsky, mesmo em um periodo marcado pela preocupacao
com o tempo presente, o luxo se configura como area de dominio da
eternidade. A relacdo dos consumidores é cada vez mais uma relacédo
emocional com as marcas que os fazem sonhar e isso da origem a um prazer
muitas vezes tao intenso que parece durar para sempre.

Essas formas, apenas arroladas para explicar a importdncia da
dimensao estética da moda, demonstram que as condi¢gées sociais e culturais
ndao podem constituir fatores que expliquem a origem histérica da moda.
Estranhamente, tais condigbes sao dispensadas da explicacdo fundamental do
fenbmeno, consistindo apenas numa espécie de receptaculo passivo que da ao
fenbmeno uma localizagdao de tempo e lugar, mas ndo constituem, em nenhum

momento, as forgas que atuaram para seu aparecimento.

2 LIPOVETSKY, Gilles. O Império do Efémero: a moda e seu destino nas sociedades
modernas, p. 12.
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Um Desfile pelas Décadas Iniciais do Século XX a 1950.

Apés essa introdugdo do mundo modernizado, seguiremos fazendo uma
exposi¢ao das diversas transformagdes e tendéncias que a moda passou entre
as décadas iniciais do século XX até os anos dourados. Tentaremos enfatizar
também a necessidade de se evitar a generalizagdo das caracteristicas aqui
descritas sobre os estereétipos femininos em cada década, afinal, nem todas
as mulheres absorviam a moda ditada, algumas porque ndo gostavam, outras
porque nao tinham acesso. O que temos aqui sdo exposi¢des de tendéncias de
cada periodo € nao modelos obrigatérios seguidos rigidamente por todas.

O importante aqui € ressaltar a apropriagdo feminina do mundo da
moda, bem como a apropriagdo que o mundo da moda faz através da figura
feminina, tragando um histérico da moda, o qual foi explanado anteriormente.

Entretanto, se a pesquisa se situa na década conhecida como “os anos
dourados”, entdo por que se ater as décadas antecedentes? Porque,
naturaimente, tudo o que foi vivido antes da década de 50 foi o que a fez ser
possivel, através de um desenvolvimento continuo que tornou este periodo tao
aclamado em todos os sentidos e que, acima de tudo, a fez ser a década da
feminilidade. Para isso, porém, ndo chega a ser necessario um estudo da moda
desde a invengao da agulha na pré-histéria.

Iniciaremos com a modificagdo “escandalosa” no figurino feminino em
1910, quando as tonalidades passam a ser fortes e ostentosas, quase
espalhafatosas: era o declinio do rosa claro. Saias em forma de sino e os
corpetes rigidos também foram banidos e os
drapeados suaves entram em moda.

As saias em forma de sino ficaram mais
estreitas, formando as chamadas saias entravadas,
as quais impediam as mulheres de darem passos J
superiores a cinco ou oito periodos (imperfeita para

as apressadinhas). Como adornos surgem grandes

chapéus, rendas e botbes por toda & roupa, Figural - Ligaspara serem usadas

mostrando a influéncia oriental nas novas oM asiasentravadas.
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tendéncias.
A silhueta das mulheres formava um triangulo

com a base para cima, “parecia que todas as mulheres

estavam determinadas a ter o aspecto de uma escrava I

de harém do Oriente® Chegando a usar calgas “de

harém?” visiveis sob a barra da saia, criacdo do estilista

consagrado Paul Poiret, o qual provocava polémicas |

com sua campanha “abaixo espartilho™3 por acreditar |

na beleza das curvas naturais do corpo feminino ja '

serem suficientes para se construir uma aparéncia bela

e nao por achar que o espartilho prejudicava a saide - |
Figura 2 - Calga “de harém”

de Poiret.

feminina.

Poiret ficou conhecido assim por afrouxar a
silhueta formal da moda e obter uma vestimenta mais confortavel, ele estendeu
o espartilho até os quadris reduzindo o nimero de roupas intimas. Poiret ndo
chegou a libertar a mulher do uso do espartilho, mas o deixou confortavel. Ao
invés do uso de barbatanas de baleia, sempre rigidas, pressionando a cintura,
as substituiu por um tecido elastico que achatava a cintura, em vez de aperta-
la.

Em 1913 ocorreu outra mudanga que causou discussdo: os vestidos
agora traziam um decote em V, no lugar das golas até as orelhas. Até mesmo
0os médicos alegaram perigo para a saude no uso de tal decote. Ndo é a toa
que esta blusa com abertura triangular ficou conhecida como “blusa
pneumonia’, o que, entretanto, ndo impediu sua aceitacao.

Pouco antes do inicio da Primeira Guerra Mundial ocorreu outra
modificagdo na linha geral das roupas femininas. As saias passaram a ser
duplas e os chapéus diminuiram, ajustando-se melhor a cabeca. Ap6s a
guerra, o chapéu continuou em voga, mas ndo as saias, consideradas

% LAVER, James. A Roupa e a Moda: uma histéria concisa. S&o Paulo: Companhia das
Letras, 1989, p. 224.

% Descendente do corpete do século XV, o espartilho costumava ser confeccionado com
pedagos de barbatanas de baleia como base de armagéo numa pecga de tecido. Era amarrado
com firmeza na frente ou atras da cintura, dando uma forma de S a silhueta, a popularmente
conhecida “cintura de vespa”. Mas isso custava caro para a saude feminina, ja que atrofiava as
Ultimas costelas e sacrificava também o baco, o figado e os rins.
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desconfortaveis para as mulheres que trabalhavam e, consequentemente,

foram abolidas.

Em 1919, quando a moda retoma o seu
ritmo, apos ter sido abafada no periodo bélico, a
feminilidade perde espago no mundo da moda. As
saias voltam com um efeito “barril”, dando um
aspecto tubular, uma verdadeira tentativa de
prender o corpo em um cilindro, com saias
compridas. Cinturas? Jamais. Bustos? Nem

pensar. As mulheres comegaram até mesmo a usar

“achatadores” a fim de se adaptarem a moda.
Assim, a atencdo se volta para os

tornozelos. A moralidade

estava em voga
destinado a disfarcar o busto.

novamente, levanto at¢é mesmo a criagdo de

projetos de leis que puniam, através de multa e de prisdo, o uso, nas ruas, de

“saias de comprimento inferior a 8 centimetros acima do tornozelo”. Mas foi

tudo em vao.

A década de 20 era uma época de liberdade e prosperidade. A mulher

se via livre dos “saudaveis” espartilhos, usados até o final do século XiX, se

permitindo mostrar as pernas, cobertas pelas meias em tons de bege, dando

um ar de pernas nuas. Mostravam também o colo e utilizavam a maquiagem,

que se resumia a bocas marcadas pelo tom carmim, sem contornar os labios

./\Sis;

1?112.15 ol s g

Figura 4 - Shia curta e sllhueta

androgena estabelecidas.

em sua forma natural, mas sim, atribuindo-lhe a
forma de coracdo: uma verdadeira “boca de
boneca’.

No processo de reconstrugcdo das
“‘ruinas” da moda foi preciso partir para a
praticidade, aproximando-se do masculino. Os
cilios eram intensos, as sobrancelhas mais
finas. O novo ideal erdético era andrégeno.
Todas as curvas, veneradas até entdo, foram
abolidas e, para completar essa imagem
masculinizada, todas as jovens cortaram os
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cabelos. Como descreve Laver:

(...) O penteado cacheado do inicio da década foi abandonado a favor
do corte curto e liso que evidenciava as linhas da cabeca. Até as
mulheres mais velhas se sentiam compelidas a aderir porque com o
chapéu cloche, que se tornara universal, era quase impossivel ter
cabelos compridos. No inicio de 1927, nem isso era considerado
suficiente, e esse corte deu lugar ao la garconne. Agora nfo havia
hada que distinguisse uma jovem de um menino de colégio, exceto
labios vermeihos e as sobrancelhas realgadas com Kpis#L

A sintese da mulher dos anos 20 esta refletida ——— -

nas criagdes da francesa Gabrielle Coco Chanel, que |

introduz cortes retos, capas, blazer, cardigds, boinas,

cabelos curtos, bijuterias abundantes como os famosos

colares de pérolas longos, modelos elegantes sem gola

Suas roupas eram baseadas na simplicidade,

mas possuiam uma esplendorosa elegancia que fazia

e com decote em U, além do eterno “pretinho basico”. t

com que fosse admirada, apesar de causar impactos ao

introduzir “roupas boas da classe tfrabalhadora” na Fgures -vastide Tealete

sociedade.

de Chanel.

No final da década de 20, a moda muda drasticamente. As saias se

popularizaram, subiram ao maximo (mas ndo tanto quanto na década de 60).

Mas por tras dessa renovagao existe uma possivel intencionalidade, como nos

esclarece Laver:

(...) N8o era do interesse de todos que as salas fossem curtas. Os
fabricantes de meias de seda certamente estavam se beneficiando,
mas os vestidos sumarios da época nfo davam muito lucro aos
fabricantes de tecidos ou aos criadores de acessdrios. Logo se
fizeram tentativas de alongar novamente as salas (,.)%

E assim acontece no final da década, as
saias voltam a serem longas e a cintura volta
ao seu lugar em meio a grande depresséo. Ha
também o abandono do chapéu cloche, que
reinou na cabeca das mulheres por quase dez

Figura 6 - O doche dos anos 20.

% LAVER, James. A Roupa e a Moda: uma histéria concisa, p. 233.

% Ibidem, p. 235.
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anos, fazendo com que os cabelos voltassem a crescer.

No entanto, em linhas gerais, ndo ha um paralelo exato entre a moda do

inicio da década de 30 e aquela de um século antes, ja que a cintura néo se

tornou muito apertada e as linhas das saias permaneceram perpendiculares.

Genericamente, os ombros eram largos e os quadris estreitos como da atriz

Greta Garbo, dando uma impressdo de altura nas

mulheres, efeito este que se tornara ainda maior ao

fazer-se a cabeca parecer menor através do pentear

os cabelos bem junto a cabega, com um pequeno

cacho na nuca.

Usava-se também um chapeuzinho alegre

caido sobre os olhos, assemelhado ao estilo

masculino. O rumo agora era outro e Hollywood era a

grande fonte inspiradora com o glamour das atrizes. A

maquiagem da expressao aos olhos mais sensuais e

a boca acompanha com tons escuros.

Figura 8 - Vestido para ser

visto pelas costas

Figura 7 - Um exemplo extremo

dos ombros exagerados
Porém a mudanga mais visivel &€ a atencéo voltada

as costas e ndao mais aos tornozelos. Quase todos os
vestidos, sejam eles para o dia ou para a noite, possuiam
decotes nas costas, como se fossem feitos para serem
vistos por tras. Possivelmente foi a evolugéo dos trajes de
banho a grande inspiracéo para tal estilo, isso porque o
“pbanho de sol” se popularizava e a exposi¢cédo ao sol ao ar
livre era considerado um habito saudavel.

Era a era dos esportes, os trajes de ténis
continuaram curtos (mesmo quando as saias tornaram-se
mais longas), os de patinagdo e de ciclismo também,

fazendo com que surgissem novos modelos de roupas

para a pratica de esportes, como € o caso do short, que fora criado a partir do

uso da bicicleta.

Popularizaram-se também os 6culos escuros, muito utilizados por

estrelas do cinema e da musica e ainda surgem tecidos sintéticos mais baratos,
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como o nailon, que substituiu a seda em varios produtos, gerando uma grande
reducao de custos.

Assim como o corpo feminino voltou a ser valorizado, os seios voltaram
a ter forma e a mulher passa a recorrer ao sutia e a um tipo de cinta ou
espartilho flexivel, dando formas mais marcadas, porém naturais. A mulher era
atlética, magra e bronzeada.

Havia também numerosas butiques (mas
nao tao populares como acontece apdés a
Segunda Guerra Mundial), palavra entdo muito
utiizada que significava “ja pronto”, onde
surgiram os primeiros produtos em série
assinados pelas grandes “maisons”.

Quando as nuvens da Segunda Guerra

Mundial comegaram a se formar, a silhueta da
moda comegou a ser modificada. A saia surge Elgrad. \iadadepdS JHmholSs9-
mais curta e franzida no estilo camponés

austriaco, de certa forma um reconhecimento inconsciente do poderio cada vez
maior de Hitler.

E assim, na década de 40 Paris caiu. Era um periodo de crise, de
escassez de mercadorias devido a guerra, que deixou marcas na indastria da
moda. Mas assim mesmo, a moda sobreviveu, principalmente nos Estados
Unidos, onde houve poucas restricoes, com criagdes que causavam inveja na
Europa, como saias que se abriam a partir de cinturas finas e blusas justas,
usadas com meias de nailon, sapatos de salto alto em couro e com luvas.

Na Europa a falta de materiais tornou-se critica e, consequentemente, o
esquema de “utilidade” e o racionamento de roupas foram estabelecidos em
1941 através do Utility Scheme, estabelecido pelo governo do Reino Unido
durante a Segunda Guerra, impondo regras que limitavam a metragem de
tecido para cada categoria de roupa, a qualidade do tecido, o comprimento e a
largura das saias.

Algumas roupas nao-utilitarias também estavam sujeitas a restricbes de
tecido e adornos e ao racionamento. Era uma forma de impedir o gasto
excessivo de materiais, alguns estilistas chegaram a receber uma reprimenda
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por desperdicios de tecidos e de botdes. Tal racionamento perdurou por toda a
guerra, mas também foi finalizado com o seu término. Mas a industria téxtil
somente se recuperou no final da década de 40.

As roupas ndo mais possuiam todo o glamour das décadas anteriores,
afinal a escassez de tecidos fez com que as mulheres tivessem que reformar
suas roupas e utilizar materiais alternativos, tais como a viscose e as fibras
sintéticas.

As meias finas desapareceram do mercado devido a falta do nailon e da
seda, sendo frequentemente substituidas por meias soquetes ou pelas pernas
nuas com bronzeado artificial (as vezes com uma “costura” falsa pintada na
parte de tras da perna, afim de simular o uso de uma meia). As mulheres
sempre encontram um jeito de ficarem belas. Mesmo quando ha dificuldades
em conseguir servigos de cabeleireiro, ela mesma adquire a pratica, com os
grampos para prendé-los e fazer os cachos.

T O botdo passa a ser incrementado no vestuario
l feminino, mas sem desperdicio. Mesmo sendo simbolo de
virilidade, foi incorporado, afinal, a mulher deveria ter garra
’ para enfrentar o periodo de crise.
A guerra viria a transformar a forma de se vestir e o
l comportamento de uma época, desde o final da década de
30 que as roupas ja apresentavam uma linha militar, assim
como algumas pegas ja se preparavam para dias dificeis,
como as saias, que ja vinham com uma abertura lateral,
para facilitar o uso de bicicletas.
O famoso ready-to-wear (pronto para usar) que é a
Heura 18-Taje pagra8 forma  fabriear roupas em grande eseala de gualidade
da época daguerra realmente vingou nessa epoca e mais a seguir passou a
ser chamado de prét-a-porter?s transformando-se numa forma pratica,
moderna e elegante de se vestir, garantindo a pessoas comuns, pela primeira
vez, 0 acesso as criagbes da moda sintonizada com as tendéncias do
momento.

Expressao francesa que significa comprada pronta, equivalente a um prego inferlor em relacfio a um
vestido da Alta Costura.
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As roupas passam a apresentar, como ja foi dito, uma ceria
funcionalidade. Mas nado apenas com relagdo ao botdo, mas também na
apresentacado de um simples bolso agregado a pec¢a, ja que é no periodo apés
a grande depressdo que a mulher passa a ter que trabalhar fora de casa e
necessita de um “mecanismo” que possa guardar utilidades. Eis o nascimento
do bolso, que desde entdo ndo saiu de moda. Como ja disse Lipovetsky:

A necessidade faz a moda, o golfe introduziu o uso do cardigd; a
bicicleta permitiu o aparecimento, por volta de 1890, de calcas
bufantes apertadas sob o joelho e, em 1934, do short de verdo; os
banhos de mar impulsionaram, no comeco do século, a inovagéo de
maiés sem mangas com decote redondo, seguida, nos anos 20, do
maié de uma s6 peca com as pernas e 0s bracos nus. Nos anos 30,
as costas serdo completamente descobertas no maié duas pecas (...)
o biquini fara sua aparicio por volta do final dos anos 1940 27.

E quando todos pensavam que os anos 40 iriam
terminar de maneira silenciosa no mundo da moda, o francés
Christian Dior apresenta sua nova cole¢do batizada de “New
Look™ em 1947, valorizando as formas femininas, com saias
longas e rodadas, cintura fina, ombros e seios naturais, luvas
e sapatos de saltos altos. Paris ressurge. O estilista justifica

seu estilo ao afirmar que:
Figura 11 - Nlew Look, Dior

Nos saimos de uma época de guerra, de uniformes, de mulheres-
soldados, de ombros quadrados e estruturas de boxeador. Eu
desenho femmes-fleurs, de ombros doces, bustos suaves, cinturas
marcadas e salas que explodem em volumes e camadas. Quero
construir meus vestidos, molda-los sobre as curvas do corpo. A
prépria mulher definira o contorno e o estilo.®

E esse € o traje modelo dos anos 50. A década da feminilidade manteve
como base a maioria das criagées desse periodo, sendo possivel, gragas ao
fim da escassez de tecidos, saias com tecidos abundantes e ainda o consumo
de cosméticos, afinal, era tempo de cuidar da aparéncia que andava de mal

% LIPOVETSKY, Gilles. O Império do Efémero: a moda e seu destino nas sociedades
modernas, p. 76.

% Critica feita por Christian Dior a moda anterior a0 seu New Look, retirada do site:
hip //guin mercadolivie com. bichikriiemditsrHistosidactuivslddees8TBT7\GIP. Site visitado em
21 de agosto de 2009 as 23:18.


http://guia.mercadolivre.com.br/christian-dior-historia-curiosidades-8767-VGP
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com o espelho. A “beleza” tornou-se um tema de muita importancia assim que
terminou a escassez de cosméticos do pds-guerra

Mas nem todas as roupas eram rodadas, havia
também as mais recatadas como o famoso tailleur de
Balenciaga, uma espécie de combinagdo de casaco com
saia. Cristobal Balenciaga era conhecido por suas roupas
terem caracteristicas formais: simples equilibradas e
contidas, enfatizando contrastes entre tons escuros com o
branco.

Outro estilista que marcou a década de 50 foi Pierre
Balmain, que durante a década de 50, popularizou a estola

. . . . e e Fgura 12-Tailleur de
tambem para o dia e criou a moda de vestidos justos sob o

Balenciaga.
paletos.

Enfim, a moda estava na moda. Todos os meios estavam disponiveis
para o mundo feminino, bastava utiliza-los seguindo o exemplo de suas
estrelas do cinema que apresentavam formas e produtos para ficarem tao
belas quanto elas. Afinal, s6 era feia quem quisesse.

Tal versatilidade da moda vem a comprovar o ja dito da ndo existéncia
de um padrdao de mulher. Nem todas acompanhavam as tendéncias de Paris,
nem todas reagiam como O cinema apresentava, mas 0 que se passava nas
telas e era lido nas paginas de revistas e jornais influenciavam profundamente
a mente feminina e a masculina da época.

E é sobre esta tamanha influéncia do cinema e o mundo dos cosméticos
que ftrataremos no capitulo seguinte, o qual apresentard propagandas
divuigadas na década de 50 nos meios de comunicagdo mais comerciais para

iss0: a revista feminina e o cinema hollywoodiano.
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CAPITULO Il

A MODA ENCENA EM CENA E ENSINA ATRAVES DA MiDIA NA

DECADA DE 1950

“A moda também #foi influenciada pelos criadores de
figurinos para o cinema (...) ajudou a difundir, ou mesmo
imiciar, wma fendéncia (.. a moda nao frairia tanta
atencio sem os edilores de revista, cujos olhos
selecionam os estilos de amanha. "%

Ser uma diva® significa possuir qualidades especiais, &m alguns casos

até sobre-humanas. Precisa ter algo mais, além de beleza, sensualidade,

feminilidade. As divas tém um brilho especial e personalidade marcante.

Figura 13 - Marilyn Monroe,
aloira platinada da década

dourada.

Ai vieram Greta Garbo, Marlene Dietrich, Rita
Hayworth, deusas do Olimpo holywoodiano dos anos
30 e 40. J& nos anos 50, década da feminilidade, o
estilo sensual de Marilyn Monroe marcou a passagem
das deusas a condi¢cdo de mulher.

Monroe representava o sonho de toda mulher:
tornar-se imesistivel quando bem entendesse e
incorporar todas as fantasias sexuais dos homens. Mas
apesar disso, 0 que a deixava mais encantadora era a
sua apresentagcdao também como inocente, indicando
uma certa vulnerabilidade compreendida como

necessaria para o ser mulher, aproximando-a ao

% GALLAN, Georgina O'lara Enciclopédia da Moda. Sdo Paule: Companhia das Letras,

2007, p. 9.

¥ Levando ao pé da letra, a palavra diva, do latim, significa 0 mesmo que deusa — divindade
feminina presente em culturas politeistas. Mas na sociedade moderna, a palavra comecou a
ser originalmente usada para reverenciar a beleza e o talento das cantoras de 6pera no inicio
do século XX. Como o surgimento de Hollywood a palavra passou a ser usada também para
denrominar grandes atrizes do cinema. A magia da sétima arte elevou algumas mulheres a
condigdo de semideusas. Nas grandes telas elas apareciam belissimas, elegantes vestidas e
maquiadas. Viviam historias romanticas em dramas de tirar o félego, ao lado de homens
igualmente divinos. Longe das telas, divas tinham personalidade forte e elevavam a vida com

glamour.
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comum, mas sem ser nada comum.

Nessa mesma década ha uma diva mais acessivel as mulheres
‘comuns”, nesse periodo em que o romantismo tem um ar especial, as
mulheres sdo tranquilizadas na figura de Audrey Hepburn. Audrey era a
representacgao tipica de um novo tipo de romantica, tinha um rosto gracioso e
nao um corpo cheio de curvas, afinal seus tragos eram pequenos € nao
avantajados, e mesmo assim encantava os homens e
garantiu a sua independéncia tdao desejada pelo
universo feminino, com toda dogura e simplicidade.

Audrey Hepburn serve também como exemplo
de que o cinema estava na moda e a moda estava
presente no cinema afinal, a mesma foi uma das
musas do estilista francés Hubert de Givenchy,
vestindo os seus “modelitos™ dentro e fora das telas,.
Dentre os mais famosos estdo os que a atriz vestiu em
Sabrina (1954)

A histéria da moda e do cinema estédo

Figura 14 - Audrey Hepburn em
Sabrina (1954), por Givenchy

intimamente ligados. As atrizes (e ndo apenas Audrey Hepburn) desde o inicio
foram as responsaveis pela difusdo da moda, as palavras de ordem
transmitidas pelo cinema eram estilo e glamour. Qual mulher ndo gostaria de
conseguir enfeiticar um homem como Katherine Hepburn, Audrey Hepbum,
Marilyn Monroe, Grace Kelly, Rita Hayworth entre outras o faz, desde o ar
ingénuo até o mais picante?

Esse desejo mostra que nem todas eram assim e nem possuiam esse
poder, mas numa coisa estamos certos, ter a aparéncia de alguém que estava
nas telas era mais do que um mecanismo de cépia tratava-se de uma
verdadeira proposta de modos de vida e de relacionamentos. E isso era
“‘possivel” através dos produtos anunciados nas revistas, os quais tinham as
estrelas como usuarias.

Diante disso, passaremos entdo a observar a influéncia do cinema na
difus@o das tendéncias na década de 50, difusdo esta que teve como aliada as
revistas femininas. As personagens visualizadas nas telas e nas paginas das
revistas nao eram apenas representagdes de um ideal almejado, eram também
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incorporadas. Seus corpos, suas falas, seus gestos, sua casa, enfim, suas
vidas eram postas a todos a ponto de servirem como mecanismo de desejos.

Assim, o cinema apresenta-se como articulador e formulador de
comportamentos, ndao unicamente pelo fato de produzir vidas idealizadas a
serem vividas, mas pelo fato de utilizar tematicas e valores que vao de acordo
com o seu tempo, pois 0s que assim ndo fazem nio produzem efeito algum e
sao até mesmo criticados e descartados em sua época, ja que refletem a falta
de conexdo daquilo que estd sendo passado com a época vivida. As falas
produzidas pelo cinema, as criticas feitas a elas, as chamadas nas revistas,
todas auxiliam na constituicdo do sujeito.

O mecanismo que reproduz as estrelas nas décadas de 1940 e 50,
colocando-as como simbolos a serem seguidos é chamado de star system?.
Da mesma forma que as atrizes podiam ser transformadas da noite para o dia
em estrelas, o inverso também poderia ocorrer, bastando ndo corresponder ao
grupo produtor, diretor, ou mesmo ao grupo receptor: os espectadores.

De modo revelador, Meneguello se prende a idéia de que o espectador
construido € formado em sua relagdo com o cinema e nao além do mesmo,
ndo na forma de absorver tudo o que vé&, mas no sentido de as mensagens
visualizadas serem entendidas enquanto ensinamentos.

O filme é uma construgéo imaginaria da realidade, uma evidéncia para o
historiador contraria ao real, mas que sempre incorpora caracteristicas do
mesmo. Por criar um regime de consciéncia particular, uma verdadeira hipnose
aos olhos de quem vé, torna toda e qualquer justificativa desnecessaria para
tentar explicar sua capacidade de atingir o intimo do espectador, quando este
se apropria daquilo que vé no intuito de pd-lo em pratica na vida real.

A idéia de “imaginacdo constituinte” prevé que cada época pense e aja
de acordo com certos quadros e constitua suas verdades histéricas. Os valores
propostos por Hollywood, tais como: “o amor deve estar acima de tudo®, “a
justica é igual para todos e soberana”®, “pode-se vencer na vida por meio do
trabalho e da imaginacgdo”, “a mulher contém dentro de si desde a dedicada
mae até a mais sedutora” estdo compartilhados e reelaborados.

3 Sobre tal assunto ver: MENEGUELLO, Cristina. Poeira de Estrelas: o cinema
hollywoodiano na midia brasileira das décadas de 40 s 50. Sao Paulo: ed. UNICAMP, 1996.
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No entanto, é necessario que se observe os valores culturais
apresentados pelos filmes, compartilhados ou ndo com o publico que o produz
€ o publico que o observa, dentro de um amplo contexto, o qual ndo se refere
unicamente a uma bipolarizacdo de valores do emissor para com o espectador,
ndo sendo um mero conflito de uma histéria que condena espectadores a
estabelecer relagdes ja dadas.

Buscamos assim, observar até que ponto o cinema era utilizado afim de
apropriacao de desejos para as mulheres, permitindo a percep¢ao dos signos
de um campo denominado “amoroso”, que contém as idéias de relacionamento
possiveis e os equipamentos pertinentes a este amoroso (como os padroes de
beleza, o gestual erético e os padrdes estéticos).

Por ser um mundo de sonhos, o cinema é, entao, a representacao de um
real idealizado. E é pelo conceito de representacdo que esse trabalho sera
norteado, no intuito de ver o cinema como discurso intencional, construido para
fomentar o desejo que cerca os ideais de uma determinada época. Conforme
Chartier, “as representacées do mundo social assim construidas, embora
aspirem a universalidade de um diagndstico fundado na razéo, sao sempre
determinados pelos interesses de grupo que as forjam™2

O conceito de representacdo se apresenta sobremaneira valido para se
pensar a histéria hoje, uma vez que, diante das concepg¢des nominalistas que
ndo acreditam no discurso histérico como algo que pode levar o historiador a
possibilidades sobre o real, torna possivel a diminuicdo de tal ceticismo.

O real existe se o concebermos como representacao e, portanto, como
um discurso construido com intengdes que, entretanto, pode nos fornecer
referéncias sobre o real vivido. Chartier argumenta que “o real assume assim
um novo sentido: aquilo que é real, efetivamente, ndo é (ou ndo € apenas) a
realidade visada pelo texto, mas a prépria maneira como ele a cria, na
historicidade da sua producio e na intencionalidade da sua escrita”.3

Portanto, o cinema ao construir representacdes sobre a mulher, nos
proporciona o alcance a algumas conclusdes sobre a mentalidade e as praticas

sociais daquela sociedade.

® CHARTIER, Roger. A Histéria Cultura: entre priticas e representagédes, trad: Maria
Manuela Galhardo, Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1990, p. 17.
3Bldem, ibidem, p. 63.
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A Tela e o Papel se Unem e as Mulheres se Espelham

Nos filmes é comum encontrar passagens em que 0s cosmeéticos em
conjunto com o penteado e as roupas realizam transformagdes no corpo e na
aparéncia da mulher. Quem nunca quis aprender com Audrey Hepburn o seu
truque com os frisos em Bonequinha de Luxo (1961) que em fracbes de
segundos se transforma em um lindo penteado com direito até mesmo a
maquiagem? E é isso que o cinema representa para a sociedade, o fazer dos
sonhos.

Observar como e porque se comportam de tal maneira, representava
uma forma de ajudar a formular uma personalidade, de maneira particular e
peculiar ao seu tempo. O cinema entido engloba tal papel, afinal, as atrizes de
um lado funcionavam como um veiculo na venda de produtos, sejam eles de
beleza ou de uso doméstico e assim, tornam-se uma verdadeira mercadoria a
serem consumidas pelo publico.

As revistas femininas, nesse contexto, tratavam de pér em circulagéo
toda e qualquer informacdo que colocasse o espectador a par da vida do seu
idolo, como também apresentava diversas publicidades de cosméticos,
eletrodomésticos, roupas, etc de como se aproximar a0 maximo daquilo que
parecia perfeito, um ideal de vida em um objeto de consumo.

Segundo Meneguello:

(-.) ma fala das revistas para fas, as alrizes revelam apenas
pequenos defeitos juntamente com pequenos truques-artificios para
corrigi-los. Sdo poses que favorecem a imagem, maneiras de
comegar uma conversa, e tudo o que pode ser obtido nas lojas —
batom com a cor que mais combina com a pessoa, dentifricio que
deixa o sorriso e a boca sempre pronta a ser beijada, po-de-arroz que
corrige as pequenas imperfeicbes da pele... Mosirando-se ao mesmo
tempo ndo completamente belo por natureza, e revelando o artificio
que produz o belo, o astro propbe o padrdo e a possibilidade de
realizd-lo. A airiz é produzida enquanto bela; esta beleza concedida a
ela por meio dos atos de embelezamento é simullaneamente a beleza
ao alcance, num convite & participacdo muito mais evidente sé que
supde a idéia de que os fis estariam sendo “ludiibriadtos

Y MENEGUELLO, Cristina. Poeira de Estrelas: o cinema hollywoodiano na midia brasileira das
décadas de 40 e 50. Sdo Paulo: ed. UNICAMP, 1996, p. 100.
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Os produtos de beleza apresentados nas paginas das revistas
mostravam-se capazes de transformar uma gata borralheira em uma legitima
Cinderela, ou até mesmo em resolver problemas do ambito sentimental, afinal
a publicidade tinha o poder de transformacdo, dando mais encanto a vida.
“‘Somente 0 sol me beija!l E apés o uso do produto (...) Agora manda o
coragdo... porque COLGATE entrou em agdo!”.%5

A propaganda serve-se do imaginario do hﬁ”wi o
cinema na qualificagdo dos produtos. “Eu uso :

sabonete Lever” diz Pier Angeli% O sabonete
Lever se destacava por inserir fotos de atrizes para
albuns em suas embalagens, desde a década de
30 e seguindo até as duas décadas seguintes, fez

parte dessa cole¢cdo ndao apenas a Angeli, mas X

Yo Eu o sempio o LEVER.
Lamour, Jean Harlow, Judy Garland, Gene | 2 $0bobale Fak i~

, lepres. consenvands
Tierney, Rita Hayworth, Veronika Lake, Elizabeth | v pelle sempie fatia
Taylor, Ava Gardner, Grace Kelly, Joan Crawford,

o sevdawal.
Gina Lollobrigida, Sandra Dee e Kim Novak, entre  Figura 15 - Fropaganda Sabonete
Lever por Jean Hiarlow.

também, Jane Fonda, Lana Turner, Dorothy

outras.

As propagandas utilizavam inclusive os didlogos do cinema,
reproduzindo cenas como as observadas nas propagandas do ja citado
sabonete. “Pier Angeli fez a magica... um colega de trabalho transformado em
marido... hoje sou casada e feliz". O que ndo havia de ser diferente usando o
sabonete LEVER, afinal, ele era “usado por 9 entre 10 estrelas™.%/

No entanto, vale salientar que nao queremos dizer que todas as pessoas
eram espectadoras de cinema ou que fossem leitores de revistas a ponto de
quererem incorporar aquilo que visualizavam nas paginas. Entretanto, uma
parte consideravel de pessoas, como nao haveria de ser diferente, consumiam
materiais midiaticos relacionados ao cinema, e havia casos em que a
identificacdo era buscada no conjunto de signos que esses atores e atrizes
pareciam representar.

B Propaganda veiculada na revista O Cruzeiro, 4 de setembro de 1954.
> Propaganda veiculada na revista O Cruzeiro, 28 de agosto de 1954.
Ibidem.
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Afinal, para se enquadrar no meio em que se esta inserido € necessario
absorver ou mesmo se aproximar dos novos modelos proposios, pois 0s que
assim nd3o o fizessem, seriam visualizados com preconceito por ndo se
enquadrarem em tais estere6tipos ditos modernos.

O produto de beleza traz em si um carater transformador, capaz de
alterar a mulher ao revelar sua beleza escondida. Os conselhos dados nas
publicidades passam também a apresentar-se em forma de “dicas de beleza”,
incluindo os equipamentos que tornam a beleza
acessivel a todos.

A propaganda nao promete, ela cumpre,
assim conclui algumas leitoras ao visualiza os
divinos resultados “comprovados® por suas
estrelas favoritas, € como se a qualidade a ser
adquirida fosse a propria star — figura de
convencimento utilizada pelas propagandas —
da qual as qualidades eram atribuidas ao uso
do produto referido, “vocé pode ser tdo linda
quanto as mulheres mais lindas do mundo com
o novo PAN-CAKE make-up de Max Factor 182 16-Propagandado novo
Hollywood! w3 PAN-CAKE por Pler Angeli

Seguir os conselhos das “stars”, era isso que a publicidade buscava do
publico, “Gina Lollobrigida — uma das mulheres mais lindas do mundo quem da
um conselho a mulher brasileira™® ao falar do seu habito de utilizar o sabonete
LEVER, o favorito das “stars” “ao menos nas propagandas™ como cuidado de
beleza. “A propaganda passa a ser um poderoso instrumento também no Brasil
e o telefone a principal arma para dinamizar as vendas™{)

Sendo assim “(...) as estrelas estavam compondo seu publico ndo a sua
imagem e semelhanca, num simplista entendimento de imitacdo, mas na
proposta de modos de vida que, simultaneamente inacessiveis (Hollywood
como fantasia distante), podem encontrar realizagao no espago das vivéncias.

3 Propaganda veiculada na revista O Cruzeiro, em 4 de setembro de 1954.
B Propaganda veiculada na revista O Cruzeiro, O Cruzeiro, em 4 de dezembro de 1954.
) Propaganda veiculada na revista O Cruzeiro, O Cruzeiro, em 10 de novembro de 1928.
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Assim, os canais mididticos vendem a propria estrela” na promessa de
transformacéao quase que imediata.

As “stars” denotam mobilidade nos padroes de beleza e variedade nas
atitudes. Elas sdo rebatidas sobre curiosidades e informagdes e acabam sendo
desenhados como figura nodal que surge o cruzamento dos valores
propagados pelos filmes, revistas e mdsicas, além de uma “pedagogia
estrelar”.

E é justamente nesta transformagdo e nos
consequentes beneficios amorosos resultantes da
mesma, que a publicidade investe os seus
artificios, “a estrela é imaterial, mas real, na medida
em que ela ndo apenas divuiga realidade, mas a
produz. Ela é o lugar onde se atualizam signos
colocando-os em circulacdo: ela langa moda,
comete ‘ousadias’ e sedimenta perfis LK
essencialmente femininos® 2 “Faga como Jane <¢omentratanentodebelera
Fonda que usa o sabonete LUX#3 como tratamento Figura 17 - Fropaganda Sabonete
de beleza.” Lever por lane Fonda.

Pensar que se tornaria irresistivel com um mero sabonete, era isso que
o mesmo fazia crer com as atrizes que se apresentavam consumidoras
unicamente de tal produto, mas a publicidade nao parava por ai, afinal uma
mulher tem que se produzir desde o banheiro e nao unicamente nele como o
sabonete LEVER fazia crer.

Havia também na mesma fragrancia do sabonete, o TALCO LEVER
“com a mesma pureza e delicioso perfume do sabonete das estrelas (...) ideal
também para a pele do bebé”. #4 Ou ainda a PASTA DENTIFRICIA LEVER ao
sédio-ricinoleato, utilizando-a era impossivel guardar segredo devido ao seu
resultado imediato deixando os dentes brancos e protegidos, com a opgao
ainda da embalagem tamanho familiar, que se torna muito mais econémico.%

% MENEGUELLO, Cristina. Poeira de Estrelas: o cinema hollywoodiano na midia brasileira das
décadas de 40 e 50. S80 Paulo: ed. UNICAMP, 1996, p. 104.

% Ibidem, p. 130.

4 0 sabonete Lux da publicidade vista, do ano 1967, era até entSo o sabonete Lever que em
1963 passou a chamar-se pela sua marca internacional Lux.

% O Cruzeiro, 28 de agosto de 1954.

% 1bidem
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Mas havia também a opcado do “criador
dos mais belos sorrisos”, o creme dental
COLGATE, que “perfuma o halito, limpa,
embeleza e protege os dentes™6 como também
havia a opgcao de KOLYNOQOS, isso sim era uma
boa noticia, que a cada utilizagdo deixava mais
protegido o seu sorriso?7. Mas se mesmo assim
0 seu mau hdlito persistisse, era sé recorrer ao
ASTRINGOSOL, que proporcionava um halito
mais puro, mais agradavel, mais perfumado,

fazendo com que o “seu hdlito fale bem de
vocé" B Figura 18 - Propaganda kolynos

Em matéria de sabonete ndo poderiamos deixar de falar também
daquele que em apenas 14 dias garantia uma pele mais linda, gragas a sua
espuma cremosa juventude e beleza eram os sindnimos do sabonete
PALMOLIVE que assim como o LEVER tinha o talco para acompanhar o seu
cuidar da pele, o qual suas qualidades foram “criadas por 608 mulheres
inteligentes” que era “tdo fino e suave que flutuava no ar’”. 8

E apbs escovar os dentes, bastava completar o belo sorriso com o
batom permanente CUTEX que disponibilizava para cada cor de batom a
harmonia de um esmalte CUTEX que embora custem menos que os demais,
sd0 os melhores. Os cabelos também merecem grande atengo, “o CHAMPU
HALO deixa o cabelo limpo, brilhante e perfumado revelando sua beleza
oculta!” &) pois, lavar os cabelos com sabonete como toda mulher haveria de
saber deixa os cabelos opacos, ou mesmo utilizar o shampoo MULSIFIELD
que além de perfumar, removia a caspa e dava “aquela limpeza total,
indispensavel a vida e beleza dos cabelos” %\

Mas é claro que uma mulher ndo iria sair de casa sem um seu belo
penteado e para facilita-lo era so utilizar o OLEO LAVANDA CASHMERE

% O Cruzeiro, 28 de agosto de 1954.

47 1bidem.

8 0 Cruzeiro, 4 de setembro de 1954.

O Cruzeiro, em 13 de novembro de 1954.
% O Cruzeiro, em 4 de dezembro de 1954.
5] O Cruzeiro, em 13 de novembro de 1954.
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BOUQUET o qual era “aristocrata dos produtos de qualidade™®
proporcionando maciez aos cabelos sem engordura-os, facilitando e
conservando o penteado. E se mesmo assim vocé julgar os seus cabelos feios
coloque em agdo a permanente a frio TONI® que podera ser aplicada em sua
propria casa com auxilio de uma amiga, dando aos cabelos uma ondulagéo
natural e suave permitindo os mais atraentes e originais penteados, além da
grande economia ao ndo ir ao saldo.

Agora, se por acaso vocé preferisse utilizar o

PMWE “penteado do més™ o ideal mesmo era utilizar o
apre ~ OLEO PALMOLIVE, que “amacia e perfuma os

cabelos”, além é claro de lhe deixar na moda desde
a cabeca ao apresentar um modelo de cabelo que

#

se enquadrasse com as ultimas tendéncias da
moda.

Mas ndo adiantava ter um belo sorriso, uma
unha impecavel e um lindo penteado se a prépria
pele ndo estava em harmonia com tanta beleza, é
certo que limpa e sedosa ela se encontrava, mas
Figura 19- Fropaganda do 6lec  Para aqueles primeiros sinais tdo indesejados ao

Palmolive. passar das primaveras. A Helena Rubinstein por meio
da juncao de odleos especiais, esséncias adstringentes e extratos de plantas
raras criou 0 CONTOUR-LIFT FILM®% o qual reveste a pele com um “film”
invisivel, “recuperando toda a firmeza da pela na juventude.”

A HELENA RUBINSTEIN ainda proporcionava também a solugao para
“‘doze problemas de beleza: pele flacida, pele seca, linhas e rugas, pele
sensivel, pele cansada, poros obstruidos, espinhas, cabelos sem reflexo,
cabelos sem brilho, caspa e méaos ressecadas”, afinal para Helena Rubinstein
“ndo ha mais problemas de beleza que sejam insolaveis”. 25

Mas para aquelas mulheres que nao detinham o habito de utilizar mais

de um produto facial para atenuar os sinais do tempo, era sé utilizar o creme

% O Cruzeiro, 28 de agosto de 1954.

BO Cruzeiro, em 4 de dezembro de 1954.
3o Cruzeiro, em 13 de novembro de 1954.
35 0 Cruzeiro, 4 de setembro de 1954.

% O Cruzeiro, 28 de agosto de 1954.
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RUGOL que “sozinho remove impureza dos poros, fortalece os tecidos, corrige
0 ressecamento ou oleosidade da pele, sendo perfeita base para a
maquillage™®7, garantindo o sucesso na conquista seja l& em quantas
primaveras vocé se encontra.

Caso o creme RUGOL nao desse muito resultado, ou se o tempo ja
tivesse passado rapido demais sem que fosse percebido a ndo ser para a
aparéncia da cutis é claro, havia outro aliado na batalha do embelezamento, o
ANGEL FACE®™ que sozinho ja proporcionava o efeito de p6 e base com
textura mais leve que o pd de arroz, mas com alta fixacdo, com a novidade de
ndo derramar e ter uma esponja propria, acabando assim com aquele
transtorno de derramar e sujar as maos ou mesmo de deixa-las engorduradas.

Agora, para aquelas que possuem a pele jovem e se encontram na tao
temida fase da adolescéncia, periodo o qual a pele coloca as suas “asinhas” de
fora, ou melhor, as espinhas de fora, bastavam utilizar VACINOSAN®), uma
vacina em forma de creme que combate qualquer tipo de erupg¢do da pele
regenerando os tecidos destruidos e assim renovando a cutis, deixando bela e
saudavel.

£ se mesmo utilizando o VACINOSAN sua pele apresentar sinais do
tempo e manchas ocasionadas pelas espinhas, nada como o creme
ANTISARDINA, o qual renova e protege as células devolvendo a elasticidade
normal “protegendo sua beleza” extinguindo “sardas, manchas, espinhas e
rugas” B com ele vocé “descerre o véu que encobre a sua cabega”.

Vale salientar que nao eram apenas as estrelas internacionais que
davam conselhos e ditavam moda com propriedade, celebridades nacionais
também desempenhavam este papel como Martha Rocha, a entdo Miss Brasil
e vice Miss Universo “por duas polegadas” ao sugerir o uso do “seu” sabonete
GESSY®8l ou mesmo a Sra. Jorge Eduardo Guinle, considerada uma das 10
mais elegantes damas da sociedade brasileira declarando nao dispensar o
CREME C POND'S® para adquirir a aparéncia que deseja, entre outras.

%/ Propaganda veiculada na revista O@ Gugieiro{DCruzeiro, 1dejpreio de 1955.
%Plropaganda veiculada na revista O@ Grzeiero{@Cruzeiro, em 13 de novembro de 1954.
B Ibidem

& Ibidem

8l Propaganda veiculada na revista O@ Grzaietro@DCruzeiro, 1 dejEmeim de 1955.

& Propaganda veiculada na revista O@ GaieiroCruzeiro, 9 die dezemtio de 1954
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Pra chegar mais préximo o possivel de Hollywood, valia até mesmo
fumar o cigarro intitulado de tal nome onde “a cada dia que passa mais
pessoas mudam para Hollywood” Bcom todo charme e elegancia que a prética
que fumar representava, carregando ainda o titulo do paraiso tdo sonhado dos
espectadores.

Escolher um tecido que lhe caia bem também é de suma importancia no
se produzir para encontrar e conquistar o seu principe encantado, dai Rita
Hayworth a qual sempre se apresenta bela ao escolher bem os tecidos que lhe
modelam as linhas do corpo, frisa tal importancia ao pousar para a publicidade
das casimiras KEDLEY, a qual “modela a sua beleza pessoal” &

Mas para um tecido lhe cair bem, é necessario que o corpo também
esteja em forma, e para que isso fosse possivel a jovem poderia praticar alguns
exercicios fisicos, pois nas décadas 40 e 50 a ginastica era sugerida a fim de
modelar o corpo, dando-lhe caracteristicas pertinentes ao seu género. Mas
caso o problema fosse falta de energia, baixo peso, nervosismo, disposi¢ao
para o trabalho, a solugido era “o mais completo fortificante”: Biotdnico
Fontoura.®

Entretanto, antes mesmo de um tecido que lhe modele as formas, € de
suma importancia utilizar um soutien que “se ajuste bem tanto ao busto quanto
ao corpo” como o fazia o MAGIC-FORM NAILOTEX “com 3 tamanhos de
conchas para cada manequim™® ou mesmo a lingerie VALISERE um “contato
que é uma caricia"® e ainda para gozar de toda liberdade e assim ndo sem se
descuidar das partes intimas pratica primordial para uma mulher, bastava
utilizar MODESS “a protecao higiénica da mulher moderna” e “para um conforto
ainda maior, era sé optar pelo Cinto MODESS" 8

Mas caso nao se identificasse com tal protetor sanitario havia também a
dica da cordial MADAME X para mulheres inteligentes, modelo Liliput® que
proporcionava toda facilidade ao ter o tamanho comprimido de uma caixa de
fésforo, podendo ser transportado sem nenhum transtorno, para um passeio.

%Propaganda veiculada na revista O Cruzeiro, O Cruzeiro, 20 de novembro de 1954.

Ibidem

& Propaganda veiculada na revista O Cruzeiro, O Cruzeiro, 16 de outubro de 1954.

%Propaganda veiculada na revista O Cruzeiro, O Cruzeiro, 20 de novembro de 1954.
Ibidem

8 Propaganda veiculada na revista O Cruzeiro, O Cruzeiro, 28 de agosto de 1954.

#® Propaganda veiculada na revista O Cruzeiro, O Cruzeiro, 28 de agosto de 1954.



E por fim, o perfumar-se, € como nao
haveria de faltar em uma produgcdo completa
algumas gotas de REVE D’OR? “o ouro das mais
finas esséncias”™ garantindo todo poder de
seducgao a sua conquista, ou mesmo o EMBRUJO
DE SEVILLA, da Myrurgia’d “capaz de afetar até
os olfatos mais exigentes” ou até mesmo optar
também no corpo, por um produto da Helena
Rubinstein, a tdo agradavel FLOR DE MACA.72

Para aquelas que ndo tinham como
adquirir os poderosos produtos de beleza que o helena rabinsteiim
mercado de cosméticos disponibilizava, por mais Figura 20 - Fropaganda da Helena
que 0s mesmos sempre apresentassem opgdes RuBIRsten
mais baratas, seja em uma embalagem mais simples ou em menor contetdo, a
revista “O Cruzeiro™? disponibilizava para as leitoras, ndo apenas essas
publicidades apresentadas de forma condicionadora, mas também dicas
alternativas nos quadros “Elegancia e Beleza” e “Da Mulher para a Mulher”.

Tais dicas ndo se remetiam unicamente na questdo de produtos
alternativos, mas também a modos de comportamento a serem seguidos “seja
elegante em sua intimidade, e isso lhe fara bem e contribuira para manter em
todas as horas a sua seguranga” 74 e atitudes a serem tomadas: aconselha-se
aos namorados a tomarem providéncias antes de por as mogas a
questionamentos desconcertantes, até mesmo dentro do ambito familiar, “entao
esse casamento sai ou ndo sai?” “quando é que se comem os doces." 5

Ou até mesmo levantavam esperangcas como no caso dos téo
indesejados cabelos grisalhos “o cobre, este precioso metal que enfeita a
nossa casa e tdo util € em nossa cozinha, conseguiria devolver aos cabelos

7Propaganda veiculada na revista O Cruzeiro, O Cruzeiro, 20 de novembro de 1954.
7iiPropaganda veiculada na revista O Cruzeiro, O Cruzeiro, em 4 de dezembro de 1954.

7 Propaganda velculada na revista O Cruzeiro, O Cruzeiro, 28 de agosto de 1954.

7 Revista de malor circulaco no pais nos anos 50. Foi ininterruptamente editada de 1928 a
1975, semanaimente, com uma variedade imensa de reportagens em suas paginas, sugerindo
modos de vida a serem incorporados por suas leltoras. A revista era quase completamenie
composta por anGncios, sejam eles de automéveis, da General Eletric, dos filmes produzidos
pela Metro Goldwyn Mayer ou até mesmo pequenos an(incios de produtos de beleze, higiene
para o lar, tecidos, entre outros.

40 Cruzeiro, 28 de agosto de 1954.

7 O Cruzeiro, 4 de setembro de 1954.
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brancos a sua cor natural” Bsso acrescentando em seu consumo alimentos a
base de cobre.

Mas ainda direcionada a beleza dicas para
manter as maos sempre belas no meio de tantos
afazeres, advertia-se “use luvas” as quais possuem
“férro por todo comprimento”, e apresentam uma
textura externa tipo escama de peixe, a fim de dar
mais seguranca no segurar de objetos delicados,
sendo indicadas para todos o0s servicos
domésticos, como na visualizagdo de seu USO @0  Fgyra 21 - Luvasparater
lado. m3os mais belas

Por mais que estimulassem os produtos de embelezamento, apareciam
também conselhos no intuito de alertar as leitoras a observar as suas
verdadeiras “proporgoes” se realmente se adequavam ao uso dos modelos,
cores e tendéncias da moda, afim de nao resultar numa desarmonia no
“conjunto da obra”, afinal sem harmonia nada dava certo.

Entretanto, as propagandas nao se direcionavam apenas e
exclusivamente ao ambito da beleza, havia como ainda ha, aquelas que
mostram as ultimas novidades para faciltar a vida da dona-de-casa, ou
mesmo, sendo assim, falaremos adiante desse “utensilios” representantes do
american way of life (modo de wida esladunidense, que comecava a ser
adotado no Brasil apés a Segunda Guerra Mundial) afim de produzi-los e retirar
a desconfianga que rondava em torno de alguns produtos.

Muitas aproveitavam a época de fim de ano para indicar seus produtos
como o presente ideal a ser dado perante a satisfacdo a ser resultada. “Ela s6
tera palavras para expressar sua alegria com os aparelhos domésticos ARNO...
liquidificador, panela expressa e batedeira... produtos ARNO presentes que
ficam... uma satisfagdo permanente” 7. Ou mesmo a concorrente General
Eletric indicava também “presentes uteis, estudados detalhe por detalhe para
proporcionar conforto ao seu lar... enceradeira, gril automéatico e ferro
automatico”.

% 0O Cruzeiro, 28 de agosto de 1954.
%o Cruzeiro, 27de novembro de 1954.
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Portanto, apreendemos outra forma de

utilizacdo da figura feminina como meio de Batedeira
convencimento ndo apenas para conquistar o LETT
Uma auxiliar

“amor-perfeito” e se transformar na MaiS e perfeita-

por apenas Cr$

encantadora mulher, mas também mostrar o

seu outro encanto no ambiente em que ela 1 195“
. 9

teria a obrigacéo de brilhar e deixar brilhando. fob $h0 Posle ® R

A industria de eletrodomésticos se apropria

Figura 22 - Propaganda da batedeira

assim da imagem da sua maior consumidora. ARNO

fFigura 23 - Propaganda da linha
Walita de eletrodomésticos

E é por ser nomeada a “rainha do lar” pela
midia, que a mulher é a modelo indispensavel nesse
tipo de anuncios, mostrando-a satisfeita com todos
aqueles aparatos que transformavam o seu servico
diario ndo mais em tormento mais em um
verdadeiro “dia de folga® ao menos assim dizia o
sabdo RINSO, o qual deixava “roupa mais branca
pela metade do trabalho",”8 “trabalhar na cozinha é
um prazer.. quando se tem um exaustor
CONTACT... por apenas Cr$ 3,00 de energia por
més!”. R

a sujeira sai" provocando um milagre no tanque, a
sua publicidade na década de 50 vai mais “a fundo”
na coragdo das verdadeiras “rainhas do lar’, que
utiizam OMO nas lavagens de suas roupas
tornando-se mulheres brilhantes com roupas
brilhantes.

O interessante nessa publicidade é observar
também que em tal periodo as mulheres passaram
a se ausentar mais do ambito familiar ao se
introduzirem no mercado do trabalho. Sendo assim,

O OMO “onde cai, l‘ “

Figura 24 - Propaganda do
Sab3o Rinso

numa sociedade em que uma muther competindo com um homem era sinénimo

B O Cruzeiro, 28 de agosto de 1954.
B 0 Eruzeiro, 4 de setembro de 1954.
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de absurdo, os produtos de limpeza passam a homenagea-las a fim de mostrar
onde realmente elas eram “rainhas”, nao necessitando procurar outros meios
de realizagao.

As estratégias de publicagao moldavam

g-ge-casa "brilnanies
. . . )  NOVOCND
praticas de leitura, criando, em consequéncia,

novos géneros de textos e novas férmulas de
publicacdo e divulgacdo. Ao diversificar a forma e
o conteldo dessa imprensa semanal alarga-se, a

rigor, esse auditério fugaz e nem sempre visivel.
para dar hrilho a brancura
€ econo <

o - oMo
organizagdo e de transmissdo dos text@§ aateia B

o O

Cada nova publicagdo cria novas formas de

consolidando uma certa cultura escrita. e ¢

Sendo assim, podemos perceber o papel Figura 25 - Propaganda do
se suma importincia qua a midia escrita vista $3bas OMQ
nas revistas e na midia em movimento vista no cinema desenvolve, sendo
capaz de criar e moldar as identidades femininas e masculinas, isso por meio
de suas publicactes, desenvolvendo desejos e incorporando modelos vistos ao
passar das paginas.

Mas nao unicamente as revistas detém a capacidade de desenvolver um
processo de formacdo de identidades particulares, ha outros campos de
formagédo da mesma. As identidades se formam em contato com qualquer lugar
em que se esteja inserido, seja na escola, no trabalho, na igreja, etc. Enfim,
somos seres mutaveis e absorvemos, por meio € claro de uma selegéo de
interesses proprios, caracteristicas do meio, o que nao implica dizer que todos

absorvem e entendem da mesma forma o que € passado.
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CAPITULO I

A PARAIBA NA PASSARELA: CAMPINA GRANDE NOS ANOS
DOURADOS

“A moda moderna é a esséncia feminina."’

Como ja dissemos, a moda esta presente
em todo lugar. Dessa forma, ndo poderia ser
diferente na Paraiba, mais precisamente em
Campina Grande, na metade do século XX.
Cidade esta que
gervira  como
foco na nossa o
pesquisa, onde Figura 26-Capas de algumas ediges
sera ebservade do lornal das Mogas
o quanto a mesma foi influenciada pela
tendéncias visualizadas nas telas e nas paginas
das revistas.

Dentre os periddicos utilizados aqui
como fonte temos o Jomal das Mocas, “Revista
Semanal llustrada™. Esta circulou as quartas-

feiras, entre 1914 e 1965 aproximadamente.
Figura 37 -Gapa Jornal dee Megas  Feram ginguenta e um anes direcionados a
assuntos domésticos, vida em sociedade, cuidados com a casa, com os filhos e
com marido, entre outros temas relevantes ao universo feminino, seguindo
padrbées de publicagbes de cada época, afinal a pratica da leitura era bastante
difundida entre as mogas, no intuito de funcionarem como modelos a serem8

¥ LIPOVETSKY, Gilles. O Império do Efémero: a moda e seu destino nas sociedades
modernas, p. 71.
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seguidos ja que muitas vezes se tratavam de conselhos de comportamentos de
maneira geral.

Em suas edigdes é comum encontrar sugestido de modelos de roupas da
estacdo e para determinadas circunstancias (para o cha da tarde, para o
passeio, para o clube). Seus anincios de bens de consumo como utensilios do
lar, cosméticos, roupas e acessérios nos levam a absorver que estas jovens
leitoras pertenciam a classe média alta.

Era um legitimo manual para os comportamentos e deveres das

mulheres, conselhos do tipo:

NZo se deve imitar o homem com ciimes e duavidas". (Jornal das
Mocas, 1957)

A desordem em um banheiro desperta no marido a vontade de ir
tomar banho fora de casa (...)" (Jornal das Mocas, 1945)

A mulher deve fazer o marido descansar nas horas vagas, nada de
incomoda-lo com servigos domésticos (...)." (Jornal das Mogas, 1959)

A esposa deve vestir-se depois de casada com a mesma elegancia
de solteira, pois € preciso lembrar-se de que a caga ja foi feita, mas é
preciso manté-la bem presa.” (Jornal das Mocgas, 1955)
- Se o0 seu marido fuma, ndo arrume briga pelo simples fato de cair
cinzas no tapete. Tenha cinzeiros espalhados por toda casa.” (Jornal
das Mogas, 1957)
"- Mesmo que um homem consiga divertir-se com sua namorada ou
noiva, na verdade ele ndo ira gostar de ver que ela cedeu.” (Revista
Querida, 1954)
"- O noivado longo é um perigo.” (Revista Querida, 1953)
"- E fundamental manter sempre a aparéncia impecavel diante do
marido." (Jornal da Mocas, 1957)8

Dessa forma, as mulheres detinham em suas maos os conhecimentos
necessarios para todas as suas obrigacbes. Mas mesmo aquelas que nao
tinham acesso a tais materiais midiaticos, ja que estes eram direcionados as
classes mais altas, que possuiam um maior poder de compra, as demais
mulheres de uma forma ou de outra eram também advertidas do permitido e do
proibido.

Diante disso, tentaremos objetivar na nossa pesquisa a moda e sua
influéncia nos/pelos meios midiaticos na Paraiba dos anos dourados, mais
precisamente em Campina Grande, observando alguns jornais ja ditados que

8 Retirado do site: http://www.correaneto.com.br/curiosidades/frases.htm visitado em 25 de
agosto de 2009 as 02h43min.
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estavam em circulacdo na época, como também as transformacgdes pelas quais
a cidade havia passado, adquirindo o ar moderno e centralizado proprio ao
mercado consumidor. Se a cidade estava bela, entdo a beleza deveria desfilar
nas suas ruas.

Em relacado as tendéncias dos vestuarios que eram trazidos nas paginas
das revistas, mesmo as das classes mais elevadas, ndo tinham facilidade de
adquiri-los em Campina Grande, ja que a cidade nos anos 50 e 60 ndo possuia
butiques ou, se existiam, ndao era do conhecimento das mulheres que ali
viviam, ou até mesmo nao possuiam o costume de comprar roupas ja prontas

Paris era a cidade que ditava e divulgava a moda, mas cada regiao
tratava de copia-la da maneira que pudesse. Esta tarefa foi incumbida as
costureiras mais informadas, que estavam “por dentro” das tendéncias em
circulacdo, e que indicavam 0 que ainda se usava e 0 que ja estava
ultrapassado nesse universo efémero. Tais costureiras muitas vezes
desempenhavam o papel de “estilistas” e costureiras ao mesmo tempo,
reproduzindo a moda parisiense.

E na cidade do algodao, lojas de tecidos era o que nao faltava. Bastava
passear pelas ruas pavimentadas do centro da cidade que se encontrava
varias delas. Mas o mais dificil era encontrar costureiras com tempo disponivel
para fazer o modelo desejado, principalmente na época das festas de fim de
ano, onde a demanda ultrapassava qualquer expectativa, o0 que requena,
assim, planejamento com antecedéncia das interessadas em estarem bem
vestidas para as festividades.

As costureiras assim detinham o conhecimento de adaptar a moda
européia as passarelas campinenses, tarefa essa um tanto complexa, ja que as
nossas estagdes séo inversas as européias. Elas entdo davam dicas, sugeriam
formas com que se utilizasse o que estava em alta, mas sem ficar destoado
com a estacao.

Mas para isso, outra ferramenta de auxilio que as mulheres e costureiras
detinham eram os jornais de circulagao local, como o “Correio da Borborema”,
“‘Jornal de Campina” e “Correio de Campina®, entre outros que detinham
algumas segbes direcionadas ao publico feminino, como é o caso do “Correio
da Paraiba”, que a cada edicdo trazia “O Modelo do Dia”, referenciando as
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mais atuais tendéncias do vestuario feminino, garantindo a beleza da
atualidade as mulheres paraibanas.
Os modelos os quais estamos nos

referindo ndao eram apenas croquis soltos
sem nenhuma informagdo, eles traziam
legendas explicando de que tecido era
feito, para qual tipo de ocasido era
direcionado, qual acabamento era
necessario e quais detalhes, como
podemos ver na descricdo dos modelos ao
lado: “dois lindos vestidos para as tardes

quentes de verao. O primeiro tem o decote | —-—-

redondo acabando por bordados &ssim  Fgura 28 - Dica de modele de roupas
como as mangas e as bolsos. O segundo exibido pelo "Correio da Paraiba”

tem a saia plissada e a blusa termina em bicos sobre a saia™®®
Sobre tal pratica de disseminagdo da moda nos meios midiaticos, Silva¥8

nos afirma que:

at A

Os cuidados com a aparéncia constituiram-se num conjunto de normas
gue passavam por um vestuario destoante e regras de etiquetas tidas
como ideais para usufruir o mundo moderno, ambos difundidos na e
pela 'imparensa através de antncios de produtos, crénicas e colunas
sociais.

As tradigoes familiares também eram perpassadas
nas paginas dos jornais. Havia um espago reservado as
colunas sociais, mostrando fotografias de familias,

anunciando casamentos, batizados, festas de quinze anos
| e belezas “invejaveis™ das senhoras e mocgas da elite, para
l os demais membros da sociedade.

i A elite se apropriava das colunas sociais a ponto de

figura 29 - Retrato do dlada

coluna social

se transformarem em meios de divulgacdo do “ser belo”,

% Correio da Paraiba, 23 de janeiro de 1954.

® 8ILVA, Diocleciana Paula da. Do Recato & Moda: moral e transgresséo na Fortaleza dos
anos 1920. Fortaleza, 2002. MESTRADO em histéria UFC.

# Ibidem, p. 12.
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um meio de dar exemplo do que era positivo. Era quase que uma propaganda

das qualidades das pessoas, como assim o faz na imagem ao lado, cuja

legenda contém os seguintes dizeres:

“Célla Maria Freire, filha do Sr. Severino Freire e esposa Maria de
Lourdes Beltréio Freire. Célia tem apenas quinze anos frequenta o
conhecido Colégio ‘Santa Rita’, de Areia no interior do Estado, onde
recebe aprimorada educacio. Toca piano, instturmento ja considerado
classico, mas n&o deixa de solfejar a musica genuina brasileira. Em
literatura, i& os poetas nacionais e de romances prefere aqueles que
instruam e eduquem, pelo estilo e pelo tema. Em esporte torce pelo
vélei. Muito desejaria viajar. Ndo & exigente em modas, destacando-

se pela simplicidade.”®

Dessa forma, a imagem fotografica é utilizada como um dos elementos

legitimadores do poder e beleza na sociedade paraibana, tornando possivel

uma analise do impacto social da moda e a afirmag¢ao da beleza presente na

elite ao se auto-afirmar.

Concursos femininos também eram
comuns tais como “Miss” Campina Grande,
*Miss” Paraiba, entre outros realizados nos
salées dos clubes locais. Em tais concursos,
como o habitual em qualquer concurso de
Miss, ha questionarios comuns das pretensdes
futuras das mogas, as quais de maneira geral
respondiam “casar e ter muitos filhos”, como
assim era o intuito da "Miss” Brasil 1954 Martha
Rocha¥® que mesmo apés a fama nos EUA,
nao abandonou sua simplicidade encantadora
e nao parava de receber propostas de
casamentos.

Tais concursos serviam para criar

estereotipos “ideais” construidos em torno da

Figura 30 - "Miss " Universo 1954 ao
lado da brasileira Martha Rbcha, que
garantiu o segundo lugar no concurso

mulher, que ndo deviam se deixar levar pela vaidade. Haviam valores também

envolvidos em cena e o sonho (a0 menos ao que parece) da mulher da década

% Correio da Paraiba, 1954.

® Martha obteve o segundo lugar no concurso de “Miss™ Universo, em Long Beach, nos EUA,
despertando um maior interesse das paraibanas em desfilarem nas passarelas dos clubes
locais. Martha deixou transparecer que 6 sonho de ser “Miss” estava ao alcance de todas.
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de 50 era de constituir uma familia e para tanto, ela era educada e moldada
para ser uma “rainha do lar”.
Dessa forma podemos observar que:

Os anuncios nos permitem vislumbrar os produtos que abasteciam o
mercado de novidades, sua circularidade e o publico a que se
destinavam. Os concursos e as colunas sociais celebravam a elite e
fomentavam os lugares de lazer, no intuito de criar um movimento
social cotidiano.&

E os meios midiaticos apresentavam-se sobremaneira indispensaveis
para a divulgacéo de tais estere6tipos esperados do ser mulher. Dessa forma,
a pesquisa em jornais locais torna-se bastante favoravel a fim de responder os
modelos divulgados na dada sociedade, afinal os valores nido sdo

necessariamente iguais em espacos diferentes.

Um Breve Passeio Pela Cidade Modista e Nada Modesta

Pode-se dizer que a década de 50 se inicia mal para os brasileiros, a
selegdo brasileira de futebol foi derrotada em pleno maracana pelo Uruguai,
perdendo a chance de conquistar em terras brasileiras o seu primeiro titulo
mundial. Talvez por isso que os anos 50 tenham tanto destaque, ja que por ter
iniciado com um gosto amargo para os brasileiros, os compensou com anos de
otimismo, esperanca e criatividade em diversas areas da sociedade.

As cidades, desde a segunda metade do século XIX, vinham passando
por um processo de aprimoramento de questdes como salubridade e estética,
principalmente nas ruas e areas centrais. Tais mudangas eram vistas como
necessarias por higienistas e sanitaristas, devido a abundancia de epidemias,
como também a necessidade de adequa-las as cobrangas advindas do
crescimento do capitalismo, como nos esclarece Sousa®

& SILVA, Diocleciana Paula da. Do Recato 4 Moda: moral e transgresséo na Forialeza dos
anos 1920, p. 16.

® SOUSA, Fablo Gutemberg Ramos Bezerra de. Cariografias e imagens da Cidade:
Campina Grande — 1920-1945, Campinas, 2001. DOUTORADO em Histéria UNICAMP.
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Capitais e cidades como Recife, Fortaleza e S&o Paulo, Rio de
Janeiro, Florianépolis, Santos, etc., tiveram nos constantes surtos
epidémicos e econdniicos, ocorridos na segunda metade do século
XIX e inicio do XX, os esteios necessarios para que uma nova forma
de conceber 60 espaco urbano e seus habitantes fosse gestada,
inspirada em corolarios europeus.®

Dessa forma, os médicos sanitaristas, administradores e letrados em
geral “invadem” as moradias populares, indicadas como focos epidémicos e
ambientes de praticas “promiscuas® para uma sociedade moralista. As
habitagdes populares séo dirigidas aos suburbios, longe dos grandes centros,
afim de ndo “manchar” a estrutura vista da cidade.

No entanto, tal perseguigdo ndo era meramente direcionada as moradias
populares. Ela se dirigia também “a qualquer constru¢do, meio de transporte e
habito que estivesse fora dos padrdes aceitos como modernos, o que atingia
antigos casardes coloniais” ¥

O centro assim foi liberado para

IE s | | atividades comerciais (como pode ser

: ! percebido claramente na maioria das
cidades hoje em dia), os lazeres e os
negdcios. Sejam ricos que moravam em
casas antiestéticas ou pobres que

moravam em habitacées consideradas

Fgura 31 a — ﬂneifo insalubres, isso ndo importava no
processo de reforma urbana. Aquilo que
era considerado feio sai de cena e é escondido nos suburbios ou bairros
afastados.

No entanto, essas modificagdes ndo ocorreram automaticamente e nem
foram bem recebidas por todos, como é o caso, por exemplo, da cidade de
Campina Grande, diante do projeto de saneamento e “embelezamento”,
idealizado pelo prefeito Vergniaud Wanderiey.

A revolugao urbana feita por Vergniaud Wanderley foi baseada em idéias
do arquiteto e urbanista Nestor de Figueiredo, responsavel por alguns planos

urbanisticos para algumas cidades paraibanas e Recife.

& Ibidem, p. 63.
SOUSA, Fabio Gutemberg Ramos Bezerra de. Cartografias e Imagens da Cidade:
Campina Grande — 1920-1945, p. 64.
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Como ja dissemos, o foco
era o centro da cidade, dai a Rua
Maciel Pinheiro ou Rua Grande ter
sido uma das ruas mais
modificadas. Esta rua, onde
morava a maior parte da elite
campinense, foi transformada no

centro comercial da cidade, como
Figura 32 - Edificio onde funcionou o Grande Hbotel a

partir de 1942, onde hoje funciona a Secretaria de
Administracio da PMOG

ainda o ¢ hoje. No cruzamento
dela com a Avenida Floriano
Peixoto (também uma das ruas
mais tradicionais), Vergniaud Wanderley construiu o emblematico “Grande
Hotel”, simbolo de progresso para a cidade, por marcar profundamente a todos
pelas suas dimensodes.

Mas essas modificagbes resultaram em diversos atritos sociais, ja que
nem todos estavam dispostos a retirarem-se de suas moradias a fim de deixar
o ambiente livre para as diversas transformagdes almejadas pelo prefeito.
Sobre tal tema, Souza nos esclarece a falta de “cobertura” por parte da
imprensa, algumas vezes ocasionada pela censura, outras por estarem aliadas
aos govemnantes. 3

Dessa forma, a cidade havia se transformado fisicamente para a
sociedade do consumo moderno, as ruas centrais detinham lojas e armazéns
os quais dispunham de diversos produtos, inclusive aqueles destinados ao
publico feminino, para seu embelezamento, espelhando-se nas suas estrelas
favoritas, com “um toque a mais” das suas costureiras.

Nos anos 50, intensificam-se ainda mais a construcdo de prédios de
mais de um andar, a urbanizagdo vai aumentando a cada instante e o
crescimento populacional também, ja que a riqueza gerada pela produgéo de
algoddo divulgada pela imprensa fazia com que diversos imigrantes
chegassem a cidade em busca de emprego, contribuindo para essa
transformacéo espacial.

3 Sobre o referido tema, o autor apresenta alguns depoimentos de época dos moradores em
relacBo a politica do “bota-abaixo® Ver: SOUSA, Fabio Gutemberg Ramos Bezerra de.
Cartografias e imagens da Cidade: Campina Grande — 1920-1945, Campinas, 2001.
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Esta época, entretanto, foi os “anos dourados” para poucos, enquanto
que para muitos foi um periodo doloroso, ja que toda a mistificagdo em volta da
década de 50 foi formulada ignorando-se controvérsias sociais, politicas,
econdmicas e culturais.

Por Dentro do Guarda-Roupa das Campinenses dos Anos 50

Anos Dourados: assim ficou conhecida a década de 50, tempo em que
as garotas sonhavam com os bailes de debutantes e com os garotos
"almofadinhas”. Tempo em que as mulheres “sonhavam” em ser dona-de-casa
(fato pelo qual ndo pode ser generalizado, jA que em qualquer época ha
mentes com valores “desvirtuados” dos que sdo propostos), em que a televisdo
alcangava um publico mais expressivo e ajudava a vender eletrodomésticos e
produtos alimenticios, junto com a idéia de um lar doce lar.

A moral estava expressivamente
estampada, seja em qual for o material midiatico. —_

Em fevereiro de 1954 ocorreu o Festival
Internacional de Cinema em Sao Paulo, que trazia
a “star” Doris Day, atriz simbolo da mulher
‘independente” nas telas do cinema hollywoodiano.

Suas personagens eram bem sucedidas,
auto-suficientes e, acima de tudo, sexualmente
reprimidas, o que a fez ser taxada como a “virgem
perpétua” (“ndo até nos casarmos®). Mas o que
caracterizava mais tal periodo € o que a ordem

indicava a ser seguido era o romantismo e ndo a
Figura 33 - Cenas de Doris Day em

independéncia feminina. Muitas no final acabavam
"Caririas de Luxo"

por ceder, trocando seu futuro profissional pela



63

busca do “amor verdadeiro”, afinal era isso o0 que o publico queria e esperava,
que ia de acordo com os padrdes esperados pela ocasido, por mais que suas
personagens aparecessem “se saindo bem” dentro e fora de casa.

Afinal essa era a sublime missao da mulher: ser mae, esposa e dona-de-
casa, com um perfil de honesta, obediente, contida e recatada e, acima de
tudo, preservando a virgindade tao exigida para ser “bem vista® pela sociedade,
uma legitima propriedade familiar, a qual ndao deveria ser “tocada” antes do
casamento. Até isso Doris Day enfatiza em um de seus filmes chamado
Caricias de Luxo (1962), onde sua personagem sé abre mao de sua virgindade
apds o casamento e por meio de muita “luta”.

Pensar nesta época em uma mulher auto-suficiente, que ndao mais
dependia do seu marido, era um fato assustador. Era como se a guerra dos
sexos terminasse, e todos ja sabiam o resultado. A anica independéncia
concedida a mulher era o uso dos seus eletrodomésticos.

Para garantir a harmonia familiar, o jornal
Correio da Paraiba apresenta a iniciativa de criar
uma coluna diaria com o Dr. S. M. Durvall e sua
esposa a Dra. Evelyn M. Durvall, autoridades
norte-americanas em matéria de orientagdao da

familia. Esta iniciativa foi taxada pelo préprio
figura 34- Qs colunistas Dr. & M.
Durvall e sua esposa Dra. Evelyn M.
Burvall

jornal como um presente para a sociedade
paraibana em “favor dos lares paraibanos™®
As roupas e o©Os
comportamentos ndo podiam fugir da moral, mas o amor
esta no ar e essa é a tendéncia para essa época de sonhos
e devaneios em meio a juventude transviada que surgia que
iria a se firmar nos anos seguintes.
O New Look de Dior foi a base de tal figurino, simbolo
de feminilidade e glamour. O cinema alcangava os jovens
que, aos poucos, conquistavam a sua “liberdade” e uma
cidade como Campina Grande tal fato era bem presente, ja
que a mesma possuia trés grandes cinemas que

% Jornal Correio da Borborema, 01 de janeiro de 1954.
figura 35 - Gilca Ggarrete



64

funcionavam como uma das principais formas de lazer. As garotas, inspiradas
no cinema, vestiam as primeiras calgas cigarretes, combinadas a meias
soquetes e twin-sets, e assim iam em cima das lambretas dos namorados.

Para a noite, 0 tomara-que-caia mostrava
muito do corpo feminino, onde podiam ser exibidas
joias sofisticadas. Os sutids pontudos destacavam
os seios, e quanto maiores e mais definidos eles
fossem, melhor, afinal, a feminilidade estava na
moda e Marilyn Monroe, com suas curvas
evidenciadas pela cintura fina e curvas demarcadas

demonstrava isso mais que ninguém.

2h TONKICE T5TAS

e } o swmasis A moda garantia movimento as saias. Como

SOUTIEN crg0es woRISC0?

ja dissemos anteriormente, era comum copiar o
corte das roupas, mas o tecido fazia toda a
diferenca. Para fazer um vestido godé guarda-

\ [ S L/ | . .
/] \(\)\RISCQ\) : chuva, por exemplo, precisava-se de seis metros de

B tecido. Quem tinha essa roupa, em geral, era
alguém de boa condigdo financeira. SOUZA® nos
Figura 36 - Propaganda

] complementa:
do Sutien Gasis

“os tecidos utilizados pelas costureiras para confecclonar tais
vestimentas eram sobretudo, os cetins armados e luminosos, em
bonitos tons verde-esmeralda, ‘sol ferino’, Parma, bege e marfim,
rivalizando com as sedas leves , porém n#o transparentes e com os
grossos “shantungs” tecidos de bonito caimento. Para as mo¢as mais
simples, que n&o pudessem adquirir estes tecidos vendia-se sedas,
linhos, algodfo, casemiras e tropicais, a alternativa para as mocas
mais pobres era vestir-se com os vibrantes, modernos tecidos
produzidos em série e apropriados & cada estacho , compostos de
impressdes de flordes coloridas ou negras sobre um fundo claro ou
escuro.”

As campinenses dispunham em seus centros comerciais lojas como a
“Casa Azul’, a “Casa Synia — especialista em miudezas, perfumarias e artigos
para presentes e quase tudo que a mulher precisava”. Havia também a “Casa
Americana: A Preferida, loja de tecidos com todos os pregos e tecidos de

% SOUZA, Antonio Clarindo Barbosa de. Quando o Dourado pode sair em Nossas Maos ~
Ac Anos 50 na Paraiba. In: Histérla da Paraiba — Ensino Médio. Campina Grande: EDUFCG,
2007, p. 169.
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qualidade”, “Armazéns Cruzeiro, com um variadissimo estoque de tecidos e
artefatos nacionais e estrangeiros por precos nunca vistos no mercado™¥# entre
outras mais.

Para completar o figurino das paraibanas, as maquiagens eram de
grande suporte. A sua venda nunca haviam chegado a um indice tdo elevado.
Era prova de que consumiam as propagandas e assim o “look” era inspirado
também nas estrelas do cinema. Algumas revistas traziam dicas de como se
maquiar e ficar com o tdo desejado “olhar de gazela”, que expressava
feminilidade inocente envolvida com um ar sensual.

Todas queriam ser divas, mulheres que seduzem e
inspiram por onde passam. O glamour e o romantismo de
Hollywood da década de 50 “ditavam” a moda, era uma
época de novas esperangas depois das perdas da
Segunda Guerra, um tempo de supervalorizacdo da
cultura norte-americana. Das primeiras transgressoes,
onde 0s jovens comegavam a ter seus proprios desejos e
pensamentos, como se fosse um ensaio para a
revolucdo que viria a seguir nos anos 60, com a mini- Fgu37-Lookvalriizando
saia, 0 movimento hipple e a liberagéo sexual. © "glhar de gazela’

Neste trabalho, procuramos abrir espaco para a discussdo acerca de
observar como a moda, muitas vezes ditada por meios midiaticos como cinema
e revistas possuem a capacidade de formar identidades destinadas, nio
utilizando é claro do pressuposto de que todas absorviam o que lhes era
passado. Observar que o processo histérico que a moda passou e ainda passa,
é um reflexo da mobilizagdo da propria sociedade, composta de valores
efémeros, passageiros.

% Jornal de Campina, 20 de dezemibro de 1955.
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FECHANDO O PASSO NO COMPASSO DA MODA

“Nossa imagem externa & nosso mensageiro, uma
declaracdo publica. Alguns disfarces estido fortemente
ligados aos nossos medos mais intimos, e neste caso a
roupa funciona como escudo para nos ocultar e
proteger.” (Gianni Versace)®H

As revistas, as musicas, os jornais, os filmes criaram elementos, na
medida em que os signos do ambito cinematografico, recorrente por outros
campos que nao os dos filmes, resultam em estratégias produtivas. Mas nunca
um padrao, afinal ndao ha um padrdao fixo e imutavel, ha representacoes
pertinentes a cada periodo, umas com a capacidade de se desenvolver de
imediato, outras repudiadas até mesmo hoje em dia.

E assim também ocorreu e ocorre com a moda, efémera, condizente
com o que se deseja passar em determinado momento. Nossa forma de se
vestir se apresenta assim como uma casca, que nem sempre condiz com a
nossa personalidade, mas que também podem surgir como meio de expressao.

Essa expressividade se concretiza com a explosdao do mundo da moda a
partir da década de 80, onde cada mulher passa a estar pronta com 0 seu
préprio “look”, desenvolvido com caracteristicas intimas. Essa liberdade de
escolhas, s6 é possivel gracas a apropriagdo da moda pelas pessoas, as quais
nao incorporam modelos por meio de “influéncias determinantes”, mas pelo
contexto.

Como vimos, a moda se transforma a cada dia. Ela sempre foi fruto do
meio que se renova, podendo também passar por momentos de “release”, em
resgate a algo que ja foi passado, mas que continua sendo visto como
pertinente a tal periodo. As revistas e os jornais desta época sdo veiculos que
ajudaram a consolidar, diariamente ou semanalmente, o que os espectadores e
espectadores viam esporadicamente no cinema. Afinal, o cinema de 1950
certamente n&o tinha a mesma diversidade e facilidade que se encontra nos
flmes em cartaz atualmente. Nao havia tamanha facilidade, mas havia uma
magia, a qual era despertada e divulgada por meio dessas revistas.

Por mais que esses meios midiaticos fossem, como ainda o s&o, de
suma importancia na divulgagéo de praticas e modelos, tais sedimentagbes sé

% hitp//www.granjaviana.com.br/mschuler/ site visitado em 26 de agosto de 2009 as 22h2Gmiin.
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seriam apropriadas se condissessem com os valores de cada momento, afinal,
nao sO apenas os padrbes se renovam, os estilos e os valores também se
modificam.

A moda possui uma grande importancia na histéria justamente por isso:
por sua capacidade de fluidez, influenciando e sendo influenciada pelas
diversidades enfrentadas mediante o tempo. Pensa-la como algo dissociado do
tempo é negar a sua esséncia propria. Dessa forma, percebemos a sua
importancia perante estudos historicos, podendo servir como elo entre
acontecimentos gerais e comportamentos individuais nas sociedades.

Figuras como Marilyn Monroe, quente e sensual, James Dean e sua
juventude transviada, Audrey Hepburn e seus encantos, Barbara Stanwick e
toda sua “experiéncia”, Marlon Brando e sua camisa branca que até hoje dita
moda, Rita Hayworth com seus cabelos ruivos ao vento, Ingrid Bergman e seu
morrer de amor e até mesmo Déris Day, a “virgem perpétua”, criaram moda e
sao referéncias a todos que véem e amam o cinema. Estas referéncias
influenciam geracbes desde entdo, mostrando o quédo importante é o
mecanismo de divulgacdo para as massas.

E fato que tais divulgagdes perante as revistas femininas nem sempre
chegavam a todas as mulheres, ja que eram direcionadas as classes altas.
Mas mesmo assim dificilmente passaram despercebidos as demais classes. Ha
sempre um meio de ligagdo, um amigo, uma conversa na rua, uma costureira
que socialize o que esta na alta estacao.

Campina Grande também passou por momentos de grandes influéncias
hollywoodianas, chegando a portar trés cinemas em circulagdo, uma garantia
de que suas mulheres pudessem visualizar e apropriar-se do que viam em
seus costumes e modos de se enfeitar.

Nosso maior intento, e acreditamos té-lo alcancado, neste trabalho, é
abrir espago para a discussao acerca de observar a moda como indissociavel
do contexto historico, mas sendo formadora de modelos sugeridos e néo
padrdes a serem obrigatoriamente seguidos. A moda é reflexo do nosso jeito
de ser, é cheia de desejos e 0 maior deles é a possibilidade de aparentar ser
uma pessoa diferente a cada dia.
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