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Nos inicios dos anos de 1960 o Didrio da Borborema trouxe uma sistematiza¢ao
de matérias a respeito da chegada da televisdo na cidade. O referido impresso fazia, e
ainda faz, parte dos Associados e na época era um dos jornais locais de maior circulacdo
na cidade. As matérias vinham com o intento, ndo sé de informar os processos técnicos
e administrativos necessdrios para a concretizagdo do projeto, como também
objetivavam fazer um apelo a populagdo campinense para que todos apoiassem a
implantacdo da sua primeira emissora de televisdo.

O jornal impresso foi o veiculo de divulgacdo dos discursos do entdo
empreendimento do qual uma determinada classe de influéncia econdmica da cidade,
denominados de “classes produtoras”, lancaram todos os esfor¢os para propagar a
grande novidade, seriam eles industriais, comerciantes, banqueiros. Um dos nomes de
maior destaque foi o do empresério e banqueiro Newton Rique que apostou no projeto e
com uma grande investida favoreceu consideravelmente a implantacdo da TV
Borborema; dentre as suas contribuicdes estd o espaco fisico cedido por ele para a
instalacdo da Emissora na cidade, bem como a aquisi¢do de grande parte das suas acoes.

O Diério da Borborema foi um grande aliado na divulgacdo da chegada da TV
em Campina Grande. Ele serviu como um instrumento de legitimacdo desse novo meio
de comunicacdo que conquistava o Brasil a partir do projeto empreendedor de
Chateaubriand de levar a televisdo para outras regidoes do Brasil, e seus colaboradores
locais. Foi o jornal impresso que, ndo por acaso, prestou-se a essa funcao, atendendo
também aos interesses do proprio grupo Associados que previa o sucesso desse novo
empreendimento. Assim, através do jornal impresso expressaram seu apoio, do mesmo
modo, que tentavam conquistar a simpatia de todos para a chegada da televisao.

A atitude do Diério da Borborema em relacdao a TV Borborema nio foi isolada.
Essa foi uma prética estabelecida pelos Associados em outras regides do pais pelo

motivo ja expresso acima. Nessa perspectiva, outras cidades também langcaram mao do
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jornal impresso para conquistar o apoio de suas respectivas populagdes no que diz
respeito a implantacdo de suas TVs locais. Tomamos como exemplo o caso de Cuiaba,
que também se utilizando do jornal impresso, tentou criar um imagindrio de progresso
para a cidade a partir dos discursos de um empreendimento moderno que estaria se
concretizando naquela capital. Assim nos revela Adriana Azevedo Paes de Barros

(1997), no seu estudo sobre a implantacdo da TV em Cuiab4:

As primeiras propagandas da emissora que seria instalada em
Cuiab4 comecaram a circular nos jornais de 1966, mas foi em 1967
que passaram a assumir um discurso ideolégico e apelativo
representando a chegada da TV como marco de modernidade quase
uma fic¢ao tornando-se realidade.

Segundo Adolpho Queiroz (1992), essa parceria, televisdo-jornal, vem desde a
chegada da primeira emissora no Brasil, a TV Tupi de S@o Paulo. Desde entdo,
percebeu a forte relacdo entre um e outro no processo de consolidacdo no projeto de
interiorizacdo da TV. Para o autor, o jornal foi o grande instrumento legitimador da

televisdo no territorio brasileiro, sobre iSso assevera:

Antes de ser um veiculo de comunicagdo de maior poder neste
século, a televisdo, ao dar seus primeiros passos no Brasil, passou a
ter um aliado decisivo. Televisdo e jornal t€ém desde 18 de setembro
de 1950, quando a TV Tupi emitiu seus primeiros sinais em S&do
Paulo, um alinhamento muito nitido. No primeiro momento, este
relacionamento se iniciou com uma questdo fundamental: a
emissora tinha que ir ao ar e era preciso vender receptores de
televisdo ao publico. “Os Didrios Associados”, o antigo império de
Chateaubriand, dispuseram-se a cumprir esta primeira tarefa que
lhe foi imposta pela parceria. Dai por diante televisdo e jornal
iniciaram uma trajetéria de rumo comum ao futuro, ao
desenvolvimento e a consolidag@o de suas perspectivas de poder.

Ainda segundo Inima F. Simdes (1986), essa parceria deu-se antes mesmo da
prépria implantacdo da televisdo no pais, como uma forma até de preparar o terreno
para a nova investida e atrair a aten¢do nao s6 do seu possivel piblico, como também,
os investimentos de determinados Orgdos para a concretizacdo daquele projeto tdo

ousado para a época:
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De inicio com alguma discric@o e, a partir de meados de 1950, ja
com certa énfase, as publicagdes Associadas anunciavam que
estava para chegar o “cinema a domicilio”, expressao eleita a mais
didatica para explicar ao leitor o que seria a tal televisdo. Para
contrabalangar um certo alheamento demonstrado pela imprensa
em geral, os diversos 6rgdos do Grupo oferecem demonstracio de
coesdo interna, trazendo a publico, com freqiiéncia informagdes
sobre a novidade. As bases do pioneirismo ja estdo mais claras: de
um lado a inegdvel habilidade de Assis Chateaubriand no
levantamento de recursos e mobilizacdo do empresariado e 6rgaos
publicos, de outro, a capacidade operacional dos Associados para
despertar curiosidade na opinido publica, até aquele instante
totalmente ignorante sobre as caracteristicas da televisao.

A estratégia sempre foi a de divulgacdo do meio de comunicacdo a partir de
outros meios que faziam parte do Grupo Associado como revistas, o préprio radio e
principalmente o jornal impresso. Essa atitude, como vimos, deu-se mesmo antes da
implantacdo da primeira emissora da América do Sul, a TV Tupi, e se constituiu como
uma pratica corriqueira no processo de interiorizacdo da mesma e da sua institui¢ao
definitiva.

A principal fun¢do do jornal era promover a televisdo de forma a atender os
interesses econdmicos do seu grupo investidor, os Associados, que a0 mesmo tempo
convergia com os interesses de determinados grupos locais que ajudaria a concretizar o
sonho de Chateaubriand em levar a televisdo para outras cidades do vasto territério
brasileiro na intenc¢do de interiorizar esse novo meio de comunicag¢do. Assim, Campina
Grande e Cuiaba, por exemplo, se encaixaram dentro dessa perspectiva.

O Diério da Borborema comecgou a langar seus discursos em prol da instalacao
da emissora em Campina Grande ainda no ano de 1961, mesmo que as primeiras
transmissdes regulares da TV Borborema s6 tenham se concretizado em 1963. Mas,
esse longo periodo de divulgacdo com forte apelo a populacdo campinense, deveu-se a
interesses politicos do principal aliado local de Assis Chateaubriand, o empresario
Newton Rique que aproveitou a ocasido para criar um imaginirio de uma cidade
moderna condizente com a sua plataforma politica, como ja enfatizamos.

Mesmo com a implantagdo da TV consolidada, o jornal Didrio da Borborema

ndo deixou de servir como seu privilegiado veiculo de disseminacdo. Depois de um
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conjunto de noticias sistematizadas sobre o processo dos acordos politicos, das visitas
dos técnicos, da aquisi¢do da aparelhagem, da escolha do espaco fisico para a instalacdo
da TV, dos discursos de apoio de vérios nomes influentes na cidade, das vendas das
acoes, dos apelos a populagdo para o apoio na realizagdo do empreendimento, o jornal
também cobriu toda a fase experimental quando a televisdo ja dava os seus primeiros
passos de transmissoes locais.

Os discursos nessa fase foram pautados pela exaltagdo do empreendimento,
mostrando sempre o grande desempenho de todos os envolvidos (empresario,
comerciantes, técnicos, profissionais da drea da comunicagdo e a populacdo em geral)
para o sucesso da instituicdo definitiva da emissora em Campina Grande. Assim é

relatado na matéria:

Campina Grande vem acompanhando diariamente a fase
experimental da TV BORBOREMA, através de um bem elaborado
programa que estd sendo transmitido das vinte as vinte e duas
horas, para todos os telespectadores da cidade (...)

Trata-se ndo hd de negar, de um trabalho de cooperagdo entre o
publico e os técnicos, podendo-se mesmo dizer que o povo estd
participando diretamente da montagem da TV BORBOREMA,
seguindo todos os dias os testes que sdo realizados, e oferecendo,
sempre que considera oportuno, a sua opinido sobre esse e aquele
defeito.

Isso tudo leva-nos a crer que a TV BORBOREMA serd
intrinsecamente a televisdo do povo de Campina Grande que j4 vai
se acostumando, mesmo nessa fase experimental, a substituir o
programa e os hordrios de outras estagdes pelos programas de
experiéncia da TV BORBOREMA.

E ndo podia ser de outro modo, a TV BORBOREMA ¢ um
patrimdnio de Campina Grande e do seu povo, e somente a eles
cabe o direito de zelar pelo seu integral aperfeicoamento’.

Os imprevistos comuns na fase experimental da TV Borborema como os
problemas técnicos que levava a emissora sair do ar era notificado no dia seguinte pelo
Didrio da Borborema no intuito de deixar o telespectador informado a respeito do

acontecido. A justificativa sempre vinha no outro dia estampada em suas piginas:

Em atengdo aos nossos clientes e prezados telespectadores
comunicamos que fomos forcados a tirar a emissora do ar, ontem a
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noite, devido um defeito técnico apresentado quando estivamos em
plena programag@o.
Campina Grande, 14 de novembro de 1963.

A TV tinha espaco certo nas paginas do Didrio da Borborema, principalmente
em se tratando de fatos inusitados relacionados a novidade tecnoldgica que era a
televisdo, como a visita de uma equipe dos Associados que integrava o projeto “A
grande Jornada” que esteve na cidade no ano de 1963, como forma de integrar Campina
Grande ao projeto e refletir a importancia da cidade em ambito nacional ja que esta seria
cendrio para um episddio de uma programacdo de veiculagdo nacional; segue a matéria

intitulada: “Grande Jornada” da Tupi chega a Campina Grande:

Acompanhado dos cinegrafistas Domenico Pennacchio e assistente
Alcino Silva, encontra-se em Campina Grande o companheiro
Associado Ivo Gaspar integrante da Grande Jornada da TV Tupi do
Rio de Janeiro. Perguntado sobre os objetivos de sua viagem a esta
cidade, informou o Sr. Ivo Gaspar: — A Grande Jornada chega a
Campina Grande utilizando a prépria cidade, a cidade inteira como
um dos seus temas. A Grande Jornada se exibe em todas as
televisdes “Associadas” no Brasil. E uma série que se mostra ja ha
tr€s anos, e que no ano passado ganhou todos os prémios em Sdo
Paulo. Ganhamos o programa melhor culturalmente, o melhor
programa jornalistico e também o melhor programa filmado. A
primeira vez que fazemos um tema paraibano é este e eu estou
deveras entusiasmado (...)2.

Era comum também encontrar nas pédginas do Didrio da Borborema antincios
sobre as atragdes que se apresentariam na TV Borborema. Nomes famosos que
abrilhantariam os bailes dos Clubes da cidade ou até mesmo artistas que fariam
apresentacoes no Radio e logo eram chamados para uma apresentacdo na TV
Borborema. Assim reflete a matéria a seguir que teve como Manchete “Baile das
debutantes” nos saldes do GRESSE — com a presenca de Lujan Cardillo, o cancioneiro

das Américas — e apresentacdo na TV Borborema:

Depois de amanhi, dia 9, serd realizado nos saldes do Grémio dos
Sub-tenentes e Sargentos do Exército, GRESSE, “o baile das
debutantes, tendo como principal atragdo o cantor Lujan Cardillo —
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o cancioneiro das Américas que também se apresentard na TV

Borborema™”.

Com o ja funcionamento definitivo da TV Borborema, o Didrio da Borborema
prestou-se a divulgar as programagdes didrias da emissora. Eram divulgadas tanto as
programacdes que vinham de fora, tais como filmes e seriados, quanto os programas
locais e seus respectivos hordrios. A programacao iniciava-se com a abertura padrao
sempre as 18h25min, seguia uma seqiiéncia de desenhos, informes esportivos,
jornalisticos e encerrava-se as 22h05min. Essa grade era dia-a-dia colocada nas péaginas
do citado jornal. Os programas eram curtos para atender as disponibilidades de hordrios
que a televisao tinha para ir ao ar devido a toda uma condig¢ao técnica e estrutural que a
tornava viavel s6 no periodo noturno.

Além da divulgacdo da grade de programacdo didria da TV, o Didrio da
Borborema disponibilizou uma coluna intitulada “Radio e TV”, onde nela se faziam
comentdrios a respeito do que era produzido em termos de programacgdo nesses dois
veiculos de comunica¢do na cidade de Campina Grande. As notas traziam nomes de
artistas que se apresentariam no radio e/ou na TV, nomes de politicos a serem
entrevistados ou de pessoas influentes da sociedade, bem como tecia elogios sobre o
desempenho dos seus profissionais na elabora¢ido dos seus programas, e do sucesso que
os mesmos faziam entre os campinenses. Jornais como O Didrio de Pernambuco e o
Jornal do Commércio, ambos do estado pernambucano, também possuiam uma coluna
disponivel para a divulgacdo dos acontecimentos do Rddio e das TVs locais, suas
colunas eram intituladas “no Audio e no Video” e “TV Noticias”, respectivamente.
Cada um se propunha a divulgar o novo veiculo do qual eram empreendedores, o
primeiro trazia em suas paginas antincios da TV Rddio Clube de Pernambuco — Canal 6;
o segundo trazia anuncios da TV Jornal do Commércio — Canal 2. As duas TVs foram
inauguradas no mesmo ano na cidade do Recife, em 1960, e desde o inicio j4 faziam
concorréncia frente a suas programagdes”.

Em Campina Grande, o Didrio da Borborema foi, enfim, sem ddvida, o maior
divulgador da TV Borborema no momento de sua implantacdo e instituicao na cidade.
Era a partir das suas paginas que se propagava todo tipo de novidade a respeito deste

aparato tecnoldgico que chegava a cidade para despertar a curiosidade dos campinenses.
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Mas e os grupos populares, aqueles que nao faziam parte da elite politica e
econdmica com maior interesse na investida, como apareceram nos discursos desse
pequeno grupo que se pretendia inovador e promotor do progresso? Afinal ndo podiam
negar que “os campinenses”, como eles apresentavam em suas manchetes, englobavam
pessoas de grupos sociais diversificados. Em algumas matérias de jornais a participacao
popular € destacada a partir do espetdculo. O lancamento das acdes da emissora seria
agraciado pelo desfile carnavalesco que, segundo a matéria publicada no Didrio da

Borborema, daria o aspecto popular a festa,

Dando um legitimo toque popular a festa do préoximo dia dezenove,
Escolas de Samba campinenses, soliddrias com o empreendimento,
sobretudo, visando emprestar maior alegria a noite memordvel,
desfilardo devidamente caracterizadas, pelas principais ruas da
cidade, em auténtico “avant premiére” do carnaval de 62°.

A participacdo popular, como € apresentada nos jornais, deu-se de forma passiva
e harmoniosa, pelo menos naquele momento de festividade. A “massa” saiu as ruas para
festejar as negociacdes dessa novidade que despertava, mais enfaticamente, o grande
interesse de um pequeno grupo local. Quando muito, eram citados de uma forma geral,

na ocasido de um grande evento que envolvia a implantacdo da emissora,

No préximo dia 19, as 20 horas no auditdrio da “Associagdo Comercial
de Campina Grande, com a presenca de todos os integrantes da
comissdo incorporadora”, governador Pedro Gondim, comerciantes,
industriais, representantes de entidades, estudantes, jornalistas,
bancérios, autoridades e o povo em geral, serdo lancadas as acdes da
TV Borborema®.

Muitos populares entraram na era da televis@o utilizando-se de vdrias titicas. No
inicio, sem ter estes condi¢des de possuir um televisor, e para ndo serem excluidos
completamente do consumo daquela tecnologia, buscaram desenvolver alguma
estratégias, uma bem marcante e corriqueira seria a “invasdao” do espago privado dos
vizinhos mais privilegiados que ja dispunham de uma caixa mdgica exposta nas salas de

suas casas.



I SEMINARIO NACIONAL FONTES DOCUMENTAIS
E PESQUISA HISTORICA: DIALOGOS
INTERDISCIPLINARES DE 01 A 04 DE DEZEMBRO
DE 2009

ISSN 2176-4514

A elite campinense pensava o meio social a partir das suas concep¢des de mundo
e, assim, estando num lugar privilegiado, passava a reorganizar o meio social dos outros
grupos sociais menos favorecidos, pelo menos, através dos seus discursos. Assim, desde
os primeiros anos da década de 1960 esse grupo de pessoas vinha preparando,
organizando a cidade para a chegada desse novo bem material e simbdlico que se
anunciava como algo inovador e que previa modificacdes radicais no processo de
comunicacdo, como estava sendo observado com as experiéncias fora e dentro do pais.
Apropriar-se desse meio € domind-lo talvez se mostrasse como uma alternativa a mais
de perpetuar os lugares sociais de tal elite. Dai entdo todo o empreendedorismo de
pessoas que se destacavam na politica, na sociedade, nos meios de comunicagdo (radio,
jornal impresso) etc.

Campina Grande, na década de 60, contava com trés rddios locais: as Radios
Cariri e Borborema, ambas fundadas em 1949, a R4ddio Caturité, inaugurada em 1951 e
o Didrio da Borborema, fundado em 1957. Estes eram os principais meios de
comunicacdo que participavam da vida politica, econdmica, social e cultural dos
campinenses. Outros jornais do estado circulavam na cidade, como o Jornal Oficial da
Unido, e também de outros estados como o Diario de Pernambuco. Mas eram os meios
locais que estabeleciam uma relacdo mais préxima com os acontecimentos da cidade e
do seu povo. O Rédio, sem divida, exerceu um papel fundamental no cotidiano das
pessoas, pois como ja mencionamos, este estava presente nos mais diversos eventos
ocorridos na cidade prestando-se a informar e entreter a populacdo campinense.

A televisdo prometia integrar a vida privada das pessoas e, assim como o radio,
agora com o apelo da imagem passaria a exercer uma relacdo corriqueira e inovadora
com seus telespectadores. Pensamos esta como um meio revoluciondrio pela sua
associacao da linguagem oral com a imagem que se mostra fascinante e se sobressai do

apenas falar, assim como nos relata Geovanni Sartori,

A televisdo consiste em levar a presenca de um publico de
espectadores coisas para ver, quer dizer, visualmente transmitidas de
qualquer parte, de qualquer lugar e distancia. E na televisao o fato de
ver predomina sobre o falar, no sentido que a voz ao vivo, ao de um
locutor, é secunddria, pois estd em funcdo da imagem e comenta a
imagem.
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A chegada dessa novidade, que apesar de ter sido focada apenas pela visdo de
uma minoria, trouxe, sem divida, transformacdes que mudariam as formas de diversao
e entretenimento. A imagem privada da tela da TV institui, assim como defende Nicolau
Sevcenko, um outro ritmo a vida das pessoas que passaram a organizar suas vidas em
torno das programacdes televisivas. Os espagos privados foram se sobrepondo aos
publicos com relagdao aos meios de lazer. Agora se podiam ver os grandes cldssicos do
cinema do sofd da casa, como anunciava as manchetes de publicidade dos jornais.
Pensamos, assim, que as formas de se consumir os espacgos publicos de reunides para
fins de entretenimento, diversdo como cinemas, clubes, pracas etc, tenham ganhado

outro ritmo com a chegada da televisao.

! Consultar Di4rio da Borborema, Campina Grande — PB, em 20/09/1963.

2 Consultar Didrio da Borborema, Campina Grande — PB, em 27/07/1963.

3 Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 30/10/1963.

*Os dois Jornais pertenciam aos Associados e as suas respectivas emissoras eram afiliadas da TV Tupi de
Assis Chateaubriand, mas cada uma tinha a frente seu empresario local. A TV Jornal do Commércio era
presidida pelo paraibano empresario e politico F. Pessoa de Moraes

3 Consultar Digrio da Borborema, Campina Grande — PB, em 11/01/1962.

% Consultar Didrio da Borborema, Campina Grande — PB, em 11/01/1962.
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