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TELEVISIVO DOS MORADORES DA “RAINHA DA BORBOREMA”

ROMULO HENRIQUE ANDRADE SILVA

INTRODUCAO

Esse artigo tem o interesse de narrar o cotidiano da cidade de Campina Grande
na década de 70, especialmente compreender o consumo televisivo das criangas nessa
cidade. Dessa forma procuro mostrar como a televisdo participava do cotidiano
campinense nessa época. A escolha por esse tema estd relacionado a minha dissertacdo
de mestrado que tem como temdtica desenvolver uma investigacdo sobre o uso que os
infantes fazem da televisao nas décadas de 70-80 em Campina Grande.

Como referencial tedrico uso de um dialogo com historiadores ligados a historia
social e cultural em aproximacdo com os Estudos Culturais. A escolha por essas linhas
tedricas sdo justificadas pela possibilidade de pensar uma histéria cultural sem separar
do seu contexto social. (PROST, 1998) Além de que para nosso trabalho serd necessério
o conceito de cultura material ( BURKE, 2004); midia (Silverstone, 2000); préticas
cotidianas (CERTEAU, 1994)

Como metodologia de pesquisa incorporo a pesquisa em jornais de épocas como
Jornal da Paraiba (1970-1980) e ao Diario da Borborema (1970-1980). Com o intuito de
pensar os documentos jornalisticos como possiveis pistas para entender o que era
veiculado pela midia de Campina Grande. Assim, por meio em uma pesquisa em fontes
jornalisticas foi possivel mapear os programas que eram assistidos pelas criancas
populares Campinenses, os hordrios que esses programas passavam, além de entender o
publico que era destinado cada produg¢do mididtica. A conclusdo desse trabalho ndo
encerra a pesquisa, ja que ao localizar esses documentos sobre a programacio da
televisdio em Campina Grande abre-se a possibilidade de continuar o trabalho

enfatizando sobre o publico e sua recep¢do dos programas infantis.
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O terreno comum dos historiadores culturais pode ser descrito como a
preocupacdo com o simbdlico e suas interpretagdes. Simbolos, conscientes ou
nio, podem ser encontrados em todos os lugares, da arte a vida cotidiana,
mas a abordagem do passado em termos de simbolismo € apenas uma entre
outras. (BURKE, 2004, P. 10)

A histéria cultural ampliou a possibilidade de estudos para os historiadores
assim como € demonstrado por Peter Burke na citagdo acima. Mostrando o leque de
objetos de estudo a partir do simbdlico e das suas interpretacdes. Dentro dessa
perspectiva, observa-se a possibilidade de fazer uma historia da cultura material, seja ela
pensada a partir da chamada “cultura do consumidor”, ou seja, parto para possibilidade
de pensar a acdo dos consumidores como sujeitos que (re)significam os bens. Assim,
especialmente interesso-me pela a histéria da televis@o na cidade de Campina Grande.

As pesquisas sobre as midias na cidade de Campina Grande vem ganhando
énfase na atualidade a partir de estudos como Histéria da midia Regional escrito por
Antonio Clarindo Barbosa de Souza, Flavianny Guimamaes de Oliveira, Goretti Maria
Sampaio de Freitas.

Nesse estudo os autores demonstraram uma preocupagdo especialmente para o
radio. Antdnio Clarindo demonstra no capitulo intitulado de ” O mundo que se ouve ee
o mundo que se vé: O radio e os auditorios em Campina Grande”, apontando as
primeiras experiéncias desse invento nessa cidade. Para isso destaca como a radiofonia

divulgou acontecimentos na “ Rainha da Borborema”. Sobre isso destaca que:

Praticamente tudo que aconteceu de relevante na cidade, apds 1949, contou
com a presenga de um repdrter das radios Cariri, Borborema e Caturité; desde
o Reveillén de um ano até as festividades natalinas do ano seguinte. SOUZA,
2006, P. 19)

Esse trabalho introduz para a histéria local a possibilidade de pensar a midia no
cotidiano das cidades, em especial para mostrar como o ridio relacionava com o
cotidiano citadino. Ao ponto que na citacdo anterior observa-se como o historiador

destaca como o radio narrava o cotidiano citadino.
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Esse trabalho aponta para mostrar como os auditérios eram espacos onde nao
apenas se ouvia os radios, mas se via, sentia a confec¢do dos programas ao vivo que
estava indo ao ar. Isso aponta para o encanto que a midia radiof6nica estava ganhando
proporcdes naquela época.

A partir de um estudo por meio de dialogo com narrativas orais, aproximados
com documentos de época Antonio Clarindo terce uma narrativa que mostra os
programas veiculados e a prépria identificagdo que os consumidores tinham com a
programacao radiof6nica.

Por fim, observa-se uma escrita do referido historiador centrando em uma
Histéria cultural, no momento que busca perceber como as pessoas passam a fazer uso
do réadio, logo, centra em um olhar preocupado com o consumo no espaco urbano da
Campina grande da década de 40 do século XX.

Assim como o radio participa do cotidiano citadino e tornou-se objeto de estudo
destaca-se a midia televisiva também na atualidade vém sendo estudada, sobre isso,
destaca-se a dissertacdo de Mestrado em Historia de Silvia Tavares da Silva intitulada
de Por Uma historia da televisdo em Campina Grande (1960-1965), defendida no ano
de 20009.

Esse trabalho acima destaca-se como sendo um dos primeiros a abordar a
memoria televisiva na cidade de Campina Grande, em especial, esse trabalho
interessou-se por investigar a chegada da televisdo na referida cidade e como esse

aparelho adquiriu uma representag@o do icone como novo. SILVA (2009):

Pensamos que achegada da primeira emissora impulsionou a curiosidade dos
campinenses pela tecnologia da televisdo. Alguns ja possuiam aparelho
receptor que captava imagem de emissoras de outros estados como da TV
Tupi de Sdo Paulo e das TVs jornal do comercio e TV radio clube doRecife,
mas achegada da TV Borborema despertou na populacio o desejo de
consumo por aquele novo meio de comunicagdo. (p.11).
Dessa forma a autora apresenta como se constituiu a primeira TV na cidade de
Campina Grande, para isso, terce um olhar preocupado para os discursos que eram
veiculados pela imprensa da época. Ao mesmo tempo, que remete também a pensar a

televisdo como um icone novo que seduzia a populacdo que a ela aguardava. Em sua
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escrita destaca-se a preocupagdo por mostrar como a chegada da TV a referida cidade
veio aliado ao conjunto de politicos que arquitetaram essa empreitada.

Silvia Tavares da Silva destaca em sua escrita que busca construir uma imagem
da cidade de Campina Grande como uma cidade moderna, a partir do uso da televisao
como um simbolo da modernidade e do novo. Para isso a historiadora mostra como o0s
jornais de época destacam a chegada da televisdo como um icone da modernidade.

(SILVIA, 20009, P. 40).

A HISTORIA DA TELEVISAO BRASILEIRA E A DITADURA MILITAR:
DOIS MOMENTOS QUE CONCIDEM NO CONTEXTO HISTORICO

A Histéria da televisdo é exposta por Peter Burke (2006), ele aponta que o
desenvolvimento desse bem cultural inicia-se na Europa por volta dos anos 30. Aonde
esse historiador mostra como o desenvolvimento da midia televisiva se espalhava em
varias partes do globo, mas que nos EUA e no mundo europeu esse desenvolvimento foi
mais intenso. Podemos relacionar isso a um desejo do homem que desde o século XIX

jé tinha interesse de transmitir imagens a longa distancia.(BURKE, 2006, p. 234).

Nos chamados cicuitos informados havia um conceito errébneo sobre as
expectativas da televisdo. Acreditava-se que somente os grupos de alto
rendimento pudessem ser atraidos por ela. Essa crenga, porém, mostrou-se
totalmente incorreta, mesmo antes do fim do congelamento. Com a oferta de
poucos programas, a producdo de aparelhos cresceu consideravelmente entre
1947 e 1952, de 178 mil para 15 milhdes; em 1952 havia mais de 20 milhdes
de aparelhos em uso. (BURKE, 2006, P. 234)

O referido autor mostra como a televisdo s6 veio a ser comercializada na década
de 40, principalmente no mundo Europeu, mostrando um crescimento a partir dos
numeros de aparelhos que se no ano de 1947 haviam 178 mil televisdes, ja em 1952
esse numero cresceu para 20 milhdes de televisores sendo utilizados. O crescimento nas
vendas de aparelhos deve ser ressaltado pelo desenvolvimento tecnolégico e pelo desejo
de ter acesso a essa nova midia.

A seducdo pela TV estimulou também o Brasil a ter acesso a ela, porém s6 por
volta dos anos 50, por meio da invencdo da primeira emissora Brasileira a TV Tupi, do

entdo proprietdrio Chateubriad que estava aliado a uma politica desenvolvimentista
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junto ao governo de Jucelino Kubechek. Fernando Morais (1996) afirma que:
“Chateaubriand entrou nos anos 50 dividido entre a campanha presidencial, a
consolidagdo do Museu de Arte de Sdo Paulo e a realizacdo do velho sonho de
implantar no Brasil a quarta estacdo de televisdo do mundo (e a primeira da América
Latina)”. (MORALIS, 1996, P. 266). Chateaubriand foi o responsavel por instalar a TV
no Brasil, um projeto arrojado para uma midia até entdo ndo era tdo desenvolvida no
mundo, isso devido os altos custos e a necessidade de novas tecnologias. Mesmo assim,
isso demonstra a seducdo e o desejo dos icones do moderno influenciava cientistas,

homens de negdcio, politicos e populares a terem acesso a esses bens.

A primeira rede televisiva implantada no Brasil foi a Tv Tupi, sua sede era
cidade de Sdo Paulo e se deu na década de 50 por meio de Assis
Chateaubriand, entdo proprietdrio dos Didrios Associados. Cerca de Cinco
anos apds sua implementacao ela ja possuia estagdes em capitais como: Rio
de Janeiro, Salvador, Porto Alegre, Curitiba, Recife, Fortaleza, Belo
Horizonte, Bélem, Sao Luis, Goidnia e na Cidade de Campina Grande.
(SANTOS, 2003, P. 17).

A histéria da Televisao Brasileira tem cerca de 50 anos, esta dentro de um
contexto no qual o Brasil estava em um momento de grande estimulo ao
desenvolvimento, fruto da politica do entdao presidente Juscelino Kubitschek. Um
presidente que adota uma pensamento politico e econdmico que visava desenvolver o
Brasil de maneira ampla, a partir de seu projeto 50 anos em 5. A politica desse
presidente resultou na construcdo da capital Federal Brasilia (1950), talvez um dos
sfmbolos mais amplos de seu desenvolvimento. E nesse mesmo contexto que observa-se
como a televisdo foi pensada para o Brasil. Assim como pode-se perceber na citagdo
anterior, quando a autora Raquel Santos apresenta como na década de 50 surgem as
primeiras emissoras de TV, fruto das idéias do entdo proprietario dos Associados Assis
Chateaubriand. Esse sujeito era detentor de um monopoélio de bens que abrange areas
desde a comunicagdo, a industria farmacéutica entre outras. (MORAIS,1996, P. 03) Ele
foi responsavel pelo desenvolvimento da televisdo em vérias cidades do Brasil a partir
da sua emissora TV Tupi.

Esse contexto da televisdo brasileira é fundamental para entender que seu

desenvolvimento s6 se deu em anos posteriores, isso porque no momento de
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aparecimento da televisdo, ela era um bem muito caro, o que dificultava o seu
desenvolvimento e o acesso por parte da populacdo de uma forma mais geral, j4 que
apenas 0s mais ricos tinham acesso a esse bem.

A histéria da televisdo brasileira coincide com a Ditadura Militar brasileira, pois
nessa década de 60, no governo de Jodo Goulart (1961-1963) o Brasil vinha enfrentando
uma grave crise econdmica, politica que resultaram em pressdes de uma extrema direita
para o chamado “Golpe Militar de 1964”. Costa Silva (1964-1969), sendo o primeiro
militar a chegar no poder, implanta a politica do milagre econdmico. Baseando-se em
um sistema de governo que abre espago para a participagdo do capital externo, usando
de uma politica de capital ficil, visando estimular o consumo de bens durdveis como
carros e televisdes. Nesse momento a tv era simbolo de um bem que unia as pessoas em
sua volta para vé-la, dessa forma ocupa um espaco de sociabilidade. Esse poder de
seducdo que a televisdo apresenta(va) esta(va) interligado também com as propostas dos
governos em organizar e controlar o que seria veiculado pela midia televisiva.

Ainda nesse contexto da década de 60 observa-se novas emissoras ganharem
destaque, como a Rede Record, a Rede Globo, entre outras. Por sinal a Globo uma
instituicdo privada que aproveitou de forma muito bem o governo militar para aumentar
seu poder. Dessa maneira alia-se com o governo de extrema direita para ganhar mais
poder econdmico e crescer. A Rede Globo emissora que surgiu em 1965 no Rio de
Janeiro, em 1966 em Sdo Paulo e em 68 em Belo Horizonte, comandada por Roberto
Marinho, foi considerada uma das emissoras mais assistidas durante toda a década de
1970 e boa parte dos anos 1980.

Nesse contexto, a politica de desenvolvimento do estado militar € desenvolver a
telecomunicagdes a nivel de Brasil. Para isso cria a Embratel (Emoresa Brasileira de
Telecomunicagdes) e o Brasil se associa ao sistema internacional de Satélites — IntelSat.
Essa preocupacdo em desenvolver as telecomunica¢do no Brasil tinha uma caracteristica
impar desenvolver o aparato ideoldgico do estado militar brasileiro.

A partir dai observa-se um desenvolvimento televisivo do Brasil, seja de
emissoras e de programas destinados a publicos variados. Embora que deva-se
problematizar que o acesso a televisao nao foi tdo amplo assim, ja que ela e era um

produto muito caro.
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A INFANCIA E A TELEVISAO EM CAMPINA GRANDE - A INVENCAO DO
NOVO LAZER: O ASSISTIR TELEVISAO

O desejo pelo moderno e pelos icones modernizantes faz com os homens em
cidades e lugares interessem em ter acesso a eles, ja que té-los era usar para construir
um discurso de que esse espaco é moderno, tem o sindnimo do progresso. Nesse aspecto
a televisdo ocupa esse lugar de simbolo da sedugdo.

Sendo assim, Silvia Tavares (2009, p. 30) destaca como na década de 60 a
chegada da televisdo era esperada com anseio pelos moradores de Campina Grande. De
uma forma que aponta como os jornais de época relatavam a televisdo como um
simbolo do moderno para a década de 60. Logo, a popularizacio da televisdo ocorrida
no contexto de 60 permite que ela chegue a “Rainha da Borborema”.

Na década de 70 foi lancado pela Ditadura Militar um novo cédigo de censura
com o intuito de controlar o que seria veiculado aos telespectadores.l A emissora que
ndo seguisse o novo cddigo de censura estaria sujeito a suspensdes, puni¢des financeiras

e até mesmo o retirada da emissora
Ve “ %7 do ar. (VEJA 07 DE OUTUBRO
‘ 3 DE 1970).
FOTO 01 — PROGRAMACAO DA TV

BORBOREMA - DIARIO DA
BORBOREMA - 12. 11.75.

b Clube
wifivos
matina,

Os jornais de época foram
documentos necessarios a nossa

pesquisa, pois a partir deles §é

possivel entender 0s
acontecimentos que marcaram em determinado dia a cidade de Campina Grande, como
por exemplo, divulgar a programacgao da TV em certa data. (LUCA, 2005). A partir da
programacdo acima observa-se de que das 14:00 da tarde até as 19:00 Observa-se

programas destinados ao publico infantil, como por exemplo, os filmes Romance da
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Tarde; Rin Tin Tin ; Batman.Paladino do Oeste; Os Flintstones (desenho em cores)
Jambo e Ruivdo (desenho em cores).

Além desses filmes listados, observa-se também a veiculagdo de novela para os
infantes como por exemplo: O Velho, o menino e o Burro. Além de programas de
auditério como por exemplo Graziela em sua casa e programas esportivos como: Bola
na Rede .

Um ponto chama atencdo, a programagdo por meio de pequenas palavras
procurava se explicitar a que se publico, o tipo de programa, como uma forma de
melhor ilustrar o que seria veiculado por isso que observa o uso dos termos “filme”,
“desenho em cores”, os apresentadores dos programas “Gilson Souto Maior”.

Essa programacgdo acima e a sua analise d4 um indicio de a TV Borborema ja
tinha como estratégia de exibicdo destinar parte dos programas ao publico infantil,
possivelmente porque a tv seduzia os jovens por meio da possibilidade de unir os efeitos
sonoros com os visuais, além do que possivelmente as criancas passavam mais tempo
em seus lares. Haja vista que € possivel entender o encanto infantil pela TV e como ela
modifica as formas de lazer das criancgas.

Ao observar a programacao é possivel notar que as criangas estavam sujeitas a
uma variedade de programas, o que possibilita pensar como a televisdo atraia a crianca
para o espaco privado do lar em detrimento do espaco publico da rua, ja que naquele
momento a crianga encontrava na televisao um novo lazer. Por outro lado € interessante
relatar que nem todas as criangas tinham acesso a esse bem cultural, ja que esse produto
era ainda muito caro. Portanto, se por um lado alguns jovens tinham a tv em seus lares,
por outro, a maioria da populacdo ndo podia adquirir uma TV, embora que ndo posse
implica na possibilidade de assisti-lo em outros lares.

O indicio” disso do valor da televisdo pode ser visto em um trecho do anincio
publicado no Diério da Borborema de 25.10.1975. Obserse:

Imagem 02. Didrio da Boborema — 25.10.1975° -Antincio de uma Loja local da
cidade de Campina Grande, esse domicilio vende diversos bem como maquinas de

escrever, de costura e nela observamos a televisao custando 94,00 cruzeiros mensais.
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A imagem ao lado € um indicio de que a televisdo custava muito alto, ja que
mensalmente se pagaria 94,00 cruzeiros. Mesmo assim, observa-se uma politica de

estimulo a venda da televisdo, j4 que na pesquisa dos jornais encontramos
|

anuncios de outros aparelhos, por valores mais caros custando 110,00 cruzeiros|
ao més. Se na década de 70 esses foram os valores obtidos pela televisao, na
década de 60, observa-se que o aparelho televisivo obteve valores mais baixos h
como 68,00 Cr mensais.

Um possivel indicios desses valores é perceber que na década 60 estava
sendo influenciado pela chegada da televisdo em Campina Grande, logo, havia
um exercicio de baixar os precos dos aparelhos para vender aos consumidores.

As pesquisas nos jornais de época do Didrio da Borborema (1963-1978)F

apontaram indicios de uma televisdo em crescimento, que fazia uso dos jornaisf*
para divulgar a sua grande de programacao, anunciar novos aparelhos para as Y
cidades.

Mesmo com esse alto custo da televisdo, a propaganda acima mostra
como o comercio tentava passar uma imagem de “facilidade” ao comprar o

s D e

aparelho televisivo; isso € uma pista de os individuos eram seduzidos em terf |

acesso a televisdo, para isso, poderiam adquirir comprando (aqueles que
podiam), ou mesmo passavam a assistir a televisdo nos diversos espacos como
casas de vizinhos, de familiares entre outros. O desejo e a presenca da televisao
no cotidiano brasileiro fazia com que outras midias como as revistas

abordassem a televisao, como no caso das revistas, jornais e radios. Midias que

atuavam divulgando a televisdo e seus programas.

CONSIRERACOES FINAIS:

Ao fim desse ensaio ¢ possivel “concluir” que o surgimento da televisdo na
década de 30 na Europa e especialmente na década de 50 no Brasil marca o encontro do
homem como uma nova forma das comunicagdes, pois a partir do desenvolvimento do

aparelho televisivo as imagens e os sons poderiam ser transmitidos no mesmo instante a
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milhares de quildometros. Isso revoluciona a forma das pessoas compreenderem o seu
mundo e do outro, pois a partir dela € possivel estd em todos os espacos sem sair de
casa. (SILVERSTONE, 1999, P. 50)

Diante disso as analises de nossas fontes ajudam a refletir sobre como a televisao
estava inserindo no espago da cidade de Campina Grande, bem como as mudancas das
préticas citadinas, como o lazer e o entretenimento. Embora que esse trabalho é o
“norte” para o desenvolvimento de nossa dissertagao sobre o lazer televisivo na cidade

de Campina Grande.
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Holmes, falou antes com admirag@o, na primavera de 1913, das técnicas atribuidas a Morelli. Nos trés
casos, pistas talvez infinitesimais permitem captar uma realidade mais profunda, de outra forma
inatingivel. Pistas: mais precisamente, sintomas (no caso de Freud), indicios (no caso de Holmes),
signos pictoricos (no caso de Morelli)”.(GINZBURG, 1989, p. 150)

* DIARIO DA BORBOREMA. N° 45. Campina Grande —PB. 30 de Dezembro de 1975.

* DIARIO DA BORBOREMA (17. 09. 63)
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