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Novos Dizeres Novos Fazeres

INTRODUCAO

INTERSEGCOES ENTRE PoLfTicA, MiDIA E TECNOLOGIA:
NoVOs DIZERES, NOVOS FAZERES

ErLizaBerH CHRISTINA DE ANDRADE Lima

E com muito prazer que trazemos a publico a presente coletinea. Ela é resulta-
do da convergéncia entre diferentes pesquisas e reflexdes levadas a cabo no Grupo de
Pesquisa do CNPq: Antropologia da Politica, Cultura Mididtica e Praticas Politicas.

O Grupo teve inicio no ano de 2011 e de 14 pra c4, através do esforco de pro-
fessores e alunos, a ele vinculados, uma exitosa produgio foi realizada.

Os artigos que compdem esta coletdnea contam com a contribuigdo de pro-
fessores, pesquisadores e alunos de vérias instituicoes: UFCG, UFPB, UEPB, FACI-
SA; de virios Cursos de Graduacio: Ciéncias Sociais, Comunicagio Social, Direito e
Histéria; de vérios Programas de Pés-Graduagio: PPGCS (UFCG), PPGS (UFPB),
bem como do CIFOP/UTAD (Portugal), e de vdrias pesquisas desenvolvidas com a
colaboragio de bolsistas e voluntdrios PIBIC/PIVIC, Mestres, Doutores, Mestran-
dos e Doutorandos.

Os artigos, num total de dezessete, encontram-se divididos em quatro partes,
correspondentes as linhas de pesquisa do referido Grupo, quais sejam: Cultura,
Midia e Priticas Politicas; Novas Tecnologias, Sociabilidade e Politica; Mulher
e Politica e Histéria e Culturas Politicas.

A linha Cultura, Midia e Préticas Politicas centra-se no debate sobre a re-
lagdo entre cultura, midia e politica no contexto de uma sociedade espetaculariza-
da. Destaca-se a importincia da midia como ambiente propicio a construgio de
personagens politicos, mediados pelo discurso mitico e ritual, com vistas a instituir
o poder de grupos politicos em um ambiente de espeticulo e de teatralizagio. Ob-
jetiva ainda, destacar o papel dos meios de comunicacdo de massa na redefinigio
dos modos de praticar a politica formal e informal. Neste eixo situam-se os artigos:
Performances da politica nas midias sociais: andlise do debate online “C4ssio
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a0 vivo”; A atuagio da midia em evidéncia no campo politico: o lugar de fala
de isengao questionado pela produgao de contelido da audiéncia; “Fala que eu
te escuto” e o espeticulo universal da fé e, por fim; A televisao: vozes e histérias

de interagao.

A linha Novas Tecnologias, Sociabilidade e Politica objetiva desenvolver
discusses sobre as relacbes existentes entre novas tecnologias, sociabilidades e novas
esferas de participagdo politica na sociedade. Compreender os processos de mediagio
a partir do uso de novas tecnologias de informacio e comunicagio e suas interfaces
com a cultura e a politica ¢ uma das metas da linha. Visa também investigar o feno-
meno das novas tecnologias sob o viés juridico, sobretudo as mudangas nas relagoes
de apropriagdo intelectual e outros direitos individuais, advindos da cibercultura. Os
artigos intitulados: Liberdade, compartilhamento e colaboragio: ideias para uma
Educagao 2.0; Jornalismo reestruturado: novas rotinas produtivas na sociedade
em rede e, Inter-relagdes: sexualidade, midia e adolescéncia, compoem o referido

eixo.

A linha Mulher e Politica objetiva problematizar a instituigio do feminino
na politica, a participagio e a disputa das mulheres por espagos de poder, a sub-repre-
sentagao das mulheres na politica paraibana e brasileira, com énfase na reconstrugao
das identidades de género e nas disputas entre homens e mulheres pela imposigao da
imagem publica. Os artigos que compdem este eixo sio: “Pior do que ser é parecer
ser” — estigma e relagoes de género — o caso da campanha de Tatiana Medeiros
nas Elei¢oes 2012 em Campina Grande-PB; Campanha eleitoral on/ine Tatiana
Medeiros e a constru¢ao da imagem no Twitter; Relagoes de Género no Hordrio
Eleitoral: andlise de caso nas Elei¢oes 2012 a Prefeitura de Joao Pessoa ¢ Con-
tribuicées tedricas para o entendimento do feminino na politica.

A linha de Pesquisa Histéria e Culturas Politicas busca articular pesquisas
sobre temas da nova histdria politica, passando a se interessar também pelo “poder”
nas suas outras modalidades, apontando para uma retomada da Histéria Politica em
termos de uma andlise dos partidos politicos, das disputas eleitorais, das ideologias
politicas e das culturas politicas. O estudo do politico vai compreender a partir dai
nao mais apenas a politica em seu sentido institucional, mas associado as relagoes de
poder e cotidiano da cultura. Compdem este eixo os seguintes artigos: Sobre poder
e manutengao de poder: a construgao e a manutengao da imagem de Inocéncio
Oliveira em Serra Talhada; Cultura politica no Brasil da “Nova Republica”: zo-

nas que trafegam entre o autoritarismo e a democracia ¢ A esperanga e o desejo
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Novos Dizeres Novos FAZEREs

vestido de amarelo contra a forga do Regime Militar: O processo de redemocra-
tizagao no Brasil no olhar dos chargistas do Jornal Didrio da Borborema.

Nesse mesmo norte epistemolégico, os membros do Grupo produziram, ain-
da, artigos que tentam refletir sobre temas como: as representagées sobre o voto, as
redes sociais que envolvem uma campanha eleitoral e a construgio dos mitos poli-
ticos. Tais préticas politicas podem ser investigadas por meio dos seguintes artigos:
Democracia no campo da cultura: o voto pensado em sua subjetividade; Redes
sociais e capital social: uma reflexao teérico-metodolégica e Sobre o Mito Poli-
tico na contemporaneidade.

O artigo Performances da politica nas midias sociais: Anélise do debate
online “Cdssio ao vivo”, escrito por Rostand de Albuquerque Melo, busca articular
o conceito de performance na andlise de estratégias de comunicagio politica, mais
especificamente no uso e adequagio dos candidatos a linguagem das Midias Sociais
na internet, a exemplo do Zwitter. O autor adota como caso especifico a descri¢io
e interpretagio do debate on-line “Cdssio Ao Vivo”, promovido pelo candidato a
Senador Cissio Cunha Lima durante a campanha eleitoral de 2010 na Parafba. Para
tanto, aplica, na anilise, pressupostos construidos em torno do debate sobre a nogio

de performance.

O artigo de Anténio Simées Menezes, intitulado A atuagio da midia em
evidéncia no campo politico: o lugar de fala de isengao questionado pela produ-
¢ao de conteido da audiéncia busca analisar como as “Organiza¢ées Globo” visam
construir uma imagem de isen¢o e apartidarismo para seus contetidos jornalisticos,
até mesmo quando estes sio confrontados pelos relatos produzidos por grupos da
sociedade civil organizada e publicados na internet. O corpus do artigo é formado
pelo documento “Principios Editoriais das Organizagoes Globo”, editado em agosto
de 2011, e o “Editorial da Rede Globo sobre a morte de cinegrafista”, veiculado no
Jornal Nacional em 10 de fevereiro de 2014. A andlise é baseada na pragmatica,
método adequado para compreender a intengdo dos enunciadores de um determi-
nado discurso. O documento, que subjaz ao contetido editorial de jornais, portais,
emissoras de rddio e de televisdo, busca ser o fiador de um lugar de fala de isencio
para os produtos jornalisticos das Organizagées Globo.

O artigo de Cleoneide Moura do Nascimento, intitulado “Fala que eu te
escuto” e o espetdculo universal da fé, analisa o contetido do programa “Fala que
eu te escuto’, da Igreja Universal do Reino de Deus (IURD), veiculado nas madru-

gadas pela Rede Record. Aborda majoritariamente a dimensio espetacular de seu
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contetdo, a partir das reflexdes obtidas através dos depoimentos e testemunhos dos
telespectadores e de referéncia a bibliografia especializada, analisando a utilizacao de
técnicas mididticas utilizadas pela TURD no programa e como estas se relacionam na
construgio do espeticulo religioso, bem como verificando se esta dimensao espeta-
cular constituiu um dos principais fatores responsdveis pelo aumento da visibilidade

social alcangada por essa religido no espago piblico.

O artigo de Goretti Maria Sampaio de Freitas, intitulado A televisao: vozes
e histérias de interagio traz ao leitor a problematica entre o consumo dos meios
mididticos e a construcio da identidade cultural dos jovens, ou seja, no mundo em
perspectiva, literalmente atravessados por instrumentos mididticos que nos plugam,
conectam e que nos fazem interagir com tudo que se sucede e se transmuta ao nosso
redor. Nesse mundo de interagoes mididticas, em que os jovens criam espagos de or-
ganizagoes e relagées, tendo acesso a vdrias referéncias culturais, constituidas por um
conjunto heterogéneo de redes de significados, o artigo analisa de que forma estes
mesmos jovens constroem suas identidades culturais numa interface com a midia te-
levisiva, investigando como se posicionam frente a difusio dos produtos mididticos

e em que medida tais produtos contribuem para as suas construgées identitdrias.

O artigo escrito por Joao Ademar de Andrade Lima, Geraldo Magela Freitas
Tenério Filho, Salomé Margot Melo Ferreira e Luiza Gabriela Barros de Oliveira
Freire, intitulado Liberdade, compartilhamento e colaboragao: ideias para uma
Educagao 2.0 ¢ resultado de digressoes surgidas, sob a orientagio do primeiro au-
tor, junto a bacharelandos em Direito, iniciados a producao cientifica avangada a
partir do Grupo. No texto, por meio de um construto advindo de recortes doutri-
ndrios educacionais, “ciber-socio-filosoficos” e juridicos, teorizam-se algumas das
novas questdes culturais surgidas acerca do uso aberto e colaborativo de contetido
académico-cientifico disponibilizado na web para fins educacionais, sob uma nova
perspectiva de (des)apropriagao autoral patrimonial, por parte dos receptores tanto
como dos emissores, numa nova légica subjetiva de democratiza¢io do conheci-
mento em face das necessidades informativas prementes da chamada Sociedade da
Informacio. Para tal, aborda a génese do Open Sciencel Education e, deles, seus no-
vos aspectos legais.

O artigo de Veronica Almeida de Oliveira Lima, intitulado Jornalismo
reestruturado: novas rotinas produtivas na sociedade em rede discute as mudan-
¢as contemporaneas na rotina do profissional de jornalismo, levando em conta suas

préticas cotidianas e condigées de trabalho diante do regime de acumulagio flexivel
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e das novas tecnologias digitais de producio de linguagem. Para a autora, a dinimi-
ca capitalista pés-fordista e as novas ferramentas de comunicagdo introduzidas na
vida profissional afetaram diretamente nio sé o processo produtivo, mas criaram
um novo tipo de trabalho e, consequentemente, um novo perfil de trabalhador,
agora multimidia e preocupado nio apenas com a audiéncia, mas também com os
percursos mididticos dessa audiéncia. Diante desse novo quadro comunicacional, o
jornalista tem sua atividade produtiva transformada dentro de uma nova estrutura
produtiva que necessita de trabalhadores polivalentes/flexiveis que, dentro de uma
légica capitalista de produgio, necessitam sistematicamente renovar suas habilidades

se abrindo para novas competéncias profissionais.

O artigo Inter-relagées: sexualidade, midia e adolescéncia, escrito por Be-
tinia Maria Oliveira de Amorim, problematiza a articulagio entre a midia e suas
influéncias no comportamento dos adolescentes, no que se refere a sexualidade. Para
a autora, tal articulagio se revela um importante campo de investigagio, visto que
os veiculos mididticos, ao transmitirem informagoes direcionadas a este publico,
ofertam modelos de se “ser” sujeitos através dos seus discursos, suas representagdes,
seus interesses ¢ valores. Considera que a midia é um instrumento de mediago que,
a0 mesmo tempo em que participa do processo de constituigdo dos sujeitos, retrata
um contexto cultural e social construido e transformado por estes sujeitos. Assim, a
autora busca compreender como os adolescentes absorvem os contetdos relaciona-
dos a sexualidade presentes nos meios de comunicagdo e em que medida os discursos

veiculados por estes tém influenciado na forma como concebem a sexualidade.

O artigo escrito pelas autoras Elizabeth Christina de Andrade Lima e Josileide
Carvalho de Aratjo, intitulado “Pior do que ser é parecer ser” — estigma e relacoes
de género — o caso da campanha de Tatiana Medeiros nas Eleigoes 2012 em
Campina Grande-PB, problematiza o estigma e discriminagdo de género sofrido
pelas mulheres que disputam espagos de poder. O caso em andlise é a construgio da
imagem publica da candidata a prefeita de Campina Grande-PB, Tatiana Medeiros
(PMDB), nas eleigoes 2012. Durante a referida campanha se espraiou um eficiente
“circuito de boatos”, que se propagou na cidade, de que a candidata, apoiada pelo
atual prefeito, Veneziano Vital do Régo, dele seria amante. Tal boato caiu como uma
“bomba” na cidade e, a despeito de toda a vida pubica da candidata, anterior a sua
prépria inser¢do na vida politica, sobretudo pelo fato de ser médica, reconhecida
localmente como uma excelente profissional, filha também de médico e de nome de

familia tradicional local, ndo foi suficiente para, de certa maneira, sufocar o boato
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construido. Pesou ainda contra a candidata, um outro forte estigma: o de ser uma
mulher separada e mie de trés filhos, de dois relacionamentos. A fama de “amante de
homem casado”, de ser a “outra”, de ser uma mulher independente e liberada sexual-
mente, ajudaram na constru¢io de uma imagem publica altamente estigmatizada e
resistente a uma sociedade e cultura marcadas pelo preconceito e discriminagdo con-
tra as mulheres e a quem “ousa” ser diferente. Enfim, intentam as autoras demons-
trar que a candidata foi, injustamente, vitima de um eficiente “circuito de boatos”,

cujo principal fim foi o de desestabilizar e enfraquecer a sua campanha eleitoral.

No artigo intitulado Campanha eleitoral on/ine Tatiana Medeiros e a cons-
truciao da imagem no Twitter, os autores Luiz Bezerra e Gléria de Lourdes Freire
Rabay apontam que as campanhas eleitorais sio expressivas sobre os significados e
valores sobre a vida politica. A midia se configura como “arma’” politica, jd que ¢
partir dela que candidato/as disseminam promessas ¢ a imagem publica que deseja
passar. Sendo assim, o artigo analisa o uso das redes sociais on/ine pelas mulheres da
politica formal da Paraiba, a fim de propagar suas informagées politicas e projetarem
suas imagens publicas, redefinindo a maneira de fazer campanha. Este artigo preten-
de mostrar um panorama sobre a campanha feita no Zwitter por Tatiana Medeiros
do Partido do Movimento Democratico Brasileiro (PMDB) durante o pleito muni-
cipal de 2012, de julho a outubro, em Campina Grande-PB.

J4 o artigo escrito por Jéssica Feij6 e Gléria de Lourdes Freire Rabay, intitu-
lado Relagoes de Género no Hordrio Eleitoral: andlise de caso nas Elei¢oes 2012
a Prefeitura de Joao Pessoa analisa, a partir do conceito de género, o discurso e o
modo de enderegamento presentes no Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral de
Luciano Cartaxo (PT), durante a campanha a Prefeitura Municipal de Jodo Pessoa
-PB, em 2012. O objetivo é compreender como o politico percebe o papel da mu-
lher, do homem e das relagées de género a partir do guia eleitoral, um dos maiores
produtos de comunicagio politica, diante de uma das campanhas mais concorridas,
daquela cidade, nos Gltimos anos. O estudo indica um paradoxo na propaganda te-
levisiva do candidato, pois apesar de reconhecer a demanda por equidade de género,
traz uma representacio em geral de “mulher” e “homem” presos a valores que perpe-
tuam a subordinac¢ao daquela, 3 medida que reitera sutilmente o “lugar comum” da
mulher, entre a preocupagio com a casa e os filhos, e do homem, entre o trabalho na

rua e a vida publica.

O artigo intitulado Contribuigées tedricas para o entendimento do fe-
minino na politica, escrito por Cosma Ribeiro de Almeida apresenta uma reflexao
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tedrica sobre as possiveis problemdticas relacionadas  participagio da mulher na
politica. Tendo em vista que o niimero de mulheres politicas na atualidade tem
sido crescente ndo s6 no Brasil, mas em virias partes do mundo, apesar de um lento
avango, o conhecimento tedrico e empirico nos revela ainda o forte preconceito con-
tra as mulheres na disputa por espagos de poder. O artigo propde questionamentos
perpassados pela cultura masculinizada e pelos papéis sociais designados a homens e
mulheres na sociedade brasileira. O artigo busca responder as seguintes questdes: de
que forma as mulheres constroem a sua imagem publica? Como fazem uso de seus
discursos para criar uma “especificidade do feminino”? Como e em que medida seus

discursos buscam construir uma singularidade do feminino?

O artigo escrito por José Ferreira Junior, intitulado Sobre poder e manuten-
¢ao de poder: a construgio e a manutengao da imagem de Inocéncio Oliveira
em Serra Talhada, objetiva construir uma reflexio de como se instituiu a imagem
ptiblica de Inocéncio de Oliveira, conhecido parlamentar e representante da familia
Oliveira, no Estado de Pernambuco; intenta, ainda, apresentar as estratégias utiliza-
das pelo referido politico na busca de conservagio da imagem construida. Por fim,
busca demonstrar como se processa, do ponto de vista da equipe capitaneada pelo
politico, a manutencio e fidelidade eleitoral e a captura de novos eleitores.

O artigo escrito por Michelly Pereira de Sousa Cordao, com o titulo Cultura
politica no Brasil da “Nova Repiblica”: zonas que trafegam entre o autoritaris-
mo e a democracia chega a nés em boa hora, pois, exatamente 2014 é 0 ano em que
se “comemora’ os cinquenta anos do “golpe civil-militar” no Brasil e em que intelec-
tuais vém promovendo um conjunto de reflex6es sobre sua meméria. Por essa razio,
importa para nés, cientistas sociais, envolvermo-nos em discussoes acerca da relagio
democracia-autoritarismo no 4mbito da cultura politica brasileira. Neste sentido,
o artigo chama a atengdo para as interfaces entre esses dois conceitos no ambito da
“transigdo democrdtica brasileira”, explorando, sobretudo, o periodo da sucessio do
Presidente Jodo Figueiredo. As andlises sdo feitas a partir do uso que a pesquisadora
realizou da imprensa escrita da época, sobretudo dos jornais Folha de Sao Paulo e
Jornal do Brasil. Na esteira disso, preocupa-se também em problematizar os signifi-
cados que politicos desse contexto deram 2 palavra “democracia’, transformando-a

num artifice através do qual era possivel se conservarem no poder.

O autor José Emerson Tavares de Macédo, em seu artigo A esperanga e o
desejo vestido de amarelo contra a for¢a do Regime Militar: O processo de rede-
mocratizagao no Brasil no olhar dos chargistas do Jornal Didrio da Borborema,
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objetiva analisar algumas das representagdes comicas sobre o processo de redemo-
cratizagio no Brasil, bem como das “Diretas J&”, que foi um movimento de cunho
politico, que se espalhou pelo Pais em busca de um novo representante politico que
fosse escolhido através de elei¢oes diretas. Em meados de 1983 as oposi¢oes langam a
campanha por elei¢des diretas para Presidente da Repiblica. Essas mudancas foram
apropriadas e representadas de forma comica pelos cronistas do trago dos quais des-
taca: Afonso Marreiro e Fred Ozanan. O modo como esses chargistas representaram
os eventos e personagens da politica brasileira, ajuda a compreender o governo da
época e o movimento das “Diretas Jd”. Propoe analisar os desenhos humoristicos
publicados pelo jornal Didrio da Borborema para identificar a intengio destes cartu-
nistas através de seu trago respectivo. Neste sentido, toma o humor como um texto
politico, analisando as representagoes sobre as “Diretas J&” nas charges elaboradas

pelos citados chargistas.

O artigo intitulado Democracia no campo da cultura: o voto pensado em
sua subjetividade, escrito por Cyntia Carolina Beserra Brasileiro, analisa como tem
sido pensada a democracia, especialmente o voto no Brasil, reiterando a importancia
de um estudo que traz a questao da subjetividade e da motivagao do eleitor, dimen-
sionando o voto a novos lugares de racionalidade. Toma, como referéncia, pesquisa
dissertativa acerca das motivagées do voto e do comportamento eleitoral na cidade
de Campina Grande-PB, no cendrio de elei¢des em 2010, com o objetivo de se fazer
uma anilise antropolégica do voto. Deste modo, revisiona algumas abordagens so-
bre o voto, sinalizando como o modelo democrético suscita uma gama explicativa,
algumas vezes pautadas nas auséncias e de como se pode, mediante um estudo que
parte das subjetividades, das redes de sociabilidade do eleitor, compor novos signifi-

cados da ac¢do do eleitor na escolha do seu candidato.

O artigo intitulado Redes sociais e capital social: uma reflexdo teérico-
metodolégica, escrito por Isabelle Costa Pereira e Elizabeth Christina de Andrade
Lima, objetiva analisar o conceito de capital simbdlico relacionando-o com a nogao
de redes sociais, buscando compreender como e até que ponto as interagdes sociais
podem auxiliar na constitui¢ao de diferentes formas de capital social e como estas
formas podem trazer a tona certas particularidades e relevancias nos estudos de caso,
especialmente sob a denominagio de grupos sociais. Para demonstrar o potencial
tedrico e metodolégico da andlise de redes sociais na compreensio do capital social,

apresentam algumas andlises a respeito de um estudo de caso sobre a participagao
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em campanhas eleitorais municipais de lideres de associagdes de bairros populares

no ambito das relages comunitirias.

No artigo escrito por Ada Kesea Guedes Bezerra, intitulado Sobre o Mito
Politico na contemporaneidade, podemos encontrar a tese de que as disputas e
atuagbes politicas sao perpassadas nio apenas por escolhas racionais, mas transitam
também pelo campo da subjetividade e das emogdes. O homem é um ser simbélico,
seja ele moderno ou aquele das sociedades arcaicas. A subjetividade das imagens e
do imagindrio sempre permearam suas agbes. Para adentrar o imagindrio coletivo,
¢ comum na historia da politica o uso de mitologias politicas na construgio de ima-
gens publicas. Tal pritica se fez ao longo dos séculos, em diferentes sociedades e se
apresenta, na contemporaneidade, mais atual do que nunca, sob a perspectiva do
mito politico contemporaneo. Argumenta ainda a autora que o mito politico ndo
¢ simplesmente um fen6meno, uma pessoa, um partido ou uma ideia, mas sim a

representagdo que se faz de determinados fenémenos, pessoas ou ideias.

Os leitores, eu espero, também fardo dessa obra as mais diferentes leituras,
potencializando ainda mais a diversidade que a constitui e a possibilidade de novas
intersegoes entre os estudos de Politica, Midia e Tecnologia, com a clareza de que o
reforgo dos trabalhos aqui reunidos ndo pretende esgotar a riqueza e a variedade das
contribui¢bes que tais intersegbes provocam, mas apresentam uma amostra de sua
importancia e da pluralidade de caminhos que ela permite tracar.
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PERFORMANCES DA POLITICA NAS MIDIAS SOCIAIS: ANALISE DO DE-
BATE ON-LINE “CAssio Ao Vivo”

ROSTAND DE ALBUQUERQUE MELO

1. INTRODUCGAO

Perceber o jogo politico enquanto performance. Este é o ponto de partida da
anilise que propomos sobre o uso das midias sociais na campanha eleitoral de 2010
na Paraiba. O objetivo é observar e descrever as estratégias de construgio de um
modo de fala e gestualidade performdtica, adotado no exercicio do convencimento
e na tentativa de estabelecer vinculos de adesdo entre candidatos e eleitores. O ‘pro-
tagonista’ da andlise, neste caso especifico, é o senador Cdssio Cunha Lima (PSDB')
durante a realizagdo de um debate on-/ine interativo promovido durante a disputa
eleitoral que o elegeu para a mais alta casa do parlamento brasileiro. O recorte desta-
ca um modelo de interagio estabelecido a partir da transmissdo ao vivo, via internet,
de um debate onde o candidato respondia a perguntas enviadas por internautas
através do microblog Zwitter. A partir das contribui¢bes de autores como Goffman,
Schechner, Bauman, Briggs, Geertz e Balandier para os estudos da performance,
analisamos a atuago performdtica do ator politico em questio em um processo
de adaptagdo a uma nova linguagem comunicativa viabilizada pelo uso das midias

sociais, amplificando o cardter estético e o apelo emocional da performance politica.

2. DEFININDO O CENARIO: NOGOES CONCEITUAIS SOBRE PERFORMANCE NAS
INTERACOES SOCIAIS

Para estabelecer uma relagio entre a nogao de performance e o campo da po-
litica, adotamos como ponto de partida a perspectiva proposta por Richard Schech-

ner, considerando que esta abordagem contribui para perceber e enfatizar a eficicia

1 PSDB: Partido da Social Democracia Brasileira.
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social do ato performdtico. Schechner (1988, 1993) percebe que a performance coe-
xiste com a condi¢do humana, sendo inerente 3 interacio social. Ao buscar defini-
¢oes sobre o conceito de performance, ele nao esta preocupado apenas com o signi-
ficado, mas com a prdtica da interacdo social. A performance ¢ percebida enquanto
um comportamento ritualizado, permeado pelo jogo, onde praticamente toda agio
humana pode ser considerada enquanto performance, dependendo do contexto em
que estd inserida. As performances demonstram e expressam dramas sociais e se
tornam uma espécie de ritual social estabelecido normativamente no interior das
priticas cotidianas de um determinado grupo social. E através, por exemplo, de
dancas e cerimoniais, que determinados grupos podem dramatizar eventos sociais
mais complexos, como aliancas militares, trocas econémicas e disputas politicas.
Neste sentido, Schechner (1988) distingue o cardter efetivo e o cardter lidico da
performance, demonstrando que toda encenagio possui certa eficicia. Uma troca
econ6mica, por exemplo, expressa o cardter efetivo de uma pritica social, enquanto
que uma determinada danca ritualistica relacionada a essa mesma troca econdémica
expressa a diversdo, o lidico, sendo assim a performance da troca, ou seja, a apresen-
tagdo performidtica da troca. Se a performance pretende gerar uma transformagao,
ou seja, ser eficaz, ela pode ser considerada como um ritual, na perspectiva adotada
pot Schechner. Porém, nenhuma performance ¢ puramente eficaz ou puramente
entretenimento, dependendo sempre da perspectiva de andlise. Hd uma dialética
unindo eficicia e entretenimento, onde ambos estdo presentes em todas as perfor-
mances, mas sempre hd um desses aspectos que predomina. Em diferentes culturas
e em diferentes tempos, hd um aspecto que predomina ou que vai predominar de-

pendendo do contexto.

A performance nio ¢ um espelho passivo das mudangas sociais, mas uma
parte dos processos que geram mudanga. Ela cria, ¢ criativa e gera transformagées.
Em certos cendrios, as performances rituais sao parte de ecossistemas que medeiam
relagdes politicas, sociais e econdmicas. Desse modo, Schechner (1993) aproxima as
nogoes de sagrado e politico, rompendo uma dicotomia clissica entre o sagrado e
o profano. O jogo ou o ritual seriam entido uma espécie de segunda realidade, que
nos possibilita experimentar tabus, interdi¢oes ou riscos inerentes ao contexto social
que habitamos. O ritual possui a capacidade de expressar disputas politico-sociais,
revelar rivalidades e estabelecer fronteiras, demarcando relagoes de pertencimento e

ndo-pertencimento.
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A capacidade da performance para exprimir tramas sociais mais profundas
também foi destacada por Geertz ao tratar do sistema politico-teatral da cultura ba-
linesa, exemplo interessante para fomentar a discussio sobre o aspecto performdtico
dos atos de convencimento e persuasio inerentes A retdrica e ao gestual da prdtica
politica. Geertz (1991) reconstitui etnograficamente o Negara, estado-teatro balinés
do século XIX. Nesse contexto, nio era o teatro que servia a politica, mas a politica
que servia ao teatro. Isso porque o mais importante, nessa sociedade analisada por
Geertz, era a dramatizagio presente em virios rituais e nos diversos atos da vida

cotidiana.

Os balineses, em geral e ndo s6 nos rituais da corte, encenam as suas
ideias mais englobantes de como as coisas sdo em dltima instincia
e, logo, do modo como os homens devem agir, através de simbolos
sensiveis imediatamente apreensiveis — um léxico de esculturas, flores,
dangas, melodias, gestos, cinticos, ornamentos, templos, posturas e
mdscaras — mais do que qualquer conjunto ordenado, discursivamen-

te apreensivel, de crengas explicitas. (GEERTZ, 1991. p. 132).

Geertz faz uma incursdo antropolégica nos dados histéricos para tentar re-
construir etnograficamente como era a sociedade balinesa antes da colonizagio. Tra-
ta-se de uma etnografia de algo que néo existia mais, de um passado marcado por
grande pompa, teatro e performances. Ele observa e destaca ritos proibidos pela
colonizagio holandesa, que combateu o Negara até conseguir acabé-lo ainda na pri-
meira década do século XX. Entre os ritos destacados na andlise de Geertz estd a
cerimbnia finebre de um rzjah (espécie de rei) realizada em meio a um elaborado
cerimonial, solene e de propor¢oes gigantescas. Estes funerais e os ritos que o com-
péem mobilizam praticamente todos os extratos da sociedade balinesa e, principal-
mente, expressam as distingdes de status social dessa sociedade e os valores e crencas
que as fundamentam. Quanto maior o status social, mais solene e grandioso serd o
funeral, cercado de cores, ornamentos e oferendas que incluem até mesmo o suicidio
de jovens servas do rei, que se langam as chamas em meio aos olhares da multidio

para acompanhar o caddver do rzjah em seu ato de cremagio.

A etnografia do Negara observa ainda como a estrutura do paldcio, com seus
diversos palcos e arenas, ¢ constituida e organizada de tal modo que expressa em suas

divisdes e compartimentos toda a complexidade da disputa por posi¢oes na hierar-
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quia balinesa e sua relagdo, ou justificagio, com o cosmos, aspecto sobrenatural ou
divino. Geertz (1991. p. 144) afirma que “olhar para o paldcio como uma colegio de
palcos, nos quais dramas exemplares sobre ascendéncia e subordinacio eram repre-
sentados diversas vezes, clarifica o seu ordenamento espacial”. Os paldcios eram con-

cebidos como se fossem “cépias do cosmos” e os reis “icones da autoridade divina”.

Desse modo, o autor propée olhar para as performances para alcangar a or-
dem social, neste caso onde a agdo performdtica estd endossando a ordem vigente,
demarcando confrontos de hierarquias e status que permeiam os varios ‘lugares’ da
experiéncia em Bali, numa gradacio entre publico e privado. O confronto entre
deuses e homens se dd nos espagos sagrados, como nos paldcios. J4 o embate entre
senhores e stibitos se dava no espaco ptiblico, enquanto o espago privado doméstico
era marcado pelas disputas familiares, entre conjuges ou pais e filhos, por exemplo.
Havia ainda os espagos impuros do confronto entre deuses ¢ demonios. Vale res-
saltar que como a sociedade do Negara era vista como uma extensio do cosmos,
com homens e divindades ocupando uma mesma pirimide de status, com posi¢oes
distintas. Por meio desta anilise, o autor prope que os rituais reais “levavam a cena
os principais temas do pensamento balinés: o centro é exemplar, o status € o terreno
do poder, a arte de governar é uma arte teatral “(op. cit. p. 152). Em suma, Geertz
descreve um modelo que ele chama de “politica metaférica”, expressa por meio de
varios simbolos de soberania e poder que vio desde a desmarcagao do status ao uso

de simbolos de violéncia e autoridade, mas passando pelo simbolismo do carisma.

O exemplo extremo de um “estado-teatro”, onde praticamente toda agio ¢é
performitica, nos serve de alerta para perceber que a experiéncia politica ndo se dd
apenas nos espagos reservados institucionalmente ao exercicio do poder, mas tam-
bém ¢ vivida e representada nas praticas cotidianas. Tal ressalva se faz importante
para enfatizar que até mesmo o sistema burocrdtico do estado moderno também estd
cercado de simbolos, cerimoniais, ritos e performances que expressam as relagoes de
poder e as disputas pelas posi¢oes de comando, bem como demarcam os lugares de
quem detém o poder e de quem estd desprovido dele. O campo da politica, mesmo
em meio a racionalidade técnica tipica da modernidade, estd cercado de aspectos
subjetivos e culturais expressos em discursos e performances presentes desde os pro-

cessos eleitorais até aos atos de exercicio do poder politico.

Eo que também demonstra Balandier (1982) ao descrever a presenca da

teatralidade e da performance em diversos tipos de cerimoniais executados nas dife-
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rentes formas de poder politico, seja em monarquias, regimes totalitdrios ou demo-

crdticos, como discutiremos a seguir.

2.1 - A TEATRALIZACAO DA PoLiTica

Cercado por valores, comportamentos e interesses diversos, o campo politico
se configura como um espa¢o marcado por uma forte tendéncia 3 teatralizagio. A
atuagio publica de seus individuos, seja pelo discurso, gestos ou pelo cerimonial que
cerca o poder, é caracterizada pela dramatizagio das agbes sociais. Para Balandier
(1982), todo sistema politico se constitui enquanto tal através de mecanismos de
produgio de sentidos, criando “ilusées”, ou melhor, exercendo sua influéncia através
do imagindrio. E o real sendo influenciado e controlado pelo imaginrio. Sistemas
diversos e conflitantes como a democracia, o regime ditatorial, o sistema mondrqui-
co, o parlamentarismo e a repiblica possuem um ingrediente em comum: o drama.
Em cada um destes sistemas existe certo nivel de teatralizagio e, contemporanea-

mente, espetacularizagio em diferentes niveis.

Balandier (op. cit) mostra que mesmo em um regime ditatorial, o cerimonial
dos desfiles civicos e até mesmo o uso da violéncia se relacionam com uma forma de
dramatizagao exacerbada da politica, assim como o ato performético também ocupa
lugar central no debate democritico ou do discurso no parlamento. As estratégias,
os mecanismos desta dramatizagio variam de acordo com o sistema, porém, esta
dramatizagao aparece como uma caracteristica do fazer politico, identificada aqui

por Balandier, como:

[...] todo poder politico obtém finalmente a subordinagio por meio
da teatralidade, mais aparente em certas sociedades do que em outras,
pois que suas diferengas de civilizagio as tornam desigualmente ‘espe-
taculares’. (1982, p.10).

Por meio da metdfora onde se afirma que toda agio social ¢ tida como uma
atitude teatralizada, percebe-se que as relagdes de poder se ddo em um “palco” onde
agentes sociais interagem como “atores’ que encenam sob as luzes da esfera puablica

uma disputa ou relagio de poder. Pode-se entio concluir que toda forma de poder
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exerce sua influéncia através da teatralidade, mais evidente em algumas sociedades
do que em outras, mas presente em todas, pois segundo Balandier (op. cit, p. 06)
“todo sistema de poder ¢ um dispositivo destinado a produzir efeitos, entre os quais
os que se comparam 3s ilusGes criadas pelas ilusoes do teatro.” Pode-se afirmar en-
tio que, sob essa perspectiva, governar ¢ produzir espetaculos, assim como também
aponta Schwartzenberg (1978). Esta encenagao produz vinculos, cria lagos sociais
e provoca a adesdo a um regime ou modelo de governo. Essa prdtica politica no
cotidiano ndo se dd apenas na forma cldssica de pensar a politica como forma de
dominagio e perpetuagio de um regime de poder, mas como uma expressio o exer-
cicio da politica em contextos de contradi¢oes e conflitos. A quebra de um regime
também é regida por uma prética espetacular de se vivenciar a politica, afinal trata-se
de uma ruptura e como tal tende a ser dramdtica. Neste sentido, golpes e revolugées

possuem algo em comum.

No contexto das sociedades industriais, os meios de comunicacao de massa
intensificaram o processo de dramatizagio da vida politica, tornando-a mais pré-
xima do cotidiano. A politica deixa entdo de ser algo distante e inacessivel como
se fosse algo “sagrado” para fazer parte da rotina da sociedade, através dos meios
de difusdo de informagao. Ao mesmo tempo em que este processo espetaculariza a
politica, também a torna mais comum, banalizando-a. Na busca pela “quebra” da
banalizagio, os atores politicos buscam a representagao do novo, do que é diferente.
A busca pela inovagio aparece como uma caracteristica dos novos tempos, princi-
palmente nas sociedades democraticas. O mundo politico aparece mais acessivel e
aberto aos governados, quebrando a aura de mistério que antes envolvia o poder.
Segundo Balandier (op. cit), isto traz a politica para perto do cotidiano, mas quebra
o encanto e provoca desinteresse. A midia aproxima, mesmo que de forma represen-
tativa, o povo do palco politico e de seus personagens, por meio das imagens que
representam estes personagens. Assim sendo, os meios de comunicagio em massa
causam efeitos nunca antes observados em outras épocas. Aquele que pretender ser
um lider politico deve agora saber lidar com esta nova forma de produgio simbdlica
do poder, assim como “representar” os desejos coletivos. A imagem ganha forca so-

bre o argumento, tornando o processo politico ainda mais “teatral”:

A multiplicagio e a difusio dos meios de comunicagio modernos
modificaram profundamente o modo de produgio das imagens po-
liticas. Elas podem ser fabricadas em grande quantidade, por ocasido

de acontecimento ou de circunstancias que nio tém necessariamente
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um cardter excepcional. Elas adquirem, gragas aos meios audiovisuais
€ a imprensa escrita, uma forca de irradiagdo e uma presenga que nio
se encontram em nenhuma das sociedades do passado. Elas se tornam
cotidianas; isto quer dizer que elas se tornam banais e se desgastam, o
que exige renovagoes frequentes ou a criagdo de aparéncias de novida-

de. (BALANDIER, 1982, p.62).

A teatralizagdo do poder nio seria tio presente no cotidiano dos eleitores das
sociedades complexas sem os grandes veiculos modernos de comunicagio, como a
TV, o rddio, as midias impressas e, mais recentemente, a internet. Sem estes meios
de difusio, a teatralizagio do poder ndo teria 0 mesmo alcance e seria conduzida
por “multiplas cenas locais” (BALANDIER, op. cit). Entretanto, ao considerarmos
o exercicio da politica em uma perspectiva micro, deve-se observar que a atuagio
dos meios de comunicagio de massa interage com aspectos particulares e comuns 2

comunidade onde o processo ocorre.

As priticas cotidianas e peculiares de uma cena local montam um cendrio
especifico onde se dd a encenagio politica e cria enredos préprios. Valores, crengas
e aspectos histéricos de uma comunidade especifica sio injungées importantes a
disputa pelo poder local. A midia, por atuar no campo simbélico, nio pode ne-
gligenciar estes fatores, mas pelo contririo, se apropria deles para construir uma
representagdo da realidade, mesmo que sob um enfoque especifico. Além de estarem
presentes no discurso mididtico, estes aspectos simbédlicos mantém uma relagio de
influéncia reciproca com a midia, em um processo de constante construgio e recons-
trugio de significados. A midia, para Balandier, possui a capacidade de dramatizar

toda agdo social, espalhando por toda a sociedade a encenagio e o espeticulo, veja-se:

A dramatizagdo generalizada, ultrapassando, portanto, os limites do
campo politico estritamente definido, é uma caracteristica das socie-
dades eletronicas; onde quer que nasca, as midias podem garantir sua
difusdo, e, seja qual for sua origem, ela pode receber uma significacio
politica. Das formas da vida cotidiana aos produtos e eventos cultu-
rais, tudo pode contribuir, fornecendo um pretexto ou um suporte.

(idem, 1982, p. 69).
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Em um contexto sociocultural especifico, tomando-se como parimetro o
pressuposto fundamental da sociedade do espetdculo, as relagoes sao intercambia-
das ininterruptamente em uma troca simbélica que entrelaga os valores tradicionais
presentes na sociedade e os simbolos voldteis do espetdculo mididtico. Com ramifi-
cacdes por toda a sociedade, o espetdculo reconfigura comportamentos e reforca a
dramaticidade da agio politica, construindo novas encenagoes. Dito de outra for-
ma, estas encenacoes sio imagens construidas em torno das agoes dos individuos,
transformando cada atitude em uma forma de expressio do espeticulo em processo

constante de mediagdo das relages sociais em curso nos cendrios eleitorais.

3. ANALISE: AS PERFORMANCES NO DEBATE ON-LINE INTERATIVO ‘CAss10 Ao VIVO'

Um diferencial do uso das midias sociais para campanhas politicas ¢ o poten-
cial papel articulador que estas plataformas comunicacionais possuem entre si € em
relagio aos meios de comunicagio tradicionais. Entre si por atuarem de forma sis-
témica, promovendo a difusio de contetidos criados inicialmente para determinada
tipo de midia social, mas que acaba sendo replicada através dos compartilhamentos
pelos diversos tipos de plataformas colaborativas. E o caso, por exemplo, dos videos
do Youtube que conseguem atrair novas visualizagoes quando compartilhados no
Twitter e Facebook. As midias sociais se relacionam ainda com as midias tradicionais
ao se apropriar de sua linguagem em determinados contextos, por atuar como fator
de difusdo para produtos massivos ou ainda por possibilitarem uma ampliagio da
experiéncia comunicacional proporcionada, por exemplo, pela linguagem audiovi-

sual da televisao, tecendo formas de interagio e ampliacio dos contetdos.

Neste tépico discutiremos as performances inerentes a realizagao e transmis-
soes a0 vivo de eventos politicos na internet e a promogao de formas de interativi-
dade durante essas transmissoes a partir das Midias Sociais. E importante ressaltar
que a transmissdo ao vivo de um evento de campanha eleitoral ¢é algo ainda novo e
exclusivo no ambiente on-line, ja que a legislagdo eleitoral nao permite a transmissao
ao vivo nos guias eleitorais de rddio e TV. Quanto as emissoras de radio e televisio,
estas podem organizar debates e entrevistas ao vivo, desde que as regras tenham sido
acordadas entre as coligacoes e candidatos participantes e com tempo também deli-

mitado rigidamente para garantir certa isonomia.

Durante as elei¢oes estaduais de 2010, foram registrados dois tipos de estra-

tégias de transmisso o72-/ine em tempo real de praticas politico-eleitorais. O primeiro
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refere-se a realizacio dos chats ou bate-papos on-line entre candidatos e internautas,
enquanto o segundo tipo ¢ a transmissio ao vivo de eventos de rua, principalmente
comicios. E o que podemos chamar de “webcomicios”. Na Paraiba, dois politicos
utilizaram estas ferramentas de forma mais incisiva no pleito de 2010, adequando-se
as possibilidades interativas proporcionadas principalmente pelo Zwitter. Sdo eles o
entdo candidato governador Ricardo Coutinho (PSB?) e o entio candidato ao sena-
do Cdssio Cunha Lima (PSDB). ambos conseguiram se eleger no pleito analisado.
Pelo seu ineditismo e inovagdo, os novos usos dessas ferramentas experimentados de
forma integrada as estratégias convencionais de propaganda eleitoral, demonstram
que hd a demanda por novos estudos sobre as relagoes estabelecidas neste espa-
¢o simbdlico. Para tanto, analisaremos o primeiro debate on-/ine com interagio do
publico eleitor realizado durante a campanha eleitoral de 2010 por Cissio Cunha
Lima. Trata-se do debate ‘Céssio Ao Vivo’, promovido em 27 de setembro de 2013.

4. A REGIAO DE ‘FACHADA’: DESCREVENDO O CENARIO DA PERFORMANCE

Ao abordar as interagées sociais a partir da metdfora dramatirgica, Goffman
(2005) propoe uma categorizagio dos espagos de atuagio dos atores sociais. De um
lado, temos a regido de fachada, lugar preparado para determinada agdo ou encena-
G40, espago onde a encenagio efetivamente acontece e que por isso é formatado de
um modo que expressa a intencionalidade em se definir uma situagio. Se tomarmos
como exemplo os ritos catélicos, poderiamos afirmar que o altar se configura como
a regido de fachada, por ser o local de maior visibilidade onde todo o cerimonial
ritualistico acontece e se desenrola e que, por isso mesmo, é meticulosamente prepa-
rado para exprimir os significados inerentes ao rito. Por outro lado, temos a regiio
de fundo ou “bastidores”, onde a encenagio é preparada e onde, em tese, os atores
sociais podem se despir de suas mdscaras ou personas, mesmo que temporariamente,
para expressar-se de forma mais espontinea. E essa regido de fundo onde o etnégrafo
pretende chegar, visando interpretar os significados ocultos de determinado com-

portamento ou performance social.

Para realizar uma determinada performance, é preciso preparar os cenirios,

aspecto que possui uma relagio direta com a nogio de eficdcia. Dito de outro modo,

2 PSB: Partido Socialista Brasileiro.
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o cendrio carrega consigo as intencionalidades de se provocar ou estimular deter-
minado efeito ou sensagio. Comunica, tal qual a performance expressa de modo
verbal ou gestual. O cendrio compoe a fachada, mas nio ¢é a fachada em si. Trata-se,
na verdade, de uma espécie de institucionalizacdo da fachada, por meio da qual se
proporciona certa estabilidade no espago onde o ato performatico se dd. A fachada,

desse modo, torna-se uma representagao coletiva.

Em determinados contextos, o cendrio precede o ato, a performance em si,
situagdo em que a fachada jd preparada possui certa preponderincia sobre o papel
a ser exercido. Retomando o exemplo da ritualistica catélica, comum ao contexto
brasileiro, ¢ interessante perceber que o tom de voz e a gestualidade dos fidis se
modificam a medida que eles entram numa igreja e, principalmente, se aproximam
do altar, espaco onde consideram que reside o sagrado, demarcado pelos signos
utilizados para comunicd-lo, como por exemplo a cruz. O simples fato de entrar
no templo, para os fiéis, faz com que estes repitam sinais de reveréncia, mesmo que
nenhum ritual, como a missa ou outra celebra¢io, esteja sendo realizada. Dito de
outro modo, criam-se ¢ institucionalizam esteredtipos que ligam os personagens aos

cenarios.

No caso especifico do objeto de estudo deste artigo, ndo nos ¢ possivel ter
acesso aos ‘bastidores’ da a¢do a partir apenas do material arquivado em video. Po-
rém, nos é permitido tragar uma andlise do cendrio construido para a realizagio da
performatizacio do debate on-line, identificando significados e intencionalidades,
bem como a presenca de objetos ou simbolos que expressam e comunicam valores
compartilhados socialmente. Tais objetos compoem a regido de fachada no intuito
de estabelecer uma relagao entre os valores que comunicam, tio amplamente difun-

didos em sociedade, com o papel desempenhado pelo candidato/performer.

O cendrio usado no debate on-/ine intitulado de “Céssio Ao Vivo™ era o mes-
mo do guia eleitoral. Montado em um estidio de televisao, representava um am-
biente que se assemelha a um escritério, espago destinado ao trabalho. As cores
também seguem o padrio estético da campanha, com tons em amarelo e fundo azul
nas janelas, mesma cor usada predominante no figurino do candidato. Ja as jorna-
listas que atuaram na mediagio usavam tons neutros, variando entre branco e cinza,
representando visualmente certo “distanciamento” e “imparcialidade”, caracteristico
da ideologia que circunda a fungido da imprensa e que ¢ reproduzida na linguagem

do markering politico.
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Figura 1: Cendrio do bate-papo “Cissio Ao Vivo”, com a presenga das media-

doras. Ao lado, o candidato Cdssio Cunha Lima também monitorava as pos-
tagens dos usudrios com um compurtador. Reprodugio do video.

Outro detalhe interessante é a decoragio ao fundo, na parede por tris das
jornalistas, com simbolos que relacionam o candidato a sua cidade de origem e
aos valores da familia. Na parede estio dois quadros com pontos emblemdticos de
Campina Grande: o monumento aos tropeiros e a Pirimide do Parque do Povo, este
tltimo obra construida pelo pai de Céssio, Ronaldo Cunha Lima quando prefeito
do municipio entre 1983 e 1988. Além de ser o palco para apresentacdes artisticas e
festas populares, o Parque do Povo também se configura como arena de uma disputa
simbélica entre as forgas politicas locais, conforme demonstrou Lima (2008). J4 na
estante de livros, localizada abaixo dos quadros, é possivel ver um porta-retratos com
uma fotografia onde aparecem a entdo esposa de Cissio, Silvia Almeida, abragada
ao pai do candidato, o jd citado politico Ronaldo Cunha Lima. A foto com toda
sua simbologia em torno dos valores da familia, representagio social forte em nosso
contexto cultural, estd sempre presente no cendrio de forma meticulosa e planejada,
de tal modo que esteja sempre em um ponto de destaque e visibilidade, ao alcance
dos olhos dos espectador. E mais um elemento marcante da performance do candi-
dato. Feita essa descrigdo preliminar do cendrio do bate-papo on-/ine, partimos agora
para a discussdo em torno da interatividade e participacido dos usudrios através da

integragio entre transmissio ao vivo e midias sociais.
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UTERSFCOES ENTRE Poufrica, MIDIA E LECENOLOGTA

4.1 MODOS DE INTERACAO CANDIDATO-ELEITOR NO EVENTO ‘CAssio Ao Vivo

A estratégia adotada pelo entdo candidato ao senado Cdssio Cunha Lima
consistia na transmissio em video e ao vivo, através da internet, de um modelo
de entrevista interativa onde o candidato respondia a perguntas elaboradas por in-
ternautas e encaminhadas em tempo real por meio de mensagens publicadas no
Twitter e catalogadas pela hashtag’ #CassioAoVivo. Durante a realizagao do “Cdssio
ao Vivo”, a pdgina do candidato na web exibia em sua parte central a transmissio
em video, acompanhada por um banner na lateral com a atualizagio em tempo
real dos tweets* dos internautas que estavam usando a hashtag, palavra-chave para
que as mensagens fossem recebidas, organizadas e compartilhadas. A hashtag era
a ferramenta que permitia aos internautas nao apenas interpelar o candidato, mas

principalmente interagir entre si.

O bate-papo on-line foi realizado na segunda-feira, 27 de setembro, data esta
que ndo era um dia qualquer na corrida eleitoral. Estivamos hd menos de uma
semana da votacio, que ocorreria no domingo seguinte, 03 de outubro. O dia 27
de setembro também era a data do pentltimo guia eleitoral para os candidatos ao
senado. Mas nesta data, Cdssio foi além dos timidos dois minutos e quarenta e cinco
segundos a que tinha direito na TV. Ficou ao vivo, interagindo com os internautas,
por cerca de uma hora. E interessante observar que apesar do guia eleitoral dispor
de dois hordrios para exibi¢do na TV, o chat “Cdssio Ao Vivo™ s6 foi anunciado na
edicio noturna, hordrio nobre da programagao televisual e onde o fluxo de pessoas
utilizando as redes sociais também ¢é maior. Além disso, a divulgacao foi concentrada
principalmente no momento de encerramento do guia eleitoral, visando estabelecer

uma migracio do putblico da TV para a web.

A mediagio entre os internautas e o candidato era feita por duas jornalistas:
Camila Brandao e Marly Licio. A primeira atuava aos moldes de uma apresentadora
de TV, fazendo a abertura da transmissio, como também conduzindo e controlando
o tempo entre as respostas de Cdssio e continuidade do debate com novas perguntas.

Cabia a apresentadora também interpelar os internautas-espectadores para que en-

3 Hashtag: espécie de etiquetas de indexagdo, que ordena os contetidos, facilitando sua disseminagio
nas redes sociais e sua rdpida identificagdo. E formado pela inclusio do sinal grifico # antes de uma
palavra ou frase.

4 Tiwert significa ‘pio’ em inglés: termo designa as mensagens de até 140 caracteres divulgadas no rwit-
ter.
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viassem as perguntas, fazendo convites constantes entre uma pergunta e outra, além
de explicar como o internauta devia fazer e divulgar a hashtag usada para promover
a interatividade. A segunda jornalista citada atuava como ‘filtro’, selecionando as
perguntas que seriam feitas. Ela ficava 2 frente de um computador durante todo o
tempo de transmissao, selecionando perguntas e classificando-as por temas. A cada
pergunta, ela citava o nome do internauta e a cidade de onde ele estava enviando a
mensagem, caso estivesse especificada na postagem.

Esse férum era aberto, sem a necessidade de cadastro prévio ou de pertenci-
mento a uma determinada rede de amigos ou comunidade virtual, como ocorre em
outros formatos de midias sociais, a exemplo do Facebook ¢ Orkut. O “Céssio Ao
Vivo” acontecia sem necessidade de estabelecer uma conexio identificada, ou seja,
sem controle prévio dos acessos. O bate-papo ocorreu inserido na dinimica prépria
do Twitter, com conexdes por temas em um fluxo continuo de informagées. Assim
sendo, militantes de candidatos adversdrios de Cdssio ou pessoas que tinham o inte-
resse de fazer questionamentos numa perspectiva mais critica e autbnoma tiveram o
espago garantido para fazé-lo, como podemos perceber no exemplo a seguir:

Figura 2: Em destaque no quadro vermelho, postagem de usudrio criticando o candidato.

Neste caso, o usudrio aproveitou o espago para postar uma provocagio, lem-
brando o processo de cassagio sofrido por Cdssio no ano anterior, quando exercia
o segundo mandato consecutivo no cargo de Governador do Estado. O internauta
questiona: “Nada contra o senhor, mas vocé foi afastado do governo da PB e se
candidatou como senador. A politica é mesmo complicada de se entender”. No
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exemplo, o internauta faz alusdo 4 polémica sobre a aplicagio da Lei da Ficha Limpa,
tema extremamente delicado para a campanha ‘cassista’ em 2010, jd que a candida-
tura do tucano ficou sub jidice durante todo o periodo eleitoral, havendo inclusive
a duvida se os votos atribuidos a ele seriam contabilizados ou nio, o que poderia
provocar uma fuga de eleitores. Adversdrios difundiam durante a campanha eleitoral
que Cissio iria renunciar a candidatura as vésperas da votagao para indicar a esposa
em seu lugar, o que ndo aconteceu. O tema nio ficou apenas entre as postagens dos
usudrios que circulavam no Zwitter com a hashtag #cassioaovivo, mas também en-
trou na pauta das perguntas feitas ao candidato logo no inicio do debate, chamada
pela mediadora Marly Licio da seguinte forma: “Agora Cassio uma pergunta que
estd na cabeca da maioria dos seus eleitores. E em relagio a decisio do STF. A Mari
P pergunta, se o STF impedir a sua candidatura, quem ficard em seu lugar e o que
nés poderemos fazer para que isso ndo acontega”. O tema exigiu do candidato uma
das respostas mais demoradas de todo o debate, mas dois pontos na fala de Céssio

nos chamaram a atencdo. O primeiro ¢ sobre a disseminagio de boatos:

Mari, sua pergunta é muito importante porque vai me permitir escla-
recer uma série de boatos, de mentiras que estio espalhando por ai.
Eu sou candidato (pausa dramitica). Sou candidato e espero no dia
trés de outubro poder merecer o seu voto. (...) Os adversdrios fazem
uma campanha desleal. O Correio da Paraiba hoje comete um crime
absurdo: faz uma pesquisa simulando o nome da minha esposa Silvia
como se candidata ela fosse. Exclui o meu nome da pesquisa e coloca
o nome de alguém que nio ¢ candidata. (...) O que tudo isso revela
¢ uma atitude de desespero. Essa ¢ que ¢ a verdade, ¢ desespero. Nao
tendo condigbes de nos combater na urna, eles ficam agora tentando

criar essa rede de boatos, de mentiras.

Cdssio comenta os boatos que estariam sendo, segundo ele, difundidos por
6rgaos da grande midia, mas especificamente pelo Correio da Paraiba, jornal didrio
de circulacdo com abrangéncia estadual, pertencente ao ex-senador Roberto Caval-
cante, aliado politico de José Maranhio, principal adversario do grupo “cassista” no
estado. Entretanto, o que importa destacar para o nosso objeto de estudo ¢ o fato de
que Cissio interpela aos internautas para que reajam a esta suposta “campanha difa-
matéria”’, desmentindo a pesquisa e as noticias veiculadas em determinados 6rgaos

de imprensa regionais através das midias sociais.
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E interessante observar o tom dramdtico da performance do candidato ao
responder a pergunta, que adota um jogo gestual e discursivo que enfatiza de forma
proeminente os aspectos emocionais, deixando em segundo plano, por exemplo, o
mérito da pendéncia judicial que o cercava na campanha eleitoral. Céssio olhava
firme para a cdmera, como se quisesse “olhar nos olhos dos eleitores”, com expres-
soes faciais que misturavam tensio e indignagio. Mesmo experiente no jogo politico
eleitoral, Cissio se apresenta como alguém que estd perplexo com o tipo de ataque
sofrido durante a campanha. A resposta é pronunciada de forma enfética, com pau-
sas dramdticas e énfases vogais em palavras-chave que destacam os pontos de maior
apelo emocional, ampliando o sentimento de suposta indignagio. O discurso e as
expressdes faciais sdo acompanhados ainda pela gestualidade das maos, que hora
expressam firmeza e em outros momentos acompanham as palavras do candidato
quase que em tom ‘professoral’. A argumentagdo vai além do plano discursivo e

complementa-se na gestualidade.

Mais a seguir, o candidato Cdssio faz um apelo direto aos internautas no
intuito de convencé-los a se engajarem na campanha, combatendo as informagées
divulgadas no Correio da Paraiba. Para tanto, Cdssio confere legitimidade a um de
tipo de relagdo interativa e social tipica das midias sociais, mais fluida, heterogénea
e fragmentada, caracteristica da sociabilidade cotidiana contemporinea, e que nio
possui o mesmo discurso de autoridade caracteristico de instituiges como a grande
midia e o Estado, com os quais os politicos estio mais habituados a lidar. A seguir,

um trecho do apelo.

Eu vou pedir muito a ajuda de vocés que estdo na internet, por todas
as redes sociais disponiveis, que desmintam isso. O Correio da Paraiba
passou o dia inteiro especulando sobre a minha eventual saida da dis-
puta. (...) Que vocé me ajude e todos que estdo me vendo e ouvindo a
desmentir de forma categérica essa rede de boatos que os adversarios
estdo pregando nessa semana que antecede a eleicio, por deslealdade,

por puro desespero.

E como se a velha mdxima da “propaganda boca a boca” pudesse expandir
suas redes de influéncia através das midias interativas oriundas da chamada web 2.0.
Mais importante do que atingir uma determinada audiéncia através de uma inicia-
tiva similar ao debate “Céssio Ao Vivo” é estimular a mobilizacio em pelo menos
parte desse publico para fazer com que o discurso e a argumentagio politica possa
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ser difundida de forma viral e autbnoma na rede. Neste modelo de comunicagio
tipico das midias sociais, os parametros de validagio das mensagens nao sao os mes-
mos da midia de massa, onde a legitimidade ¢ adquirida de acordo com a presenca
ou nio de institui¢oes que validem determinadas informagoes. A legitimidade das
mensagens que circulam nas redes sociais depende muito mais do tipo de relagio
estabelecido previamente na rotina de interagoes promovidas on-/ine e pelos vinculos
gerados nestes processos interativos. A classificacio e avaliagdo sao de cardter mais
subjetivo, dependendo do grau de confianca entre aqueles que se agregam em torno
de uma comunidade virtual ou grupo de interesse comum. As regras internas da di-
namica colaborativa das redes geram hierarquias préprias, que em muitos casos sao
distintas do status quo vigente noutros campos de interagao. O que vale neste sentido
é o capital social construido no decorrer do processo de inser¢ao no ambiente de did-
logo das plataformas virtuais de conversagdo. Para Recuero (2011. P> 45), a nogao de
capital social aplicada as redes sociais refere-se a conexao entre individuos e normas

de reciprocidade que dela emergem.

Assim sendo, a interpelagao do candidato para que os eleitores argumentem a
seu favor nas midias sociais se deve a percepgio de que o discurso politico s6 circula-
rd nestes espagos virtuais de for difundido por lideres de opiniiao que possuem certo
capital social entre os internautas integrados numa rede determinada. Sio atores
sociais que muitas vezes estdo fora do campo politico, mas que sio reconhecidos
pelos demais usudrios como referéncia, como figuras relevantes e confidveis. E pre-
ciso garantir que a mensagem chegue aos multiplos “nés” da rede que possuem mais
conexoes e dessa forma seja redistribuida como se estivessem diluidas nas conversa-
¢coes cotidianas, neste caso, mediadas por computador. E preciso converter o capital
politico em capital social, o que nio ¢ ficil se pensarmos na resisténcia enfrentada

pela politica para ser considerada confidvel no mundo contemporaneo.

Ao observarmos a performance do candidato durante o debate, percebemos
que além de tratar de temas polémicos e responder questionamentos sobre propos-
tas, o candidato utilizou o espago do char ao vivo para langar provocagoes contra
seus adversdrios. A primeira delas veio justamente no momento de abertura do chat,
quando a apresentadora Camila Brandao pediu para o candidato falar sobre a in-
teratividade das midias sociais, dizendo: “Eu gostaria que vocé falasse um pouco
sobre a importancia de abrir esse novo canal com o eleitor para discutir o futuro da
Paraiba”. Cassio respondeu lembrando, sem citar nomes, uma declaragio de um dos

seus adversarios politicos na disputa. “Olha esse ¢ um mundo novo que mudou por
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completo o globo terrestre. E hd quem diga ainda que Zivitter e Internet é (sic) coisa
de desocupado, mas estamos aqui para conversar sobre o futuro da Paraiba”. Cissio
fazia uma provocagio sutil ao entdo governador da Paraiba e candidato 2 reeleigio
pelo PMDB?, José Maranhio, que no inicio da campanha eleitoral declarou em uma
entrevista que nio se preocupava com o Twitter, pois considerava este tipo de midia
social como “coisa de desocupado”. A declaragdo repercutiu negativamente entre os
usudrios da plataforma de microblog, que nio deixaram o episédio ser esquecido
durante toda a campanha. Sabendo que estava falando para um pablico composto
exclusivamente por internautas, ji que a transmissdo ocorria exclusivamente pelo
site oficial da candidatura®, Cissio fez questio de abrir o chat jogando a audiéncia

contra o adversdrio ao evocar a meméria sobre as declaragées de Maranhio.

Por fim, destacamos uma estratégia que permeou todo o debate. Trata-se da
tentativa de gerar uma sensagio de intimidade entre o candidato e os internautas.
Cdssio adota uma linguagem coloquial, tipica do formato dos guias eleitorais tele-
visivos, mas vai além, buscando responder as perguntas sempre de forma direta aos
internautas que as propuseram, tendo a preocupacio de anotar e citar seus nomes
em frente as cAmeras, repetindo-os constantemente durante as respostas. Sem as
amarras das limitagoes de tempo, caracteristicas dos debates politicos na televisao,
Cassio adota um tom mais descontraido e leve em sua performance, fazendo brinca-
deiras e apresentando gestos de ‘carinho’ e ‘agradecimento’ aos eleitores que expres-
sam apoio durante o debate on-/ine. Esse tipo de postura pode ser relacionado com a
estratégia adotada pelo candidato durante toda a campanha no uso das redes sociais,
sobretudo o Zwitter. Neste contexto, o ex-governador utilizou uma das principais
caracteristicas desta ferramenta que ¢ a instantaneidade das mensagens difundidas
num continuo ininterrupto, descrevendo passo a passo a rotina dos sujeitos, o que
cria a sensagdo de que os seguidores estdo mais préximos do que de fato estdo ao
possibilitar o compartilhamento de um espago simbélico comum. Momentos inti-
mos e pessoais passam a se tornar publicos a partir da sua divulgacio por meio das
midias sociais. Este fenémeno comum entre os usudrios deste tipo de ferramenta é
reproduzido também pelos agentes publicos que a utilizam, sejam eles, politicos,
celebridades, desportistas ou intelectuais. O cotidiano de quem antes parecia distan-

te, agora ¢ compartilhado em tempo real nas telas de computador ou dos celulares,

5 PMDB: Partido do Movimento Democritico Brasileiro.

6 Transmissdo realizada através do site <www.senadorcassio456.com.br>, retirado do ar logo apés a
campanha.
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terreno fértil para a adogdo de novas performances planejadas para a construgio de

vinculos de adesdo e engajamento.

S CONSIDERA(;E)ES FINAIS: A FORCA ARGUMENTATIVA DA PERFORMANCE

A observacio da formatagio da fala é um aspecto que nao deve ser descon-
siderado na andlise de performances onde a intencio de transmitir conhecimento
e/ou a tentativa de convencimento estio presentes, assim como no caso analisado
sobre a construgio de uma estratégia de comunicagio com fins politico-eleitorais.
E o que alerta Bauman (1975) ao propor uma etnografia da fala, que observa a
arte verbal enquanto performance e a relaciona com o contexto em que a expressio
emerge. Neste sentido, a performance estd presente no modo escolhido ou adotado
para se expressar. Bauman estd preocupado com a estética da fala, enquanto arte ver-
bal com principio conceitual de organizagio, bem como com o comportamento dis-
cursivo, constituinte do que o autor chama de arte verbal, arte que vai desde a piada
as estruturas mais complexas de conhecimento. Em sua andlise sobre contextos de
conversagio, Bauman tipifica trés géneros de conversas: as novidades (noticias), as
narrativas (espécies de”causos”) e as discussoes (argumentos). O campo da politica
relaciona-se, nessa perspectiva, como o terceiro género, o argumentativo. A elei¢do
¢ entdo a época em que o tema politica se torna parte do dia a dia e os argumentos
se tornam mais incisivos, gerando polarizagdo entre oponentes. Numa contenda, o
argumento possui entdo o papel de questionar o outro na tentativa de impedi-lo de

cair na mentira, sendo entdo um instrumento de controle social.

Neste cendrio de ‘peleja’ de performances verbais, Bauman (1975) direciona
seu olhar de observador destacando o interesse pelo modo de expressio e nao pelo
contetdo da expressao em si. Ele analisa estratégias de manipulagdo da linguagem e
o uso de atributos simbélicos para distinguir o estético daquilo que nao ¢ estético.
Neste sentido, o carisma interfere até mesmo numa argumentagao politica enquanto
forma de expressao que atrai e endossa, conferindo maior legitimidade e gabarito
a pessoa que melhor se posicionar na arte da fala. A arte verbal tem de ir além do
conteddo semintico, precisando “esquentar o coragio’, indo por outra via que niao
apenas a da razdo. Busca, desse modo, nio apenas o convencimento, mas o envolvi-

mento, percebendo assim a sociabilidade enquanto um jogo esteticamente marcado
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por uma estética social. A performance seria entdo um fendmeno comunicativo.
O foco nio estd no contetido, mas naquilo que é transmitido, no modo de fazer e
se expressar. A performance fala sobre a prépria comunicagio, expressa o veiculo
de comunicagio por ela adotado. Mais do que isso, possui uma espécie de “forca
locutéria”, exercida pela evocagio e o tom de voz. Trata-se da arte de impressionar,
ferramenta que usamos nas nossas performances da vida cotidiana, mas que também
estd presente de forma acentuada nas linguagens do marketing e da publicidade, por
exemplo. Por outro lado, hd uma preocupagio com a audiéncia, entidade partici-
pante do jogo e que avalia quem executa a performance a partir das competéncias
comunicativas onde o que estd em jogo é a habilidade de quem estd desempenhando
um determinado papel, performatizando-o. A performance torna-se, assim como
também apontou Langdon (2007), um evento comunicativo onde a poética é mais
importante, expressando a um sé tempo o contexto de interagdo e conjunto de va-

lores e significados que o permeiam.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

BALANDIER, G. O Poder em Cena. Tradugio de Luiz Tupy Caldas de Moura. Brasilia-DF:
Editora Universidade de Brasilia, 1982.

BAUMAN, R. Verbal arts as performance. In: American Anthropologist, 77. 1975.

. The La Have Island General Store: sociability and verbal art in a Nova Scotia
community. In: Korom, E The Anthropology or Performance: a reader. Wiley-Blaclwell,
2013.

GEERTZ, C. Afirmacio politica: espeticulo e ceriménia. In: Negara: o Estado-teatro no
século XX. Lisboa: Difel, 1991.

GOFFMAN, E. A representagio do eu na vida cotidiana. Petrépolis: Vozes, 2005.

LANGDON, E.J. Performance e sua diversidade como paradigma analitico: a contribui¢ao
da abordagem de Bauman e Briggs”. In: Antropologia em Primeira Mao. Floriandpolis:
PPGAS/UESC, 2007.

39



LIMA, E. C. A. A Fébrica dos Sonhos: a invengio da festa junina no espago urbano. 22
edicio. EDUFCG: Campina Grande, 2008.

RECUERO, R. Rede Sociais na Internet. Porto Alegre: Sulina, 2011.

SCHECHNER, R. Performance Theory. London and New York: Routledge, 1988.

. The future of ritual: writings on culture and performance. London and New York:
Routledge, 1993.

SCHWARTZENBERG, R. O Estado Espetdculo. Tradugao de Heloysa de Lima Dantas.
Rio de Janeiro - Sao Paulo: Difel, 1978.

40



CariTturo II




Novos Dizeres Novos FAZERES

A ATUAGAO DA MIDIA EM EVIDENCIA NO CAMPO POLITICO:
O LUGAR DE FALA DE ISENCAO QUESTIONADO PELA
PRODUGAO DE CONTEUDO DA AUDIENCIA

ANTONIO SIMOES MENEZES

I. INTRODUCAO

Nas sociedades contemporaneas, a busca por visibilidade é uma constante
no campo politico. Como explica Gomes (2004), os atores politicos travam uma
disputa para impor suas respectivas imagens ptblicas aos cidadios. Ao contrério do
que os mais ingénuos costumam acreditar, nio sio apenas candidatos, parlamenta-
res, lideres partiddrios, enfim, politicos em geral que se preocupam com a questio
da imagem. As instituigbes politicas também operam no sentido de construir uma

imagem piblica condizente com seus objetivos.

De acordo com Gomes (2004), em sintese, a imagem é um ente conceitual
elaborado sobre mecanismos enunciativos linguisticos. Ou seja, a imagem publica
surge por meio das convicges que os integrantes de uma sociedade formam de uma
determinada entidade. “A imagem publica de um sujeito qualquer ¢, pois, um com-
plexo de informagbdes, nogoes, conceitos, partilhado por uma coletividade qualquer,
e que o caracterizam. Imagens publicas sio concepgoes caracterizadoras” (GOMES,
2004, p. 254).

Nesse sentido, o campo mididtico passa a ocupar um papel central na esfera
politica. Embora em virios trabalhos a midia seja percebida como um instrumento
para construir e/ou consolidar a imagem publica de politicos, ¢ fundamental per-
ceber que o campo mididtico influencia diretamente a politica a0 ponto de seus
integrantes também atuarem de forma ativa na arena politica. Segundo Carvalho
(2005), a midia possui protocolos préprios para atingir aquilo que acredita ser sua
“fungdo civica: “oferecer a sua audiéncia uma verdade sobre a politica que suposta-
mente ultrapasse os limites da propaganda” (CARVALHO, 2005, p. 8).

Charaudeau (2006) explica que a instdncia mididtica é uma das responsdveis

pela elaboragio do discurso politico e seus agentes estio a priori legitimados em seu
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papel de informar. Entretanto, segundo o autor, eles buscam credibilidade e audién-
cia, por isso constroem um “olhar espectador especifico”. A partir dele, discursos de
legitimagdo sdo responsdveis pela construgio da imagem de um agente de dentncia
para a instancia mididtica, mascarando a sua légica comercial pela légica democrdti-
ca (CHARAUDEAU, 2000).

O objetivo deste trabalho é verificar como as Organizagoes Globo visam
construir uma imagem de isengo e apartidarismo para seus contetidos jornalisticos,
até mesmo quando estes sio confrontados pelos relatos produzidos por grupos da
sociedade civil organizada e publicados na internet. A anilise serd baseada na prag-
mdtica, método adequado para compreender a intencdo dos enunciadores de um

determinado discurso.

2. EMPODERAMENTO DA AUDIENCIA

A midia, como ator politico ativo (CARVALHO, 2005), reproduz algumas
das técnicas usadas, por exemplo, pelos candidatos para conquistar a atengao e a
credibilidade perante a audiéncia. Assim como os politicos, a midia rambém tenta
criar um tipo ideal de si mesma, que estd em consonancia com as expectativas do

publico. “Tomemos pois o risco de uma férmula: a aceitagio resulta em grande parte

das ilusoes da 6tica social” (BALANDIER, 1982, p. 6).

Crente nessa férmula, a instancia mididtica e mais especificamente o jorna-
lismo reivindica o papel de “cao de guarda” da sociedade, cujo objetivo basilar seria
fiscalizar principalmente o poder publico. Imbuida deste papel, a midia teria dois
objetivos basicos:

O discurso da instancia mididtica encontra-se, portanto, como jd dis-
cutimos, entre um enfoque de cooptacio, que o leva a dramarizar a
narrativa dos acontecimentos para ganhar a fidelidade de seu publico,
e um enfoque de credibilidade, que o leva a capturar o que estd es-
condido sob as declaragoes dos politicos, a denunciar as malversagoes,
a interpelar e mesmo a acusar os poderes puablicos para justificar seu
lugar na construgao da opiniao pablica. (CHARAUDEAU, 2006, p.
63).
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Contudo, assim como ocorreu no inicio do século XX’ (TRAQUINA,
2005), o relato jornalistico produzido pela midia de referéncia vivencia uma crise de
credibilidade. Vidrios fatores geram essa desconfianga nas versdes apresentadas pela
midia hegemonica. Um deles sdo as relagbes econdémicas, entre grupos de comunica-
¢ao e as mais diversas instituigoes e empresas, influenciarem a definicio de temdticas
e enquadramentos das coberturas. Isso ocorre, por exemplo, no noticidrio esportivo.
Nao ¢ raro uma determinada Rede de Televisio deixar de noticiar, ou nio divulgar
com o destaque esperado pela audiéncia, informagées sobre um evento esportivo

pelo simples fato de nio ter obtido os seus direitos de transmissio.

O inverso também ocorre. Na drea cultural, para ndo parecer que tais praticas
existem apenas na editoria de esporte, isso também ¢ rotineiro. A emissora de tele-
visdo € “parceira” de um festival de musica e passa a dedicar diariamente espago em
seus principais telejornais para a exibi¢do de noticias e reportagens sobre os prepa-
rativos, a execugdo e até mesmo o balanco final de um evento cultural. Raramente,
hd relatos negativos sobre o festival de musica noticiado e a angulagio das matérias
parece ter o tinico objetivo de promover o evento, seja antes, durante ou depois de

sua realizagio.

Assim como ocorreu no inicio do século passado, hd inimeros casos em que
fica dificil diferenciar o jornalismo cultural, praticado pela midia de referéncia, da
publicidade e das relagoes piiblicas. Todavia, é provdvel que essa nio seja a dimensio
fundamental que leva a perda gradativa de credibilidade® da midia hegeménica.
Portanto ndo hd necessidade, neste trabalho, de se fazer uma andlise detalhada desses

episédios, a partir de um referencial teérico baseado em newsmaking (WOLF, 1995).

Na verdade, um dos pontos centrais desse processo é o fim do monopélio da
intermediagdo dos fatos pela midia hegeménica. Como explica Lafuente (2013),
pela primeira vez na histéria, uma inovagio tecnoldgica, em vez de dificultar a emis-

7 Traquina (2005) cita Schudson ao explicar que a propaganda e o surgimento das relagées publicas
contribufram para colocar os enunciados publicados nos periddicos em suspeigio. Por conta desses
dois eventos, milhares de americanos jé nio conseguiam separar jornalismo de publicidade nem das
relag6es publicas. A sociedade americana lembrava que muitos jornalistas participaram da mobilizagio
para convencer os americanos da necessidade do pais entrar na primeira grande guerra. De acordo com
Traquina, mais de seis mil comunicados foram produzidos para tentar persuadir o povo americano a
concordar com o envio de tropas para o front.

8 Exatamente 71% dos brasileiros ndo confiam nas TVs e 62% ndo acreditam nos jornais. Os dados
sdo da pesquisa Indice de Confianca na Justica Brasileira (IC]Brasil), da Escola de Direito da Fundagio
Gettlio Vargas (FGV) de Sdo Paulo, divulgada em 05 de novembro de 2013. Disponivel em: hetp://
www.brasildefato.com.br/node/26518 Acesso em: 18/03/2014
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sio de informagio em larga escala pelo cidaddo comum, colocou audiéncia e emis-

sores de conteido em um mesmo nivel.

Agora jd ndo é mais invidvel, seja economicamente ou legalmente, ter seu pro-
prio meio de comunicagio de massa. Qualquer pessoa com conhecimentos bisicos
de informatica e acesso 4 internet pode produzir Podcasts, ter um canal no YouTube,
um perfil ou Fanpage no Facebook, construir um blog, enfim, ter também seu siste-
ma de comunicagio digital, o qual terd alcance planetdrio e um custo de manuten-

¢do insignificante, quando comparado com a era analégica.

El poder de la tecnologia - Es el motor de la revolucién. Por prime-
ra vez en la historia emisores y receptores (periodistas y lectores, en
una acepcién mds cldsica) tenemos, tienen, acceso a las mismas herra-
mientas de comunicacién. Las audiencias han tomado la palabra y el
poder, al menos una parte de él, y se hacen oir con tanto impetu que
no sélo estdn poniendo en cuestién la industria de los medios, tam-
bién la manera de ejercer el periodismo (LAFUENTE, 2013, p. 28)

Com a quebra do paradigma emissor-receptor, a internet se consolidou como
uma midia dialégica por natureza. Essa midia de fungdo pés-massiva (Lemos, 2010),
tem como uma de suas caracteristicas a comunicagio todos-todos, na qual hd um
inegdvel empoderamento da audiéncia. Em um novo ecossistema mididtico, grada-
tivamente elaborado para apropriar-se desse empoderamento da audiéncia, o leitor
participa e colabora mais com a produgio dos discursos jornalisticos, mas também

fiscaliza, e até contradiz, com maior rigor os produtos jornalisticos.

De acordo com Jenkins (2009), a convergéncia mididtica vai além da criacao
de dispositivos tecnolégicos que acumulem diversas fungoes em um tnico apare-
lho. Ele ressalta a dimensao cultural desse processo social de convergéncia, o qual
tem como uma de suas caracteristicas a participacao da audiéncia. Esta, segundo as
teorias da recepcio (WOLF, 1995), jamais foi passiva. Contudo, na sociedade em
rede (CASTELLS, 1999), Jenkins garante que as pessoas vao além da interatividade
e participam da producio das narrativas mididticas, que passam a ser desenvolvidas

para ter continuidade em diversas plataformas e suportes.

Neste contexto, a midia hegeménica busca potencializar o processo de parti-
cipagio do leitor na produgao de contetido jornalistico. Potencializar porque a con-

tribuigdo do leitor jd fazia parte do cotidiano das redagoes. Desde a selecio, edicao
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e publicagdo de cartas dos leitores passando pela aceitagdo e edicdo de esporddicas
imagens de cinegrafistas amadores veiculadas pela televisio, o jornalismo hd décadas

se apropriava do contetido criado por sua audiéncia.

Agora, a contribui¢o dos leitores passa a ser estimulada desde a produgio de
pautas até o momento de edi¢io dos contetidos. Afinal, é comum os mais variados
veiculos oferecerem diversas formas (ntimeros de telefone, e-mails e redes sociais sio
os mais comuns) para que o cidaddo sugira pautas 2 redagdo. Definido o assunto
abordado, o leitor pode ser o protagonista da produgio de um relato jornalistico a0
registrar uma imagem fundamental para compor o discurso jornalistico sobre um
dado tema.

No caso das bombas que explodiram em Londres, na manhi de 7 de julho de
2005, Pellanda (2013) ressalta que as imagens enviadas pelos leitores foram funda-
mentais para a cobertura do episédio pela BBC. Minutos apés as explosées, cerca de
1000 fotos e 20 videos foram enviados 2 BBC e uma dessas fotos teve destaque na
homepage do portal durante a maior parte daquele dia.

O exemplo do caso de Londres mostra que grandes empresas de mi-
dia, como a BBC, comegam a possuir um outro papel em coberturas
como essa. Antes detentoras de todos os aspectos relativos a0 contet-
do e agora com a fungio de reunir “olhares” captados pelas pessoas
que viveram o fato em questao (PELLANDA, 2013, p. 133).

Contudo, como evidenciou CHAISE (2009), ¢ importante refletir quais
olhares dessas pessoas, que ganham denominagées como leitores cidadaos (TARGI-
NO, 2009), leitores testemunhas (SILVA, 2009) ou leitores protagonistas (FAUS-
TO NETO, 2008), tém espago no discurso da midia hegeménica. Ela ressalta que a
apropriagdo desses relatos dos leitores parece denotar a descentralizagio da emissio
de informagées e a incorporagio de uma pluralidade de vozes ao discurso mains-

tream. Segundo a autora, de fato, sé parece.

Para uma andlise mais criteriosa, entretanto, é importante colocar em
prética um movimento de suspensio de convicgoes. As pistas estdo
dadas. Os leitores sio aliciados para participarem de um jogo no qual
as cartas jd estdo dadas e os vencedores, aparentemente anunciados.
Os veiculos que fazem este convite aos leitores seguem sendo os de-
tentores das regras de inclusio de contetidos e se beneficiam larga-

mente com esta pratica emergente (CHAISE, 2009, p. 7).

47



CTRE POLiTica, Mipia E TECNOLOGIA

Em suma, caso o relato enviado vd de encontro 2 linha editorial do veiculo,
ndo serd aproveitado pela empresa jornalistica, independente do cardrer jornalistico
do fato”. Porém, é importante lembrar que os leitores podem, pelo menos de forma
pontual, obter ganhos com essas novas praticas. Eles também contribuem para a me-
Ihoria da qualidade final da informagio oferecida a sociedade quando, por exemplo,
por meio de comentdrios e outro discursos, conseguem enriquecer uma cobertura

jornalistica.

3 CREDIBILIDADE EM JOGO

A informacgio que chega a sociedade jd ndo é mais, necessariamente, interme-
diada pela midia hegemonica. Essa ¢ uma questao central para compreender o em-
poderamento da audiéncia e seus desdobramentos no campo mididtico. E 6bvio que
sempre existiram a imprensa alternativa, comunitiria, popular, sindical, contudo
com a liberagdo do polo de emissio (LEMOS, 2010) proporcionada pela internet, o
raio de alcance e a quantidade de canais produtores dos discursos contra-hegemoni-

cos foram potencializados de forma ainda incalculdvel em sua totalidade.

Nos tltimos anos, o acesso sem fio a internet bem como a miniaturizagao dos

dispositivos digitais méveis reconfiguram o campo jornalistico.

Celulares, smartphones, cAmeras e gravadores digitais, rablets e simila-
res (aliados as redes sem fio como 3G, 4G e Wi-Fi) reposicionam as
discussoes sobre jornalismo e mobilidade por possibilitarem praticas
emergentes associadas ao seu uso. Exemplos disto sdo, portanto, os
casos do jornalismo mével (m0jo) com repéreeres em campo apuran-
do, editando, enviando do local (inclusive com demarcagao de geo-

localizagao) ou conduzindo sessoes de transmissao ao vivo por meio

9 Imagine se 800 criangas fizessem uma caminhada em dire¢ao ao Ministério da Educagao e, na en-
trada do prédio, seus “lideres” lessem um manifesto para o ministro da educagio, que os recebeu. Por
fim, antes de sairem do prédio com a promessa do ministro de pressionar o congresso a aprovar uma
lei que impeca o fechamento de escolas no campo, elas deixaram as marcas de suas maos pintadas
na parede do ministério. Um episédio como esse deve pautar vdrios érgios de imprensa. Se alguma
empresa jornalistica, por algum motivo ndo tivesse enviado equipe, certamente aproveitaria o material
produzido por cidaddos que acompanharam essa mobilizagdo. Porém, o protesto, que denunciava o
descaso do governo com a educagio, existiu e foi ignorado pela maior parte da midia hegemonica. Essa
invisibilidade talvez possa ser explicada pelos protagonistas do ato: os Sem Terrinha, criangas que vivem
nos assentamentos e acampamentos do Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST).
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de celulares 3G auxiliadas por aplicagées de streaming do tipo Qik ou
Kyte (SILVA, 2013, p. 92).

Tais processos também possibilitaram amplitude ainda maior aos registros
efetuados e divulgados autonomamente pela chamada sociedade civil organizada
que, em diversos momentos, irdo contrapor-se politicamente aos enunciados da mi-
dia de referéncia. Em outros casos, a divulgagdo de informagdes, efetuada pelas redes
sociais por “leitores cidaddos”, serd pontualmente mais eficaz do que a produzida
pela prépria midia tradicional.

Em novembro de 2010, durante a ocupagio do complexo do alemio, trés
adolescentes, pelo perfil no Twitter do jornal comunitirio Voz da Comunidade,
apresentaram informag6es mais precisas do que a cobertura mainstream, pois es-
tavam em cima do morro. Eles observavam o que de fato ocorria, e corrigiam, em
tempo real, os equivocos da imprensa. Em 48 horas, o perfil do jornal comunitirio
passou de 180 para 18 mil seguidores, levando-o a fazer parte do Trending Topics
Brasil'® por dois dias.

J4 na esfera politica, as manifestagées de junho e julho de 2013 ficam regis-
tradas como mais um momento no qual os enunciados produzidos pela midia de
referéncia foram questionados. Todavia, primeiro, é necessario lembrar que a midia
havia se preparado para agendar a Copa das Confederagées, uma espécie de evento
teste antes da Copa do Mundo de Futebol, promovida pela Fifa, que ocorria no
Brasil. A ideia era dedicar amplo espaco editorial para noticias e reportagens sobre
a competigao.

Mas uma série de protestos, contra o aumento da passagem de énibus e pelo
passe livre em Sdo Paulo, comegou a ser registrada e divulgada pelos manifestantes
nas midias sociais, que também eram essenciais para mobilizar os participantes das

passeatas'’. Era o inicio de um histérico processo de contra agendamento mididtico.

10 Ranking em tempo real das mensagens mais publicadas no Twitter no Brasil.

11 “Os protestos no Brasil em 2013, também conhecidos como Jornadas de Junho, foram vdrias ma-
nifestagdes populares por todo o pafs que inicialmente surgiram para contestar os aumentos nas tarifas
de transporte publico, principalmente em Manaus, Vitéria, Fortaleza, Natal, Salvador, Recife, Maceid,
Belo Horizonte, Brasilia, Goidnia, Porto Alegre, Sio Paulo e Rio de Janeiro e que ganharam grande
apoio popular apés a forte repressao policial contra as passeatas, levando grande parte da populagio a
apoiar as mobilizagées [...] [...] As manifestagoes no Brasil seguiram o mesmo processo de “propagagao
viral” de protestos em outros paises, como a Primavera Arabe, no mundo 4rabe, Occupy Wall St, nos
Estados Unidos, e Los Indignados, na Espanha.” Fonte: Wikipédia. Disponivel em: http://pt.wikipe-
dia.org/wiki/Manifesta%C3%A7%C3%B5es_no_Brasil_em_2013. Acesso em: 18/03/2014
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Este atingiu seu dpice quando as manifesta¢oes levaram milhées de pessoas para as
ruas das principais cidades brasileiras. Nesse momento, a Copa das Confederacoes
jd era coadjuvante do noticidrio, enquanto as passeatas ganhavam destaque até na

midia internacional.

Como de costume, os manifestantes foram apresentados inicialmente nos
telejornais brasileiros como baderneiros, desordeiros, vandalos, em uma tentativa
clara de estigmatizar as manifestagoes populares. A agio da Policia Militar para re-
primir as mobiliza¢des nio era questionada pela midia tradicional. Mas milhares
de imagens e centenas de videos, que contradiziam os telejornais e eram postadas
a cada instante nas redes sociais, comecavam a fazer toda a diferenca. “Ser fonte
produtora de contetido ja é uma realidade conhecida, a novidade do momento ¢ a
possibilidade de produzir e disponibilizar na internet conteddos de maneira ubiqua”

(MIELNICZUK, 2013, p. 116).

A forga dos relatos provenientes de dentro das préprias manifestagoes, muitos
transmitidos em tempo real por horas e flagrando os excessos cometidos pela Policia
Militar, nio modificou apenas o planejamento da midia tradicional para agendar
a Copa das Confederagoes. Como o contetido, que chegava via redes sociais, era
muito diferente daquele produzido pela midia de referéncia, esta teve de mudar, pelo

menos em parte, o enquadramento de sua cobertura.

Até pareceu um passe de mdgica. Do dia para noite, as manifestagoes pas-
saram a ser vistas como legitimas, embora, ressaltava a grande imprensa, os grupos
minoritarios continuassem a promover atos de vandalismo. Para os repérteres que
iam trabalhar nas ruas, a mudanca chegou um pouco tarde. Os profissionais da Rede
Globo eram obrigados a cobrir os episédios com microfones sem o logotipo da
Globo (canopla), pois, caso contrdrio, corriam risco de sofrer agressées dos manifes-
tantes, que estavam indignados com a forma como os protestos eram divulgados ao

longo do dia nos telejornais da emissora.

E necessirio ressaltar que a revolta dos manifestantes nio era apenas com a
Rede Globo. Em Sio Paulo, um carro da Record foi incendiado e a equipe de re-
portagem fugiu do local para evitar ser apedrejada. No Rio de Janeiro, um carro de
reportagem do SBT também foi queimado por manifestantes. Esses fatos, que ob-
viamente sdo lamentdveis, demonstram quio abalada estd a credibilidade da midia
tradicional. Entretanto, a maior parte dos protestos a midia tradicional é direciona-

da as Organizagoes Globo.
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4. EMBATE SIMBOLICO SE ACIRRA

Por sua vez, as Organiza¢des Globo trabalham para diminuir a perda da cre-
dibilidade do seu relato jornalistico. As estratégias sio variadas. Além de investir
em comunicagdo institucional, chegou até mesmo a reconhecer “erros histéricos”.
Pouco mais de um més apds os histéricos protestos, o jornal O Globo resolveu re-
conhecer que se equivocou ao apoiar o Golpe Militar de 1964, embora ressalte que

ndo errou sozinho.

Em 31 de agosto de 2013, iniciava o texto com uma mensagem para os ma-
nifestantes, que em junho fizeram protestos defronte 2 Rede Globo e criticavam o
jornalismo da emissora.

Diante de qualquer reportagem ou editorial que lhes desagrade, ¢é
frequente que aqueles que se sintam contrariados lembrem que O
GLOBO apoiou editorialmente o golpe militar de 1964. A lembran-
¢a é‘sempre um incdmodo para o jornal, mas nio hd como refutd-la. E
Histéria. O GLOBO, de fato, 4 época, concordou com a intervengio
dos militares, ao lado de outros grandes jornais, como “O Estado
de S.Paulo”, “Folha de S. Paulo”, “Jornal do Brasil” e o “Correio da
Manha”, para citar apenas alguns'2.

O embate, no campo simbélico, entre a midia hegeménica, que busca manter
a legitimidade de sua construgio social da realidade por meio de seu discurso jor-
nalistico, e os integrantes da sociedade civil organizada, que ja nio reconhecem os
enunciados mainstream, se acirra a cada dia. Uma nova batalha foi intensificada no
dia 10 de fevereiro de 2014, a partir do lamentdvel falecimento de Santiago Andra-
de, cinegrafista da TV Bandeirantes. Quatro dias antes, ele trabalhava no Centro do
Rio de Janeiro, na cobertura de mais um protesto contra o aumento das passagens
de 6nibus na capital, quando foi atingido por um rojao langado pelos manifestantes.

Socorrido e levado para o hospital, infelizmente ndo resistiu aos ferimentos.

A morte do cinegrafista foi noticiada com destaque na midia hegeménica. No
horirio nobre, no Jornal Nacional, telejornal de maior audiéncia da TV brasileira, a
Rede Globo divulgou seu editorial sobre o episédio, que foi o gancho para reafirmar
seus “Principios Editoriais” e voltar a criticar os atos de violéncia nos protestos. Dizia

que a imprensa ¢ a sociedade estdo de luto pela morte do cinegrafista. Em seguida,

12 “Apoio ao Golpe de 64 foi um erro”. Disponivel em: http://memoria.oglobo.globo.com/erros-e-a-
cusacoes-falsas/apoio-ao-golpe-de-64-foi-um-erro-9328244 Acessado em 17/03/2014.
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http://memoria.oglobo.globo.com/erros-e-a-cusacoes-falsas/apoio-ao-golpe-de-64-foi-um-erro-9328244
http://memoria.oglobo.globo.com/erros-e-a-cusacoes-falsas/apoio-ao-golpe-de-64-foi-um-erro-9328244

tentava descredenciar quaisquer relatos sobre as manifestacdes que nio sejam produ-

to do “jornalismo profissional”.

Jornalistas ndo sdo pessoas especiais, nio sio melhores nem piores
do que os outros profissionais. Mas ¢ essencial, numa democracia,
um jornalismo profissional, que busque sempre a isengio e a corregao
para informar o cidadio sobre o que estd acontecendo. E o cidadio,
informado de maneira ampla e plural, escolha o caminho que quer

seguir. Sem cidaddos informados nido existe democracia'’.

Relembrou as manifestacoes de junho e, ao criticar manifestantes, que hos-
tilizaram jornalistas, assim como a policia, que errou ao se exceder e ao se omitir,

aproveitou para reafirmar seu lugar de enunciador isento do relato que produz.

A violéncia ¢ condendvel sempre, venha de onde vier. Ela pode atingir
um manifestante, um policial, um cidaddo, que estd na rua e que ndo
tem nada a ver com a manifestaco. E pode atingir os jornalistas, que
sdo os olhos e os ouvidos da sociedade. Toda vez que isso acontece, a
sociedade perde porque a violéncia resulta num cerceamento a liber-

dade de imprensaM.

Fez questio de destacar que os brasileiros tém o direito de se manifestar, des-
de que sem violéncia e garantiu que o jornalismo profissional ird acompanhar essas
mobilizagées, sem tomar posicio favordvel a nenhuma parte. Contudo, logo em

seguida, apés se solidarizar com a familia do cinegrafista, afirma o seguinte:

O que se espera, agora, ¢ que essa morte absurda leve racionalidade
aos que contaminam as manifestagées com a violéncia. A violéncia
tira a vida de pessoas, machuca pessoas inocentes ¢ impede o trabalho
jornalistico, que ¢é essencial - nds repetimos - essencial numa demo-
cracia. A Rede Globo se solidariza com a familia de Santiago, lamenta

a sua morte, e se junta a todos que exigem que os culpados sejam

13 “Editorial da Rede Globo sobre a morte de cinegrafista”. Disponivel em: gl.globo.com/jornal-na-
cional/noticia/2014/02/editorial-da-rede-globo-sobre-morte-de-cinegrafista.html

14 “Editorial da Rede Globo sobre a morte de cinegrafista”. Disponivel em: gl.globo.com/jornal-na-
cional/noticia/2014/02/editorial-da-rede-globo-sobre-morte-de-cinegrafista.html
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identificados, exemplarmente punidos. E que a policia investigue se,

por trds da violéncia, existe algo mais do que a pura irracionalidade®.

J4 os participantes dos protestos, nos seus sites, blogs e redes sociais, embora
também afirmassem estar de luto e se solidarizassem com a familia do profissional,

diziam que o fato sé ocorreu por conta da repressio policial.

Mais uma vez, ambos lutavam por credibilidade para seus enunciados. Uma
disputa que ainda estd longe de ser em igualdade de condi¢6es em todos os fronts.
“En realidad, la eficacia de la blogosfera depende en gran medida de que los medios
mainstream repliquen la informacién en sus servicios informativos y, ahi si, ganan
visibilidad pablica” (CANAVILHAS, 2013, p 14). Tal afirmagio é vilida, na mior
parte dos casos, para as outras plataformas usadas por esses grupos sociais.

De qualquer forma, eles tentam conquistar a credibilidade apostando em um
relato explicitamente politico e parcial. Jd a midia hegemonica insiste em reportar
o que “de mais importante acontece no mundo”, por meio de um suposto discurso
isento e apartiddrio, o qual seria o fiador do relato verdadeiro dos acontecimentos e,

por consequéncia, lhes assegura credibilidade.

E pertinente problematizar se esses dois principios sio factiveis na produgio
de contetido informativo pela grande imprensa. Nao pretendemos aqui questionar
se é possivel ser totalmente isento ao fazer o relato de um episédio, pois nem mesmo
a grande imprensa assume essa perspectiva, que jd estd superada na academia.

5. IMAGEM IDEALIZADA

Noticiar as “principais” decisbes politicas do pais é uma das fungdes assu-
midas pela midia. Um dos principais desafios para esses agentes seria informar a
populagio, com isengdo e de forma apartiddria, questdes de suma importincia e
de repercussio direta no cotidiano de milhées de brasileiros. Pelo menos, essa é a

imagem que a maior parte da grande imprensa brasileira busca consolidar para si.

E como se oficialmente abdicasse da sua capacidade de agir como um ator po-
litico dotado de interesses préprios, ji que seu ideal ¢ manter a populagio informada
sobre qualquer questio de interesse ptblico. Assim, a sociedade poderia ter subsidios

15 “Editorial da Rede Globo sobre a morte de cinegrafista”. Disponivel em: gl.globo.com/jornal-na-
cional/noticia/2014/02/editorial-da-rede-globo-sobre-morte-de-cinegrafista.html
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para fazer um julgamento mais correto de politicos, parlamentares, governantes,
enfim, dos entes politicos, como se a prépria midia nao reivindicasse ser um desses

agentes.

Porém, a realidade é bem mais complexa. Resta saber se a imprensa ¢ livre
para noticiar informagées que sejam prejudiciais para a imagem ou finangas, por
exemplo, da prépria empresa jornalistica ou demais negécios de seus controladores
e/ou proprietdrios. Serd que as empresas jornalisticas conseguem evitar a produgdo
de conteddo informativo que venha a apoiar, de forma direta ou indireta, grupos po-

liticos que se coadunem com os interesses e visdes de mundo de seus proprietdrios?

Segundo Martins (2008), apesar das constantes acusagbes sobre coberturas
supostamente tendenciosas de um determinado veiculo de comunicagio em prol de
um partido politico ou candidato, hd décadas a imprensa deixou de ser partiddria.
Para justificar essa concep¢do, o renomado jornalista politico lembra que, na década
de 1950, os jornais ndo tinham preocupagio com a isencio e apoiavam declarada-

mente os candidatos a presidéncia da republica.

A mudanga de comportamento, de acordo com Martins (2008), é motivada
por uma questao de mercado. Apenas os jornais, que deixaram de ser pelo menos
abertamente engajados e passaram a guiar-se pela relativa objetividade, continuam

funcionando.

Vender 150 mil exemplares significa dirigir-se para 450 mil leitores,
aproximadamente — estima-se que um jornal seja lido, em média,
por trés pessoas. Como nio existe um publico partidarizado dessa
envergadura, os jornais, na tentativa de conquistar e manter escalas
de tiragem economicamente vidveis, foram obrigados a se voltar para
um universo cada vez mais amplo. Em vez de cativar o leitor partida-
rizado, como no passado, a estratégia passou a ser atrair um publico
geral, composto por leitores com as mais variadas simpatias politicas €
as mais diferentes visdes de mundo (MARTINS, 2008: 19).

Essas transformagdes tornaram o jornalismo politico bem mais informativo
e interpretativo, ao contrdrio do estilo marcadamente opinativo que perdurou até
meados dos anos 1960. De acordo com Martins, atualmente a midia procura in-
formar o leitor e nido convencé-lo sobre algo. Todavia, hd controvérsias sobre esse

posicionamento da midia comercial.
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Para Caparelli (1986), o jornalismo, digamos, capitalista, feito em escala
industrial, pensando em atingir uma grande quantidade de leitores e gerar lucros
também financeiros para os proprietdrios das empresas jornalisticas, nio perde seu

cardter ideolégico.

Na verdade, perdeu sua ideologia no sentido restrito, enquanto idea-
rio de um partido politico, mas nio sua fungdo ideolégica na verda-
deira acepgio, difundindo a ideologia do capitalismo que se firmava,
e reproduzindo suas relagdes internas e o justificando (CAPARELLI,
1986, p. 53).

Azevedo (2008), na tese de doutorado “(Des)legitimagio: agdes discursivo-
cognitivas para o processo de categorizagdo social”, chegou a uma conclusdo seme-
lhante. Ela explica que o jornalismo, por meio de seu inerente poder simbdlico,
pode deslegitimar grupos sociais excluidos. Essa deslegitimagdo ¢ um ato social de
categorizagio. A autora, que analisou a cobertura do jornal Folha de Sao Paulo, des-
de 1996 até 2006, sobre o massacre de Eldorado dos Carajés, garante que o MST

sofreu um processo de “(des)legitimagio”.

Ao analisarmos as distintas orientagdes da cobertura, percebemos que
o processo de categorizacio do ‘fato’ como algo (i)legitimo se dd por
agoes continuas, que, se em determinados momentos histéricos, so-
freu um maior controle discursivo, por parte dos grupos do poder,
em outros a pressio de vdrios movimentos e grupos sociais interfere
e atua nesse processo, democratizando o espago discursivo do jornal,
abrindo espaco para outras versoes e construindo modelos cognitivos
diferenciados. Entretanto, o controle discursivo opera fortemente no
processo de categorizagio do MST e a elite se utiliza do jornal para
estabelecer seu discurso como um ‘fato jornalistico’, deslegitimando o

movimento (AZEVEDO, 2008, p. 08).

Kucinski (2005) também ¢é incisivo ao criticar a ideologia existente na im-
prensa brasileira neste novo século. Ele defende que, no Brasil, todos os didrios sao
conservadores e neoliberais. Por isso, a nossa imprensa sofre com o que Kucinski

chama de universalizagdo ideoldgica.
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No Brasil, o consenso proposto pelo idedrio liberal nao precisa ser
produzido ao longo de um complexo processo mididtico de debate ar-
gumentativo. Ele jd nasce pronto e acabado, nas matrizes dos jornais
e das revistas semanais. A ideologia de todos os veiculos da grande
imprensa brasileira possui 0 mesmo cédigo genético. (KUCINSKI,

2005, p.115)

Essa realidade seria modificada, conforme Melo (1985), com a pluralidade
de canais jornalisticos, cujas linhas editoriais ndo tivessem o mesmo “DNA”. Estes
construiriam distintas versées sobre os acontecimentos, que coadunariam com suas

respectivas linhas editoriais.

6 . PRINCIPIOS EDITORIAIS

Na noite do dia 06 de agosto de 2011, o Jornal Nacional exibiu uma repor-
tagem, com duracio de quatro minutos e 23 segundos, para informar seus teles-
pectadores sobre o documento intitulado “Principios Editoriais das Organizagbes
Globo”. Conforme o apresentador e editor-chefe do telejornal, William Bonner, o
documento apresenta os principios editoriais em vigor nos produtos jornalisticos das
Organizagoes Globo, veiculados nas mais diversas midias. Segundo o telejornal, ele
descreve as condutas que os profissionais das Organizagoes Globo devem seguir para

que a sociedade receba um jornalismo de qualidade.

Conforme o documento, que estd disponivel na fntegra na internet (htep://
gl.globo.com/principios-editoriais-das-organizacoes-globo.html), “em  resumo,
portanto, jornalismo ¢ uma atividade cujo propésito central é produzir um primeiro
conhecimento sobre fatos e pessoas” (PRINCIPIOS EDITORIAIS DAS ORGANI-
ZA(;OES GLOBO, 2011, p. 3). Em seguida, sio dispostos os “atributos da infor-
magio de qualidade”.

Para que o jornalismo produza conhecimento, que principios deve
seguir? O trabalho jornalistico tem de ser feito buscando-se isengio,
corregdo e agilidade. Porque s6 tem valor a informagio jornalistica
que seja isenta, correta e prestada com rapidez, os seus trés atribu-
tos de qualidade. (PRINCIPIOS EDITORIAIS DAS ORGANIZA-
COES GLOBO, 2011, p. 5)
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Neste artigo, vai ser enfocada principalmente a questdo relativa a isengio, que
estd imbricada com a credibilidade da midia e com seu maior ou menor engajamen-
to a um dos diversos agentes em atuagio na esfera politica. O documento reconhece
que ndo é possivel ter 100% de isengdo. “Isso ndo quer dizer, contudo, que seja
impossivel atingir um grau bastante elevado de isengio. E possivel, desde que haja
um esforgo consciente do veiculo e de seus profissionais para que isso aconteca. E
que certos principios sejam seguidos” (PRINCIPIOS EDITORIAIS DAS ORGA-
NIZACOES GLOBO, 2011, p. 5-6).

Exatos 26 principios, que ajudariam a garantir “um grau bastante elevado de
isengdo”, sdo descritos. Para esta andlise, foram selecionados aqueles que parecem,
no minimo, dificeis de serem seguidos. Portanto alguns que provavelmente geram
polémica.

Segundo o principio descrito na letra “b”, na produgdo de uma reportagem,
os diversos dngulos sobre o episédio abordado devem ser divulgados, assim como
ouvir todos os lados, inclusive os denunciados, quando for o caso. Contudo, ouvir
versGes contraditérias de uma mesma histéria é garantia de pluralidade ou isen¢io?
“A forma mais ficil de produzir a impressio de equilibrio é recolher essas duas posi-

¢oes extremas e expd-las em conjunto. Parte da vantagem de que fazer isso ¢ reivin-

dicar estar-se no meio” (ROSEN, 2000, 142).

A forma e o contexto em que o contraditério for inserido na reportagem po-
dem simplesmente reforgar o enquadramento da reportagem. “Uma mesma palavra,
na mesma lingua, significa diferente, dependendo da posicio do sujeito e da inscri-
¢ao do que diz em uma ou outra formagio discursiva” (ORLANDI, 2001, p. 60).

Conforme Charaudeau (2007), comunicar, informar é essencialmente uma
escolha do modo de operar. Ou seja, ndo se pode ter a visio ingénua de que hd esco-
lha “apenas” das temdticas abordadas pela midia nem apenas sele¢oes que visam, por
exemplo, A coeréncia e coesio do texto verbal, “[...] mas escolha de efeitos de sentido
para influenciar o outro, isto é, no fim das contas, escolha de estratégias discursivas”

(CHARAUDEAU, 2007, p. 39).

Eis outro principio que precisa ser problematizado (letra “d”): “Néo pode
haver assuntos tabus. Tudo aquilo que for de interesse publico, tudo aquilo que
for noticia, deve ser publicado, analisado, discutido” (PRINCIPIOS EDITORIAIS
DAS ORGANIZA(;OES GLOBO, 2011, p.7). Este tépico, sem dividas, renderia
uma interessante reflexio sobre o que é ou nio noticia, como sio produzidas, as in-

fluéncias e filtros inerentes as rotinas produtivas, enfim, uma andlise cujo referencial
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tedrico seria o news making. Porém, por conta do espago reduzido, vamos direto ao

que parece mais complicado de ser atingido: a auséncia de “assuntos tabus”.

O jornalismo tem como missio mais nobre revelar os equivocos e desmandos
de quem estd no poder e, por consequéncia, evitar as desigualdades sociais causadas
por esses atos. Certamente, hd jornalista que se pauta por esse principio, mas serd fac-
tivel que uma empresa jornalistica elabore sua linha editorial sem estd baseada tam-
bém em interesses politicos e econdmicos? Eles nio irdo influenciar as rotinas pro-
dutivas da redagao? Nao hd assuntos que vdo de encontro a linha editorial do veiculo

e, de forma mais clara, aos seus interesses comerciais e politicos, tornando-se tabus?

(73]

Mais um ponto polémico ¢ explicitado na letra “i”: “As Organizagoes Globo
sao apartiddrias, e os seus veiculos devem se esforgar para assim ser percebidos”
(PRINCIPIOS EDITORIAIS DAS ORGANIZACOES GLOBO, 2011, p. 8).
Além do histérico do jornalismo das Organizagées Globo, o qual foi “matéria-pri-
ma” para a produgido do documento analisado, colocar em xeque tal afirmagio, au-
tores como Kucinski garantem que toda a imprensa brasileira é ideolégica. Em sua
andlise, todos os didrios sdo conservadores e neoliberais. Ou serd que, a partir da
publicagio deste documento, estariam as Organiza¢oes Globo abdicando de fazer

parte do jogo politico como um agente ativo?

No préprio documento, as Organizacoes Globo defendem-se de acusagoes de

partidarismos.

Esta postura vigilante gera incomodo, e muitas vezes acusagoes de
partidarismos. Deve-se entender o incomodo, mas passar ao largo das
acusagoes, porque o jornalismo nio pode abdicar desse seu papel: nao
se trata de partidarismos, mas de esmiugar toda e qualquer agdo, de
qualquer grupo, em especial de governos, capaz de ameacar aqueles
valores. Este é um imperativo do jornalismo do qual ndo se pode
abrir mao. Isso nio se confunde com a crenga, partilhada por muitos,
de que o jornalismo deva ser sempre do contra, deva sempre ter uma
postura agressiva, de critica permanente. Nao ¢ isso. Nio se trata de
ser contra sempre (nem a favor), mas de cobrir tudo aquilo que possa
por em perigo os valores sem os quais o homem, em sintese, fica to-
lhido na sua busca por felicidade. (PRINCIPIOS EDITORIAIS DAS
ORGANIZACOES GLOBO 2011, p. 27-28).
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A edigio de documentos como principios editoriais, a produgio de editoriais,
que reafirmam a isen¢io da cobertura sobre um determinado episédio, e o reconhe-
cimento de erros histéricos compdem as estratégias discursivas operadas pela midia

hegemonica para manter sua posigdo de legitima construtora social da realidade.

7. CONSIDERAGOES FINAIS

O documento “Principios Editoriais das Organizagées Globo” busca ser o
fiador de um lugar de fala de isengdo para os meios de comunicagio das Organiza-
¢oes Globo. Assim, seus enunciados seriam reafirmados como isentos e apartiddrios,

consolidando sua credibilidade perante o piblico.

Entretanto, ao se refletir especificamente sobre a cobertura politica, tal do-
cumento acaba por explicitar a condi¢io da midia como um agente ativo do campo
politico, que busca impor uma imagem de neutralidade para legitimar a tomada da

palavra na esfera politica.

[...] cabe assinalar que a construgio da imagem piblica na politica
sempre acontece em um campo de forgas, no qual o protagonista,
seus aliados e adversdrios disputam a cada instante a construgio e
a desconstrugio das imagens publicas dos entes envolvidos no jogo

politico (RUBIM, 2003, p. 51).

Por meio da divulgagio das técnicas usadas para assegurar sua suposta isen-
¢ao na produgio de contetido informativo, as Organiza¢oes Globo se apropriam do
poder da palavra para tentar levar o publico a crer em tal isengdo. “Reconhecido e
dominado, o poder das palavras engendra uma retérica; isto é, o recurso a um léxico
especifico, a formas e estere6tipos, a regras e modos de argumentagio” (BALAN-

DIER, 1982, p. 12).

Ao reunir o conjunto de principios necessirios para se chegar a isengdo pos-
sivel, desafia o enunciador a comparar se a teoria corresponde a pratica. Mas serd
que o leitor comum terd background para fazer uma anilise consistente e tirar suas
préprias conclusoes? Ou serd que por meio de tal documento o enunciador preten-
de instituir a prometida isen¢do? Afinal, “na perspectiva pragmdtica, a linguagem ¢é

considerada como forma de agdo; cada ato de fala (batizar, permitir, mas também
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prometer, afirmar, interrogar, etc.) ¢ insepardvel de uma instituicio, aquela que este
ato pressupoe pelo simples fato de ser realizado” (MAINGUENEAU, 1997, p. 29).

E necessdrio ressaltar que o documento nio ¢ dirigido “apenas” para a socie-
dade em geral. Ele ¢ direcionado também aos préprios jornalistas dos veiculos de
comunicagio das Organizagoes Globo, ji que se propds a “[...] explicitar o que é im-
prescindivel ao exercicio, com integridade, da pratica jornalistica, para que, a partir
dessa base, os veiculos das Organiza¢ées Globo possam atualizar ou construir os seus
manuais, consideradas as especificidades de cada um” (PRINCIPIOS EDITORIAIS
DAS ORGANIZACOES GLOBO, 2011, p. 2).

A partir de tal assertiva, outras questoes podem ser debatidas, tais como: Qual
a receptividade dos profissionais das Organizacdes Globo ao tomar conhecimento
desse documento? Quais as estratégias utilizadas para seguir as suas orientagoes nas
rotinas produtivas das reda¢oes? Como a audiéncia compreendeu esse documento
divulgado pelas Organizagdes Globo? Ela, de fato, percebeu a exibigio de um jorna-

lismo isento, apds a divulgagdo do documento?

Estas sao algumas perguntas que, sem duividas, s6 serdo respondidas, com
o devido rigor cientifico, em estudos mais aprofundados. Pesquisas que também
podem confirmar ou refutar a seguinte hipétese: a liberagio do polo de emissio
potencializa fenémenos de contraagendamento mididtico, que acirram as disputas
no campo simbdlico, entre sociedade civil organizada e¢ midia hegemonica, pela

credibilidade de seus respectivos enunciados.
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“FALA QUE EU TE EScuTO”
E O ESPETACULO UNIVERSAL DA FE

CLEONEIDE MoURA DO NASCIMENTO

1. INTRODUCAO

E um fendmeno da sociedade brasileira o uso dos meios de comunicacio e
das redes sociais para integrar ideais, afirmar valores, fortalecer posicaes ideolégicas,
interesses e instituicoes. Jornais, revistas, rddios, televisdes, sites, blog e redes sociais
estdo cada vez mais nas maos de politicos, religiosos e grupos empresariais que dis-

putam seus espagos sociais e se servem da midia para conquistarem seus objetivos.

Nos estudos, sobre a relagio Neopentecostalismo e midia, destacamos a pos-
sivel influéncia dos veiculos de comunicagdo em relagdo ao crescimento deste grupo,
no discurso e posicionamento politico que o grupo assume em suas midias, na pro-
posta de inclusao social ou na concorréncia entre igrejas proprietdrias de empresas de
midia. Desta forma, o interesse sobre a relagio entre evangélicos e televisio se tornou
evidente nos tiltimos tempos, por ser o maior meio de comunicagio de nossa época,

por envolver cifras altissimas e pela exposi¢ao de fortes imagens.

Desde o dia 12 de outubro de 1995, apés o episédio em que o bispo Von Hel-
der, da Igreja Universal do Reino de Deus — IURD, tocou com o pé uma imagem de
gesso de Nossa Senhora Aparecida, em um programa da Rede Record, o Brasil to-
mou conhecimento de uma acirrada disputa na midia montada em torno do nome
de Deus. As igrejas de todos os credos fazem dos meios de comunicagio um negécio
promissor. Entretanto, nenhuma delas valoriza tanto a comunicagio como a Igreja
Universal do Reino de Deus. A midia tem um papel fundamental no crescimento
desta igreja. No inicio, em 1977, Edir Macedo, fundador da IURD, comegou na
Réddio Metropolitana com um programa de apenas cinco minutos, atingindo em
pouco tempo, cinco horas didrias. Aos poucos foi ampliando sua participagdo nos
meios de comunicagio até chegar ao lance mais ousado nesta drea, quando comprou
a Rede Record em 1990.
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Portanto, a Igreja Evangélica de maior destaque na TV ¢ a Igreja Universal
do Reino de Deus, que além de adquirir desde 1990 a Rede Record, também tem
outras duas redes de TV; a Rede Mulher e a Rede Familia. Entre seus programas de
TV, aquele com maior visibilidade é sem divida o programa “Fala que eu te escuto”

veiculado nas madrugadas, objeto desse estudo.

Em nome de Deus as religides ocupam espagos na midia, empenhadas em
conquistar fiéis para a palavra de Deus, segundo suas respectivas versdes. Os evan-
gélicos, geralmente em contraposi¢io a catdlicos, espiritas e adeptos de religioes afro
-brasileiras, todos falando em nome de Deus, utilizam-se dos meios de comunicagao

para conquistar novos adeptos.

Portanto, a proposta de estudo em questao tem como intengio compreender
quem ¢ a IURD, que forgas sociais e teoldgicas estdo na sua retaguarda, quais sio
as técnicas que seus dirigentes empregam para transformd-la em uma organizagao
tdo rica e préspera? Que peculiaridades organizacionais e teoldgicas se faz presentes

“r » 2 ’ A . 2.
no programa “Fala que eu te escuto” para torna-lo lider de audiéncia no hordrio

veiculado?

A TURD poderia ser apenas uma empresa comercial que dvida de lucro uti-
liza a midia em programas como o “Fala que eu te escuto” para servir de lenitivo
as mazelas sociais? Ou se apropriaria de um discurso religioso para vender ilusoes e
esperancas? Ou seria uma nova maneira de ser Igreja, sintonizada com os desejos de
pessoas pertencentes as camadas sociais mais sujeitas a pobreza, doenca, opressao,

desemprego, exclusio social e inseguranca, em tempos de globalizagao economica?

Nos dltimos anos tém crescido sobremaneira as pesquisas dentro e fora do
Brasil que se propoem a estudar o fenémeno do pentecostalismo e neopentecos-
talismo brasileiro. Entretanto, dada a prépria dinamicidade deste fenémeno, hd
ainda uma grande lacuna a ser preenchida, e por este motivo compreendemos ser
necessario muitos outros estudos ainda, pois diversos aspectos precisam ser melhor
explicados, desta forma, nos debrugamos sobre a analise do programa “Fala que eu
te escuto’, visto que este consegue alavancar uma audiéncia considerada fora dos

padrées devido ao hordrio de exibigao.

A escolha desse tema de pesquisa se deu pela indiscutivel audiéncia desse pro-
grama por pessoas nio iurdianas ou até mesmo nio religiosas. A indagacao seria: o
que leva uma pessoa a ficar durante a madrugada “presa” em frente a TV vendo um
programa que ndo faz parte, muitas vezes, da sua religido ou valores morais, e se este

programa consegue o seu intuito que é o de arregimentagao de fieis.
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A construgio discursiva da inclusio e da marginalidade, bem como a ideia de
uma religido espetacularizada por outro lado, é considerada uma marca da IURD,
visto que em programas como o “Fala que eu te escuto”, percebemos as estratégias
que demonstram que o pertencimento a [URD ¢ um fator de transformagio que
ocorreu na vida do individuo apés ele ter se tornado adepto. Sio, inclusive, apre-
sentadas no programa, em torno de 25 a 30 minutos testemunhos de pessoas que
sofreram essa transformagio, essas pessoas narrando suas situagoes “antes e depois”

de pertencer a [IURD.

O programa “Fala que eu te escuto”, apresentado diariamente na madrugada
pela Rede Record de Televisio, em rede nacional, projetou no cendrio mididtico a
forca do segmento religioso, evangélico, que cresce a cada dia. Conforme analisado
por Fonseca (2003), este crescimento espantoso representa hoje cerca de 20% da
programagio televisiva brasileira. Devido a sua presenca didria, o programa trouxe
visibilidade 2 denominagdo responsdvel pela produgio do programa, a IURD, e
também deu projego nacional aos pastores que apresentam o programa. Conforme
dados publicados no préprio site da IURD o Arca Universal, a audiéncia do progra-
ma “Fala que eu te escuto” varia numa média em torno de 2% a 3%, com picos de
7% a 9% no IBOPE.

Se considerarmos estes nimeros em termos absolutos, pareceria sem grande
significagdo, porém pensando em termos relativos, estes pontos de audiéncia sdo
bem significativos, dada 4 prépria média da emissora Record, pois sua programagio
tem em média estes indices de audiéncia (exceto as novelas e minisséries religiosas),
e que para um programa religioso que compete com filmes e programagées de outras

emissoras mais competitivas estes nlimeros tem uma expressiva representagao.

O programa “Fala que eu te escuto” é veiculado diariamente ente 1h 15 e 1h
30 com duragdo média de 1 h e meia. A programagio é sempre dividida da mesma
forma: o primeiro momento é destinado as reportagens'®, o segundo momento é o
mais dramdtico, pois apresenta os depoimentos e opinido dos individuos que estio
ali participando' e por fim temos 0 momento de oragio e despedida com as palavras

do bispo. Analisamos que a produgio tem cuidado especial com o programa; obser-

16 Momento de exortagio, isto é, convite ao programa. Estas geralmente sio bem montadas e articu-
ladas, numa linguagem simples e acessivel a qualquer puablico, recheada de imagens de personalidades
e musicas que estio em “moda’ no momento.

17 As participagées sio geralmente por telefone, mas também por e-mail e twiter.
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vamos que a equipe que forma o programa ¢ em sua maioria profissionais da drea de

jornalismo, marketing, publicidade entre outros.

Portanto temos como objetivo geral desta pesquisa: analisar os aspectos que
possibilitam compreender como se processa efetivamente as principais caracteristi-
cas do discurso religioso espetacularizado praticado pela IURD, a partir do progra-
ma “Fala que eu te escuto” e como este se transforma em instrumento e estratégia

para arregimentagio de fieis.

2. AIURD E 0 MErcaDO RELIGIOSO BRASILEIRO

Paul Freston (1993), afirma em seus estudos sobre a expansio do protestan-
tismo no Brasil, que para entender a fragmentagao das religides protestantes nio se
deve ater somente aos motivos teoldgicos. Esta fragmentagio e diferenciagao teolé-
gica das igrejas brasileira podem ser analisadas através da relagio de adequacio entre
as classes sociais, seus valores éticos e a propria dinimica de transformagio social.
Por isso, 0 que motiva esta segmentagdo ndo ¢ somente a teologia, mas as barreiras
sociais e com isso as necessidades individuais nascidas a partir de um contexto mer-

cadolégico.

De acordo com os dados apresentados no ultimo censo do IBGE e do POF
sobre o crescimento do protestantismo no Brasil, podemos afirmar que existe uma
relagao direta entre a expansao numérica dos evangélicos e sua crescente visibilidade
social com a ineficiéncia do Estado em estabelecer politicas piblicas sérias e con-
dizentes com a realidade social bem como a crise econémica que impera em nosso
pais. O cendrio politico e social do pais acaba por corroborar o argumento de uma
religiosidade popular e assistencialista que “rouba” o poder das institui¢ées de con-
trole formais, este fato gera uma necessidade imediata por um lider carismatico e

dispensando assim, o preparo formal dos semindrios.

Os estudos apontam que foi a populagio menos favorecida que “abragou” este
novo jeito de ser igreja, jd que estas igrejas buscam a resolugao imediata de proble-
mas. O caso da [TURD ¢ emblematico neste sentido, visto que partindo de uma and-
lise de sua teologia e praticas devocionais, percebemos que o slogan “Pare de Sofrer”,
serve como estratégia para arregimentagao de fieis, trata-se aqui da “solugao de seus

problemas”. Por isso, as igrejas pentecostais e neopentecostais tiveram um cresci-
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mento maior nos bairros populares, nos grandes centros urbanos, que integraram os
seus templos a arquitetura das favelas, dos subirbios e dos conjuntos habitacionais

populares (FERNANDES, 2003).

Novaes (2003), afirma em seus estudos que nio é possivel fazer uma abor-
dagem isolada sobre o crescimento do pentecostalismo e do neopentecostalismo no
Brasil, pois esta, ndo dd conta da questio, visto que, a explicagio para esta expansio
e fragmentagio das igrejas pelo viés exclusivo da pobreza, resultaria na ideia dizer
que as igrejas ocupam espagos onde havia um vazio estatal e assim, engrossam suas

fileiras com novos conversos. Em suas palavras:

Mais uma vez o pentecostalismo acaba sendo explicado pelas ‘faltas’:
falta de politicas geradoras de emprego, falta de presenga de agéncias
de estado nas dreas mais pobres e em conflito pela presenca do narco-
tréfico, falta de politicas de seguranca publica, falta de sentido da vida
e de perspectivas de futuro (NOVAES, 2003, p.106).

Novaes (2003) entre outros aponta para a importincia das mazelas sociais
como provocadora de crescimento de alguns segmentos neopentecostais no Brasil,
contudo, € preciso ficar atento para outros aspectos que podem ocasionar esta expan-
sdo extraordindria que sdo tio importantes quanto os anteriores e, por isso, merecem

ser considerados também, como a prépria crise dos relacionamentos e lagos sociais.

A TURD, atendendo as necessidades do mercado religioso implantou em seus
templos sélidas estruturas empresariais, assim, de acordo com as atividades comer-
ciais que desenvolvem e os resultados que alcangam, ela é bem sucedida em suas
empreitadas religiosas e também nas questoes comerciais. Esta possui uma estrutura
hierdrquica verticalizada centrada na figura do lider carismdtico e utiliza amplamen-
te a midia. A maneira como esse grupo é conduzido por seus lideres conjuga os trés
tipos de lideranga descritos por Weber - lideranga legal, tradicional e carismdrica.

Com uma énfase na pessoa do lider carismitico.

Leonildo de Campos (1997) em sua tese de doutorado elaborou uma anélise
sobre a Igreja Universal do Reino de Deus como exemplo da mercantilizagio do
sagrado. Conforme este a midia tem avaliado as praticas desse grupo religioso como
atividades mais comerciais do que propriamente religiosas. A sistemdtica cobertura
jornalistica em tom de dentincia realizada pelas Empresas Globo de Comunicagio
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e outros grupos empresarias com interesses no mercado das comunicagoes, teve no
final do ano de 1989 o seu auge. Exatamente neste periodo foi divulgado que a
Igreja Universal do Reino de Deus estava em processo de compra da Rede Record
de televisio, estabeleceu-se o incomodo que a Igreja Universal do Reino de Deus
causa nas empresas de comunicagdo - disputa de mercado - e nas igrejas evangélicas

chamadas histéricas - disputa religiosa.

Campos (1997), alerta para o perigo da estigmatizagio desta igreja ao identi-
fici-la exclusivamente A mercantilizagdo da religido, chamando a atengao para a exis-
téncia de uma guerra ideolégica voltada para a desqualificagio de qualquer grupo

que possa vir a ser um obsticulo aos interesses de empresas de comunicagao.

A pesquisadora Magali do Nascimento Cunha (2004, p, 51), em sua andlise
sobre o pentecostalismo em geral e a IURD em particular comenta que estas igrejas
se destacam pelo investimento no mercado religioso “através da montagem de redes
de comunicagio, com destaque para a televisio, radio, editoras e gravadoras,” como
a Gospel Records da Renascer e a Line Records da IURD e em muitos casos se apro-
priam de simbolos e praticas de outras religiées de forma ressignificada com meio de

proselitismo religioso.

O bispo Edir Macedo, utilizando de um planejamento estratégico de marke-
ting, mesmo que de forma empirica transformou a IURD no maior estabelecimento
neopentecostal brasileiro. Campos (1997, p. 1999) aponta para esse empreendi-
mento em particular mostrando que “as religides fazem sucesso quando tentam se
adequar as necessidades e desejos de um publico alvo”, portanto é primadrio falar que
“a religido usa as leis do mercado para vender a sua mercadoria”, contudo, é preciso
observar que “ela mesma se submeteu aquelas leis e se transformou numa mercado-
ria também venddvel no mercado”. A submissao da religido aos interesses dos con-
sumidores, fendmeno a nosso ver essencial para se entender o neopentecostalismo,
traz de volta as discussoes sobre a interioridade das pessoas, suas fantasias, desejos e

sonhos, matéria-prima que sempre ligou magia e religiosidade popular.

De acordo com Guerra (2003, p. 01):

A légica mercadolégica em que a esfera da religido opera, produz o
aumento da importincia das necessidades e desejos das pessoas na
definicio dos modelos de préticas e discursos religiosos a serem ofere-

cidos no mercado, a0 mesmo tempo que demanda das organizagoes
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religiosas maior flexibilidade em termos de mudanga de seus “pro-
dutos” no sentido de adequa-los da melhor maneira possivel para a

satisfagdo da demanda religiosa dos individuos.

Enquanto Guerra (2003) fala sobre os efeitos da secularizagao e da demanda
do mercado religioso e Mariano (2003, p. 115) reforca o aspecto da oferta. Segundo
este, as organizagoes religiosas procuram, “como forma de atrair clientela e recrutar
novos adeptos, conquistar novos nichos de mercado, especializando-se na oferta de
produtos e servigos adaptados aos interesses e preferéncias especificos de determina-

dos estratos sociais”.

Mendonga (1992) e Montes (2000) afirmam que o “sucesso empreendedo-
ristico” das igrejas neopentecostais estd na eficicia destas em relagdo ao processo
de adaptagdo ao mercado para atender as necessidades pessoais e aos servigos que
podem ser oferecidos como forma de cura para os males tanto sociais, como econé-
micos e psiquicos.

Peter Berger (1985) jd havia feito alusio a essa ideia de que os grupos reli-
giosos devem adequa-se as necessidades e demandas sociais, causados pelas trans-
formagoes préprias da sociedade e advindas com a consolidagio de uma sociedade

G

globalizada, esse fato ele denomina de pluralismo religioso e a necessidade que,

Muito simplesmente, que os grupos religiosos se transformam de mo-
nopdlios em agéncias mercantis competitivas [...]. Agora os grupos
religiosos devem organizar-se para cortejar uma populagio de consu-
midores em competi¢do com outros grupos que tém o mesmo pro-
pésito. De imediato a questdo dos “resultados” adquire importincia
(BERGER, 1985, p. 149).

A TURD entre as igrejas neopentecostais brasileiras pode ser considerada o
maior exemplo de adequagio de cultos e bens simbdlicos oferecidos aos seus clien-
tes, j& que a andlise de seu marketing evangélico pode ser feita a partir de contextos
ampliados, onde se incluem todas as expressoes religiosas internacionais ou brasilei-
ras, ou mesmo a partir do mercado religioso cristdo em geral; ou pensando em um
segmento especifico, como o neopentecostalismo. A IURD acaba por se posicionar no

mercado religioso brasileiro deferentemente de outras igrejas do mesmo segmento
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neopentecostal. Estd trabalha com formas distintas de discurso para arregimentar
fieis, se sua competi¢do por prosélitos estd centrada em catélicos “perdidos™ nesta
sociedade “impiedosa” seu discurso é mais centrado nas propostas de inclusio social,
se procura, por outro lado, atingir os pentecostais ou neopentecostais seu discurso ¢
mais incisivo em relagio a conquista de bens materiais e curas de problemas sofridos
pelo futuro fiel, mas se a “competicdo e disputa por fieis” é com as religioes afro-bra-
sileiras, vemos um discurso reparador, onde a ideia central ¢ livrar-se de encostos e

demonios.

A IURD desponta no mercado religioso neopentecostal brasileiro como a
lider tanto por estatisticas'® como por representar, em um imagindrio social, uma

espécie de sindnimo de igreja neopentecostal.

Guareschi (1995), em seus estudos afirma que da mesma forma que as pes-
soas associam fast food ao Mc Donald’, estas associam a IURD com o seu lider
Edir Macedo ou com o neopentecostalismo. Por isso, Guareschi (1995) afianca que
devido a este pressuposto surgiu o conceito de “Mc Donaldizacio da fé” para tratar
de um contexto de mercadoriza¢io que pode ser evidenciado através de um sistema
“drive-thru” de ripido atendimento de demandas', este fato também faz referéncia
a ideia de “supermercados da f¢”, ji que “assim como vocé chega a um armazém,
compra e paga um produto, vocé também chega a igreja, compra seu milagre, sua
graca, sua cura, sua salvagdo, e volta tranquilo para casa, feliz ¢ convencido de que
fez um bom negécio (GUARESCHLI, 1995, p.217).

18 Em relagao aos dados estatisticos que ratificam a lideranca da IURD em relagdo as outras igrejas
neopentecostais podem ser encontrados no Novo Mapa das Religides (2011), coordenado por Marcelo
Néri, no Atlas da Filiacio Religiosa (2003), e nos dados do Censo de 2010, visto no site do IBGE.
Artigos como o de Antoniazzi (2004) ¢ o de Galindo (2009) também trazem contribuicdes. No de
Antoniazzi, as pentecostais citadas sio Assembleia de Deus, Congregacio Crista do Brasil, IURD,
Evangelho Quadrangular e Deus é Amor. A ITURD, em relagio as pentecostais, ocupa a terceira po-
sicio, mesmo sendo bem mais recente que as demais. E a tnica neopentecostal da lista, e assim, a
primeira deste segmento a ocupar a mente dos recenseados. Este dado também ¢é percebido no censo
feito pela FGV, de 2011, onde a IURD desponta como a neopentecostal mais lembrada pelas pessoas
pesquisadas. Um dado interessante levantado nesta pesquisa é a predominancia, na [URD, do publico
feminino em detrimento do masculino (NERI, 2011, p- 20).

19 Alguns autores tém tratado da mercadorizagao da fé a partir da ‘me donaldizagio’ e da ‘religiao
fast food’. Dentre estes, destaco Luis Alexandre Solano Rossi (2011), Luiz Mauro Sd Martino (2003)
e Eduardo Guilherme de Moura Paegle (2008). Estes estudos reverberam conceitos como o de me
donaldizacio da sociedade, de George Ritzer (1993, 2008), onde ele reelabora o conceito de racionali-
dade e pensa numa sociedade modelada a partir dum paradigma onde o fasz food representa eficiéncia,
quantificagdo, controle e previsibilidade.
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A partir dessa ideia apresentada por Guareschi (1995), podemos chegar a
conclusdo que para o fiel conseguir suprir suas necessidades pessoais ele deve dispor
de tempo e dinheiro, através da compra de produtos e servicos, ou contribuindo
em forma de dizimos e ofertas, todo esse processo nos leva a pensar no pressuposto
Maussiano da reciprocidade. Guareschi faz uma clara associagdo entre “A teologia da

prosperidade e a reciprocidade” que podem ser observadas a partir da seguinte fala:

Inseridos numa sociedade capitalista, os fiéis passam a assimilar o
discurso capitalista, at¢ mesmo com relagdo ao sagrado. Os pregado-
res apresentam os assuntos religiosos dentro do referencial simbélico
do mercado, levando as pessoas a conclusio de que o dinheiro é um
meio eficaz para se conseguir bens espirituais como a paz, felicidade,
conforto espiritual, alegria, etc., numa espécie de transagio simbélica
estabelecida com Deus, através da igreja (GUARESCHI, 1995, p.
217-218).

Como observagio final, cabe frisar que as vérias motivagoes aqui abordadas
em relagdo ao mercado religioso brasileiro e a relagio da IURD com este, nio é
excludente. A TURD pode fazer uso numa determinada situagio de uma estratégia
teolégica, os enfatizar os problemas sociais e o descuido do Estado em resolvé-los,
ainda pode fazer uso de uma pregagio mais intimista, visando os problemas emo-
cionais e pessoais do fiel potencial, pode buscar uma solugdo para a cura de uma
enfermidade do corpo ou da alma. Enfim, estas estratégias de arregimentagao de fieis
devem condizer com o meio e com a demanda dos fi¢is. E importante concluir que
essas estratégias de marketing para fins de prosélitos aglutinou um grande aliado ao

longo da sua existéncia, a midia.

3. Reracio IURD, MiDIA E ESPETACULO

Se 0 nosso objeto de estudo ¢ a relagio da IURD com a midia, a partir do
programa “Fala que eu te escuto” e como ela elabora estratégias de arregimentagio

de fieis acredito ser necessdrio esclarecer os conceitos utilizados por nés.

7D



Embora recorrente na literatura socioldgica e antropolégica, em termos de
referéncias, a dimensao espetacular do programa “Fala que eu te escuto” nio foi
objeto de nenhum estudo especifico até o momento da elaboragio deste estudo. Em
algumas falas presente no meio académico sobre a IURD, evidencia-se a questdo do
mercado religioso, a sua relagio com a midia, o seu surgimento e expansio. Con-
tudo, sem desmerecer estes trabalhos e utilizando-os como arcabougo tedrico, este
trabalho propée um avango na compreensio do tema, reconhecendo a dimensio
espetacular do programa pelas suas dimensées ritualistica: verbal, musical, estética,

lddica e performatica.

Por conseguinte, é importante esclarecer, desde jd, o sentido em que o termo
espetaculo serd utilizado ao longo deste trabalho para se referir ao programa “Fala
que eu te escuto”. Compreendemos o espetdculo em seu sentido mais lato, isto ¢,
como linguagem artistica, sublinhando sua condigio de veiculo de comunicacio em

que o dizer pode ser pensado como um fazer e vice-versa:

Nesse aspecto os espeticulos parecem se prestar de maneira exemplar
a fungdo paradigmatica. Nio sio eles, afinal, nio apenas a conjugacio
das duas formas de linguagem — a linguagem da voz e a do gesto — e,
portanto, o veiculo de comunicagio mais poderoso, mas, mais do que
isso, ndo contém eles na sua propria estrutura essencial as duas faces
de toda manifestagao? Nao hd de fato espetdculo sem a presenga si-
multinea, no seu evoluir, do dizer e do fazer, do representar e do agir,

do dissimular e do revelar (FORTES, 1997, p.32).

Bueno (1968, p, 1223) define o sentido que o termo espetdculo engendra,
para este a palavra espetdculo vem do latim spectaculum e significa: “representacio
teatral, tudo o que atrai a atengdo e desperta a curiosidade visual”. Desta forma,
temos como derivagdes do termo, as palavras, espetacular e espetaculoso que signifi-
cam admirdvel, digno de ser visto; espetaculosidade, qualidade do que é espetacular.
Sdo nesses sentidos que este termo ¢ utilizado nesse trabalho para caracrerizar as
estratégias empregas pela IURD através do programa “Fala que eu te escuto” para

atrair pessoas dos mais variados credos e valores.

Outros autores que também fazem alusdo ao termo espetdculo, entre eles po-
demos analisar a defini¢do de Ortega e Gasset (1978, p. 46), este define “espeticulo

como presenga ¢ poténcia de visdo, ou seja, ¢ algo que se vé”. E, precisamente neste
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ponto, o autor estabelece a diferenca substantiva entre artes de cena e artes de repre-
sentagdo. No primeiro tipo o visto é realidade, enquanto no segundo, é um mundo
imagindrio oferecendo “realidades que tém a condicio de apresentar-nos em lugar
delas mesmas outras, distintas”. Quais seriam entdo as relagoes entre o espetculo

religioso e os programas veiculados pela televisao?

Uma resposta possivel a essa questdo deve levar em consideragio as relagoes
da religido com a midia, os neopentecostais perceberam a algum tempo que a midia
televisiva se configuraria em 6tima oportunidade de se conseguir fieis. S6 nio sabiam
ainda como. Contudo, foi a partir ou inspirados nos dramas representados pelas
novelas que atraem milhées de telespectadores que eles comegaram sua empreitada
em busca do “espetdculo da fé”. Ao analisarmos o sentido do drama no campo do
sagrado, a ideia de representagio ganha um novo sentido que nio se limita as ideias
de aparéncia ou imaginagio. A representagio sagrada é uma realizagio mistica. Atra-
vés dela o sagrado deixa de ser algo invisivel e inefivel e passa adquirir uma forma
bela e real. O ato objetiva uma ordem de coisas mais elevadas do que aquela que

compartilhamos cotidianamente.

Ao relacionarmos o termo espetdculo religioso com a ideia de drama, “o dra-
ma da vida real”, podemos encontrar respaldo para essas ideias, na analogia entre
ritual e drama proposta por Clifford Geertz (1989). O espeticulo religioso é aqui
definido como a manifestagio estética, visual e performdtica dos rituais que utilizam
agoes expressivas para comunicar contetidos religiosos diante de um publico. A par-
tir dessa defini¢do, buscamos os vinculos indissocidveis existentes entre o espetdculo
religioso da IURD e o espetacular programa “Fala que eu te escuto”, tendo em
vista que nio se pode falar do primeiro sem levar em consideracio as caracteristicas
do segundo. Nossa énfase é a andlise do programa espeticulo como meio de co-
municagio, relacionando-o a fungio proselitista da Igreja. Para tanto, partimos do
pressuposto que o programa espetdculo pode ser considerado como uma instincia
produtora e reprodutora de significados, de discursos, tanto para os atores sociais

que o integram como para os telespectadores-participantes.

A religido sempre foi uma grande produtora de espetdculos. O que dizer dos
grandes herdis biblicos retratados em todo o seu drama, o que dizer de Davi, um
simples pastor de ovelhas que consegue sozinho derrotar o mais feroz guerreiro ini-
migo, nio qualquer guerreiro, mas sim um gigante infame. As religiées sempre fi-
zeram uso de mitos e alegorias espetaculares para convencer os seus crédulos fieis,
os livros sagrados, fundamentados na doutrina, a palavra escrita e oral, fazem parte
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desse arcabougo, porém ¢ preciso lembrar aquelas religives ou crengas que utilizam
outras expressoes religiosas, tais como os gestos, os cinticos, as musicas e louvores, a

danga, elementos privilegiados de comunicagio com o sagrado (SATHLER, 2007).

O programa “Fala que eu te escuto”, pode ser definido como um ritual, o
contetdo das suas agoes é comunicado através da representagao dramatica dos con-
teidos de suas reportagens, das musicas utilizadas, da participagio do publico, da
oragio com o copo d’dgua, da mensagem do Bispo Macedo, etc. As performances
ritualisticas que o acompanham tém existéncia como espetdculo. Nesse sentido, o
palco ou set de filmagem pode ser visto como um espago de representagao sensivel do
sagrado e, 20 mesmo tempo a via para o seu acesso que o programa encena (MON-
TES, 2000, p. 156).

Este estudo explora os sentidos do termo espeticulo, apresentando a plura-
lidade de planos e recursos que ele coloca a disposi¢io do homem em sua relagio
com o sagrado, enquanto expressao estética e social. Pergunta-se: O que se mostra
no programa? O que se vé por parte dos telespectadores leigos? O que esse programa
espetdculo quer comunicar? Quais os significados implicitos e explicitos eles buscam
atingir através de suas enquetes? Qual a importincia do que nao se vé na construgio
do imagindrio valorativo dos individuos? Portanto, vemos que o espetdculo religio-
s0, bem como todo espeticulo, “sio fatos culturais condicionados pelo contexto

social dentro do qual se produzem” (Fortes, 1997, p. 156).

As décadas de 70 e 80 constituiram-se como marco para a expansio nao s6 do
protestantismo histérico, mas das demais denominagoes protestantes, enfatizando
as religides pentecostais e neopentecostais. De acordo com pensamento de Prandi
(1996, p. 36), as religides brasileiras ndo estdo circunscritas ao campo das relagoes
religiosas, elas interagem com todos os érgaos do Estado, jd que em casos como o da
[URD chega a se aproveitar das lacunas deixadas pela ingeréncia desse Estado, por

isso nas palavras do autor:

As institui¢oes religiosas se expandem também pelo tecido social:
reproduzem a légica do campo econdémico, alimentando mercados
musicais e turisticos, penetram na indudstria do entretenimento,
modelam padrées de moralidade e sociabilidade, promovem politi-
cas sociais e campanhas nos setores de educagio, saude, trabalho etc

(PRANDI, 1991, p. 36).
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O problema em questio refere-se 4 andlise do reconhecimento e ao uso desta
dimensdo espetacular do programa e a da prépria IURD por agentes internos e
externos a essa religido. As relagoes da IURD e do programa com diversos setores
sociais, a exemplo do Estado, da midia e da politica, ndo foram verticalizadas ou
simplesmente impostas de fora para dentro. Delineou-se um quadro envolvendo ne-
gociagdes, concessdes, omissoes, aliangas e compreensées diferenciadas por parte dos
representantes da [URD sobre o lugar da tradigio religiosa nesse jogo de interesses.

E importante esclarecer desde ji que nio pretendemos analisar toda uma
rede de relagoes estabelecidas entre o programa “Fala que eu te escuto” ou mesmo
da TURD e a sociedade brasileira e que culminou no seu reconhecimento como um
dos simbolos nacionais. Percebemos que a espetacularizagio é um elemento indis-
socidvel da histéria dessa religido, do seu esforco de fazer-se reconhecer como uma
expressao legitima no interior do universo religioso brasileiro, de sair da marginali-

dade que lhe foi imposta em busca de reconhecimento social.

Nesse movimento em busca de reconhecimento social, a dimensio espeta-
cular dos programas religiosos de televisdo se apresenta como porta de entrada para
formagio de uma rede mais ampla de comunicagio. A presenga e a participagio dos
grupos de evangélicos e televangelistas em eventos e espagos piiblicos tornaram-se
um dos principais meios de expansio e de divulgacio do neopentecostalismo no
Brasil, contribuindo para a construgdo da sua identidade religiosa. Na construcio
dessa nova identidade, varios interesses entraram em jogo: supressio do preconceito
em relagio aos evangélicos e neoevangélicos (por estes serem em menor nimero
em relagio aos catélicos), reconhecimento social, construgio do prestigio de lideres

religioso, interesses poh’ticos, entre outros.

A dimensio espetacular de seus programas televisivos constituiu um dos prin-
cipais fatores responsdveis pelo aumento da visibilidade social alcangada por essa
religido no espago publico, colaborando para a quebra da invisibilidade e do anoni-
mato, impostos inicialmente as religiées que se contrapunham ao carolicismo.

A TURD nio s6 conservou os elementos do espetdculo como os potencializou,
tornando o cardter espetacular de rituais como “Terapia do Amor”, “Reuniio com
Empresirios”, um dos seus principais sinais diacriticos no universo religioso brasilei-
ro. Este foi o primeiro passo para tornar-se conhecida e depois apostar forte em pro-
gramas televisivos. Os lideres iurdianos souberam usar a seu favor o poder de atragio
de seus cultos, seja para se contrapor ou para estabelecer didlogos e aliangas com os

segmentos mais populares, bem como as classes que insistiam em subjuga-los.
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4. O EsreTAcuLO RELIGIOSO

O espeticulo religioso, como todo espetaculo, possui algumas dimensées —
estética, lidica e dramdtica — que o integram e o caracterizam. Nesta tese nos propo-
mos a abordar cada uma dessas dimensoes separadamente por questio meramente
metodolégica, uma vez que o programa “Fala que eu te escuto” ¢ aqui percebido
como um fato social total nos termos como essa categoria de andlise foi definida por
Mauss (2003).

A estrutura ritual do programa néo estabelece uma separagio entre os pastores
apresentadores do programa e os telespectadores, a ideia é exatamente o contrdrio, o
programa procura fazer com que o telespectador pense, veja e sinta como se o Pas-
tor estivesse direcionando sua fala diretamente a ele, ja que o piblico do programa
pode ser caracterizado como um dos mais heterogéneos, tanto em seus interesses
quanto em suas expectativas. Tomemos como exemplo os telespectadores do progra-
ma intitulado “Ratos de academia”, em seus 25 minutos dedicados a participagao
dos telespectadores, estes se mostraram em grande maioria contra as pessoas que
tentavam vencer suas frustragdes intimas através do uso exagerado da malhagio.
Outros se mostravam confusos, a0 mesmo tempo em que concordava que o excesso
era danoso, defendiam a ideia de que hoje precisamos nos exercitar, como forma de
mantermos uma boa sadde. Esses relatos mostram a diversidade e heterogeneidade
de opinides sobre o tema, reflexo da prépria diversidade dos que assistem e partici-

pam do programa.

A linguagem ritual do programa configura um espetaculo cénico no sentido
de que algo ¢ exibido a um publico. Sendo assim, o espetacular serd sempre definido
a partir de um determinado olhar. Os olhares que cruzam o programa elegem dife-
rentes objetos de contemplagio, o espetacular pode ser associado as reportagens, aos
hinos de louvor, aos testemunhos dos telespectadores, a0 momento de oragao com
o copo d’dgua ou musica. As trés dimensoes — a religiosa, a lidica e a estética — in-
tegram a totalidade do programa, mas o olhar fragmentado isola muitas vezes uma
destas dimensdes, fixando-se apenas naquela que atende ao interesse do momento,

que pode ser religioso, emocional, espetacular ou lidico.

Para o segmento religioso do programa, o espeticulo oferecido tem a ver
com o regozijo religioso, com a reflexao de prdticas e comportamentos sociais con-

siderados inadequados, com a captagdo ou arregimentagio de novos fieis, jd para o
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segmento leigo ele pode de uma forma simplista mexer com os valores arraigados
dos individuos, causar certo tipo de reflexdo sobre seus hdbitos cotidianos, causar

impactos naqueles que por algum motivo se “desviaram” da palavra de Deus.

Tomando como parimetro a classificagio dos ritos proposta por Durkheim
(1989), o programa “religioso” “Fala que eu te escuto” da IURD poderia ser conside-
rado como um rito representativo ou comemorativo. O autor estabelece uma linha
de parentesco entre esse tipo de rito e as representa¢des dramdticas. A aproximagio é
por ele justificada pelo fato de os ritos representativos ndo sé utilizarem os mesmos

procedimentos do drama, como também perseguirem objetivos do mesmo género.

Dentre eles estd o de assumir aspecto exterior de entretenimento para os indi-
viduos, proporcionando-lhes o alivio das tensées cotidianas, distraindo-lhes o espiri-
to cansado pela rotina do trabalho, apresentando-lhes um “outro mundo” diferente

do mundo real, permitindo-lhes a liberagio da imaginagio e da criatividade.

O uso da metifora do parentesco para marcar as relagbes entre o drama e os
ritos representativos ou comemorativos é intencional, seu objetivo é estabelecer uma

equivaléncia e nio uma relagio direta entre ambos:

Com efeito, ainda que, como definimos, o pensamento religioso seja
algo completamente diferente de um sistema de ficgoes, as realidades as
quais ele corresponde sé chegam, no entanto, a se exprimirem religio-
samente se a imaginagio as transfigura (DURKHEIM, 1989, p. 454).

A matéria-prima utilizada na construg¢io do mundo sagrado é encontrada
na vida social, porém ela é interpretada, elaborada, transformada pela criatividade
humana. Nesse sentido, o0 mundo das coisas religiosas ¢ um mundo parcialmente
imagindrio, apenas no seu aspecto exterior e por essa razio ele favorece mais facil-

mente as “livres criagoes do espirito” (Durkheim, 1989, p. 454).

Segundo Durkheim (1989), as representagoes que os rituais religiosos pro-
duzem nio sido meras imagens que nio correspondem a nada na realidade, que evo-
camos sem nenhuma finalidade, apenas pela satisfagdo de vé-las aparecerem e se
combinarem sob nossos olhos. O ritual, ao contrério do jogo, faz parte da vida séria,
contudo o elemento irreal e imagindrio, mesmo nao sendo essencial, tem sua impor-

tancia. Ele promove o sentimento de reconforto que o fiel recebe do rito realizado,
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a recreacio ¢ uma das formas de renovagio moral sendo esse o objetivo principal do

culto positivo.

A principal fun¢ao do rito religioso nio é o de proporcionar a pura diversio e
sim, o de manter, por meio da representagio, a vitalidade das crencas necessdrias ao

bom funcionamento da vida moral do grupo.

Segundo Durkheim (1989), as forgas coletivas que dio origem ao mundo das
coisas sagradas sio as mesmas encontradas na origem das obras de arte e dos jogos.
O estado de efervescéncia coletiva que se verifica no culto religioso desencadeia ma-
nifestacoes semelhantes as que se dao no jogo: movimentos aleatdrios, gestos, gritos,

cantos, dangas, saltos etc.

Desta forma observamos que o programa “Fala que eu te escuto” ¢ considera-
do um tipo de culto, jd que cumpre fungoes recreativas, mas nio se confunde com
o préprio jogo. O elemento ludico é responsavel pelo sentimento de alivio e de con-
forto experimentado pelo fiel durante o programa, representando, igualmente, uma
importante fonte de renovagio moral. Apés o cumprimento dos seus deveres rituais,

os fiéis voltam a vida profana de 4nimo renovado. Este fato ¢é visivel:

Naio somente porque nos colocamos em contato com uma fon-
te superior de energia, mas também porque as nossas forgas se
refizeram vivendo, por alguns instantes, de forma menos tensa,
mais comoda e mais livre. Por isso, a religido tem fascinio que
nio ¢ dos seus menores atrativos (DURKHEIM, 1989, p. 456).

O elemento estético da vida religiosa, como faz ver o autor, ¢ facilmente iden-
tificdvel nos ritos representativos, mas, de um modo geral, ndo existe rito que, em

menor ou maior grau, nao o apresente:

A arte ndo é apenas ornamento exterior com que o culto se revestiria
para dissimular o que pode ter de muito austero e de muito rude; mas,
por si mesmo, o culto tem algo de estético. Por causa das relagoes bas-
tante conhecidas que a mitologia mantém com a poesia, pretendeu-
se, por vezes, deixar a primeira fora da religido; a verdade é que existe
uma poesia inerente a toda religiito (DURKHEIM, 1989, p. 455).
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O elemento estético no caso do programa “Fala que eu te escuto” € expresso
na elaboragio das reportagens, na escolha dos temas e do cendrio, no uso de hinos
religiosos e elementos visuais. Essas criagées contribuem, ao seu modo, para efetuar
a passagem do individuo do mundo profano para o mundo sagrado. Diferentemente
da obra de arte, o elemento estético do culto ndo visa satisfazer os sentidos e sim, agir
sobre os espiritos através de representagdes que visam garantir a coesio social. Em
outro texto, Durkheim (1989, p.167) chama atencio para o “valor demonstrativo”
das experiéncias religiosas, ou seja, o culto constitui, para o fiel, uma prova expe-
rimental de suas crengas “culto nio ¢ simplesmente um sistema de simbolos pelos
quais a fé se traduz exteriormente, é a colecio de meios pelos quais ela se cria e se
recria periodicamente. Consistindo em operagbes materiais ou mentais, ele é sempre
eficaz.

Durkheim (1989) acredita que a anélise dos elementos lidico e estético, ca-
racteristicos dos ritos representativos ou comemorativos, permite-nos compreender
melhor a natureza da ceriménia religiosa. Os ritos negativos estabelecem regras de
evitagdo ou de contato com o sagrado, quando nio, prescrevem os comportamentos
que preparam os individuos para ingressar nesse dominio. Os ritos positivos, por sua
vez, promovem atitudes rituais positivas, ou seja, atitudes que colocam os individuos
em contato com as divindades e com as coisas sagradas, dai as ideias de celebracio e

comunhio a eles associadas.

Nio podemos esquecer que a midia alimenta-se da religido, todavia ela se
alimenta igualmente de outras fontes. Sobre esse aspecto observa Langer (1980, p.
418) que do ponto de vista religioso, o luxo é um valor estético presente em toda
religido, crengas e prdticas que ndo visam a fins estritamente utilitdrios: “esse luxo
¢ indispensdvel a vida religiosa; ele diz respeito 4 sua prépria esséncia” (Durkheim,

1989, p.152).

5. CONSIDERACOES FINAIS

As diferentes denominagdes religiosas e a IURD em especial ocupam espaco
nas midias, empenhadas em conquistar fiéis para a palavra de Deus, segundo os dog-
mas e preceitos teolégicos. O programa “Fala que eu te escuto” pode ser considerado

uma atualizagdo desta proposta, que além de conquistar prosélitos também informa
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o publico em geral mostrando reportagens sobre diversos temas da sociedade con-

temporanea.

Este programa ¢ uma mescla de discurso religioso, entretenimento e tera-
pia, pois combina as técnicas do jornalismo cldssico, do marketing e da propaganda,
além de produzir o efeito autoajuda, hoje em moda, tudo isso agregado as técnicas
de pregagio religiosa, com o intuito de formar uma concepgio ideoldgica de que a

Igreja Universal € a igreja da comunhao com Deus.

O programa se configura em um mecanismo para arregimentar fiéis, pois
busca convencer os telespectadores que através da fé e da Igreja ¢ possivel a resolugao
de todos os problemas. Desta forma o programa cumpre seu papel, quando utiliza
as entrevistas e reportagens para prender a atengdo dos telespectadores segue o que

Clévis Rossi (1980, p. 07) define como fungio do jornalismo:

Jornalismo independentemente de qualquer defini¢io académica, é
uma fascinante batalha pela conquista das mentes e coragées de seus
alvos: leitores, telespectadores ou ouvintes. Uma batalha geralmente
sutil e que usa uma arma de aparéncia extremamente inofensiva: a

palavra, acrescida, no caso da televisao, de imagens.

Acrescente-se a esta definicio de jornalismo de Rossi, a defini¢io da noticia
de Adelmo Genro Filho que afirma ser “o singular a matéria prima do jornalismo” e
a de Ciro Marcondes Filho que diz que “torna-se noticia aquilo que é anormal, mas
cuja anormalidade interesse aos jornais como porta-vozes de correntes politicas”.
Utilizando essas ideias como pressuposto tedrico como base para definir o jornalis-
mo religioso praticado pelo programa “Fala que eu te escuto”, podemos considerar
que o “singular” ¢ 0 “anormal” seriam usados na “guerra santa” travada para a con-
quista de mentes e coragdes dos membros e de novos adeptos que é o objetivo de
qualquer religiao.

O programa tem como objetivo geral provocar um debate sobre temas po-
[émicos para assim deixar claro aos membros da IURD e ao piblico em geral o
posicionamento da Igreja em relagio ao que foi abordado. No programa se prega
as doutrinas da IURD, se divulga testemunhos de fé, se dd o direcionamento para

toda a Igreja. Portanto, ele constitui-se, dentro da efervescéncia dos teleevangelistas
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um puilpito da IURD, de onde se unifica o discurso e se aglutina os membros nos
propdsitos da Igreja.

Para fins ideolégicos, o programa é uma arma eficaz na defesa dos interesses
da Igreja, visto que, tanto a defende, isto €, todas as agdes da IURD sio justificdveis e
infaliveis, como também ataca seus opositores através de um discurso ativo o progra-
ma consolida as criticas a Igreja Catdlica, as religides afro-brasileiras, ao Espiritismo,

e a Rede Globo entre outros.

Concluimos que o programa oferece uma vitrine para aqueles que néo co-
nhecem a Igreja, por isso em vdrias partes se afirma que a Igreja superlota, que é a
maior, a que nio para de crescer, a de maior prestigio, a que arrasta multidées, a que
cura, a que liberta, a que expulsa deménios e acima de tudo, a que tem a comunhio

com Deus.

Por fim é preciso esclarecer que nio houve qualquer pretensio em discutir
genericamente a profunda relagdo entre religido e espetdculo, as andlises deram-se
no ambito de uma igreja especifica — a IURD - e mais especificamente o programa
“Fala que eu te escuto” com o objetivo de destacar a importincia que este programa
tem no processo de arregimentar fiéis através do contetdo espetacularizado das
reportagens e testemunhos ofertados no programa. Desta forma o termo espetdculo

foi utilizado em dois sentidos como representagio e como exibigao.

A dimensio espetacular do programa como forma de exibicao pode ser asso-
ciada ao tema do olhar, prevalecendo no conjunto das anlises a ideia de exibigdo, ji
que, nesse sentido o espetdculo religioso é a condicio de uma conversao do olhar que
descobre o outro enquanto tal, a prépria experiéncia de ver, opondo-se ator e expec-
tador, supde intrinsecamente a alteridade. O espetdculo implica a ideia de exibigio,
ou seja, ele fornece a ocasido para que o “outro” (coisas, pessoas, cenas etc) ou “eu

mesmo’, possa ser exibido como objeto de contemplagio e de sedugio.

Como representagio, o espeticulo religioso foi concebido como uma repre-
sentagio sensivel do sagrado. As reportagens que integram as partes nas quais o
programa ¢ dividido podem ser consideradas dramas pldsticos, nessas reportagens
violéncia, sexo, drogas, justica entre outros temas fundem-se sob a mediagio de um

conjunto de simbolos mididticos que torna o programa tinico no género.

Portanto, a dimensio espetacular do programa pode ser analisada tanto a
partir de um olhar interno quanto de um olhar externo, ou, até mesmo, a partir

de virios olhares cruzados. Em tese, qualquer aspecto do programa é passivel de ser
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espetacularizado, desde que um desses olhares defina o que estd sendo visto como es-
petacular ou reconhega-o como tal, pode ser as reportagens, as enquetes, os testemu-

nhos, a exibicio de hinos de clubes de futebol, o momento de oragao entre outros.

E imprescindivel enfatizar que procurei destacar a importancia do espetdculo
religioso como meio de comunicagio. Esse processo de comunicagio social é gerado
a partir de motivagdes e interesses dos atores sociais responsdveis pela sua produgio,
e pelos interesses do Estado e da industria do entretenimento que tém sabido ex-
plorar as diferentes religides e religiosidades criadas no Brasil, a partir da oferta de
programas “religiosos” na televisio. De um modo geral, o processo de espetaculari-
zagio, ou seja, de comercializagio e reificagio das manifestages religiosas foi muito
bem aproveitada pela IURD que soube explorar com sucesso a relagao entre religido
e midia intermediada por uma sociedade em que os individuos sentem-se cada vez

mais isolados, solitdrios e vazios.

Por isso o programa “Fala que eu te escuto” consegue se encaixar na realidade
dos telespectadores, pois exerce sobre eles um trabalho de reconstrugio, através de
diversos géneros e tramas, isto ¢, a realidade apresentada é retrabalhada pela midia,

&
tanto pelos seus produtores religiosos quanto pelos enquadramentos dos seus dis-
positivos tecnoldgicos. Trata-se de uma dimensio constitutiva de nossa cultura e de

nossa sociedade espetacular.

Nesse contexto, a diversao deixou de ser dicotomicamente separada do mun-
do religioso para tornar-se uma parte significativa dele. Por isso, o programa se pro-
pée a produzir experiéncias fantdsticas e catdrticas, consequentemente, espetaculares
e também divertidas (basta lembrar que os telespectadores pedem ao pastor para

tocar o hino do seu clube do coragio).

Desta forma, o programa “Fala que eu te escuto” passou a existir também
como forma de entretenimento, jd que da maneira como estd organizado, gera ex-
periéncias em meio ao espetdculo. Os telespectadores, por sua vez, nio recebem
passivamente essa realidade retrabalhada pela religido mididtica, mas a reconfigu-
ram e interpretam segundo seus proprios padrées de experiéncia cotidiana. Aqueles
problemas podem ser o de qualquer pessoa, inclusive dos que estio assistindo a
tudo. Na realidade fica mais fécil entender o cotidiano de sofrimento considerando
os espagos e as forcas articuladoras propostas por essa religiosidade de esséncia tao

pragmadtica quanto espetacular.

Possivelmente estamos diante de um dos grandes paradigmas da atualidade.

A nosso ver, um dos mecanismos sociais mais intrigantes das Gltimas décadas: a

84



Novos Dizeres Novos FAZERES

avassaladora influéncia da religiosidade espetacular no modo como as pessoas veem
o mundo e suas vidas, em meio 2 proliferagio desenfreada de imagens mididticas. As
mediagées por si mesmas sio miltiplas e conformam um campo constituido pelos

mais variados recursos do entretenimento.
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A TELEVISAO: VOZES E HISTORIAS DE INTERACOES

GORETTI MARIA SAMPAIO DE FREITAS

1. INTRODUGAO

A midia exerce destacada influéncia na vida politica, econémica e cultural
da sociedade contemporinea, ambiente em que sio produzidas e disseminadas in-
formagées e entretenimentos direcionadas a um publico potencialmente global, per-
mitindo que as identidades culturais se construam através de um jogo de miltiplas

interpretagoes decorrentes de fluxos de mensagens oferecidas diariamente.

Nesse mundo de interagdes mididticas, os jovens criam espagos de organi-
zagbes e relagoes, tendo acesso a vdrias referéncias culturais, constituidas por um
conjunto heterogéneo de redes de significados. Desse modo, as suas identidades
culturais emergem através desses multiplos processos de pertencimento, nos quais as

acoes cotidianas adquirem sentidos mediante as escolhas realizadas.

Partindo do pressuposto de que a juventude é movida por sua inerente capa-
cidade de motivagio e de questionamentos, e se constitui de forma diferenciada com
particularidades relativas tanto ao seu modo de vida como de suas construgbes iden-
titdrias, este artigo surge da necessidade de se problematizar e se analisar os aspectos
das subjetividades que marcam essas construgdes, a partir da mediagao de produtos
culturais difundidos pela midia que ocupam os dominios privados e domésticos. Fa-
zemos referéncia a midia televisiva, buscando compreender que produgio de sentidos
ocorre diante dos contetidos mididticos que lhes sio direcionados cotidianamente ,
principalmente a partir das mudancas tecnoldgicas na esfera da comunicagdo. Tais
mudangas tém permitido acesso a novas informagdes e costumes, proporcionando a

criagio de distintos modos de vida junto a diferentes grupos juvenis.

Considerando que os estudos voltados para a juventude estdo muito atre-
lados aos jovens urbanos nos dispomos aqui a abrir espagos de reflexdes sobre os
jovens rurais, através de uma dimensio que se expande para além do que convencio-
nalmente se aborda em torno da temdtica. Sobretudo, analisando um campo social
estereotipado no qual esse jovem é reconhecido apenas como filho de agricultores. A

nossa intengo aqui foi desbravarmos as veredas desses jovens do meio rural e identi-
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ficarmos as suas subjetividades nas dinimicas sociais e culturais que circundam suas

vidas vinculado-as aos efeitos que a midia pode exercer perante tais sujeitos.

Através desse caminho, desenvolvemos esta pesquisa, direcionando nosso
olhar para os jovens rurais residentes no assentamento do MST, José Antonio Eu-

frosino, localizado no municipio de Campina Grande- Paraiba.

A opgio de investigar esse grupo juvenil derivou do fato deste expressar duas
especificidades: a primeira, por ser rural e a segunda, por “integrar” um movimen-
to social que defende um conjunto abrangente de praticas sociopolitico-culturais,
visando a realizagio de um projeto de mudanga, materializado por miltiplas redes
de relacbes demarcadas entre sujeitos e associagoes civis. Diante deste contexto nos
instigamos a investigar como esses sujeitos se posicionam frente a difusio dos produ-
tos mididticos ¢ em que medida tais produtos contribuem para as suas constru¢oes
identitdrias

Para as Ciéncias Sociais os estudos sobre juventudes apontam indicagoes
que sugerem percebé-las como uma construgio social, cultural e histérica, intima-
mente ligada as transformagées do mundo moderno. Para além das consideragoes
concernentes a0 marco etdrio a juventude nao pode ser definida homogeneamen-
te. Diante deste ponto de vista, a cultura ocidental contemporinea apresenta um
atributo que vai além dos limites cronolégicos™, pois ser jovem ¢, sobretudo,
uma forma de identidade atrelada a um estilo de vida marcado por uma in-
dependéncia e uma autonomia diante de um campo social. Nesse sentido, a
concepgao defendida neste estudo trilha a vertente relacional, uma vez que se
insere numa realidade humana contingente e mutdvel.

Discutir a relagdo que os jovens residentes em assentamentos rurais do MST
estabelecem perante a midia televisiva exigiu posturas metodolégicas decorrentes das
seguintes indagacoes:

1 - Os jovens residentes em assentamentos do MST sio individuos ativos

capazes de discernir sobre os contetdos difundidos pela midia?

2- De que maneira esses sujeitos articulam os espagos culturais na sua vida

cotidiana diante da presen¢a mididtica que ali se faz presente de forma continua?

20 Para a Sociologia, o que interessa, primordialmente, sdo os critérios que definem os papéis sociais
especificos, assim como o processo de pertencimento a um determinado grupo.tornando-se dessa for-
ma, totalmente arbitrdria a defini¢ao dos limites etdrios.
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A nossa perspectiva de anlise se estrutura no sentido de compreendermos
como esses sujeitos convivem com essa conjuntura, atrelada a fluxos culturais globa-
lizados®', no qual o intercimbio entre as diversas formas de cultura e, consequente-
mente, de identidades, se amplia ao extremo, possibilitando que as ofertas culturais,
via midia, estejam a disposi¢do de qualquer individuo, independentemente de que

contexto social o sujeito esteja inserido.

Para tanto, procuramos entender quais os posicionamentos desses jovens
frente aos conteddos mididticos oferecidos pela televisio, e quais significados estes
imprimiram as aspiragoes simbdlicas sugeridas mediante estimulos do modelo de

cultura hegeménica instituido pelos meios massivos.

2. CaMINHOS METODOLOGICOS

O presente artigo se configura como um estudo de caso® sobre a relagio da
midia televisiva e os jovens rurais residentes em assentamentos do MST. Através de
uma abordagem que articula técnicas e conceitos, o estudo é de natureza qualitativa.
De acordo com Barros e Junqueira (2005), os estudos qualitativos sio espécies de
prismas dos quais o observador olha e procura enxergar a realidade, reconhecendo e

interpretando aspectos que a compéem. (BARROS e JUNQUEIRA, 2005).

Numa confluéncia com o estudo de recepgio, esta pesquisa focaliza grupos de
jovens residentes no assentamento rural do MST - José Antonio Eufrosino, situado
na regido da Borborema, do estado da Paraiba. A amostra da pesquisa foi composta
por 42 jovens, na faixa etdria entre 14 e 28 anos todos residentes no assentamento.

A observagio participante® foi aliada 2 utilizagio de técnicas de coleta de

dados, através de um esquema elaborado que adotou instrumentos essenciais, tais

como: entrevistas semi- estruturadas, com um roteiro previamente elaborado; apli-

21 A compreensao que se tem de globalizagio é sob a perspectiva de conjuntos diferenciados de relagées
sociais. Para Santos ( 2000),0 termo globalizagdo deveria ser usado no plural, pois estd relacionado aos
diferentes conjuntos de relagdes sociais que, consequentemente, ddo origem a diferentes fenémenos.

22 O estudo de caso fundamenta-se no pressuposto de que o conhecimento é inacabado
estando em constante fazer-se e refazer-se. Permite apresentar a investigacio a partir de seu
contexto, ressaltando situagdes em aspectos diversos.

23 A observagio participante é uma das técnicas mais legitimas utilizadas como meio de obtengio
de dados que contenha um grau de profundidade Esta técnica foi idealizada por Malinowski em seu
trabalho cldssico intitulado “Argonautas do Pacifico ocidental”, publicado pela primeira vez no ano de

1922,
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cagio de questiondrios composto por questoes abertas, semiabertas e fechadas, além
de relatos de meméria registrados com o objetivo de perscrutar uma leitura mais

condizente da realidade rural transmitida pelos jovens.

As entrevistas em profundidade foram elaboradas a partir de um roteiro com
perguntas abertas e flufram através de um didlogo. Ou seja, cada entrevista resultou
numa experiéncia tnica, possibilitando, assim o conhecimento sobre alguns aspec-

tos concernentes 2 visio de mundo de cada um dos interlocutores™.

O segundo momento da pesquisa de campo se verificou através da aplicagao
do questiondrio especifico sobre o uso que os jovens fazem da televisio enquanto
meio de comunicagao de massa. Com 25 perguntas semiestuturadas, buscamos al-
ternativas que pudessem identificar o acesso ao veiculo e seu processo de mediagao

com os contetidos do referido meio de comunicagao.

3. REFLEXOES TEORICAS

O discurso pds-moderno analisa as identidades enquanto construgoes mu-
tdveis, fragmentadas, flexiveis e negociadas o tempo inteiro. Nao existe uma tinica
concepgio de identidade, na medida em que suas expressoes sdo suscetiveis as mu-
dangas, formando um cardter hibrido e sincrético, tanto na esfera do pensamento,

quanto nas formas de sociabilidade e de organizagao da vida coletiva.

A ideia central, portanto, é que as identidades adquirem substancia por inter-
médio da cultura, pois sdo partes de um mesmo ambiente pritico e simbélico, sendo
compostas, inventadas, e ainda, nos termos de CLIFFORD (2002): “fabricagoes

discursivas instaveis.”

O autor mencionado alerta, no entanto, que as dificuldades sdo multiplas
quando se alega que tanto a cultura quanto as identidades sao livremente inventa-
das; que cada pessoa cria sua prépria identidade ao optar por fidelidades, conviccoes

¢

e valores. Nesses termos, “o processo hibrido, amitde, inventivo e descontinuo, en-

24 As entrevistas foram gravadas, perfazendo um total de aproximadamente 870 minutos de gravagées.
Todas as falas foram transcritas na integra, o que resultou num caderno de entrevistas com 125 paginas.
A nogio de “interlocutores” é outro elemento de sentido para as pesquisas etnograficas: embora haja
um roteiro, a situagao ¢ sempre dialégica e nao hd pressoes rigidas quanto ao limite de tempo conce-
dido aos sujeitos entrevistados.
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tdo, ¢ uma questdo de estilo de vida, escolhido por capricho, ou numa interpretagio
mais pessimista, ditada pela moda” (Clifford apud Kuper 2002, p.305) .

Para Hall (2000) hd duas formas diferentes de se pensar a identidade cultural.
A primeira é que seu reconhecimento ocorre a partir de elementos do passado, bus-
cando-se recuperar determinados aspectos culturais. A outra possibilidade insere-se
na forma como o passado softre transformagdes através de constantes reformulagoes.

Explica o autor:

Aqueles que reivindicam a identidade ndo se limitariam a ser posicio-
nados pela identidade. Eles seriam capazes de posicionarem a si pr6-
prios e de reconstruir e transformar as identidades histéricas, baseada

em um suposto passado comum (HALL, 2000, p.28).

A importincia do conceito de identidade surge a partir do descentramento
do sujeito. E o que Hall (1997) denomina de sujeito pés-moderno®, ou seja, aquele
que nio tem identidade fixa, essencial ou permanente, que assume diversas identi-
dades em momentos diferenciados. Trata-se de identidades que nio se unificam ao
redor de um ‘eu’ coerente. As identidades passam, assim, a ser, a0 mesmo tempo,
relacionais e contrastivas. E a construcio do ‘eu’ com o ‘outro’, ¢ a “suturacio” entre
as prdticas discursivas que compéem o campo social e o nivel do psiquico. Dessa
maneira, 3 medida que os sistemas de significagbes e representagdes culturais se mul-
tiplicam, as identidades vao se deslocando, alcancando diferentes diregoes, uma vez
que ndo atuam sob um signo de unidade idéntica. Emergem no interior do jogo de
modalidades especificas de poder no qual o produto da marcagio da diferenca e da

exclusio estd presente.

As discussdes implementadas até o momento tentam construir um caminho
para uma compreensio do circuito da cultura aliado ao processo de construgio de
identidades no mundo contemporineo, pelo viés da midia® que, no campo do de-

senvolvimento sociocultural, tornou-se, inegavelmente, uma institui¢do de forte

25 Em sua andlise sobre o descentramento do sujeito, Hall apresenta cinco tipos. No bojo desta discus-
sio privilegiamos o quinto descentramento, que é o que cria a politica da identidade, através de novos
movimentos sociais. Nesses, hd uma identidade para cada um.

26 De acordo com o diciondrio de Comunicagio (1978), midia significa:grafia aportuguesada da pala-
vra media (plural de medium - palavra latina para designar meio) conforme é pronunciada em inglés.
Designa os meios (ou conjunto de meios) de comunicagio, jornal, ridio, televisdo, etc.
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concentragio de prestigio e de poténcia politica. Incontestavelmente, insere-se entre
as principais institui¢des da vida cotidiana dos individuos. Sob este paradigma, a
organizagio social encontra-se atrelada aos processos interacionais dos meios de co-
municagio de massa, que possibilitam uma transmissao cultural efetiva a partir das

trocas de formas simbdlicas operacionalizadas entre produtores e receptores.

Na sociedade contemporainea os fatores simbdélicos sio fundamentais e sem
a midia ndo hd como expressar tais simbolos. A politica do imagindrio e a do vir-
tual sio criadas e desfeitas pelo trabalho mididtico, sendo o cendrio politico o mais
atingido por tal efeito. Através de uma ideologia dominante, apresenta-se como um
poder simbdlico sugerindo e tentando influir sobre o comportamento do outro,

convencendo-o de suas ideias, numa busca incessante por conclusées consensuais®’.

4. O MAPA DA RECEPCAO TELEVISIVA: NEGOCIAGAO DE SENTIDOS

Considerando a centralidade que a televisio ocupa no seio da sociedade bra-
sileira contemporéinea, despontando como o meio de comunicagiao de massa mais
utilizado, independentemente de posicao social, género, idade, etnia, a nossa pers-
pectiva aqui se direciona a compreender como os jovens rurais residentes em assen-
tamentos do MST se associam aos produtos culturais sugeridos por tal meio e que

efeitos de sentido elaboram a partir dos seus contetdos.

O que, de fato, faz da televisio o meio de comunicagio centralizador desse
grupo juvenil? Quais os géneros televisivos que estes incorporam no seu cotidiano

a partir das mediagées culturais que se estabelecem durante o processo receptivo?

Para responder a estas e outras indagac¢oes inicialmente tracaremos um ma-

peamento do uso da televisio pelo grupo pesquisado.

As evidéncias empiricas indicam que 100% dos nossos interlocutores assis-
tem 2 televisdo diariamente, numa média de exposicio de pelo menos trés horas,
chegando até 08 horas didrias. E importante ressaltar que nao hd diferenciagio de

género quanto ao tempo empreendido no ato da recepgio.

27 A forga da midia ndo estd s6 no sentido de “criar a realidade,” mas também no fato de fazer com
que tal realidade ndo “exista.” E o que se chama de “selecdo negativa,” ou seja, impedir que um assunto
entre em pauta.( a teoria da agenda serting explica esse pressuposto)
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Para todos os jovens pesquisados as mediagbes televisivas ocorrem durante
todo o dia com preferéncia para o hordrio noturno.?® Para os que desenvolvem ati-
vidades laborais, sejam dentro ou fora do assentamento, ao chegarem em casa a
televisdo torna-se o primeiro atrativo, atuando no cotidiano dos sujeitos a partir de
hordrios pré-definidos. Como acentua Travancas (2007), a televisio em muitos casos
funciona como “relégio social”, organizando as rotinas das familias que se estrutu-

ram em torno da programagio televisiva.

O tempo que destinam com as mediagGes televisivas se justifica pela total au-
séncia, naquele espago, de alternativas culturais para que estes jovens ocupem o seu

tempo livre, restando 2 televisio como opgio, quase que exclusiva, para tal prética.

O habitus adquirido por esses sujeitos em torno das suas mediagoes televisivas
nio significa dizer, contudo, que sdo passivos perante o contetido do meio. Embora
estejam condicionados a prdticas de audiéncia, estas se exercem a partir de escolhas
que estes proprios sujeitos adotam, dependendo de suas necessidades individuais e

singularidades que, a nosso ver, constituem-se como uma marca de diferenciagio.

Hegemonicamente a rede Globo de televisio desponta na preferéncia desses

jovens, com 99%, vindo em seguida o SBT.

Ainda que a Globo seja a lider de audiéncia junto a sociedade brasileira, tanto
rural como urbana, no caso especifico do nosso campo empirico, tal fato se verifica

também em decorréncia de ser o sinal de televisio melhor sintonizado.

Na verdade, esta é uma questdo que necessita ser mais bem abordada. Embora
nio pretendamos aqui tragar o percurso que permeia a histéria da televisio no Brasil,
até porque hd uma significativa produgio académica neste sentido?, é perceptivel
a luta pela audiéncia que outros grupos de poder da midia televisiva vém desenvol-
vendo na tentativa de alcangar maiores picos e, consequentemente, superar a au-
diéncia da rede Globo de televisio. Basta examinarmos o quadro das redes nacionais
de televisdo comercial no Brasil e verificaremos que a Globo desponta em nimero

quantitativo com suas geradoras e retransmissoras

28 De acordo com pesquisa Midia dados Brasil 2009 a Globo desponta em audiéncia junto a outras
redes de televisdo. No horério noturno, por exemplo, atinge a média dos 48,57%.

29 Ver (Bocci (1987); Caparelli (1986) e FEDERERICO (1982).
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Retomando os dados empiricos desta pesquisa, verificamos que o processo
de recepgdo desses jovens junto a televisio ocorre geralmente em familia, tendo em

vista que a maioria das suas casas dispoem apenas de um aparelho de TV™.

Entre os rapazes, tanto solteiros como casados apenas 4 atestam ver televisao
sozinhos. J4 as mogas na sua totalidade exercem o processo receptivo de forma cole-
tiva junto aos seus familiares. Esses dados ratificam mais uma vez a assertiva de que o
cotidiano desses jovens estd literalmente vinculado ao ambiente familiar seja através

da midia ou pela divisdo sexual do trabalho.

Olhando sob este dngulo, podemos considerar que a televisio, assim como o
radio, se configura como um meio aglutinador da familia nuclear daqueles jovens,
diferentemente de outros grupos juvenis que, inseridos em outros contextos socioe-
condmicos, se colocam em posigoes de isolamento. Na sociedade economicamente
ativa, cada um dispoe de meios eletrénicos, criando assim seus “territérios”, operan-
do numa dindmica privada em busca de escolhas particulares. Nesse caso, a condi¢do
juvenil se verifica muito mais pela posigio que o individuo ocupa no estrato social,
do que mesmo pelas escolhas culturais que realiza através dos meios de comunicagao

massivos.

Se neste grupo juvenil as mediacdes televisivas ocorrem a partir da interagao
coletiva estabelecida em familia, como os sujeitos constroem suas escolhas ja que

tem que dividir os espagos de mediagdes com outros membros?

Pelas evidéncias empiricas parece-nos que este nao ¢ um problema. Mesmo
que as formas de recepgao sejam conduzidas coletivamente, ndo significa dizer que
enquanto individuos ndo estabelecam critérios de escolhas. As suas concepgoes sao
socialmente construidas pelos simbolismos por eles empregados. Na realidade, apre-
sentam um total dominio sobre a programacio televisiva a que tém acesso. Essa
constatagdo se verifica pelo repertdrio de programas que anunciam assistir sem titu-

bear e, ressalte-se, nao sao poucos.

Caracterizada por sua natureza multipla, a televisio “oferece” um conjunto
variado de programas que os jovens selecionam de acordo com seus gostos e ne-
cessidades, apresentando-se através de uma varidvel de géneros sejam ficcionais ou
reais. Aqui os identificamos através de duas categorias chaves: Entretenimento e

Jornalistico.

30 Dos 42 jovens pesquisados apenas 3 indicaram dispor de dois aparelhos de TV em suas casas, sendo
que um deles é ainda em preto e branco.
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As aspiragées simbélicas desses jovens se coadunam com o que mais lhes in-
teressam. Nesse sentido, o género ficcional novela se sobressai, vindo em seguida os

programas de cunho jornalistico, mais especificamente os telejornais.

Para os rapazes solteiros ou casados as novelas, dentre elas Malhagio, consti-
tuem-se entre as principais mediagoes, vindo em seguida o jornalismo com priorida-

de para o Jornal Nacional® e o JPB (Jornal local).

Na categoria entretenimento, outras opgoes se diversificam com os pro-
gramas: Zorra Total, Fantdstico, Faustio, Video Show, Caldeirao do Huck, BBB

(quando em evidéncia)além dos desenhos animados e filmes.

As mogas, na sua maioria, também seguem esta mesma tendéncia com as
novelas, incluindo Malhagio. Elas apontam ainda o programa Ana Maria Braga; Vi-
deo Show e BBB. Em segundo plano destacam os programas de cunho jornalistico.

Nesse caso citam o Jornal Nacional, Jornal Hoje, Globo esporte ¢ o JPB.
Outras, no entanto, indicam um certo distanciamento. afirmam que assistem
pouco 2 televisdo, as vezes ao jornal. dizem nio ter preferéncias e numa reago critica

expressam: “sabe que no, a Globo estd tdo repetitiva’.

8

7

6

5

4

3 @ Rapazes
@ BMogas
1

0

Novela Malhagdo Jornal JPB Globo BBB Outros
Nacional Esporte

Esse repertério apontado de programas nos direciona a algumas constatagoes:
a primeira indica que nenhum deles citou, por exemplo, o “Globo Rural’ veiculado
aos domingos, que trata das questées concernentes ao meio rural. Presumia-se que se
tratando de jovens rurais, as questdes atinentes a essa realidade poderiam despertar
maior interesse, no entanto esta nio é uma pratica mididtica empreendida pelo gru-
po em estudo. Pelas mediag6es por eles aqui apresentadas, percebemos que as suas

aspiragbes simbélicas convergem para outros fins relacionados ao contexto global.

31 Alcancando uma média de 30 milhoes de espectadores o Jornal Nacional é considerado o principal
programa noticioso da televisdo brasileira. Estd ininterruptamente no ar desde o dia 1 de outubro de
1969 (Ver Bucci, 2007; Travancas, 2007).
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Essa assertiva ganha sentido se considerarmos que no ambito de uma socieda-
de globalizada alguns padrdes e valores culturais, sejam locais, regionais e nacionais,
até entdo sedimentados, perdem a sua vigéncia ou redefinem-se em outras diregées,
proporcionando ao individuo diferentes modelos promovidos pelos fluxos culturais

que se ampliam de diversas formas.

H4 que se levar em consideragao também que a grade de programagio das
emissoras de TVs comerciais, ¢ mais especificamente da Globo, pouco direcionam
suas atragdes para questoes atinentes ao meio rural, seja de ordem social ou cultural,
o que resulta numa falta de incentivo para que esses sujeitos busquem suas aspira-
coes simbdlicas diante da sua realidade. Ao contrdrio, sdo cada vez mais estimulados

a penetrar num mundo simbélico que ndo condiz com sua realidade social.

A segunda constatagao se verifica no sentido de que os rapazes apontam as
novelas como uma das mediagoes prioritdrias. Isso significa, de certa forma, uma
quebra de paradigma, ji que algumas pesquisas indicam que as mediagoes televisi-
vas se diversificam através de varidveis como género, idade, profissao. Na varidvel o
publico feminino se direciona mais as telenovelas enquanto o masculino opta por

outros formatos de programas, a exemplo dos esportivos.

No caso dos nossos pesquisados, acreditamos que a sele¢io da programagio
por eles apontada se dd a partir das suas referéncias, dos seus desejos e necessidades.
Isso implica dizer que a racionalizacio dos padroes culturais evidenciados pela midia
atinge o individuo na sua esséncia, independentemente de condicao sociocultural,

género, grupo, etnia ou ainda época e/ou lugar.

Como acentua Jacks (2006), embora os modos e hdbitos de ver televisio, e
seus géneros, sejam tributdrios de aspectos etdrios e sexuais, outros aspectos identita-
rios podem ultrapassar estas condicoes e articular a audiéncia televisiva, consequen-

temente, criando uma identidade cultural.
Mais um fator que devemos levar em consideragio ¢ que o género ficcional da
novela® integra boa parte da grade de programacao da rede Globo no hordrio notur-

no”. Isso lhe consagra como um dos principais elementos geradores de audiéncia,

32 Com as novelas inicia-se a supremacia da televisdo. As novelas que até entio faziam do rddio o
meio mais sedutor migram para a televisio e ganham a preferéncia dos telespectadores. A Tupi foi
quem introduziu a novela na televisao sendo o “Direito de Nascer” a que imprime um novo padrio
de programacio na televisao.

33 A Globo apresenta trés formatos de novelas que se distribuem entre as 18 horas com as novelas de
época; as 19 horas com as voltadas ao humor e as 21 horas com temas mais sociais. Nio citamos aqui
o Malhagio porque este se insere num outro género.
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desenvolvendo na sociedade um habitus de ver televisdo, o que resulta numa forma
de normatizagio no cotidiano das pessoas, na medida em que estabelecem hordrios
para outras prdticas, a exemplo do hordrio do jantar ou de encontros.

No 4mbito das produgées novelescas, observamos as estratégias de sedugao
que a TV brasileira e mais especificamente a Globo adotam na construgio de seus
enredos, expondo uma discursividade na qual o real e o ficcional se imbricam. Basta
olharmos com mais aten¢io e verificaremos que muitas questdes sociais entram nas
tramas com caracteristicas de uma realidade social. Isso permite que os sujeitos se
reconhecam numa autoimagem produzida pelo ficcional. Estes argumentos podem
justificar a preferéncia dos nossos interlocutores pelas telenovelas, independente-
mente das condigoes de género e do seu estado civil.

Como pontua Bucci (2004), o repertério da vida privada brasileira torna-se
sistematizado através das telenovelas numa efetiva permuta entre o real e a fic¢do. Se
em outros paises o cinema e a imprensa escrita assumiram essa prerrogativa, aqui no
Brasil ¢ a televisio que exerce esse papel com muita preponderancia, tematizando
assuntos que se confundem entre o factual e o ficcional. Assim, a televisdo cria seus
programas: de um lado, o telejornal com pitadas emocionais e portanto melodrami-
ticas, e do outro, as novelas atuando como forma de integragio nacional (BUCCI,
2004).

Outra constatagio se verifica no sentido de que nenhum dos nossos interlo-
cutores apontou programas veiculados pelo SBT, jd que ¢ a segunda emissora que
indicam ter acesso. Tal comprovagdo sé ratifica a supremacia que a Rede Globo
exerce em relacio a outros canais de televisio e, consequentemente, junto aos seus

telespectadores e aqui especificamente junto aos nossos informantes.

Dividindo seus espagos de media¢oes entre o entretenimento € 0 espago
jornalistico eles afirmam que sio as informagbes os principais aspectos que mais
chamam sua atengio nos programas mencionados. As suas escolhas se direcionam
para os temas comportamentais e de variedades. 16,8%dos rapazes garantem que as
informagées sobre atualidades sio as mais importantes, com uma primazia para as
musicas, cantores, e dicas de lazer. Em seguida mencionam as prestagées de servigo
e, por fim, a publicidade.

As mogas, 10,5 % igualmente seguem esta tendéncia, estabelecendo suas
prioridades no 4mbito da cultura, tanto no que se relaciona & misica como a opgées
de lazer. Para algumas, temas relacionados 2 educacio integram ao mesmo tempo as

suas mediagdes.
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Quando solicitamos que elencassem o que mais os atrai nos programas por
eles indicados, na verdade nio estabeleceram diferenciagio entre o que realmente
consideram noticia* e informacdo. No seu imagindrio, os fatos ali abordados se inter-
ligam no que mais lhes desperta interesse. Ressaltamos que esse aspecto deriva-se do
mundo simbélico, fantasioso e especulativo da vida privada dos artistas “globais” ou
do que a televisao cria em termos de opgoes de lazer. Ou seja, o continuo de imagens
que recebem durante suas mediacoes se mistura e neste a noticia se confunde com
o anuncio publicitdrio ou com cenas de telenovelas, uma vez que as sequéncias de

imagens promovidas nos diversificados formatos de programas pouco se diferenciam.

Para eles atualidade significa estar ‘antenado’ com o que hd de mais novo seja
em termos de lancamentos musicais ou mesmo informacoes romanescas de seus
principais idolos.

Esta comprovagao toma sentido quando apontam com primazia nomes de ar-
tistas que conheceram através da televisao. No seu universo simbélico, eles (os rapa-
zes) direcionam suas preferéncias tanto para os que atuam na teledramaturgia como
para os cantores e apresentadores. Entre os cantores citam, por exemplo: Reginaldo
Rossi; Dominguinhos, Elba Ramalho, Z¢é Ramalho, Bruno e Marrone, NXO e Ban-

da Afrodite. Em 4mbito local o destaque ¢ para o cantor regional Tom Oliveira.

Os atores por eles mencionados integram o elenco da rede Globo de televisao.

Sio eles: Débora Secco, Reynaldo Gianeccini, Miguel Falabella e outros.

As mogas também seguem esta mesma tendéncia. Elas apontam os cantores:
Tayrone Cigano, Roberto Carlos, Ivete Sangalo, Giliardi, além das bandas Desejo de
Menina e Afrodite. E ainda Madonna. No caso dos atores as suas preferéncias dire-
cionam-se igualmente aos que atuam na Globo, com destaque para os que imprimem

um padrao de beleza como Reynaldo Gianeccini, Fibio Assun¢io, Malu Mader.

Quanto aos apresentadores citam: Ana Maria Braga, André Marques e Lu-
ciano Huck.

Os sentidos que esses sujeitos constroem em torno de suas mediagoes junto a
televisao, expressam na verdade a sua capacidade a capacidade reflexiva ao selecionar
determinados produtos mididticos ou ao se identificarem com certos atores, cantores
ou personagens. Isso se justifica se considerarmos que o processo de identificagio

34 A noticia é um produto de complexas interagdes que constituem a vida social (TRAVANCAS,
2007, P.53).
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passa pela instincia do simbélico que se operacionaliza a partir de uma multiplici-

dade de escolhas.

No campo da noticia, do factual, embora com menor centralidade, os rapa-
zes se direcionam para os temas atrelados a politica e também para os temas policiais.
O sentido que apresentam em torno da circulagio social das noticias se constitui a
partir de fatos apresentados ou como “espetdculos” ou ainda os “banalizados”, tdo

evidenciados pela televisao.

Eles citam catdstrofes como crimes, drogas, violéncia, nas suas mais variadas
esferas, dentre elas as domésticas. As elaboragées retidas no imagindrio desses sujei-
tos se direcionam a fatos como: ataque as torres gémeas, desastres de avides, polui¢io
téxica; ocupagdes do MST, envolvimento do cantor Belo com drogas, escandalo do
mensaldo, privatizagao do vale do Rio Doce, Onde nasce e onde termina o Rio Sio

Francisco, além de outros.

Alguns confessam nio se lembrar de nenhum fato que tenha lhes chamado
particular atengio. Isso ¢ justificivel se considerarmos o excesso de informagoes,
muitas delas voldteis, a que sio submetidos. Nesse caso, tais informagbes nio se
materializam perante a realidade desses sujeitos, ja que escapam de sua mente como

elementos descartdveis e, portanto, sem nenhum significado.

A sociedade globalizada instituiu um cardter de urgéncia e velocidade a in-
formagao, diminuindo o mundo e encurtando as distAncias. As redes de noticias via
satélite transmitem informagées instantaneamente para numerosos pafses e isso traz
visiveis consequéncias para a conformagio das percepgoes, mentalidades e compor-
tamentos dos individuos, principalmente dos jovens em todo o mundo.

As mogas acrescentam outras temdticas de interesse, como: rompimento da
barragem de acaui; informagdes sobre milho transgénico, roubos na creche do mu-
tirio. Trés entrevistadas também indicam nio se lembrar de nenhum fato que tenha
despertado maior aten¢do, admitindo, no entanto que os temas que mais as estimu-
lam sio os relacionados a namoro, satide e educagio.

Dois pontos bdsicos podem ser aqui considerados: o primeiro é que os princi-
pios que regem os contetidos dos programas televisivos se constituem através de um
conjunto de linguagens especificas de acordo com seus géneros (formatos), resultan-
do num excesso de informagées, nio permitindo, em muitos casos, que os sujeitos
parem para pensar. Nesse caso, o que lhes é proposto enquanto fato social e histérico

muitas vezes ¢ esquecido.
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A maneira como os telejornais “constroem” suas noticias incide de certa for-
ma na definicio de uma meméria. Nesse sentido, os jovens se associam aos fatos de
maior impacto, como escandalos no cendrio politico, tragédias, jd que estes sdo as-
suntos que normalmente entram na pauta de discussao jornalistica e, dependendo do

seu grau de importancia, permanecem nas manchetes dos telejornais por varios dias.

H4 um detalhe, entretanto que deve igualmente ser levado em consideracio:
as identificagoes desses sujeitos perante tais fatos, pelo viés da televisao, ocorre-
ram por filtros criados dentro de um critério de seletividade compativel com as
aspiracoes simbdlicas individuais. Assim, mesmo que um fato esteja em exposi¢do
didria através da midia, nio significa necessariamente dizer que tal procedimento
seja incorporado por todos indistintamente, ja que a forma como articulam os con-
tetidos se constréi por intermédio de um processo de consciéncia que transita entre
a indiferenciagio e o interesse. Por isso, ¢ justificavel que muitos deles nao consigam
lembrar de fatos e¢/ou temas que assistiram pela televisio. Como pontua Napolitano
(2001): os interesses que ficam retidos na consciéncia se estruturam através de “uma

meméria social dinAmica”.

Estudos relacionados a compreensio e a reten¢io da meméria junto a progra-
mas noticiosos televisivos (PORTO, 2003) indicam a existéncia de uma “recep¢ao
pobre”, tendo em vista os baixos indices de compreensio e fixagdao de contetidos de
noticias veiculadas, ja que as pessoas nio conseguem recuperar detalhes de determi-

nadas informagoes.

Um outro aspecto aqui também deve ser considerado. Estudos sobre a au-
diéncia televisiva tém demonstrado que a forma como assistimos aos programas te-
levisivos sdo por vezes dispersas, fragmentadas e sem concentragio. Através do efeito
“zapping”®, o telespectador muda de canal (gracas ao controle remoto) ao primeiro
sinal de desinteresse. O resultado ¢ a fragmentagio e a consequente descontinuidade

do ato de ver determinados programas.

Machado (2000) nos chama a atencido para o fato de que o efeito zapping
¢ dotado de uma certa ambiguidade. Se por um lado, atua como um processo de
resisténcia do telespectador, em suas palavras “uma espécie de rolo compressor da
mediocridade que lhe é imposta” (MACHADO, 2000, p.205), por outro lado o

sistema para atender a tais reagoes incorpora em sua linguagem efeitos e recursos do

35 O telespectador nao se fixa em determinado canal nem em programas especificos. Na primeira falta
de motivacao, muda de canal. Vale ressaltar que o controle remoto ¢ o instrumento facilitador para tal
pratica. Ver Machado (2000).
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zapping, que acaba acionado involuntariamente pelos seus espectadores, que condi-

cionam o ato de ver televisdo a uma forma fragmentada.

Em relagio aos sujeitos pesquisados, a agio de mudar de canal nio ¢é verifica-
da, ja que, conforme acentuamos anteriormente, assistem prioritariamente a Globo.
Por outro lado, isso ndo os impede de exercer outras tarefas concomitantemente ao

assistir televisdo, o que resulta também num processo de audiéncia fragmentado.

Parece paradoxal ji que o ato de ver televisio requer o sentido da visio e,
consequentemente, nos remete a uma posigio estdtica. No entanto, admitem que
realizam outras atividades quando estio diante da TV. A maioria das mogas indica
que desenvolvem tarefas paralelas, como trabalhos domésticos, estudar ou mesmo a
orientacdo dos filhos. Mas, alertam, “sé nos intervalos comerciais”.

Os rapazes igualmente adotam tal pratica priorizando suas atengbes para o
que realmente lhes desperta interesse. O depoimento deste jovem legitima tal cons-
tatagdo: “ds vezes, mas fico atento quando chega & reportagem que me chama a
aten¢do’. Neste caso, podemos considerar que apresentam sentidos especificos as
mensagens que recebem, assimilando-as de acordo com suas necessidades indivi-
duais. Na realidade, esta nada mais é do que a produgio de sentidos que os sujeitos
apresentam ao interagir com os fluxos de informagoes que se desenvolvem de for-
mas variadas e complexas. Tal aspecto certamente poderd estar relacionado ao da
construgdo de identidades que se estabelece nesse complexo mundo simbélico da
audiéncia.

Vale ressaltar que as mediagdes desses jovens junto a televisdo condiciona-se
a0 que esta “oferece”, e este aspecto estd atrelado a uma racionalidade econémica
que seus produtores utilizam através das estratégias de mercado. Ou seja, a midia e
no caso especifico a televisio, funciona dentro e através do dominio do discursivo,
ndo podendo ser vista fora do contexto das relagées de poder, o que equivale a dizer
que os ‘media’ por serem meios de comunicagio ideolégicos, operam no campo

da construgdo social do sentido com origens centradas para as estruturas sociais

(HALL, 1997).

No entanto, é necessirio chamarmos a atengdo para o fato de que embora
essa racionalidade econ6mica atue através de uma visio unidimensional, os sujeitos
estabelecem seus filtros a partir de uma racionalidade simbélica (Bourdieu) com
modos diferenciados de usos e apropriagoes desses “bens culturais’. Ou seja, as suas
elaboragdes narrativas alcancam contextos distintos regidos pela posi¢io que ocu-

pam no espago social, criando assim suas identidades.
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Aprofundando a argumentagio defendida por Thompson (2002) podemos
dizer que apesar de os individuos terem pouco controle sobre os contetdos simbé-
licos que lhes sdo oferecidos pelo viés da midia, ainda assim podem usd-los, traba-
lhando e reelaborando seus sentidos, de acordo com suas necessidades especificas e
seus contextos socio-histéricos.  Mesmo que nio tenham o poder de intervir dire-
tamente na qualidade da programacio que lhes ¢ “oferecida” de forma verticalizada,
ainda assim tém o livre arbitrio de assistir ou ndo determinado programa; de concor-
dar ou ndo com o que ali é abordado. Logo, nem sempre as condigoes objetivas dos
produtores sdo absorvidas pelos sujeitos, jd que estes as reelaboram. No entender de
Thompson (2002), esta é uma “atividade situada”.

Dessa forma, podemos considerar que a recep¢ao mididtica ocotre a partir de
uma estruturagio de transmissoes simbdlicas, através da qual os sujeitos receptores

intervém no processo comunicativo. O autor oferece pistas significativas a com-
preensdo desta dinimica, argumentando.

A recepgio dos produtos da midia ¢ fundamentalmente um processo
de hermenéutica. Os individuos que recebem os produtos da midia

sao geralmente envolvidos num processo de interpretagao através do
qual “esses produtos adquirem sentido” (THOMPSON, 2002, p.44).

Assim, ao prestar aten¢do a uma determinada oferta mididtica, o individuo
desenvolve uma interpretagao, resultando numa nova atividade de contetido simbo-
lico, através do produto inicialmente oferecido. Apropria-se do contetido, reelabo-
rando novos significados. Tal constatacao se legitima se considerarmos, por exem-
plo, que o ato da recepgio nao se limita apenas aquele momento, ji que alguns
temas sdo frutos de comentdrios o que resulta num processo de reflexio, mesmo que

de modo indireto.

Observando estes aspectos junto aos nossos interlocutores verificamos que a
maioria estabelece momentos de discussdo em relagdo aos contetidos por eles absor-
vidos, confessaram que comentam com outras pessoas aspectos interessantes de suas
mediagoes televisivas. Dos rapazes, apenas 1 admitiu que nio promove tal prdtica.
Os comentdrios gravitam em torno do que mais assistem e as cenas de novelas se
destacam com 14,7 % entre os nossos jovens. Assuntos como esporte, poh’tica e con-
tetido policial também figuram na pauta de discussio desses sujeitos. Com menor

propor¢ao, outros citam informagées atreladas ao MST.
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As mogas entram neste mesmo circuito, direcionando suas temdticas para as
cenas de novelas, dentre elas Malhagdo, do BBB, e em menor propor¢io apontam as
questdes relacionadas a politica, a violéncia e 4 satde.

A preferéncia por cenas de novelas como tema centralizador de suas discus-
soes ndo ¢ peculiaridade apenas desse grupo juvenil. No contexto da sociedade bra-
sileira, e porque nio dizer Latino Americana, a novela tem adquirido dimensées de
fato nacional.

A ficgio televisiva consegue mobilizar as pessoas, promovendo o debate numa
aura de “simulacro de participagio”, na qual os sujeitos vivenciam determinadas
cenas como se reais estas fossem. Nesse caso, a novela promove entre os sujeitos a
manifestacdo de suas representagdes, como se estes se inserissem numa “comunidade
nacional imagindria”. Sobretudo, se considerarmos que, mesmo em proporgées bas-
tante reduzidas, as novelas tém aberto espagos para retratar aspectos do cotidiano,
pautando discussdes sobre problemas sociais, o que provoca a identificagdo e reco-
nhecimento por parte do publico.

As caracteristicas que regem as estruturas sociais sio constitutivas tanto da
producio de formas simbdlicas como também dos modos pelos quais os individuos
em seus contextos sécio-histéricos especificos a recebem. Sob este prisma, o processo
de recep¢io ndo pode ser considerado de forma alguma como um procedimento
passivo de assimilagdo, mas “como um método criativo de interpretacio e avaliagdo
no qual o significado das formas simbélicas ¢ ativamente constituido e reconstitui-

do” (THOMPSON, 1995, p.201).

Mesmo que o entretenimento esteja entre as mediagdes prioritdrias desses
sujeitos, eles também consideram que o telejornal é um espago importante para as
suas construgoes identitdrias, principalmente porque muitos jovens se informam
apenas por este meio.

No que diz respeito ao item informagio a maioria conduz seus sentidos para
aspectos educativos que a televisio em alguns momentos evidencia. Admitem que
muitas informagdes veiculadas ji os beneficiaram de alguma maneira: seja através da
prestagdo de servigos como alistamento militar, realizagio de cursos e eventos cul-
turais ou mesmo com campanhas de orientagdes, principalmente as relacionadas a
drogas e sexo que, na opinido desses jovens, sdo Uteis para sua formagio e funcionam
como meios coletivos de conscientizacdo. Percebe-se que a atuagio desses sujeitos
como agentes de sua trajetdria social, capazes de articular novos significados para o

estar no mundo.
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O relato de um jovem indica que muitas das campanhas empreendidas pela
televisio o faz lembrar de problemas sociais que ja vivenciou quando estava na mar-
ginalidade, cometendo delitos e usando drogas. Para ele essas orientagoes sao muito

importantes, pois faz o jovem refletir sobre determinados procedimentos.

Quando o assunto ¢ politica a tonica ¢ outra, pois conduzem suas falas com
um grau de criticidade, declaram que gostam de assistir ao jornal porque “¢ onde

mostra os nossos representantes dando mal exemplo, os deputados.”

Grande parte da matéria-prima do jornalismo direciona seu foco ao campo
politico que, ressalte-se, tem sido periodicamente marcado por escindalos com de-
pendéncia total de cobertura midiatica, muitas vezes apresentada na forma da espe-
tacularizacdo, mantendo a populagio numa sujeicio emocional permanente. Tais
fatos sdo, portanto, estimuladores para que a opinido piiblica vincule suas mediagées
a atos de julgamentos perante os fatos dessa natureza que integram diariamente a
pauta dos telejornais. E o que ocorre com os nossos informantes. Suas produgées
simbdlicas baseiam-se em pressupostos que operam dentro de uma realidade social
na qual eles apresentam reacoes, muitas delas adversas, o que demonstra que o sis-
tema das media¢oes por eles empreendidos no ato recep¢io nao atua sob a esfera da
dominagio.

Nessa otica, ndo se aplicam aqui as teses da “recepgio passiva’, pois 0 processo
de mediacio lida diretamente, conforme observamos, com a fragmentacio da vida

social e de suas inquietagdes, produzindo reagoes e interpretagoes diversas.

5. CONSIDERAGOES FINAIS

Podemos considerar que boa parte das media¢oes empreendidas por esses su-
jeitos atua em suas vidas de acordo com suas necessidades individuais. As evidéncias
empiricas denunciam que suas relagdes culturais transitam entre os espagos locais e
o global, mediante os estimulos do modelo de cultura hegemoénica que, na maioria
das vezes, ndo se coaduna com a sua realidade. Esse fator promove uma zona de

conflitos que se cria tanto no campo simbdlico como no real.

O primeiro campo pode ser reconhecido pelas significagoes apresentadas
diante de suas priticas culturais que se movem por uma estrutura tanto temporal

como espacial. Elas podem ser localizadas, por exemplo, no repertério musical que
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compde o universo desses sujeitos, oriundo do rédio e estruturado por uma matriz
cultural direcionada a uma programagio popular e atrelada a uma légica mercanti-

lizada da industria fonografica.

Embora os espagos sociais desses sujeitos sejam permeados cotidianamente
pela influéncia mididtica, através de um discurso que se “oferece” de maneira gene-
ralizada, ndo implica dizer que aceitem de forma indiscriminada. Os efeitos de senti-
dos que produzem, diante das suas mediagées, variam e oscilam num processo social
ora de apropriagio, ora de rejei¢do, ou até mesmo de indiferenciacio. Constituem-
se assim por um conjunto heterogéneo de redes de significados, que permite a sua
construgio social através desses miiltiplos processos de pertencimento, organizados
a partir da fusdo de ideias e por uma variedade de principios, que os caracterizam na

condi¢do de jovens.

As priticas sociais mididticas, que se atravessam no universo simbdlico des-
ses jovens,ainda que permeadas por uma racionalidade econémica e ancorada pelos
principios ideolégicos que movem os seus contetdos, permite que suas escolhas

sejam pronunciadas a partir da dispersio e da multiplicidade

Os padrées percebidos nas construgoes culturais estio, de alguma maneira,
relacionados, essencialmente, as fungées simbélicas e expressivas da cultura através
de uma produgio de sentido, realizada pelos sujeitos diante do fluxo de mensagens
que recebem através da midia.

Os tragos culturais que esses sujeitos apontam, através de suas elaboragoes
simbdlicas construidas pela mediagao televisiva, nos autorizam a argumentar que a
cultura se depara com a emergéncia e o apelo da pluralidade das expressoes. Nesse
caso, o processo de suas constru¢des identitdrias volta-se para o aspecto da subjetivi-

dade e da diferenca.
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1. INTRODUCAO

A perspectiva hodierna da Sociedade da Informagio projeta-nos para um
contexto de atuagdo democritica efetiva no dmbito da educagio, visto que é pos-
sivel visualizar uma insercio dos ideais liberais nas novas alternativas de acesso a
comunicagdo, instrumento primordial para a aquisi¢do, construgio e disseminagio
do conhecimento. Assim, o individuo encontra-se livre para construir seu préprio

suporte intelectivo, em um artificio de aprendizagem continua.

Nesse sentido, surgem novos instrumentos de aprendizagem aptos a acom-
panhar as inovagdes tecnolégicas, as quais, sendo utilizadas em convergéncia com
0s novos processos intelectivos no 4mbito educacional, contrapéem-se ao padrio de
simples transmissio do conhecimento. Com efeito, deve-se possibilitar, em cardter
pedagdgico, o acesso livre as obras intelectivas, sem deixar de salvaguardar aos seus
respectivos criadores a compensagdo, em cardter simbdlico, resultante desta utiliza-

¢do do conhecimento, transmitido por intermédio daquelas.

Publicado originalmente em 2013, com o titulo “Do Open Source ao Open
Education, aspectos conceituais e legais”, junto aos Anais do IT Congresso Brasilei-
ro de Recursos Digitais na Educagio, promovido pela Coodenadoria de Ensino a
Distancia (CE@D) da Universidade Presbiteriana Mackenzie, o presente capitulo,
ora ampliado, objetiva percorrer tal instigante construto, através da suscitagio das
novas praticas “open” no contexto do “novel” direito intelectual, historicizando-o e

coaduando-o as novas praticas educacionais.
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2. NOVAS PERSPECTIVAS PARA O LIVRE ACESSO A INFORMAGAO E A CIENCIA

O movimento Ciéncia Aberta, ou Open Science, derivado das mudangas so-
ciais e culturais advindas da Sociedade da Informacio, tem sua base filoséfica ali-
cer¢ada nos ideais do Open Source, resultado e, a0 mesmo tempo, precursor do mo-
vimento “software livie” que, como demonstra Rosa, trouxe uma nova perspectiva
para a utilizagao de programas de computadores, permitindo que qualquer operador
(programador ou simples usudrio) fosse capaz de realizar a alteracio que lhe achar

mais conveniente, sendo requisitado, apenas, a citagao da origem.

Tanto Open Science como Open Source sio movimentos radicados na aca-
demia, cujo postulado, jd em seu nascedouro, pregava luta “contra a apropriagao
privada dos programas informaticos” (Cardoso ez. alii., 2012, p.3), aqui acrescido da
prépria ciéncia, enquanto termo; entendimento fundamentado na visio moderna
apresentada pela Sociedade da Informagao, que busca facilitar o contato do indivi-

duo com os meios de divulgacao do conhecimento.

Cita-se, ainda, outro fenémeno de base liberal que influencia 0 movimento

de Ciéncia Aberta, qual seja o Open Access, aqui conceituado como a:

[...] forma encontrada pelos académicos para colmatar as barreiras
ao desenvolvimento de redes livres de partilha subjacentes a esse mo-
vimento, que visa a promog¢ao do acesso livre a comunicagio cien-
tifica formal — as publicagdes em revistas académicas e técnicas —,
foi rapidamente adaptada por alguns cientistas a outros produtos do
seu trabalho, dando inicio a estruturagao de novos processos de aber-
tura da pesquisa cientifica nas suas vdrias fases. Os esforgos foram
desenvolvidos para permitir livre circulagao, entre cientistas e outros
interessados, de dados preliminares, registros laboratoriais, materiais
biolégicos, bases de dados, software, publicagdes e outros produtos do
trabalho de investigacio. (CARDOSO ez. alii., 2012, p.4).

Cardoso historiciza o Open Access em trés fases principais, quais sejam a “pa-
leoconceptual”, o “neoexperimental” e o “movimento social”, como demonstrado a
seguir: a) a paleoconceptual refere-se as primeiras experiéncias do individuo com a
tecnologia digital em rede, nos anos de 1960 — 70, e sua influéncia na ciéncia e na

computagio; b) o neoexperimental ¢ a fase caracterizada pela experimentagio das
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chamadas possibilidades tecnolégicas, entre os anos 1989 — 2000, época de sur-
gimento do sistema operativo Linux, do Projeto Genoma Humano, dos sistemas
Wiki e das publicagbes académicas on-line; e ¢) o movimento social é a fase atual,
caracterizada pelo amadurecimento das ideias e pela positivagio de diretivas, aptas a

organizar o sistema e disciplinar as condutas.

A respeito das diretivas surgidas nesta tltima fase, ensina Peter Suber (2012)
que este movimento foi definida em trés declaragoes publicas: 1. “Budapest Open
Initiative” (fevereiro de 2002); 2. “Bethesda Statement on Open Access Publishing’
(junho de 2003); e 3. “Berlin Declaration on Open Access to Knowledge in the Science
and Humanities” (outubro 2003). Em todas, postulava-se, ao conhecimento, a di-
minui¢do de pregos (com tendéncia a gratuidade) e a remogio de barreiras as per-
missées de uso, contudo, sempre em observincia ao respeito atributivo do trabalho
ao autor, condigio sine qua non, posto ser resultado da inalienabilidade do direito
autoral moral.

J4 quanto 2 busca de padronizagio das praticas “open”, Tony Hey et. alii.
(2009) corroborando o construto idedrio exemplificado acima, afirma que a expe-
riéncia tem demonstrado que, sem uma declaragio inequivoca de regras quanto ao
uso livre de dados, na pritica, a intengao facilmente se frustrard, e afirma que a prin-
cipal estratégia é garantir que politicas internacionais que exigem “amplo e aberto
intercAmbio de dados” estejam coadunadas com o desenvolvimento de uma policia e
um quadro juridico coerente com os contextos nacionais. As diretivas nacionais de-
vem nio sé se apoiar nos principios internacionais para acesso e compartilhamento

de dados, mas também serem suficientemente claras e praticas.

E nesse contexto que, por exemplo, ocorrem iniciativas como o Science Com-
mons| Creative Commons. O Science Commons, tal como o Creative Commons, sio
projetos que pretendem reduzir os custos transacionais através de licencas em que
as permissoes de utilizagio sdo explicitas a priori. Assim, ndo ¢ preciso recorrer a
contratos e advogados, tendo os criadores de um dado trabalho a possibilidade de
partilha-lo através de acordos individuais que se adaptem melhor as realidades emer-
gentes, face ao sistema de propriedade intelectual existente e restritivo. A mudanga
de um regime de contratos para normas de utilizagio permite, por exemplo, aos
cientistas integrar vdrias fontes de dados, sabendo 2 partida que utilizagées lhes po-
derio dar. (Cardoso et. alii., 2012, p.23).

Nessa perspectiva, ao contrdrio do que se mostra regra nas publicagées pagas,

no contexto do acesso livre, os autores ndo esperam recompensa financeira pelos
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artigos publicados, mas sim compensagio de cardter simbdlico, como o reconheci-
mento por parte de seus pares e da comunidade como um todo, o que os levam a
progressao funcional em suas carreiras e, também, potencializa novos financiamen-

tos para futuros projetos de investigagio.

Ademais, para além da prépria acessibilidade as publicac¢oes em si, a ciéncia
aberta, resultante dessa nova pritica, torna possivel o acesso a dados pretéritos fun-
damentais na construgio desses novos saberes, aptos a servirem de base investigativa

para novas proposituras.

O doutrinador Daniel Gezelter (apud Cardoso et. alii., 2012, p.21) classifica
como elementos aderidos ao Open Science: o Open Notebook, o Open Data, o Open
Metadata, o Open Peer Review e o ja comentado Open Access. Assim, estes podem
ser sintetizados em trés eixos principais: 1. Partilha de ferramentas de pesquisa; 2.

Partilha de dados; e 3. Partilha de acesso na forma de publicagées.

Deste modo, chega-se a uma sequéncia esquemdtica composta por quatro

dimensoes: Open Source — Open Data — Open Access — Open Science.

Alids, ja hd de se cogitar, inclusive, que o termo Open Science é tempordrio,
vislumbrando-se, no futuro, o Tout Court Science, na qual “os processos de abertura
a ela subjacentes passarao a estar inscritos nos (préprios) cédigos instituidos da pra-
tica cientifica” (Cardoso et. alii., 2012, 38).

Com esse norte conceitual, Cardoso revive o ideario cientifico instituido pelas
normas da ciéncia moderna, postulado por Robert Merton, considerado o pioneiro
na sociologia da ciéncia, que expée a existéncia de quatro imperativos institucionais
relacionados ao ethos cientifico, quais sejam: 1. O comunismo — em sentido lato —
no qual os produtos da ciéncia sao vistos como resultado da cooperagio social, como
sendo uma heranca coletiva (numa percepgao hodierna andloga a Cultura do Re-
mix, jd descrita); 2. O universalismo, caracterizado pela multiplicidade de elementos
base, contributivos com a ciéncia, a revelia de culturas especificas; 3. O desinteresse,
segundo o qual o cientista deve se mostrar isento, assumindo uma postura interpes-
soal em relagdo as suas proprias ideias; e 4. O ceticismo organizado, que submete o

conhecimento a escrutinio sob critérios légicos e empiricos.

Todavia, todo o construto teérico envolvente  filosofia da ciéncia aberta sur-
ge, para sua real assuncdo prdtica — sob uma ética cultural e politica — subverter o

status quo da inddstria de publica¢oes cientificas comerciais e seus journal.
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Pablo Ortellado e Jorge Alberto Machado (2006), em excelente estudo sobre
o mercado das publicagdes cientificas seriadas, abordam as barreiras jusautorais re-
lacionadas a livre circulagio do conhecimento cientifico, ressoando, de forma clara

quando de suas pertinentes digressoes, as conclusées abaixo transcritas:

Mesmo com o advento das tecnologias digitais que facilitam enorme-
mente a transmissdo, acesso e reproduc¢do da informagio, inimeras
barreiras continuam impedindo estudantes e cientistas de ter livre’
acesso a informagio cientifica. A maior parte dessas barreiras tem ori-
gem no velho modelo de difusio da informagio cientifica baseado no
papel histérico das editoras. Sem divida, num passado ainda recente,
as editoras tinham a fungio de articular todos os passos para que o
conhecimento chegasse ao consumidor. Essa mediagio era necessdria,
pois envolvia uma complexa logistica que ia da produgdo 2 distribui-
a0 e inclufa a participagio de intermedidrios como distribuidores e
varejistas. Neste modelo, as editoras ndo eram apenas vendedoras de
informacio aderida ao suporte (as revistas ou os livros) — elas eram
também um agente importante que fazia com que toda a engrenagem
que possibilitava a produgio, a distribui¢do e o acesso ao conhecimen-
to funcionasse. Com as novas tecnologias da informagio, no entanto,
essa cadeia material que necessariamente ligava o autor ao leitor foi
quebrada. Setores afetados pelas possibilidades tecnolégicas de com-
partilhamento estdo tendo assim que rever seus papéis econdmicos.
Isso nao significa, sem divida, o fim dos livros ou das revistas impres-
sas, mas faz emergir a reivindicagio de que livros e revistas impressos
nao sejam obsticulos ao acesso livre A informagcio cientifica que jd

pode ser difundida por outro circuito.

[...]

Editadas por oito grandes editoras que dominam 70% do mercado,
como a Reed Elsevier, a Thomson, a Kluwer e a Springer, o mercado
de revistas cientificas é regido por politicas de direito autoral bastante
restritivas. As grandes editoras impéem duras condicées de negocia-
Gdo para as assinaturas, mantendo os pregos elevados para os consu-
midores (na maioria bibliotecas) e impedindo em diferentes graus a
disponibilizagdo dos artigos em sitios de Acesso Aberto. A situagio é
especialmente grave nas dreas de Ciéncias Biolégicas e Ciéncias Hu-
manas. Um exemplo da dimensao do problema ¢é o caso da biblioteca
da Universidade de Cornell. Em 2004, esta universidade gastou cerca

de US$ 1,7 milhdo apenas para manter a assinatura dos titulos da
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Reed Elsevier. Tais titulos constituiam apenas 2% das assinaturas de
periédicos da universidade, mas consumiam mais de 20% do orca-
mento da biblioteca para publicages seriadas. Sem éxito na tentativa
de negociar uma reducdo nos precos cobrados, a biblioteca foi obriga-
da a cancelar a assinatura de cerca de 200 periédicos da Reed Elsevier.

(ORTELLADO E MACHADO, 2006, p.13).

Vale lembrar que é principio basilar do direito de propriedade lato sensu a
observincia de sua fungio social, porquanto nio se pode cogitar o monopdlio inte-
lectual em detrimento aos interesses sociais ou coletivos, em consonancia, inclusive,
aos postulados dos Direitos Humanos Universais. Como lembra Fldavia Piovesan,
“na ordem contemporanea, o bem estar social e o direito ao desenvolvimento estdo
condicionados a informagao, ao conhecimento e a cultura. Neste contexto, o direito

a0 acesso a informacgio surge como um direito humano fundamental.” (2009, p.15).

3. Da CiEncia ABERTA A EDUCAGAO ABERTA

Frente as iniciais digressoes sobre cibercultura, o filssofo francés Pierre Lévy
(1999) reforca que, com o ciberespago, o conhecimento articula-se a uma nova pers-
pectiva de se fazer educagio, gragas as novas formas de se construir conhecimento
e se fazer conhecer, mormente pela democratizagio do acesso a informagao, pelos
novos estilos de aprendizagem ¢ pela emergéncia da nomeada inteligéncia coletiva.
Ainda, lembra que fatores como a rapidez das inovagoes tecnoldgicas, a reorganiza-
¢do dos modos de produgao do trabalho e a proliferagao de novos conhecimentos
findaram por questionar os ditos modelos tradicionais de ensino, outrora presos a

mera transmissio dos saberes.

Destaca-se que professor possui um papel primordial frente ao processo de
abertura do ensino educacional, jd que este é o ponto de conexao entre o material
interativo e o receptor da informagio. E o professor o responsivel por adaptar o
alunado a nova forma de divulgador do conhecimento e incentivd-lo a buscar novas

fontes de informagao. Nesse contexto percebe-se que:

A interface e o link sugerem ao professor o desenvolvimento de com-
peténcia que o ajudem a adaptar-se ao outro, a relacionar-se e estar

aberto a interagao. Tais habilidades contribuirdo de forma decisiva
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na construgio dos caminhos de aprendizagem, na criagdo de espagos
de interagdo em que a ousadia e a descoberta questionem as certe-
zas estabelecidas. [...] O professor nio ¢ alguém que sabe, mas sim
alguém que pesquisa. E para alguém que se reconhece como pesqui-
sador aprendente, as tecnologias digitais sdo parceiras necessdrias e
essenciais. (ASSMANN, 2005, p.46).

Diante disso, a “nova era” trouxe pelo menos duas mudancas em face dos
tradicionais processos ensino-aprendizado: a potencialidade da educagio 2 distancia,
dita hipermididtica, para formar um novo estilo de pedagogia, em que o professor
¢ incentivado a animar o intelecto de seus alunos, ao invés de se restringir ao papel
de fornecedor direto de informagées relevantes a construgio do conhecimento; e a
experiéncia adquirida nessa mesma educagio a distdncia, na medida em que o cibe-
respago possibilita aos grupos de alunos trabalharem com sistemas compartilhados e

automatizados para a construgio do conhecimento comum.

Ademais, aqui se vislumbra os “quatro pilares da Educagdo”, definidos pela
UNESCO, em 1999, junto 2 Comissio Internacional sobre Educagio para o Sé-
culo XXI, descritos por Joaquim Escola (2005) como os quatro grandes objetivos
educacionais do futuro, quais sejam: 1. Aprender a conhecer; 2. Aprender a fazer; 3.

Aprender a viver em comum; e 4. Aprender a ser.

No que concerne ao primeiro grande objetivo educacional procura-se
munir o educando de instrumentos de compreensio, estabelecendo
um equilibrio entre a cultura geral vasta e a competéncia para tratar
em profundidade pequenos fragmentos do real. A ténica é posta no
aprender a aprender, ndo desperdicando as possibilidades de aprendi-
zagem que se oferecem ao longo da vida. No segundo, percebe- se que
muito mais do que habilitar ou qualificar profissionalmente, isto ¢,
preparar para agir num determinado contexto, importa adquirir com-
peténcias, mobilizar saberes que predisponham a pessoa a enfrentar
criativamente as mais diversas situagdes, respondendo positivamente
aos desafios e envolvendo os outros num trabalho de equipa. Apren-
der a viver em comum, revela-se hoje como um dos grandes objeti-
vos, mas também desafios educacionais e civilizacionais, sobretudo
por nos ser dado observar um conjunto de fenémenos sociais que
atestam, de forma evidente, a desagregacio social. A xenofobia, o ra-

cismo, a intolerancia religiosa, os fundamentalismos de indole diversa
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ou a prépria violéncia que prolifera na telepolis contemporanea poe
a descoberto a fragilidade dos vinculos sociais, a ameaga real de se
impor uma visio marcada pela satanizagio do outro ou pela diaboli-
zacio da diferenca. Na sociedade do conhecimento exige-se a parti-
cipagdo e cooperagio com os outros, o reconhecimento do valor do
pluralismo, da cooperagio mitua, da paz. Por dltimo aprender a ser,
objetivo que totaliza e consubstancia os anteriores, permitindo a cada
um desenvolver a sua personalidade, afirmar a autonomia, capacidade
de discernimento e responsabilidade. (ESCOLA, 2005, p.351-352)

Nesse diapasio, Andy Hargreaves (2003) vem mostrar — ainda que pautando
sua digressio para elementos criticos da nova era e do modus operandi em que a
educacio nela se insere —, que, hodiernamente, a informagio adquire o potencial
de maximizar a aprendizagem,estimulando a criatividade e a inventividade e desen-
volvendo a capacidade de desencadear ¢ enfrentar as transformagoes. Para ele, os
professores sao como “catalisadores” e, para tal, enumera os chamados “componen-
tes principais” dessa qualidade, a saber: 1. Promover uma aprendizagem cognitiva
aprofundada; 2. Aprender a ensinar de forma diferente da qual foram ensinados; 3.
Empenhar-se numa aprendizagem profissional continua; 4. Trabalhar e aprender em
equipes; 5. Tratar os pais dos alunos como parceiros na aprendizagem; 6. Desenvol-
ver a inteligéncia coletiva e nela se basear; 7. Construir a capacidade de mudanga e

de risco; e 8. Estimular a confianga nos processos.

Para muitos professores, o impacto dos novos desenvolvimentos veri-
ficados na ciéncia da aprendizagem, tem implicado aprender a ensinar
de forma diferente daquela como foram ensinados. No passado, os
docentes aprendiam os rudimentos do ensino, observando os profes-
sores que os ensinavam. Ensinar para a sociedade do conhecimento
dos nossos dias é tecnicamente mais complexo e mais vasto do que
alguma vez o foi no passado: implica que os docentes assentem a sua
prdtica numa base de pesquisa e de experiéncia sobre o ensino eficaz,
base essa que estd sempre a mudar e a expandir-se. Os professores de
hoje precisam, portanto, de se emprenhar e de se envolver continua-
mente na atualizagio, na auto-avaliagio e na revisio de sua propria
aprendizagem profissional. (HARGREAVES, 2003, p.46-47).
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No desaguar desses novos tempos e de todas as vicissitudes deles decorrentes
ndo apenas na educagio, mas nas mais diferentes dreas — na cultura, na economia, na
politica, no direito e etc. — surgem novas praticas “cibersociolégicas”, que atingem
as macroagdes sociais, de uma maneira geral, as condutas mais especificas, como a
expressao artistica ou os novos hdbitos de consumo. Fenémenos como o

Open Science, divagado alhures, ¢ apenas um exemplo dessas transformagdes.

Assim, como consequéncia imediata desse movimento da Ciéncia Aberta,
surge toda uma perspectiva conceitual de revisitagio paradigmdtica das préticas edu-

cacionais tradicionais — ainda em aguda ressonancia hodierna.

Segundo José Cldudio Terra (2011), dados de uma pesquisa realizada em uni-
versidades do Reino Unido geraram um relatério desenvolvido pelo Institute for
Prospective Technological Studies (IPTS), da Unido Europeia, que buscou entender
como as novas tecnologias influenciam os padrées de aprendizagem dos estudantes.
Dos resultados, foram identificados oito fatores caracterizadores das mudangas nas
prdticas de estudo, quais sejam: 1. Amplitude, através da qual os estudantes usam
os media para apoiar os diversos aspectos do estudo, busca, gestdo e produgio de
contetdo, compartilhando recursos, auxilio e avaliagdo com uma vasta comunidade
de parceiros; 2. Personalizagio, com a apropriagio de tecnologias de acordo com as
necessidades dos préprios estudantes, empregando diferentes recursos simultanea-
mente; 3. Adaptabilidade, com o uso das ferramentas informacionais para além dos
propésitos pelos quais foram desenvolvidas; 4. Organizagio, por meio do gerencia-
mento e sintese de informagées advindas de diferentes fontes, com o uso de variadas
ferramentas de comunicagio, aptas a facilitar o acesso aos seus respectivos dados; 5.
Transferibilidade, a partir das habilidades desenvolvidas pelo uso de tecnologias em
outros 4mbitos, entdo transferidas para os contextos de aprendizagem; 6. Fronteiras
de tempo e espago, nas quais os estudantes passam a se comunicar com tutores e
colegas de vdrias formas, com feedback praticamente imediato, jd que as tecnologias
permitem a aprendizagem a qualquer tempo e os usudrios se mostram mais aptos
a trabalhar com virias tarefas e maltiplos recursos simultineos; 7. Mudangas nos
padrées de produgio, onde os métodos de validagdo e referéncias cruzadas indicam
que os estudantes “remixam” diferentes fontes de informagées, combinando novos e
velhos métodos e demandando habilidades de sintese em alto nivel; e 8. Integracio
de midias e recursos, a partir da qual os estudantes utilizam as ferramentas combi-
nando vdrios recursos para o desenvolvimento de vérias produgées, tais como videos,

textos e software.
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Nio por acaso — mas um déja vu das ideias aqui reportadas — tal construto
também corroborou as digressoes j4 arrazoados por Lévy (1999), Hargreaves (2003),
Assmann (2005) e Escola (2005), ou seja:

O papel da educagio passa a ser o de preparar seus alunos para a
aventura permanente do navegar pelo mundo informacional, cada vez
mais onipresente e abundante, e para, a partir destes “inputs” e da-
queles advindos do trabalho coletivo, interpretar, discutir, se posicio-
nar e criar o novo. E um mundo absolutamente novo e incerto, que
exigird de nossos mestres, novas habilidades para trabalhar com o nao
plenamente controldvel e com contextos da criacao do novo, onde a
distincdo entre certo e errado ndo ¢ absolutamente clara. (TERRA,
2011, p.11).

Dessa maneira, é na prépria génese dessa evolucio que se constréi — ainda
% g ¢
na mais inicial de suas etapas conceituais — a defini¢io de “Educagao Aberta”, aqui

conceituada por Andreia Inamorato dos Santos in Bianca Santana ez. alii. (2012).

Segundo a autora, a Educagio Aberta — a despeito das vdrias definigoes jd
propostas — converge para um conjunto de praticas caracterizadoras de sua filo-
sofia, com enfoques variantes e ocorréncias de forma mais ou menos especificas, a
depender do contexto, do sistema de aprendizagem e do momento histérico. De
modo geral, abarcam: 1. A liberdade do estudante em optar onde prefere estudar, se
em casa, no trabalho ou até mesmo na prépria instituigio de ensino e/ou polos de
aprendizagem; 2. A possibilidade de se estudar por médulos, acimulo de créditos
ou qualquer outra forma que permita ao estudante aprender de forma compativel
com o ritmo necessdrio para sua necessidade; 3. A utilizagio da autoinstrugao, com
reconhecimento formal ou informal da aprendizagem por meio de certificagio op-
cional; 4. A inexisténcia de taxas de matricula, propinas e outros custos que seriam
considerados uma barreira ao acesso a educagdo formal; 5. A isencao de vestibulares
e da necessidade de apresentar qualificagoes prévias, que poderiam constituir uma
barreira de acesso a educagdo formal; 6. A acessibilidade dos cursos para alunos por-
tadores de alguma deficiéncia fisica, bem como aqueles com alguma desvantagem
social; 7. A provisao de recursos educacionais abertos, utilizados tanto na educagao
formal quanto na informal; 8. O uso de praticas pedagégicas centradas no aluno; 9.

A utilizagdo de materiais educacionais criados por estudantes; ¢ 10. O acesso aberto
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a repositérios de pesquisas cientificas e a utilizagdo de sofiware de cédigo aberto para

fins educacionais.

4. Os “NOVELS” ASPECTOS LEGAIS

Como um grande avan¢o juridico-social, fruto da luta dos povos pela pres-
tagdo de uma melhor instrugio e conhecimento, tivemos a consagragio efetiva, no
artigo 6° de nossa Carta Magna, o Direito a2 Educagio, em conformidade com a
tutela juridica prevista no cerne da Declaragio Universal dos Direitos Humanos,
diploma protetivo responsdvel por trazer a luz da normatividade os Direitos Sociais,

dentre estes, a instrucio ao saber.

Nio obstante seja vislumbrada tal protecio constitucional da educagio como
direito social, cumpre ressaltar que o arcabougo normativo tutor desta garantia fun-
damental ndo se perfectibiliza de per si, sendo necessdrio, por conseguinte, a insti-
tuigdo de providéncias advindas do Poder Piblico a fim de salvaguardar, nio apenas

a sua vigéncia, como também, sua aplicagio e, portanto, concretizagio.

O Estado e, sobretudo, o Direito, possuem na Educagio o elemento basilar
para se alcangar os fins de nosso Estado Democrético de Direito. Para a concretiza-
¢ao de tais objetivos, o acesso a educagio, em um dmbito de recursos educacionais
abertos, deve adequar-se as novas formas de aprendizagem resultantes dos avangos

proporcionados pelas tecnologias digitais.

Conseguintemente, o advento dessas novas tecnologias e o modo como fo-
ram utilizadas pelos individuos impulsionou o surgimento da chamada “sociedade
da informagio”, base para a “sociedade do conhecimento”, que diminuiu as fron-
teiras existentes entre o autor e o leitor e proporcionou a transformagio de todo
saber, antes interno e privado, em dados publicos e externos, acessiveis por todos os

individuos.

Estes novos movimentos sociais deram, ainda, origem a ideia da existéncia
da chamada “generosidade intelectual”, como aponta Meira e Meira (2010), ideia
esta que se pauta no entendimento de que as novas tecnologias da informagio tém o
objetivo precipuo de, justamente, favorecer o compartilhamento de conhecimento e

expandir, de modo livre, a transmissdo de informagoes.

Com efeito, os 6bices a transmissio, acesso e reprodugao do contetido infor-

macional devem ser combatidos, visto que, a sistemdtica constitucional hodierna
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busca convergir os interesses sociais e individuais, os quais orbitam em uma socie-
dade direcionada a aprender e depreender o conhecimento a sua volta e adaptd-lo

em suas produgoes.

Nesse sentido, tendo em vista que as produgées artisticas, literdrias e cienti-
ficas sdo tuteladas pela normatividade autoral vigente em nosso pais, a exemplo dos
Diretos Autorais, uma das especificidades da propriedade intelectual, a qual, assim
como a propriedade fisica/material, possui como elementos essenciais as prerrogati-

vas de uso, gozo e fruigdo por parte do seu detentor ou terceiros autorizados a tanto.

No entanto, o jus abutendi, direito de fruir do bem tutelado pelo direito de
propriedade, sobretudo, a propriedade intelectual, ndo deve ser compreendido so-
bre uma perspectiva individualista, visto que, embora seja considerado um direito
subjetivo do individuo, em um contexto educacional de aprendizagem, o mesmo
deve condicionar-se ao conjunto de garantias e limitag¢oes elencadas na Constituigao
Federal.

Em contraponto ao cardter unilateral pertinente a propriedade intelectual,
faz-se necessdrio reinterpretd-la sob uma nova ética de protegio autoral, a qual nao
deve filiar-se apenas a fatores econémicos, estando condicionada ao atendimento
de sua fungio social, na medida em que, consoante Carvalho Filho (2012, p.772)
“[...] pretende erradicar algumas deformidades existentes na sociedade, nas quais o

interesse egoistico do individuo poe em risco os interesses coletivos”.

Assim sendo, deve se compreender a prerrogativa de frui¢do pertinente ao
direito de propriedade como uma faculdade de abusar do maximo de conhecimento

proporcionado pela informagio transmitida, cumprindo, portanto, o seu fim social.

Destarte, o conhecimento proporcionado pelas criagoes intelectuais difun-
didas no 4mbito educacional deve ser analisado sob a perspectiva de uma dindmica
participativa, no sentido de que tais produgées nio devem limitar-se apenas a esfera
patrimonial de seu criador, contando, ademais, com a colaboracao coletiva da popu-
lacao que deixa de ser passiva na recepgao do conhecimento, de forma a, consoante
Terra (2012, p.06) “[...] ser envolvida diretamente na composigao e estruturagao do

contetdo informacional disponibilizado”.

Deste feito, temos que a rigorosa interpretagao da prote¢io concedida aos
bens intelectuais que atinge diretamente essa disseminagdo do saber. Dai a neces-
sidade de aplicar as técnicas da hermenéutica juridica que melhor se adéquem a

situagdo, de forma a repensar a interpretagio de alguns niicleos de normas integradas
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que conferem amparo legislativo as expressdes intelectuais, como o da propriedade
intelectual cldssica, principalmente no que diz respeito a protegio rigida concedida
pelo direito do autor, que acabam por limitar o acesso e fruicio de conhecimento

pelas demais pessoas.

Assim, ndo ¢ a diminui¢do da rapidez e eficicia protetiva que solucionard o
problema, pois, agindo desta forma, estaria tirando o prestigio de quem é denomi-
nado criador da obra, detentor de direitos especificos de cunho moral concedidos
pelo artigo 24 da Lei 9.610/98. O que se propde ¢é a apresentagio de solucdes nor-
mativas que quebrem o conceito tradicional de propriedade intelectual, que nio
tem resistido ao acelerado avango tecnolégico, sem deixar, contudo, de conceder
a protegio aos direitos morais do autor. Assim, os direitos morais do autor como

apresentado por Westphal sao:

[...] aqueles que garantem ao autor paternidade da obra e o direito de
defender a sua integridade. Referem- se a aspectos subjetivos, como
o direito do autor de preservar a sua honra e fazer valer a sua vonta-
de. Eles surgem em decorréncia do ato criativo, passam a existir no
momento em que a obra é exteriorizada e duram para sempre (WES-

TPHAL, 2010).

Destarte, o0 que se propoe ¢ a apresentagio de solugdes normativas que que-
brem o conceito tradicional de Propriedade Intelectual, que nio tem resistido ao
acelerado avango tecnolégico, sem deixar, contudo, de conceder a protegdo aos di-
reitos morais, resguardando, nio acima do direito do autor, mas acima de qualquer

interesse pessoal de cardter egoista, a disseminagdo de conhecimento.

5. CONSIDERACOES FiNals

Em face dos crescentes custos incidentes sobre o acesso a informagio por
meio dos materiais de ensino, sobretudo, superior, tem-se demonstrado a necessi-
dade de utilizagio de licengas alternativas, a exemplo do Creative Commons Licence,
a fim de instituir uma reconfiguragio em nosso sistema educacional, corroborando

com as medidas j4 adotadas em outros paises. Nao obstante, faz-se necessirio a
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atuagio do Governo brasileiro a fim de salvaguardar o fomento a politicas publicas

favoraveis a0 ensino e acesso efetivo ao conhecimento.

Desta forma, diante do conjunto de licengas possiveis tem-se tutelado maio-
res possibilidades de utilizagio das obras artistico-literdrias e cientificas, as quais se
configuram como materiais diddticos, aptos e necessarios a propagagao do conheci-

mento e, portanto, desempenharem um relevante papel no cerne da aprendizagem.

Esta ideia se coaduna, justamente, com o principio do “Fair Use”, ou Uso Jus-
to, na traducao literal, estabelecido como uma defesa a violacio dos direitos autorais
nas cortes dos Estados Unidos, principio este que concede aos leitores de uma obra
a possibilidade de utilizd-la, sob determinadas circunstancias, como, por exemplo,
para usos educacionais, inclusive cépias para uso em sala de aula, e pesquisa, de for-

ma livre e gratuita, independentemente da prévia autorizagio do autor.

Nesse contexto, como exemplifica a Standford University Libraries, “|...] if
you wish to criticize a novelist, you should have the freedom to quote a portion of the
novelist’s work without asking permission. Absent this freedom, copyright owners could

stifle any negative comments about their work”.

Essa ideia, contudo, nio retira do autor a possibilidade de reivindicar os di-
reitos do autor frente a sua obra, pautado em um conjunto de fatores subjetivos,
que devem ser estabelecidos legalmente e pesados em cada caso, que orientam a
populagio para a utilizagao, de forma justa e nio danosa, da propriedade intelectual

de outrem.

Nessa situagdo, como preleciona Tozi (2010), “a difusio do contetdo se tor-
nou mais importante que o direito autoral sobre ele, mostrando que nem sempre a
legislacio de direitos autorais, que ¢ genérica, atende as especificidades de todos os
lugares”.

Assim, longe de uma modificagao legislativa, o que se faz necessdrio ¢ uma re-
interpretagio dos parametros legislativos presentes na sociedade hodierna, de modo
que ndo se descuide de possibilitar ao proprietdrio intelectual a detengao de um
controle, ainda que superficial, sobre sua prépria obra, mas que, de outro lado, se
efetive o equilibrio nesta relacao de repasse e apropriagio de conhecimentos, con-
cedendo livre acesso as informagoes, do ponto de vista da populagao, para que nio
haja prejuizo para nenhum dos pélos, formalizando, desse modo, um contrapeso

que delimita os direitos e deveres de cada individuo.
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Destarte, tal proposta converge-se com a possibilidade de utilizagio livre e
gratuita de obras intelectuais protegidas pelo ambito normativo autoral, em uma
contextura educacional, de forma a proporcionar a divulgagio do conhecimento,

assim como, o estimulo 4 pesquisa e desenvolvimento cientifico.
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Novos Dizeres Novos FAZEREs

JORNALISMO REESTRUTURADO: NOVAS ROTINAS PRODUTIVAS
NA SOCIEDADE EM REDE

VERONICA ALMEIDA DE OLIVEIRA LiMa

1. INTRODUCAO

Partindo da premissa de que, sob o regime de acumulagio flexivel em vigor,
opera-se uma transformagao na natureza do jornalismo (prética de produgio) e do
jornalista (o profissional da produgio), este trabalho analisa as mudangas pelas quais
vem passando esta categoria profissional, do ponto de vista das rotinas de trabalho e
perfil profissional. Tenta-se aqui relacionar as mudangas no jornalismo ocasionadas
no dltimo século com as mudangas nas dindmicas do capitalismo conhecidas como
fordismo e pés-fordismo.

Como acontece desde os primérdios da humanidade, o homem vive numa
evolugio constante em suas formas de comunicacio que compreendem aspectos
técnicos e tecnolégicos. Com o desenvolvimento da imprensa no século XVIII, ¢
que surgem os profissionais especializados para a comunicagio social, ou seja, os
jornalistas, e equipamentos sdo criados para agilizar e propagar a informagio na
sociedade. Na continuidade desse processo evolutivo, a histéria do jornalismo e dos
jornalistas encontra-se atrelada ao desenvolvimento de técnicas que constantemente
inserem mudangas nas rotinas profissionais da categoria.

Diante desta realidade, alguns estudiosos, a exemplo de Pierre Lévy (1993) e
Licia Santaella (2007), defendem a necessidade de se distinguir as légicas culturais
que marcaram cada época a partir da introdugio de tecnologias de informagio e
comunicagdo (TIC’s) na sociedade. Segundo os autores, essas légicas foram grada-
tivamente se mesclando, se interconectando e apesar destas fases surgirem de forma

gradativa, uma nio se sobrepée a outra, mas se misturam de modo indissolivel.

De acordo com a légica apresentada por Santaella e Lévy, na atualidade esta-
riamos vivendo uma verdadeira mistura de linguagens que complexificam o cendrio
mididtico vigente. A sociedade da informagio (CASTELLS, 2000) é composta por

novos meios de comunicagio que permitem nio s6 a irradiagdo, mas também a
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concentragio das mensagens (KUMAR, 1997). Assim, com as novas tecnologias
borra-se a linha diviséria entre consumidor e produtor das mensagens mididticas.
Ligados ao computador, ao cabo e ao satélite, nasceu um novo modelo de comunica-
¢do que permite a segmentagdo e divisao de transmissores e receptores em unidades
separadas e descontinuas. A atualidade vive uma nova relagao com a informacao que
agora pode ser processada, selecionada, armazenada e recuperada para satisfazer as

necessidades mais particulares.

Diante de uma ferramenta de comunicagao inteiramente nova, vérios reflexos
ecoaram em torno dos meios de comunicacio ja consolidados, entre eles estd o com-
portamento da audiéncia e, consequentemente, uma nova maneira de lidar com esse
publico receptor por parte das institui¢oes emissoras. O processo que desencadeou
as novas midias determinou uma audiéncia segmentada, diferenciada que, embora
macica em termos de nimeros, ndo se constitui mais como uma audiéncia de massa
em termos de simultaneidade e uniformidade da mensagem recebida. Outro ponto
forte que deve ser tomado em associagdo com o ultimo sdo as transformagées que
essa nova audiéncia vem trazendo ao perfil das linguagens que definem os diferentes
profissionais de comunicagio social, como, por exemplo, a campanha publicitdria

para o publicitdrio e a noticia para o jornalista.

Nio ¢ ficil definir o que é o jornalismo. Na sua esséncia, corresponde,
dominantemente, a actividade profissional de divulgagao mediada, pe-
riédica, organizada e hierarquizada de informagées com interesse para
o publico. No entanto, as novas formas de jornalismo on-line, de jor-
nais a la carte, de televisdo interactiva, de participagao dos cidadaos na
elaboracio de noticias, etc. colocam em causa alguns dos pressupostos
do jornalismo tradicional. A noc¢do de hierarquia da informagao, nos
jornais on-line, talvez seja melhor substituida pelﬁ noc¢ao de itinerdrio
do utilizador no seu percurso pelas pdginas e sites linkados na Internet.
A nogao de periodicidade, nos jornais on-line, talvez seja melhor subs-
tituida pela nocdo de banco de dados, permanentemente alimentado
e permanentemente disponivel. A propria nogio do que ¢ informagio
de interesse puiblico é fluida e flexivel. (SOUSA, 2006, p. 193)

Nessa nova conjuntura cultural o grande desafio para o profissional de comu-
nicagao estd relacionado ao ato de conhecer o perfil desse novo publico receptor, que
disponivel de ferramentas de comunicagao interativas e dialégicas passa a construir

caminhos auténomos de coleta de informagio tirando do emissor o poder de condu-
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¢do da informagio controlada durante anos pelos mass media. A nova midia nio se
apresenta mais como midia de massa no sentido tradicional do envio de um niimero
limitado de mensagens a uma audiéncia de massa. Devido & multiplicidade de men-
sagens e fontes, a prépria audiéncia torna-se mais seletiva e escolhe suas mensagens,
aprofundando sua segmentacio, intensificando o relacionamento individual entre o
emissor e o receptor. Assim, os meios de comunica¢ao de massa estio sendo desafia-
dos pela internet e por outras tecnologias de agio cada vez mais amplas de servigos

de informagio e entretenimento.

A profundidade das transformagées que vem ocorrendo na sociedade desde
o final do século XX fez emergir, segundo Castells (2000) uma sociedade em rede.
Esta fase, segundo ele, representa um dos raros momentos da histéria, que comegou
a se configurar a partir do surgimento de novas tecnologias de comunicacio e infor-

magido e da reestruturagio do capitalismo mundial.

E sdo justamente as TIC’s e o pés-fordismo que vio desencadear mudangas
profundas tanto na organizagio social de forma geral, como nas rotinas de trabalho
e de trabalhadores. Essas mudancas estio sendo firmadas em um quadro global, uma
vez que desde a década de 1990 os conglomerados de comunicagio mundial pas-
saram a enfrentar processos de reestruturagio, deixando de se reportar a mercados
internos para se dirigir a um mercado capitalista global. A partir dessa conjuntura,
comega a ganhar contorno um novo desenho de institucionalizagio das midias em
geral. Entra-se na era das fusées, de concentragio de propriedade e capital. Assim, a
reestruturagio das empresas de comunicagio estd sendo construida dentro da tensio
entre o global e o local. Ou seja, apesar dessa forga exterior que surge por forca do
global, essas mesmas empresas enfrentam questdes que dizem respeito a rotinas,
perfil organizacional e profissionais que estio dentro de outra realidade, local, par-

ticular.

Sob este foco, para a pesquisa que aqui se apresenta, que tem cardter explora-
tério e descritivo, aplicamos questiondrio via Google Docs com jornalistas de Cam-
pina Grande que viveram a transi¢do das redagdes de jornais impressos “analégicas”
para as digitais. Estabelecemos como marco desse periodo a chegada da internet nas
empresas enquanto nova ferramenta de trabalho. Este ponto de partida tem a fungio
apenas metodolégica de estabelecer um recorte para andlise e de ser um dos critérios
de escolha dos entrevistados, uma vez que esta discussio entre o que seria trabalho

analégico e digital extrapola estas barreiras.
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Assim, apresentamos neste texto uma visio do que significou esse periodo
para os jornalistas situados numa cidade brasileira que possui cerca de 400 mil habi-
tantes. As questdes aqui discutidas apresentam as visoes de profissionais que foram
formados para atuar em um determinado formato de sociedade ¢ mercado de traba-
lho e passaram rapidamente a se adaptar a uma nova légica. Assim, este estudo pre-
tende, para além das questdes tratadas, apontar como estes sujeitos fizeram da nova
realidade uma oportunidade de mostrar que o conhecimento adquirido nos bancos
universitarios pode e deve ser somado a saberes que sio construidos no seio da so-
ciedade e dos seus ambientes de trabalho. Ao final, percebemos que as tecnologias,
de fato, reconfiguram as praticas profissionais desta categoria de trabalhadores, além
redefinir o perfil e a identidade profissional, fazendo com que novas competéncias e
habilidades sejam absorvidas e aplicadas nos ambientes de trabalho, reestruturando,

assim, as rotinas produtivas.

2. TECENDO A FLEXIBILIDADE

A década de 1970 marca a transicao do regime fordista de acumulagio para
o que alguns autores definem como regime flexivel de acumulagio, ou pés-fordista.
Harvey (1992) aponta o ano de 1973 como o marco do processo de transi¢ao nos
paises capitalistas avancados. O novo ciclo seria decorréncia do esgotamento da ca-
pacidade de resposta do fordismo-keynesiano a crise da superacumulagio do final
dos anos 1960. Ainda segundo o autor, toda transformagao no regime de acumu-
lagio implica mudangas no modo de regulagio, na organizagio do trabalho e vice-

versa, de maneira que a etapa monopélica do capitalismo necessita reestruturar-se.

Assim, com a decadéncia do regime fordista, que teve como marca principal
a rigidez do sistema produtivo, emerge o que Harvey (1992) chama de “acumulagao
flexivel”. Para o autor, esse novo regime de acumulagio se apoia na flexibilizagao dos
processos de trabalho, dos mercados de trabalho, dos produtos e padrées do consu-
mo. Caracteriza-se pelo surgimento de setores de produgio inteiramente novos, no-
vas maneiras de fornecimento de servicos financeiros, novos mercados e, sobretudo,
altos graus de inovagao comercial, tecnolégica e organizacional. Esse novo capita-
lismo também estd marcado pelo movimento de compressao espago-temporal onde

os horizontes temporais da tomada de decisoes privada e pablica se estreitaram, en-
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quanto a comunicagdo via satélite e a queda dos custos de transporte possibilitaram
cada vez mais a difusio imediata dessas decises num espago cada vez mais amplo e

variado. (HARVEY, 1992).

Aos poucos, os alicerces do fordismo, como a indexagio de saldrios e o ca-
rdter assistencial do Estado, vdo sendo corroidos financeiramente. A mudanga na
estrutura do regime de acumulagio também tem reflexos no paradigma industrial
de organizagio do trabalho. De uma forma bastante sintética, José Ricardo Ramalho
e Marco Aurélio Santana (2004), apontam as principais transformagoes na esfera

produtiva no mundo do trabalho contemporineo:

Em um cendrio crescentemente globalizado, de abertura de mercados
e de forte competigdo internacional, as unidades produtivas de grande
porte ficam mais “enxutas” e aumentam a produtividade (a chamada
lean production); A atividade produtiva passa a exigir trabalhadores
polivalentes/flexiveis que, de posse de ferramentas flexiveis, teriam
como resultado de seu trabalho um produto flexivel; A parcela do
trabalho fora do “foco” principal da empresa passa a ser subcontratada
a outras empresas (ou terceirizada); O setor industrial perde volume
frente ao setor de servicos e a flexibilizagdo das atividades produtivas
leva também a um aumento da precatizagio nos contratos de tra-
balho; Na esfera sociopolitica, os sindicatos passam a lutar para se
desvencilhar de priticas marcadas pelo grande porte das empresas e
pela falta de organizagio nos locais de trabalho, que os estava levando
a uma diminui¢do na sindicalizagdo e a uma dificuldade de competir
em velocidade e adequagio aos impasses trazidos pelos novos tempos.
Junta-se a isso o desemprego e a informalizagio que corroem grande-
mente o poder de agenciamento das instituicées sindicais. (SANTA-
NA e RAMALHO, 2004, p. 10-11).

Um importante catalisador dessa aceleragio da produgio estd na introdugio
de novas tecnologias produtivas. Apesar de recente, a Rede Mundial de Compu-
tadores (Internet) contribui para a consolidagio do modelo de desenvolvimento

pés-fordista. O avango tecnoldgico torna-se fator essencial para a reestruturagio do
capitalismo em escala mundial (CASTELLS, 2000).

Para Harry Bravernan (#pud SANTANA e RAMALHO, 2004), o modo de
produgio capitalista destrdi sistematicamente todas as habilidades 4 sua volta, dando

origem a qualificagbes e ocupagdes que correspondem as suas necessidades. Nesse
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sentido, a modernizacio tecnoldgica produziria no processo de trabalho dois setores
polarizados em termos de suas qualificagoes: de um lado, um setor altamente qua-

lificado, em tamanho menor; e do outro toda uma massa de poucos qualificados.

Para Boaventura de Sousa Santos (2005), uma nova ordem capitalista glo-
bal surge como consequéncia da sociedade da informacao globalizada. Esse novo
cendrio capitalista é marcado pela escassez de trabalho, pela fraca mobilidade inter-
nacional de trabalhadores, pelo apartheid global, pela individualizagao do trabalho,
por uma sociedade de atividades plurais composta por “trabalhadores tempordrios

permanentes’ .

Na atualidade, percebe-se que a transformacio tecnolégica e administrativa
do trabalho em geral e das relagoes produtivas dentro e em torno de uma empresa,
agora em rede, ¢, talvez, o principal instrumento por meio do qual o paradigma

informacional e o processo de globalizagao afetam a sociedade. (CASTELLS, 2003).

Um dos reflexos dessas mudancas diante da sociedade informacional globa-
lizada refere-se, justamente, a reconfiguragio do mercado de trabalho dos profissio-
nais que lidam com a informagao, pois, uma vez que toda uma estrutura no mundo
do trabalho se redesenha em um mundo globalizado, nio ¢ de se estranhar que
particularmente os profissionais desta drea venham sofrendo um impacto tao direto

no desempenho de sua atividade e no seu perfil socioprofissional.

No caso do jornalismo, a “recente” incorporacao de novos recursos socio-
técnicos, como o computador e a Internet, vem causando mudangas significativas
no trabalho e no perfil socioprofissional. Os reflexos desses impactos podem ser
sentidos diante das consequéncias da evolugio tecnolégica nessa sociedade infor-
macional, como por exemplo, 0 aumento continuo da capacidade de captagao, pro-
cessamento, produgdo, acimulo e partilha de informagoes, de forma cada vez mais

rdpida e dispersas no tempo e espago. (PEREIRA iz LEMOS e CUNHA, 2003).

E interessante lembrar que mudancas profissionais no universo jornalistico
nio sao novidades. Os meios de comunicagio, assim como seus profissionais, cami-
nham lado a lado com as atualizagdes técnicas e tecnoldgicas que reconfiguram todo
o tempo suas fungoes e atividades. Foi assim com os jornais didrios, apds o surgi-
mento ¢ expansio do radio; com o préprio ridio, ap6s a chegada da televisao e, ago-

ra, é a vez da Internet, que parece ter causado impactos como jamais vistos até entdo.

Assim, discussoes em torno de temdticas como globalizagao, sociedade infor-

macional, paradigma produtivo, relagées de trabalho etc., tem muito a contribuir
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para o entendimento do momento em que se encontra o trabalho do jornalista.
Trata-se de um segmento de trabalhador que como tal sofre as consequéncias da

informatizagio e da flexibilizagio das relagées de trabalho.

3. REESTRUTURAGCAO PRODUTIVA NO JORNALISMO: A EXPERIENCIA DOS JORNA-
LISTAS DE CaMPINA GRANDE

Historicamente, o jornalismo é uma prética que constitui um dos elementos
de formagio da opinido publica. Dos ideais do Iluminismo e da Revolugio Francesa,
o jornalismo herdou o papel de mediador, de intérprete dos fatos, eventos, fenéme-

nos da atualidade considerados relevantes. Dominique Wolton (2003) afirma:

Do século XVI ao XVII, de fato, a imprensa favoreceu a emergéncia
do modelo individual e a construgio de um espago publico para a
expressio e circulagio de opinides. Do século XIX ao XX, o telefone
e depois o rddio e a televisio estiveram relacionados com o triunfo do

individualismo e da democracia de massa. (WOLTON, 2003, p. 15)

A transigdo do século XX para o século XXI ocorre marcada por transforma-
¢oes tdo profundas na estrutura produtiva, especialmente das sociedades capitalistas
ocidentais que, diante do exposto, é permitido, pelo menos, considerar a hipétese de
se estar diante de uma revolugdo. As implicagées dessas mudancas sobre a atividade
jornalistica parecem apontar para o aniquilamento do papel histérico até entao desen-
volvido por este profissional para dar lugar as contingéncias impostas por uma orga-

nizagio institucional subordinada as regras e a légica do desenvolvimento capitalista.

No Brasil, conheceu-se a imprensa tardiamente em relagio as outras nagdes,
inclusive latino-americanas. Foi s6 no século XIX, quando a familia real portuguesa
transferiu-se para a colonia, em 1808, que se teve a impressio e a circulagio dos
dois primeiros periédicos que inauguram a histéria da imprensa brasileira: o Cor-
reio Braziliense, feito em Londres por Hipélito José da Costa, e a Gazeta do Rio de
Janeiro, jornal oficial produzido na Imprensa Régia sob rigido controle da Coroa.

(MARTINS e LUCA, 2006).
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De acordo com Ana Luiza Martins e Tania Regina de Luca (2006), o de-
senvolvimento técnico e organizacional da imprensa vai acompanhar, ao longo dos
anos, os avangos e os recuos da ordem capitalista nos demais setores da economia na-
cional. Quando o cendrio era de estagnagdo econdmica, como na Repiblica Velha,
essa estagnacio se reproduziu na imprensa jornalistica. A medida que o desenvolvi-
mento capitalista vai se acentuando, depois que se come¢am a colher os resultados
das politicas inspiradoras da Revolugao de 30, aprofundadas nos governos que se
sucedem, esses avangos também se refletem na organizagio das empresas jornalisti-

cas ¢ na qualidade dos jornais.

Manuel Castells (2003, p. 266) afirma que em “qualquer processo de tran-
sicdo histérica, uma das expressdes de mudanga sistémica mais direta ¢ a transfor-
magio da estrutura ocupacional, ou seja, das categorias profissionais e do emprego”.
Com isso, verifica-se que a transigdo entre o pos-industrialismo e a sociedade infor-
macional também sofreu impactos nesse campo, uma vez que nesta ultima “a fonte
de produtividade e crescimento reside na geragio de conhecimento, estendidos a
todas as esferas da atividade econémica mediante o processamento da informagao”
(CASTELLS, 2003, p. 267). Outro aspecto relacionado a essa nova economia estd
no fato de que ela aumentaria a importancia de profissoes com grande contetdo de
informacio e conhecimento em suas atividades (CASTELLS, 2003). Sendo assim,
oficios como os de jornalistas, professores, administradores, economistas etc., teriam

ou estariam sofrendo os impactos diretos dessa nova ambiéncia informacional.

Por sua vez, a acumulagio flexivel parece implicar em niveis de desemprego
relativamente altos, rdpida destruigdo e reconstrugao de habilidades, ganhos mo-
destos de saldrios e o retrocesso do poder sindical, sendo este tltimo um dos pilares
politicos do regime fordista. (HARVEY, 1992). As pessoas que visitarem hoje as
redagoes de jornais impressos irdo perceber como estas transformagoes podem ser
visiveis. Profissionais que exerciam determinadas fungées, hoje jd nao mais existem,

ou foram incorporadas a outras, gerando um aciimulo de atividades.

Ainda quanto as rotinas de produgao no jornalismo, entre muitas outras ino-
vagoes, observa-se o surgimento do jornalismo on-line e a atualizagio das noticias
em “tempo real”, um exemplo da compressio do espago-tempo, caracteristica da so-
ciedade informacional. Por outro prisma, também se observa o movimento de con-
vergéncia das midias tradicionais (rddio, TV, jornal) para a rede mundial de compu-
tadores e desta para as midias tradicionais. Quanto ao jornalista, emerge a figura do

profissional multimidia, profissional com muiltiplas habilidades, capaz de produzir
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informagio com estrutura e linguagem apropriadas para todos os suportes técnicos.
Assim, as redag6es ficaram mais “vazias”, 20 mesmo tempo em que a introdugio do
computador agilizou a produgio e exigiu dos profissionais novas competéncias na
produgio de linguagem.

Para sondar esta realidade, elegemos dez jornalistas da cidade de Campina
Grande para desenvolver o estudo utilizando como instrumento de pesquisa o ques-
tiondrio. O formuldrio foi aplicado entre os meses de abril € maio de 2013 e cons-
tou de quinze perguntas fechadas e uma aberta. As questées apresentadas buscaram
entender a visao dos jornalistas quanto a mudanga, ou ndo, do perfil dos leitores, as
dificuldades e desafios enfrentados com a utilizagio da nova ferramenta de trabalho

e as mudangas vividas a partir de uma nova légica de produgio de informagio.

Diante desta realidade, o processo de observagio foi do tipo sistemdtico, uma
vez que buscamos um determinado perfil de entrevistado para responder nossas
questdes, quais sejam: profissionais que viveram a fase de transi¢io das redagoes
“analdgicas” para as digitais. Como dito, enquanto op¢do metodolégica, elegemos a
chegada da internet nas reda¢oes como marco para busca de informantes e periodo
de anilise, assim, todos os entrevistados para este trabalho viveram esta transicio e
puderam relatar suas experiéncias a partir de uma perspectiva de antes e depois da
internet como ferramenta de trabalho. E importante frisar que encontramos algu-
mas dificuldades em localizar tal perfil profissional e por isso nos limitamos em dez
entrevistados. Acreditamos que muitos deles hoje jd estio aposentados ou passaram
a desenvolver outras atividades. Assim, todos os profissionais entrevistados ainda
encontram-se ativos no mercado de trabalho, sendo 60% do sexo masculino e 40%

feminino. Deste universo, 80% tém mais de 40 anos. Vejam os grificos:

GRAFICO 01 - D1visio POR GENERO

Sexo

= Masculino

Feminino

Fonte: Elaboragio prépria
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GRAFICO 02 - DIVISAO POR FAIXA ETARIA

Idade

0%

B De 30 a2 40 anos
De 41 a 50 anos

# De 51 a 60 anos

W 61 anos ou mais

Fonte: Elaboragao prépria

Os dados acima apontam que 80% dos jornalistas questionados estdo na faixa
etaria compreendida entre 30 e 50 anos, ou seja, a primeira parte (entre 30 e 40)
chegou as redagdes quando a internet dava seus primeiros passos na cidade, em mea-
dos da década de 1990, acompanhando pouco das redagées pré-internet. Os demais
viveram uma transicio mais intensa, visto que as redagoes passaram de uma légica
de produgio a outra, esta mais flexivel, atingindo em cheio uma rotina que ji vinha
sendo desenvolvida hd anos. Essa situagao ¢ reforcada quando verificamos o tempo

cada um desempenha sua fungio:

GRAFICO 03 - TEMPO DE FUNCAO DOS ENTREVISTADOS

Ha quanto tempo exerce a fun¢ao de
jornalista?

®Entre 10e 15 anos
Entre 15 e 20 anos
® Entre 20 e 25 anos

W Entre 25 e 30 anos

Mais de 30 anos

Fonte: Elaboragao prépria

Aqui percebemos que 70% dos nossos informantes tém mais de 15 anos de
atividade. A internet comegou a fazer parte da realidade das reda¢oes de Campina

Grande em 1997 e era uma internet ainda limitada em qualidade de conexio. As
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empresas jornalisticas ainda néo sabiam lidar com aquela ferramenta que também ti-
nha um custo muito alto. Veja o que diz nosso informante quando relata a experién-
cia dele com a chegada da internet na redagio que ele trabalhava na época: “Apenas
dois computadores tinha internet que era discada, o restante dos jornalistas tinham
computadores, mas, para fazer alguma matéria mais ampla, tinha que solicitar do
departamento de informdtica um pedido para usar os dois micros com Internet!” (J.

C., comunicagio pessoal, 12 de abril de 2013)

E néo s6 as empresas e os jornalistas passaram por um periodo de adaptagio
diante do computador conectado, do outro lado da tela, um novo perfil de “expec-
tador” ou “receptor” da informagio também se formava. Diante da relagio que se
estabeleceu entre emissor e receptor os papéis ora se inverteram, ora se igualaram,
ora se complementaram. O que se tem, de fato, é que este receptor mudou, e tam-

bém na opinido de todos os jornalistas entrevistados, essa mudanga ¢ uma realidade.

Questionados sobre quais as principais mudancas que eles observam nesses

novos receptores, eles respondem:

GRAFICO 04 - MUDANGA NO PERFIL DO RECEPTOR

Se vocé respondeu sim na questdo anterior, qual a
principal mudanca que vocé percebeu?

0% 0% 0% M Eles passaram a colaborar mais
com os veiculos de

comunicagdo . .
Eles passaram a interagir mais

com os profissionais de
comunicacdo |

m Eles passaram a cobrar mais dos
veiculos de comunicagdo

M Todas as alternativas acima

Qutra

Fonte: Elaboragio prépria
Para os entrevistados o receptor que eles tém hoje colabora mais, interage
mais com os profissionais e cobra muito mais das empresas de comunicagio, ou seja,

é um receptor mais préximo do veiculo e do profissional. Esta situagao demonstra
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bem o fato do jornalismo hoje estar mais atrelado e até dependente do cidadao que
contribui nio sé com a construcio da noticia, mas com o antes (sugerindo), duran-
te (interagindo) e o depois (criticando, elogiando e/ou divulgando) da veiculagio
da informacio. Esta situagio se aproxima do que Alvin Toffer (2012) chama de
“prosumidores”, neologismo que aponta que consumidores também se tornaram
produtores de informagio, agentes que passaram nio s6 a consumir o resultado das
vantagens que as TIC’s trouxeram ao trabalho da geragio de informagao, mas tam-
bém se inseriram participes dessa estrutura, sobretudo pelo também ficil acesso as

tecnologias ganhando mais voz e chamando, para si, uma maior participagao.

As situagoes demonstradas até entdo apontam para uma redefinigao das ro-
tinas produtivas dos jornalistas. Nosso proximo questionamento busca entender as

dificuldades encontradas com a introducdo da nova ferramenta de trabalho.

GRAFICO 0§ - PRIMEIRAS DIFICULDADES COM A TECNOLOGIA

Com a chegada da internet no seu ambiente de
trabalho, qual a maior dificuldade que vocé encontrou?

m Utilizar a nova tecnologia

Conviver com uma
demanda maior de

trabalho
@ Se adaptar a uma nova

l6gica de produgdo de

contetudo ) )
W Todas as alternativas acima

Outra

Fonte: Elaboragao propria

A partir do exposto percebemos que a maior dificuldade encontrada pelos
nossos informantes foi se adaptar a nova légica de produgio de contetido seguido
das dificuldades em manusear a prépria ferramenta. A partir do desafio que a in-
ternet colocou a tais profissionais, nao ¢ de se estranhar que eles tenham adquirido

novas habilidades profissionais, ¢ o que aponta o grafico abaixo:
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GRAFICO 06: NOVAS HABILIDADES A PARTIR DA TECNOLOGIA

Vocé acredita que desenvolveu novas habilidades
profissionais apos a chegada da internet?

m Sim

Ndo

Fonte: Elaboragio prépria

Tais novas habilidades acarretaram mais mudangas nas rotinas profissionais,

dentre as quais a maior facilidade na execugio de tarefas. Acompanhe o grifico a seguir:

GRAFICO 07: CONSEQUENCIAS NAS ROTINAS POS INTERNET

Pensando na sua rotina de trabalho diga o que vocé
acha que a internet proporcionou?

0% 0% 0%

B Aumento do volume de

trabalho
Aumento de horas dedicadas

ao trabalho
® Acumulo de fungtes

W Facilidade na execugdo de
suas funcdes .
Todas as op¢des acima

1 OQutra

Fonte: Elaboragio prépria
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Como se percebe, os jornalistas apontam principalmente as facilidades aber-
tas pela nova tecnologia como uma das mudangas trazidas pela internet nas suas
funcoes, e essa facilidade acarretou um incremento nas fun¢oes desempenhadas até

entdo por cada um:

GRAFICO 08: ACUMULO DE FUNCOES POS INTERNET

Com a chegada e adaptac¢ao da internet nas redagoes,
vocé passou a acumular mais fun¢ées em sua rotina de
producdo da informacao?

HSim

Fonte: Elaboragio propria

O actimulo de fungdes é uma das grandes caracteristicas do regime de acu-
mulagio flexivel. O que no modelo fordista era muito bem delimitado e limitado a
nova légica de producio flexibiliza, adapta, suprime, exclui e inclui. Diante disto,
colocamos aos nossos entrevistados a seguinte questdo: vocé acredita que essas no-
vas habilidades adquiridas foram essenciais para fazer com que vocé permanecesse
no mercado de trabalho?. Todos foram unanimes ao dizer sim. Ou seja, sem novos
saberes aplicados a uma nova légica de trabalho eles dificilmente teriam se manti-
do no mercado enquanto forga de trabalho. Por outro lado, perguntamos se eles
presenciaram o afastamento de colegas motivados pela adaptagio tecnolégica das
redacées e todos também foram unanimes ao dizerem sim. Esta ¢ uma questio que
devemos discutir a partir de duas forgas que confluem para esta situagio. A primeira
diz respeito a adaptagdo tecnolégica das redagoes gerada por novas tecnologias, e em
seguida devemos perceber que esta adaptagao for¢a uma reestrutura¢io do quadro

de pessoal. Como vimos sio as tecnologias que determinam certas fungoes, que tor-
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na possivel o acimulo delas e que facilita a execugio de tarefas, desta forma, nio é de
se estranhar que empresas capitalistas tenham vislumbrado o enxugamento de seus

quadros tornando o mercado de trabalho mais competitivo e desigual.

4. CONSIDERAGOES FINALs

Diante do exposto, sustenta-se aqui que as transformagdes técnicas e econo-
micas que atingem as organizagoes da midia jornalistica ao longo do tempo transfor-
mam ndo apenas a sua organizacio institucional, suas rotinas de producio e o perfil
dos jornalistas, como também a natureza do jornalismo e com isso a identidade
socioprofissional do jornalista. Por conta disso, a nova concepgio de jornalismo em
emergéncia no século XXI, distancia-se da ideia de mediagdo com retérica discursi-
va, papel herdado, como dito, no Iluminismo e na Revolugao Francesa. Justamente
pela necessidade de fornecer o maximo de informagées precisas num tempo cada
vez mais comprimido, o jornalista afasta-se da sua condi¢io de mediador critico,
daquele que relata, explica, interpreta e analisa questdes de interesse pablico para a
sociedade, contribuindo para a formagio da opinido publica. O padrio que parece
se delinear é o de um jornalismo basicamente informativo, prestador de servigos,
adaprado a légica capitalista da corporacio, um mediador de retérica técnico-obje-
tivista. Esses dois tipos de mediadores assim o sdo observando as duas caracteristicas
que o nomeiam. A primeira sendo a retérica, que vinculada a produgio de lingua-
gem mididtica pode ser conceituada como técnica utilizada no desejo mesmo de se
comunicar (SILVERSTONE, 2005). A segunda refere-se a caracteristica preponde-

rante dessa retérica, ao seu aspecto de abordagem da noticia.

Dominique Wolton (2003) diz que a informagio jornalistica ou, como ele
se refere, a informagdo-imprensa, foi colocada no século XVIII como o centro de
nosso sistema de valores a liberdade e igualdade dos individuos, cujo corolério era o
direito a informagio. Para ele, a informagio, ao longo dos séculos, foi resultado de
luta, ligada a uma concepgio de sociedade e de politica. Porém, o autor explica que
a informagdo jornalistica atual, que tem origem em recursos multimidia, tem uma
percepgao bem mais instrumental e principalmente econémica, baseada muito mais
em interesses e atributos econdmicos do que em politica ou em valores intangiveis.

Dominar a escrita hipermididtica passa a ser mais que uma aptidio “novidadesca”,
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torna-se um pré-requisito para o jornalista inserido na era das novas tecnologias do
digital, a0 mesmo tempo em que também entra em consonancia com o modelo de

acumulagio flexivel exigido pelo mercado empregaticio.

Atualmente, o actimulo de fun¢des, a fusdo e a supressao de algumas etapas no
processo de produgio do jornal ocorrem visando uma maior produtividade, o que ¢
concernente com a légica capitalista de acumulagio. E como observa David Harvey
(1992), a flexibilizacao do trabalho tem consequéncias diretas na compressdo espago
tempo. E importante ressaltar que apesar da légica do processo de acumulagio fle-
xivel ser algo quase inevitdvel, toda essa reestruturagio ainda nao ¢ generalizada, ou
seja, muitas destas empresas ainda nio ingressaram na era flexivel. Para este tipo de
empresa, a entrada nesse novo regime depende, em grande parte, da adocao de novas
ferramentas e estratégias de gestdo, assim como a paulatina introdugao de ferramen-
tas multimidia. Assim, as diferencas regionais também devem ser consideradas ao

pensar as reconfigurages profissionais desta categoria de trabalho e trabalhadores.

O profissional em jornalismo estd diante de um mundo que agora se mos-
tra diferente daquele que se tinha até pouco tempo atras. Este profissional viu sua
identidade, seu papel e até sua profissao mudar, acrescentando demandas, agregando
outros conhecimentos técnicos e o obrigando a buscar outras especialidades. Desta
forma, um novo profissional parece ter sido criado, com uma nova visio de mundo,
com uma identidade mais fluida, com campo cognitivo agugado, tendo ainda que
lidar diretamente com os reflexos de uma sociedade globalizada, regionalizada e com
uma comunicagdo agora nio apenas horizontal, mas também pulverizada no emara-

nhado informativo das redes telematicas.

Por fim, ndo podemos deixar de observar que o cardter cada vez mais instru-
mental do jornalismo coloca a profissio em um jogo perigoso e desleal para todos
os profissionais que trabalham com a informacéo jornalistica, uma vez que menos
trabalhadores passam a produzir mais e menos trabalhadores implica em desempre-
go estrutural e tantos outros fendmenos especificos desse processo. Esta légica do
capitalismo reduz as exigéncias de conhecimentos escolares, reduzindo também a
educagio geral da populagio, introduzindo com maior vigor, em concomitancia e
afinidade estrutural com a vida dos individuos, uma educagao escolar representada,

em sua maioria, por elementos constitutivos de sua ideologia.
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INTER-RELAGOES: SEXUALIDADE, MiDIA E ADOLESCENCIA

BETANIA MARIA OLIVEIRA DE AMORIM

1. INTRODUCAO

A articulagdo entre a midia e suas influéncias no comportamento dos adoles-
centes, no que se refere a sexualidade, se revela um importante campo de investi-
gacdo, visto que, os veiculos mididticos, ao transmitirem informagées direcionadas
a este publico, ofertam modelos de se “ser” sujeitos através dos seus discursos, suas
representagdes, seus interesses e valores. Assim, buscamos neste ensaio compreender
como os adolescentes absorvem os contetidos relacionados a sexualidade presentes
nestes meios de comunicagio e, em que medida, os discursos veiculados por estes

tém influenciado na forma como concebem a sexualidade.

Autores como Rubim (2002), Fischer (2002), Carvalho (2004), Thompson
(2005) e Charaudeau (2009), que discutem a questio da centralidade da midia e
suas influéncias na contemporaneidade, apesar de alguns embates e discordancias,
sdo unanimes em reconhecer que os meios de comunicacio de massa (internet, tele-
visdo, jornais, revistas, rddio, e outros) constituem-se em importantes determinantes

culturais que nomeiam, classificam, transformam e definem comportamentos.

Desse modo, quando falamos em sexualidade, nio podemos deixar de dis-
cutir a importancia e os efeitos da midia enquanto produtora e disseminadora de
ideias, valores e crengas sobre a sexualidade no mundo contemporineo. Estudos
como o de Afonso (2001), Fischer (2005) e Carvalho (2010), assinalam que a in-
fluéncia dos meios de comunicagio podem trazer sérias implicagées na vida sexual
dos adolescentes, visto que, dada a sua amplitude, a0 mesmo tempo em que in-
formam, os veiculos mididticos constituem sujeitos através de seus discursos, suas

ideologias, seus interesses e valores.

Compartilhamos da concepgdo de midia do ponto de vista sociolégico, tal
como apresentada por Thompson (1998), cujo olhar estd direcionado para as formas
de interagdo proporcionadas por esta. Este autor fundamenta-se na hipétese de que
os novos meios de comunicacio criam “novas formas de a¢do e de interagio e novos
tipos de relacionamentos sociais — formas que sio bastante diferentes das que tinham

prevalecido durante a maior parte da histéria humana” (Thompson, 1998, p. 77).
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Estamos tdo profundamente imersos em uma cultura mididrica que torna-se
quase imperceptivel os efeitos da midia no nosso comportamento, nas nossas atitu-
des. Conforme Guareschi (2004) a midia constitui um novo personagem dentro de
casa, que estd presente em nossas vidas e com quem nés estamos em intenso contato,

muitas horas por dia.

Entretanto, devemos atentar para o fato de que, admitir o poder e persuasio
das midias no nosso cotidiano nio significa dizer que os individuos sio meros re-
ceptores manipulados por estratégias alheias. No nosso entender, agimos no mundo
em consonancia com o que sabemos dele, isto ¢, de acordo com a maneira como o

vemos. Em outras palavras,

As relagoes sociais — aquelas que homens e mulheres estabelecem
entre si, ao viverem em sociedade — sio complexas e opacas. Para
compreendé-las (ou, simplesmente, para lidar com elas em nossa vida
cotidiana), nés as simplificamos. Recortamos alguns aspectos da rea-
lidade e ignoramos o resto. Aplicamos esquemas e categorias (mascu-
lino e feminino, sujo e limpo, justo ¢ injusto etc.) que se tornam tao
constitutivas de nossa forma de ver o mundo que temos dificuldade

em aceitar que elas ndo sao ‘naturais (MIGUEL, 2007, p. 404).

De acordo com Thompson (1998), o uso dos meios de comunicagio impli-
ca a criagdo de novas formas de a¢io e interagio no mundo social, novos tipos de
relacées sociais e novas maneiras de relacionamento do individuo com os outros e
consigo mesmo. Nesse sentido, grande parte do que sabemos ou julgamos saber
sobre 0 mundo que nos rodeia, passa invariavelmente pelos meios de comunicagao.
Partimos do principio que a midia é um elemento fundamental de mediagao, por-
tanto, constitutiva dos sujeitos, pois assume um lugar de destaque na construgao
do imagindrio coletivo, disseminando valores, concepgdes, crengas, formas de agir,
determinando modos de ser e estar no mundo. Assim, a midia exerce uma grande
influéncia e uma importante referéncia para todos de maneira geral, e, em particu-
lar, para os adolescentes. Desse modo, na medida em que estamos submetidos as
mensagens transmitidas pelos veiculos mididticos é fundamental discutir como estas
influéncias podem ser identificadas naquilo que os adolescentes percebem sobre a

sexualidade.
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2. Mipia, SEXUALIDADE E CONTEMPORANEIDADE

Nos tltimos tempos, a midia tem vetorizado um crescente interesse de estu-
dos, andlises e reflexdes no meio académico como nos demonstra Sinchez (1999),
Fischer (2002), Miguel e Toneli (2007) ¢ Gomes (2012). Decerto porque, como nos
lembra Thompson (1998), de uma forma profunda e irreversivel, o desenvolvimento
da midia provocou transformagées na natureza da produgio e do intercimbio sim-
bélicos do mundo moderno. E fato! Habitamos em um mundo de visibilidades, em

uma sociedade de imagens, em uma cultura da midia.

Para Miguel (2007) a midia é parte integrante da vida contemporanea de
modo que grande parte do que sabemos ou julgamos saber sobre o mundo que
nos rodeia passa invariavelmente pelos meios de comunicagio. A representagio que
possuimos do mundo tem sua origem na maneira de vé-lo que criamos. Assim,
incorporamos desde a mais tenra idade, por meio da socializacio, a maneira como
concebemos o mundo. A nossa concep¢io de mundo, portanto, é construida na
relagdo com o outro, cuja materializagio pode ocorrer por intermédio “da midia e
dos seus maltiplos artefatos como novelas, filmes, livros, jogos, internet, revistas,
musicas, etc.” (Andrade, 2008, p.107).

Na obra A Midia e a Modernidade: uma teoria social da midia, a andlise
sobre o impacto social dos meios de comunicagio na sociedade, Thompson (1998)
nos relata que a produgio e a interagio de conhecimentos e de contetido simbélico
fazem parte da sociedade desde os tempos mais remotos. De tal forma, ndo pertence
a histéria recente buscar-se um entendimento acerca das influéncias da midia nas
relagoes sociais. Assim, observamos dois aspectos: quando se trata do emissor é ine-
givel que as transformagées verificadas na cultura sio captadas e geradas por estes
meios. Por outro lado, é igualmente impensavel desconsiderar a existéncia de uma

intencionalidade e a ideia de que os significados produzidos pela midia sio neutros.

De acordo com Rocha (1990), um antincio publicitdrio é sempre produzido
com uma intencionalidade especifica: aquela de inscrever no psiquismo do expec-
tador a ideia de que a mercadoria anunciada vem acompanhada da satisfagio de
diferentes demandas, diferentes necessidades que ele possui. Por esta razio, segundo
0 autor, vemos que no antincio estio catalizados sentidos e significagbes que ultra-
passam de muito a sua moldura e apresenta-se o produto como capaz de trazer ao

consumidor todas as sensagdes, bens, posses e prazeres nele enunciados. Assim:
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O antincio projeta um estilo de ser, uma realidade, uma imagem das
necessidades humanas que encaixa o produto na vida cotidiana. A
verdadeira magia da publicidade ¢ incluir o produto nas relagoes so-
ciais dos receptores. O produto ¢ introduzido e interpretado para o
publico pelo antncio. Esta identificagdo entre as qualidades anun-
ciadas e o produto faz com que ele entre no fluxo de nossas vidas da
mesma maneira pela qual entra no fluxo das vidas dentro do antincio

(ROCHA, 1990, p. 139).

Na compreensao de Thompson (2005), vivemos atualmente em uma socie-
dade midiada e uma cultura midiada: nio hd instincia de nossa sociedade que nio
tenha uma relagao profunda com a midia e que ndo esteja intrinsecamente conta-
minada por ela, desde a economia, passando pela educacio, religiao, entre outros, e

chegando, de maneira mais radical, a prépria politica.

Para Medrado (1999), ¢ inegavel o papel que a midia assumiu no processo
de construgio e circulagio de repertérios, sobretudo pela sua afluéncia de publico e,
como consequéncia sua influéncia sobre o cotidiano das pessoas. E indubitével que
a midia, de forma cada vez mais incisiva, vem ocupando um largo espago na cons-
trugdo do imagindrio coletivo exercendo uma significativa influéncia sobre os indivi-
duos determinando, por vezes, comportamentos, concepgoes e identidades. Assim,
a midia “introduziu transformacées substantivas nas praticas discursivas cotidianas,
ou seja, nas formas como as pessoas produzem sentidos sobre os fend6menos sociais
e se posicionam” (Medrado, 1999, p. 245). Contudo, como o autor nos lembra, a
midia ndo ¢ apenas um meio poderoso de criar e fazer circular contetdos simbélicos,
mas possui um poder transformador ainda pouco estudado — e, talvez, ainda subesti-
mado — de reestruturagio dos espagos de interagio propiciando novas configuragoes
aos esfor¢os de produgio de sentidos. Segundo Sinchez (1999), A midia tem como
obriga¢do promover informagao de qualidade ja que esta desempenha um papel
social diante da populagio; papel que é um dos requisitos mais importantes em uma

sociedade informada: a formagao de opiniao.

Ao falar sobre a importancia do papel desempenhado pela midia no cotidiano
das pessoas, como produtora e difusora de ideias e valores na sociedade contempora-
nea, Medrado (1999) afirma que a midia confere uma visibilidade sem precedentes
aos acontecimentos, informacoes e descobertas, levando a uma reconfiguracao das
fronteiras entre o espago publico e o privado, reduzindo barreiras espaciais e tempo-

rais e permitindo comunicagoes para além da interagao face a face.
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Para Giddens (2005), ¢ natural que associemos primordialmente a midia ao
entretenimento. Contudo, devemos ampliar esta compreensio, pois, as comunica-
¢oes de massa também estio envolvidas em muitos outros aspectos de nossas ati-
vidades sociais. As midias afetam nossas atitudes nio apenas de forma especifica,
mas, sobretudo, sio o meio de acesso ao conhecimento do qual dependem diversas
atividades sociais. Sendo assim, o estudo da midia estd diretamente vinculado ao

impacto das ideias sobre as convicgoes e as agoes das pessoas.

De forma geral, podemos dizer que os veiculos de comunicagio, em todas
as suas formas de expressio, nio sio um meio inocente de transmissio de saberes.
A este respeito Foucault (1996) em A ordem do discurso, buscou demonstrar que os
discursos que circulam na sociedade sio controlados, perpassados por formas de
poder e de repressao. Para este autor, dar a palavra a alguém é dar poder. Por esta
razdo, a produgio do discurso, em todas as sociedades, é controlada, redistribuida e
organizada por procedimentos que tém por fungao conjurar seus poderes e perigos,
dominar seu acontecimento aleatério, esquivar sua pesada e temivel materialidade.
Sobre esta questio Thompson (1998), nos diz que a midia utiliza-se da tecnologia
para ampliar seu poder econdémico, coercitivo e politico. Por esta razio, interesses
comerciais, politicos e militares tiveram um papel vital na expansio das redes a cabo

durante a segunda metade do século XIX.

Depreendemos, portanto, que existem formas e artimanhas para se contro-
lar o discurso, pois, ndo se pode dizer tudo, tampouco qualquer um pode falar de
qualquer coisa, posto que, os efeitos daquilo que ¢ veiculado podem ter sérias con-
sequéncias sociais. Assim, como nos adverte Thompson (1998), a posi¢io que um
individuo ocupa dentro de um campo ou institui¢io estd diretamente relacionada
ao poder que possui. Nesta légica, poder ¢ a capacidade de agir para alcangar os pré-
prios objetivos ou interesses. E a capacidade de intervir no curso dos acontecimentos

€ em suas consequéncias. Na COIan'CCl’lSéO dCStC autor,

[...]. o poder é um fendmeno social penetrante, caracteristico de dife-
rentes tipos de agdo e de encontro, desde as agdes reconhecidamente
politica dos funciondrios piblicos até os encontros mais prosaicos
entre individuos na rua. Se hoje comumente associamos poder a po-
litica, isto ¢, as agbes de individuos agindo em nome do estado, isto
¢ porque os estados se tornaram particularmente centros importantes

de concentragao do poder no mundo moderno. Mas, a importancia

157



NTERSECOES ENTRE POLITICA, MIDIA E LECNOLOGI

das instituicoes estatais ndo nos deveria ocultar o fato de que o poder
manifestamente politico é somente uma forma mais especializada de
poder, e de que os individuos normalmente exercem poder em muitos
contextos que pouco ou nada tem a ver com o estado. Assim fazendo,
eles exprimem e ajudam a tornar relativamente estaveis as relagdes ou
redes de poder e dominago entre os individuos, e entre grupos de
individuos, que ocupam diferentes posi¢oes nos campos de interagao

(THOMPSON, 1998, p. 22).

Como nos diz Charaudeau (2009) se informar é transmitir um saber a quem
nio o possui, pode-se dizer que a informagao ¢é tanto mais forte quanto maior ¢ o
grau de ignorincia, por parte do alvo, a respeito do saber que lhe é transmitido. De
acordo com Libineo (2005), a informagio é uma forga poderosa que nos domina
e domina especialmente a grande maioria das pessoas que estd afastada do conheci-
mento. Porque informagio e conhecimento nio se confundem. O conhecimento ¢é
o que possibilita a liberdade intelectual e politica para as pessoas darem significado
a informacao, isto ¢, julgd-la criticamente e tomar decisdes mais livres e mais acerta-
das. Assim, “[...] publicidade ¢ discurso, linguagem, e, portanto, manipula simbolos
para fazer a mediagdo entre objetos e pessoas|...]”(Carvalho, 2004, p. 12). A autora
esclarece ainda, que o texto publicitdrio reflete as tendéncias do contemporaneo e os

sistemas de valores de uma determinada sociedade, pois:

[...] qualquer que seja a mensagem implicita, é o testemunho de uma
sociedade de consumo e conduz a uma representagio da cultura a que
pertence, permitindo estabelecer uma relagio pessoal com a realidade
particular. Sua mensagem primeira e explicita é o estimulo ao consu-
mo de um produto, mas ele pée em destaque determinado aspecto

de uma cultura, como um projetor poderoso, sem deixar de criar em

torno de si algumas zonas de sombra.” (CARVALHO, 2004, p. 106).

No foco dos debates atuais, muito se tem falado sobre as mudancas de costu-
mes na contemporaneidade com relagdo a sexualidade. Grande parte das discussoes,
a este respeito, aponta que o espaco da midia se constitui como um Jocus de forma-
¢do, assim como a escola, a familia e as instituigdes religiosas. Inferimos, portanto,
que ndo sao apenas as institui¢oes cldssicas como a escola, a igreja e a familia que

detém o poder de dizer e de dar consciéncia do que somos, ou do que podemos vir
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a ser. A midia ocupa um papel importante no modo como nos constituimos, na me-
dida em que, ndo ¢ apenas veiculadora de mensagens, mas, sobretudo, propaladora
de sentidos.

Os discursos veiculados através da midia sdo enderegados e interessados e bus-
cam atingir o publico a que se destinam através de incessantes estratégias de conven-
cimento, que levam as pessoas a se identificarem (ou nio), a sentirem-se nomeadas,
visibilizadas e valorizadas nestes discursos mididticos. Ao mesmo tempo estes discur-
sos atendem a légica capitalista do mercado de consumo. A midia e seus infinitos
produtos tornaram o corpo um artefato do mercado econémico-social-cultural. Esse
corpo do mercado de consumo é constantemente construido, reconstruido nessas
discursividades e, assim, adquire uma materialidade que é, a0 mesmo tempo, um
produto do poder que gera divisées sociais (Andrade, 2008, p.110).

Por esse viés, estamos considerando que a midia é um instrumento de media-
¢a0 que, a0 mesmo tempo em que participa do processo de constitui¢io dos sujeitos,
retrata um contexto cultural e social construido e transformado por estes sujeitos.
Os significados veiculados pela midia sdo apropriados pelos sujeitos e transformados
em mediag6es na constituigio destes. Nesse sentido, por exemplo, ao analisar a rela-
¢do entre o corpo e¢ a midia como temas pedagégicos, Andrade (2008) conclui que
a midia e a educagio fazem parte do universo da cultura, produzindo modelos de
vida, modos de ser, de viver, de ver o mundo, reforgando e veiculando uma gama de

ensinamentos as pessoas. Tal fato ocorre, por que:

Os meios de comunicagio e seus produtos sio presengas constantes
na vida de alunas/os e professoras/es. Deste modo, os ensinamentos
transmitidos por estes meios se fazem persistentes e atuais também no
espaco escolar; dividindo com a escola o poder de legitimar os conhe-
cimentos entendidos pela midia e pela escola como mais ‘verdadeiros’

(ANDRADE, 2008, p.109).

Os meios de comunicagio de modo geral e, os textos publicitirios, de modo
particular, utilizam estratégias discursivas com o intuito de manipular efeitos de se-
dugio e convencimento. Nesta perspectiva, podemos intuir que estes efeitos podem
ter sérias consequéncias sociais quando os antincios relacionados a sexualidade se
destinam ao publico jovem. Nesta perspectiva, Carvalho (2004) nos adverte sobre

os efeitos quando se trata de antincios de produtos relacionados a sexualidade dos
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consumidores na faixa etdria de 11 a 17 anos, uma vez que esse tipo de publicidade

envolve nio sé interesses econdmicos, mas, sobretudo, o bem-estar dos individuos.

Como ilustragio, Carvalho (2004) nos apresenta a pesquisa publicada em
2004 pela UNESCO no Brasil, cujos resultados apontam para a precocidade da vida
sexual da juventude brasileira (a média de idade entre os meninos ¢ de 13 a 14 anos
e entre as meninas, de 15 a 16). Assim como nds, a autora compreende que estes
dados indicam que a sexualidade ¢ um assunto que interessa aos jovens. Por assim o
ser, ¢ um tema que deve fazer parte da agenda das politicas educacionais amplas. Es-
tas politicas devem sobrepujar o dmbito familiar e escolar, abarcando outros setores
de atividade social, como as instituicdes e empresas de saide (hospitais, centros de
pesquisa e laboratérios farmacéuticos, por exemplo) e as empresas de publicidade e

comunicagoes.

Segundo Carvalho (2004), quando a questao refere-se a sexualidade femini-
na, por envolver a possibilidade de gravidez, ressalta uma importante questdo ética:
a inddstria e o comércio de anticoncepcionais e de testes “caseiros’ vendem esses
produtos a quem néo fez uso de outro método contraceptivo, como a camisinha,
que também visa a evitar o contdgio por doencas sexualmente transmissiveis. Logo,
a potencial consumidora de tais produtos ¢ alguém que, a principio, nio atentou

para a prética do sexo seguro.

Diante disso, Carvalho (2004) conclui que torna-se relevante a analise de
antincios que promovem esses produtos, visando a sua venda, em revistas destinadas
ao publico adolescente do sexo feminino, uma vez que as pressuposigoes acerca das
circunstancias de consumo desses produtos podem ter sérias implicagoes na vida
sexual dos jovens e, consequentemente, na construgao de suas identidades. Nesta
mesma direcao, autores como Parker (1999), Heilborn (2004), Quadrado (2008),
Couto (2009) e Sibilia (2009) entendem que uma série de produtos sao veiculados
pela midia com forte apelo sexual, quer seja de forma direta ou indireta. Por esta
razao, defendem que as discussoes acerca da sexualidade sejam intensificadas, visto
que, através desta, uma série de comportamentos e “normas’ sexuais passam a vi-
gorar.

Partimos do pressuposto que os veiculos mididticos — revistas, jornais, inter-
net, televisio, rddio, entre outros — ao transmitirem informacoes direcionadas ao
publico adolescente, sobre questoes relativas a sexualidade, ofertam modelos de se
“ser” sujeitos através dos seus discursos, suas representagoes, seus interesses e valores.

Nesta linha de raciocinio, Carvalho (2004) esclarece que o texto publicitario,
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Qualquer que seja a mensagem implicita, é o testemunho de uma
sociedade de consumo e conduz a uma representagio da cultura a que
pertence, permitindo estabelecer uma relagio pessoal com a realidade
particular. Sua mensagem primeira e explicita é o estimulo ao consu-
mo de um produto, mas ele pée em destaque determinado aspecto
de uma cultura, como um projetor poderoso, sem deixar de criar em
torno de si algumas zonas de sombra. (CARVALHO, 2004, p. 106).

Ao aprofundar os estudos sobre a televisio e a educacio, Fischer (2002) de-
senvolveu o conceito de dispositivo pedagégico da midia*® para demonstrar que o
modo como esta opera na participagio da constitui¢do de sujeitos e subjetividades
ao produzir imagens, significados; ou seja, “saberes que de alguma forma se dirigem
a ‘educagao’ das pessoas, ensinando-lhes modos de ser e estar na cultura em que
vivem” (Fischer, 2002, p. 153). Para esta autora, as mudangas histéricas que hoje
experimentamos nio podem ser compreendidas sem levarmos em consideragio a
centralidade da cultura, bem como os diversos processos de atribuicio de sentido as
préticas sociais no 4mbito do amplo desenvolvimento das tecnologias da informagio

e da comunicagio.

Mediante o exposto, compreendemos que midia, sexualidade e adolescéncia
sdo temdticas que estdo inter-relacionadas. Portanto, vejamos a seguir alguns recor-

tes que demonstram este entrelagamento.

3. MiD1A, SEXUALIDADE E ADOLESCENCIA

Partimos do principio que, a0 mesmo tempo em que os veiculos mididticos
transmitem informagoes direcionadas ao publico adolescente, sobre questées relati-
vas a sexualidade, estio constituindo sujeitos através dos seus discursos, suas ideolo-
gias, seus interesses e valores. Os discursos mididticos ndo sdo neutros, eles tém um

objetivo, um destino e estdo inseridos em contextos histéricos e sociais, sdo produtos

36 O dispositivo pedagégico da midia é um aparato discursivo (ji que nele se produzem saberes,
discursos) e a0 mesmo tempo nio discursivo (uma vez que estd em jogo nesse aparato uma complexa
trama de priticas, de produzir, veicular e consumir TV, rddio, revistas, jornais, numa determinada
sociedade e num certo cendrio social e politico), a partir do qual haveria uma incitagio ao discurso
sobre “si mesmo”, a revelagio permanente de si; tais préticas vém acompanhadas de uma produgio e
veiculagdo de sabres sobre os préprios sujeitos e seus modos confessados e aprendidos de ser e estar na
cultura em que vivem.
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e produtores destes contextos e dos sujeitos que neles se constituem. Segundo Lépez
e Fuertes (1992), parece haver um processo generalizado de inculcagio social em
que todos os meios de divulgacio e de publicidade tém um papel preponderante.
Sendo assim, em que medida estes discursos tém contribuido na forma como os
adolescentes concebem a sexualidade? Qual a contribui¢io da midia no sentido de

prestar esclarecimentos sobre a sexualidade?

Nesta perspectiva, Afonso (2001) desenvolveu uma pesquisa sobre adolescén-
cia e sexualidade. Nesta, as entrevistas com os adolescentes revelaram, entre outros,
que as fontes de informagées, sobre a sexualidade, utilizadas com maior frequéncia
pelos jovens sdo os livros, os amigos e as revistas. Verifica-se, portanto, a representa-
tividade dos meios de comunicagio quando se trata da transmissao de informagoes
sobre a temdrica da sexualidade aos adolescentes. Além disso, convém ponderar em
que medida estas fontes sio responséveis pelas imagens que os adolescentes elaboram
uns dos outros, deles mesmos e do conhecimento que assimilam a respeito da se-
xualidade. Entendemos que tais consideragoes necessitam ser exploradas com maior
intensidade, pois, na nossa reflexo, a0 mesmo tempo em que informam, os veiculos
mididticos constituem sujeitos através de seu discurso, sua ideologia, seus interesses

e valores.

A pesquisa realizada por Gomes (2010) em um colégio da Rede piblica Es-
tadual na cidade de Sengés, estado do Parand, é uma ilustracdo pertinente do papel
desempenhado pela midia, como dissemos anteriormente. De acordo com a investi-
gacio, a grande oferta de produtos pornogrificos em qualquer banca de revistas ou
locadora de videos, a exposi¢io exagerada do corpo, principalmente do feminino,
os programas televisivos e a banalizag¢do da sexualidade tem dificultado a tarefa de

educar os jovens.
De acordo com a pesquisa “A voz dos adolescentes®””, realizada em 2001 pela

UNICEF - Fundo das Nagoes Unidas para a Infancia, falar sobre sexualidade nao

¢ uma atitude comum para a maioria dos entrevistados. Enquanto 32% dos entre-

37 A pesquisa entrevistou 5.280 adolescentes em todo Brasil, com idades entre 12 e 17 anos, para
mapear o que pensam e como vivem os jovens do Brasil. De acordo com Reiko Niimi, Coordenador
do UNICEF no Brasil, A Voz dos Adolescentes ¢ a primeira pesquisa de dmbito nacional a ouvir a
opinido dos adolescentes brasileiros de todos os niveis de renda, todas as regioes geogrificas, dos dife-
rentes niveis de escolaridade, das diferentes ragas e diferentes caracteristicas culturais. Ainda segundo
o Coordenador do UNICEF no Brasil, a referida pesquisa permite generalizagoes em dmbito nacional
e regional. As opini6es emitidas pelos adolescentes entrevistados, obtidas nacionalmente, revelam a
opinido dos mais de 21 milhées de brasileiros entre 12 e 17 anos, com margem de erro de 5%, para
mais ou para menos.
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vistados revelaram ter conversado sobre sua sexualidade no tltimo més, 64% nada
comentaram sobre o assunto. Entre os entrevistados que afirmaram ter discutido
sua sexualidade recentemente, os interlocutores sio: preferencialmente os amigos
(56%). Em seguida, aparecem os familiares (10%) e os namorados e professores
(6%). Entre os que ndo discutiram, a maior justificativa é nao ter tido vontade
(38%) e nio ter com quem discutir (16%). Nesse sentido, a pesquisa revela, entre
outros, que os adolescentes assumem, em seus préprios grupos, a fungio de educa-
dores sexuais. A pesquisa concluiu ainda que dos adolescentes que ji tiveram rela-
¢oes sexuais, apenas 51,5% usam sempre camisinha e mais de uma garota em cada

dez (13% ou 1,1 milhdo de garotas) ji tem pelo menos um filho.

Os nlimeros também sdo preocupantes quando observamos os dados da nos-
sa realidade local. Segundo informagio, divulgada em maio de 2011, no tltimo
boletim da Secretaria Estadual de Satde da Paraiba, a AIDS faz parte do cotidiano
de 107 paraibanos entre 13 e 19 anos. Entre estes, 47 foram contaminados em rela-
goes sexuais desprotegidas. Em Jodo Pessoa (capital do estado) os jovens de 15 a 24
anos representam 46% dos casos registrados de AIDS entre os moradores da cidade.
Verifica-se que este indice vem aumentando nos tltimos trés anos, época em que o
acesso aos servicos de diagnostico da doenga foi ampliado pela Secretaria da Satude
do Estado da Paraiba.

Para Debord (1998), o adolescente estd inserido numa sociedade do espetd-
culo, onde a vida é pobre de sentidos e os individuos sio obrigados a contemplar e
consumir passivamente imagens de tudo o que lhes falta na vida real. A este respeito
Rocha (1990), nos adverte que um antncio publicitirio é sempre produzido com
uma intencionalidade especifica: aquela de inscrever no psiquismo do expectador a
concepgio de que a mercadoria anunciada vem acompanhada da satisfagio de dife-

rentes demandas, diferentes necessidades que ele possui. Quer dizer:

O antincio projeta um estilo de ser, uma realidade, uma imagem das
necessidades humanas que encaixa o produto na vida cotidiana. A
verdadeira magia da publicidade ¢ incluir o produto nas relagoes so-
ciais dos receptores. O produto ¢ introduzido e interpretado para o
publico pelo aniincio. Esta identificagdo entre as qualidades anun-
ciadas e o produto faz com que ele entre no fluxo de nossas vidas da
mesma maneira pela qual entra no fluxo das vidas dentro do antincio

(ROCHA, 1990, p. 139).
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A midia tornou-se poderosa pelo gigantismo das imagens e pela capacidade
de produzir sentidos. Hoje, os jovens ndo precisam necessariamente mais ler, pensar
ou refletir, basta ver e comprar, tornando-se sobremaneira expectadores, em que o
parecer é mais importante que o ser, em que a visibilidade se estandartiza e ganha
proporgées gigantescas em detrimento da dizibilidade. E nesse contexto do aparen-
te, do revelado, do espetacular, do simulacro e da fantasmagoria que o adolescente
atual vive sua sexualidade em meios as referéncias que invadem seu imagindrio atra-
vés das préticas e dos discursos oferecidos, por exemplo, pela midia. A midia assume
um papel fundamental na compreensio da produgio de sentidos por duas razées:
“seja porque € pervasiva no mundo contemporaneo e, portanto, instrumental na
conformagio da consciéncia moderna, seja porque confere uma visibilidade sem
precedentes aos acontecimentos, incluindo ai as novas informacoes e descobertas”

(Medrado, 1999, p, 57-58).

De acordo com Cool (1999), ao longo da vida escolar os individuos passam
por um processo de construgio dos conceitos. Estes sdo repassados por intermédio
da familia, da escola, dos meios de comunicag¢do, entre outros. Uma vez sob a in-
fluéncia destas instancias sociais, as criangas e os adolescentes estaio submetidos a
uma série de estimulos, a exemplo da midia, que destacamos em especial, pelo seu

poder informar e formar conceitos, opinioes, disseminar valores e crengas. Vejamos:

A abordagem de situagoes ficticias exibidas na midia sobre a sexuali-
dade, associada a mitos, tabus e preconceitos, vem incutindo ideias
equivocadas, interferindo no desenvolvimento da sexualidade dos
jovens. A midia televisiva e impressa, ao abordar ou exibir novelas
que mostram exemplos de sexualidade vividos por atores em situa-
coes irreais nas tramas das novelas, simulando exemplos do cotidiano,
onde fatos semelhantes podem acontecer, apresentam informagoes
incompletas que acabam, muitas vezes, confundindo mais do que
esclarecendo o cidaddo. Ou ainda, os episédios apresentam poucas
informagées, criando consequéncias que induzem a forma de pensar
dos cidadios [...] Muitas das crengas adquiridas em fun¢io da midia
se transferem como verdades. Os estudantes passam a viver experién-
cias de descobertas, sem orientagoes sexuais, e infelizmente chegam a
respostas nem sempre desejaveis (OLIVEIRA, 2009, p. 183).

Ao longo da histéria da humanidade, diversas instituicoes de saber trouxe-

ram para si a condigdo de orientar os sujeitos acerca de sua vida em sociedade e em
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particular naquilo que se refere 4 sexualidade. Na atualidade, a midia, entre outros,
incorpora essa fungao ao se configurar como um dos artefatos da cultura que parti-
cipa da prépria constitui¢do do sujeito contemporaneo. E um lugar de referéncia, é
um agente que constrdi, articula, pedagogiza e hierarquiza saberes através de regras
e poderes especificos, tomando para si o lugar que outrora pertencera a outras ins-

tituicoes sociais.

O consumo de novas tecnologias de comunicagio, em especial da In-
ternet, constitui-se numa realidade inquietante, néo sé pela quantida-
de de tempo que diariamente é dedicado a estes meios pelos diversos
setores da sociedade, mas também pelos valores das mensagens trans-
mitidas. Hoje em dia, tudo ¢ visto pela televisio ou pelo computador
(OLIVEIRA, 2009, p.187).

Como nos diz Andrade (2008), os meios de comunicagio e seus produtos sio
presengas constantes na vida de alunos e professores. Sendo assim, os conhecimentos
repassados por estes tornam-se persistentes e atuais no espago escolar, concorrendo
com a escola no que se refere, por exemplo, ao poder de legitimar conhecimentos
relacionados a sexualidade. Desse modo, aquilo que vemos na TV, lemos nos jor-
nais, em livros ou revistas, ouvimos no radio influenciam na constitui¢io de nossas
identidades como sujeitos sociais e culturais determinando como devemos ser, o que
devemos falar, pensar e viver a nossa sexualidade. Por esta razio, na fase da adoles-
céncia, em que os valores e os principios estdo sendo consolidados, a midia atua de

forma contundente no processo de formagio das representagdes sobre a sexualidade.

A plenitude iconica é a condigio contemporanea, e é tida como liqui-
da e certa. Crescer nessa cultura é crescer na expectativa de que ima-
gens e sons estardo a nossa disposi¢do e que as histérias que compoem
serdo sucedidas por mais histérias, todas pedindo nossa atengio, todas
se esforcando para fazer sentido, todas, em certo sentido, nossas (GI-

TLIN, 2003, p. 25-26).

Partimos do principio que revistas, livros, jornais, rddio, televisdo, textos
cientificos e a internet sdo instrumentos mididticos. Estes instrumentos exercem
forte influéncia sobre o que as pessoas pensam e se comportam. Assim, o papel dos

meios de comunicagdo de massa em nosso tempo, transcende o ambito do entrete-
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nimento e da transmissio descompromissada da informagio, visto que, compete a
estes a construcio e circulagio de repertérios na sociedade contemporinea a medida
que introduzem transformagées significativas nas praticas discursivas cotidianas, in-
clusive no terreno da sexualidade. Sendo assim, buscamos identificar entre as midias
aquela ou aquelas que os sujeitos mais utilizam e, por conseguinte podemos consi-
derar como sendo as que exercem maior influéncia sobre o que pensam a respeito

da sexualidade.

Em pesquisa recente, Sexualidade e midia na formagdo docente (2012), ob-
servamos que a televisdo e a internet sdo os veiculos de comunicagio que os adoles-
centes mais utilizam, sendo aqueles apontados como os maiores responsdveis pela

aquisi¢ao de conhecimentos acerca da sexualidade.

Identificamos que os adolescentes, de maneira geral, usam os meios de acesso
a informagao. Utilizam com uma frequéncia considerdvel, jornais, revistas, televisao,
radio, livros e internet, demonstrando como assinala Andrade (2004), que os vei-
culos de comunicagio e seus produtos sdo presengas constantes em seus cotidianos.
Desse modo, os ensinamentos transmitidos por estes meios sdo persistentes € atuais
no espago escolar, o que vem legitimar os conhecimentos difundidos pela midia
como ‘“verdadeiros”, visto que, as coisas que vemos na TV, lemos nos jornais, em
livros ou revistas, ouvimos no radio ou acessamos na internet influenciam na cons-

tituicio de nossas identidades como sujeitos sociais e culturais.

Desse modo, assim como Thompson (1998), verificamos que as sociedades
modernas sao marcadas por uma caracteristica nova, que penetra todas as esferas
dessa sociedade: ¢ a presenga, ou a onipresenga, do que se costuma chamar de midia.
Vivemos hoje, em uma sociedade midiada e uma cultura midiada: nao ha instancia
de nossa sociedade, que ndo tenha uma relagio profunda com a midia e que nao
esteja intrinsecamente contaminada por ela. Como propde Kehl (1996), o sujeito da
publicidade ¢ o sujeito da cultura do narcisismo, adaptado as condigoes desejantes
das sociedades de mercado independentemente de suas condigoes materiais parti-
culares. Este sujeito narcisista é convidado a sentir prazer e aceita, mesmo sem ter

consciéncia disso, e deseja tudo o que o mercado lhe oferece.

Sabemos que a midia ocupa um espago cada vez mais amplo na construgio do
imagindrio coletivo e sua influéncia é percebida no modo como as pessoas pensam,
como se comportam e tomam atitudes. Nesse sentido, observamos que a televisao
e a internet assumem um lugar de destaque enquanto veiculos de informagio para

os adolescentes, provavelmente porque estes veiculos possuem caracteristicas como
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interatividade, comunicagio e socializagdo que os tornam especialmente atraentes
para o publico jovem. Decerto, a televisio e a internet despertam o interesse dos
jovens em fungio das possibilidades de comunicagio e sociabilidade, além de serem
referéncias sociais menos repressoras que a familia e a escola. No caso especifico da
internet, esta se configura como uma midia em potencial, 2 medida que, agrega
midias tradicionais, tais como rddio, TV, jornal e revista e possibilita formas diversas
de comunicagio rdpida e, as vezes, instantdnea, assumindo um cardter interativo e
digital.

Decerto, os fatores acima mencionados, contribuiram para que a Televisdo
(61%) e a Internet (44%), tivessem sido indicados como os meios de divulgagio
mais buscados pelos adolescentes na aquisi¢io de informagoes sobre a sexualida-
de. Contudo, ¢ interessante perceber o modo como estes concebem a sexualidade.
Observamos que estes apresentam uma compreensio fragmentada da sexualidade,
relacionado-a a op¢o sexual, algo ligado ao corpo, a reprodugio, ou seja, a aspectos
biolégicos. E evidente que isto demonstra uma perspectiva restrita da sexualidade,
visto que, estes termos limitam a sexualidade a natureza ou a biologia. Como nos
diz Louro (1997), quando se assume este modo de pensar, frequentemente se supée
que a natureza e a biologia constituem uma espécie de dominio a parte, alguma coisa
que ficaria fora da cultura. Isto vem demonstrar que a concepgio a respeito da se-
xualidade ainda é um desafio a ser instituido em nossa sociedade, pois ainda persiste
a vinculagio desta temadtica apenas a fatores biolégicos, excluindo-a de influéncias

histéricas, culturais e sociais.

Verificamos que ainda prevalece no imagindrio social dos adolescentes uma
compreensio reducionista da sexualidade vinculada 4 anatomia e fisiologia dos apa-
relhos reprodutores, o que vem demonstrar que alguns conceitos formatados his-
toricamente ainda persistem, apesar da mudanga de crengas e atitudes em relagio
a sexualidade, a exemplo da luta das mulheres pela liberdade sexual, igualdade de
direitos sociais, profissionais e sexuais. Como assinala Figueiré (2001), apesar dessas
aberturas e avangos, as ideias anteriormente veiculadas, nos séculos XIX e XX, pela
concepgao medico-higienista, nio foram excluidas totalmente, sendo ainda possivel
encontrar resquicios das mesmas, como podemos observar. Essa tendéncia como nos
explica Foucault (1993), estd enraizada, historicamente e advém de uma forma de
saber desenvolvida gragas ao conhecimento médico, ou seja, o discurso sobre sexua-
lidade, na escola, respalda-se “no discurso cientifico, no discurso médico-biolégico,

(re)produzido na anatomia da reprodugio humana, cumprem, portanto, a fungio
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de reger a sexualidade, através de conceitos, explicagoes ¢ modos de disciplinariza-
¢do, presentes na organizagio curricular” (CARVALHO: 2009, p. 2). Esta formula-

cdo ¢ reiterada pelos PCN ao nos informar que

praticamente todas as escolas trabalham o aparelho reprodutivo em
Ciéncias Naturais. Geralmente o fazem por meio da discussio sobre
a reprodugdo humana, com informagdes ou nogées relativas a ana-
tomia e fisiologia do corpo humano. Essa abordagem normalmente
nio abarca as ansiedades e curiosidades das criangas, nem o interesse
dos adolescentes, pois enfoca apenas o corpo biolégico e ndo inclui a

dimensao da sexualidade (BRASIL: 1997, p.297).

Pressupomos que a auséncia de um modelo conceitual sobre a sexualidade na
institui¢do escolar e seus aspectos estruturais na escola, como o curriculo, os livros
diddticos e a formagao dos professores, sio alguns fatores capazes de contribuir para

uma concepgao reducionista da sexualidade, pois

quase sempre — via de regra, as abordagens sobre sexualidade, nos es-
pagos escolares, elegem a Biologia e os territérios do Ensino de Cién-
cias, professores/professoras dessas disciplinas como locais ¢ agentes
privilegiados na construcio de saberes e respostas sobre Sexualidade
Humana. Esta tendéncia de explicar fendmenos humanos em termos
biolégicos é muito forte quando falamos de sexualidade, e define,
muitas vezes, nossos entendimentos acerca das categorias como cor-
po, sexo, género e papéis sexuais (CARVALHO: 2009, p. 02).

Do ponto de vista das Ciéncias Sociais, conforme nos diz Heilborn (1999),
a sexualidade, como qualquer outro dominio da vida, depende de socializagao, de
aprendizagem de determinadas regras, de roteiros e cendrios culturais para que a
atividade sexual possa ser significada e exercida. Nao ha, assim, uma razdo universal
pairando sobre as condutas e muito menos sobre os significados do que seja sexual.
O sexual nio se restringe a dimensao reprodutiva, tampouco 2 psiquica, estando im-
pregnado de convengoes culturais acerca do que consistem a excitagdo e a satisfagao

eréticas, construtos simbdlicos que modelam as préprias sensagées fisicas.

Apesar do avango cientifico, do acesso as informagées, veiculadas pela midia,
no que diz respeito ao estudo sobre sexualidade humana, observamos que este tema

ainda ¢ impregnado de mitos, preconceitos e contradi¢oes, perpetuando-se crendi-
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ces e concepgbes equivocadas sobre a sexualidade. A sexualidade ¢ muito frequente-
mente, alvo de tabus, repressées, distordes e tentativas de restringi-la a genitalidade
e a reprodugdo, como podemos constatar. Assim nos arriscamos a dizer que, embora
o adolescente do século XXI seja considerado bem informado, “antenado” com os
acontecimentos, quando se trata da sexualidade hd muitas dtvidas e conflitos. Em

certa medida: zinda somos os mesmos... como nossos pai...
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PIOR DO QUE SER E PARECER SER — ESTIGMA E RELACOES DE
GENERO — O CASO DA CAMPANHA DE TATIANA MEDEIROS
NAS ELEICOES 2012 EM CaMmPINA GRANDE — PB

ErLizaBerH CHRISTINA DE ANDRADE LiMa

JosiLEIDE CARVALHO DE ARAUJO

1. INTRODUCGAO

Quando estdvamos em plena efervescéncia do periodo de campanha eleito-
ral, o chamado “tempo da politica’, nos termos de PALMEIRA (2010), realizamos
riapidas enquetes sobre as motivagdes do voto, e neste interim, indagamos a um
conhecido carroceiro de nossa rua em quem ele iria votar para prefeito de nossa
cidade, Campina Grande, naquela campanha de 2012. A sua resposta me provocou
um grande susto, disse ele: “Eu ainda nio sei, s6 ndo voto na rapariga de Veneziano!”
Essa fala nos deixou nio s6 bastante perplexa dada a énfase com a qual nosso interlo-
cutor se pronunciou, como nos fez refletir sobre a atualizagdo do estigma “da outra”
dirigido a amante de homem casado. Ainda hd um agravante a se misturar nesta
questdo: o fato de que essa aludida “rapariga” nio era uma “mulher qualquer”, des-
conhecida dos cidadios de sua cidade, tratava-se de uma das candidatas a prefeitura
da cidade de Campina Grande, e Veneziano, igualmente, néo era uma pessoa anoni-

ma, mas o atual prefeito da cidade e o principal cabo eleitoral da referida candidata.

Durante a campanha eleitoral de 2012 um eficiente circuito de boatos (BAR-
REIRA, 1998) se propagou na cidade e dava conta de que a candidata Tatiana Me-
deiros (PMDB), apoiada pelo atual prefeito, Veneziano Vital do Régo (PMDB) su-
postamente teriam um relacionamento amoroso e que a escolha do prefeito por seu
nome se daria exatamente em decorréncia da relacdo amorosa entre os dois. Tal boa-
to caiu como uma “bomba” na cidade e a despeito de toda vida pubica da candidata,
anterior a sua prépria inser¢io na vida politica, ser médica ortopedista, reconhecida
localmente como uma profissional competente, filha também de médico e de nome
de familia tradicional local, tudo isso nio foi suficiente para de certa maneira, sufo-
car o boato construido. Pesou ainda contra a candidata outro forte estigma: o de ser

uma mulher separada e mie de quatro filhos, de dois relacionamentos. A fama de
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mulher independente, liberada sexualmente, falou-se muito de suas vdrias aventuras
amorosas com diferentes parceiros, e ainda, de ser amante do prefeito, ajudaram na
construcio de uma imagem publica altamente estigmatizada e antipatica a uma so-
ciedade e cultura marcadas pelo conservadorismo, pelo preconceito e discriminagao

contra as mulheres e a quem “ousa’ ser diferente.

Objetivamos neste artigo exatamente problematizar sobre os estereétipos di-
rigidos as mulheres e o uso dos mesmos, especialmente o de “amante de homem
casado”, quando estd em jogo a disputa por espagos de poder. O nosso intento ¢é
construir algumas reflexées que apontem para a existéncia de uma espécie de sub-
terraneo, de bastidores que sio construidos durante a realizagao de uma campanha
eleitoral no sentido de tentar desqualificar, até mesmo destruir uma candidatura
por meio do acionamento de valores que continuam bastante atuantes na cultura

brasileira.

2. ALGUMAS INCURSOES SOBRE A CONSTRUGCAO DA IMAGEM PUBLICA

Sabemos que a pratica politica se encontra grandemente transformada em
uma luta pela imposi¢ao da imagem publica dos atores politicos, assim como de
uma competi¢io pela produgio de uma percepgao publica de quais sdo os interesses

e quais sdo as pretensoes que se exprimem na cena politica.

Essa prdtica politica estd permeada por dois fendmenos: a politica de imagem
e a politica de espetdculo. Fenomenos estes que redefinem a forma de fazer politica
e determina de que maneira os atores politicos se direcionam. Influenciando assim
a manecira como os mesmos constroem a sua propria imagem e definem a sua iden-
tidade dentro da arena politica. A prdtica politica estd definida como uma luta pela
imposi¢ao de imagens publicas de atores pablicos. Uma competigio pela producio
da percepcao publica dos interesses e das pretensdes que se apresentam na cena

politica. As atividades politicas estdo associadas a criagdo e a circulagio de imagens.

A politica de imagem ¢é entendida como “a prdtica politica naquilo que nela
esta voltado para a competigao pela produgio e controle de imagens publicas de per-
sonagens e instituigoes politicas” (GOMES, 2004, p. 242). E um fendmeno que tem
como ponto central a constru¢io da imagem publica e estd permeado por um jogo

de papéis, de status, de posigoes relativas e de valores sociais. Dessa forma, a imagem
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publica ¢ algo conceitual, que estd apoiado e construido sobre mecanismos enuncia-
tivos linguisticos. A construgido dessa imagem estd ligada a um manuseio apropriado
de informagées. E uma construgio cognitiva, que possui correspondéncia com os

valores que estdo presentes em uma determinada sociedade.

E importante salientar que esse tipo de construgio nio estd ligado neces-
sariamente a uma imagem plastica, de configuragdo visual, mas sim a uma forma
de representagio e apresentagio de algo que estd situado na realidade. As imagens
publicas estdo relacionadas a agées, discursos e configuragdes expressivas, que podem
incluir elementos visuais, mas que nio dependem dos mesmos para existir, nesse
sentido, “elementos visuais podem contribuir para a formagio de uma imagem, des-
de que se submetam a uma conversio em indicios, pistas, sintomas que sirvam para
sustentar inferéncias l6gicas” (GOMES, 2004, p. 252).

A imagem piblica é um repertério construido coletivamente, por represen-
tagbes sociais, ou seja, é uma imagem coletiva, que nio se constitui de apenas uma
expressdo, mas de uma grande variedade delas. E um somatério de experiéncias vi-
vidas e que precisam ser compartilhadas pelo grupo. A imagem pldstica é necessdria,
mas nio ¢é suficiente, existem outras varidveis mais complexas e importantes para a
construgio da imagem puiblica. E importante salientar que a imagem publica e a
imagem pldstica devem estar em consonancia e conformidade uma com a outra para

que possam fazer sentido para o publico.

A construgdo de uma imagem publica estd ligada a um complexo de infor-
magdes, de nogdes, conceitos que uma determinada coletividade partilha e que tem
como objetivo caracterizar um sujeito. O ator politico é estabelecido como uma
personalidade, um personagem que existe para si, mas que também possui uma
forma de existéncia exterior, uma existéncia que ¢ representacional, ligada a uma
imagem. Para que uma imagem seja formada é preciso reconhecer um conjunto
de propriedades que caracterizam determinado ator politico, servindo dessa forma

como uma atribuicio.

A identificagdo de uma imagem publica ndo ¢é algo simples e isento de pro-
blemas, pois a mesma néo estd ligada diretamente e propriamente a uma pessoa,
mas sim a personagens, mdscaras teatrais que sio construidas por um processo psi-
colégico e social de caracterizagio de um determinado individuo. A imagem ptblica
de um sujeito estd definida por aquilo que o préprio nos parece ser, que em muitos

casos pode ndo estar em consonancia com a esséncia do sujeito, com aquilo que ele
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realmente é. Existe um eterno problema a respeito se uma imagem publica é espon-

tAnea ou artificial.

O fendmeno da politica de imagem se coloca como algo central porque estd
veiculado a uma época na qual a visibilidade piblica é extremamente importante e
possui uma relagio estreita com os meios de comunicagio de massa. Isso se dd por
trés fatores: a chegada de um modelo de sociedade democratica, que possui como
exigéncia uma esfera publica; o aparecimento do modelo das sociedades de massa; e
por Gltimo, o predominio da comunicagio de massa como meio expressivo no qual

e pelo qual se efetua aquilo que ¢ socialmente visivel.

Dessa forma, “a imagem publica contemporinea deixa de ser politicamente
acessoria para ser central, deixa de ser um fato tipico da vivéncia comunitdria para se
constituir em fendmeno decisivo no contexto da experiéncia produzida e conduzida
pela comunicagio de massa” (GOMES, 2004, p. 264).

E importante salientar que a imagem publica nio é algo fixo e imutdvel, pelo
contrdrio, ¢ algo que pode ser construido, destruido e reconstruido, em um processo
intermindvel e que ndo possui garantias. A imagem estd relacionada com uma es-
pécie de opinido, de algo que se conhece presumidamente da realidade. A imagem
comega a existir no momento em que ¢ recebida por outro agente, ou seja, no mo-
mento de recep¢do, mesmo que a mesma tenha sido programada no momento da
emissao. Nio diz respeito aquilo que a pessoa realmente faz ou fala, mas sim aquilo
que se considera que o mesmo faga ou fale, daquilo que é reconhecido como suas

mensagens, acoes € apresentacao.

O processo de construcao da imagem publica estd ligado a mensagens, fatos e
configuragdes significativas. Nesse sentido, ¢ importante perceber que a formagao da
imagem publica nio estd ligada apenas as propriedades que o piiblico entende como
caracterizadoras de um determinado individuo, aquilo que é refere ao real, ao con-
creto, mas também as caracteristicas que sdo consideradas adequadas e ideais, aquilo
que refere ao desejo, ao provivel. A expectativa dos individuos se torna um elemento

importante para a constru¢io da imagem publica dos atores politicos.

A politica de imagem estd inserida em um formato de fazer politica que a
coloca como algo encenado, teatralizado, a idéia de politica como espetdculo. Nesse
sentido, hd o individuo que encena e o publico que “assiste”, hd um desenvolvi-
mento de papéis, de mdscaras sociais. A imagem publica tem que convencer, ator
e representagdes tem que ter coeréncia para que o publico absorva uma imagem

positiva do ator politico.
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Essa perspectiva se insere em um contexto politico de uma cultura expecta-
dorizada no qual ha uma abrangéncia dos meios de comunicagio de massa e uma
grande importancia da visibilidade publica. E importante perceber como a imagem
publica é construida, definida e como a mesma ¢é colocada para o puablico. A ence-
nagio de papéis e a intera¢io com o publico sdo elementos de extrema importancia

nessa andlise.

Outro elemento essencial ¢ a defini¢do do ator politico como personagem,
ja que a politica se faz cada vez mais como encenagio. O homem politico tem uma
preocupagio em impor uma imagem de si mesmo que seja captada e fixada pela
atengio do publico. E uma representacio figurada da realidade, na qual a imagem
serve como rétulo e indica as caracteristicas e as performances de um politico. O
personagem politico estd investido de expectativas, é o produto de uma encenagio e

tem como ponto central a capacidade, sobretudo, de convencimento.

3. COMO SE DESFAZ UM FENOMENO ELEITORAL

Iniciada a disputa eleitoral, no ano de 2012, foram realizadas algumas pes-
quisas de opinido publica e os resultados obtidos apontavam para a colocagio da
candidata Tatiana Ribeiro (PMDB) em terceiro lugar, em primeiro, e com conside-
rdvel margem de diferenga para mais, uma outra candidatura feminina se destacou,
Daniela Ribeiro (PP). Em segundo lugar o nome escolhido pela enquete foi a do
prefeito eleito, Romero Rodrigues (PSDB).

Na verdade, o nome de Tatiana Medeiros para a sucessiao de Vezeniano, pa-
receu um tanto inusitado, o que levantou ainda mais “suspeitas” na sociedade local;
pois Tatiana, ao contrdrio de Daniela, ndo possui uma origem familiar de pessoas
ligadas a politica. O seu pai é medico e irmios no ramo empresarial; sua passagem na
gestdo pubica dé-se a partir do convite do prefeito para que ela assumisse, como de
fato assumiu, a dire¢do do SAMU na cidade e, posteriormente, o cargo de Secretdria

da Satde do Municipio.

Assim, ao ser anunciado o seu nome, na cidade comeca a se espraiar um efi-
ciente circuito de boatos pondo em questdo a escolha de seu nome. Indagagoes tais
como: “Tatiana, aquela que é médica, candidata a prefeita? Por qué ela?”; “Qual o
interesse de Veneziano em escolhé-la e nio outro ou outra candidata?”, alguém mais

afoito em nossas enquetes assim afirmou: “As pessoas viram eles se agarrando na
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ambulancia do SAMU?; outro também nio perdeu tempo em propagar o seguinte
boato: “a mulher dele ji soube de tudo e deu uma surra nela’; ou ainda: “Venezia-
no vai se separar da mulher para viver com ela, por isso que ele a quer prefeita™;
“Coitada da esposa sendo enganada dessa forma...”; “Se eu fosse a mulher dele nio
comparecia em nenhum comicio pra nio fazer figura pra outra’; ou coisas mais pi-
cantes, tais como: “E muita cara de pau dela posar de boa moga na frente da esposa”;
“Ela ndo tem jeito, destruiu um casamento”; “Ela tem quatro filhos, cada um de um
homem diferente”; “Jd ouvi dizer que a filha mais nova dela ¢ filha de Veneziano,
hd muito que sdo amantes”; “Eles sio amantes hd tempo, nio ¢ de hoje ndo”. Esses
foram alguns dos comentdrios que ouvi através de conversas com diversas pessoas.
Tais comentdrios sempre vieram de maneira muito sutil, quase num siléncio, onde

as pessoas mal balbuciavam o que iam dizer, quase “cochichando ao pé do ouvido”.

Abaixo podemos ver uma imagem da primeira-dama do municipio, Ana
Cldudia, com a candidata Tatiana. Trata-se de uma imagem e mensagem produzidas
para as mulheres exaltando-as no dia em que se comemorou o aniversdrio de eman-
cipagao da cidade de Campina Grande, 11 de outubro, rendendo-lhes homenagens;
abaixo, outra imagem da candidata, no meio, tendo a sua esquerda a primeira-dama

em campanha, e a sua direita, a sua assessora, Lidia Moura:

Mufﬁere
lis ﬂm{gm&

abragam a todas
as ﬂmfgm, mulheres
it mies ney_{,e-‘ aéa f
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Imagens disponiveis 7o blog oficial da candidata

A excegio do nosso carroceiro que gritou em alto e bom som, que nio votava
na candidata por esta ser “rapariga”, os outros relatos foram cercados de cuidados,
pois parece que ali se revelava uma espécie de segredo, e sabemos, segredos existem
para nio serem revelados, do contrdrio, deixam de ser segredos. Ademais, por se
tratar de um tema de foro intimo as pessoas ndo querem se expor, fazer comentérios
que depois possam ser levadas a ter que provar, entio “essas coisas da vida intima”

sdo ditas sob o signo do segredo.

A candidata Tatiana em campanha. Vizinho a ela estd o prefeito Veneziano e a sua esquerda, o seu vice,
Bruno Roberto. Imagem disponivel 7o blog oficial da candidata
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Até mesmo por parte dos adversdrios esse boato foi utilizado; quando es-
tdvamos observando algumas atividades de campanha, vimos alguns jovens que
trabalhavam na campanha de Daniela Ribeiro, do Partido Progressista (PP). Estes
distribufam adesivos que de longe ja chamou a nossa aten¢do pela mistura das cores
amarelo, vermelho e azul. Para nossa surpresa quando recebemos o adesivo nele es-
tava escrita a seguinte frase: “Nem ele, nem a outra, meu voto é Daniella”, como era
de se esperar nos surpreendemos quando vimos a palavra a “outra”, numa clara re-
feréncia subliminar ao seu suposto relacionamento amoroso. Poderiamos até pensar,
talvez ingenuamente, que o termo a “outra’ poderia ter sido usado para fazer refe-
réncia, tdo somente, “a outra candidatura feminina”, mas tal leitura nio se sustenta,
pois, ao tentar desconstruir a imagem de Tatiana Medeiros, o marketing politico da
candidata Daniela foi totalmente estratégico e intencional,ou seja, buscava enaltecer
as caracteristicas de sua candidata, quais sejam: a de mulher casada, com trés filhos
e evangélica. Enquanto Tatiana ¢ divorciada e envolvida em um suposto “escandalo

amoroso’.

Alguns estudiosos sobre a emergéncia do feminino na politica, tal como Irlys
Barreira (1998, p.115), chamou atengao sobre os preconceitos sofridos pela entio
‘candidata Maria Luiza Fontenele, do PT, a prefeitura de Fortaleza, no ano de 1985.
Ocorre que era preciso desconstruir uma série de preconceitos impostos a candidata
como: ser de esquerda, ter tido dois casamentos e ser, a época da campanha, uma

mulher desquitada.

O estigma de ser a “outra” é algo por demais negativo para uma sociedade ain-
da com fortes tragos conservadores. Mirian Goldenberg, ao fazer um estudo sobre a

identidade da amante do homem casado, assim formulou:

Representada em romances, filmes, novelas de tevé, pecas de teatro e
mesmo na cabega da maior parte das pessoas como vild, a mulher fatal
e perigosa, ameaga aos lares felizes e a familia, a OUTRA, a amante
do homem casado, ¢ um personagem muito presente na vida de cada
um de nds. Reais ou nao, essas representacoes tornam a OUTRA um
ser misterioso e profano, encoberto por enigmas, que pode a tudo e a
todos contaminar. E a mulher pecadora, Eva, desobediente de Deus
e aos valores da sociedade, que deve permanecer escondida (ou ser

destruida) para ndo macular a pureza das virgens e das esposas fiéis.
(GOLDENBERG, 1990, p.17)
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De maneira alguma e absolutamente nio é nosso intento no presente texto,
afirmar ou nio sobre a veracidade desse circuito de boatos, isso ndo nos importa,
queremos apenas levantar um ponto para reflexdo e acreditamos que seja fulcral para
a linha de raciocinio que estamos aqui tentando construir: por que o alvo dos boatos
foi uma mulher, e nio um homem? Foi a “outra” e ndo o “outro”? Por que, em certo
sentido, todos esses julgamentos sobre a “honra” foram recortados para o género

feminino e nio masculino?

Vale destacar que disputaram a prefeitura de Campina Grande, sete candida-
tos, destes, duas mulheres e cinco homens. Absolutamente niao ouvi nenhum boato
sobre a vida privada de nenhum dos candidatos homens, tais como: possuir amantes
ou filhos fora ou de vdrios casamentos. Entdo por que tanta balburdia em relagio a

candidatura de Tatiana Medeiros?

Paradoxalmente quando surge algum boato de supostos relacionamentos
amorosos de politicos casados com supostas amantes, a sociedade em geral, ao con-
trario de construir um discurso a rechagar tal comportamento, exalta tal realidade
como “expressio de macheza”, exemplo de capacidade de conquista, como ocorreu
recentemente com um conhecido politico do Estado, casado, e que foi filmado bei-
jando outra mulher em uma praia; tal imagem circulou em vdrias redes sociais e o
que escutamos, posteriormente ao acontecido, em algumas conversas, tanto com ho-
mens como com mulheres foram os seguintes enunciados: “Eita cabra macho! Esse é
dos meus”; “Pior se ele estivesse beijando um homem!”; “Ele mostra que é homem”.
Interessante que ndo ouvi ninguém tratd-lo como o “outro”, em nossa cultura parece

ue s6 existe a figura da “outra’.
g

Em outras palavras, nos termos da nossa cultura, a traicio masculina eleva o
homem, fortalece a sua masculinidade, a sua capacidade de conquistar as mulheres,
ao contririo, quando é a mulher que trai ou quando ocupa a identidade da “outra”,

ela é a perigosa, a fraca, a pecadora, aquela que deve ser punida por “tamanho desvio”.

O quadro ainda se complica mais se formos comparar o que se disse da outra
candidatura feminina, referimo-nos a candidata Daniela Ribeiro. Esta jd vem de
uma longa vida publica, representa a continuidade do poder politico de sua familia,
os Ribeiro, e foi camped de votos quando se elegeu Vereadora e Deputada Estadual;
foi ainda Secretdria da Cultura no governo do Estado da Paraiba. Além de tal carrei-
ra, o seu programa eleitoral gostava de estampar a seguinte noticia: que a candidata

era casada, mie de trés filhos e evangélica.
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Podemos, sem ddvida nenhuma, para os pardmetros de nossa cultura alta-
mente excludente, conservadora e arraigada a valores morais, afirmar que novamen-
te sai perdendo a candidata Tatiana. Seja a sua comparacio com as candidaturas

masculinas, seja com a feminina, ela fica em desvantagem.

De tanto os outros dois principais candidatos na disputa pela Prefeitura Mu-
nicipal, Romero Rodrigues (PSDB) e Daniella Ribeiro (PP) insistirem em pautar
os seus discursos e apari¢oes publicas no HGPE — Hordrio Gratuito de Propaganda
Eleitoral, com o tema familia, esperando dai tirar alguma vantagem por ambos se-
rem casados e a candidata Tatiana ser divorciada, que no dia 25 de outubro de 2012,

ela ocupa parte de seu hordrio eleitoral no rddio e TV e emite o seguinte discurso:

O assunto familia foi usado insistentemente nos tltimos guias eleito-
rais do meu adversdrio. Nio sei se sua intencdo foi sugerir que existe
alguma vantagem em se ter como prefeito um homem de familia. Ou
se ele queria insinuar algum preconceito contra as mulheres indepen-
dentes. Quero dizer a ele e a todos que tenho imenso orgulho de ser
uma entre milhées de brasileiras arrimo de familia. Sou apenas uma
dessas mulheres que nao dependem de ninguém, que constroem uma
vida profissional de sucesso a0 mesmo tempo em que vio a luta para
criar seus filhos como todo carinho, alimenti-los, e educa-los para
que se tornem cidadaos dignos e responsdveis. Mulheres guerreiras,
que tiveram que se construir fortes para enfrentar por muitas vezes a
incompreensio de alguns e o preconceito de muitos. Fui atleta, ad-
quiri as virtudes da disciplina, determinagio e respeito. Adquiri tam-
bém a coragem para perseguir a vitéria, a nunca esmorecer, nunca
desistir. Mesmo quando tudo parecia estar contra mim. Minha his-
téria de vida e de vitdrias, o carinho e a felicidade da minha familia
unida sio o meu testemunho. Sou Tatiana. Uma mulher entre tantas:
independente e que sabe o que quer. Uma mulher que s6 deve a obe-
diéncia ao povo de Campina. (Guia eleitoral Tatiana Medeiros, 25 de
outubro de 2012).

O contundente discurso buscou esvaziar o contetido “malicioso” que se pre-
tendia construir para a imagem da candidata, desta feita, em sentido inverso: o que
Tatiana busca ¢ sensibilizar o eleitor para ser sua aliada na luta contra o preconceito
com a mulher que ¢ livre e independente, autdnoma e “dona de seu nariz”. Tenta

ainda defender a maxima de a mulher para ser feliz e equilibrada e, principalmente,
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para educar os filhos e ter uma familia, ndo precisa necessariamente de ter um mari-
do a0 seu lado, pode entio trabalhar e garantir a sua sobrevivéncia e de sua familia

com “o suor de seu rosto” e ser tio digna quanto qualquer outra mulher.

A candidata e seus quatro filhos.
Imagem disponivel no blog oficial da
candidata

A sociedade estabelece meios de categorizar as pessoas, seja para referenciar
um atributo positivo ou negativo, estamos o tempo todo avaliando as pessoas. Para
Goffman (1988), o termo estigma é usado em referéncia a um atributo profunda-
mente depreciativo, mas o que ¢ preciso, na realidade, ¢ uma linguagem de relagoes
e ndo de atributos. Um atributo que estigmatiza alguém pode confirmar a normali-
dade de outrem, portanto ele nio ¢, em si mesmo, nem honroso, nem desonroso. E
complementa, um estigma ¢, entio, na realidade, um tipo especial de relagao entre
atributo e estereétipo. (GOFFMAN, 1988, p.13).

Para fins de andlise o autor nos oferece alguns tipos de estigma, mas vamos
nos focar no segundo tipo, ou seja, aquele que indica “as culpas de cardter indivi-
dual, percebidas como vontade fraca, paix6es tirdnicas ou nio naturais, crengas falsas
e rigidas, desonestidade, sendo essas inferidas a partir de relatos conhecidos.” Uma
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caracteristica comum entre os tipos de estigma é que um individuo que poderia ter
sido facilmente recebido na relagao social cotidiana possui um trago que pode se
impor a atengdo e afastar aqueles que ele encontra, destruindo a possibilidade de

atengao para outros atributos seus. (GOFFMAN, 1988, p.14)

A candidarta Tatiana sofreu, durante a sua campanha, uma fratura na tbia
e passou quase toda a campanha usando muletas. Mesmo assim, a candidata nio
deixou de comparecer as passeatas, comicios, ou qualquer outra atividade de campa-
nha, e mesmo com uma certa dificuldade de locomogao ela sempre esteve presente.
Nestes termos ela justificou a sua fratura, com o seguinte discurso, em seu guia vei-
culado no dia 10 de Setembro de 2012:

Ha mais de 30 dias estou convivendo com uma fratura na tibia que
tem limitado meus movimentos, meus exames estdo, inclusive, dis-
poniveis em nosso site, por causa dessa fratura, tenho participado de
nossos eventos populares com ajuda de muletas, ficando assim im-
possibilitrada de me aproximar ainda mais dessa gente tdo querida que
preenche nossas caminhadas com a sua fé e alegria. Mas, uma coisa
eu garanto: € a fé e o carinho do povo campinense que anestesiam
minha dor e que me dio mais energia para continuar nessa luta e fazer
Campina seguir em frente rumo ao futuro. (Trecho do guia eleitoral
veiculado no dia 10 de Setembro de 2012).

Algumas pessoas chegaram a nos dizer que o que acontecia com a candidata
“era frescura”, que “ndo tinha acontecido nada em sua perna”, e que ela teria inven-
tado a fratura para “ndo chegar perto das pessoas”, “como uma pessoa com fratura na
perna pode usar salto?”, diziam outras pessoas. Nessa verdadeira guerra de discursos,
outros citadinos preferiram se sensibilizar com o acidente da candidata, postando
recados em seu facebook e twitter desejando melhoras, e ainda acrescentavam que ela
era uma “guerreira’, “um exemplo para todos”, por estar superando esse desafio, e

mesmo com a fratura na perna estava presente em todas as atividades de campanha.

Assim, os atos, por menores que sejam, sio avaliados pelos eleitores; de forma
meticulosa sao avaliados e nao se tem absolutamente nenhum controle sobre tais
avaliagées, tampouco sobre os seus resultados, € isso, entre outros fatores, que fazem
uma campanha eleitoral ser um momento, para usar uma expressio durkheimiana,

de total e completa efervescéncia.
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A candidata em campanha,
conduzindo consigo um par de
muletas. Imagem disponivel
no blog oficial da candidata

A vida privada da candidata Tatiana foi invadida por insinuagées e boatos,
sabemos que na politica vida ptiblica e privada nio deveriam ser confundidas, mas
quando tratamos de politica essa separagdo ¢ ténue. A vida dos candidatos ¢ tratada
como parte de uma familia que ndo é a nossa, e nos sentimos no direito de falar da
vida dos outros, o que acontece dentro de nossas casas fica entre nds, mas fora dela as
criticas soam como vento. Para Goffman, a drea de manipulagio do estigma pode ser
considerada como algo que pertence fundamentalmente a vida ptblica, ao contato
entre estranhos ou mesmo conhecidos, colocando-se no extremo de um continuum

cujo polo oposto ¢ a intimidade (GOFFMAN, 1988, p.62) e acrescenta:

Em nossa sociedade, falar de uma mulher como esposa de alguém ¢
colocar essa pessoa numa categoria que nio pode ter mais que um

membro; entretanto, hd toda uma categoria implicita da qual ela
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¢ somente um membro. E provdvel que caracteristicas singulares,
historicamente imbricadas, tinjam as margens de nossa relagio com
essa pessoa; ainda assim, hd no dmago um ordenamento completo de
previsoes socialmente padronizadas que temos quanto a sua conduta
e natureza como ela cuidard da casa, receberd nossos amigos e terd
filhos. Ela serd uma boa ou md esposa, sendo isto colocado relativa-
mente a expectativas padronizadas que outros maridos de nosso gru-
po tém, também, em relagdo a suas esposas. Assim, quer estejamos
em interagao com pessoas intimas ou com estranhos, acabaremos por
descobrir que as marcas da sociedade ficam claramente impressas nes-
ses contatos, colocando-os, mesmo nesse caso, em nosso lugar. (GOF-

FMAN, 1988, p.63)

Remetemos-nos ainda, a um comentdrio que ouvimos durante a campanha,
uma pessoa que cantava numa igreja catdlica disse que o padre sempre votou em
Veneziano, e que iria votar em Tatiana por achar que Veneziano tinha feito um bom
trabalho, ao ser informado de que seria possivel que os dois tivessem um caso, o
padre mudou sua opinido, ao afirmar que “nio votaria numa mulher que tivesse esse
tipo de comportamento”. A imagem de Tatiana foi desconstruida, o padre votaria
nela, mas ao saber que eles poderiam ser amantes, a reputacio dela foi colocada em

xeque, e ndo teria condigoes de ser prefeita de uma cidade.

Como assevera Goffman (1988, p.76), “a descoberta prejudica nio s6 a situa-
¢do social corrente, mas ainda as relagées sociais estabelecidas; ndo apenas a imagem
corrente que as outras pessoas tém dele, mas também a que terdo no futuro; nio sé

as aparéncias, mas ainda a reputa¢ao.” E acrescenta:

Num sentido importante hd s6 um tipo de homem que nio tem nada
do que se envergonhar: um homem jovem, casado, pai de familia,
branco, urbano, do norte, heterossexual, protestante, de educagio
universitaria, bem empregado, de bom aspecto, bom peso, boa altu-
ra e com um sucesso recente nos esportes. Todo homem americano
tende a encarar o mundo sob essa perspectiva, constituindo-se isso,
num certo sentido, em que se pode falar de um sistema de valores
comuns na América. Qualquer homem que nido consegue preencher
um desses requisitos ver-se-d, provavelmente — pelo menos em alguns
momentos — como indigno, incompleto e inferior (...) Os valores

de identidade gerais de uma sociedade podem nio estar firmemente
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estabelecidos em lugar algum, e ainda assim podem projetar algo so-
bre os encontros que se produzem em todo lugar na vida quotidiana.
(GOFFMAN, 1988, p.139).

Com base no exposto, a grande questdo que se colocou para a equipe de cam-
panha da candidata foi tentar transformar caracteristicas “negativas” em “positivas”,
a partir da utilizagdo de recursos discursivos e visuais. Assim, para atenuar, por exem-
plo, as acusagoes e/ou boatos de que a candidata era mae de “quatro filhos e de que
cada um possufa um pai”, ela aparece, por vérias vezes em seu guia eleitoral (Hordrio
gratuito de Propaganda Eleitoral - HGPE), reunida em um ambiente agraddvel de
sua suposta casa, acompanhada dos filhos, passando uma imagem de que, mesmo
sendo uma mulher desquitada, ainda assim possui uma familia e que a ama e que
todos vivem em completa harmonia.

Para desconstruir a visio de que ela ndo possui experiéncia politica, igual-
mente ela vai se utilizar das apari¢ées em seu guia eleitoral investindo na figura da
“doutora”. E muito forte em nossa sociedade a associagio que se faz entre a profissio
da medicina e a capacidade do curar, do cuidar. Nio é a toa, igualmente, que um dos

principais jingles de sua campanha, tentam destacar essa maxima:

Oh doutora, cuida do meu povo,
Oh doutora quero ver continuar,
Oh doutora cuida do meu povo,

Pra Campina melhorar.

O “cuidar”, “proteger” sio comumente utilizados nas campanhas das mu-
lheres como um atributo do feminino com vistas a construgio de uma espécie de
“singularidade do feminino”. A candidata Tatiana soube fazer um bom uso de tais
atributos; além de mulher, de mie, ela é medica, assim a idéia do “cuidar” ganha

muito mais sentido.

Nestes termos, foi comum encontrar, dentre os materiais de campanha da
candidata, muitas imagens suas com criangas nos bracos, acariciando-as ou toman-

do-as em seu colo, tentando passar a imagem de protecio e amor.
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Tatiana com criangas no colo. Imagem disponivel do blog oficial da candidata

Durante a realizagio de uma campanha eleitoral é comum que os eleitores
realizem uma espécie de varredura de seu candidato, observando aspectos de sua
vida publica e privada. Mas no Brasil, uma situagio se faz evidente: hd toda uma
associagdo da pessoa privada com a pessoa publica, talvez isso explique porque o
eleitor, em geral, observa alguns pré-requisitos que considera importante para a sua
escolha: a orientagao sexual do proponente; sua filiagio religiosa; aspectos fisicos e
sua satde; estado civil e caracteristicas comportamentais além dos tracos de perso-
nalidade.

E em decorréncia de tais exigéncias que é comum que durante as campanhas
eleitorais entdo surjam boatos, muitos deles plantados pelos grupos oposicionistas,
de que tal ou qual candidato é homoafetivo, macumbeiro, doente, divorciado, anti-
pdtico ao povo, entre outros; ou seja, que tenha um conjunto de atributos condena-

dos, alvos de preconceito e discriminagio na sociedade.

Sobre essa questao Irlys Barreira (1989) nos ensina que

Os boatos sao também exemplos de armas simbélicas frequentemente

utilizadas no decorrer das diferentes campanhas. Sua difusio repre-
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senta uma construgdo performativa, na medida em que pertence, na
perspectiva de BOURDIEU (1996), a0 conjunto dos atos de institui-
¢do e destituicio que caracterizam o poder simbélico. (BARREIRA,
1998, p.145)

A campanha de Dilma Rousseff, em 2010, ilustra bem o que estamos aqui
tentando construir; em outro artigo (LIMA, 2012), tentamos demonstrar o eficiente
circuito de boatos sobre a vida privada da candidata. A sua campanha na web passou
por um verdadeiro processo de bombardeamento; em diversas paginas nas redes so-
ciais e blogs se questionou sua orientagio sexual, sua filiagdo religiosa, sua condigdo
de mulher divorciada.

Assim que seu nome foi cotado para a disputa eleitoral, diversas criticas foram
langadas pela imprensa a respeito de seu possivel “temperamento forte”. A polémica
de que até mesmo Ministros teriam se queixado ao entio Presidente Lula quando
esta era Ministra da Casa Civil, reforgou a representagdo de “mandona’. Para dirimir
essas avaliagoes sobre o seu “jeito de ser” a candidata assim se expressou em seu blog:

Eu faco o seguinte: nio exijo de ninguém o que eu nio dou... Numa
equipe, cada um tem de fazer o seu papel. Se me cabe fazer a coor-
denagdo, eu cobro prazo, realizagio e também presto contas... Isso é
principio elementar de trabalho em grupo (trecho de entrevista publi-
cado no “Blog da Dilma”, http://blogdadilma.blog.br/).

A transformagdo em sua aparéncia fisica foi unida a mudangas em seu com-
portamento; suas apari¢des em programas de TV e no HGPE (Hordrio Gratuito de
Propaganda Eleitoral) buscavam mostrar uma Dilma mais calma, simpdtica, deli-
cada e muito sorridente, caracteristicas compativeis com a sensibilidade e tranqui-
lidade que uma mulher “deve” ter. Ainda a respeito de seu suposto “génio forte”
e das especulacdes acerca de sua vida amorosa, algo bastante vasculhado por seus

adversdrios, Dilma asseverou:

O preconceito no Brasil ¢ uma coisa engragada. Por exemplo, vocé es-
tava falando dessa mulher dura, mandona. Vocé ji viu algum homem
ser chamado de mandio e durdo? Eu fico sempre intrigada por que os

homens sio sempre meigos, bonzinhos, delicados. Outro dia, o Paulo
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Bernardo (ministro do Planejamento) ria muito porque ele falou que
¢ o meigo-mor. Eu nunca vi, no Brasil inteiro, dizer que havia um
homem duro. Outra coisa que achei interessante foi a investigagao da
minha vida amorosa. Cheguei a conclusio de que sou a tinica pessoa
que tem vida amorosa no Pais (trecho de entrevista de Dilma postado

no “Blog da Dilma”, http://blogdadilma.blog.br/).

Especulagoes sobre a sua vida amorosa foram um dos temas mais impactantes
que congestionaram as redes sociais; circularam uma série de noticias sobre uma su-
posta orienta¢do homoafetiva da candidata. Sendo uma mulher sozinha, divorciada
do marido, acabou por ser “alvo ficil” para se colocar a sua condigdo heterossexual
em divida. Foi colocada na rede a mensagem de que Dilma Rousseff teria mantido
uma relagio homoafetiva estdvel e de que a sua companheira estaria, inclusive, en-

trando na Justica para exigir o pagamento de uma pensio.

Sobre esse tema e na tentativa de desconstruir mais esse “boato”, a jornalista

Sandra de Andrade, postou o seguinte comentirio:

Hd em circulagdo um email sobre uma amante lésbica de Dilma Rou-
sseff, que pede pensio a candidata na Justia. E ficil provar a falsida-
de deste email. Na “pseudo-matéria”, a suposta amante de Dilma ¢
defendida pelo advogado Celso Langoni Filho. Como todos sabem,
apos terminar o curso de direito, todo bacharel deve fazer o Exame da
Ordem dos Advogados do Brasil. Apenas com a aprovagio neste exa-
me ¢ que alguém ¢ considerado um advogado de fato. Aos aprovados,
¢ dada a carteirinha do advogado com um néimero, que fica registrado
em um arquivo nacional. O que eu fiz foi bem simples, acessei o ar-
quivo nacional da OAB e procurei o “Dr. Celso Langoni Filho” para
uma entrevista. Veja o resultado: nao existe um advogado chamado
Celso Langoni Filho (Blog da Dilma — htep://blogdadilma.blog.br/).

Novamente nos deparamos com um “tema tabu” na cultura brasileira. Sch-
wartzenberg (1978), afirma que uma das pré-condigoes para alguém ser um estadista
¢ este ter uma familia — conjuge, filhos, além de animais de estimagdo. Sé que ob-
viamente esta familia deve ser composta por um homem e uma mulher e jamais por

dois homens ou duas mulheres. A “carta da manga” dos opositores e simpatizantes a
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outras candidaturas apostam nessa noticia acreditando no desgaste da imagem pu-
blica de Dilma Rousseff. No Brasil o “atestado de heterossexualidade” é outra condi-
¢do para o individuo pleitear um cargo da envergadura da Presidéncia da Republica;
é como se a orientagdo sexual interferisse diretamente na capacidade ou no direito

do cidaddo em assumir certos cargos ou como se ndo fosse licito fazer certas escolhas.

Apesar dos avangos, do ponto de vista do Direito, na garantia dos homoafe-
tivos, como a recente aprovagio e regulamentagio do direito civil da unido entre
pessoas do mesmo sexo e da tramitagdo de um projeto de lei no Congresso Nacional
que busca definir como crime a prética da homofobia, a sociedade brasileira ainda
estd bastante longe do respeito a diversidade cultural. O preconceito campeia as
relagbes homoafetivas e a prdtica da homofobia é mais comum do que podemos
imaginar.

Caso semelhante aconteceu com os boatos em torno das candidaturas de Fé-
tima Bezerra e Kdtia Born, na disputa pelas prefeituras de Natal e Maceio, respecti-
vamente, de que elas teriam uma orientagio homoafetiva. As duas, para ndo perde-

rem votos, se utilizaram do hordrio de seus guias eleitorais para negarem tal boato.

(BARREIRA, 1998, p.145)

Em entrevista concedida por Tatiana Medeiros, no dia 16 de abril de 2013,
portanto, seis meses ap6s encerrada a campanha eleitoral, fizemos algumas incursoes
sobre a sua campanha politica e sobre a leitura que ela faria de sua campanha e sobre
os boatos surgidos, ela assim se expressou, marcada por um discurso de ressentimen-

tos sobre a cultura politica local:

As baixarias e as picuinhas que acontecem aqui em Campina Grande
terminam afetando a todos, daf eu nio estar acostumada com isso;
meus filhos ndo estdo acostumados com isso, meus irmaos, meus pais,

meus colegas médicos da clinica, ninguém.

Ao se colocar como “alguém de fora” da ambiéncia dessas “baixarias e picui-
nhas” a informante se diz prejudicada por esse circuito de boatos que denegriram a
sua imagem publica e privada. No discurso abaixo descrito é possivel mensurar tal
raciocinio:

Talvez hoje eu tenha uma visio real do que ¢ a politica na Paraiba,

do que a politica em Campina Grande ¢ de todos os instrumentos
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pequenos que sdo utilizados e de todas as mdculas que tentaram fazer
em torno da minha imagem e isso é muito ruim, isso nao ¢ bom, nao
¢ saudavel emocionalmente, ndo ¢ sauddvel fisicamente, tanto aconte-
ceu que eu ndo tive uma so fratura, tive duas fraturas, quebrei a perna
direita e depois quebrei a esquerda e chegaram ao cimulo de dizer que

eu nao tinha quebrado nada.

Sobre o circuito de boatos construidos sobre a sua vida privada e os precon-

ceitos sofridos, acrescentou ela:

Fui muito, muito, muito perseguida durante essa campanha. Sofri
todos os tipos de preconceito, de mentira, de mdcula, tentaram fazer
tudo para que a minha imagem fosse totalmente desconstruida ou
entdo construida de forma diferente, construida com a maldade. Ten-

taram macular a imagem da mulher, da mée, da profissional, de tudo.

Ao amanhecer do dia no qual a derrota da candidata jd estava selada e como
uma forma de responder a toda essa “perseguicio” sofrida, o enredo espetacular se
encerra, eivado de agressividade e ressentimento por parte de sua irma, Marta Me-
deiros, que na pdgina de seu facebook desabava afirmando que sua irma nio precisa

de “carguinho de merda”, além das seguintes observacoes:

Voce ndo precisa disso para viver, estd acima desse covil. E profissional
renomada e competente, gabaritada e especializada como poucos em
nossa regiao... Tens do que viver, gracas a Deus e a sua imensa e reco-
nhecida competéncia... Deixe as tetas para os MEDIOCRES MAMA-
REM...Que se matem e bajulem por um carguinho de MERDA...
voce foi criada em uma familia HONESTA e de VALORES MO-
RAIS, que sobrevive de TRABALHO e nio de EMPREGOS...Voce
tem BERCO, ndo nasceu em um cocho...Faga valer sua HONRA
e VALENTIA...Vocé ¢ PURA demais para fazer parte desse mundo
IMUNDO!” (Grifos da autora. Consultar: http://www.apalavraon-
line.com.br/index.php?option=com_content&view=category&la-
yout=blog&id=2&Itemid=128&id_noticia=3287)
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Tal desabafo surge como uma espécie de resposta a todas as insinuagoes so-
fridas pela candidata durante a sua campanha. A sua irmi, ao usar o papel de por-
ta-voz, na verdade, tenta dizer para a sociedade campinense que sua irma é séria do
ponto de vista pessoal e como pessoa puiblica. Nao deixa de ser um triste desfecho
que novamente escancara e deixa claro a nossa profunda dificuldade de lidar com a

diferenca e com a necessdria separagio entre o espago publico e o privado.

4. CONSIDERAGOES FINAIS

A recente campanha eleitoral ocorrida na cidade de Campina Grande, nas
Eleigoes 2012, sem divida, nos ofereceu muitos e importantes elementos para ou-
tras reflexdes. Dela podemos destacar alguns aspectos importantes: a disputa de duas
candidaturas femininas contra cinco masculinas, nio s6 foi algo inédito da histéria
politica local, como imprimiu visibilidade ao feminino e a disputa por espagos de
poder. Foi algo muito interessante ver e ouvir ndo s6 no guia eleitoral, mas nos de-

bates transmitidos pela televisio e na rddio, a presenca contundente da mulher.

Foi igualmente muito importante o papel desempenhado pelas redes sociais,
as candidatas, em particular, trabalharam de forma bastante competente a constru-
¢do de suas imagens publicas, a elas foi dado grande visibilidade mididtica. Até por-
que, como ji observado alhures, tais candidaturas surgem com forte possibilidade

de sairem vitoriosas.

Outro ponto que consideramos importante, para fecharmos as nossas refle-
x6es, foi a atualizagio da evidente importincia que a vida privada dos candidatos
tem para o eleitor. A tentativa de “varredura” realizada pelo eleitor para trazer a tona
a vida intima dos candidatos, ¢ algo que ficou evidente na referida campanha. E
exatamente essa cobranga e pré-requisito do eleitor para escolher o seu candidaro,
talvez explique em parte, o sucesso ou o insucesso de certas candidaturas. Quem nio
passa no crivo da opinido publica, esta que confunde secularmente no Brasil o que
é publico e o que ¢ privado, dificilmente logra sucesso. Isso sem falar nas variadas
motivagdes para o voto em determinado candidato. Certa vez, com a nossa mania
de interpelar as pessoas para saber um pouco mais sobre a sua percepgdo da politica,
perguntamos: O senhor vai votar em quem? Ao que respondeu: “Em Cdssio Cunha

Lima” e indaguei por qué? E ele totalmente cénscio de sua escolha respondeu: “por-
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que um dia, passando pela minha rua, foi a minha casa que ele escolheu para entrar
e tomou café preparado por minha mulher”. Com tal resposta é possivel entao de-
tectarmos a importancia de pensar a pratica politica a luz da cultura e com o mesmo
raciocinio, se justifica as prdticas violentas de preconceito e de discriminagio contra
a amante de homem casado. A cultura, portanto, é o ambiente onde se constroem,
se reforcam e se perpetuam tais percepgoes e a politica, por sua vez, é pensada, inter-
pretada e reproduzida segundo tal ambiente pois cultura e politica sao construgoes
de um mesmo substrato, de uma mesma ordem, de uma mesma praxis e universo

simbélico.
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RELAGCOES DE GENERO NO HORARIO ELEITORAL:
ANALISE DE Caso Nas ELEICOES 2012 A PREFEITURA DE JOAO PESsoa

JEssica Ferjé

GLoRrIA DE LOURDES FREIRE RABAY

1. A caAMPANHA NO HorARrIO GRATUITO DE PROPAGANDA ELEITORAL

O Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) ji tem mais de meio
século de histéria na televisdo brasileira. Polemizado pelos gastos publicos e limira-
¢oes democrdticas, 0 HGPE constitui um relevante instrumento para o equilibrio
da transmissao da propaganda entre candidatos/as numa corrida eleitoral. Ele pos-
sibilita a propaganda eleitoral dos politicos e de suas agendas, sem a intermediagio
da imprensa e permite uma redugdo da influéncia econémica no acesso ao espago
televisivo.

De acordo com a Lei 9.504/1997 do Cédigo Eleitoral Brasileiro, 30 minutos
sdo reservados nos dois turnos da TV aberta, para os candidatos A prefeitura das
capitais discursarem as segundas, quartas e sextas-feiras. Um terco do tempo ¢é repar-
tido entre todos os candidatos e dois tercos, de forma proporcional  presenga das
legendas partiddrias no Congresso Nacional.

Antes uma adaptagio singela do rddio, com o fim da Lei Falcio em 1986, os
guias eleitorais assumem um novo rumo na elei¢io presidencial de 1989, quando
comecam a se profissionalizar até atingir o nivel atual de superprodugées televisivas
nas maiores cidades do Brasil. Essas altera¢oes no “/ocus” da politica se deram de tal
forma que a prépria retérica do discurso politico passa a se adaptar 2 midia televisiva
(LOURENCO, 2001, p. 2). “Além disso, o tempo e o dinheiro envolvidos numa
campanha dentro da midia eletr6nica também ¢ sintoma da importancia atribuida
a propaganda eleitoral pelos coordenadores de campanhas no mundo todo” (LOU-
RENCO, 2001, p. 2). Sdo mais indicativos de que “a comunicagio e a cultura de
massa foram deixando de ser ‘meios’ para se transformarem em ‘ambientes’ funda-
mentais para a politica contemporinea” (GOMES, 2004, p. 60) e, dessa forma, s6

cresce a necessidade de seu estudo e debate.

No HGPE da atualidade, notam-se problemas como a desigualdade nos re-
cursos para a produgido dos programas, problemas na distribui¢do de tempo entre
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os diversos candidatos e, “de acordo com uma critica quase unanime, o predomi-
nio das técnicas de marketing politico que tem pasteurizado o contetido eleitoral,
comprometendo sua destinagio inicial, que era gerar o debate politico e esclarecer a

cidadania” (MIGUEL, 2004, p. 240 e 241).

A crianga no colo do candidato, os abragos as pessoas comuns, o jingle, o
lema, o discurso emblemdtico, o apoio de familiares e politicos famosos do partido
sio elementos bem conhecidos do cidaddo e compoem um verdadeiro seripr dos
guias eleitorais, que ganham mais eficiéncia e significado na conquista do eleitor,
semelhante ao que Ribeiro (2004) nomeia como fenémeno moderno da “politica

como espeticulo”.

Essa mudanga congruente aos movimentos da politica partiddria de massa,
mencionada anteriormente, que via de regra, atinge o discurso dos principais candi-
datos na TV, também incentiva “o aplainamento das arestas ideolégicas, com a ado-
¢ao de um discurso mais abrangente e mais difuso. Em sintese, o partido ideolégico

cede lugar ao partido carch-all*”> (MIGUEL, 2004, p. 256).

Como esperado, a campanha do Hordrio de Propaganda Eleitoral Gratuito
2012, de Jodao Pessoa nio se afasta dos modelos “o mundo atual estd ruim, mas
ficarda bom” e 0 “mundo atual estd bom e ficara ainda melhor” (FIGUEIREDO et
al., 1998, p. 4), tipicos das retéricas das campanhas politicas de oposigio e situagio
respectivamente. Mas ¢ vdlido lembrar que, mesmo com figuras repetidas, a produ-
¢ao do guia se adapta a0 momento social, politico e histérico e, paralelamente, “o
enfoque dado pode refletir tanto uma demanda, quanto o posicionamento do grupo
politico que se representa’ (PANKE et al. 2011, p. 3). No caso de 2012, a capital

paraibana viveu um entrave particular.

De 2011 a 2012, o vice-prefeito eleito de Jodo Pessoa, Luciano Agra, na oca-
sido do Partido Socialista Brasileiro (PSB), estava a frente da Prefeitura Municipal
desde que o prefeito eleito, Ricardo Coutinho (PSB), assumira o Governo do Esta-
do. O entdo prefeito desejava candidatar-se ao préximo mandato com o apoio do
seu partido e do governador, mas sua candidatura foi rejeitada na convengio par-
tiddria, quando mais de 70% dos votantes escolheram Estela Bezerra, indicada por
Ricardo Coutinho para concorrer pelo partido.

42 O termo usado por Miguel (2004), “partido catch-all”, refere-se a um partido “pega-tudo”, que
busca atrair os mais diversos pontos de vista, sem uma exigéncia ideolégica.
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Apés polémicas e debates na midia local sobre possiveis aliangas e candida-
turas, Luciano Agra rebela-se e sai do PSB. Apesar de continuar sem partido até o
inicio de 2013, quando se filia a0 Partido Ecolégico Nacional (PEN), Agra decide
apoiar o candidato do Partido dos Trabalhadores (PT), Luciano Cartaxo, e participa
com entusiasmo do HGPE do petista. A atitude de Agra vai entio de encontro ao

PSB, antes seu aliado.

Com o rearranjo politico poucos meses antes do inicio da campanha, a ci-
dade se vé diante de dois candidatos apoiados por politicos (prefeito e vice-prefeito
eleitos em 2008) que disputavam os créditos de uma gestdo municipal com ampla
aprovagio popular®. O ex-prefeito Ricardo Coutinho, do PSB, entio governador,
apoiando a candidatura de Estela Bezerra e o segundo, Luciano Agra, na ocasido pre-
feito da capital e sem legenda, jé que recém-rompido com o PSB, apoiando Luciano
Cartaxo, do PT. Ambos, de posicionamento partiddrio tradicionalmente progressis-
tas, culpavam especialmente os maiores adversdrios - o ex-prefeito Cicero Lucena,
do Partido Social Democrata Brasileiro (PSDB) e ex-governador Zé Maranhio, do
Partido do Movimento Democritico Brasileiro (PMDB), - pelos persistentes pro-
blemas da administragdo pessoense. Por outro lado, Cicero Lucena e Zé Maranhio

disputavam no HGPE o papel de “verdadeira oposi¢ao”.

Como circunstincia legitima de competigdo, a performance da campanha
eleitoral produz encenagées provisérias, em meio a um dominio de indagagées, até
que a ordem politica instituida se estabeleca novamente ou se rompa de vez (BAR-
REIRA, 2008) com o resultado nas urnas. Nesse cendrio, surge a preocupagio com
a imagem publica do sujeito politico, aqui entendida como “complexo de informa-
¢bes, nogdes, conceitos, partilhado por uma coletividade qualquer, e que o caracte-
rizam” (GOMES, 2004, p. 254).

Construir semelhante imagem nio ¢ feito leviano. Envolve a ativagio de ritos,
simbolos e discursos que instigam valores e papéis sociais pertinentes 2 dindmica

social, como a histérica divisdo sexual do trabalho. Barreira (1998) afirma que:

43 Para se ter ideia do prestigio anterior da gestdo municipal basta lembrar que Ricardo Coutinho
recebeu o prémio de Melhor Prefeito do Nordeste, concedido pelo Didrio do Comércio e Indiistria
de Sdo Paulo e pelo Instituto Brasmarket, em 2007, e que no ano seguinte, quando se reelegeu a pre-
feitura de Jodo Pessoa, em margo, o Intituto Consult divulgou pesquisa em que a aprovagdo da gestdo
atingia 86,17% da populagio. Este prestigio se confirmou nas urnas dando ao candidato uma vitéria
em primeiro turno com 73% dos votos vilidos. (Fonte: <http://www.fundaj.gov.br/geral/observanor-
deste/edicaox/textoHermano.pdf>)
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Elaborar a representacio significa construir a0 mesmo tempo o representan-
te, dotd-lo da capacidade. Trata-se de um trabalho que envolve atores, cendrios e
profissionais competentes, capazes de ampliar e fazer emergir os espagos de visibili-
dade. Nesse sentido, uma campanha politica pode ser percebida como um ritual de
construcdo da representagdo envolvendo a apresentagao de principios e personagens
capazes de encarnar os ideais de uma comunicagio entre o campo social e 0 campo
politico. [...] Em termos concretos, as diferentes campanhas estao sob a mira do
bom desempenho, da capacidade de realizar com maestria o dominio da soberania

(BARREIRA, 1998, p.39).

2. GENERO NO PALANQUE

O avanco das mulheres no exercicio politico é notoriamente lento. Em todos
os paises do mundo, a participagdo politica feminina ainda ¢ restrita ou mesmo
nula. Apesar de tantas mudancas socioculturais ocorridas a partir do século XX, da
conquista da igualdade nas leis - decorréncia dos movimentos pela emancipagao
feminina -, as mulheres seguem excluidas do poder politico. Historicamente as mu-
lheres tém sido relegadas aos cuidados com a casa e ao bem estar da familia, presas ao
espaco privado do lar, a0 mesmo tempo em que coube a0 homem o espaco publico.
A instituigio desta divisdo estaria, segundo Bourdieu (1998, p.17), “na ordem das
coisas”, ja que consagra a ordem estabelecida culturalmente e estd “nos corpos e
nos habitus dos agentes, funcionando como sistemas de esquemas de percepgao, de

pensamento e de a¢ao”.

As mulheres sio “pessoas carentes de poder” (YOUNG, 2000, p. 99 apud
COSTA, 2012, p.16), em oposigio aos homens, que, como afirma Rabay (2008,
2001), sao sujeitos da polis, espago da liberdade e da democracia, de questionamen-
to do instituido e do debate publico, porque ambiente natural de igualdade onde

coexistem os cidadaos nao-submetidos e nio-governados.

Lembram Rabay e Carvalho (2010) que, nesse processo, o campo politico
se construiu influenciado pelas préprias fronteiras do género masculino, onde leis e
cédigos foram criados sem a intervengao feminina. Esta situagdo reforca a auséncia
feminina no campo, impossibilitando as mulheres o acesso aos instrumentos neces-

sarios a plena participacdo na politica. Assim, surgiu um ambiente frequentado qua-
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se que exclusivamente por homens, desenvolvendo préticas s por eles exercitadas, a
ponto do campo ter adquirido uma maneira ou marca peculiar daquele grupo — um
habitus, o que resulta numa cultura politica masculina e sexista (RABAY; CARVA-
LHO, 2010, p. 38).

Atualmente, as restri¢oes do acesso feminino ao campo politico nio sdo expli-
citas, nio ¢ proibido, mas se impée um certo desconforto através de uma permanen-
te vigilancia de todos os atos, palavras, aliangas. Exige-se das mulheres que ousam
adentrar no campo e desejam se tornar respeitdveis no interior do grupo a exibigdo
do acimulo de grande “capital delegado ou heroico”, ou qualidades excepcionais
valorizadas pelo grupo, pois o capital politico, enquanto capital simbélico, depende
do reconhecimento dos préprios pares (BOURDIEU, 1998, p. 191).

A presenga masculina na politica se mostra como algo que dispensa justi-
ficagdo, evidenciando a forca da ordem masculina no espago publico. Enquanto
que a presen¢a feminina necessita se justificar, se anunciar em discursos que vi-
sam legitima-la naquele lugar (BOURDIEU, 1998, p. 18 apud RABAY, 1998, p.
203). Como um grupo minoritdrio no campo politico as mulheres, afirma Dahlerup
(1999, p.147 apud RABAY, 1998, p. 203), precisam provar, por um lado, que, ape-
sar de serem mulheres, sdo iguais aos politicos e, por outro, que sio diferentes e que

a presenca delas no campo pode implicar mudangas.

3. Discurso E ENDERECAMENTO

O presente trabalho se prop6s a estudar o discurso e as representagoes presen-
tes no Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral pessoense acerca das relagoes de gé-
nero. Inspirado pelas ideias de Jodelet, ele foi desenvolvido a medida que compreen-
demos o guia eleitoral “como uma forma de conhecimento, socialmente elaborado
e partilhado, tendo uma interagio pritica e concorrendo para a construgio de uma
realidade comum a um conjunto social” (JODELET, 2001, p.36). Assim, buscamos
analisar que concepgio das relagoes de género o candidato e seu programa transmi-
tem nas produgdes do HGPE. Para isso, fizemos uso especialmente de ferramentas

da Andlise do Discurso e do Modo de Enderecamento.

Como Orlandi (2009), entendemos que o discurso é voltado para a constru-
¢do de sentidos entre locutores — neste caso, entre o candidato e seu piblico eleitor.

“O que se diz ndo resulta apenas do objetivo de uma pessoa em informar outra,
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mas principalmente da relagio de sentidos estabelecida em um contexto social e
histérico” (ORLANDI, 2009, p. 60), onde o politico candidato almeja criar uma

correspondéncia com quem imagina ser seu telespectador.

Em Anilise dos Textos de Comunicagio, Maingueneau (2004) lista mais
caracteristicas que condicionam a existéncia do discurso, tais como: organizagao
situada para além da frase; forma de agdo sobre outro; interativo e contextualizado;
regido por normas; e considerado no bojo de um interdiscurso (MAINGUENEAU,
2004, p. 52 a 55).

De forma complementar a Anélise do Discurso, o Modo de Enderegamento
faz pressupor que o realizador de um produto de comunica¢io tem em mente nio
apenas uma orientagio em relagao ao acontecimento, mas também uma orientagao
em relagdo ao receptor, que orienta 0 modo como se dirigir a ele. Ou seja, ¢ também
a ideia que se faz do receptor que condiciona o que se diz e 0 modo como se diz. Essa
orienta¢io para o receptor ¢ exatamente 0 Modo de Enderegamento ¢ ¢ ele quem
fornece grande parte do apelo televisivo (HARTLEY, 2001, p. 88 apud MOTA
GOMES, 2004, p. 91).

Nesse sentido, esta andlise reflete acerca de uma posigao no interior das re-
lagoes e dos interesses de poder e no interior das construgoes de género para o qual

estd dirigida (ELLSWORTH, 2001, p. 16) a persuasio do HGPE.

4. O HorARIO GRATUITO DE PROPAGANDA ELEITORAL DE LUuciaNO CARTAXO

Luciano Cartaxo Pires de S4 nasceu em Sousa, Sertio da Paraiba, em 1964.
Farmacéutico de formagio, ele iniciou sua carreira politica em 1996, como verea-
dor em Jodo Pessoa, pelo PT, e se manteve na Cimara Municipal da cidade pelos
mandatos de 2000, 2004 e 2008. O petista ganhou notoriedade popular e mididtica
a partir de 2006, quando concorreu ao cargo de vice-governador ao lado de José
Maranhao (PMDB), apesar de terem perdido o pleito eleitoral para a candidatura do
entao governador Cdssio Cunha Lima (PSDB), que foi reeleito. Ainda assim, Mara-
nhéo e Cartaxo assumiram o Governo do Estado em 2009, quando o Tribunal Re-
gional Eleitoral (TRE) da Paraiba determinou a cassagao de Cissio por uso indevido
de programa social em ano eleitoral. Em 2010, apés um impasse entre seus partidos
durantes os acordos eleitorais, Cartaxo deixou a chapa de Maranhio, que concorreu

a reeleigao. Neste mesmo pleito, Luciano foi eleito para a Assembleia Legislativa da
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Paraiba, onde liderou o debate pela candidatura prépria do PT 2 prefeitura de Jodo
Pessoa, em 2012, conquistando a indicagdo para disputar o executivo municipal na

convengao partiddria de 2012.

Luciano Cartaxo conquistou 38,8% dos votos vélidos no 1° turno e venceu
a corrida eleitoral pela Prefeitura Municipal de Jodo Pessoa (PM]JP) com 68,1% dos
votos vélidos no 2° turno, segundo os dados do Tribunal Superior Eleitoral. Com
07 minutos, 0 segundos e 21 centésimos didrios no ar representando a coligagio
“Unidos por Jodo Pessoa” (PT / PP / PRB / PPS), foi o segundo em tempo de expo-
sicao na TV pessoense, ocupando pouco mais de 23% do Horério Eleitoral, no 1°
turno. Entre algumas reprises parciais ou totais de programas, Cartaxo apresentou

20 produgbes.

O material audiovisual utilizado esteve, a partir da data de sua veiculagio
na televisio aberta, acessivel no site de compartilhamentos You7Titbe, até a Gltima
atualizagdo do trabalho, em julho de 2014. Os videos forneceram subsidios para a
andlise proposta através da observagio e andlise dos discursos formulados, da forma
como o candidato se dirigiu ao publico, das pessoas com quem contracenou, das

caracteristicas do cendrio, entre outros aspectos.

A andlise buscou significados por traz dos “ditos” e “ndo ditos” nos discursos
politicos, compreendendo-os como produtos situados em um contexto histérico e
social. Devido a necessidade de sintese, sio citadas diretamente apenas algumas das
falas consideradas mais representativas em relagio ao discurso do candidato durante
os guias e ao objetivo deste artigo. A escolha levou em consideracio as falas que no
tltimo pleito apontavam para as percepgoes acerca das relagoes de género, inclusive
o interdito da homoafetividade, do papel da mulher na sociedade ou que endereca-

vam diretamente a mensagem as mulheres.

5. “UM HOMEM EM PRIMEIRO LUGAR”

O estilo dos guias eleitorais televisivos trata os géneros de forma sutil, sim-
bélica, tanto na imagem a respeito do politico, como no que se refere ao eleitor e a
eleitora. Os elementos de enderecamento sio ainda mais sutis. Na propaganda de
todos os concorrentes A Prefeitura de Jodo Pessoa, em geral, é dificil nos depararmos

com uma fala dirigida a um determinado grupo, pois a propaganda procura atingir
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um publico genérico. Ainda assim, Luciano Cartaxo se destaca por trazer uma mar-
cagio de género nas produgoes.

Em seu discurso, procura se legitimar perante os telespectadores instigando a
ideia de um “passado comum e identidade com os trabalhadores”. Identidade que é
percebida na apresentagio de sua biografia, com a énfase na imagem de um homem

carinhoso e preocupado com a familia.

[Locutor, em off:] Casado com Maisa Cartaxo hd 13 anos, ¢ pai de
Matheus, hoje com 12 anos, e de Caio, com oito anos. Luciano tem
por Jodo Pessoa o mesmo carinho e respeito que tem por sua familia.
(GUIA 01 Luciano Cartaxo 22/08/2012 1min27s)

A edicao dos programas é bastante diversificada em temdticas e abordagens.
As propostas variam entre: moradia e transporte pablico; infraestrutura, seguranga
e mobilidade urbana; satide ¢ educagio; combate as drogas e tratamento de depen-
dentes quimicos; desenvolvimento e geragdo de emprego e renda; funcionalismo
publico e prioridades na administragio. Cada produgio tende a estabelecer um tema
principal do qual podem ser tecidos outros. Como candidato da “situagdo”, os pes-
soenses entrevistados relatam beneficios da dltima gestdao. Entre os quadros mais
constantes estdo: as falas diretas a eleitora e ao eleitor, gravadas de um estidio cujo
cendrio simulava o “escritério” de Cartaxo; o quadro Luciano & Luciano — onde o
entdo prefeito, Luciano Agra, e o candidato, Luciano Cartaxo, discutem boa parte
das tematicas e o apoio do ex-presidente Luiz Indcio Lula da Silva (PT), que inclu-

sive participa do quadro dos “Lucianos”.

Durante a campanha, Cartaxo contou com a forte presen¢a do prefeito Lucia-
no Agra, com a participagdo da presidenta Dilma Rousseff (PT) e do ex-presidente
Lula, que veio a Jodo Pessoa participar de um comicio. As figuras politicas aparecem
nao s6 para enaltecer o candidato, como também para fazer referéncia ao trabalho
do Governo Federal e da Prefeitura de Jodo Pessoa, evidenciando os trabalhos reali-
zados tanto pelo PT, no Palicio do Planalto, quanto por Agra, na PM]JP, enquanto
asseguram que a administracdo do Luciano petista representa a continuidade dos
avancos (PANKE et al., 2011). O entao prefeito ainda assume a funcdo de desqua-
lificar em frente as cAmeras o PSB, seu antigo partido, e, por conseguinte, o atual

governador, Ricardo Coutinho, e a adversdria candidata do PSB, Estela Bezerra.
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Como um dos pleiteantes mais recentes na politica local, desfrutando pela pri-
meira vez de grande visibilidade, Cartaxo se destaca também pelo espago dado a sua
biografia politica e pessoal e as constantes referéncias a familia. O HGPE do petista ¢
aberto por sua mie que apresenta o candidato a populagio. O comentdrio inicial ten-
ta desarmar o telespectador, habituado aos elogios oficiais, e toma como pressuposto
a sensibilidade e a amorosidade das maes/mulheres, mostrando também o aprego do

candidato por sua genitora, ao ceder-lhe a abertura de sua campanha na TV.

[Licia Cartaxo, mie do candidato:] Se eu for dizer quem ¢ Luciano,

vio dizer assim, é porque é mie, exagera... Luciano é um filho, é um

homem, é um homem. Meu filho é um homem em primeiro lugar
(Guia 01 Luciano Cartaxo 22/08/2012 0min05s) (grifo nosso)

A segunda frase da mie de Cartaxo foi bastante polemizada em Jodo Pessoa.
Em outras campanhas, a simples repeticio da palavra “homem” dita pela mde de um
candidato nio soaria tdo cheia de significados, como na campanha de 2012. Apesar
da maioria dos prefeitdveis ndo tocar no assunto da homoafetividade durante o Ho-
rério Eleitoral e quase ignorar o assunto oficial e publicamente durante a campanha,
a noticia de uma pressuposta homossexualidade da candidata Estela Bezerra (PSB)
circulou na internet e nos bastidores da campanha e tornou-se uma “arma” para os
adversirios usarem junto aos mais conservadores. Mesmo sem o ataque direto, os
boatos sobre a sexualidade de Estela acabaram sendo usados por militantes de diver-

sos candidatos como forma de desacreditd-la.

Sabe-se que qualquer politico no palanque busca apoio para sua candidatura
e suas propostas. Dessa forma, o que se diz nio deve apenas ser compreendido, pois
“sio também signos de riqueza a serem avaliados, apreciados. E signos de autoridade
a serem acreditados e obedecidos” (BOURDIEU, 1998, p.53 apud RABAY, 2008,

p-190). Pois precisam

conquistar “voz”, presenca publica, o que pode ser definida enquanto ca-
pacidade de legitimar seu discurso, conquistando reconhecimento para sua fala e
antecipando-se a seu interlocutor, quanto ao sentido que suas palavras produzem,

buscando atender a expectativa do ouvinte em relagdo ao falante, no caso, a expecta-
tiva do eleitor em relagdo a candidatura (RABAY, 2008, p.190).
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Segundo Orlandi (2009), esse mecanismo que busca legitimar o discurso re-
gula a argumentagao afetando o modo como se diz, a partir do efeito que deseja
causar no ouvinte, ou no caso deste estudo no expectador/a. “Este espectro varia am-
plamente desde a previsio de um interlocutor que ¢ seu camplice até aquele que, no

outro extremo, ele prevé como adversdrio absoluto” (ORLANDI, 2009, p. 39-40).

Pode-se dizer que quem fala tem seu discurso afetado pela “antecipagao das
sangoes do mercado” (BOURDIEU, 1996, p. 65). Estas sangées, positivas ou ne-
gativas, sao dadas pelas condicoes de recep¢io, que envolvem, entre outros fatores
contextuais, o prestigio e a legitimidade de quem fala em determinado campo. Este
processo assume a forma de uma censura antecipada que influi nio apenas na ma-
neira de dizer, mas o que pode ou nio ser dito “inspirados pelo desejo de “falar bem”
do ponto de vista das exigéncias do mercado, em nosso caso, o eleitorado” (RABAY,
2008, p.190).

Assim, a énfase a “meu filho é um homem em primeiro lugar” pode ser lida,
no contexto das eleicdes de 2012, em Jodo Pessoa, como uma declaragio da mas-
culinidade / heterossexualidade de Luciano Cartaxo frente ao pressuposto “desvio”
sexual da concorrente. A sequéncia do programa com a énfase na relagao familiar
de Cartaxo corrobora essa ideia. A produgdo constréi uma imagem do “candidato
ideal” diretamente relacionada a uma performance do “homem de verdade”, filho
dedicado, pai de familia e marido exemplar. Construgio perceptivel através do ceni-
rio de onde Luciano fala a populagio, onde ¢ possivel visualizar um retrato da fami-
lia na maioria das cenas transmitidas. Referéncias que sedimentam a imagem de um

homem familiar, num lar heteronormativo, amoroso e preocupado com a familia.

Desse modo, o programa reafirma concepgoes cristalizadas na sociedade do
que seja o bom politico, o homem publico, pois recorre a principios legitimados na
sociedade que valorizam um tipo de familia constituida por um casal heterossexual e
seus filhos. E uma retomada da “ordem das coisas” (BOURDIEU, 1998, p.17), que
delimita um papel especifico para o homem e para a mulher na sociedade. Por outro
lado, num contexto social que tem cada vez mais admitido a participacdo da mulher
no campo politico, os homens também passam a incorporar valores e comporta-
mentos tidos como femininos quando os consideram capazes de gerar dividendos

politicos, como o “cuidar” da familia.

Mesmo percebendo como uma pritica comum aos principais candidatos, a
atitude ¢ especialmente notada na produgio de Luciano Cartaxo, ja que essa candi-

datura — juntamente com a concorrente do PSB - se coloca a esquerda no contexto

234



Novos Dizeres Novos FAZERES

das correntes politicas em disputa. O uso de referéncias ao candidato “homem em pri-
meiro lugar” é mais forte nos programas iniciais do horirio eleitoral e vai se diluindo
com o passar das semanas, ainda que seja lembrado nos tltimos. No programa da
noite do dia 1° de outubro, nas vésperas das eleigoes, por exemplo, o eleitor assiste
Luciano receber mensagens da mie, da esposa e do filho, seguida de um depoimento

emocionado do petista.

Em campanhas cada vez mais dispendiosas, como as que acontecem na atuali-
dade, marqueteiros e outros profissionais planejam cada cena, assim o fato de o pe-
tista ter sido o candidato que apresentou mais referéncias verbais e enderecamentos
ao publico feminino ndo pode ser pensado como fruto do acaso. Cartaxo demonstra
que apesar de “homem em primeiro lugar”, no esquecerd as preocupagoes domésticas
e familiares das mulheres, desde as saudagées rotineiras “minha amiga, meu amigo” e
variagées, que se repetem do primeiro ao tltimo programa. Além disso, as mulheres
estdo presentes em toda programagio, ao lado dos homens, em clipes e vinhetas e
entre os personagens entrevistados, populares ou nio. Um exemplo é o quadro “Eu

também sou Luciano”, que em algumas versoes s6 mulheres aparecem:

[Virias mulheres se sucedem na fala:] Nés, mulheres, / vamos votar
em que pensa na gente. /Em quem se compromete a solucionar os
nossos problemas. /Em quem tem condi¢ées de dar uma vida digna
a0s nosso filhos. /Nés, mulheres, /vamos votar em quem vai criar um

hospital s6 para nés, mulheres. /Em quem vamos ajudar a governar/

[Maisa Cartaxo, esposa do candidato:] para criar projetos que benefi-

ciem todas nés, mulheres

[Luciano Cartaxo:] E eu garanto, o nosso governo terd mais progra-
mas voltados para as mulheres de toda a nossa histéria. (GUIA 04
Luciano Cartaxo 27/08/2012 4min26s)

[Cidada:] Eu voto em Luciano Cartaxo para prefeito de Jodo Pessoa
porque ele tem compromisso com a igualdade racial, é do PT e vai
trabalhar em sintonia com a presidenta Dilma. (GUIA 11 Luciano
Cartaxo 12/09/2012 03min26s - Quadro “Eu também sou Luciano”)
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As mulheres pessoenses que aparecem no HGPE manifestam conquistas e
anseios relacionados a elas, a familia (seguranca) e aos filhos (creches e escolas), ou
a sociedade como um todo. O pessoense assiste Cartaxo e Agra enderegarem uma
proposta de criagio de mais creches 4 mie que trabalha (Guia 05 Luciano Cartaxo
29/08/2012). O candidato retoma um papel historicamente atribuido @ mulher, o
de preocupar-se com todos, sem colocar o homem na equagio. Essa relacdo entre as
propostas ligadas a familia e as mulheres dd a entender que, apoiando a familia, o
direito das mulheres estaria garantido (FREITAS, 2013).

Luciano Cartaxo ¢ ainda o tnico a dedicar o tema principal de um guia as
mulheres. A 152 produc¢io do candidato possui elementos comuns ao seu HGPE
como um todo, a diferenca estd justamente no endere¢camento, que aparece nos
vocativos, na propria representagdo delas, o “nés, mulheres” mais frequente e nos
tons de roxo despontando aqui e acold, ao invés do tradicional vermelho PT. Com o
destaque para a satde, especialmente materna, fala também de empregos, habitagio,

educacio e seguranca.

6. CONSIDERACOES FINAIS

A andlise do HGPE das tltimas elei¢oes municipais da capital paraibana, em
especial, a produgao televisiva do guia eleitoral do PT, permite refletir sobre as con-
tradi¢oes deste campo e indica um paradoxo na propaganda televisiva do candidato,
pois apesar de reconhecer a demanda por equidade de género, traz uma representa-

- « » 3 ”» . -
¢do em geral de “mulher” e “homem” presos a valores que perpetuam a subordinagio
daquela, a medida que reitera sutilmente o “lugar comum” da mulher, entre a preo-

cupagdo com a casa e os filhos, e do homem, entre o trabalho na rua e a vida publica.

Se por um lado a afirmagio do candidato ser um “homem em primeiro lu-
gar”, sugere a sua heterossexualidade, no contexto das elei¢ées de 2012, em Jodo Pes-
soa, sugere também que ele ¢ o melhor candidato, um candidato “natural” ao cargo,
jd que o homem ¢ o candidato em primeiro lugar ao espaco ptblico, reafirmando
a dicotomia entre o publico e o privado, respectivamente pensados como espagos
de homem e de mulher. Entretanto, essa nova versio de “homem” assimilou 2 sua
imagem publica qualidades historicamente atribuidas 2 mulher, agora como o pai

carinhoso e cuidadoso.
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Muito além da defesa do “cabra macho”, resta saber se essa “sensibilidade”
associada 2 Luciano Cartaxo na campanha 2012 pode significar que os valores tidos
como femininos estdo conquistando prestigio a ponto de gerar mudangas na forma

dos homens se apresentarem na politica.
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CONTRIBUICOES TEORICAS PARA O ENTENDIMENTO
DO FEMININO NA POLITICA

Cosma RIBEIRO DE ALMEIDA

1. INTRODUCAO

No presente artigo propomos uma reflexdo tedrica sobre a participagao da
mulher na politica. E para entendermos a participagio do feminino em um espa-
¢o culturalmente masculinizado, tal qual a politica, devemos discutir aspectos que
perpassam pelos argumentos do papel da mulher na sociedade, bem como a cultura
desta. Para isso, autoras como Joan Scott (1995) e Licia Avelar (2001) contribuiram
imprescindivelmente para discussio sobre os papéis sociais designados 2 homens e
mulheres na sociedade.

Neste sentido, imaginarmos a figura feminina, que durante muito tempo fora
marcada pelo estereétipo do sexo fragil, inserir-se em ambitos de poder assim como
a prdtica politica, levaram muitos pesquisadores a discutirem a participagio da mu-
lher na politica. Como de fato a mulher, detentora de “limitagées” que a sociedade
lhe impée, chegara a um status de poder social que em séculos anteriores era quase

que impensdvel na sociedade?

Neste sentido, autores como Wilson Gomes (2004), Irlys Barreira (2008),
nos levam a entender o espago da politica enquanto lugar da construgio de imagens
publicas. Como esta imagem se constréi e como se concretiza. Momento em que
se torna imprescindivel refletir o conceito de habitus e capital politico de Bourdieu
(1998), bem como a leitura sobre a dominagio masculina proposta pelo autor. Este
de fundamental importincia para o entendimento das prdticas (re)produzidas no
social. Jd a Sociologia de Simmel (2001) também se faz presente na medida em que
sua teoria aporta que a diferenca das préticas sociais existentes entre 0 homem e a
mulher acontece por motivos mais profundos além da cultura.

Neste caso, a diferenca entre o homem e a mulher tem na visao de virios
autores uma importante contribuigio para se entender o processo de naturalidade
das praticas sociais. Pensar a crescente participagio feminina neste mbito de poder
e seus comportamentos nas campanhas eleitorais locais, nos leva a tentar entender: o
porqué das mulheres na politica discursarem com a afirmagio de género? Por que em
momentos de lutarem pela aceitagdo ptblica a maior parte das candidatas afirmam
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a conduta feminina do ser mie, esposa, vitoriosa, trabalhadora, honesta? Serdo estas

qualidades intrinsecas a figura feminina?

Assim, ¢ pertinente questionarmos: como as mulheres constroem a sua ima-
gem publica? Como fizeram uso de seus discursos para criar uma “especificidade do
feminino”? Como e em que medida seus discursos buscaram construir uma singu-
laridade do feminino? Embora a resposta para estas questoes no seja o objetivo do
presente artigo, sio pertinentes em decorréncia da relagio que existe diretamente

com a posicao da mulher na sociedade e seus desdobramentos.

2. ENTRE Os LACOS DA POLITICA: A PRESENCA DAS MULHERES

Entender o processo de como as mulheres se inserem no campo da politica,
particularmente no executivo, e como constroem a imagem publica enquanto “mu-
lher politica”, ou seja, reafirmando a identidade do feminino em seus discursos, é
um dos motivos que levam vérios pesquisadores a tentar entender o processo desta

presenca, em paises ou regides patriarcais como o Brasil.

Para Licia Avelar (2001), uma das estudiosas sobre a participagio e o papel
da mulher na politica, as mulheres constroem suas imagens piblicas e legitimam
uma especificidade buscando diferenciar-se dos homens por meio da singularidade
de género, ou seja, da afirmacio de que existiriam nelas certos atributos diferencia-
dores em relagao aos homens, tais como: meiguice, afetividade, sensibilidade, efi-
ciéncia doméstica, maternidade. Nestes termos, a ascensdo das mulheres nos espagos
de poder seria marcada por uma nova tessitura cultural, inaugurando-se, talvez, uma

“ L&) »
nova forma de exercer a politica”.

A histéria politica no Brasil mostra que o niimero de figuras no poder ¢
predominantemente masculino, e que o espago politico ¢ ainda pouco acessivel as
mulheres. Porém, o que se constata na atualidade é um crescimento paulatino da

presenca feminina na politica®.

44 A luta das mulheres pela participagio em “espacos de poder” nio se deu por acaso. O marco inicial
desta presenca na politica foi em 1932 quando as mulheres conquistaram o direito ao voto, mesmo que
de forma restrita, pois quem poderia exercé-lo eram aquelas casadas que tivessem autorizacio do esposo
ou as vilvas e solteiras com renda prépria. Mesmo assim, ndo eram obrigadas a votar, apenas os ho-
mens. Porém, somente em 1946 o voto feminino passou a ser obrigatério no Brasil (AVELAR, 2001).
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Algumas pesquisadoras “* sublinham que as mudangas sociais, culturais e po-
liticas dao énfase a participagio das mulheres, porque entre estas mudangas estio as
novas estruturas familiares, a ruptura de um padrao patriarcal, o mundo do trabalho
e as conquistas femininas.

Porém, ainda existe uma forte tendéncia no campo da politica por parte das
mulheres de afirmarem sua identidade enquanto género. O discurso existente nestas

candidaturas afirma a assertiva de que as campanhas eleitorais priorizam a discussio

de género, a conquista de liberdade e identidade (BARREIRA, 2008).

Neste caso, o discurso feminino se caracteriza por uma construgio discursiva
« » . . . « . »

que se volta para o “ser mulher”, ao pioneirismo de “ser mulher candidata”, enquan-
to o discurso masculino volta-se para o discurso conservador da forga, da capacida-
de, da vitéria. Consequentemente, a mulher durante as campanhas eleitorais preo-
cupa-se em desconstruir valores negativamente estereotipados durante a histéria,
como: mulher inadequada para a prética politica; mulher dona-de-casa e portadora
de talentos para ser dona de casa, esposa e mée; incapaz, portanto, de assumir cargos

politicos. (BARREIRA, 2008)

Simmel (2001, p. 84) afirma que ¢é preciso ter cuidado para distinguir entre
os papéis sociais dos homens e mulheres na sociedade, que por sua vez naturalizou
a forma de separar a fungdo de cada um e a condigdo que exerce no social. Tal so-
ciedade “consideramos instintivamente cada mulher em funcio de puras categorias
femininas, e cada homem segundo puras categorias masculinas”. Continua o au-
tor neste raciocinio quando argumenta sobre o espago doméstico visto socialmente
como instintivamente feminino, e culturalmente um espago que a impediu de pro-

gredir, a limitou socialmente:

Ora, houve e ainda hd, em parte pelo menos, uma s6 e tinica profissio
desse género, revestida da mais elevada significagdo cultural, plena-
mente autdctone a0 mesmo tempo, no seio da natureza feminina.
Falo da economia doméstica. A gestdo doméstica, com sua incomen-
suravel importincia para o conjunto da vida, é a grande contribui-
¢do cultural da mulher, e a casa traz inteiramente sua marca; suas
capacidades e interesses, sua afetividade e sua intelectualidade, toda

a ritmica de seu ser forneceram, até aqui, uma criagio de que s6 ela

45 Pesquisadores como Liicia Avelar (2001) e June E. Hahner (2003) sublinham que no Brasil o pro-
cesso de desenvolvimento capitalista foi um dos fatores que contribuiu para a efetiva participagao da
mulher na sociedade, no mercado de trabalho e na politica.
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¢ capaz. [...] Foi preciso que se tornasse duvidosa a evidéncia dessa
profissio para que se colocasse o problema do acesso das mulheres aos

trabalhos culturais.

A imagem das mulheres ficou muito tempo restrita ao espago doméstico, momento
em que o espago publico a elas foi “excluido”. No espago doméstico as mulheres reproduzem
a ordem social através da familia, o ritual familiar celebra e perpetua os lagos de parentesco,

sendo responsdvel pela proje¢ao da imagem da familia para a sociedade.

Estudos revelam que enquanto candidatas, durante as campanhas eleitorais,
na tentativa de construirem o seu préprio espaco e demarcarem diferencas com rela-
¢do aos homens, muitas mulheres discursam com a linguagem da solidariedade, da
emocio, do afeto, como uma estratégia discursiva ou nio. Os discursos, geralmente,
fazem alusoes a um “ser mulher”, como uma caracteristica que diferencia estas mu-
lheres do sexo oposto. Como formula Irlys Barreira (2008, p. 46) ao mencionar a
construgdo enunciada pelo “nés mulheres’ que revela um modo especifico de fazer
politica, utilizando como referéncia espagos de identifica¢io baseados em uma con-
digao de género”.

Simmel (2001, p. 86) afirma que as mulheres encontram-se diante de um
dilema: “ou elas abandonam o que elas mesmas sio, ou elas abandonam o trabalho
cultural produtivo”. Se elas renunciam o que elas sio em detrimento do trabalho, os
atrativos da alma feminina passam por alguma mudanga. “Quando se acreditou que
as profissdes privariam tao pouco as mulheres de sua feminilidade quanto haviam
privado os homens da sua virilidade, esqueceu-se o porqué desse fato: ditas ‘profis-

soes eram a priori de esséncia masculina’.

Ao se discutir a importincia feminina nos espagos de poder sio levantadas
questoes que perpassam pela formagdo dos papéis sociais moldados entre o sexo
masculino e o sexo feminino, em que muitas vezes podem estar escondidas sobre a
justificativa e importancia da mulher na vida politica. Pinheiro (2007) acredita que
a ideia de defender a presenca feminina na politica baseia-se na légica da politica de
presenga, na crenga de que as melhores representantes para populagao feminina sao
elas préprias. Aliado a esse fato surge a percepcao de que a participa¢ao feminina re-
presentaria uma “ruptura’ com a politica tradicional desenvolvida pelos homens, em
que uma formagio moral diferenciada, voltada para ética e honestidade, imprimiria

a vida politica maior respeito e credibilidade, como também incluiria na agenda

246



Novos Dizeres Novos FAZEres

politica temas considerados importantes mas negligenciados por quem ji ocupa tal
espago.

Entretanto, as representagées de que caberiam as mulheres se inserir na po-
litica para alterd-la, sendo elas consideradas “puras” para assumir cargos politicos,
imobilizam intimeras possibilidades de compreender as transformagdes na esfera
politica, impulsionadas pela entrada desse novo agente politico. Pinheiro (2007, p.
21) assevera que nio hd nada que garanta que a maior presenga feminina signifique
maior defesa dos interesses femininos. Pelo contrdrio, por essa légica ocorre a natu-
ralizagdo de um fenémeno que é socialmente construido e mesmo que demonstrem
maior participagdo em dreas de maior vulnerabilidade da sociedade e aos papéis
que exercem dentro da esfera privada, nio significa absolutamente que exista uma

VOCagao inata.

Centralizar a anilise da ocupagio e prética feminina apenas sob a dtica das
concepgdes exclusivamente de género, permite deixar de considerar alguns compo-
nentes relevantes para construcio da identidade dessas mulheres, como: a filiagio
partiddria, sua trajetéria politica e sua inser¢io dentro do campo politico que obede-
ce a regras especificas. A ocupagio em espagos de poder tanto para homens quanto
para mulheres devem estar também relacionados a estrutura dos espagos, a forca
politica, a capacidade em angariar votos, as posigoes que ocupam no campo. E tais
condicionantes revelam se este ou aquele tem ou néo capital politico necessdrio para

exercer a politica.

O conceito de género, formulado pelas feministas da década de 1970, pode
ser considerado como um grande facilitador para o entendimento dos questiona-
mentos sobre a posi¢do da mulher na sociedade, “desnaturalizando” o que na verda-
de é socialmente construido. Ou seja, “a criagdo inteiramente social de ideias sobre
os papéis adequados aos homens e as mulheres” (SCOT'T, 1995). Mas, refletir sobre
a posigdo da mulher na politica apenas pela argumentagio de género limita o olhar
para o conjunto simbdlico que eiva a cultura do individuo na sociedade. Para Scott
(1995) podemos identificar dois aspectos importantes na definigio de género: pri-
meiro, a ideia de que o biol6gico ndo ¢é capaz de explicar os diferentes comporta-
mentos de homens e mulheres, pois sdo produtos sociais, aprendidos, internalizados
e reproduzidos; e segundo, a existente distribuigdo desigual de poder entre os sexos.
Este tltimo comunga com a enunciagio de Bourdieu (2011) ao afirmar que o corpo,

enquanto diferenga de sexo, é enunciador das diferengas das préticas sociais.
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Sobre a reprodugido das praticas sociais e alimentagio dos simbolos e agoes
internalizadas nos individuos, Bourdieu chamou de habitus aquilo que equivale aos
principios geradores das diferentes praticas, que se encarnaram no corpo como um
sistema. Ou seja, os comportamentos e as condutas dos sujeitos sociais sio influen-
ciados por esse habitus, que ¢ um conjunto de agdes que permitem aos individuos
manterem a organizagio social, isto é, manterem a ordem social vigente. Assim,
relata o autor:

Como sistema das disposi¢oes socialmente constituidas que, enquan-
to estruturas estruturantes, constituem o principio gerador e unifi-
cador do conjunto das praticas e das ideologias caracteristicas de um
grupo de agentes. (BOUDIEU, 2005, p. 191)

Desta forma, ¢é interessante ressaltar que os conceitos de habitus e de género
estdo interconectados uma vez que o primeiro acaba sendo responsavel pela repro-
dugio do segundo. Por possuirem as mulheres um processo de vivéncia diferenciado
dos homens, tentam romper com a estrutura na qual foram inseridas ¢ passam a
reivindicar o direito de ocupar um cargo de poder no espago publico. Para isso,
precisam construir aquilo que Bourdieu (1996) definiu como capital politico ou
capital simbélico, aquilo que é reconhecido socialmente pela crenca ja difundida na

consciéncia da sociedade.

Neste sentido, as mulheres “politicas” estao em situagdo desigual aos homens
por historicamente ter menos actimulo de capital politico. O baixo acimulo deste
capital pode limitar as possibilidades de ascensdo das mulheres na carreira politica.
Este seria fundamental a medida que indica reconhecimento social que apenas al-
guns individuos teriam acesso. Como assevera Pinheiro (2007, p. 47:) “é necessdrio
capital politico para se ascender na carreira, e a ocupagao de cargos de mais alta hie-

rarquia no campo politico contribui para a ampliagio desse tipo de capital”.

A construgao de simbolos e estratégias discursivas nas candidaturas femininas
revela que as mulheres ndo entram na vida politica de forma silenciosa, ou seja,
elas reivindicam a sua plena capacidade para a fungio politica em contraposigao
aos preconceitos revelados pela histéria, tentando desmembrar a associa¢io negativa
de género ao desempenho politico. As candidaturas femininas em comparagio as
masculinas tentam construir uma legitimidade, colocando sua constituigao politica

a uma espécie de provagio de competéncia (Barreira, 2008).
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Sabe-se que a prdtica politica encontra-se grandemente transformada em uma
luta pela imposicio da imagem pblica dos atores politicos, assim como de uma
competicio pela producio de uma percepgio publica de quais sio os interesses e

quais sdo as pretensdes que se exprimem na cena politica.

O campo da politica estd permeado por dois fenémenos: a politica de ima-
gem e a politica de espetdculo. Fendmenos estes que redefinem a forma de fazer
politica, enquanto representagio simbélica e determinam de que maneira os ato-
res  politicos se direcionam. Influenciando a maneira como os mesmos constroem
a sua prépria imagem e definem a sua identidade na prdtica politica, o seu capital
politico. Esta é definida como uma luta pela imposicio de imagens publicas de atores
ptblicos. Uma competigdo pela fabricagio da percepgao publica, dos interesses e
das aspiragées que se apresentam na politica. Este habitus significa que as atividades
politicas estdo associadas  criagdo e A circulagdo de imagens, consequéncia da “ne-
cessidade” delas.

A politica de imagem ¢ entendida como “a pritica politica naquilo que nela
estd voltada para a competigdo pela producio e controle de imagens publicas de
personagens e instituigdes politicas” (GOMES, 2004, p. 242). E um fenémeno que
tem como ponto central a construgio da imagem publica e estd permeado por um
jogo de papéis, de status, de posigoes relativas e de valores sociais. A construgio dessa
imagem estd ligada a um manuseio apropriado de informagées. E uma construgio
cognitiva, que possui correspondéncia com os valores que estdo presentes em uma

determinada sociedade.

A imagem publica é um repertério construido coletivamente, por represen-
tagoes sociais, ou seja, é uma imagem coletiva, que nio se constitui de apenas uma
expressio, mas de uma grande variedade delas. E um somatério de experiéncias vi-
vidas e que precisam ser compartilhadas. A construgio de uma imagem publica estd
ligada a um complexo de informagdes, de nogdes, conceitos que uma determinada
coletividade partilha e que tem como objetivo caracterizar um sujeito culturalmente.
Sendo assim, o ator politico é estabelecido como uma personalidade, um persona-
gem que existe para si, mas que também possui uma forma de existéncia exterior,
uma existéncia que é representacional, ligada a uma imagem cultivada. Estas acoes

sdo as praticas estruturadas e estruturantes da sociedade, pois

46 Utilizamos o termo atores com base na leitura de SWARTZENBERG (1978) quando sublinha a
ideia de que os politicos atuam em piblico como personagem que representa o simbdlico, através de
valores morais pertinentes na sociedade o qual estd inserido.
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¢ enquanto instrumentos estruturados e estruturantes de comunica-
¢io e de conhecimento que os sistemas simbodlicos cumprem a sua
fungio politica de instrumentos de imposicio ou de legitimagio da
dominagao (BOURDIEU, 2011, p. 11).

Consequentemente, a partir de tais representagoes pelo conjunto simbélico,
torna-se “natural” acreditar que a mulher é incapaz de realizar atividades tidas na-
turalmente como masculinas, tais como os negécios, a politica, a economia. O sexo
fragil precisaria de um ditador de normas e regras, determinados pelo sexo mais viril,
forte e protetor, considerados superiores. Sendo assim, a construgio do ambito mas-
culino ¢ a prépria norma, e passa a ser a realidade objetiva. Esta por sua vez torna-se
subjetiva através das instituicoes formais e formadoras da consciéncia da sociedade,

como se fosse inquestionével.

As mulheres, segundo a teoria de Bourdieu (2011), s6 podem ser vistas como
objeto, como um simbolo cujo significado se constitui fora dela e contribui para per-
petuar o capital simbélico a favor da figura masculina. A “dominagio masculina” se
efetiva através do processo simbdlico, da violéncia simbdlica, cujo poder masculino
se impée e age com sua prépria forga através das relagdes sociais. Esta naturalizagio
do poder masculino se daria através do corpo enquanto espago de representagao de
poderio sobre o feminino. Forgas estas separadas pelo fator biolégico, pelo sexo,

cristalizadas nas formas de pensamento do individuo através das préprias agoes.

(...) O principio da inferioridade e da exclusao da mulher, que o sis-
tema mitico — ritual ratifica e amplia, a ponto de fazer dele o prin-
cipio de divisio de todo o universo, nio é mais que a dissimetria
fundamental, a do sujeito e do objeto, do agente e do instrumento,
instaurada entre 0 homem ¢ a mulher no terreno das trocas simbé-
licas, das relagoes de produgio e reprodugio do capital simbdlico.
(BOURDIEU, 2011, p. 55)

Diante desta “maquinagio” em que homens e mulheres politicos lutam para
conquistar uma imagem, em que as mulheres tentam se impor de forma a causar
uma ruptura de preconceitos histéricos, continuam se comportando da mesma ma-
neira, de forma a reproduzir os mesmos atos. Ou seja, as mulheres que tanto lutaram

pelo seu espago se comportam conforme o sistema estruturante. O que nos faz lem-
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brar a ideia de Simmel quando questiona a validade do movimento pela participagio

feminina nos vérios setores de poder da sociedade.

Simmel (2001), ao contririo das feministas evidentemente, defende a ideia
de que o movimento das mulheres nio valoriza o significado que vai além do ser,
a felicidade, a pessoalidade, a liberdade. No sentido de que o movimento feminista
visa tais mulheres em luta apenas como sujeitos sociais e nio como individuos deter-
minados. Sendo assim, a luta do feminismo ¢é limitada em detrimento de interesses
pessoais, restritas a sua posi¢do enquanto mulheres, ¢ ndo em busca de algo que

« »
ultrapasse a “esfera pessoal”.

Ainda segundo Simmel a emancipagio do feminino foi uma contribuigio a
cultura objetiva, indagando o seguinte: O que significa este movimento feminista?
O que ele vem transformar? E possivel trazer este mundo de modo nio separado? E

continua fazendo a seguinte afirmagio:

Nio vejo levantar-se em parte alguma a questdo do valor cultural su-
pra-pessoal e supra-social desse movimento, a questio de suas ener-
gias propriamente criadoras, capazes de aumentar o fundo dos valores
espirituais. A luta feminista é travada, beneficiando particularidades,
nao supera a esfera espiritual (SIMMEL, 2011, p. 68).

Apesar das transformagdes sociais que levaram as mulheres a0 mercado de
trabalho, ao acesso a educacio, a independéncia financeira, a participagio em espa-
¢os de poder como a politica, Simmel acredita que falta o valor da alma, pois tais

“ » . .
avangos  permanecem na superficialidade.

O referido autor ao passo que afirma que nio tem interesse em discutir o
conceito de cultura, projeta uma determinada critica em relagio ao mundo objetivo.
Para ele cultura se configura como educacio, formagio do individuo, cuja realidade
se encontra de forma particular no sujeito, a cultura subjetiva; por outro lado, en-
quanto existe este individuo ji formado, hd uma cultura objetiva existente indepen-
dente da manifestagdo deste sujeito, tais como a lingua, a arte, a moda. Esta diferen-
¢a entre a cultura objetiva e subjetiva leva Simmel a questionar se vio surgir novos
movimentos de mulheres a partir daqueles que jd existiram, ou vdo permanecer com

as mesmas estruturas de contetidos, com as mesmas produgées. Tais indagagées, nao
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significa que o movimento feminista nao tenha influéncia positiva para as préximas

décadas, ao contrério, estes movimentos influenciariam o futuro da sociedade.

A cultura enquanto conceito é controversa nestas duas particularidades dis-
tintas: subjetiva e objetiva. A primeira se construiu e coage os sujeitos para a agao, a
segunda estd restrita a agio por meios de usos pessoais sem perceber necessariamente
a reciprocidade da interagao. Isto nos faz questionar: como as mulheres na luta por
direitos adquirem praticas sociais, pelos costumes ou pela forma impessoal de com-
portamento? Serd que elas nio tém opinido, nio tem estratégia de agdo e reagdo,

interesses proprios?

Simmel (2001, p. 70) defende que a cultura ndo ¢ assexuada, ao contrdrio,
ela ¢ masculinizada, e segundo ele ¢ importante que as mulheres se insiram nesta

cultura objetiva, pois

a industria e a arte, o comércio e a ciéncia, a administracao civil e a
religido foram criagio do homem, e nio sé apresentam um cardter ob-
jetivamente masculino, como ademais, requerem para a sua efetuagio

repetida sem cessar, forca especificamente masculina.

O autor acredita que a mulher poderia contribuir para esta cultura racional
e objetiva, desde que aceita, para realizar trabalhos que os homens sio incapazes,
pois estes sio destituidos da leveza feminina. Tais mulheres contribuiriam para a
sociedade transformando-a e enriquecendo-a. Logo, a cultura objetiva torna-se in-
completa se ndo complementada com a cultura subjetiva. O exemplo que Simmel

propée diz o seguinte:

A questdo que colocamos é de saber se as médicas, além de um au-
mento do bem-estar fisico e moral, proporcionarao alguma melhoria
da cultura médica impossivel de se realizar por meios masculinos.
Ora, pode — se efetivamente esperar tal coisa, parece-me dado que
o diagndstico e a terapia dependem, ambos, numa parte desprezivel,
da capacidade de sentir o estado do paciente. Os métodos de exame
clinico tidos como objetivos logo se esgotam, se nio forem comple-
tados por um conhecimento subjetivo do estado do doente e de seus
sentimentos, seja esse conhecimento imediatamente instintivo, seja

mediatizado por manifestagées quaisquer. (SIMMEL, 2001, p. 76)
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E importante ressaltar que o individuo que Simmel coloca ndo ¢ apenas este indi-
viduo coletivo, que age junto com os outros, é, além deste, o individuo de maneiras préprias
que age no casual, sem saber o que lhe espera apés suas agées. Pois este sujeito social se refaz

de forma permanente, uma vez que ele € corpo e espirito.

Assim, a humanizaco, o colocar-se no lugar do outro, partiria mesmo da mulher
segundo o autor. Pois, somente ela seria portadora da sensibilidade que 0 homem nio ¢é capaz
de ter e ser. Trata-se de estabelecer uma divisdo do trabalho, distribuir as fungées, sem que

uma sobreponha 2 outra.

A divisio do trabalho significa que o sujeito é separado da agdo do trabalho,
ou seja, um contexto impessoal, objetivo, racional. E para Simmel (2001) a mulher
ndo participa desta divisio social do trabalho por que ela “¢ tnica”, sua conduta estd
voltada mais para o subjetivo. E como se elas nio conhecessem as forgas externas
que levam o individuo a agir de determinada maneira, por isso que ficam mais ficeis

de entrarem no meio externo, destituidas das “desonestidades”. Sublinha o autor:

A maravilhosa relagio que a alma feminina ainda parece manter com
a unidade intacta da natureza e que cria a distingdo entre a férmula
global de sua existéncia e a do homem multicindido, diferenciado,
dissolvendo-se no seio da objetividade, essa fabulosa relagio separa-a,
justamente, também do que é o trabalho de nossa cultura, o qual se
baseia na especializacio fatual (SIMMEL, 2001, p. 73).

Mesmo que sejam dados as mulheres os oficios masculinos, elas perderiam a
criatividade de seu préprio trabalho cultural, momento em que seriam comparadas
aos homens devido as suas forgas interiores. Nio se exprimiriam com originalidade,
apenas repetiriam papéis, que nio estariam dentro das suas formas originais. E como
se as mulheres agissem fora do padrio cultural, fora das categorias, designados a elas.
(SIMMEL, 2001)

3. CONSIDERAGOES FINAIS

Este texto tratou de algumas ideias sobre alguns elementos relacionados aos

papéis sociais atribuidos a homens e mulheres para tentarmos entender as hipé6teses
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sobre a timida e singular participagio do feminino na politica. De fato, esta temdtica
merece ser analisada e articulada de forma profunda na perspectiva de vdrios autores
que trabalham o tema do feminismo, de género e das relagoes de poder, dentre ou-

tros fatores do simbdlico.

Nosso objetivo foi refletir sobre a presenca da mulher em um espago consi-
derado na sociedade como masculino: a politica. Esta por sua vez, culturalmente
“dominada” por homens hd séculos; chama atengao na atualidade pela presenga ativa
das mulheres, mesmo que lentamente. Outro fato que chama atengio ¢ no Estado
da Paraiba: regido também de raizes patriarcais e dominantes, eleger um nimero

crescente de mulheres a cada eleicio municipal desde os anos 2000.

Em se tratando de pressupostos tedricos este pode ser um deles, além daquele
em que para se inserir na politica as mulheres devem discursar com o argumento
da afirmacio de género, tais como: eu “sou mulher”, “sou honesta’, “mae”, dentre
outros. Diferenciando-se, desta forma, da performance masculina, culturalmente
conhecida como “desonesto”, e destituido de condutas afetivas. Para esta inser¢ao na
politica ou as mulheres discursam com o argumento de diferenciagio de género ou
elas “entram” com o discurso da aproximagao masculina, tais como: “sou guerreira’,

“sou forte”, “sou valente”. (SWARTZENBERG, 1978)

Pensar, portanto, o acesso a espagos e lugares vistos como diferentes, nos é
possivel pela representagio simbélica. Momento em que Bourdieu nos foi sumaria-
mente importante com os conceitos de habitus, capital politico e dominagio masculi-
na, relacionando ao que Simmel propée em Filosofia do Amor (2001), em que nos
foi possivel entender que para estudar o movimento de mulheres e sua participagio
nos espagos de poder deve-se fazé-lo de forma profunda, no sentido de perceber até
que ponto os movimentos e a luta de participagao contribui para novas conquistas.
E nio reproduzir as mesmas vozes e mesmas lutas, para nao limitarmos as anilises
tio somente no dmbito cultural, mas no dmbito pessoal, mais especifico e nio ge-

neralizado.

Dentre as discussdes sobre o feminino e o masculino também hd um en-
tendimento de que a nao participagio feminina nas esferas de poder caracteriza a
incompletude da Democracia Representativa. O siléncio de parte significativa da
populagio atribui o poder da representagao a apenas um determinado segmento da
sociedade, por outro lado, gera possibilidades que incluam a mulher como sujeito
politico, capaz de contribuir com as diretrizes e necessidades dos variados setores da

sociedade. Tais discussoes favorecem, assim, a ampliagdo democritica e o reconheci-
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mento da mulher enquanto sujeito histdrico e personagem ativo no desenvolvimen-

to da humanidade.
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SOBRE PODER E MANUTENGAO DE PODER: A CONSTRUCAO
E A MANUTENCAO DA IMAGEM DE INOCENCIO
OLIVEIRA EM SERRA TALHADA

JosE FERREIRA JUNIOR

1. INTRODUCAO

E fato inegavel que o deputado federal Inocéncio Oliveira se tornou uma
lideranga inquestiondvel em Pernambuco, mais principalmente em sua parte Sertio.
Também nio se pode negar que, em nivel nacional, este serra-talhadense desfruta de
notoriedade. Agora no Partido da Republica (PR), orgulha-se de ser a Cimara o seu
lugar ¥+, quando afirma: “depois de 34 anos consecutivos na Cimara, eu diria que
minha vida estd no Parlamento brasileiro. Conhego o caminho das pedras, 14 sou

respeitado como poucos sdo. L4 tenho facilidade para exercer bem meu mandato”. #

O objetivo desse artigo ¢ analisar a construgdo da imagem publica de Ino-
céncio Oliveira. Para tanto, questionamos inicialmente: como um simples médico
(ndo se tem informagio de que se tenha destacado no exercicio da fungio e, por
conseguinte, dispusesse desse capital para usd-lo em campanha, como é praxe con-
temporinea), em sua primeira investida no campo da politica elegeu-se deputado
federal, contrariando a tradicional vivéncia das etapas anteriores? Como, hd mais de
trés décadas como deputado, Inocéncio Oliveira nio vivenciou desgaste suficiente

para por em risco sua reelei¢ao?

O nosso intento é trazer a discussdo, ainda que de maneira abreviada, como se
deu a construgdo da imagem de Inocéncio Oliveira em sua terra natal, Serra Talhada
e analisar, a partir de fatos observados no cotidiano serra-talhadense, como se tem
dado a permanéncia da imagem construida. Também se buscard, a luz de constata-
goes in loco, expor as maneiras por que se usam recursos que objetivam a captura de

votos para o politico estudado.

47 Quando falo lugar, aludo a Milton Santos que diz ser “a porgao do espago com a qual mantemos
uma relagio de afetividade”.

48 Cf. Informativo Parlamentar da 22 Secretaria da Camara. Fevereiro. 2009. p. 4
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2. A PRODUCAO DE IMAGEM E A MANIPULAGCAO DE SIMBOLOS: ELEMENTOS IM-
PRESCINDIVEIS A MANUTENGAO DO PODER POL{TICO DE INOCENCIO OLIVEIRA

A politica pode ser pensada como um exercicio de poder e uma das multi-
formas de arranjo que perpassam a sociedade e que, no dizer de Balandier (1982), o
seu exercicio, como o de qualquer outra fungao social que viabilize poder a quem a

exerce, ¢ parte de uma representagao:

Por trds de todas as formas de arranjo da sociedade e de organizagio
dos poderes encontra-se, sempre presente, governando nos bastidores,
a ‘teatrocracia’. Ela regula a vida cotidiana dos homens em coletivida-
de. E o regime permanente que se impae aos diversos regimes politi-
cos, revogdveis, sucessivos. (BALANDIER, 1982, p.05)

Os politicos nio se isentam da vivéncia da teatrocracia, pelo contrdrio, vi-
venciam-na em seu mais alto nivel, pois, ainda de acordo com Balandier (op. cit. p.
5), “todo sistema de poder ¢ um dispositivo destinado a produzir efeitos, entre os
quais o que se comparam as iluses criadas pelas ilusoes do teatro”. Entende-se entao
que, em politica, torna-se imprescindivel teatralizar, pois, parafraseando Maquiavel,
formula Balandier (1982):

O Principe deve se comportar como ator politico para conquistar e
conservar o poder. Sua imagem, as aparéncias que tem, poderio as-
sim corresponder ao que seus suditos desejam encontrar nele. Ele nio
saberia governar mostrando o poder desnudo e a sociedade em uma
transparéncia reveladora. Tomemos, pois o risco de uma férmula: a
aceitagdo resulta em grande parte das ilusdes da ética social. (BA-
LANDIER, 1982, p.05)

Pode-se afirmar que a chegada ao poder nao seria por si s6, algo por que os
politicos viessem a propalar, pois, em muitas situacoes, a condugio de alguém ao
exercicio do poder politico ¢ algo que nao provém do seu carisma e ou de uma tra-
dicao familiar (Cf. Weber, 1991), mas de um jocoso agir do eleitor. As eleigoes de
Enéias Carneiro (pelo menos no seu primeiro mandato), do cantor Frank Aguiar, do

estilista Clodovil Hernandes e do humorista Tiririca, somente para citar alguns no-
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mes que, quando analisados, demonstram inexpressividade e se constituem, usando

uma fala corriqueira do meio politico, politicos de um tinico mandato.

A énfase precisa ser dada a capacidade que possuem determinados politicos —
Inocéncio Oliveira é um deles — de permanecerem no exercicio do poder por décadas,
a cada pleito superando expectativas e, em desafio & normalidade que ¢ o experimen-
to do desgaste, esteriotipar-se como sendo aquele (a) por que a massa, pelo menos a
grande maioria, se diz representada. Julga-se importante tal énfase, pois essa capaci-
dade ndo decorre do mero uso da forga e ou da racionalidade. Em outras palavras, a
manutengio do exercicio do poder possui justificativa que se encontra na construgio
e na manutengdo de uma imagem. Veja-se, outra vez, Balandier (op.cit. p. 7):

O poder estabelecido unicamente sobre a forca ou sobre a violén-
cia ndo controlada teria uma existéncia constantemente ameacada; o
poder exposto debaixo da iluminacio exclusiva da razdo teria pouca
credibilidade. Ele nio consegue manter-se nem, pelo dominio brutal
e nem pela justificacdo racional. Ele s4 se realiza e se conserva pela
transposicdo, pela produgao de imagens, pela manipulagio de simbo-
los e sua organizagdo em um quadro cerimonial. Estas operagées se
efetuam de modos varidveis, combindveis, de apresentagio da socie-

dade e de legitimagdo das posi¢oes do governo.

Tomando de empréstimo o que diz o teérico citado, mais especificamente o
negritado, enxerga-se, com nitidez, no caminhar politico de Inocéncio de Oliveira,
a preocupagdo em construir e manter uma imagem e a manipulagio simbélica que
protagoniza em Serra Talhada.

3. A 1MAGEM DE INocENcIO OLIVEIRA NO ESPACO SERRA-TALHADENSE

7

Em Serra Talhada, Inocéncio é visto como aquele que se preocupa com o
desenvolvimento da cidade, que tudo faz para beneficid-la. Da mais simples a mais
complexa realizagio que atine para o beneficio citadino, atribui-se ao “Dr. Inocéncio”
a sua realizagio. Um exemplo, dentre muitos que se pode citar, é o da implantagio da
Unidade Académica de Serra Talhada (UAST) #. Em uma das suas estratégicas visi-

49 Nucleo interiorizado da Universidade Federal Rural de Pernambuco (UFRPE), que se encontra
instalado em Serra Talhada.
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tas a0 municipio, Inocéncio prometeu a chegada da Universidade a Serra Talhada,
arrematando seu discurso com a exterioriza¢ao de preocupagio, de sua parte, com o
deslocamento dos filhos dos filhos de Serra Talhada para os grandes centros como,
Recife, por exemplo. Deixa clara sua preocupagio com o alto indice de violéncia
que perpassa o cotidiano da capital pernambucana e exterioriza seu compromisso
em “lutar” para “dar” a Serra Talhada a condigdo de manter seus filhos em si mesma,

somando a isso o experimento de uma educagao de qualidade e grartuira.

Na verdade, quando assim falara, jd sabia o deputado que o governo federal,
no Decreto n° 6.096, de 24 de abril de 2007, instituira o Programa de Apoio a
Planos de Reestruturacao e Expansio das Universidades Federais — REUNI e, con-
sequentemente, tanto para Garanhuns (UAG) como para Serra Talhada (UAST),
haveria a chegada da Universidade Federal Rural de Pernambuco. Em outras pala-
vras, Inocéncio prometera o que ja sabia que iria ocorrer. Todavia, grande parte da

populagio local atribui ao deputado os méritos pela referida conquista.

Ainda que um numero significativo de pessoas, em Serra Talhada, discorde
do ufanismo discursivo de Inocéncio Oliveira, grande parte prefere a manutengio
do siléncio, uma vez que criticar abertamente o deputado ¢, pode-se dizer, assinar
sentenca de alijamento do processo sociopolitico. E a consecugio do que afirma
Maquiavel apud Schwartzenberg (op.cit. p. 14): “todos veem perfeitamente o que
aparentas por fora, porém muitos poucos percebem o que vai por dentro; ¢ esses
poucos ndo se atrevem a contrariar a opinido dos muitos, pois o vulgo se pronuncia

quanto aquilo que vé”.

Todavia, ainda que cristalizada esteja a imagem de Inocéncio Oliveira como
sendo “aquele que tudo faz pelos da sua terra”, percebe-se, a partir de uma observa-
¢do desapaixonada, que da parte do politico citado nio existe qualquer que seja o
desejo de mostrar-se vivenciador de imanéncia com os que o idolatram. Nesse por-
menor, pode-se inserir Inocéncio no rol dos politicos que, ainda que aparentem estar
preocupados com os de sua terra, vivenciam uma distincia estratégica, pois, uma vez
que protagonizam o papel de heréis, nio lhes é conveniente a familiaridade, mas a

distancia. Acerca disso, corrobora Schwartzenberg (op. cit. p. 23):

O herdi desbanaliza e remitifica o poder. Transforma-o em algo trans-
cendental, fascinante, misterioso. Uma atividade estranha e sagrada,
exercida em meio ao segredo ¢ a distancia. Sua obsessdo ¢ fugir ao

ordindrio — o que o situa como antipoda do common man, tao familiar
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e bonacheirdo, em pé de igualdade com seus concidadios. J o heréi
cultiva a separacio profunda e a distancia. E arredio, sobranceiro, al-

tivo. Apartado do vulgo e do cotidiano.

Todavia, ainda que se mantenha superior e distante do povo serra-talhadense,
Inocéncio Oliveira ndo o priva da imanéncia proviséria de sua pessoa. Ou seja, a
semelhanga do Principe *°, presenteia-o, vez por outra — e isso nio ocorre sem que
haja um planejamento prévio — com sua proximidade condescendente e, “entrega-se
a sua adulagio mais préxima e toma, entio, banhos de multidio, ou convida-se a si
mesmo para jantar em casa de seus compatriotas, desvairados de gratidio, retornan-

do, em seguida, ao seu Empireo ou Eliseu”. (SCHWARTZENBERG, 1978, p- 24).

4. INoCcENC10 OLIVEIRA E A MANIPULAGAO DE SIMBOLOS SERRA-TALHADENSES

Em toda sociedade hd lugares de meméria (NORA, 1993). Nesses espacos,
além de museus, hd também elemento fisicos e abstratos que consigo carregam signi-
ficativa importancia para as pessoas do lugar. Tais elementos perfazem a simbologia in
loco e, por ela, expressa-se a ideologia local, pois “os sistemas semidticos servem para

exprimir a ideologia e sdo, portanto, modelados por ela”. (BAKTHIN, 2002, p. 16).

Serra Talhada néo se difere das demais localidades: é povoada por simbolos
que exteriorizam uma memdoria e esta, por sua vez, promove a existéncia de uma
identidade. Citem-se, como elementos fisico e abstrato, presentes na sociedade ser-
ra-talhadense, a serra que lhe dd o nome e a religido crista catélica que se mantém
hegeménica. Ambos, por Inocéncio Oliveira, experimentam manipulagdo, confor-

me se mostra a seguir.

A religiosidade ¢ algo que aflora sensivelmente em Serra Talhada. O culto
cristdo catélico é marcado pela veneracgio feita a Nossa Senhora da Penha, padroeira
da cidade. No més de setembro, dos dias primeiro ao oitavo, celebra-se festividade
dedicada A santa citada que recebe veneragio desde 1790 (SA, 2001). Um sinal da
marca indelével da religiosidade do serra-talhadense ¢ a significativa quantidade de

pessoas que se chamam Maria da Penha.

50 Aqui nos reportamos a obra de Nicolau Maquiavel, “O Principe”.
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Inocéncio sempre se faz presente na festa da padroeira e participa da missa
celebrada em homenagem a ela. Comporta-se como um dos seus iguais. Faz questao
de se dizer devoto da santa venerada e, em nao poucas vezes, em discursos que pro-
fere em Serra Talhada, atribui a cor azul que identifica localmente o seu partido ao
fato de também ser azul o manto de Nossa Senhora da Penha. Em outras palavras, o
deputado mexe com o imagindrio popular, deixando transparecer ser um homem de

fé, que a santa padroeira da sua cidade recorre, quando em dificuldades se encontra.

Prova significativa que Inocéncio manipula o simbolo religioso ¢ o que se
registra em sua propria fala em Noticias Republicanas (2008), quando homenageia
0 25° aniversdrio de ordenagio sacerdotal do padre Valdir Bezerra da Silva, que atua
na Paréquia de Escada, na Zona da Mata Sul de Pernambuco: “Na condigio de ca-
télico e devoto de Nossa Senhora da Conceigao, satido com jibilo de fraternidade
cristd as Bodas de Prata do padre Valdir Bezerra da Silva em sua missao pastoral e
evangelizadora na Parquia de Escada”. Note-se que a “devocio” do deputado varia
de conformidade a veneracdo que exista no espago ao qual destina seu discurso. Em
Serra Talhada, ¢ devoto de Nossa Senhora da Penha. Em Escada, de Nossa Senhora

da Conceigiao. Em outro lugar, certamente serd devoto de quem receber veneragao.

No que concerne a manipulagio do simbolo fisico — a serra que dd o nome
a cidade —, Inocéncio, no dia 12/03/2009, aproveitando a ocasido de inauguragao
de pouco mais de 1000 metros de asfalto — que, diga-se de passagem, liga o centro
da cidade a uma pequena pista de pouso onde, majoritariamente, somente pousam
aeronaves que o transportam -, falou em discurso inflamado, na presenca do Go-
vernador do estado de Pernambuco e de alguns Secretdrios de estado: “durmo em
lugares diversos no Brasil e, muitas vezes, no mundo. Nunca, porém, deixo de antes
de dormir, pensar na minha serra, a serra que dd nome a minha terra, Serra Talhada”.

Os aplausos irromperam interrompendo a fala do deputado...

5. Os MECANISMOS USADOS POR INOCENCIO OLIVEIRA NA MANUTENGAO DA
SUA IMAGEM

Uma vez construida a imagem, cabe a quem a construiu a manutengio da
mesma e, além disso, do esfor¢o em fazer que essa imagem seja crida como real. A
continuidade do usufruto das benesses produzidas pela imagem construida reside na

manutengio de tal imagem, pois “a politica ¢é feita, em parte, da fabricagio de uma
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certa imagem e, em parte, da arte de levar a acreditar na realidade dessa imagem”.
(ARENDT, 1972, p. 15).

Nesse construir e manter imagético faz-se necessdrio dizer que se pretere a
verdade. Ou seja, o que se faz representado independe da manutengio de vinculo
com a realidade, pois se trata da manipulagdo de opinido e de, em certo sentido,
conforme Schwartzenberg (1978, p. 14, 15), de “vender uma imagem no mercado
eleitoral, ainda que seja necessdrio enganar e iludir, indo além da verdade, ou fal-

seando-a’.

Partindo desse pressuposto de que uma vez construida uma imagem, esta
deve se perpetuar, pergunta-se: como se processa tal perpetuagio? Quais mecanis-
mos langam mio os detentores de imagem construida para, mesmo ante aos per-
calgos vivenciados, manté-la impoluta? Buscar-se-4, sempre atinando para a figura
do deputado Inocéncio Oliveira, responder a tais questionamentos, tomando como

base eventos nos quais se envolveu este politico.

5.1 O MECANISMO DA LEGALIDADE NA JUSTIFICATIVA DO USO DO BEM PUBLICO PARA FINS

PARTICULARES.

Na década de 1990, o deputado Inocéncio Oliveira, quando Presidente da
Céamara dos Deputados, viu-se envolvido em um escandalo que, pelo menos a luz da
ética, poderia ter sido algo que lhe viabilizasse mancha na imagem de homem pro-
bo que construiu. O deputado mandou perfurar pogos artesianos em propriedades
suas, em Serra Talhada, conforme atesta o fragmento de reportagem feita por Veja

(Abril/193, sem pdginas numeradas):

No inicio do més, Kaile Nanne, chefe da sucursal de VEJA no Recife,
descobriu que o Departamento Nacional de Obras Contra a Seca, o
DNOCS, estava perfurando trés pogos nas terras do deputado Ino-
céncio Oliveira, do PFL pernambucano, presidente da Camara Fe-
deral [...] o deputado apelou para o legalismo, argumentando que
suas transagoes eram licitas e suas faturas com o departamento forma

quitadas na forma da lei.
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Ao lancar mio da legalidade, Inocéncio se encimava em um direito que a le-
gislagdo vigente lhe concede. O DENOCS, uma Autarquia, pode perfurar pocos em
propriedades particulares, desde que as obras executadas sejam prioritarias. Todavia,
o pogo em discussio fica localizado dentro da revendedora de motocicletas de Ino-
céncio em Serra Talhada, a Sertamol e, nio se sabe do uso da dgua para outra fina-
lidade sendo a de lavar mdquinas. Isto faz ruir a justificativa da prioridade. Munido
dos recibos emitidos pelo DENOCS, Inocéncio, em sessao da Camara que presidiu,

em 20/04/1993, mostrou-se indignado com a dendncia feita pela revista Veja.

Homem rico *' que ¢, Inocéncio poderia pagar o preco normal de uma per-
furagao de pogo. Isto serviu de objeto de bombardeio de criticas feitas ao deputado
pela faccdo rival em Serra Talhada, comandada pelo deputado estadual (a época) e
ex-prefeito, Augusto César Carvalho. Todavia, o que prevaleceu para as massas de-
sinformadas foi a justificativa do seu heréi. Ou seja, para a grande maioria dos serra-
talhadenses Inocéncio ndo cometeu dolo algum, pois se beneficiara do que estava

prescrito em lei. Simplesmente fizera valer seu direito de cidadao.

5.2. A ALEGAGAO DE ABSENTEfSMO’* NA DEFESA CONTRA ACUSACAO DE MANUTENGAO DE

RELAGOES DE TRABALHO ANALOGAS AS DE ESCRAVIDAO.

Em 2002, mais uma vez, Inocéncio, agora primeiro vice-presidente da Cama-
ra Federal, vé-se envolvido em escindalo: é autuado por fiscais do Ministério do Tra-
balho por manter 58 trabalhadores, durante trés meses, em situagao que se enquadra

no que tecnicamente ¢ definido como escravidao de mao de obra (VEJA, 09/2002).

Condenado em primeira instancia, Inocéncio recorreu e, como elemento de
defesa, usa o fato de ser desconhecedor do que ocorria na fazenda Caraiba, de sua
propriedade, em Gongalves Dias, Maranhio. Todavia, a alegacio do deputado é

contradita pelas declaragoes da coordenadora do Grupo Mével de Fiscalizagio do

51 Segundo Veja (Abril/1993): o presidente da Cimara ¢ um homem rico. Médico por formacio, ele
¢ dono de um hospital, uma emissora de televisao, trés de ridio, uma concessiondria Honda, nove
fazendas que totalizam 9.000 hectares de drea, 1.600 cabecas de gado que produzem 1000 litros de
leite por dia, dois apartamentos, uma casa ¢ um avido Séneca, modelo 1983, que leva dois pilotos e
quatro passageiros.

52 Sistema de exploragdo agricola em que o dono ndo mora na propriedade, sendo ali representado
por um intermedidrio.
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Ministério do Trabalho, Cldudia Brito, que esteve na fazenda de Inocéncio: “o depu-
tado conhecia os locais onde moravam e costumava ir aos barracos, nos locais onde
estavam trabalhando, mesmo nos barracos situados no outro lado do rio o deputado

federal costumava ir, atravessando o rio a cavalo, enquanto os trabalhadores atraves-
savam a nado”. (RAMOS; VIANNA, 2006, sem pdginas numeradas).

Nada obstante existir em Veja (09/2002) fotografias denunciadoras de maus
tratos ¢ de condi¢bes subumanas vivenciados pelos trabalhadores da fazenda Ca-
raiba; de haver relatério dos fiscais que estiveram in loco e constataram relagées
de trabalho andlogas as de escraviddo na fazenda do deputado; da condenagio em
primeira instancia e de ter havido, por meio do Procurador-Geral da Republica,
Cldudio Fonteles, o desarquivamento do processo e a feitura de dentincia ao Supre-
mo Tribunal Federal, o deputado acusado conseguiu se safar. O parecer da relatora,
a ministra do STE Ellen Gracie, considera improcedente a dentincia feita pelo pro-
curador Fonteles, conforme informam Ramos; Vianna (2006, sem pdginas nume-
radas): “Em seu relatério, Gracie observou que, como os trabalhadores nio estavam

algemados, o fato descaracteriza o crime de trabalho escravo”.

Além de contar com a benevoléncia da ministra relatora, Inocéncio, no afa da
manutengio da tese do absenteismo e, consequentemente, no empenho de manter
a sua imagem de homem probo e protagonista da justi¢a, empreendeu pagamento
das indenizagoes trabalhistas indicadas pela fiscalizagdo, ainda que, segundo ele, fos-
se isto de responsabilidade dos empreiteiros e ndo sua. Ademais, vendeu a fazenda
e, em fala & imprensa, atribuiu a venda ao desgosto que lhe chegou decorrente da

denincia, segundo ele, infundada.

Somado a isto, ainda no intuito de trazer a piblico a indignagio acerca das “fal-
sas acusagoes’ que pairavam sobre o deputado, um jornal pernambucano de grande
circulagdo, Didrio de Pernambuco, traz, em matéria publicada em 16/11/2003, um
desagravo a Inocéncio. Ali, além de apologia feita & honradez do deputado, também
se procura dar a entender que o povo pernambucano reagiu as “falsas acusagoes”
quando, nas elei¢oes de 2002, consagrou o politico em discussdo dando-lhe quase
200 mil votos (COSTA, 2003). Estaria a reportagem isenta de qualquer suspeita se
nio houvesse comentidrios sobre a participagdo aciondria de Inocéncio Oliveira no

referido jornal.

Outro socorro a honradez do deputado em questio partiu de seus pares no
Congresso Nacional. Ali, o presidente da Camara, a época, Jodo Paulo Cunha, do
PT — que veio a ter o mandato cassado em 2012, por envolvimento com o mensaldo
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de Marcos Valério — arvorou-se soliddrio a Inocéncio e, como prova de sua indig-
nacio, criticou duramente o Jornal da Camara dos Deputados. Veja-se, conforme
relata Linhares (2003, sem pdginas numeradas), trechos da fala do presidente da

Camara Federal:

O Jornal da Camara hoje, no mesmo rastro de alguns dias em que
vém cometendo injusti¢a, também agride, de forma errada e injus-
ta, nosso companheiro Inocéncio Oliveira. Ao afirmar, na primeira
pdgina, que o companheiro Inocéncio teria sido condenado, comete
injustica politica e um erro jornalistico [...] assim, para que ndo paire
nenhuma davida da minha relagio com o deputado Inocéncio Oli-
veira, faco questdo de deixar registrado, nesta manha de quinta-feira,
a minha opinido sobre essa matéria e a determinagdo para que haja

correcao imediata.

A apologia feita pelo deputado Jodo Paulo Cunha a honradez do deputado
Inocéncio Oliveira revela-se uma teatralizagdo, quando se examina a declaragao do
diretor do Jornal da Camara, Roberto Seabra, feita logo ap6s a reprimenda do Pre-

sidente, que Linhares (2003, sem pdginas numeradas) registra:

Procurado pelo Comunique-se, o diretor do Jornal da Camara, Ro-
berto Seabra, afirmou ndo entender a reagdao do presidente da ins-
tituigdo, pois “o jornal s4 se ateve ao que ¢ dito e feito no Plendrio.
Nosso veiculo é o mais imparcial possivel e ndo se detém a opiniées”,
explicou. Seabra também explicou que tudo que ¢ publicado passa
por uma severa avaliagio sobre a relevincia e interesse para o Parla-

mento e para a sociedade.

Diante do falado pelo jornalista responsavel pelo Jornal da Camara, fica clara
a auséncia de coeréncia na fala do deputado Joao Paulo Cunha, uma vez que o vei-
culo de comunicagao do Legislativo limitou-se a divulgar o que tinha ocorrido no
préprio plendrio da Camara. Ademais, a¢do do Presidente em determinar a corre¢ao
da matéria ¢ algo que fere a liberdade de imprensa e, consequentemente, denuncia
ou, pelo menos deixa transparecer, a existéncia de parcialidade no veiculo em discus-
sa0. Ou seja, parece servir o jornal somente como via por que se anunciem os bons

feitos da Camara e de seus membros.
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Percebe-se que nada obstante as acusagoes contra o deputado Inocéncio Oli-
veira serem significativas, ele conseguiu se manter & margem do processo. Ou seja,
por mais que clara pudesse estar a violagdo da lei por parte do parlamentar, este
conseguiu, nos dois casos citados, fazer prevalecer a continuidade da imagem que

construiu para si: a de homem probo.

6. Os RECURSOS UTILIZADOS POR INOCENCIO OLIVEIRA PARA O USUFRUTO DE
VOTOS

Para todo politico ¢ essencial a manutencio de relagio harmoniosa com as
sua bases eleitorais, pois delas advém os votos que os mantém no exercicio do poder.
Todavia, a maneira por que se consegue essa harmonia que, por sua vez, gera a fide-
lidade da base em relagio ao politico é que chama a atengio. No caso de Inocéncio
Oliveira, entdo, é algo sobremodo intrigante, visto que, a cada pleito eleitoral, o

nimero de votos que lhe é conferido ¢ significativo.

Tomando o Pajet pernambucano e, mais especificamente Serra Talhada, como
recorte, Inocéncio Oliveira pode ser considerado um exemplo de sucesso. Em tal
espaco, ele desfruta de fidelidade por parte do eleitorado e essa fidelidade, construida
no decorrer dos anos, em muito é derivada de agées estratégicas protagonizadas pelo
politico em discussdo. Em outras palavras, Inocéncio Oliveira é possuidor de recur-

sos ¢, segundo Villela; Marques (SD, p. 65), “os recursos transformam-se em votos”.

Mas, que recursos sio por esse politico utilizados? Acredita-se nio ser possivel
relacionar todos, uma vez que o possivel uso de determinados recursos fica no cam-
po da conjectura, da suposi¢io. Todavia, aqueles que se fazem visiveis podem vir a
ser relacionados e explicitados enquanto via por que o politico citado amealha votos

e permanece, durante décadas, no exercicio do poder.

6.1. VEfCULOS VIABILIZADORES DE EXPRESSAO MIDIATICA

Inocéncio é proprietdrio/sécio de um canal de televisio e de trés ridios. Duas

dessas radios, a Lider do Vale FM e a Voz do Sertiao AM, encontram-se situadas em
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Serra Talhada. O canal de televisio, TV Asa Branca, possui cobertura em parte do

Agreste e grande parte do Sertio Pernambucano.

Sabe-se que politica e midia sdo campos que se entrelagam e esse entrelagamen-
to ndo se da de maneira acidental, mas ¢é algo que se constitui em necessidade de ha-
ver, por parte da primeira, uma dependéncia em relagio a segunda. Afirma Carvalho
(2005, p. 68): “os personagens do campo politico dependem da visibilidade mididtica
como condicio de sua prépria existéncia”. Verdade é que existe um divulgar comedido
das acoes do deputado Inocéncio Oliveira no veiculo televisivo de sua propriedade.
Todavia, no referente as radios citadas, gritante é a maneira por que esses veiculos sio

usados como elementos divulgadores dos fazeres politicos do deputado citado.

Desse modo, a visibilidade de Inocéncio Oliveira estd sempre em evidéncia.
Ou seja, ainda que algo nio seja verdadeiramente atribuido ao fazer desse deputa-
do, como o caso j4 citado da implantagio da Unidade Académica de Serra Talhada
(UFRPE), o andncio radiofonico atesta sé-lo e, consequentemente, para as massas
ignaras, constitui-se verdade inquestiondvel. Um exemplo que pode ser usado como
elemento corroborador do uso da midia radiofénica e, em muitas ocasides, da midia

volante®, é o que estd registrado em Veja (Abril/1993, sem pdginas numeradas):

Em Serra Talhada, a 400 quildmetros do Recife, Inocéncio manda e
desmanda. E pior quando desmanda. Na manha de segunda-feira, 15
de marco, a Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural, Emarer,
do governo de Pernambuco, comegou a distribuir 30 toneladas de
feijio para os famintos de Serra Talhada. Meia hora depois, misterio-
samente, a distribui¢ao foi suspensa por ordem da diretoria do érgao.
Desesperados, 500 roceiros saquearam a feira livre da cidade. Como
a prefeitura estava coordenando a distribui¢ao do alimento, quem es-
tava se saindo bem junto a populagio era o prefeito Augusto César
de Carvalho, do PDT, adversdrio de Inocéncio. No dia seguinte, a
distribuicao recomecou, dessa vez com um carro de som alardeando:
“Quem conseguiu o feijao dos pobres foi o deputado Sebastido de

Oliveira”.

Sebastido de Oliveira, conhecido como Tido e ex-prefeito de Serra Talhada, é

irmio de Inocéncio e, consequentemente, atribuir a Sebastido o feito de promover

53 Usos de carros-de-som ou carros de propaganda. Em Serra Talhada, Inocéncio é possuidor de uma
carreta (Trio Elétrico), além de veiculos menores.
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feijao para os famintos serra-talhadenses era, de maneira indireta, trazer 2 lembranca
das massas famélicas a imagem de Inocéncio Oliveira. Parece entender o politico
famoso, seja por conta prépria ou por orientagio de quem o cerca, que: “a relagio
entre midia e politica ¢ da ordem nio apenas do registro do acontecimento, mas da

produgao do que acontece”. (CARVALHO, 2005, p. 69).
6.2. O TRAGO CULTURAL DA GRATIDAO

Em politica, favores sdo vias por que, de maneira calada, quem os protago-
niza, solicita um retorno de quem os recebe, sendo esse retorno o voto e esse voto
pode, como acontece na maioria das vezes, multiplicar-se em mais votos. A gratidio
¢ algo que perpassa o universo cultural do sertanejo e para ele é desonroso o ser in-

grato.

Dentre os muitos “favores” promovidos a Serra Talhada por Inocéncio Oli-
veira, encontra-se a Clinica Psiquidtrica Sio Vicente, localizada no bairro da Bor-
borema, na cidade citada. No Sertdo pernambucano, a excecio de Petrolina, cidade
de grande porte, desconhece-se outra institui¢do para internamentos de doentes
mentais. Essa clinica, credenciada ao Servico Unico de Saide (SUS), é acessada por
populagées dos vizinhos Ceard e Paraiba e até mesmo de municipios baianos que
distam consideravelmente de Serra Talhada.

Em pesquisa realizada no Sertio pernambucano, Vilela e Marques (SD, p.
67), ainda que tenham tido o cuidado de atribuir nomes ficticios, tanto aos mu-
nicipios quanto aos politicos e ou cabos eleitorais investigados, trazem a tona uma
declaragido que - a estada no espago serra-talhadense e a constatagio de que inexiste
outra unidade de tratamento psiquidtrico especializado no Sertio de Pernambuco,
sendo a citada neste artigo — demonstra gratidio ao deputado Inocéncio Oliveira,
ainda que a referida instituicio seja, para o deputado citado, uma de suas multiplas
fontes de renda:

Quando perguntamos a uma sitiante se ela votaria no candidato a
deputado federal, principal politico daquela regido e cujo nome estava
estampado na camiseta que a mulher vestia, ela respondeu afirmati-
vamente. Também a nosso pedido, ela justificou-se: “Tem que votar
nele. Ele deixa meu irmio se internar e ndo cobra nada.” Periodica-
mente esse homem permanece em uma clinica para doentes mentais,

construida com verba obtida em um dos virios mandatos daquele po-
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litico, conveniada ao Servico Unico de Satide (SUS). Trata-se de um
servico publico, ela sabe disso, mas subsiste a ideia de favor prestado
do qual ela passa a ser devedora e nio pretende trair o pacto aceito

por ela mesma.

O excerto é elemento denunciador de como, no idedrio popular se cristaliza
a acio do politico como elemento promotor de favores a cidade. Assim, torna-se
forte a idéia de que a maneira possivel de externar a gratidio pelo favor recebido ¢

votando no politico benfeitor.

6.3. A ESTRATEGICA REDE DE PARTIDARIOS

Antes de adentrar A temdtica propriamente dita, declara-se que o que vai abai-
xo descrito ¢ fruto de observacio que decorre de um longo tempo de permanéncia

(19 anos no espago serra-talhadense).

Majoritariamente, o grupo politico capitaneado por Inocéncio Oliveira em
Serra Talhada ¢ formado por profissionais liberais e comerciantes abastados. Embora
possa se contabilizar pessoas outras pertencentes a classe média e até baixa, o poder

de comando local estd nas maos dois grupos primeiramente citados.

O Hospital local — Hospital Professor Agamenon Magalhaes/HOSPAM- sig-
nificativamente aparelhado ¢ dirigido por pessoa indicada por Inocéncio, embora
seja uma institui¢ao publica. A X Geres — Geréncia Regional de Saide —, também
¢ dirigida por homem de confianga do deputado citado. A Autarquia Educacional
de Serra Talhada — Aest — que comporta a Faculdade de Formagao de Professores
de Serra Talhada, a Faculdade de Ciéncias Humanas de Serra Talhada e a Faculdade
de Ciéncias da Saude sdo, a semelhanga dos outros dois 6rgaos citados, salvos raras

excecoes, presididas por pessoa de confianga de Inocéncio Oliveira.

Dessa maneira, saide e educagio sio vias por que se distribuem favores a po-
pulagao. A primeira, na prestagio de socorro médico a partir da apresentacio de um
bilhete ou carta que podem vir diretamente do deputado ou de um dos seus parti-
ddrios de confianca. A coisa se avulta quando se faz necessario a transferéncia de um
paciente para o Recife. A locomogao para a capital ndo ¢é garantia de atendimento,

uma vez que a superlotagdo ¢ trago marcante nos hospitais puiblicos recifenses. Ai
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entra em cena o deputado estadual, Sebastido Oliveira Junior, primo de Inocéncio
Oliveira. Médico e professor de medicina da Universidade Federal de Pernambuco,
Sebastido resolve o problema. Desse modo, estabeleceu-se em Serra Talhada um falar

alhures: “Com Dr. Inocéncio pelo meio, o cabra sé6 morre se nio tiver jeito mesmo”.

No concernente ao uso da educagio para a prestagio de favores e consequente
obtengdo de votos, o fato se evidencia quando nio se verifica processo seletivo para o
ingresso de professores, ainda que substitutos, nos quadros das referidas instituicoes.
Assim, faculta-se contratos a professores, em sua grande maioria despreparados para
o exercicio do magistério superiot, sendo o critério, salvo rarissimas excegbes, o da
indicagdo por parte do prefeito, vereadores, primeira-dama e etc. A contemplagio
com “aulas na faculdade” exige um fide back: votar em Inocéncio e, por tabela, em

candidatos por ele apoiado.

7. CONSIDERACOES FINALs

Sempre presente entre os mais bem votados deputados federais de Pernam-
buco, Inocéncio Oliveira beira quatro décadas de Congresso Nacional. Possuidor de
apoio significativo de prefeitos no Sertio pernambucano, o deputado serra-talha-
dense jacta-se de nio ter vontade de ocupar outro cargo na Reptiblica, seno o de
Deputado Federal. Também exterioriza com orgulho o fato de, entre 1993 e 1995,
quando presidiu a Camara Federal, ter ocupado por diversas vezes a Presidéncia da
Reptblica.

Ainda que tenha, nos momentos anteriores a eleicio de 2006, ameagado nio
mais se candidatar, percebe-se inexistir no referido deputado qualquer intencionali-
dade de abandonar a vida publica. H4, em Inocéncio Oliveira, o prazer do exercicio
do poder. Isto sendo denotado em priticas que se observam no espago serra-talha-
dense que, se ndo sido protagonizadas por atos diretos dele, ocorrem por agio indire-

ta sua, uma vez que o mandonismo local é trago proeminente na sua pratica politica.

Obedecido cegamente por seus liderados, idolatrado por grande percentual
da populagio de Serra Talhada, Inocéncio Oliveira marcha firme para o seu décimo -
primeiro mandato consecutivo no Legislativo Federal. A oposicdo que lhe é feita em
sua cidade natal em nada lhe incomoda. Assim, mantendo a imagem que construiu

— a de her6i —, manipulando simbolos que sabe serem, no universo cultural serra-
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talhadense, significativamente importantes e langando mao de recursos que, uma
leitura mais acurada mostra serem infaliveis na captura de votos, Inocéncio Oliveira

prosseguc sua saga.
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Novos Dizeres Novos FAZERES

Currura PoLrftica No BrasiL pa “Nova REPUBLICA”:
ZONAS QUE TRAFEGAM ENTRE O AUTORITARISMO
E A DEMOCRACIA

MicHELLY PEREIRA DE Sousa CorRDAO

I. INTRODUGAO

O artigo propde uma discussdo sobre as tramas politicas articuladas no jogo
da sucessao do presidente-general Jodo Figueiredo no periodo entre 1984.¢ 1985,
chamando atengao para o fato de que os atores ai envolvidos acionaram modos de
agir que corroboravam com aspectos que, na leitura de intérpretes do Brasil ¥, seriam
peculiares a sua cultura politica. Um deles seria a capacidade de unir os contrrios e
de pacificar os conflitos através de prdticas, como a troca de favores, opostas a nogao
moderna-ocidental de democracia. Trata-se de um periodo conceituado por veiculos
de comunicagio, intelectuais e politicos da época como uma experiéncia de “transi-
¢ao democritica”, sobre a qual permaneceu na meméria nacional um conjunto de
visoes cristalizadas, a exemplo da imagem criada pela imprensa para a campanha das

“diretas ji” enquanto um movimento centrado na mobilizagio social.

Por outro lado, com o intento de problematizar interpretagoes que viam nes-
se processo fortes ventos de rupturas, este texto analisa as posi¢oes politicas dos
atores envolvidos, colocando num tnico espago, “situacionistas” e “oposicionistas”,
politicamente tratados como rivais e que, no entanto, apresentavam discursos bas-
tante semelhantes no que dizia respeito 2 democracia e ao autoritarismo. Através
da imprensa escrita da época, de discursos presidenciais e de textos de intelectuais,
mapeamos posigoes politicas dos atores participes, seja no palco, seja nos bastido-

res, investigando a maneira como elas convergiam para a manutengao de um fazer

54 Epiteto utilizado por Tancredo Neves para designar o que seria o Brasil apés sua vitéria via colégio
eleitoral como presidente civil, marco que representava o fim dos anos de “autoritarismo”. Veja-se
trecho do discurso pronunciado no plendrio do Congresso Nacional: “Gragas a toda essa imensa e ines-
quecivel mobilizagdo popular, chegamos agora ao limiar da nova Republica” (JORNAL DO BRASIL,
16/01/1985: 4). Discurso que tenta instituir a ideia de uma espécie de republica “refundada” sob os
auspicios de um “novo” governo que iria recolocar a nagio num ambiente democratico.

55 Para efeitos de localizagio desses autores, listamos alguns: TORRES (1914); HOLANDA (1995);
FREYRE (2006); FAORO (2001); DAMATTA (1997).
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politico cujo objetivo era a conquista e a conservagio de posicoes de poder, numa

referéncia a concepgao de Maquiavel (2007).

Importa-nos destacar como a cultura politica brasileira costumou(a) ser tra-
tada pela tradi¢io do nosso pensamento social, orientada por um viés eurocéntrico,
enquanto uma instancia marcada por dicotomias, tais como, modernidade/tradigao,
putblico/privado, burocracia/patrimonialismo, autoritarismo/democracia. As teses
que procuraram definir os tragos identitdrios da sociedade brasileira sinalizavam
para uma espécie de particularidade “exdtica” associada a um habitus tradicional,
cujos atributos seriam o personalismo, o patrimonialismo e o clientelismo, valores
que seriam opostos aqueles que formam os pilares do Estado racional burocratico

definido por Max Weber (1979).

Das apropria¢oes que alguns pensadores sociais brasileiros fizeram de férmu-
las estrangeiras que, do ponto de vista das teorias universais, seriam incompativeis
entre si, resultaram processos de (re) significacdo que produziram “formas hibridas”,
a exemplo das nogoes de autoritarismo e democracia que aparecem conjugadas no
imbito da experiéncia politica brasileira. Propomos, portanto, desmistificar a tese
de que a cultura politica brasileira teria “tragos” particulares que explicariam pra-
ticas tidas como “tradicionais”, a exemplo do uso privado da coisa publica e da
personificagio do Estado. Temos a impressao que a (re) afirmacio contemporanea
dessa “particularidade”, jd bastante apontada pelos expoentes do pensamento social
brasileiro, contribui em demasiado para reforcar estigmas que fossilizam imagens a

nosso respeito, como o “atraso” e o “subdesenvolvimento”.

As reflexes socioldgicas sobre a democracia nos anos 1980 passavam qua-
se necessariamente por uma vinculagdo com o “autoritarismo”, donde se buscava
encontrar as raizes deste numa concepgiao histérica de Estado brasileiro, cuja mo-
dernizacao teria ocorrido em dissonincia com a democratizacio da sociedade. Para
Luiz Werneck Vianna (Apud BOTELHO; SCHWARCZ, 2011: 141), o cerne do
pensamento social brasileiro estd na investigagdo das “condicoes particulares que
presidiram a revolugio burguesa no Brasil”, pondo-se em evidéncia a questdo de que
a nossa transi¢io para o moderno foi marcada pela manutengio da tradi¢ao e tendo-
se como interesse principal “a génese do que seria o autoritarismo politico consti-
tutivo a formagao do pais”. Para este autor, no Brasil a modernizacio teria ocorrido
“de cima para baixo”, impulsionada por um Estado autoritério que marginalizou a

sociedade e baniu os partidos ou os manteve sob controle (VIANNA, 1989: 15).
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Nessa perspectiva, Vianna, ao questionar o governo de “transigdo” pela per-
manéncia de institui¢des do “antigo regime”, expressio do autor, e pela auséncia
de uma politica bem definida, aponta problemas associados a existéncia no pais de
“tradicGes autoritdrias” cuja “passagem” para a democracia tornar-se-ia invidvel em
virtude da auséncia de uma “vontade politica” que a impusesse. Completa seu argu-

mento referindo-se as contradi¢bes do nosso processo de modernizagio:

Somos o resultado de um processo vertiginoso de modernizagio au-
toritdria, o de maior impacto entre os paises do terceiro mundo (...).
Forgados a ocidentalizagio por meio de um projeto de Estado, cuja
forma nasce moderna e em oposi¢io a uma sociedade agréria, parti-
cularista e escravocrata, experimentamos a modernizagio sem jamais

termos tido acesso 2 modernidade (VIANNA, 1989: 20-21).

O problema da “transi¢do” teria uma raiz histérica associada a auséncia de
participagdo da sociedade civil no processo de modernizagdo. Tornd-la possivel de-
mandava a “derrota da via da modernizagdo autoritdria e a elevagdo da sociedade
a um estatuto de sujeito de sua modernidade” (VIANNA, 1989: 23). Fernando
Henrique Cardoso (1985) aponta que o principal enigma da dita “transi¢ao” era
seu escopo. Havia um consenso, de um lado, de que seu ponto de partida era o
“autoritarismo” e, de outro, de que sua dire¢io era incerta, mas que deveria ser a

democracia, sendo esta tratada como um ideal a ser alcancado.

Talvez estejamos um pouco mais distantes, marcados por outras experiéncias
que os contemporineos da “transi¢do” ndo vivenciaram, para reavaliar e estranhar
aspectos dessa dinimica politica que aponta outras possibilidades de andlises que
permitem argumentar que a democracia se constitui como uma “invengdo” que
ocorre em cardter permanente (LEFORT, 2011) e de maneira particular em cada
sociedade nio se tratando de uma meta a ser alcangada. Nessa perspectiva, nossa
reflexio admite as transformagées politicas e juridicas no periodo da “transicdo de-
mocritica”, entre o fim da ditadura militar, por volta de 1984, e as eleigoes diretas
para presidente da Republica de 1989 e, a0 mesmo tempo, ressalta como elas pouco

afetaram a dinmica da cultura politica brasileira.
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2. POR UMA “CONCILIACAO”’® DOS CONTRARIOS: TRAMAS POLITICAS NA SUCES-

SAO PRESIDENCIAL

Das leituras e andlises que construimos para elaboragio deste texto, destacou-
se uma percepgao sobre o cardter conservador com que foi conduzida a chamada
“transi¢do democritica” expressada no cendrio da sucessio do presidente Jodo Fi-
gueiredo. Sob a orientagio da maxima do governo Geisel’’, utilizada pelo tltimo
presidente militar para convencer os membros do PDS* de que era preciso derrotar
a “emenda Dante de Oliveira”™ que propunha o restabelecimento das eleigoes dire-
tas® para 1984, a sucessao foi sendo conduzida num ambiente politico de disputas
que foram sendo abrandadas com a trama da “conciliagao”. Uma das medidas ime-
diatistas do governo para responder as reivindicagées dos comicios pelas “diretas jd”

6 que estabelecia as eleigoes diretas para 1988 sob

foi a proposta da “emenda Leitao”
o argumento de que a “norma constitucional” nio as permitia para “agora’, uma
vez que as urnas haviam eleito um colégio eleitoral “legitimo” (FOLHA DE SAO
PAULO, 16/03/1984: 4). Além disso, disse Figueiredo, numa entrevista na come-

moracio dos cinco anos de seu mandato:

56 Conceito que (re)apropriamos de Gilberto Freyre em sua interpretagio da formagio da sociedade
brasileira. Para ele, teria havido uma “confraternizagio das ragas” que mantinham entre si um “antago-
nismo equilibrado” que lhes fora benéfico por criar um terreno democratizante parasi. Cf.: (FREYRE,
2006). A conciliagio entre as “trés ragas’ tornariam os conflitos invidveis e isso caracterizaria uma
espécie de “vocacio democrdtica” da sociedade brasileira. Neste trabalho, o conceito é acionado para
evidenciar a dindmica da “conciliacio” que marcou a “transi¢do” do autoritarismo para a democra-
cia.

57 O governo de Ernesto Geisel apresentou como um dos temas centrais, que ganhou destaque na
imprensa, a abertura politica, sobre a qual afirmava que seria feita de maneira “lenta e gradual”™: “o gra-
dual, mas seguro, aperfeicoamento democrdtico”. Cf.: “Geisel e seu governo” (VEJA, 27/03/1974: 21).
58 Partido Democratico Social, criado em janeiro de 1980 com o fim do bipartidarismo que, desde
1965, com o decreto do Al-2 (Ato Institucional n° 2), restringia os partidos a0 ARENA (Alianga
Renovadora Nacional), situacionista, e a0 MDB (Movimento Democritico Brasileiro), oposicionista.

59 Proposta de emenda constitucional apresentada em 02 de margo de 1983 pelo deputado Dante
Martins de Oliveira que estabelecia elei¢oes diretas para novembro de 1984. Para mais informagaes,

ver: LEONELLI; OLIVEIRA, 2004.

60 O estabelecimento das elei¢oes indiretas para presidente se deu através do AI-2 (ATO INSTITU-
CIONAL Ne 2, DE 27 DE OUTUBRO DE 1965). Ressalte-se, ainda, que o Al-1 (09/04/1964) jd
havia estabelecido as elei¢oes indiretas, porém foi escrito para legislar especificamente a primeira elei¢cao
da “revolucao”.

61 Proposta de Emenda Constitucional de autoria do entio ministro-chefe do gabinete civil, Leitao

de Abreu, que previa elei¢6es diretas para 1988, redugio do mandato presidencial para quatro anos e
outras mudangas na legislagio eleitoral e partiddria. Cf.: ESP, 08/03/1984: 1; 09/03/1984: 4.
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Eu espero terminar o meu mandato vendo incorporadas na Consti-
tuigdo as elei¢cbes diretas, mas para vigorar nas futuras sucessoes do
presidente. Dessa forma, essa mudanca que tanta gente deseja se fard
com tranquilidade, sem perturbagio, e respeitando o mandato do Co-
légio que nés elegemos em 1982. (...). Quando assumi, em [19]79,
eu disse: “Vamos para a democracia’. Hoje, com cinco anos de gover-
no, eu me sinto realizado, porque estamos numa democracia (FSP,

16/03/1984: 4).

José de Souza Martins (2011) pontua vérias situages da histéria da politica
brasileira em que se observam transformagées sociais e politicas sem grandes ruptu-
ras e, assim, “o novo surge sempre como um desdobramento do velho” (MARTINS,
2011: 84). Se o autor faz alusio a proclamacio da independéncia por um principe
estrangeiro e a aboli¢io da escravidio pelos senhores de escravos, citemos a caso da
articulagdo politica feita pelos préprios atores que compunham a miquina do gover-
no militar que redundou na “redemocratizagio” do Brasil. Si0 mudan¢as que nio
afetam profundamente a estrutura politica do pais se dando, sobretudo, no 4mbito
formal e constitucional e da alternancia do poder. Para Martins, o recente processo
politico que conduziu ao fim da “ditadura militar” ndo se realizou como resultado de
manifestagbes populares, mas de tramas entre politicos até entdo adversdrios:

A ditadura militar s6 acabou em 1985, porque uma facgao oligarquica
se retirou do partido governista e se aliou a oposicdo, assegurando,
assim, a elei¢do de um civil da oposi¢do, Tancredo Neves, para a pre-
sidéncia da Republica (um civil que, de qualquer modo, vinha do
antigo PSD oligdrquico) (MARTINS, 2011: 99).

Para o autor, sdo os acordos mediados por interesses partiddrios e clientelisti-
cos que mantém um determinado grupo no poder, como tem ocorrido das elei¢oes
de 1994 para cd em que as aliangas entre partidos tradicionalmente adversdrios aca-

bam sendo fundamentais para a (re) eleicio de um candidato.

Beatriz Kushnir (2004), num livro em que analisa o lugar de jornalistas como
censores que colaboraram com o regime militar, avalia também a maneira como as
“mudancas” rumo a democracia iniciadas com Geisel eram articuladas pelos gover-
nistas com vistas 4 permanéncia no poder. A autora contextualiza as transformagées
que comegaram nos anos 1970 e culminaram com as manifestagées pelas “diretas
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j&” em 1984, mas destaca as coligagdes entre o passado recente e um presente que
dele nio se afastava radicalmente. E, nesse sentido, seguindo a trilha que orienta o
objetivo de seu trabalho, compreende que houve uma continuidade, com “nuangas
de transformagao”, que significou a manutencio da censura legalmente até 1988,
ano de promulgagdo da nova carta constitucional (KUSHNIR, 2004: 76-77). Disso,
importa observar o perfil conservador da “transi¢io democritica” que foi traduzida
por alguns autores com a metdfora do camaledo, que se adapta as circunstancias,

“muito pertinente para aquele e também para outros momentos da histéria do Bra-

sil” (KUSHNIR, 2004: 138).

Nesse sentido, observamos que o tema da “concilia¢do”, enquanto mecanis-
mo politico que visa a unido dos contrdrios, se sobrep6s no ambito das tramas que
envolveram a sucessio presidencial entre 1984 ¢ 1985. O objetivo dos atores que
participavam do jogo politico era conservar o establishment sob a “aparéncia” de
uma transformagio radical que teria sido possivel, a0 menos do ponto de vista ju-
ridico, com a promulgacio da Constituicao de 1988. O que nos leva a apontar a
existéncia de assincronias entre a legislagdo e o comportamento politico no 4mbito
da experiéncia politica brasileira, na qual, segundo Martins (2011), houve uma ca-
réncia de movimentos e conflitos cujos resultados fossem uma transformacio social
e juridica que apontasse para uma conexio legitima entre as institui¢oes e as praticas
sociais. De tal forma que as nogées de sociedade civil e de cidadania no Brasil siao
antes de tudo palavras que compéem um vocabuldrio politico apropriado de ideias

francesas e que aqui, pode-se dizer, ganharam dimensoes caricaturadas.

Problematizando o uso que se faz do modelo eurocéntrico de reflexao politica
e socioldgica, o autor reitera que “a cidadania nio ¢ o milagre do discurso facil e
teimoso, privado de fundamentos na histéria real e em nossas singularidades per-
sistentes” (MARTINS, 2011: 17). Entende que sua conquista em outras sociedades
resultou de conflitos reais que as afetaram profundamente nio constituindo um
mero conceito sem significados na prdtica social. Fato que, para ele, nio ocorreu
no Brasil onde se desenvolveu uma cidadania limitada e onde se carrega o peso de
uma heranga cultural gerada pelo escravismo e “reproduzida e ampliada depois pela
questdo agraria’, considerando esta responsdvel por um tipo de mentalidade que
orienta praticas que expressam uma “dominagao patrimonial” ¢ uma “cultura do

favor” (MARTINS, 2011: 17-18).

A dinamica politica da “negociagdo” que norteou a sucessio presidencial de

Figueiredo foi mediada por trocas de favores, cujo fim era a unido dos contrdrios.
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Dessa maneira, os conflitos entre situacionistas e oposicionistas foram sendo resol-
vidos de forma “amistosa” e tiveram como resultado politico a articulagio de uma
chapa de oposi¢do que expressava uma saida conservadora para o problema da “tran-
sigdo”. E por essa razio que entendemos a “negociagio” como o leitmotiv da suces-
sao presidencial de 1984-1985, perpassando até mesmo o movimento pelas “diretas
j& que simbolizaria, de acordo com as vozes que em seu favor discursavam, o desejo
da sociedade civil de decidir através do voto direto quem seriam os governantes da
Republica. A despeito da mobilizagdo social expressada nos vdrios comicios pelo
Brasil em prol das “diretas ja’, o fim do regime militar aconteceu quando forgas
governistas se articularam com a oposi¢io visando a4 democratizagio que, alids, se
tratava de uma palavra usada também pelos politicos da situagdo, como expomos no

inicio deste texto.

Em seu discurso de posse como presidente, Figueiredo reafirma os “compro-
missos da Revolugao de 1964” com o povo® brasileiro, destacando-se, para interesse
de nossa pesquisa, temas que nio distam tanto daqueles que encontramos nas falas

dos politicos a ela opositores:

Reafirmo: é meu propésito inabalével — dentro daqueles principios
— fazer deste Pais uma democracia. As reformas do eminente Pre-
sidente Ernesto Geisel prosseguirdo até que possam expressar-se as
muitas facetas da opinido publica brasileira, purificado o processo das
influéncias desfigurantes e comprometedoras de sua representativida-
de (FIGUEIREDO, 15/03/1979).

Figueiredo atribui ao Estado, nele personificado, a fungdo de promover a de-
mocracia nao se referindo a sociedade como parte desse processo, estando presente
ai um dos alvos de critica da oposi¢do. Além de tudo, o general-presidente estabelece
uma comunicagio direta com a “gente” brasileira com o “espirito de conciliagio”
que mais tarde serd o lema da campanha de Tancredo Neves: “Reafirmo o meu gesto:
a mio estendida em conciliagdo. Para que os brasileiros convivam pacificamente.
Para que as divergéncias se discutam e resolvam na harmonia e na boa vontade, tio

da indole de nossa gente” (FIGUEIREDO, 15/03/1979).

A palavra democracia nio foi excluida do vocabuldrio dos presidentes do

“p6s-64”; pelo contririo, era acionada como a justificativa para o “movimento revo-

62 Cabe problematizar o que é o “povo brasileiro”. Ver, por exemplo: SILVA (1990).
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luciondrio” que teria eclodido com o fim de conter um governo que pretendia “bol-
chevizar o pais” (ATO INSTITUCIONAL N° 1, 09/04/1964). Em discurso a nagio
brasileira através do rddio e da TV, em 11 de abril de 1964, ap6s eleito presidente
da Republica pelo congresso nacional, Castello Branco afirma seu “compromisso”
com os “elevados objetivos do Movimento vitorioso de abril, no qual se irmanaram
o Povo inteiro e as Forgas Armadas, na mesma aspiracio de restaurar a legalidade,
revigorar a democracia, restabelecer a paz e promover o progresso ¢ a justica social”
(CASTELLO BRANCO, 11/04/1964). Perante o congresso nacional, em 15 de
abril de 1964, se refere a “espléndida coragem e decisao” do “movimento civico

da Nacio brasileira” para “restaurar a democracia e libertd-la de quantas fraudes e
distor¢oes que a tornavam irreconhecivel” (CASTELLO BRANCO, 15/04/1964).

Costa e Silva, em discurso perante o congresso nacional em 03 de outubro de
1966 apds eleito presidente da Republica, justifica a “revolugdo” como um “gran-
dioso movimento civico” que teve “profundas origens populares” e que nao teria se
tratado de um “golpe de Estado™: “O movimento de marco de 1964 foi, portanto,
um compromisso com a democracia, e a candidatura, que hoje consagrastes, ¢é ine-
gavelmente dotada de atributos democriticos”. Em seu discurso de posse em 30 de
outubro de 1969, no qual a ciéncia, o desenvolvimento tecnolégico e o crescimento
econdémico ocupam centralidade, Emilio Garrastazu Médici se apresenta como um
“homem da lei” que sente a “plenitude do regime democrdtico” ser uma “aspiragao
nacional”: “E, para isso, creio necessario consolidar e dignificar o sistema represen-

tativo, baseado na pluralidade dos partidos e na garantia dos direitos fundamentais

do homem” (COSTA E SILVA, 03/10/1966).

Siao discursos de trés presidentes que antecederam a chamada “abertura poli-
tica” e a “transi¢do para a democracia’, processos que teriam se iniciado a partir de
1974, com o governo Geisel (BERTONCELO, 2007: 60; ARTURI, 2001: 10). A
preocupagdo em se vincular 4 democracia, portanto, nio se restringia aos presidentes
que iniciaram a “transicao controlada” (CARDOSO, 1985: 11), nem a politicos que
compunham o grupo que formava a “oposi¢io” a “ditadura militar”. Até porque o
projeto de estabelecer uma democracia no Brasil fazia parte do governo “revolucio-
ndrio”, sobretudo em seu inicio e no contexto da “abertura politica”, ndo se tratando
de uma particularidade daqueles que discursavam em favor de “eleicoes diretas” com
a justificativa de que apenas elas devolveriam a nagdo a democracia. Sio posicoes
politicas que se apresentam publicamente como contraditérias, mas que igualmente

sdo construidas em fungio de intengoes vinculadas a conquista de poder.
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Nio temos a intengdo de aprofundar a discussdo sobre o periodo referente a
“ditadura militar”, mas consideramos relevante fazer referéncia a fragmentos de sua
memoria no sentido de problematizar o conceito de democracia e entendé-lo como
uma fabricagido que ocorre em fungio das circunstincias daqueles que o acionam
e o (re) significam de acordo com os interesses que ocupam espago na ordem do
dia. A “revolugdo de 64” foi sendo justificada pela imprensa e pelos sujeitos que
a articularam enquanto necessdria para preservar a democracia do pais em face de
sua “bolchevizagio”, de maneira parecida ao que ocorreu no periodo da chamada
“transi¢do democrdtica’ no qual se intensificou, em face da opinido publica, o apelo
para o fim da “ditadura militar” e para a “redemocratizagdo”, cujo pré-requisito era
o restabelecimento de eleicées diretas que garantiriam o retorno da participagio da

sociedade civil.

Tancredo Neves, em seu discurso de posse nio pronunciado, em virtude de
sua morte, destaca como trago importante de sua vitéria a possibilidade de restabe-
lecimento da ligagio entre a sociedade civil e o Estado que teria sido rompida pelos

« . PR I (3 -~ .
governos “ditatoriais”: “Nao chegamos ao poder com o propésito de submeter a na-
¢do a um projeto, mas com o de lutar para que ela reassuma, pela soberania do povo,
o pleno controle sobre o Estado. A isso chamamos democracia” (VEJA, 31/07/1985:
40). Atribui ao “povo”, conceituado como agente da histéria e nio como uma “en-
tidade abstrata”, o papel de protagonista: “o nosso progresso politico deveu-se mais
A forca reivindicadora dos homens do povo do que a consciéncia das elites” (VEJA
31/07/1985: 40). Compreensio de povo enquanto representagio que, alids, nio se

difere muito daquela presente nos discursos de Figueiredo.

Para Carvalho e Vianna (2002), a “civilizagao” na sociedade brasileira ocorreu
a partir da agdo coercitiva do Estado, ndo se tratando do resultado de uma longa
experiéncia histérica, a semelhanca do que teria ocorrido nos Estados Unidos e nos
paises europeus, sobretudo Fran¢a® e Inglaterra. Para os autores, no Brasil faltaria a
acdo de uma sociedade constituida por individuos integrados capazes de influenciar
as decises politicas, circunstincia que seria resultado da “modernizacio conserva-
dora” levada a cabo pelo Estado.

Nesse sentido, a despeito de uma énfase discursiva na sociedade civil como
forga atuante para a transformacio politica do pais, a campanha pelas “diretas jd’,

que foi veiculada na imprensa da época como simbolo do desejo da populagio em

63 Para este caso, conferir: ELIAS (1993; 2011).
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participar da vida politica do pais representado no slogan “Eu quero votar pra presi-
dente” (VEJA, 01/02/1984: 14), foi articulada pela Executiva Nacional do PMDB*
o inicio de 1983 com a lideranga de Ulysses Guimaraes (BERTONCELO, 2007:
100). Num contexto de divisées do PDS em fungao das trés candidaturas® para a
sucessdo de Figueiredo, a “corrente ulyssista” do PMDB, também dividido entre os
“radicais”, posi¢do associada a Ulysses e os “moderados”, cujo representante era Tan-
credo, a proposta de uma campanha pelas “diretas ja” aparecia como uma estratégia

da oposicao para alcancar o poder.

Tratar-se-ia de um mecanismo com o qual seria possivel pressionar o governo
que jd se encontrava desgastado com as brigas internas de seu partido. Dessa manei-
ra, seria possivel colocar a opinido publica contra as elei¢oes indiretas, simbolo do
regime p6s-64. Em reuniio do Diretério Nacional em 14 de abril de 1983, 0o PMDB
estabeleceu como escopo principal de seu programa as elei¢oes diretas, retirando
a instituicao de uma Assembleia Constituinte como a sua prioridade (BERTON-
CELO, 2007: 94-101). Na esteira da emenda elaborada pelo deputado Dante de
Oliveira, o movimento das “diretas j&” constituiu uma articulagio politica iniciada
em 1983 pelo PMDB, a que se coligou o PT e, em seguida, constituiu-se um comité
pré-diretas formado por esses dois partidos acrescidos do PDT e do PTB®. A mobi-
lizagao mais intensificada, acompanhada dia a dia pela imprensa, se deu nos primei-
ros meses de 1984, com o apoio dos governadores de oposi¢do, como Leonel Brizola
(R]) e Franco Montoro (SP) e de setores da sociedade, ganhando uma abrangéncia
nacional (BERTONCELO, 2007: 118; 127).

Nas pdginas didrias dos jornais escritos destacavam-se as noticias sobre a cam-

panha pelas “diretas”, porém a énfase maior recaia sobre as disputas de poder no

64 Partido do Movimento Democratico Brasileiro, nomenclatura derivada do MDB (Movimento De-
mocritico Brasileiro), que foi criada com a reforma partiddria de 1979 que, dentre outras medidas,
extinguiu o bipartidarismo (BERTONCELO, 2007: 64).

65 Mdrio Andreazza, ministro do interior; Aureliano Chaves, vice-presidente; Paulo Maluf, deputado
federal (BERTONCELOQO, 2007: 94).

66 O Partido dos Trabalhadores (PT) e o Partido Democratico Trabalhista (PDT) foram institucionali-
zados com a reforma partiddria de 1979 que estabeleceu o pluripartidarismo (BERTONCELO, 2007:
64). O PTB (Partido Trabalhista Brasileiro) reapareceu nesse contexto de reforma, mas foi criado em
1945, tendo sido a legenda pela qual Getilio Vargas foi eleito presidente.

67 E importante salientar o parco espago conferido 4 campanha pelo telejornalismo da Rede Globo,
emissora que transmitia desde 1969 o Jornal Nacional cuja audiéncia era a maior do pais (VEJA,
05/09/1984: 48). No entanto, em argumento apresentado pela prépria emissora de televisio no por-
tal Memoria da Globo, criado recentemente, hd uma justificativa para os poucos minutos dedicados
A cobertura da campanha pelas “diretas ja". Em um trecho do argumento, hd o apelo a censura e as
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4mbito do campo politico que abrangiam tanto o interior da oposi¢io como o do
governo®. Nesse sentido, o significado politico da campanha pelas “diretas jd~ estd
ligado, sobretudo, ao interesse de um grupo heterogéneo em alcancar o poder e ocu-
<« . TN P . . .
par o lugar do “regime autoritdrio”, alcunha que serviu de espelho invertido para a
legitimidade do Estado democrético que teria iniciado seu restabelecimento com a
vitéria de Tancredo e o concluido com a promulgacio da Constitui¢io em outubro
de 1988 e com as eleicoes diretas de 1989.

O que se observa tanto do lado dos militares, como dos que a eles se opu-
nham, sdo negociagdes e manobras ardilosas com vistas a conquista e/ou manuten-
¢io do poder, levando-nos a hipétese de que, do ponto de vista do jogo politico, a
distincia entre o “novo governo civil” e o “velho autoritarismo” parecia ser bastante
ténue. O que nio significa que estejamos atenuando o papel dos presidentes milita-
res enquanto repressores da liberdade civica, politica e social. Trata-se, no entanto,
de reavaliar o processo de “transicdo democritica” reconsiderando as posicoes dos
atores politicos envolvidos nessa “trama” e observando argumentos em prol da de-
mocracia no regime autoritdrio, bem como, argumentos e praticas autoritdrias no
regime democrdtico que, contraditoriamente, encarrega ao Estado a fungio de gerir

a sociedade, conferindo a esta concessoes, como o dever de votar.

Com efeito, nossa cultura politica se destaca pela personificagio do Estado
que, dessa forma, nio é percebido pela populagio como uma instincia piblica na
qual ela tem o direito de agir de maneira autbnoma e livre, ainda que via seus re-
presentantes no Congresso Nacional. Nio é no representante-servidor publico do
Estado em que os eleitores votam, mas em “pessoas” providas de caracteristicas sim-
bélicas que de alguma maneira os afetam mais intimamente. E um aspecto que
aponta para a existéncia de “afinidades eletivas”, aquelas que nio sdo espontineas,
mas escolhidas racionalmente, entre modelos de governanga historicamente tratados

COmMO OpOStos.

pressoes dos militares como motivo maior para a ndo transmissao da campanha. Veja-se também: “José
Bonificio de Oliveira Sobrinho, o Boni, entdo vice-presidente de operagées da TV Globo, confirma:
‘Naquele momento, a pressio sobre Roberto Marinho foi intensa. Foi uma frustragio para mim e para
toda a equipe de jornalismo, uma tristeza para o Armando Nogueira e a Alice-Maria, ndo poder fazer a
cobertura de maneira adequada. Nés ficamos limitados pelo poder de audiéncia que a TV Globo tinha.
Isso foi uma tristeza muito grande, mas naquele momento o Dr. Roberto néo podia resistir’” (Disponi-
vel em http://memoriaglobo.globo.com/erros/diretas-ja.htm. Acesso em 05/08/2013).

68 Ver as manchetes da primeira pagina do jornal Folha de Sio Paulo do més de abril de 1984, nas
quais o destaque foi para as articulagdes entre liderangas politicas, tanto do PSD, como do PMDB,
PT e PLB,

2


http://memoriaglobo.globo.com/erros/diretas-ja.htm

INTERSECOES ENTRE PoLiTica, MIDIA £ TECNOLOGTA
3. ATORES TRANSFUGAS: A INSTABILIDADE DAS POSIGOES POLITICAS

No frontispicio dos principais jornais do dia 16 de janeiro de 1985 estd no-
ticiado o resultado das elei¢oes indiretas® para presidente da Republica, cargo que
seria ocupado por Tancredo de Almeida Neves, cujo nome representava a “concilia-
¢d0” entre o governo militar e os atores politicos agrupados na oposigio, rétulo ge-
neralizante para se referir a grupos divergentes que se aliaram para alcancar o poder
sob o argumento retoricamente democrdtico de que era preciso expurgar o Estado
brasileiro do “ciclo autoritdrio” que o governara por mais de vinte anos. A campanha
das “diretas ja”, cujo fim juridico foi a “rejeicao” da emenda Dante de Oliveira na
camara dos deputados, foi convertida primeiro no slogan “negociacao ja’ (O ESTA-
DO DE SAO PAULO, 26/04/1984: 1; JORNAL DO BRASIL, 24/04/1984: 10)
que traduz uma maneira “amistosa’ da sociedade brasileira resolver impasses politi-
cos ¢, depois, em “Tancredo ja” (VEJA, 04/07/1984), slogan da campanha eleitoral
da chapa Tancredo-Sarney que atesta o ethos personalista enquanto trago presente

na cultura politica brasileira.

A memoria jornalistica produzida a época noticia o tema da “negociagio”
como o mais importante em tempos ditos “radicais” em que a esfera puablica, no sen-
tido habermasiano’, parecia ganhar for¢a com a campanha pelas “diretas j&”. Porém,
a despeito de uma campanha que ganhou espaco social, sobretudo com a atuagio
de uma imprensa escrita, foi mais conveniente aos politicos envolvidos na trama da
articulagdo em favor da abertura politica e da “redemocratizacio”, o voto contrario
a aprovagdo da emenda e, dessa forma, foi possivel maquinar uma transi¢ao que
nio acabou nao rompendo com a ordem politica anterior. E, assim, a elei¢io presi-
dencial de 1985 nem ocorreu pela via direta nem elegeu um candidato do partido
situacionista, saindo dela vitorioso um homem publico que nio representava nem
a ditadura nem a oposicdo radical. Saida “amistosa” e “cordial” de forcas politicas

da época para conservarem-se no poder numa configuragio em que nio cabia, de

69 Cf.: “Acabou o ciclo autoritdrio; Tancredo ¢ o 1° presidente civil e de oposi¢io desde 64” (FSP,
16/01/1985: 1); “Tancredo: s6 hd pdtria com democracia’; “Tancredo supera os dois tercos” (JB,
16/01/1985: 1-2); “‘Entrego-me ao servio da nagao™” (ESP. 16/01/1985: 1); “Os segredos da vitéria
da oposigao” (VEJA, 16/01/1985: 20).

70 Numa releitura de Jurgen Habermas, Jessé Souza comenta sobre sua concepcio de esfera puiblica
como uma “esfera composta de sujeitos privados com opinido prépria”, o que garante a capacidade de
julgar e a formagao de uma opinido publica com a qual é possivel se dirigir de maneira legitima contra
a autoridade politica (SOUZA, 2000: 60-61).
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um lado, a permanéncia do regime militar nem de outro, a transferéncia do poder
para grupos partiddrios tidos como “radicais” pela ligagio que lhes era atribuida a
perspectiva esquerdista’’.

Jessé Souza (2009) situa essa maneira de pensar caracteristica da identidade
brasileira na “virada culturalista” feita por Gilberto Freyre em 1933 que, em Casa
grande & Senzala, transforma a mistura étnica e cultural do brasileiro em motivo de
orgulho, valorizando o encontro cultural por considerar que este possibilitou a cons-
trugio de uma sociedade particular por sua capacidade de unir os contrarios (SOU-
ZA, 2009: 37). Sobressai no argumento de Freyre um elogio ao cardter pacifico e
amistoso do povo brasileiro e que simbolizaria o trago peculiar de sua identidade.
Dai, argumenta Jessé Souza, a constitui¢io de uma sociedade pouco afeita a criticas e
que tende a uma naturalizagdo da vida social (SOUZA, 2009: 38). Trata-se, segundo
o autor, de um “mito” da identidade brasileira que funciona como uma “fantasia
compensatéria’ para os problemas sociais de um pais que se considera em vantagem
sobre outros em fungio de sua cordialidade e simpatia e de sua aversio a quaisquer
formas de conflito e de critica, inclusive em circunstincias como um debate politico

(SOUZA, 2009: 39).

E uma compreensio a que fazemos referéncia por considerarmos que ela
explica parcialmente a maneira “amistosa’ com que se deu a elei¢do do primeiro
presidente civil que simbolizava um capitulo importante rumo a “transi¢o demo-
critica”. Os relatos jornalisticos apontam nio para uma “queda” do regime ditatorial
nem para uma “ascensio” abrupta de grupos que representavam os ditos “interesses
democréticos”, mas para uma mudanga pacifica, mais mediada por articulagées en-
tre representantes de grupos politicos do que por conflitos radicais. As articulagoes
entre os dissidentes do PDS, liderados por José Sarney e Aureliano Chaves, e a
oposicdo ao regime exemplificam isso. Atores politicos aos quais cabe acrescentar o
préprio Ulysses Guimaries, presidente do PMDB e conhecido pelo epiteto de “Sr.
Diretas”. Homens publicos que mudam suas posi¢ées no campo politico de acordo
com as circunstincias e com as negociages feitas com seus pares.

O caso de Ulysses Guimaries é exemplar nesse sentido, visto que aparece nas
crénicas jornalisticas como o maior defensor das elei¢oes diretas para 1984 e radi-

71 A referéncia politica maior dessa ideia era, A época, o Partido dos Trabalhadores liderados por Lula
(Luiz In4cio da Silva), partido criado num contexto de “abertura politica” que suscitou uma reforma
partiddria em 1979 a partir da qual foi instituido o multipartidarismo: “A Arena tornou-se o PDS; o
MDB, PMDB e surgiram quatro novos partidos, PP, PDT, PT e PTB” (BERTONCELO, 2007: 64).

H4 que se considerar a associagio que se fazia do PT a0 comunismo soviético em tempos de guerra fria.
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calmente contrdrio a “conciliagdo”. Apés a derrota da emenda, no entanto, comeca
a aparecer na imprensa vinculado ao grupo pré-conciliagio, ao qual se aliou posicio-
nando-se ao lado de Tancredo Neves. Trama que havia sido urdida, segundo reporta-
gens da época, na conven¢io do PMDB em dezembro de 1983 em que, das relacoes
de forgas entre “tancredistas” e “ulyssistas”, o primeiro grupo teria saido duplamente
vitorioso pela conquista de posigao majoritdria no partido e pelo consenso neste de
que haveria apoio as diretas até a data da votagdo da emenda e, rejeitada esta, a posi-

¢ao de negociagio com o governo assumida por Tancredo (VEJA, 14/12/1983: 38).

Ulysses era visto como um entrave a negociagao por membros “moderados”
do partido, a exemplo do deputado peemedebista Fernando Lyra, um dos principais
articuladores da campanha para a eleigio indireta de Tancredo (DIMENSTEIN,
1985: 72). Além de tudo, veiculavam-se nas cronicas jornalisticas especulagoes de
que objetivava a presidéncia da Republica: “O peemedebista mais dedicado a cam-
panha das ‘diretas jd, era, sem divida, Ulysses Guimaraes. Até porque o presidente
do PMDB sabia que s6 o voto popular teria forgas para conduzi-lo a Presidéncia
da Repiblica” (DIMENSTEIN, 1985: 77). “Ele quer a Presidéncia da Republica
embora, prudente, lembre que ‘politico é como cozinheiro. Quem faz o melhor
bocado nem sempre come™ (VEJA, 18/04/1984: 36). A postura de Tancredo, aves-
sa a “radicalismos”, se opunha a de Ulysses que durante a campanha pelas “diretas
ja’ vociferava contra qualquer possibilidade de “negociacio” com o governo (DI-
MENSTEIN, 1985: 78-80).

O “Sr. Diretas”, (FSP, 25/04/1984: 8; VEJA, 18/04/1984: 32), epiteto com
que era tratado na imprensa, apresentava-se como critico da “negociacio” feita a
portas fechadas, colocando-se a seu favor com a condicao de que “ela seja feita as
claras, com a mais ampla participagao dos diferentes setores sociais, sob pena de
transformar-se em mero acordo de cipulas, para dar a impressao de mudar tudo dei-
xando tudo como esta” (FSP, 25/04/1984: 8). Em discurso na Cimara Federal um
dia anterior a votagio da emenda, Ulysses define o que chama de “entendimento”
para se contrapor ao uso que, segundo ele, estava sendo feito da palavra: ““O didlogo
publico, perante a imprensa, o ridio e a televisdo, testemunhado e fiscalizado pelo

acesso livre as galerias e dependéncias do Congresso Nacional” (FSP, 25/04/1985: 8).

Por sua vez, em reportagens posteriores, alguns meses apds a derrota da emen-
da, lé-se: “Ulisses recua e dd apoio a candidatura indireta” (FSP, 15/07/1984); “A arte
da costura: Tancredo faz do concorrente Ulysses um aliado e consegue o apoio da
esquerda do PMDB para langar o senador Sarney como vice” (VEJA, 16/01/1985:
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28). Percurso politico em que prevaleceram posi¢oes contraditérias, sendo uma de-
las a decisdo de apoiar as elei¢bes indiretas apés ser tratado pela imprensa como
o simbolo da oposi¢do ao regime militar na condigdo de presidente nacional do
PMDB e, sobretudo, de articulador da campanha pelas “diretas ja”.

Trata-se de um comportamento que expressa a volatilidade das posturas
politicas e que foi reconhecido por Tancredo num momento em que respondia a
jornalistas, em época de campanha presidencial, sobre o apoio da Frente Liberal,

“e

formada pelos dissidentes do PDS: “‘Politica ¢ um quadro dinimico que estd sempre
se transformando e modificando. E um mosaico e um imenso caleidoscépio. Mas,
evidentemente, que nio s6 espero como desejo” (ESP, 20/07/1984: 5). Sua prépria
posi¢do simbolizava essa “incoeréncia” do mundo politico ao participar dos comi-
cios pelas diretas, ainda que meses antes da votagio da emenda, j4 tocasse no assunto
da “negociagio” com o governo. Participagdo que foi fundamental para a transferén-
cia do slogan “diretas ji” para “Tancredo ji"7?, agregando os votos de governistas e

oposicionistas e, a0 mesmo tempo, a aceita¢ido em face da opinido publica.

A trajetéria de José Sarney, entdo presidente do PDS, marcada por um per-
curso tortuoso, no sentido de que costumava alterar sua posigdo politica em fungio
das circunstincias, também constitui um exemplo do politico enquanto trinsfuga
que deserta passando para o lado daquele que antes era seu inimigo. Transeunte que
nio se estabelece num lugar fixo, modificando sua posigdo a depender dos interes-
ses politicos que estiverem em jogo. Um primeiro dado relevante diz respeito a sua
postura contrdria as elei¢oes diretas para 1984: “Sarnei quer mobilizar PDS contra
as diretas” (FSP, 03/01/1984: 1). Segundo o jornal, ele assumira que havia muitos
dentro do partido que apoiavam as diretas e que o faria também desde que tivesse
sido proposta antes das elei¢oes de 1982, dado o fato de que nestas o PDS saira vi-

torioso e por isso tinha grande maioria no Congresso.

Para a Folha, a discussio do partido se dava em torno da sua Convencio
que iria definir o candidato a suceder o presidente Figueiredo. Porém, Sarney nao
adianta que Paulo Maluf viria a ser o candidato, afirmando que o que interessava de
imediato era discutir a legitimidade do Colégio Eleitoral para as elei¢oes indiretas
e que seu objetivo também era manter o partido unido. Por outro lado, em coluna
intitulada “Nio é o que parece”, um jornalista analisa o comportamento politico de

Sarney opinando que seu comentirio de que era preciso debater a legitimidade do

72 Cf.: Reportagem especial da Veja sobre a sucessio do presidente Figueiredo: “A histéria secreta da
sucessio” (VEJA. 16/01/1985: 20-55).
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Colégio Eleitoral representa uma manobra politica com a qual pretendia se desviar
das pressdes em torno de si apds a desisténcia de Figueiredo em coordenar a suces-
sio’’. Afirma também que o alvo aparente de Sarney era 0 movimento pré-diretas,
cujo esmagamento considerava necessdrio para unificar o PDS. Porém, segundo o
jornalista, o real interesse de Sarney era se tornar vice-presidente do Brasil em chapa

liderada pelo entdo ministro do interior Mdrio Andreazza.

De personagem central do governo militar, em que ocupou cargos desde a
presidéncia de Castelo Branco até a de Jodo Figueiredo (VEJA, 08/08/1984), Sarney
torna-se candidato a vice-presidente pela chapa da oposicio ao lado de Tancredo
cuja candidatura se fortaleceu com as “pedras que desabaram do PDS, castigado
nas Ultimas semanas pela maior sequéncia de explosdes de sua histéria” (VEJA,
04/07/1984: 20). Das manobras politicas tramadas para a sucessio presidencial
participaram membros do governo estabelecido, tanto aqueles com posturas mais
conservadoras como aqueles que eram favoraveis, por exemplo, as “diretas ja”, mem-
bros da oposigio peemedebista, tanto os “moderados” que pregavam a “conciliagio”,
como os “radicais’ que afirmavam nio abrir miao do projeto democrdtico a ser im-

plantado de imediato via elei¢oes diretas.

Rivais que disputavam lugares de poder no campo politico tornam-se aliados
ocasionais, sendo o caso de Sarney (VEJA, 08/08/1984) bastante elucidativo dessa
postura que era recorrente na pratica cotidiana dos politicos que protagonizaram os
relatos jornalisticos nesse contexto. As pdginas da imprensa da época eram povoadas
com noticias que faziam o mapa das articulagdes e das alteracdes “repentinas” nas
posiges politicas. Foi destaque na imprensa, por exemplo, a fratura do partido go-
vernista e a alianca de Sarney com Tancredo: “Prévia derruba Sarnei e racha PDS”
(FSP, 12/06/1984: 1); “Sarney renuncia na maior crise do PDS” (ESP, 12/06/1984:

1); “Sarney renuncia a presidéncia do PDS e Aureliano vai a Figueiredo ainda hoje”

73 Fato que se deu em pronunciamento transmitido por cadeia nacional em rédio e televisio no dia
29 de dezembro de 1983: “Figueiredo desiste de comandar sucessao. O presidente devolve ao PDS a
escolha do candidato e considera perturbadora a campanha pelas diretas” (FSP. 30/12/1984: 1). Antes
disso, Figueiredo jd havia anunciado a saida da presidéncia do partido e, até mesmo, segundo a revista
Veja, o apoio individual as diretas, as quais teria afirmado, durante sua estadia em Lagos, na Nigéria,
que se opunha oficialmente em fungao de sua filiagio ao PDS: “Numa entrevista com diversas respostas
contraditérias, Figueiredo explodiu: ‘Eu sou pela elei¢ao direta. Eu acho que ¢ assim que deve ser. Mas
no momento nio hd a possibilidade’, disse o presidente. Por que néo hd possibilidade? ‘Porque o meu
partido ndo iria se conformar. Eu me conformo, mas o meu partido néo iria se conformar™” (VEJA,
23/11/1983: 36). Para alguns analistas, essa posicao resultaria de suas contrariedades com as divises do
PDS que durante o ano de 1983 tinha trés candidatos possiveis: o vice-presidente Aureliano Chaves, o
ministro do interior Mdrio Andreazza e o deputado federal Paulo Maluf (BERTONCELO, 2007: 94).
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(JB, 12/06/1984: 1). Mais adiante: “PDS racha; Frente se alia ao PMDB” (FSD,
20/07/1984: 1); “Sarney é o vice na chapa com Tancredo” (JB, 19/07/1984: 1).

Na reportagem da Folha, destaca-se o acordo entre a Frente Liberal do PDS e
o PMDB que resultou no apoio a candidatura de Tancredo. Dois homens publicos
antes adversdrios no campo da disputa politica entre os governistas e a oposigio ao
regime militar, se tornam aliados: “O presidente nacional do PMDB, Ulisses Gui-
maries, e o senador José Sarnei, ex-presidente do PDS e um dos lideres da dissidén-
cia pedessista, decidiram ontem em Sio Paulo que o acordo entre as duas partes serd
assinado na terca-feira, em Brasilia” (FSP, 20/07/1984: 1). Portanto, no 4mbito das
estratégias politicas que foram sendo articuladas em meio a4 campanha pelas “diretas
jd’ e que se intensificaram apods a rejei¢do desta na Cimara Federal, destacou-se na
imprensa nacional o tema da “negociagio” que tinha em Tancredo seu epicentro
simbélico em virtude de sua habilidade, elogiada por Figueiredo (FSP, 21/06/1984),

em unir os contrarios.

Em referéncia 2 astiicia de Tancredo em contrabalangar os dois lados no jogo
politico, uma charge o representa segurando uma pizza com legenda irénica: “A
receita é esta: mezzo situazione, mezzo oposizione” (FSP, 24/06/1984: 1). Logo de-
pois, o jornalista analisa o apoio recebido de progressistas e conservadores com uma

coluna intitulada “Tancredo, um conservador contra Maluf”:

Ele sucedeu ao PDS em Minas sem traumas, adaptou sua politica eco-
némica a do Planalto e ndo tem hesitado em reprimir com violéncia
manifestagdes de rua por diretas ja ou melhores saldrios. E, ao contrd-
rio de Maluf, poderd governar a partir de 1986 com folgada maioria
parlamentar, que garantiria seu compromisso de moralizar a coisa pu-
blica, mas sem punir o passado de escandalos (FSP, 24/06/1984: 10).

A posicio de Tancredo em relagio aos chamados grupos de esquerda e aos

“radicais” se aproxima mais de um governo de perfil autoritrio do que representante
do Estado democritico, em favor do qual afirmava se candidatar:

Nio transigirei jamais. Ndo farei nenhuma concessio, por minima
que seja, a qualquer agrupamento politico, seja ele qual for, e parti-
cularmente as esquerdas no que tange 4 matéria de principios como
a ordem piblica, as nossas institui¢des civis e militares, a seguranca
nacional e a soberania do povo brasileiro. O Brasil ¢ uma pdtria na-

cionalista, uma pétria democrata e crista e hd de ser sob a égide dessas
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influéncias que nés haveremos de construir uma Nagdo soberana, dig-
na e justa (FSP, 20/07/1984: 5).

Tancredo langa mio de um argumento nacionalista que serviria para autorizar
sua fala bastante centrada na ideia de uma ordem social, a ser garantida pela agao de
um Estado forte que teria nele uma lideranca capaz de estabelecé-la. Aos argumentos
liberais™ que atravessavam os discursos de Tancredo se aliavam alguns, como esses
citados, que mais se vinculavam ao pensamento autoritdrio, cuja formagao moderna
foi uma “reagao contra a ideologia liberal e democrdtica” (BOBBIO, 1998: 96). Um
autoritarismo que, no caso da sociedade brasileira, teria uma relagdo com a forte
presen¢a de um sistema hierdrquico expresso na frase “sabe com que estd falando?”
que, segundo Roberto DaMatta (1997: 182), simboliza um tipo de relagdo social

que predomina no Brasil e que se sobrepde ao lema democrdtico da “igualdade”.

Em uma das vérias reportagens dedicadas as “diretas jd”, na edicdo de 24 de
abril de 1984, as vésperas da votagao da emenda Dante de Oliveira, o jornal Folha de
Sdo Paulo destaca a posigao de Tancredo Neves enquanto aliado do governo federal,
ainda que defendesse publicamente as eleigoes diretas. Na primeira pdgina da edi¢io
tem-se: “Sociedade civil exige diretas, Tancredo agora quer negociar’. Em pdgina
posterior, com a manchete intitulada “Tancredo aceita liderar negociagao, se PMDB
quiser” (ESP, 24/04/1984: 18), o jornal cobre uma entrevista coletiva concedida
pelo entdo governador de Minas Gerais aos jornalistas do estado em que ele fala das
possibilidades de liderar uma negociagio entre o governo federal e a oposicio caso a

emenda nio seja aprovada.

Além disso, afirma que a “hipdtese de um governo de transi¢io nio deve ser
descartada” e, indagado se aceitaria ser o nome deste governo, afirma: “Eu nio sei
quantas vezes terei que repetir que 0 meu nome nunca esteve e nem estd em cogita-
coes” (FSP, 24/04/1984: 18). Refere-se a “solugées ideais” e “solucoes factiveis” para
o problema politico em jogo, complementando com a opinido de que “a solugio
ideal seria realmente as diretas jd, de imediato. Agora, nem tudo em politica se faz
com nossos propdsitos e desejos” e, sendo assim, poder-se-ia adotar uma posi¢io
relativa que seria “a conquista das elei¢oes diretas em um prazo mais curto possivel”.
Dessa maneira, evitaria a “radicalizacdo que pode levar o Pais a situa¢io de um retro-

cesso” (FSP, 24/04/1984: 18).

74 Cf.: DELGADO; SILVA, 1985.
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O perfil de “conciliador” era atribuido a Tancredo pela imprensa e por colegas
do campo politico como um trago positivo que teria sido fundamental para o pro-
cesso de “transi¢cio democrdtica’. No dmbito das tramas que envolveram a sucessio,
o candidato mais conveniente, considerando-se o aspecto particular do modo de fa-
zer politica no Brasil, era aquele que representasse interesses de grupos antagbnicos.
Memoérias construidas para Tancredo em documentirios, livros e depoimentos” e
aproximam pela imagem laudatéria com que o representam, destacando-se como
principal argumento sua “capacidade democritica” de lidar com a pluralidade po-
litica.

O discurso de Tancredo Neves, apés vitéria no colégio eleitoral, sinaliza esse
“espirito conciliador”, com referéncias a “contribuigées isoladas” para o processo de
transigdo: do poder legislativo e do poder judicidrio, da Igreja, de “homens e mulhe-
res de nosso povo”, da imprensa, da sociedade civil, das forgas armadas, do presiden-
te Jodo Figueiredo. Destaca a retomada da democracia: “reencontramos, depois de
ilusées perdidas e pesados sacrificios, o bom e velho caminho democritico”. Por fim,
afirma: “Gragas a toda essa imensa e inesquecivel mobiliza¢do popular, chegamos

agora ao limiar da nova Republica” (JB, 16/01/1985: 4).

A imprensa noticia a relagio entre Figueiredo e Tancredo como marcada sem-
pre por cordialismo e simpatia. O Jornal do Brasil relata encontro entre os dois no
Paldcio do Planalto um dia apés a vitéria do “opositor” ao regime militar no colégio
eleitoral. Com a manchete, “Figueiredo recebe Tancredo e louva pontos em co-
mum”, a noticia destaca o carter “cordial” da conversa que, segundo o porta-voz de
Figueiredo, se deu sem revanchismos: “‘O presidente classificou-o de muito cordial,
assinalando que encontrou no pensamento do Sr. Tancredo Neves muitos pontos de

39

convergéncia e nenhum de divergéncia™” (JB. 17/01/1985: 3).

Trata-se de um “cordialismo””® com que se mascara os conflitos entre os atores

politicos que o transformam numa “aparéncia” de civilidade no sentido de que pro-

75 Ver lista de documentirios e livros que constroem sua meméria a partir dessa perspectiva no Portal
Tancredo Neves, site criado pela Fundagio Presidente Tancredo Neves. http://tancredo-neves.org.br/.

76 Utilizando da metodologia tipolégica de Max Weber, Sérgio Buarque de Holanda (1995) faz uma
sintese das caracteristicas da sociedade brasileira em seu clissico capitulo “O homem cordial’, inserido
no livro Raizes do Brasil, em que aborda o patrimonialismo como trago de nossa vida social, cuja orga-
nizagio se d4 mais por particularismos, pela confusio entre piblico e privado e pela predominancia da
“cordialidade” sobre a “civilidade”. O “homem cordial” age conduzido pelo coragao reivindicando um
convivio mais emotivo, familiar e {ntimo com os outtos, se tratando de um padrdo de comportamento
distinto daquele vinculado 2 “ideologia impessoal do liberalismo democritico” que, segundo Holanda,
“jamais se naturalizou entre nés” (HOLANDA, 1995: 160).
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curam demonstrar que seu comportamento pacifico visa a uma coesio social cujo
fim seria a defesa da coisa putblica. Os conflitos, ainda que constituam um aspecto
central de uma repiblica democritica (CARVALHO; VIANNA, 2002: 41), sio tra-
tados como empecilhos para os acordos “amigdveis” com que os negécios publicos

sao conduzidos historicamente no 4mbito da politica brasileira.

4. CONSIDERACOES FINAIS

O que a maior parte da imprensa tentou demonstrar que foi resultado de mo-
vimentos sociais, termo usado para definir as “diretas j&”, foi, sobretudo uma decisao
“de cima”, das forcas politicas que constituiam o Estado. O chamado processo de
“redemocratizagio” foi articulado pelo Estado com graus minusculos de participa-
¢io da sociedade civil. E, dessa maneira, constituiu-se no pais uma democracia de
perfil conservador, sem grandes alteragoes no dmbito da vida social. Democracia na
sociedade brasileira significa mais uma artimanha produzida pelo Estado ¢ menos
uma conquista social. De tal maneira, que as leis ndo fazem tanto sentido para a so-
ciedade porque nem sempre representam suas demandas, simbolizando, também, o
cardter centralizado do Estado brasileiro e a auséncia de uma sociedade civil atuante
politicamente. Questoes, alias, jd colocadas por pensadores sociais do inicio do séc.
XX e que parecem apontar para um rango “autoritdrio” que se mantém na experién-

cia politica brasileira.

Apontar as continuidades entre o periodo ditatorial e o inicio do processo
de “redemocratizagio” nio deve nos levar ao esquecimento das mudancas ai ocor-
ridas. Se ndo houve grandes rupturas, tipicas, para alguns, das “revolucées”, houve
transformages que sinalizaram uma preocupagio por alterar, se nio a estrutura,
ao menos a conjuntura da politica brasileira. Negar as mudangas, é negar a prépria
acao da historicidade, é negar a existéncia do tempo. No entanto, queremos chamar
atengio para o fato de que as mudancas nio apagaram de todo o que havia antes
de sua imposi¢do. Mais do que isso, para a ideia de que a cultura politica brasileira
¢, sim, particular assim como todas as culturas politicas de outras sociedades, visto
que cada uma dessas ¢ especifica, construida ao longo de processos referidos as suas

condigbes histéricas e sociais, também particulares.

Ou seja, afirmar uma particularidade da sociedade brasileira em virtude de

seu “jeitinho” ou de seu “bom cora¢do”, ou ainda, de sua “hospitalidade”, como
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muitos ji fizeram, talvez constitua uma reprodugio da imagem de exotismo que,
desde o séc. XV e XVI, se construiu para a América, para o “Novo Mundo”. Acaba
sendo uma forma com que se reproduz e se naturaliza nossa “diferenca exética”, que
estaria presente na maneira “tradicional” de fazer politica, de encarar o estrangeiro,
de pensar nossa sociedade, como se houvesse um trago metafisico que nos trans-
pusesse ou como se o passado tivesse se conservado em virtude de uma natureza

imutdvel e transcendente.

Benedict Anderson (2008: 284), em sua intengdo de “deseuropeizar o estudo
teérico do nacionalismo”, pée em cheque um “provincianismo eurocéntrico” com
que os estudiosos europeus costumam afirmar que tudo de importante do mundo
moderno teve inicio na Europa (ANDERSON, 2008: 21). Nessa perspectiva, com-
preende que a nacionalidade e o nacionalismo sio produtos culturais especificos
e que, portanto, é preciso estudar suas condigdes histéricas. Problematiza autores,

«

como Gellner, para quem “o nacionalismo nio é o despertar das nagées para a

autoconsciéncia: ele inventa nagdes onde elas nio existem™ (GELLNER Apud AN-
DERSON, 2008: 32). Segundo Anderson, este autor trata a nagio como uma “‘in-
vengdo” que “se mascara sob falsas aparéncias” e, dessa forma, sugere a existéncia de
comunidades “verdadeiras” e “falsas”. Discordando, Anderson pensa as na¢des como
“comunidades imaginadas”, entendendo que cada uma se distingue pelo estilo com
que o sdo e ndo por se localizarem num “estdgio superior” ou “inferior” de moder-
nizagao.

Neste raciocinio, falar em “democracia de fachada” sugere a existéncia de uma
“democracia verdadeira” que, por hipétese, parece ter sido reivindicada pelos politi-
cos de “oposi¢do” ao “regime militar” como um projeto seu, uma criagio sui generis.
E, assim, a memdria nacional estabelece uma dicotomia que continua sendo ébvia
socialmente entre “autoritarismo” e “democracia’, numa tentativa de cristalizar ima-
gens para a conjuntura politica do periodo de 1964 a 1985 e para o periodo a este
posterior, a despeito do “intervalo”, que teria sido o governo de Fernando Collor de
Mello. Nio se trata aqui de desconsiderar o perfil “ditatorial” dos governos militares,
mas trata-se também de ressaltar que governos tidos como “democrdticos” nio sio

isentos de praticas autoritdrias.
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A ESPERANCA E O DESEJO VESTIDO DE AMARELO CONTRA A FORCA
DO REGIME MILITAR: O PROCESSO DE REDEMOCRATIZAGAO
NO BRASIL NO OLHAR DOS CHARGISTAS DO
JornAL D1ArRIO DA BORBOREMA

Jost EMERSON TavARES DE MACEDO

Vi o amarelo vestir de esperanca o Brasil. Via
histéria brotar nas ruas e na garganta do povo.

Ulysses Guimaraes, 24 de Abril de 1984.

1. INTRODUGAO

Temos como pretensio, destacar a importancia do uso da charge para as lei-
turas dos fatos histéricos, de uma maneira diferente, nos reportando através da sati-
rizagio do humor das charges. Resolvemos utilizar nesse estudo, a charge enquanto
fonte histérica, pois através dela remetemos ao momento histérico no qual uma
boa parcela da populagdo brasileira, buscava a realizagio das elei¢oes diretas para
presidente, manifestando através do movimento das “Diretas J4”. Nesse sentido, pre-
tendemos entdo analisar esse momento histérico, através das representagdes satiricas
dos chargistas, Afonso Marreiro e Fred Ozanan do Jornal Didrio da Borborema, pu-
blicadas na época como consequéncia de um novo contexto sécio histérico-politico.

Para compreender o periodo do nosso estudo é necessdrio dar relevo aos acon-
tecimentos anterior e posterior aos anos de 1983 - 1984. Tendo em vista que adota-
mos uma postura de historiador, ndo devemos isolar os acontecimentos locais, uma
vez que a leitura dos mesmos exige uma contextualizagio, o que possibilita uma

maior inser¢do nacional.

Outra discussio que se faz necessirio nesse estudo é a compreensao das espe-
cificidades da linguagem chargistica, tendo em vista que muitos leitores confundem
os conceitos e os termos adequado para cada trago humoristico, apresentar as carac-
teristicas da charge, bem como dos seus conceitos é oportunizar o leitor de identifi-
car e compreender melhor sobre essa linguagem humoristica.
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2. A LINGUAGEM DA CHARGE

A charge é proveniente do francés “charger” (carregar, exagerar), sendo funda-
mentalmente uma espécie de cronica humoristica, a charge tem o cardter de critica,
provocando o hildrio, cujo efeito ¢ conseguido por meio do exagero. Ela se caracte-
riza por ser um texto visual humoristico e opinativo, criticando um personagem ou

fato especifico.

A charge segundo o novo Diciondrio Aurélio da Lingua Portuguesa (2001)
da Edit. Nova Fronteira, seria uma “representagdo pictorica, de cardter burlesco e
caricatural, em que se satiriza uma ideia, situagio ou pessoa”. Para Rabaca & Bar-
bosa (2001), a charge ¢ um tipo de cartum “cujo objetivo é a critica humoristica de
um fato ou acontecimento especifico, em geral de natureza politica”. (RABACA &
BARBOSA, 2001, p.126). De acordo com estes autores uma boa charge deve pro-
curar um assunto momentoso e ir direto onde estdo centradas a aten¢io e o interesse
do publico leitor. A principio a principal finalidade da charge e dos desenhos humo-
risticos ¢ provocar risadas, gargalhadas, mas a sua funcdo além de satirizar é provocar

no leitor, ¢ informar sobre o tema que o trago apresenta.

A charge ¢ um desenho humoristico que estrutura sua linguagem como re-
flexdo e critica social, ela é ainda uma forma de comunicagio entre a ideia passada
pelo seu produtor, chargista e o receptor, leitor. Podemos compreender a charge
como um género textual que tem a fungao social de fazer uma critica do contexto
sociopolitico no qual estamos inseridos. Concordamos com Teixeira (2005) quando

defende que a charge

E uma arma de grosso calibre a servico da manifestacio de uma “opi-
nido publica”, canalizando sua agressividade latente contra quem se
evidencia na atividade puablica, na prética controversa da politica. A
proposta da charge néo ¢ registar o real, mas significd-lo. (TEXEIRA,
2005, p.11)

Neste sentido, esse desenho de humor ¢é carregado de maltiplas informagées,
cuja sua leitura requer o conhecimento de um conjunto de dados e fatos contem-

poraneos a0 momento especifico em que se apresenta a relagio discursiva entre o
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Vale ressaltar que ao se apropriar dessa categoria teérica para analise, a nar-
rativa deve entio ser observada e interpretada em sua totalidade e esséncia, mas
considerando a liberdade de atuagio do fenémeno estudado e de acordo com o seu

tempo histérico.

2. SoBRE 0 CONCEITO DE M1TO COMO NARRATIVA

Pensar tal temdtica pressupde considerar uma pluralidade de propostas ted-
ricas que sustentam e apontam diferentes abordagens sobre o que vem a ser mito.
Abordagens para nio dizer conceito, uma vez que tais discussées ndo encerram em
um conceito delimitado e definido. Qualquer tentativa nesse sentido desencadearia
em lacunas, em versoes empobrecidas e destituidas da complexidade e riqueza que

cerceiam o tema.

Por outro lado, a expressdo “mito politico” é por vezes usada a partir de dife-
rentes perspectivas, exatamente por isso se torna necessirio entender sobre o mito
para entao estabelecer, de maneira operacional, construgoes conceituais para a com-
preensio do mito politico na atualidade. J4 este dltimo ndo deve ser apreendido

aleatoriamente, mas situado em um contexto histérico.

Raul Girardet (1987, p. 81) jd destacara a marca da histéria ao mencionar
que “o mito politico jamais deixa de enraizar-se em uma certa forma de realidade
histérica”. Para o autor, assim como o mito nio pode deixar de conservar a marca
do personagem em torno do qual ele se constréi, “ndo pode deixar de depender, ele
préprio, em sua forma como em seu contetido, das circunstincias, historicamente

delimitadas, nas quais ¢ elaborado”.

J4 a ideia do mito como algo falso ou mentiroso pertence aos primérdios da
antropologia, essa nogao hd tempos superada, permanece, no entanto, para o conhe-
cimento popular. Mas este ndo constitui simplesmente uma mentira, nio nega algo,

ele é capaz de transformar ou forjar, mas nio de omitir a existéncia de uma realidade.

A palavra origina-se do grego mytho, que deriva do verbo mytheyo, significa
narrar, contar algo para os outros, ja o termo mytheyo quer dizer nomear, conversar.

Para os gregos, sua legitimidade nao reside em provas empiricas, mas na credibilida-
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de de quem o narra, pois este ¢ geralmente revelado por alguém confidvel e que tem

autoridade e, portanto deve ser incontestdvel por quem ouve.

Mas os estudos sobre o mito sio redimensionados a partir dos anos 1940
particularmente com os textos de Mircea Eliade, Claude Lévi-Satrauss e Gaston Ba-
chelard. Destes autores, tomaremos como referéncia para este estudo, a concepgio
de Mircea Eliade sobre o mito como narrativa de origem. Em “Mito e Realidade”, o
autor o explica enquanto relato de como algo surgiu, constitui uma fonte de expli-
cagio sobre a origem dos fen6menos humanos e culturais, o que favorece o entendi-

mento de como estes fenémenos chegaram a ser como sdo hoje:

O mito conta uma histéria sagrada; ele relata um acontecimento
ocorrido no tempo primordial, o tempo fabuloso do “principio”. [...]
E sempre, portanto, a narrativa de uma “criagdo: ele relata de que
modo algo foi produzido e comegou a ser. O mito fala apenas do
que realmente ocorreu, do que se manifestou plenamente. Os per-
sonagens dos mitos sdo os Entes sobrenaturais. Eles sio conhecidos,
sobretudo pelo que fizeram no tempo prestigioso dos “primérdios”.
(ELIADE, 2007, p. 11).

Para o autor, o “sagrado” ¢ a verdadeira realidade, a vida plena, desprovida de
interferéncia, mas a compreensio do mito como uma narrativa de origem, no en-
tanto, prescinde desta ideia advinda do mundo das formas de Platio. Eliade (2007,
p- 12) garante ainda que o homem ao “recitar os mitos reintegra-se aquele tempo
fabuloso e a pessoa torna-se, consequentemente, contemporinea, de certo modo,
dos eventos evocados, compartilha da presenca dos Deuses ou dos Heréis”. E um
pouco mais adiante explica que o “... individuo evoca a presenca dos personagens
dos mitos e torna-se contemporineo deles. Isso implica igualmente que ele deixa de
viver no tempo cronoldgico, passando a viver no Tempo primordial, no Tempo em
que o evento teve lugar pela primeira vez.” O que deixa evidente a ideia de irrupgio
do tempo histérico.

E esse principio fabuloso geralmente se faz presente nos mitos politicos da
nossa sociedade. Luis Felipe Miguel (1997, p. 25) adequadamente destaca que os
préprios republicanos brasileiros de 1889 sentiram a importincia da disseminagio
de mitos de origem como fator de estabilidade para um regime politico. “A aura mi-

tica que envolve a figura de Tiradentes foi deliberadamente construida a partir desse
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periodo, quando o mdrtir mineiro foi convocado para suprir a falta de élan heroico

dos proclamadores do 15 de novembro”.

E comum, o relato do passado e mesmo do surgimento do mito na cena po-
litica; a origem do politico ¢ perpassada por episédios emblemdricos e espetaculares.
Elementos como a predestinagio, ou a influéncia espiritual ou heroica, por exemplo,
sio chamados a compor a narrativa, mas quanto mais emblemadtica sua origem, seu

nascimento, mas € sugerida a predestinagao daquele homem a vida publica.

Mas o que se torna igualmente relevante para o entendimento do discurso
politico, na citada obra de Eliade (apesar de o mesmo ndo abordar o discurso po-
litico propriamente dito) é quando pontua que “a partir de um certo momento, a
origem nio se encontra mais apenas num passado mitico, mas também num futuro
fabuloso”™: é a “mobilidade da origem”. O discurso politico tem como referéncia
principal o passado para seu desdobramento, para a avaliagio do mundo a partir da
qual se projeta a imagem do mundo como tendo um futuro melhor do que o atual.
Mas ¢ na representagio de um futuro que se coaduna tal discurso. E sempre uma
proposta de futuro fabuloso que respalda uma argumentagao em disputas politicas e

justifica um programa de governo.

Figueiredo et al (1998) explicam bem a natureza da argumentagio politica.
Para estes autores esta argumentagio ¢ de natureza ficcional baseada em interpreta-
¢oes do mundo, ou seja, no debate eleitoral, visando convencer os eleitores, os poli-
ticos constroem em seu discurso um mundo atual possivel, igual ou pouco diferente
do mundo atual real, e com base nele, projetam um novo e bom mundo futuro,
possivel enquanto proposta. A realidade pode ter mais de uma interpretagio, ou
seja, a estrutura dessa argumentagao tem duas vertentes: a primeira ¢ da oposi¢io, “o
mundo atual estd ruim, mas ficard bom” e a segunda que ¢ a da situagdo: “o mundo
atual estd bom e ficard ainda melhor”. Apesar da possibilidade de mais de uma inter-
pretagdo politica, a retdérica deve guardar verossimilhanga com dados da realidade,

caso contrdrio o discurso perde a credibilidade.

O discurso politico comumente expoe uma representacao do futuro, ao con-
servar ou renegar acoes, ao propor a continuidade ou altera¢oes de praticas e projetos
sociais, ele projeta a imagem da sociedade que estd por vir. Uma projegio por vezes

fabulosa, a qual se propée conduzir.

Contudo, vale ressaltar que o mito ao qual Mircea Eliade se refere nio ¢é o
mito politico e sim aquele das sociedades primitivas, sobretudo existentes na relagao

entre o sagrado e o profano, mas esta alternativa de interpretagdo contribui para uma
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compreensdo do mito nas sociedades atuais, lembrando que nio esgota nem pode
ser deslocado de maneira simpléria para o campo politico, mas como visto, apresen-
ta questoes de interesse para a elaboragio de um conceito, pelo menos operacional,

do mito politico.

A dltima dessas questées a pontuar é exatamente a dessacralizagio do pen-
samento e do cotidiano do homem moderno. Na sociedade atual, o homem sai
da durea do sagrado e habita em uma sociedade dessacralizada, mas mesmo assim
descende do “homo religiosus”. E esta origem, para o autor encontra-se na base, por
um lado, da conservagio do pensamento mitico na sociedade moderna, e por outro,
da forma degradada que o mito entdo adquire. Na verdade, todo o imagindrio mo-
derno ¢é perpassado por esta degradagdo, mesmo assim o homem nio vive sem uma
dimensdo do simbélico e do sagrado, buscando formas miticas em meio a socieda-
de em que vive. Eliade (2007) denomina como “refugos mitolégicos”, os poucos
redutos do sagrado, e o mito politico constitui um desses redutos onde transitam
algumas “constelagoes miticas” abarcadas de caracteristicas fundamentais recorrentes

tal como ocorre nas sociedades arcaicas.

3. RACIONALIDADE E EMOGOES NA PoLiTica — DE GEORGES SOREL A ERNEST
CASSIRER

J4 a primeira tentativa de elaboragio de um conceito especifico do mito po-
litico data de 1908 e tem como precursor Georges Sorel (1992). O autor de “Refle-
xions sur la Violence”, pensa o mito politico em seu cardter revoluciondrio, represen-
tando um instrumento de agio coletiva que a partir do poder de provocar emogoes
necessdrias ao agir politico, é capaz de guiar o proletariado a revolugio. Para o autor,
este mito consiste num conjunto de “imagens capazes de evocar em bloco e somente
pela intuigdo, antes de qualquer anilise refletida, a massa de sentimentos” capazes de

incitar a luta politica. (SOREL, 1992, p. 12).

Vale destacar que o autor formula seu conceito a partir de um objeto definido
que ¢ a luta do proletariado francés a partir da categoria do mito, definindo este

tltimo como for¢a motriz bdsica de incitagdo a0 movimento operdrio. O mito aqui
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é, portanto, revoluciondrio, apesar do autor nio fazer referéncia a violéncia, mas no

poder que o mito politico tem de mobilizagdo coletiva.

E possivel apreender desta primeira tentativa de conceituagio, por um lado,
o cardter de forca motriz presente no mito politico e por outro, uma rejeicio a
razdo, pois diferente do pensamento de Barthes (2007), que identifica o mito com
a mistificagio publicitdria capaz de naturalizar certo fato histérico na tentativa de
ludibriar a razao, Georges Sorel (1992) o concebe como um conjunto de imagens
compreendidas a partir do irracional defendendo ainda que “o entendimento freia
a agdo”. Para o autor, o mito ¢ a for¢a motriz impulsionadora fundamental de qual-
quer grande movimento histérico, sem a qual nao hd como partir para o principio
da agdo politica.

A partir das ideias de Sorel (1908) surgem diferentes abordagens sobre o mito
politico. Uma de relevincia, e de certa forma contriria a negagio da racionalidade
proposta por Sorel é a de Murray Edelman (1985). De caréter instrumental, a pers-
pectiva desse autor sobre uma fabricagio consciente de mitos politicos € caracteris-
tica da modernidade. Essa elaboracio tem como fundamento interesses materiais
ou simbdlicos de grupos sociais e, portanto, nio pode ser entendida como uma
produgio irracional, mas como um processo de construgio sistematicamente racio-

nalizada.

Tal perspectiva tem como foco central as nuances que cercam o poder, como
legitimidade, beneficios para alguns e subserviéncia, pois as produgoes simbdlicas
encarnam o que as massas necessitam crer sobre o Estado enquanto centro de poder,
ou seja, seriam as esperangas e anseios dos homens que determinariam os signifi-
cados, e estes teriam entdo a capacidade de produzir beneficios para certos grupos

especificos.

Essa perspectiva prega também a existéncia de dois mundos: o das pessoas
que temem e aclamam as imagens, e aqueles que detém e conduzem o poder. Con-
tudo, apesar de perceber claramente este aspecto da esfera politica é preciso superar
esse tipo de abordagem que concebe o mito apenas como instrumento e fenémeno
exclusivamente racionalizado e associado a necessidade de legitimidade do poder,
mas perceber a existéncia de uma realidade mais complexa na qual reside também
um componente psicolégico coletivo irracional. Os atores politicos sao dotados de
racionalidade, mas tem igualmente suas escolhas inseridas em uma dimensio sim-

bélica e também inconsciente.
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Sob o mesmo fundamento funcionalista e instrumental, Kaplan e Lasswell
(1979), apresentam um viés diferente de Murray Edelman (1985), ao destacarem
que a propaganda nio constréi opinides advindas do nada, mas atua sobre deter-
minadas “predisposigoes” preexistentes na sociedade e que existe limites para sua

eficicia.

Mas ¢, no entanto, Ernst Cassirer (1992) em “O mito do Estado”, que vem
destacar o predominio do pensamento mitico em detrimento da racionalidade em
algumas sociedades modernas. Identifica na teoria do mito uma forma primdria de
se relacionar com o mundo, mas diferencia o mito politico moderno por destacar
que este ¢ fabricado como arma técnica e com fungio definida, mas sem descartar

seu elemento irracional.

O autor tem como objeto de andlise o fascismo e o nazismo enquanto siste-
mas politicos modernos. Sob estes sistemas observou o predominio do pensamento
mitico sobre o racional como “fundo emocional em que ele se erige e sobre o qual se
sustenta ou desaparece” (CASSIRER, 1992, p.45). Para o autor, existe uma relagio
entre crise e mito politico pontuando que nos momentos criticos da vida social, o
homem se vé crente em mitos, uma vez que as forgas racionais perdem espaco nio
servindo em seu valor explicativo, entdo o mito que nio fora realmente e completa-
mente vencido e subjugado, retorna a fazer parte do pensamento social, valendo-se

de sua funcio explicativa.

O equilibrio é encontrado entio por Cassirer que admite a clivagem entre
racionalidade e irracionalidade presente no mito, que por sua vez, adota a linguagem
do novo, da emogio e das paixdes e revela ainda, ao contrério de seus colegas fun-
cionalistas, outro ponto central dos mitos politicos modernos, ao afirmar que estes
buscam a aceitagio através da sedugio antes de buscar impor-se pelo poder.

De fato, pensar a atividade politica em geral desprovida de qualquer emotivi-
dade seria ndo perceber o fascinio e paixdo que esta desperta nos homens. Elementos
irracionais estio presentes em todas as relagées sociais e igualmente no campo poli-
tico. O que também néo justifica a aceitagdo de qualquer manifestacio do irracional

no universo da politica como sendo uma cria¢io mitica.

O homem ¢ um ser simbdlico, seja ele moderno ou aquele das sociedades
arcaicas. A subjetividade das imagens e do imagindrio sempre permearam suas agoes.
De forma que, assim como os simbolos sio manipulados racionalmente, envolvendo
também a subjetividade humana e podendo ser capaz de determinar agoes, o indivi-

duo ¢é capaz igualmente de inferir na constitui¢do destes mitos e simbolos.

383



JTERSECOES ENTRE Poririca, MiDIa 1

A partir do exposto, parece-nos que fica evidente que o conceito de mito
politico que consideramos aqui ¢ na verdade um construto de diferentes aborda-
gens e fez-se em parte a partir das percepgoes primeiras de autores como Mircea
Eliade (1992, 2007) Claude Lévi-Strauss (1978) e Joseph Campbell (2008), sobre
a dimensdo da imagem e o mito para as sociedades primitivas. ] na esfera politica,
contribuem apontamentos tendo como precursor Georges Sorel (1908) que com

< N LS 102
ressalvas as criticas

, trouxe de maneira vélida a ideia do mito politico como forca
motriz para a agdo politica; os autores que o sucederam a partir de outras conside-
racoes relevantes, como foram aqui mencionados'®; e culmina no pensamento ad-

194 tendo como representantes para estes estudos,

vindo da corrente da Nova Hist6ria
Bronislaw Baszko e Raoul Girardet (1987) que concebem o Estado moderno e suas
expressoes politicas como esfera racional, mas que nio deixa de se vincular ao irra-

cional, ao intuitivo e ao inconsciente.

Roland Barthes (2007), para além da percep¢ao de sua teoria como ideia de
falseamento, contribui ao apresentar os mitos e mitologias na comemporaneidade
como elementos dotados de significados a partir de uma finalidade especifica de

interpelar e convencer.

Mas é Raoul Girardet (1987) a partir das ideias de Gilbert Durand (2002),
que constitui a referéncia principal no tocante ao embasamento tedrico para uma
compreensio de como pode ser construidas personagens mitologizadas na drea poli-
tica. O autor possibilita uma percepgio mais ampla do mito politico ao apresentd-lo
como narrativa, como fonte explicativa capaz de dar legitimidade e racionalidade
ao passado; também como agdo mobilizadora e enquanto revelador ideolégico dos

anseios do imagindrio coletivo de um grupo e de uma época.

102 Georges Sorel tem uma trajetdria politica controvérsia. Marxista heterodoxo, ligado ao sindica-
lismo revoluciondrio de extrema esquerda, teve suas ideias aceitas tanto pelo Fascismo Italiano (Mus-
solini) quanto pelos comunistas franceses (Antonio Gramsci). Sua incoeréncia politica fora o mote
para criticas a suas obras e para observagdes sobre sua ojeriza ao parlamentarismo burgués, fato este
que supostamente o inclinaria tanto para o fascismo quanto para o comunismo. Seu pensamento fora
bastante criticado, o que nao desqualifica sua contribuicio para estudos sobre mitos, sobretudo por ser
o0 primeiro autor a tragar um conceito sobre o mito politico.

103 Murray Edelman (1985); Kaplan e Lasswell (1979); e Ernst Cassirer (1992).

104 A Nova Histéria é um termo que expressa uma nova tendéncia da historiografia francesa contré-
ria 3 dominagdo do positivismo enquanto escola de pensamento. Tem como referéncia a Revista “Les
Annales” que deu voz a estes historiadores durante os anos 1930 que se expressavam de maneira mais
discreta jd nos anos de 1920. Como destaques, Lucien Febvre e Marc Bloch fundaram a revista com a
finalidade de promover a pluridisciplinaridade, a unido das ciéncias humanas em detrimento da espe-
cialidade do conhecimento.
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Para o autor, “um mesmo mito é suscetivel de oferecer multiplas ressonancias
p
e ndo menos numerosas significaces.” (GIRARDET, 1987, p. 15). Por outro lado,
afirma ainda que apesar da ambivaléncia e fluidez, existe uma forma légica inerente
g

ao discurso mitico que faz aparecer certas repeti¢oes e associagoes:

Se o mito ¢ polimorfo, se constitui uma realidade ambigua e mo-
vente, ele reencontra o equivalente de sua caminhada. Esta pode ser
representada e apresenta-se efetivamente como uma sucessio ou uma
combinagdo de imagens. Mas nem essa sucessio nem essa combina-
40 escapam a uma certa forma de ordenagio organica. (GIRARDET,
1987, p. 17).

Trata-se do que no estruturalismo Lévistraussiano é concebido como agru-
pamentos de séries que se repetem estruturados em associagbes permanentes dos
elementos que compoem a narrativa mitica, como por exemplo, o tema do salvador,
do chefe providencial, que se agregam a simbolos de purificagao, ou seja, o heréi que
liberta, livra os perseguidos e promete banir os que os assolam, estes sao acompanha-
dos sempre de imagens como a luz, o sol, o brilho, a montanha, o jardim, a cruz,

dentre outras imagens que reforcam a narrativa.

Assim, certas estruturas se repetem independentes de época e conjuntura, a
ideia do Salvador, do homem providencial; A Idade de Ouro com os tempos dureos;
A Unidade, ou seja, a ideia de uma sociedade coesa, feliz e igualitdria; ja no outro
extremo, A Conspiragio, os que perseguem e afligem, constituem o que se pode
chamar de “temas de exame” ou referéncias temdticas que sio chamadas a compor as
narrativas miticas para dialogar com o imagindrio social preexistente. E o que Gil-
bert Durand (2002, p. 20) denomina “constelagoes mitoldgicas”, sio “os conjuntos
de construgbes miticas sob o dominio de um mesmo tema reunidas em torno de um
nucleo central”, ideia compartilhada e adotada por Girardet (1987) como categorias
de anilises. Se observarmos os homens da politica de nosso tempo, veremos em suas
narrativas a repetigdo dessas estruturas, cada um com suas préprias categorias e his-
trias de vidas sendo ressaltadas, mas sempre perpassada por algumas dessas constela-

¢oes mitolégicas que surgem para provocar o processo de heroificagio do politico.'”

105 Trata-se de um processo pelo qual a figura puiblica deve passar para ao longo da historia ter seu
nome cristalizado na meméria coletiva como um heréi, um mito. Um processo que constitui etapas
como: Uma origem emblemdtica; o Tempo do apelo e da espera; O tempo da presenga, no qual realiza
seus feitos e glérias; e 0 Tempo da lembranga.
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Esta nogdo de que certas estruturas miticas se sobrepoéem a todas as formas
de narrativa foi sugerida por Joseph Campbell, a partir da obra de Carl G. Jung, na
qual se visualiza a ideia da existéncia de uma histéria da mente, pelo estudo dos sim-
bolos. Nesta teoria, a psique conservaria vestigios de etapas passadas do desenvol-
vimento humano, denominado Inconsciente Coletivo, que seria mais precisamente
uma heranca psicolégica compartilhada por toda a humanidade, onde se encontram
todos os simbolos, arquétipos e mitos. A partir de entdo, percebe-se a recorréncia de
determinadas imagens, conflitos e situagoes representadas pelos mitos arcaicos, na
produgio simbélica moderna. A partir desse pensamento, os mitos teriam um papel
determinante na psicologia humana, tanto na formagio do individuo, quanto no

modo pelo qual um corpo social assume uma identidade coletiva.

Neste sentido, o mito politico ¢ apreendido neste artigo como instrumento
de reconquista de uma identidade comprometida. Serve para dar legitimidade e ra-
cionalidade ao passado, e ainda constitui mecanismo de interpretagio da realidade,
servindo como chave de explicagdo para um determinado tempo histérico. Pode
aparecer como uma espécie de revelador ideoldgico, por ser justamente reconhecido
socialmente e percebido subjetivamente. E racionalmente “produzido”, mas agrega
fatores irracionais ¢ emocionais. Tem capacidade de mobilizagao social, e aparece

sempre relacionado e caracteristico de seu tempo histérico.

4. CarRACTERISTICAS DO MITO POLiTICO CONTEMPORANEO

Antes de elencar as caracteristicas inerentes a nocao de mito politico, é re-
levante lembrar que a elaboragio de um mito acontece sobremaneira a partir da
continua repetigdo e reelaboragio de uma imagem. Ou seja, quando se pretendem
compreendé-lo e interpreti-lo, é a uma narrativa que se analisa. E a sequéncia de
uma histéria contada, repetida e reelaborada que vai dando corpo, substancia ao
mito. Por isso na politica atual, ndo basta ter visibilidade publica, a historia do poli-

tico deve ser conhecida e admirada pelos cidadios eleitores.

A partir desse conceito e das demais leituras fica evidente a percepcao do
mito politico enquanto imagem. Praticamente todos os pensadores sobre o tema o

concebem em seu contetido imagético. Sejam estas imagens capazes de “evocar pela
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intuicdo, a massa de sentimentos capazes de incitar a luta politica” como afirma
* Georges Sorel (1992); seja “porque é a expressio de uma emogio, a expressio de um
sentimento ndo € o préprio sentimento, ¢ a emogao tornada imagem”, a qual se refe-
re Ernst Cassirer (1992); ou enquanto “constelagdes de imagens” como cita Gilbert
Durand (2002) ou ainda como “sintaxe de imagens” como propoe Girardet (1987).

Esta repeticdo se faz presente também na relagio entre o mito politico e o
homem enquanto agente consumidor e a0 mesmo tempo influenciador da compo-
sicdo e instituicdo do mito. Girardet (1987, p. 83) destaca com primazia o mito em
sua fungio de revelador ideoldgico, “o reflexo de um sistema de valores ou de um

. . » ~ 2. . . £ .
tipo de mentalidade”. Em sua observagdo sobre os grandes herdis imagindrios e reais

menciona os vdrios exemplos conhecidos da sociedade francesa:

Basta acompanhar o destino péstumo da lenda napolednica para pet-
ceber no Napoledo dos roménticos, no dos homens de 1848 e no da
juventude literdria do final do século uma das imagens privilegiadas
em torno da qual vém cristalizar-se, em sua diversidade e também em
suas contradigdes, as ambigdes, os impulsos, os fantasmas e as certezas

de cada geragio.
Nesse sentido, o autor verifica ainda uma semelhanca entre o mito e o sonho:

Como o sonho, o mito se organiza em uma sucessio ou dinimica de
imagens; [...] como o sonho, estas imagens se encadeiam, nascem uma
da outra; chamam uma a outra, respondendo-se e confundem-se; [...]
como o sonho ainda, o mito nio pode ser abarcado, definido, encer-
rado em contornos precisos senio em consequéncia de uma operagio
conceitualizante, obrigatoriamente redutora, que arrisca uma versio
empobrecida, mutilada, destituida de sua riqueza e complexidade;

[...] o mito é polimorfo e ambivalente. (GIRARDET, 1987, p. 14).

Mas Girardet (1987) pontua que apesar da ambivaléncia e fluidez, uma for-
ma légica inerente ao discurso mitico faz aparecer certas repeti¢des e associagoes,
observagio que direciona também para uma forma de procedimento metodolégico;

Para além de sua ambivaléncia, para além de sua fluidez, existe, no

entanto, o que se tem o direito de chamar de um légica — uma cer-
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ta forma de légica — do discurso mitico. Este nio depende nem do
imprevisto nem do arbitririo. Do mesmo modo que as imagens que
nossos sonhos secretam niao cessam de girar em um circulo bastante
estreito e se encontram submetidos a certas leis — bem facilmente
definiveis, alids — de repeticio e de associagdo, assim também os me-
canismos combinatérios da imaginacio coletiva parecem nao ter a sua
disposi¢do sendo um nimero relativamente limitado de formulas. O
poder de renovagio da criatividade mitica ¢, de fato, muito mais res-
trito do que as aparéncias poderiam fazer crer. Se o mito ¢ polimorfo,
se constitui uma realidade ambigua e movente, ele reencontra o equi-
valente de sua caminhada. Esta pode ser representada e apresenta-se
efetivamente como uma sucessio ou uma combinagio de imagens.
Mas nem essa sucessio nem essa combinagio escapam a uma certa
forma de ordenagao organica. (GIRARDET, 1987, p. 17).

Essa ordenacio organica é, por conseguinte, apreendida também no imagi-

ndrio social:

A densidade social, a dimensio coletiva ndo sio negadas, e com elas
tudo aquilo que os debates ideolégicos implicam de contetdo passio-
nal, tudo aquilo que os carrega desse peso por vezes tao denso de es-
perangas, de recordagoes, de fidelidades ou de recusas. (GIRARDET,
19875p-9):

Mas o mito hoje, por outro lado, apesar de requerer elementos e temas
recorrentes das sociedades arcaicas, sio produzidos racionalmente e paralelamente a
perenidade das imagens, surgem e se desgastam, suscitando constantemente novos

mitos. Como sintetiza Kdtia Mendonga (2002, p. 229):

Apesar de, em seu sentido original, o mito remeter ao intemporal,
em seu aspecto moderno, especialmente no campo do politico, ele
também € dotado de historicidade. Se os mitos cosmogdnicos eram
resisténcias do homem primitivo ao tempo e a histéria, os mitos mo-
dernos, ao contrdrio, sio histéricos, ocultos sob o manto da razio,

embora remetam a imagens primordiais, nio-histdricas.
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Girardet (1987, p. 81) também elucida a marca da histéria como caracteris-
tica dos mitos politicos contemporineos. Para o autor esse é o elemento distintivo
entre aqueles das sociedades primitivas ou uma figura lenddria das artes e um mito
advindo da esfera politica com uma personalidade, com uma trajetéria definida. O
politico, o lider de nosso tempo, carrega consigo as particularidades de sua época.
Estd situado em um contexto histérico e seus contornos e agbes estio relacionados

a esse tempo vivenciado:

Tratando-se, todavia, de pessoas humanas, muito concretamente e
muito precisamente inseridas em um certo espago geogrifico e em
uma certa fase do tempo, nio é muito concebivel que a narrativa em
questdo escape a marca da histéria, ndo testemunhe, de uma maneira
ou de outra, a presenca da histéria. Aos grandes herdis imagindrios,
protdtipos eternos propostos ao sonho e 4 meditagido de sucessivas
geragées, Edipo, Fausto, Don Juan, a literatura como a pintura pode
atribuir rostos os mais diversos. Eles ndo dependem de nenhuma cro-
nologia, de nenhum contexto fatual. Podem ser e foram incessante-
mente reinventados, reinterpretados; cada um de nés tem a liberdade
de reconstruir a vontade seus personagens. Com toda evidéncia, tal
ndo pode ser o caso de um ser de carne e osso, historicamente defi-
nivel, e cujo processo de heroificagio nio poderia fazer esquecer os

tracos particulares que sio os de uma personalidade e de um destino.

O autor destaca a ligagio entre a lenda, a narrativa mitica com os tragos e
caracteristicas pessoais e especificas da figura legenddria e com a conjuntura histérica
em que viveu o personagem. Tais caracteristicas biograficas pertencem ao dominio
do imagindrio mitolégico e quanto maior é o tempo de existéncia do mito mais
estes tragos tendem a ser reforgados a0 mesmo tempo em que reforga também sua

permanéncia no imagindrio coletivo:

Quanto mais o mito ganha amplitude, mais se estende por um largo
espago cronoldgico e se prolonga na meméria coletiva, mais se deve
esperar, alids, ver os detalhes biograficos, as caracteristicas fisicas ga-
nhar importincia. A altura do general de Gaulle, o tom zombeteiro
de sua voz, suas férmulas, suas tiradas e suas insoléncias — sua lenda
seria hoje a mesma se nio tivesse conservado a memoria desses tragos?

(GIRARDET, 1989, p. 82).
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Tais imagens apresentam significados, como bem define Barthes (1957, p.
219), “a significagdo mitica, nunca é completamente arbitrdria como na lingua, sen-
do sempre em parte motivada e contendo fatalmente uma parte de analogia”. Estes
simbolos sao motivados e remetem a intengdes e a representagoes. No cendrio politi-
co atual, onde os discursos tendem a se aproximar do centro ideolégico, onde nio se
torna tio nitida a separagdo de propostas politicas e mesmo atuagoes partidarias, os

atributos pessoais dos politicos se tornaram cruciais na persuasao do vorto.

Se pensarmos os politicos brasileiros, é possivel perceber imediatamente a
exacerbagio da personificagio, através de atributos e mesmo de rotulagbes simplistas
como, Getulio Vargas — lider populista, “o pai dos pobres”; Juscelino Kubistschek
— o arrojado e moderno, “um homem a frente do seu tempo”; Fernando Collor de
Mello - a representagao da juventude e modernidade, “o cagador de marajas”; Fer-
nando Henrique Cardoso — homem académico, intelectual, “o principe da sociolo-
gia”; Luis Indcio Lula da Silva; sindicalista, homem do povo, sem formagao superior,

“o candidato dos trabalhadores”.

Caracteristicas que so reforcadas através dos mais singelos gestos particula-
res, um gosto, uma atividade de lazer, uma atitude, o tom de voz, o vestudrio e até
expressoes gestuais e corporais sio evidenciadas para sugerir um ou outro atributo,
sobretudo, aqueles reivindicados pelo poder politico. Algo que revele ou simbolize
honestidade, perseveranca, autoridade e capacidade, para citar os mais comuns do
universo da politica. Alguns destes atributos sdo suscitados em detrimento do con-
texto vigente, pois diante de uma determinada situagio histérica e socioecondémica,
certos valores sio necessarios em um lider para que este seja capaz de dar um rumo

adequado a certos impasses e questoes sociais.

Mais adiante o autor conclui enquanto proposta de observacio destes na
atualidade: “¢ igualmente permitido pensar que, para toda sociedade, um estudo
um pouco atento da imagem de seus heréis salvadores e de seu legenddrio ** histé-

rico faria aparecer com evidente nitidez os ‘modelos de autoridade’ inerentes a essa

sociedade e caracteristicos dela”. (GIRARDET, 1987, p. 84).

Personagens e figuras politicas que apresentem as caracteristicas capazes de
atender as “necessidades” e resolver os impasses de uma cidade ou de uma nacéo. E
se o mito politico é “chamado” ou tem seu espago garantido por periodos de crise

ou circunstincias adversas, entdo o personagem heréi aparece revestido exatamente

22 Por legenddrio mitico entendem-se as representagoes de um conjunto de valores morais e
simbdlicos que constituem o mito.
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dos elementos capazes de suprir os anseios tanto concretos como imagindrios de
seus seguidores. Fato que o identifica como também pontuou Georges Sorel (1992),
como uma espécie de revelador ideoldgico.

Outra particularidade do mito politico contemporaneo é que a criagio des-
tes ¢ enfatizada em momentos da histéria em que hd inquietagdes politicas. (GI-
RARDET, 1987, p. 180) chegou a essa constatagdo ao perceber que as perturbagées
politicas ocorridas nos dois dltimos séculos da histéria européia se fizeram acompa-
nhar de uma considerdvel efervescéncia mitolégica:

Nio hd nenhum dos sistemas mitolégicos de que tentamos definir as
estruturas que nio se ligue muito diretamente a fenémenos de crise:
aceleragao brutal do processo de evolugio histérica, rupturas repen-
tinas do meio cultural, ou social, desagregagio dos mecanismos de
solidariedade e de complementaridade que ordenam a vida coletiva.
Nenhum que ndo se relacione a situagées de vacuidade, de inquieta-
¢do, de angstia, ou de contestagdo. De maneira constante, a andlise
tende a nos reconduzir a2 nogio durkheiniana de anomia, ou mais
geralmente talvez, 4 velha distingdo, cara a escola socioldgica francesa
do século XIX, entre, “periodos criticos” e “periodos orginicos”: é nos
periodos criticos que os mitos politicos afirmam-se com mais nitidez,
impoe-se com mais intensidade, exercem com mais violéncia seu po-

der de atragio.

De fato, no Brasil, as grandes transformagoes em curso nesta esfera fizeram
vir a tona, figuras cercadas de elementos miticos como Gettlio Vergas e Juscelino
Kubitschek. J4 na década de 80 com a luta pela democracia, insurgiu a mitologia
da modernidade na figura de Fernando Collor de Mello a partir da irrupgao do
imagindrio, em uma época assentada na euforia de sentimentos e comportamentos
extremados como a liberdade, o desejo, a sexualidade e a individualizagdo.

O autor destaca ainda o fato de que estes encontram seu “impulso motriz”
justamente no interior de grupos minoritdrios, oprimidos que nio se identificam
com o sistema ou a representagio vigente. Sio geralmente aqueles que se sentem
ameacados ou esquecidos que alimentam e déo forca a figura do heréi:

Esses grupos aparecem, no mais das vezes, em uma situagio instdvel
em relagio a sociedade global, de distor¢do em relagao ao sistema es-

tabelecido ou em via de instauracio. Quer essa situagdo pareca depen-
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der prioritariamente de fatores de ordem econémica-social (deteriora-
¢io das condigoes de existéncia, reducio ao estado proletdrio, rejeicio
para fora dos quadros sociais tradicionais) ou de fatores de ordem
cultural (recusa da modernidade, desagregagao das crengas, contes-
tagdo dos valores comumente admitidos), o problema nao apresenta,
no caso, sendo uma importincia afinal secunddria. O essencial estd
no fato de que a efervescéncia mitica comega a desenvolver-se a partir
do momento em que se opera na consciéncia coletiva o que se pode
considerar como um fenémeno de nao-identificagio. A ordem esta-
belecida parece subitamente estranha, suspeita ou hostil. Os modelos
propostos de vida comunitdria parecem esvaziar-se de toda significa-

¢io, de toda legitimidade. (GIRARDET, 1987, p. 180-181).

E para conduzir a massa de seguidores, para atender os anseios coletivos das
minorias descontentes e ser atendido em seu apelo, o lider contemporineo precisa
dispor de certos dons, de habilidades especificas como a capacidade de lideranca,
destemor, carisma, competéncia, experiéncia, predestinacio, eloquéncia, poder de
convencimento e sagacidade. Atributos observados pelos seguidores e que por vezes
vio se evidenciando ao longo da atuagio publica do politico. Sdo estas qualidades

também componentes somatérios no “processo de heroificagao”.

J4 o processo de heroificagio ¢ exatamente uma das mais importantes caracte-
risticas do mito politico. Constituem esse processo os periodos sucessivos de atuagao
do mito: o Tempo da espera e do apelo; o Tempo da presenca, da gléria alcangada; e
o Tempo da lembranga. Sio periodos diferentes uns dos outros por sua “tonalidade
afetiva”. (GIRARDET, 1987, p. 72). E durante esses periodos que as habilidades sao
testadas, desnudadas, quando o lider enfrenta os tempos fortes e fracos, de perse-
guicdo e remissao, as intempéries e vitérias que vao compondo uma narrativa extra-

cotidiana, emblematica e espetacular.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Enveredar pelo estudo do mito e da dimensao politica do imagindrio constitui
tarefa dificil, por tratar-se de assunto complexo que ultrapassa a esfera do real, por ser
préprio do campo da nio racionalidade légica, do simbélico e do subjetivo. Mas, por

outro lado, ¢ instigante, pois o imagindrio politico ¢ também revelador, proporciona
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compreensdo de determinados aspectos da experiéncia humana, apresenta-se como

reflexo de momentos histéricos e ainda revela-se como instituidor do real.

Temdrtica que perpassa as dreas da antropologia, da sociologia e da histéria,
compreender a realidade mitica incide como descreveu Girardet (1987) num “pa-
radoxal empreendimento que consiste em transcrever o irracional na linguagem do
inteligivel” e arriscam-se “a parecer incertos, parciais ¢ incompletos” os resultados
daqueles que se propoe enfrenti-lo. Este artigo fornece, a partir de um breve debate

sobre algumas categorias importantes, apenas o caminhos teérico a ser seguido.

Quanto a dimensao politica, as leituras nos remetem a uma superagio das ve-
lhas formas de construgio da narrativa mitica em detrimento de novas configuragées
abalizadas na atualidade, pelas formas de interagdo mediada a distincia através da
comunicagio de massa, e suas consequentes ressonincias. Tal conjuntura nio anula,
contudo, a presen¢a do que Girardet (1987) denomina de légica, “uma certa forma
de légica — do discurso mitico”, que independe das novas configuragées.

Os mitos politicos contemporineos aparecem assim investidos sob as tradi-
cionais narrativas legenddrias que se revelam como uma sucessio ou combinagio
de imagens estruturadas em associagbes permanentes e que se repetem. Como “um
nimero limitado de mecanismos combinatérios da imaginagio coletiva’. O que
muda sdo apenas as circunstincias, o momento histérico, o cendrio e as formas de

interagio entre discurso mitico e imagindrio coletivo.
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Betinia Maria Oliveira Amorim ¢ graduada em Licenciatura em Psicologia pela
Universidade Federal da Paraiba, mestra em Educagio pela Universidade Federal de Pernam-
buco e doutora em Sociologia, pelo Programa de Pés-Graduagio em Sociologia da Univer-
sidade Federal da Parafba. Atualmente é professora adjunta da Unidade Académica de Psi-
cologia — UAPSI da Universidade Federal de Campina Grande. Tem experiéncia na drea de
Psicologia, com énfase em Ensino e Aprendizagem na Sala de Aula, atuando principalmente
nos seguintes temas: educacio sexual — alunos —escola, género — escola — professor, educagio
sexual — ensino — educadoras e orientagio sexual — familia — educagio. E membro do Grupo
de Pesquisa Antropologia da Politica, Cultura Mididtica e Prdticas Politicas (UACS/UFCG)

Elizabeth Christina de Andrade Lima ¢é graduada em Ciéncias Sociais pela Uni-
versidade Federal da Paraiba — UFPB, mestra em Sociologia Rural pela Universidade Federal
da Paraiba — UFPB e doutora em Sociologia pela Universidade Federal do Ceard — UFC.
E professora associada da Unidade Académica de Ciéncias Sociais da Universidade Federal
de Campina Grande — UFCG. Desenvolve pesquisas nas seguintes dreas: Género ¢ Politica,
Cultura e Politica, Voto e comportamento eleitoral, com énfase em estudos de Antropologia
da Politica, a mulher e a disputa por espagos de poder, cotidiano da politica, politica no
ciberespago. E credenciada nos Programas de Pés-Graduagio em Ciéncias Sociais ¢ Histéria
da UFCG. E lider dos Grupos de Pesquisa Antropologia da Politica, Cultura Mididtica e
Prdticas Politicas (UACS/UFCG) e Sociologia da Propriedade Intelectual (UACS/UFCG).
E membro do Laboratério de Pesquisa em Politica e Cultura — LEPEC do Programa de Pés-
Graduagio em Sociologia da Universidade Federal do Ceard — UFC.

Josileide Carvalho de Araijo ¢ graduada em Ciéncias Sociais pela Universidade
Federal de Campina Grande — UFCG, mestra em Ciéncias Sociais pela Universidade Fede-
ral de Campina Grande — UFCG e doutoranda em Ciéncias Sociais Junto ao Programa de
Pés-Graduagio em Ciéncias Sociais da Universidade Federal de Campina Grande — UFCG.
E bolsista CAPES e membro do Grupo de Pesquisa Antropologia da Politica, Cultura Mi-
didtica e Praticas Politicas (UACS/UFCG).

Luis Bezerra ¢ Jornalista, Pesquisador do Nipam — Nuicleo Interdisciplinar de Pes-
quisa e Agdo sobre Mulher e Relagées de Sexo e Género da Universidade Federal da Paraiba
— UFPB.
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Gléria de Lourdes Freire Rabay ¢ graduada em Comunicagio Social pela Uni-
versidade Federal da Paraiba — UFPB, mestra em Sociologia pela Universidade Federal da
Paraiba e doutora em Sociologia junto ao Programa de Pés-Graduagio em Sociologia da
Universidade Federal do Rio Grande do Norte — UFRN. E Professora adjunta do Curso de
Comunicagio Social da Universidade Federal da Paraiba — UFPB. Tem experiéncia na drea
de Sociologia, com énfase nos estudos das Relagoes de Género, atuando principalmente
nos seguintes temas: mulher, género, participagio politica, educagao, diversidade, direitos e
movimento social. E Pesquisadora do Nipam — Niicleo Interdisciplinar de Pesquisa e A¢ao
sobre Mulher e Relagoes de Sexo e Género e membro do Grupo de Pesquisa Antropologia da
Politica, Cultura Mididtica e Praticas Politicas (UACS/UFCG).

Jéssica Feijé ¢ Jornalista, Pesquisadora do Nipam — Nuicleo Interdisciplinar de Pes-
quisa e Agdo sobre Mulher e Relagoes de Sexo e Género da Universidade Federal da Paraiba
— UFPB.

Cosma Ribeiro de Almeida ¢ graduada em Comunicacio Social pela Universidade
Estadual da Paraiba — UEPB, mestra em Ciéncias Sociais pela Universidade Federal de Cam-
pina Grande — UFCG e doutoranda em Ciéncias Sociais pelo Programa de Pés-Graduagao
em Ciéncias Sociais da Universidade Federal de Campina Grande — UFCG. Possui expe-
riéncia nas dreas de Comunicag¢do Social e Sociologia com énfase em Sociologia da Cultura,
atuando principalmente nos estudos de cultura mididtica, midia e politica, marketing politi-
co e eleitoral. E membro do Grupo de Pesquisa Antropologia da Politica, Cultura Mididtica
e Praticas Politicas (UACS/UFCQG).

José Ferreira Junior ¢ graduado em Histéria pela Faculdade de Formagao de Profes-
sores de Serra Talhada (FAFOPST). Especialista em Ensino da Histéria pela Universidade de
Pernambuco (UPE). Doutor e mestre em Ciéncias Sociais pelo Programa de Pés-Graduagao
em Ciéncias Sociais da Universidade Federal de Campina Grande — UFCG. Professor da
Aurtarquia Educacional de Serra Talhada (AESET), nos cursos de Histdria, Servico Social e
Psicologia (Graduagio) e Histéria e Servigo Social (Especializagao). Membro do Grupo de

Pesquisa Antropologia da Politica, Cultura Mididtica e Praticas Politicas.

Michelly Pereira de Sousa Cordao ¢ bacharela, licenciada e mestra em Histéria
pela Universidade Federal de Campina Grande — UFCG, doutoranda em Ciéncias Sociais

pelo Programa de Pés-Graduagao em Ciéncias Sociais da Universidade Federal de Campina
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Grande — UFCG e bolsista CAPES. Membro do Grupo de Pesquisa Antropologia da Poli-
tica, Cultura Mididtica e Préticas Politicas (UACS/UFCG).

José Emerson Tavares de Macédo é mestre em Histdria pela Universidade Federal
de Campina Grande. Desenvolve pesquisa nas dreas de politica, poder e ensino de Histéria.
Membro do grupo de pesquisa Histéria e Cultura Afro-Brasileira. Atuando na seguinte linha
de pesquisa: Histéria Cultural, ensino, representacoes e novas linguagens (UAH/UFCG) e
do grupo Estudos Culturais (UAH/UFCG) atuando na linha de pesquisa jogos do politico.

Cyntia Carolina Beserra Brasileiro é doutoranda em Ciéncias Sociais junto ao Pro-
grama de Pés-Graduagio em Ciéncias Sociais da Universidade Federal de Campina Grande
— UFCG. Mestra em Ciéncias Sociais pela Universidade Federal de Campina Grande —
UFCG, vinculada 4 linha de pesquisa Cultura e Identidades. Bacharel em Ciéncias Sociais
pela Universidade Federal de Campina Grande com 4rea de concentragio em Antropologia.
Licenciada em Ciéncias Sociais pela Universidade Federal de Campina Grande. Foi bolsista
do Programa de Educagdo Tutorial em Antropologia (PET-ANTROPOLOGIA) e bolsista
CAPES. Membro do Grupo de Pesquisa Antropologia da Politica, Cultura Mididtica e Pr4-
ticas Politicas (UACS/UFCQG).

Isabelle Costa Pereira é graduada em Ciéncias Sociais pela Universidade Federal de
Campina Grande — UFCG e mestra em Ciéncias Sociais pela Universidade Federal de Cam-
pina Grande — UFCG. Membro do Grupo de Pesquisa Antropologia da Politica, Cultura
Midiitica e Préticas Politicas (UACS/UFCG).

Ada Kesea Guedes Bezerra é doutora em Ciéncias Sociais pela Universidade Federal
de Campina Grande — UFCG e professora do Departamento de Comunicagdo Social - Ha-
bilitacio em Jornalismo da Universidade Estadual da Paraiba — UEPB. Possui experiéncia
nas dreas de Comunicacio Social e Sociologia, com énfase em Sociologia da Cultura, atuan-
do principalmente nos estudos de cultura mididtica, midia e politica, marketing politico
e eleitoral. Membro do Grupo de Pesquisa Antropologia da Politica, Cultura Mididtica e
Préticas Politicas (UACS/UFCG).
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