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RESUMO

Este trabalho tem o objetivo de identificar as estratégias e categorias de tradugdo
utilizadas nas tradugdes realizadas nos titulos de filmes selecionados de lingua inglesa
(LI) para a lingua portuguesa brasileira (LPB) e também analisar se o titulo escolhido,
em contexto brasileiro, corresponde a possiveis interpretacdes do filme, a partir do titulo
selecionado para ser lancado no mercado brasileiro. Para tanto, as estratégias de
tradug¢do descritas por Chesterman (1997), as categorias de tradugdo apontadas por
Munday (2001) e a Abordagem Funcionalista da Tradu¢do de Nord (1997) sdo as
teorias que norteiam a pesquisa para que seus objetivos sejam atingidos. O percurso
metodoldgico utilizado foi a sele¢do 12 titulos de filmes de géneros diferentes buscando
observar como se realizam as tradugdes sob uma O6tica cientifica e ndo apenas
mercadolégica. Os resultados apontam a predominancia do uso da tradugdo literal de
acordo com Munday (2001) e da categoria interlingual observando (JAKOBSON, 1959)
para realizar as tradugdes de titulos de LI para LPB, mostrando que se busca manter as
tradugdes para a LPB o mais préximo possivel da lingua de origem usando signos
linguisticos presentes em cada idioma.

Palavras-chave: traducdo intersemidtica, titulos de filmes, categorias/estratégias de
traducdo, Abordagem Funcionalista.

ABSTRACT

The present study aims at identifying translation strategies as well as translation
categories used in translations of titles of films from English into Brazilian Portuguese.
The study also intends to analyse if the translated tittles, inserted in the Brazilian
context, correspond to possible interpretations of the films, starting with the title in
Brazilian Portuguese that is about to be released in the Brazilian market. To achieve the
aims, the translation strategies described by Chesterman (1997), the translation
categories pointed out by Munday (2001) and the Functional Translation Approach by
Nord (1997) will be the basic theories to guide the study. The methodology used was to
select twelve titles looking to different genres trying to observe how they carry out the
translations under a scientific perspective not just marketing. The results show the
predominance of the literal translation (Munday, 2001) and the interlingual category
according to Jakobson (1959) used in the translation of the titles from EL into BPL,
showing that exist the tentative to keep the translations into Brazilian Portuguese as
close as possible to the original language using linguistics signs of each language.

Keywords: intersemiotic translation, film titles, translation categories/strategies,
Functionalist Approach



Abreviaturas

LI - Lingua Inglesa

LPB — Lingua Portuguesa Brasileira
TL — Tradugao Literal

LO - Lingua Original

LA - Lingua Alvo

TLV — Tradugdo Livre



Lights, Camera and Action: Traducao de titulos de filmes da lingua inglesa para o

portugués brasileiro
1. Introducao

As tradugdes de titulos de filmes t€m sido alvo frequente de questionamentos
acerca da traducgao realizada. Esses questionamentos geralmente sdo feitos por pessoas
nao conhecedoras do ato tradutdrio, seja tal processo direcionado a escrita, a oralidade,
a internet, ao cinema, a TV ou a outras formas de tradugdo. Para que se conheca um
pouco mais sobre o ato tradutério, € importante saber a diferenca entre a traducgdo literal
(TL), que focaliza as tradug¢des da lingua original (LO) para a lingua alvo (LA)
buscando correspondéncia praticamente similar entre as linguas, e a traducao livre, que
faz adaptacOes linguisticas e/ou culturais com o objetivo de facilitar ou melhorar a

compreensdo do que se traduz para uma cultura alvo (MUNDAY, 2001).

Podemos perceber a presenca da traducdo ou processos que envolvem a tradugdo
no cotidiano, e muitas vezes passam despercebidas, pois faz-se a traducdo com o
objetivos especificos, a exemplo de outdoors, rétulos de medicamentos e produtos de
uso estético, propagandas de marcas multinacionais de roupas, escolas de idiomas.
Outro exemplo utilizado € a traduc@o de musicas, um exemplo € a musica Someone Like
You' em lingua inglesa (LI) da cantora britinica Adele e traduzida para a lingua
portuguesa brasileira (LPB) como Alguém como vocé, podemos observar também a
traducdo de livros, como The kite runner’ e sua respectiva traducdo para a LPB como O
cacador de pipas, hd também traducdo de noticias jornalisticas como a publicada no
jornal americano The New York Times intitulada como Night Life and Beaches in Brazil,
for Less Than the Cost of Rio® sobre a cidade de Santarém no Pard e sua respectiva
traducdo®. Essas formas de traducdes sdo bastante frequentes na época atual e sio uma

amostra das vdrias formas em que se concretiza a tradu¢do no nosso cotidiano. Nesse

lDispom’vel em <http://www.vagalume.com.br/adele/someone-like-you-traducao.html> acesso em 15/08/2012 as
15h:10min.

zDisponfvel em <http://www.livrariacultura.com.br/imagem/capitulo/3178258.pdf> acesso em 15/08/2012 as
15h:20min.

3 Disponivel em <http:/frugaltraveler.blogs.nytimes.com/2011/03/08/nightlife-and-beaches-in-brazil-for-less-than-the-cost-of-
rio/?hpw> acesso em 15/08/2012, as 15h:47min.
4DiSponfvelem<http://notapaios.globo.com/lernoticias.asp?id:39537&n0ticia:J0rnal%20americano%ZO'The%ZONew%20Y0rk
%20Times'%20retrata%20Santar%C3%A9m> acesso em 15/08/2012 as 15h:52min.
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trabalho destacamos a traducao de titulos de filmes outra forma em que a tradugdo se

realiza.

Percebemos no Brasil a importacdo de muitos filmes estrangeiros,
principalmente os de LI, e suas exibi¢cdes em salas de cinema em todo o pais. Assim
surgiu o interesse pelo tema deste trabalho, com a observacao das traducdes dos titulos
de alguns filmes da LI para LPB, onde se pode observar que alguns sdo totalmente
modificados, outros permanecem com o mesmo titulo em inglés ou ainda sdo traduzidos
literalmente. Na busca para encontrar discussdes e teorias acerca do tema traducdo de
titulos de filmes, observamos algumas opinides publicadas em Blogs como Cine Pop’,
em que os usudrios manifestam seus comentdrios sobre a traducao realizada de alguns

titulos de filmes.

Os blogueiros concordam com algumas tradugdes realizadas, mas, em alguns
casos, a reprovacdo € unanime. Um exemplo disso € o filme com o titulo original:
“Ocean’s Eleven” e sua respectiva tradu¢do para LPB como: “Onze Homens e Um
Segredo”. O usudrio do blog comenta: “Nossa Senhora... Este nome parece mais um
filme de terror do que de aventura. O que seria para se chamar ‘Onze Homens de
Ocean’, pois Ocean é o nome do personagem principal do filme (George Clooney),

virou este grande titulo™®.

Outro usudrio do mesmo blog faz o seguinte comentério sobre a traducdo do
filme The Sound Of Music e a sua respectiva tradugcdo para o portugués do Brasil A
Novica Rebelde: "The Sound Of Music" (O Som da Misica) como titulo para esse
musical € uma escolha mais do que acertada, mas no Brasil alguém teve a genial ideia
de dar um adjetivo a personagem interpretada por Julie Andrews - e colocar esse
adjetivo no titulo - "The Sound Of Music" se tornou entdo "A Novica Rebelde’.

E interessante salientar ainda que alguns expectadores julgam os tradutores como

sendo os ‘culpados’ pelas traducdes nada convencionais. Um tradutor relata sua

experiéncia:

5 Disponivel em <http://www.cinepop.com.br/moviepop/piorestitulos.htm>, acesso em 19/02/2012, as
13h:07min.
6 Disponivel em <http://www.cinepop.com.br/moviepop/piorestitulos.htm>, acesso em 19/02/2012, as
15h:10min.
7 Disponivel em <http://www.cinepop.com.br/moviepop/piorestitulos.htm>, acesso em 19/02/2012, as
15h:31min.
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“J& escrevi aqui no Tecla SAP, em “Tradugao: Titulos de Filmes”, que ndo ¢ atribuicao

do tradutor fazer esse trabalho. E, em geral, o departamento de marketing das

distribuidoras quem decide qual o nome que um produto terd em outro(s) mercado(s)”®.

Em outro endereco eletronico encontramos mais uma explicagido para a escolha
das traducdes realizadas para os titulos de filmes lancados no Brasil e neste ha uma
conversa diretamente com o leitor do portal, que acha curioso e/ou engragcado os nomes

dos filmes quando chegam ao mercado brasileiro.

“O mais curioso € que héd explicacdo, aceitdvel ou ndo, para essas

traducdes. Em entrevista a revista Speak Up, Steve Solot, vice-
presidente da Motion Picture Association, disse que as distribuidoras
sdo quem ddo nomes aos bois. Elas traduzem os titulos literalmente
(The Lord of the Rings - O Senhor dos Anéis), mas se a tradu¢do nio
atender a propdsitos comerciais, a equipe de marketing e vendas da
empresa assiste ao filme, escolhe um novo nome que atenda a esses
propésitos, e faz uma backtranslation para o inglés, que € enviada a

sede da empresa no exterior — e em alguns casos, para o diretor — para

509
aprovacao’™.

Dessa forma, espera-se que fique justificado de quem é a responsabilidade nas
tradugdes feitas para titulos de filmes lancados no Brasil. Nesse contexto, surgiu a ideia
de entender melhor o resultado dessas tradugdes dos titulos, a partir da andlise dos
mesmos relacionados as Categorias de Tradu¢do de Munday (2001, apud Jakobson
1959), as Estratégias de Tradug¢do de Chesterman (1997), assim como a Abordagem
Funcionalista feita por Nord (1997). Neste trabalho, nos basearemos nas teorias de
Chesterman (1997), Munday (2001) e Nord (1997), que serdo utilizadas na andlise de
titulos de filmes traduzidos da LI para a LPB. Jakobson (1959) que escreveu o artigo On
linguistic aspects of translation discorrendo sobre trés tipos traducdo: intralingual,
interlingual e intersemidtica. Chesterman (1997) em sua obra Memes of Translation:
The Spread of Ideas in Translation Theory, aborda que os significado no contexto da
tradug¢do ndo sdo estdveis, logo sdo mutaveis, assim criando estratégias de traducdo que

sao divididas em trés grupos: sintdticas, semanticas e pragmaticas e Nord (1997) em seu

8 Disponivel em <http://www.cinepop.com.br/moviepop/piorestitulos.htm>, acesso em 19/02/2012, as
15h:32min.
9Disponl’vel em <http://www.terminologia.com.br/2010/06/20/traducao-filme/>, acesso em 16/08/2012, as

20h:05min.
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livro Translating as a Purposeful Activity: Functionalist Approaches Explained, afirma

que a traduc¢ao tem foco direcionado ao leitor e ao contexto em que este estd inserido.

Os trabalhos académicos com foco em traducao t€m sido desenvolvidos em todo
o mundo, uma vez que as culturas, nas diversas formas, sejam em filmes, literatura ou
economia, se fazem presentes umas nas outras, ultrapassando as barreiras dos idiomas e
culturas, em especial nas formas audio-comunicativas, como afirma Carvalho (2005,
p-18): “Desde o advento do cinema, os meios audiovisuais vém se desenvolvendo, se
diversificando e se tornando mais influentes como recursos de comunicagdo entre as
culturas de todo o mundo”, e ainda acrescenta que nesses meios de comunicagdo seja na
TV, computador ou DVD, h4 uma interacdo entre eles além da recep¢do do préprio
produto. Os meios de comunicag¢do ndo se concentram apenas neles proprios, permeiam,
brincam, interagem um com o outro, sendo presentes de forma mais precisa em outra

cultura e de certa forma transformando-se em influenciadora no que deseja comunicar.

Observando o grande nimero de filmes produzidos na LI e traduzidos para a
LPB, o objetivo geral deste trabalho é analisar as traducdes realizadas nos titulos dos
filmes selecionados e os objetivos especificos sdo: 1) identificar e quantificar quais as
estratégias de traducdo segundo Chesterman (1997) e categorias de traducao de acordo
com Jakobson (1959) utilizadas nas tradugdes realizadas e ii) observar se o titulo
escolhido corresponde a possiveis interpretacdes do filme em contexto brasileiro a partir

do titulo escolhido para ser langado no mercado brasileiro.

Os filmes comercializados no Brasil sdo dos mais diversos géneros, atingem
diferentes publicos expectadores e distintas faixas etdrias. Quando os filmes partem da
sua cultura original, onde foram idealizados, eles permanecem com os mesmos titulos
na lingua alvo ou é feita uma traducdo livre? Buscaremos ao longo deste trabalho,
baseado na teoria funcionalista, investigar como os titulos chegam ao Brasil para serem

comercializados.
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2. Fundamentacao Teérica

Os estudos de tradugdo tiveram um crescimento bastante significativo desde
metade do século passado, mas o ato de traduzir é conhecido desde a antiguidade. De
acordo com Vasconcellos (2011), os Estudos da Traducdo tém como objetivo principal
inserir reflexdes acerca da conceituacdo de traducdo, assim como os tipos de tradugio,
sejam eles mais literais ou ndo e tomando este fato como ponto de partida para tecer
comentdrios acerca da traducdo — se a traducdo é considera aceitivel ou ndo pelo
publico ou por quem solicita a traducao (cliente). O ato tradutério é observado desde a
Roma antiga. Naquela época, segundo Guedes (2010, p.15), a traducdo do grego era
instrumento que levava a incorporagdo desta cultura para outras, a exemplo da romana,
que absorvia aspectos da grega e este ato de absor¢@o foi possivel gracas a atuacdo de

Cicero Século I a.C., como tradutor, como intermediador entre as culturas grega e

romana

Munday (2001) tece comentdrios sobre este mesmo periodo historico,
afirmando que a prética do ato tradutério ja era desenvolvida além de Cicero, por
Horécio, no Século I a.C. com o objetivo de transmitir escrituras sagradas, € no Século
IV d.C., com S3ao Jer6nimo. Esta pratica foi tornando-se cada vez mais comum até os

dias atuais.

Discorrendo sobre traducdo, Munday (2001, p. 4-5) afirma que o termo tem
varios significados, observando o universo do assunto abordado como o produto (o
texto a ser traduzido) ou o processo (a acdo de produzir uma tradugﬁo)lo. Para tanto,
Munday (op. cit.) cita as trés categorias de traducao descritas por Jakobson (1958), as

quais sao:

1. Intralingual'": interpretacdo de um signo verbal por meio de outro signo verbal na

mesma lingua. JAKOBSON, 1958 apud MUNDAY, 2001).

The term translation itself has several meanings: it can refer to the general subject field, the product
(the text that has been translated) or the process (the act of producing the translation, otherwise known
as translating).

"Intralingual translation, or ‘rewording’: ‘an interpretation of verbal signs by means of other signs of
the same language’.
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Ex.: Casa, edificio de um ou poucos andares, destinado, geralmente, a habitacdo

(FERREIRA, A. B. de H.)

N

2. Interlinguallzz interpretacdo de um signo por meio de outro pertencente a outra

lingua. JAKOBSON, 1958 apud MUNDAY, 2001).
Ex.: Casa — House

e 13 . ~ . . .
3. IntersemiGtica’: interpretacdo de um signo verbal por meio de outro em um sistema

nao verbal. JAKOBSON, 1958 apud MUNDAY, 2001).

Ex.: Casa/House, local onde vivem pessoas.

7N
a

L —

De acordo com Nord (1997, p.1) em seu trabalho Translating as a Purposeful
Activity, as atividades humanas sdo realizadas com um propdsito e, no que concerne a
comunicacdo na forma escrita, quando praticada, o individuo tenta coloca-las através de
textos, que serdo observados em um determinado espaco de tempo e situacdo especifica,
sendo determinados o qué e como as pessoas se comunicam. Assim, a pratica da
linguagem € parte da cultura de um determinado povo que divide os mesmos signos

linguisticos para estabelecer e manter uma comunicagao.

Diante do exposto, os titulos de filmes sao criados em uma determinada cultura,
uma vez que possuem sentido entre filme, titulo e cultura (publico expectador). Quando
um filme atravessa as fronteiras de idiomas e culturas, logo ao fazer a tradugdo de um
titulo de filme de uma lingua para outra, tendo como base a teoria funcionalista de Nord

(op.cit.), a tradugdo estd focada no receptor, na funcdo ou fungdes do texto traduzido.

ZInterligual translation, or ‘translation proper’: ‘an interpretation of verbal signs by means of some
other language’.

Blntersemiotic translation, or ‘transmutation’: ‘an interpretation of verbal signs by means of signs of
non-verbal sign systems’.
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Dessa forma, ao se traduzir ou transmitir a mensagem de uma cultura para outra, é

necessario que haja algumas adequagdes.

Tecendo mais comentdrios sobre a visdo funcionalista, Nord (op.cit.) enfatiza

que na traducdo o ato comunicativo pode nao ser compreendido devido nao apenas a

tradug¢do propriamente dita, mas também e principalmente a transmissao de ideias em

um contexto especifico. Nesse aspecto deve-se atentar para os conhecimentos

linguisticos e culturais tanto da LO quanto a LA. A autora afirma que na interacio

comunicativa, seja escrita, falada, ou gestual o emissor cria suas mensagens

intencionalmente e as direciona a um expectador, e para este fard sentido se estiverem
em sintonia. Vejamos o que a autora apresenta sobre interacdo comunicativa:

As interacOes comunicativas estdo presentes em situagdes que sdao

limitadas no tempo e no espago. Isso significa que cada situagdo tem

dimensdes histéricas e culturais que condicionam os agentes de

comportamento verbal e ndo-verbal, seus conhecimentos e

expectativas de cada um, a sua avaliacdo da situagdo, e do ponto de
vista de onde se vé o outro e do mundo. (Minha tradu(;ﬁo)14

Quando o emissor e receptor fazem parte de culturas distintas e mantém uma
comunicacdo, alguns fatos ou situacdes podem ser perdidos, uma vez que ndo estdo
presentes no cotidiano um do outro. Logo precisam de um intermedidrio para concluir a
comunicacdo através do tempo e espago. Considerando o espaco geografico, esse €
muito amplo, pois mesmo em um determinado pais onde se fala uma mesma lingua, ha
habitos e costumes diferentes. Assim, o intermedidrio no processo necessita conhecer as
culturas envolvidas com seus hdbitos e costumes (NORD, 1997). Assim, podemos
afirmar que o ato comunicativo é completado no receptor, para o receptor € com o
receptor, ja que as adaptacdes e/ou ajustes que se fizerem necessdrios terdo foco no

individuo que esta recebendo certo contetido de informacdes.

Continuando ainda com o foco acerca da comunicagdo, Sobral (2008, p.31-32)

discorre sobre o que € possivel ou ndo ser traduzido, afirmando que quando alguém esta

" Communicative interactions take place in situations that are limited in time and space. This means
every situation has historical and cultural dimensions that condition the agents verbal and non-verbal
behaviour, their knowledge and expectations of each other, their appraisal of the situation, and the
standpoint from which they look at each other and the world. (NORD, 1997, p.16)"*.
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se comunicando com outro, esse outro entende o que foi dito de uma maneira coletiva
ou mesmo individual, dependendo da forma como quem estd enunciando se posiciona
em seu discurso e ao passo que vai traduzindo sua fala (seja ela na forma verbal, gréfica
ou mesmo gestual), adaptando a forma da linguagem usada para uso coletivo ou mesmo
a linguagem pessoal, mas ndo seu idioleto, pois se assim o fizesse, o receptor ndo seria
capaz de entendé-lo e a autora afirma que: ‘““Traduzir’ nesse sentido amplo € parte
constitutiva da vida semidtica dos sujeitos, porque traduzir é sempre ‘transferir’, ou
seja, transportar algo de um lugar para outro, mesmo que sejam em lugares abstratos”

(SOBRAL, 2008, p.32).

No processo tradutério, para que a traducdo realmente se conclua de forma
satisfatoria, existe(m) pessoa(s) qualificada(s) e habilitada(s) para tentar fazer a
mensagem chegar ao seu destino final, no caso a LA, de forma que contemple ao
maximo o texto de partida que estd na LO, essas pessoas sdo os tradutores e segundo
Chesterman (1997), sdao pessoas especializadas, capacitadas em resolver problemas
especificos de comunicacdo e durante o ato da traducdo acrescenta ainda que ndo €
necessario identificar uma equivaléncia, mas simplesmente chegar a uma tradugao que

seja considerada a mais adequada.

Para se alcancar uma traducdo satisfatéria, os tradutores dispdem de artificios,
esses artificios sdo definidos por Chesterman (op.cit.) como estratégias de traducdo e
para falar nessas estratégias, o autor afirma que se deve olhar a tradu¢do como a acao
para assim ser inserida em um contexto mais amplo da teoria da agdo, logo, a traducao
quando realizada, pode ser compreendida em trés categorias nas quais segundo a visao

do autor, essas categorias afirmam o tipo de traducao realizada.

Para a definicdo de estratégias, Chesterman (1997, p. 88), faz a seguinte
observacdo: As estratégias sdo formas em que tradutores procuram adequar as normas. Nota:
ndo para alcancar equivaléncia, mas simplesmente para chegar a melhor versiao que eles podem

pensar, o que eles consideram como a melhor tradugo. (Minha traducio)"

1 “Strategies are ways in which translators seek to conform to norms. Note: not to achieve equivalence,
but simply to arrive at the best version they can think of, what they regard as the optimal translation”.



No quadro 1 estdo descritas as categorias e seus respectivos conceitos segundo

Chesterman (1997):

Estratégias Sintaticas

Estratégias Semanticas
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Estratégias Pragmaticas

QUADRO 1: Estratégias de Tradug@o de Chesterman (1997)"

Discorrendo ainda sobre estratégias, Chesterman (op. cit.) cita Gile (1992-1995),

na necessidade de se fazer uma distincdo entre compreender estratégias e produzir

' BRANCO. Teorias da tradug@o e o ensino de lingua estrangeira. Horizontes de Linguistica Aplicada, v.
8, n. 2, p. 185-199, 20009.
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estratégias. As estratégias de compreensdo estdo direcionadas a andlise do texto de
origem, sdo estratégias de inferéncia, e elas sdo temporalmente primarias no processo de
tradugdo, pois sao estratégias primeiras, observadas para compreensdo do TO. J4 as
estratégias de produzir estdo centradas na forma como o tradutor manipula o material

linguistico, aqui sendo a base para a produ¢do adequada do texto alvo.

Entre as estratégias de compreender e produzir faz-se necessdria a comunicagdo
entre ambas. As situacdes comunicativas sdo espagcos onde ocorre a interacao entre
pessoas, assim a comunicagao € uma interacdo interpessoal, chamada de teoria da agdo,
onde existe uma intencdo e quando existe mais de uma agente a teoria passa a chamar-
se teoria da interacdo. Para tanto, Nord (1997, p.16) afirma que a interacdo € referida
como comunicagdo quando esta esta repleta de signos intencionalmente produzidos por
um agente emissor direcionado para outro agente, sendo este o receptor. E na traducao
de um texto original para um texto alvo, considerando todos os aspectos intrinsecos a
cultura, politica, linguistica peculiares a lingua alvo, € preciso ser cauteloso, pois: “O

tradutor € responsavel por tudo, a ele sdo atribuidos até mesmo os erros do autor”

(GUEDES, 2010, p. 21-22, apud BOILEAU).

Quando se fala que a traducdo € intencional, Nord (1997, p. 19) afirma que
existe a pretensio de mudar algo ja existente, tentando minimizar a dificuldade de
comunica¢do entre o emissor € o receptor. Segundo a mesma autora, o processo de
tradugdo envolve as principais fungdes de tradutor e de expectador iniciante, pois para
que um tradutor realize o seu trabalho satisfatoriamente, é necessario transpor-se de
papel, focar-se no receptor, conhecer as sutilezas e entranhas de onde seu trabalho se
concretizard para que o real expectador possa compartilhar e interagir de acordo com a
sua propria leitura, “tendo em vista de que a interculturalidade ¢ uma forma de relagcdo
dialdgica entre individuos de culturas distintas que visa superar as diferencas e integra-
las em uma unidade” (HINOJ OSA)”. Podemos acrescentar ainda, sobre a peculiaridade
da traducgdo centrada no receptor:

Para traduzir ndo basta deter conhecimentos linguisticos; a

competéncia tradutora requer também amplos conhecimentos extra-
linguisticos, capacidade para procurar e gerir fontes de documentacao

l7Disponivel em: <http://www.bocc.ubi.pt/pag/lima-hinojosa-traducao-estrategia-interculturalidade.pdf>
acesso em: 16/12/2011, as 11h:10min.
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e capacidade, para convocar, sempre que necessdrio, dados extra-
textuais  (literarios, sociais, politicos, académicos, culturais,
institucionais, cientifico-técnicos, etc) a fim de estabelecer relacdes
semanticas entre varios elementos do texto. (FIGUEIREDO, p. 102)18.

Na traducao se faz necessario enviar o conteido do TO, para o TA, para tanto o

conhecimento vai além do linguistico, é preciso ter conhecimento de cultura e esta

ultrapassa as barreiras geograficas e politicas, para entdo poder gerenciar o que pode ou

ndo, ou ainda a melhor forma de ser concretizada uma tradugao.

"®Disponivel em: <http:/sare.unianhanguera.edu.br/index.php/rtcom/article/view/140> acesso em:

06/06/2011 as 01h:12min.
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3. Metodologia
3.1 Tipo de Pesquisa

O presente trabalho é de cunho quanti-qualitativo e também descritivo. A
pesquisa qualitativa, segundo Minayo (2003), lida com significados, motivos, crengas,
valores e atitudes, conhecimento e se preocupa com um nivel de realidade que pode ndo
ser quantificado. A pesquisa qualitativa, segundo Williams e Chesterman (2002),
observa as possiveis conclusdes, os fatores que levam a determinadas conclusdes, o que
€ provdvel que aconteca diante de determinados acontecimentos. Nossa pesquisa €
qualitativa, uma vez que se pretende identificar as estratégias de traducdo mais
recorrentes apontadas por Chesterman (1997), avaliando a razdo de uso da estratégia
escolhida para traducdo. Na pesquisa qualitativa observa-se minuciosamente o
fendmeno ocorrido e o que estd a sua volta, sendo também importantes a complexidade
e particularidade do que se € observado, os nimeros, ou as comparacdes estatisticas,
servem para levar a conclusdes possiveis o que pode acontecer, ou que pode acontecer
ao menos em algumas vezes, ndo permitindo conclusdes gerais ou universais Williams e

Chesterman (2002).

A pesquisa também € quantitativa, pois a abordagem quantitativa determina ao
estudo uma visao mais objetiva, utiliza instrumento padronizado, gerando dados que
permitem uma andlise estatistica, ampliando o conhecimento sobre o tema investigado.
Williams e Chesterman (2002) acrescentam ainda que esse tipo de pesquisa tem o
objetivo de descrever algo sobre as generalidades de certo problema ou caracteristica,
também podendo medir resultados, contd-los e compard-los estatisticamente, uma vez
que, como afirma Minayo (2003), podemos dizer que dados quantitativos e qualitativos
ndo sdo opostos, mas complementares, pois conseguem abordar todas as dreas da
temética proposta, trabalham com dados objetivos e subjetivos, provendo uma riqueza

maior para a pesquisa. Assim sendo,

E além de ser quanti-qualitativa, a pesquisa também € descritiva, pois em todo
fendmeno, existem caracteristicas observadas, logo corroborando Williams e
Chesterman (2002), um estudo descritivo afirma algo se baseando na pesquisa realizada

tendo como suporte as perguntas da pesquisa, descrevendo assim seu resultado. A
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pesquisa descritiva tem por objetivo descrever as caracteristicas de uma populagdo, de
um fendmeno ou de uma experiéncia. Esse tipo de pesquisa estabelece relacdo entre as
varidveis no objeto de estudo analisado, varidveis relacionadas a classificagdo,
quantidade e/ou medida que podem ser alteradas de acordo com o processo realizado
(MINAYO, 2003). Dessa forma, o estudo descritivo tem como caracteristica descrever e
explicar as condigdes que levaram a ocorréncia de um determinado fato e dos

fendmenos relacionados a ele.
3.2 Passo-a-passo

Nosso primeiro passo foi desenvolver a pesquisa de bibliografia, assim como
efetuar a leitura de textos sobre traducdo e estratégias de traducdo. Apds esse primeiro
passo, o seguinte foi selecionar doze titulos de filmes que foram ganhadores do prémio
Oscar em alguma de suas categorias. A selecdo dos filmes foi feita de modo a tentar
contemplar alguns géneros filmicos de diferentes décadas que serdo mostrados no
Quadro 2. Na primeira coluna, sdao apresentados os titulos em LI. Na segunda coluna,
estdo os titulos dos filmes traduzidos para a LPB, na terceira coluna, os dados técnicos e
na dltima coluna, estd a sinopse do filme selecionado por mim realizadas. A sequéncia
de filmes no Quadro 2 segue a ordem cronolédgica de ano de lancamento do mesmo. Em
sequéncia, foi feita a andlise das tradugdes realizadas, observando as categorias de

tradugdo, de acordo com as teorias de Chesterman (1997) e Munday (2001).

Apresentamos ainda os Quadros 3, 4 e 5. Nos Quadros 3 e 4 descrevemos a
andlise quantitativa das estratégias e categorias, respectivamente, e, no Quadro 5, a
quantificac@o das estratégias e categorias presentes nos filmes selecionados, assim como
a porcentagem de cada estratégia para melhor entendimento dos procedimentos

realizados na traducao de cada titulo de filme.

Abaixo apresentamos o Quadro 2, com os titulos de filmes selecionados filmes
selecionados e suas respectivas traducdes. Nos levando a observar as traducdes dos

titulos da LO para a LPB, sob uma visdo cientifica e ndo apenas mercadolégica.
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P = = 2 5 = Z0 3 19
Titulos de filmes em Traducdo dos titulos Informacoes técnicas Sinopse
inglés para a lingua

portuguesa brasileira

19 . . .
Sinopses confeccionadas por mim.

*Disponivel em
<http://operamundi.uol.com.br/conteudo/noticias/20201/hoje+na+historia+1940++e+o+vento+levou+e
+agraciado+com+oito+oscars.shtml> acesso em 10/09/2012, as 03h:43min.

*! Disponivel em <http:/www.65anosdecinema.pro.br/2227-A_ NOVICA REBELDE_(1965)> acesso em
01/09/2012, as 10h:07min.

22 Disponivel em <http:/www.65anosdecinema.pro.br/2362-PERFUME_DE_MULHER_(1992)> acesso
em 02/09/2012, as 21h:35min.
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»  Disponivel em  <http://www.cineclick.com.br/filmes/ficha/nomefilme/danca-com-lobos/id/9225>

acesso em 02/09/2012, as 13h:07min.

*  Disponivel em <http://nathanaelcinema.blogspot.com.br/2012/04/0s-nossos-100-n-96-o-silencio-
dos.html> acesso em 08/09/2012, as 00h:17min.

» Disponivel em <http:/www.65anosdecinema.pro.br/2362-PERFUME_DE_MULHER_(1992)> acesso
em 02/09/2012, as 21h:35min® Disponivel em <http://nathanaelcinema.blogspot.com.br/2012/04/0s-
n0ss0s-100-n-96-o-silencio-dos.html> acesso em 08/09/2012, as 00h:17min.

» Disponivel em <http:/www.65anosdecinema.pro.br/2362-PERFUME_DE_MULHER_(1992)> acesso
em 02/09/2012, as 21h:35min.
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*Disponivel em
<http://www.cinemaevideo.com.br/v3/?pid=inc/ conteudo.php&id_grupo=37&id_conteudo=5381>
acesso em 08/09/2012, as 08h:27min.

z Disponivel em <http://www.webcine.com.br/filmessc/listasch.htm>, acesso em 01/09/2012, as
19h:00min.

*Disponivel em
<http://pt.wikipedia.org/wiki/O_Rei_Le%C3% A3o#Principais_pr.C3.AAmios_e_indica.C3.A7.C3.B5es>
, acesso em 04/09/2012, as 13h:03min.
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Disponivel em <http://www.webcine.com.br/filmessi/titanic.htm> acesso em 10/09/2012, as
11h:05min.




30 Disponivel em <http://www.cineplayers.com/premiacao.php?id=86&tp=1> acesso em 30/08/2012, as
09h:37min.
3! Disponivel em <http://www.cineplayers.com/premiacao.php?id=89&tp=1> acesso em 04/09/2012, as
08h:25min.
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QUADRO 2: Filmes selecionados para a pesquisa.
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4. Analise de Dados
4.1 Analise Quantitativa

De acordo com Chesterman (1997), a(s) estratégia(s) utilizada(s) para a
realizacdo de uma traducdo procura(m) solucionar o(s) problema(s) de traducado,
fazendo a manipulag¢do de um dado texto de forma explicita. Dessa forma, segue abaixo
os Quadros 3 e 4 com as quantidades das estratégias de traducdo e as categorias

elencadas por Munday (2001) e identificadas nas tradugdes dos titulos dos filmes

selecionados (ver Quadro 2).

Estratégias de traducao N° de Ocorréncias Porcentagem considerando a
segundo Chesterman (1997) estratégia utilizada segundo
Chesterman (1997)
18 60 %

5 30%

8 30%

QUADRO 3: Anilise quantitativa das Estratégias de Traducao.

Ao observarmos o Quadro 3, percebemos a sobreposi¢ao do uso das estratégias
Sintaticas 60% em relacdo as Semanticas e Pragmadtica que aparecem com 0 mesmo
percentual. Em cada Estratégia Sintatica, Semantica ou Pragmatica, hd uma subdivisao
pontuando 10 estratégias de cada uma delas. Observando a Sintdtica com suas 10
subdivisdes (ver Quadrol), identificamos 18 ocorréncias nos 12 titulos analisados,
totalizando 60% das estratégias totais. Nas Semanticas, cinco ocorréncias levando ao
resultado de 30% de utilizagcdo das estratégias elencadas dentro das Semanticas e, por
fim, as Pragmadticas, com oito ocorréncias, totalizando 30%. Salientamos que quando
uma estratégia se repete, computamos como ocorréncia. Na porcentagem, a

computamos apenas uma vez, para dessa forma obtermos a porcentagem real.

Categorias de traducao Ocorréncia Porcentagem categoria X
segundo Jakobson (1959) ocorréncia nos titulos
0% 0%
12 100%
4 33,33%

QUADRO 4: Anilise quantitativa das Categorias de Traducdo.
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Para termos quantidade e porcentagem com relagdo as Categorias de acordo com
Munday (2001), apresentamos o Quadro 4 com as ocorréncias e porcentagem em que
ocorrem nas traducdes dos titulo de filmes expostos neste trabalho. Verificamos que a
Interlingual se sobrepde sobre as demais, visto que, por trata-se de tradugdo verbal,
existem duas linguas abordadas: a LI que € a original, de onde partiu nossa investigacao
e a LPB, onde nossa pesquisa se concretiza, cada uma com seu sistema linguistico
proprio. Identificamos também, em nimero menor a presenca da Intersemidtica que, na
tentativa de fazer uma tradu¢do mais adequada (CHESTERMAN, 1997), a interagdo
comunicativa existente seja escrita, falada, ou gestual, é produzida por um emissor que
cria suas mensagens intencionalmente direcionando para um receptor e significard algo
se estiverem harmonicos (NORD, 1997), logo a imagem produzida € utilizada como
recurso auxiliatério da traducdo para que haja interacio entre o expectador e o texto

facilitando o entendimento do texto no destino final, que € a lingua alvo.

Para facilitar a leitura e identificacdo das estratégias e categorias utilizadas nas
tradugdes dos filmes da LO, a LI, para LA, a LPB, apresentaremos o Quadro 5, que
quantifica e identifica as estratégias e categorias utilizadas em cada titulo de filme

traduzido.

Titulo do Filme Estratégias utilizadas segundo Categorias de acordo com
Chesterman (1997) e Munday (2001)
porcentagem da estratégia
utilizada
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QUADRO 5: Quantificagdo das Estratégias e Categorias de Tradugao nos filmes selecionados.

Observando os dados presentes no Quadro 5, analisaremos cada titulo
comentando e explicando as estratégias e categorias presentes nas traducdes baseando-

nos nas teorias expostas no Capitulo 2.
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4.2 Analise Qualitativa

Na producao norte-americana Gone with the Wind traduzida para a LPB como E
o Vento Levou, observamos segundo Chesterman (1997) as Estratégias Sintéticas:
G1(Tradugdo Literal) na tentativa de manter a mesma estrutura gramatical do TO, G5
(Mudanga Estrutural da Frase) pois hd mudanca no tempo verbal e G7 (Mudanca
Estrutural do Periodo) que ¢ uma mudanca relacionada a estrutura da unidade da
sentenca. Nessa tradugdo, foi feita uma escolha que supomos ser a mais adequada para o
lancamento no Brasil, provavelmente por questdes mercadoldgicas. A tradugdo
escolhida chama mais atencdo do expectador, ji que, corroborando Nord (1997)
afirmando que a comunicacdo estd imersa em signos intencionalmente produzidos.
Identificamos também a G3 (Transposi¢do), pois no titulo original a palavra Wind,
quando traduzida para o portugués, se comporta como sujeito da oragdo diferentemente
do original que € um objeto direto. Dessa forma, confirmando a mudanga de classe de

palavra.

A estratégia G4 (Deslocamento de Unidade) confirma-se na traducdo para a LPB
com a presenca dos artigos ‘E’ e ‘0’ que ndo estdo presentes no titulo original, havendo
a tradu¢do de uma unidade de forma diferente do texto de origem. Para a G7 (Mudancga
Estrutural de Periodo), é observada a mudanga da voz passiva do texto original (TO),
para a voz ativa no texto alvo (TA). J4 dentre as Pragmaticas, a estratégia identificada
foi a Pr4 (Mudancga Interpessoal), tentando manter envolvimento e emotividade entre o
texto e leitor (expectador) assim como enfatiza a teoria funcionalista de Nord (1997),
que prioriza o receptor. A tradugdo realizada nesse titulo é segundo Jakobson (1959),
interlingual visto que se faz o uso de signos pertencentes a cada idioma para concretizar

a traducdo.

Baseando-nos na teoria funcionalista de Nord (1997), que esta focada no leitor,
analisamos a tradu¢do para do titulo do filme Gone with the Wind para a LPB E o Vento
Levou de forma satisfatoria, pois apesar de ter havido mudanga da voz passiva para a
ativa, nao interferiu na compreensao da producido audiovisual assim como em possivel

comparacao da traducgdo realizada do texto original (TO) com o texto alvo (TA).
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No filme The Sound of Music e sua tradu¢do para a LPB A Novigca Rebelde,
estdo presentes as Estratégias Sintdticas: G2 (Empréstimo — Calque) e também a G4
(Deslocamento de Unidade). Para justificar a primeira Estratégia Sintatica, confirmamos
a escolha de forma a adequd-lo ao publico expectador brasileiro, corroborando Nord
(1997) quando diz que a traducdo pode ndo ser entendida por si s6, mas também e
principalmente na tentativa de transmitir ideias em um contexto pontual. Ainda
corroborando a autora, apresentamos a Estratégia S7 (Mudanca de Enfase) presente na
tradug¢do desse titulo, baseada na teoria funcionalista, para realizar o ato tradutorio,
enfatizando o foco na personagem principal, a novica rebelde (uma jovem com hébitos

diferentes para a sociedade de sua época).

Voltemos agora para a segunda Estratégia Sintdtica, a G4 (Deslocamento de
Unidade). Quando a traducao do titulo The Sound of Music chega a LA, € observado
que todas as unidades (entendamos unidade como: morfema, palavra, frase, oracio,
sentenca ou pardgrafo) do TO foram traduzidas de forma diferente para o TA, mesmo
havendo signos linguisticos correspondentes a cada idioma envolvido na traducdo.
Aproveitando a estratégia anterior, que justifica a tradu¢do das unidades de forma
diferente. Apresentamos agora a S8 (Parafrase), que diante do possivel distanciamento
da traducao que € feita do TO para o TA, ‘favorece a ideia pragmdtica’ da oracdo inteira

na qual € realizada a traducdo para a LA.

A primeira Estratégia Pragmatica € a Prl (Filtro Cultural) e percebemos uma
adaptacdo do TO para o TA, pois o titulo foi traduzido de forma diferente para chegar
aos expectadores no Brasil e mais uma vez a personagem principal estd em destaque. A
informacao dada na tradugdo realizada para a LPB faz referéncia explicita a personagem
interpretada por Julie Andrews, justificando dessa forma o uso da Estratégia Pr2
(Mudancga de Explicitacdo). Na traducdo do titulo The Sound of Music, a categoria
intersemiotica defendida por Jakobson estd marcante por fazer alusdo nao ao TO, mas
sim a Maria, a protagonista do filme e ainda € interlingual, pois observarmos que signos

linguisticos pertencentes a cada idioma sdo utilizados para concretiza-la.

A Novica Rebelde, traducido apresentada para a LPB do titulo do filme The
Sound of Music, quando comparados o texto original em lingua inglesa e o texto

traduzido para a LPB, causa estranhamento por trata-se de uma tradugdo diferente se
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compararmos com uma possivel traducao literal, que poderia ser traduzida como O Som
da Musica ou mesmo O Som da Cang¢ao, mas observando o contexto histérico em que se
passa a histéria do filme, com seus conflitos e padrdes da época quando traduzido o
titulo para o Brasil, consideramos a escolha assertiva fazendo da comunica¢do um elo
entre filme, lingua e cultura considerando o receptor com suas limitagdes e expectativas,

que € a inten¢do maior da teoria funcionalista de acordo com Nord (1997).

Obedecendo a sequéncia de filmes elencados no Quadro 2, The Exorcist € o
terceiro filme abordado neste trabalho e sua respectiva traducdo para a LPB é O
Exorcista. A Unica estratégia usada para concretizar a tradug¢do segundo Chesterman
(2001) € a Sintatica G1 (Traducdo Literal), assim como a categoria interlingual de
acordo com Munday (2001). Para a sintatica, € identificada a traduc¢do literal buscando
manter a traducdo mais proxima da lingua do titulo de origem. Logo, os signos
linguisticos sdo correspondentes diretos da lingua inglesa para a portuguesa,

confirmando-se o uso da categoria descrita.

O filme O Exorcista € classificado no género terror (ver informagdes técnicas no
Quadro 2) e, diferentemente da traduc¢do do titulo anterior, a tradugdo do titulo faz
referéncia ao protagonista da produgdo cinematografica. A TL e a referéncia é dada ao
padre e psiquiatra, que é exorcista. A nosso ver, a escolha da traducao foi feita por ser
um nome impactante, que chama a atencdo do expectador e provoca a curiosidade em
veé-lo, ou causa distanciamento para expectadores ndo apreciadores desse género. Dessa
forma, pensamos na mudanca de lugares que propde a teoria funcionalista, com o
tradutor (tradutor aqui € o tradutor profissional, alguém designado empresa distribuidora
para desempenhar tal papel com olhar também mercadolégico) ocupando o lugar do

expectador e ndo apenas o de tradutor.

Para o filme Dances with Wolves e sua respectiva traducdo Danca com Lobos,
estd presente a Estratégia Sintdtica G1 (Traducgdo Literal) — na tentativa de manter a
tradugdo considerada mais préxima e fiel do titulo original. Podemos ainda apontar a G5
(Mudanga Estrutural da Frase), diante da identificacao da mudanca de nimero de plural
para singular da palavra Dances (dangas) para ‘danca’ no portugués. Faz-se ainda
presente a Categoria Interlingual, buscando signos pertencentes a cada sistema

linguistico para efetuar a traducao.
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O titulo Dang¢a com Lobos langado e comercializado no Brasil € um titulo que
chama a atencao pelo fato do desconhecido. Como seria dangar com lobos? Animais de
habitos até entdo selvagens, conviver de certa forma pacifica com humanos? Esses
questionamentos referem-se a cultura do ‘civilizado’, onde se valoriza a modernidade —
falamos aqui na modernidade correspondente a época — e sdo desmitificados na
presenca de outra cultura mais pacifica, a indigena, abordada no filme. Consideramos
logo que a traducdo do titulo foi absorvida, mas apés de ter conhecimento da histéria e

reflexdes sobre a mesma.

No filme com titulo original The Silence of the Lambs e a sua respectiva
traducdo para a LPB O Siléncio dos Inocentes, pudemos identificar trés Estratégias
Sintdticas. A primeira é a G1 (Traducao Literal), utilizada na busca de manter a
tradu¢do com a maior proximidade do texto original, traduzindo palavra por palavra. A
segunda estratégia ¢ a G3 (Transposicao) que podemos confirmar quando no titulo
original a palavra lambs é um substantivo e na sua respectiva tradu¢@o para o portugués
usou-se inocentes ¢ um adjetivo, havendo assim uma mudancga de léxico e classe de
palavra. Também identificamos uma Sintdtica G4 (Deslocamento de Unidade), pois no

TO temos a palavra lambs e sua tradugao literal para a LPB é ‘cordeiro’, mas quando é

definida a traducdo para o titulo, a palavra € revelada como inocentes.

Para o titulo abordado encontramos a S5 (Mudanca de Abstrac¢do) tendo em vista
que a palavra lambs e sua traducao € cordeiro, mas para o titulo no Brasil foi escolhida
a palavra inocentes na busca de deixar o titulo com significado concreto, pois
percebemos nesse titulo o uso de uma metafora, que para a cultura brasileira, a palavra
cordeiro no contexto abordado faz mencdo a pessoa sem maldades e ingénua. Para
tanto, citamos Nord (1997), quando aponta que o ato comunicativo estd centrado no
receptor e as modificacdes necessdrias terdo o objetivo de facilitar a compreensio de
quem a recebe. Ainda no que concerne aos comentdrios lambs versus inocente,
adicionamos a Estratégia Pragmdtica Prl (Filtro Cultural) para andlise, visto que
podemos perceber a adaptacdo para a lingua alvo, com a escolha da palavra inocentes,
corroborando Nord (1997), referenciando que o emissor cria suas mensagens
intencionalmente e as direciona a um expectador, e a mensagem recebida apenas terd

valia se estiverem em sintonia.
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Para finalizar com as Estratégias Pragmadticas, apontamos a Pr4 (Mudanca
Interpessoal), dado que percebemos um envolvimento entre texto/autor e leitor para dar
mais emoc¢do ao titulo traduzido para o portugués. Nas categorias abordadas por
Jakobson (1959), a que estd presente € a Interlingual, pois a traducdo se concretiza com
a forma escrita especifica de cada lingua envolvida, criando significado para se realizar
a traducdo. Consideramos que o titulo do filme O Siléncio dos Inocentes,
comercializado no Brasil, corresponde ao que € abordado no gé€nero suspense, assim
como as adequacdes feitas a partir do titulo original visando o expectador, o

envolvimento do titulo (emissor)/leitor (receptor-expectador).

O sexto filme na sequéncia do Quadro 2 € Scent of a Woman e sua traducao
Perfume de Mulher. Nesse titulo identificamos trés estratégias, sendo duas sintaticas e
uma semantica. A primeira sintdtica é a Gl — Traduc@o Literal, optando-se pela
tradugdo considerada a mais proxima do titulo original e além dessa, destacamos a G5 —
Mudanga de Nimero quando no titulo original ‘of a’ d4 a ideia de uma mulher e no titulo
traduzido ndo ha evidéncia de uma unica mulher e sim generalizac¢do. No titulo original
a palavra mulher € um substantivo e em portugués € um adjunto adnominal uma vez que
especifica o substantivo ‘perfume’ e tem a fungdo adjetiva. Caso fizéssemos a tradugao
literal teriamos ‘Perfume de uma Mulher’, tendo o mesmo sentido, mas com sintaxe
diferente. Apresentamos mais uma estratégia observada na tradugdo deste titulo, que € a
Semantica S7 — Mudanca de Enfase, que no titulo original d4 énfase ao aroma que uma
mulher especifica possui, mas, quando o texto € traduzido, hd uma generalizacdo

reduzindo a énfase dada no texto de partida.

Partindo para as categorias segundo Jakobson (1959), a que se faz presente € a
Interlingual, devido ao uso de palavras com significados concretos em suas linguas de
origem. Analisamos a traducdo do titulo do filme Scent of a Woman em contexto
brasileiro satisfatéria. Observando o titulo em si, a escolha para a Perfume de Mulher
foi pautada na traducdo literal sem grandes modificacdes em nivel de estratégias e

categoria utilizadas.

Mrs. Doubtfire (titulo original) passou a ser Uma Babd Quase Perfeita quando
traduzido para a LPB. Para o titulo original, que tem sua tradu¢do um distanciamento de

signos correspondentes nas duas linguas em questdo, passaria de ‘Senhorita Doubtfire’,
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em uma traducdo mais literal para Uma Babd Quase Perfeita. Diante do exposto, estd
justificada a Estratégia Sintdtica S8 — Parédfrase. Além da S8, estd presente também na
tradugdo do titulo para a LPB, a Estratégia Pragmatica Pr1 — Filtro Cultural fazendo o
uso de uma adaptagdo talvez porque para Doubtfire ndo haja um correspondente em
portugués brasileiro, pois segundo Chesterman (1997) busca manter a comunicagao,
produzindo uma tradugdo considerada mais adequada para o expectador da lingua

portuguesa brasileira.

Apo6s observar as estratégias abordadas, as categorias de acordo com Jakobson
(1959) sao a Interlingual, pois mais uma vez os signos linguisticos inerentes a cada
idioma sd@o utilizados para produzir a traducdo e também a Intersemidtica, uma vez
utilizada a imagem da personagem principal (Robin Williams) um homem que se passa
por uma mulher para conquistar seus objetivos, havendo a inter-relacdo entre imagem
para produzir o texto verbal. Analisando as estratégias e categorias utilizadas na
tradugdo desse titulo, concluimos que, em contexto brasileiro, é entendida e absorvida a
carga humoristica, como defende o género (ver informacdes técnicas Quadro 2) em que
estd qualificado. Consideramos que o titulo escolhido no Brasil para a producio norte-
americana corresponde ao que € apresentado no filme e a atuacdo realizada por Uma
babd quase perfeita, que realca o papel de um homem transvestido de baba para

justificar o ‘quase perfeita’.

Para os titulos de nimero 8 e 9 respectivamente: Schindler’s List, (titulo
original) — A Lista de Schindler, titulo traduzido para a LPB e The Lion King, TO — O
Rei Ledo, titulo traduzido para a LPB, identificamos a mesma estratégia, que é a
Sintatica G1 — Traducdo Literal, pois buscou-se na traduc¢do da lingua inglesa (LI) para
a lingua portuguesa brasileira (LPB) manter a traducdo para a LA, o mais préximo
possivel da lingua de partida mantendo a mesma estrutura gramatical. Identificamos
também, em ambos os titulos, a categoria Interlingual descrita por Jakobson (1959),
pois trazem nos seus respectivos idiomas os signos pertencentes a eles para

concretizarem a traducdo.

Em contexto brasileiro, podemos considerar que as tradugdes estdo de acordo

para que haja entendimento entre o titulo e expectador sem maiores dificuldades, visto
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que se buscou minimizar essas, pontuando as escolhas tradutdrias com a objetividade da

teoria funcionalista.

O titulo do filme original Titanic foi apresentado no Brasil sem haver qualquer
mudanca, logo a estratégia identificada € a Sintitica 2 (Empréstimo, Calque). A
estratégia G2 apresenta uma escolha por permanecer o titulo original, uma vez que é um
nome proprio e ndo existe traducdo e talvez por questdes de mercado e também
buscando a interagdo com o leitor optam por deixar o mesmo titulo da lingua original.
Com relacdo a categoria elencada por Jakobson (1959), a indicada foi a Interlingual, por
tratar-se de um nome proéprio, ultrapassa a barreira de idiomas permanecendo com o
mesmo significado. Na abordagem do titulo em terras brasileiras, o titulo corresponde

ao que € apresentado no filme, confirmando o enredo que se passa no romance.

O penultimo titulo apresentado no Quadro 2 para andlise € o Brokeback
Mountain e traduzido para a LPB como O Segredo de Brokeback Mountain. Nesse
titulo identificamos a estratégia Pragmatica Pr3 — Mudanga de Informacgdo, pois para
chegar ao idioma alvo acrescenta-se a informacao O Segredo de, mantendo o nome da
montanha abordada no TO. Faz-se presente também na traducdo do titulo a categoria
Intersemidtica, pois € usada a interpretacdo de um signo verbal por meio de outro em
um sistema nao verbal, a saber, a montanha (JAKOBSON, 1959), e a Interlingual, dado
o uso do sistema linguistico que é pertencente a cada lingua. Para a tradugao desse titulo
a escolha foi assertiva no Brasil, pois as adequacdes feitas no processo de tradugdo
trazem facilidade de entendimento de termos nao conhecidos e esclarecidos na conexao

entre titulo e filme.

O Titulo em lingua inglesa Milk ¢ o nimero 12 do Quadro 2 e sua respectiva
tradugdo apresentada no Brasil foi Milk: A Voz da Igualdade. A Estratégia identificada é
a Pragmatica Pr3 — Mudanca de Informacdo quando € acrescentada a informagdo A Voz
da Igualdade e detectada as Categorias Interlingual, fazendo uso de signos linguisticos
préprios de cada idioma e também Intersemidtica fazendo alusdo a personagem
principal na tentativa de esclarecimento do que ndo foi traduzido através do cédigo
verbal. Nessa biografia (ver ficha técnica no Quadro 2), apresentada como filme e com

o titulo traduzido para a lingua portuguesa brasileira com acréscimo de informacao,
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podemos considerar uma tradu¢do que chega sem perda de sentido, buscando passar a

informacao da forma mais adequada (CHESTERMAN, 1997).
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5. Conclusao

O presente estudo propds-se a analisar a tradugdo de alguns titulos de filmes de
LI ganhadores do Oscar e traduzidos para a LPB. Para tanto, nos embasamos nas teorias
de i) Chesterman (1997), que descreve as estratégias de tradugdo, ii) Nord (1997), com a
abordagem funcionalista e iii) Jakobson (1959), com as categorias de traducdo. Nosso

estudo partiu da curiosidade de como a traducao do filme chega a lingua e cultura alvo.

Para tanto, o nosso estudo foi organizado em nimero de 5 capitulos: Capitulo 1
sendo o introdutério, Capitulo 2 onde apresentamos a nossa fundamentacio tedrica na
qual foi baseada a nossa pesquisa, Capitulo 3, no qual apresentamos nossa metodologia
descrevendo o tipo de pesquisa e os passos para o desenvolvimento do trabalho com o
corpus selecionado (titulos de filmes de origem inglesa), o Capitulo 4 com a andlise dos
dados coletados tendo em vista as estratégias e categorias de traducdo e o ultimo
capitulo, o Capitulo 5 onde estd a conclusdo do nosso estudo buscando responder a

pergunta de pesquisa levando aos nossos objetivos expostos.

A andlise dos dados obtidos por meio das quantificacdes e das observagdes sobre
o que foi identificado se deram para facilitar a orientacdo e direcionar nosso trabalho,
dessa forma as perguntas abaixo e que serdo respondidas em seguida com o intuito de

facilitar as perguntas que nortearam nosso trabalho:

v Quais as estratégias de tradugdo segundo Chesterman (1997) foram utilizadas

nas traducdes dos filmes de lingua inglesa para o portugués brasileiro?

v Quais as categorias de traduc¢do segundo Munday (2001) foram utilizadas nas

tradugdes dos filmes de lingua inglesa para o portugués brasileiro?

v' As tradugdes dos titulos correspondem as possiveis interpretagdes em contexto

brasileiro?

Ap6s examinar as traducdes para a LPB dos 12 titulos de filme sob a dtica
Chesterman (1997), constatamos a presenga do uso das estratégias sintdticas Gl
(Tradugdo Literal), G2 (Empréstimo, Calque), G3 (Transposi¢ao), G4 (Deslocamento de
Unidade), G5 (Mudanga Estrutural da Frase) e G7 (Mudancga Estrutural do Periodo). Em

todas as estratégias citadas houve mais de uma ocorréncia dentre as traducdes realizadas
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e a de maior recorréncia foi a G1 com sete ocorréncias, que confirma o grande uso desta
na tentativa de se fazer uma traducdo literal em traducao de titulos de filmes e, segundo
Chesterman (1997), o uso dessa estratégia procura manter as caracteristicas gramaticais

do texto de origem no texto de chegada.

Para as Estratégias Semanticas, foram identificadas as S5 (Mudanca de
Abstracdo), S7 (Mudanca de Enfase) e S8 (Pardfrase) com duas ocorréncias, as
anteriores com uma cada e as ndo mencionadas € devido a ndo ocorréncia. E com
relacdo as Pragmadticas, as ocorréncias foram pontuadas nas Prl (Filtro Cultural), Pr2
(Mudangca de Explicitagdo), Pr3 (Mudan¢a de Informacdo) e Pr4 (Mudanca
Interpessoal) e apenas na Pr2 houve uma ocorréncia, nas demais pragmaéticas ndao houve
ocorréncia. Observando que as estratégias sejam Sintdticas, Semanticas ou Pragmadticas
possuem o mesmo ndmero de subcategorias, 10 cada, mas a mais utilizada foram as

Sintaticas.

As categorias elencadas por Jakobson (1959) sdo a Intralingual, a Interlingual e a
Intersemidtica. Nas traducdes dos titulos selecionados para esta pesquisa, ndo houve
ocorréncia da Intralingual e esse resultado ja era esperado, pois sendo traducdo que
envolve titulos de filmes, ndo caberia o uso dessa categoria. A Interlingual ocorreu em
todas as traducdes dos titulos dos filmes, confirmando o uso do sistema linguistico
pertencente a cada idioma abordado na traducdo dos titulos, e a Intersemidtica que nos
surpreendeu com quatro ocorréncias, pois ndo esperavamos que se fizesse o uso dessa
categoria para auxiliar na traducao de signos verbais. Aqui constatamos, mais uma vez,
a Abordagem Funcionalista de Nord (1997), defendendo que a traducdo tem o foco no

receptor da mensagem.

Com os dados obtidos neste trabalho de pesquisa, podemos dizer que as
tradugdes realizadas correspondem as expectativas das possiveis interpretagdes em
contexto brasileiro, uma vez que, como cita Chesterman (1997), as estratégias sao
utilizadas para minimizar os problemas existentes em uma traducdo, manipulando o
texto alvo. Embora haja muitas traducdes de titulos de filmes, o alto nimero de
enunciados em uma lingua original, exige um conhecimento das linguas em questdo,
tanto a original quanto a lingua alvo, para que, ao realizar o ato tradutério, os

significados e mensagens presentes na lingua original possam fazer parte na lingua alvo.
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Para concluir, queremos deixar exposta a condicdo de que esta pesquisa € um
estudo seminal, podendo permanecer em desenvolvimento, salientando que a
comunicacdo estd sempre viva e que “os significados no contexto da tradu¢do nao sao

estaveis, mas sdo mutaveis” (CHESTEMAN, 1997).
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