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RESUMO:

O rédio no Brasil foi durante décadas um dos maiores simbolos de modernidade. Em
1932, surgiu no Rio de Janeiro o Programa Casé, considerado um marco na programagéo
radiofénica no pais. O programa foi o primeiro voltado para a misica popular brasileira no
radio. Também foi pioneiro na criagfo dos primeiros jingles, comerciais em forma de musica,
do radioteatro, além de outros recursos técnicos utilizados até hoje como o background, ou
mutisica de fundo e a sonoplastia.

A presente dissertagdo tem como objetivo discutir a influéncia do Programa Casé, no
imagindrio popular carioca, nas décadas de 30, 40 ¢ 50. A partir da perspectiva da Historia
Cultural o presente trabalho se propde a analisar o surgimento de novos habitos e costumes da
sociedade carioca no periodo em questfio. Considerando que o ato de ouvir rddio tornou-se
uma nova forma de lazer privado e coletivo no universo urbano, também foram levadas em
consideragdes as novas formas possiveis de sociabilidade e sensibilidades advindas com o
radio. Desse modo, 0 que se almejou nessa pesquisa foi identificar as formas ¢ maneiras
encontradas pelo “homem comum”, (nesse caso os ouvintes), de apreender e resignificar a

programagcéo radiofonica da €poca, especificamente do Programa Casé.

Palavras-chave: Programa Casé, Radio, Modernidade, Rio de Janeiro, cotidiano.



ABSTRACT

The radio in Brazil was for decades one of the greatest symbols of modernity. In 1932,
starts in Rio de Janeiro the “CASE Program”, considered a landmark in radio programming in
the country. The program was the first one to present Brazilian popular music on the radio, as
well as radio dramas, radio plays and interactive programs. The “CASE Program” also
pioneered in creating the first jingles, commercial form of music, and other technical
resources used today such as the background sound, and the sound effects.

This thesis aims to discuss the influence of the “CASE Program”, in the popular
imagination in Rio de Janeiro during the 1930s, 1940s and 1950s. From the perspective of
Cultural History, this work is to analyze the emergence of new habits and customs of Rio’s
society in the period in question. Thus, the research intends to identify forms and ways found
by the "common man", in this case listeners, to assimilate and reframe the radio programming
of the time. Whereas the act of listening to radio has become a new form of collective and
private leisure in the urban universe, it will also be taken into consideration the possible new

forms of social sensitivity in daily life from the radio.

Keywords: Programa Casé, Radio, Modernidade, Rio de Janeiro, cotidiano.
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INTRODUCAO:

A influéncia do Radio no cotidiano

Numa pequena cidade 70.000 habitantes no interior de Pernambuco, cresci ouvindo
“estdrias”, a maioria contadas de por meu avd materno, José Mariano, um homem simples e
sdbio. “Vo6inho”, como o chamava, trabalhava como barbeiro ¢, mesmo sem estudos, era
“antenado” com a modernidade’. Néo foi por acaso que ele foi um dos primeiros a ter um
aparelho de radio na cidade. Os abastados e ilustres cidadfos de Belo Jardim se renderam a
iniciativa inovadora de um homem semi-analfabeto. Vizinhos ¢ amigos que nem moravam tio
perto iam até a casa do meu avd ouvir as noticias do momento, ou simplesmente se divertir
COIM 08 programas musicais.

Ter sido um dos primeiros a trazer um radio pra cidade era motivo de orgulho, o que
explica, por exemplo, a necessidade que ele tinha de lembrar esse fato incontdveis vezes.
Curiosamente, o radio tinha a idade da minha mée. O aparelho que veio do Rio de Janeiro em
1958 ficava em cima de uma geladeira vermelha da General Eletric. Era hébito de meu avd
almocar ouvindo a “Hora da justa”2 que tinha como abertura o barulho de uma sirene policial.
O programa pautava a conversa ao redor da mesa.

Se como crianga achava incrivel o radio de mais de 40 anos funcionar tio bem, na
adolescéncia me perguntava: Como o meu avd foi capaz de comprar uma coisa tdo cara,
sendo pobre e tendo seis filhos pra alimentar? (depois disso ele ainda teve outros cinco). Mais
tarde, descobri que se tratava de um sonho. Ter um radio em casa era um momento de gloria e
realizagfio pessoal; ¢ 0 que nfo somos capazes de fazer por algo que inexplicavelmente estd
além do desejo?

Também cresci ouvindo os comentirios sobre as pessoas que partiram de Belo Jardim
em busca de uma vida melhor na cidade grande. Foi o que aconteceu com a familia Casé em

1906. O patriarca Jofio Francisco Casé, sua esposa Rita Leopoldina Casé e seus cinco filhos,

'Refiro-me ao conceito de modernidade como uma qualidade, do que ¢ atual, do nevo, daquilo gue cria sentimentos de
atragdo ou repulsa pela diferenciago. Essa ideia de modernidade mobilizou e mobiliza o ser humano para aquisigio de novos
modos de vida e consumo.
2programa da Rédio Jornal de Pernambuco, criado em 1962, no formato de resenha policial, O termo “justa”, popularmente,
significa justiga. Os principais acontecimentos, crimes ¢ prisdes da regifio s#io temas do programa que continua sendo
veiculado de segunda 2 sexta, a partir do meio-dia, pela Radio Jornal,

9



entre eles Ademar, de 4 anos de idade deixaram a cidade e foram pra Maceié. Mas, a
motivacdo principal para essa mudanga teria sido perseguicio politica3.

Em 1918, a familia mudou-se de Alagoas para Caruaru, e quase um século depois a
saga dos “Casés” ainda ¢ lembrada pelos moradores mais velhos de Belo Jardim — isso,
porque o garoto Ademar, que deixou a cidade ainda ctianga, tornou-se um homem de sucesso
na antiga capital da Reptblica.

Em Caruaru, o patriarca da familia Jofio Francisco Casé faleceu vitima da gripe
espanhola. Coin 16 anos, Ademar era um dos filhos mais velhos e sentiu-se na obrigagio de
sustentar a familia; foi quando surgiu a idéia de levar um Cosmorama’ que pertencia ao
falecido pai, até a feira de Caruaru. O aparelho fez sucesso, todos queriam pagar pra ver a
invenc#o de perto. Ainda na feira, com balaio na méo ele vendeu alho, temperos e miudezas.

Um ano depois da morte do pai, Ademar resolveu tentar a vida em Recife. Depois de
dormir ao relento e passar fome, ele conseguiu emprego no Bilhares Recreio, um saldo
aristocrético de Recife. Convivendo com autoridades da capital pernambucana, Ademar
conseguiu se alistar no exército. Em poucos meses, o entfio soldado Casé viajava até ao Rio
de Janeiro com outros militares do Nordeste que foram apoiar a primeira revolta Tenentista®.

No dia 05 de julho de 1922, o movimento contra o presidente Arthur Bernardes foi
deflagrado, mas apenas os militares do forte de Copacabana e da Vila Militar aderiram a

revolta. Casé, que estava na Vila Militar, entrou em combate, mas por sorte a rebeliio no

3 No depoimento de Adernar Casé ac MIS, Museu da Imagem € do Som do Rio de Janeiro no dia 30 setembro de 1973, ¢le
explicou que a salda da familia da cidade teria sido uma fuga, motivada por questdes politicas. O livio Programa Casé: o
radio comegou aqui, escrito pelo jornalista Rafael Casé, neto de Ademar, detalha em um depoimento de Casé o que teria
acontecido. “Meu pai tinba feito campanha prum compadre gue concorria 4 prefeitura da cidade. S6 que, apds a contagem
dos votos, que naquela época, nem secretos eram, ficou constatada a vitéria da outra chapa. Era chegada a hora dos
adversdrios acertarem as contas. Um dia antes de nossa fuga um ouwiro compadre de meu pai tinha sido assassinado™. (cfin:
CASE, 1995, p.31). Apesar dos detalhes fornecidos nfo foi possivel confirmar quem seriam os personagens dessa ttama
politica, Em 1906, Belo Jardim ainda era uma vila que pertencia ao municipio de Brejo da Madre de Deus. Na prefeitura e
Cémara de vereadores de Brejo da Madre de Deus nfo existem arquivos de prefeitos durante a Repiiblica Velha (1889-1930).
Possivelmente por questies politicas s0 existem registros a partir da Nova Repuablica (1930). Desse modo, a unica
informag#io encontrada relacionada sobre o cendrio politico de época foi extraida da enirevista com o historiador de Brejo da
Madre de Deus, Newton Thaumaturgo, autor de vérios livros sobre a origem da cidade. De acordo com Newton em 1906, o
prefeito de Brejo da Madre de Deus cra Francelino de Aradijo de Albuquerque, no entanto ndo foi possivel confirmar quem
seriam 0s opositores ¢ de que forma foram conduzidas as eleigies.

* Aparelho que funcionava como uma espécie de mondoulo, no qual era possivel ver as fotos de forma ampliada.

5 Também conhecida como a Revolta do Forte de Copacabana, foi a primeira de uma séric de revoltas armadas lideradas
pelos militares contra o governo. O estopim da rebelifio militar de 1922 foi a vitéria de Arthur Bernardes como presidente,
que resultou no fechamento do Clube Militar & na prisfic do ex-presidente Marechal Hermes da Fonseca. Os militares
organizaram um grande motim para dertubar o governo, mas o plano ndo deu certo, e apenas os militares do Forte de
Copacabana ¢ do Primeiro regimento de infantaria da Vila Militar participaram do movimento. A grande resisténcia no Forte
de Copacabana fez com que o episédio ficasse conhecido cotno a “Revolia dos 18 do Forte,” uma referéncia aos dezessete
militares ¢ um civil que teriam enfrentado as forgas legalistas, dos quais apenas dois sobreviveram. As revolias tenentistas
abriram caminho para a Revolugdo de 1930.
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Primeiro Regimento de Infantaria foi rapidamente controlada, ¢ os militares revoltosos se
renderam e foram presos.

Na priso, como insurgente, Ademar Casé nfo teve como presenciar a Exposicio
Universal do Rio de Janeiro, no dia 07 de setembro de 1922°% na qual foi realizada
oficialmente a primeira transmisséio radiofonica do pais. O que ninguém poderia imaginar era
que naquele grupo de jovens militares revoltosos, estaria 0 homem que 10 anos depois seria
um dos responsaveis pela popularizagio da programacio do radio no Brasil.

Em novembro, os presos militares foram soltos e levados para seus estados de origem.
Casé voltou a trabalhar em Pernambuco e poucos meses depois juntou dinheiro pra voltar ao
Rio de Janeiro. De volta a capital do pais, trabalhou numa mercearia de frutas, em seguida foi
vendedor de imdveis, de propaganda em revistas e de aparelhos de radio Phillips. Com a
venda de radios, Casé criou uma importante estratégia de marketing. Como o aparelho era
caro na época, ele deduziu que quem tinha condi¢Bes de comprar um radio era quem tivesse
telefone. Com a lista telefonica na mfo, Ademar Casé tinha o endereco € o0 nome completo
dos possiveis clientes e assim concretizava o seu plano:

A tatica era visitar a casa dos “futuros clientes” durante os dias Uteis. Esperava o
dono da casa sair para trabalhar e s6 entfio, tocava a campanhia. Geralmente era
atendido pela esposa. Casé explicava que tinha informacdes de que o marido dela
estava interessado em adquirir um ridio. E como a esposa nunca estava sabendo do
assunto (e nem poderia...), ele se prontificava a deixar o aparelho por 14 para busca-
lo em outra hora. (...) Quando voltava dois ou trés dias depois, & familia ja estava
completamente enfeiticada e na majoria das vezes o done da casa acabava tendo que
comprar o 14dio, mesmo contra sua vontade. (CASE, 1995, p.38-39).

Casé tornou-se o principal vendedor de radio da Phillips. Ele chegava a levar 30 radios
no carro, vendia todos e voltava com mais de 27 pedidos. As vendas eram tantas que o diretor
da radio Phillips Victoriano Borges quis conhecé-lo pessoalmente. Foi nessa ocasifio que Casé
fez a proposta de alugar um hordrio, para fazer um programa nos moldes da BBC de

Londres’, na radio Phillips®.

¢ A primeira experiéncia radiofonica do pafs foi realizada na comemoragiio do centendrio da Independéncia, durante a
Expasicio Universal do Rio de Janeiro. A transmissfio foi aberta com um discurso do Presidente da Repiblica, Epitacio
Pessoa. O governo do presidente paraibane foi marcado pelo processo de modernizagio do pais € por um periodo de
efervescéncia cultural, a exemplo da semana de arte moderna de 1922, em Sf3o Paulo. A empresa americana Wesiinghouse
Eletric International, atraida pela potencialidade de compra do governo brasileiro ¢ de empresarios nacionais, teouxe 0s
equipamentos radiofénicos para demonstrar ¢ funcionamento de uma emissora de rédio.

" A British Broadcasting Corporation (BBC) foi fundada em 1922 ¢ era uma referéncia pela programacio dinimica. A
emissora pblica de radio e televisdo do Reino Unido n#o tem cariter comercial ¢ é financiada por uma taxa de lticenga de
radio e TV paga pelos telespectadores,

¥ Em 1930, a Philips (empresa holandesa) encontrou uma estratégia para conquistar mercado e divulgar scus produtos no
Brasil, foi a criagio da PRA-X - Sociedade Radio Philips localizada no Rio de Janeiro, A emissora da Philips tinha uma
grande qualidade sonora para época, o gue dava ainda um maior prestigio aos aparelhos da marca.
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Assim nasceu, em 1932, o “Programa Casé” o primeiro a introduzir uma programago
voltada apenas para a musica popular brasileira no radio ¢ a pagar cachés com contrato de
exclusividade aos artistas. Também surgiram no programa varias inovagles, como os
primeiros antincios publicitdrios, o primeiro jingle, (comercial em forma de musica) os
quadros humoristicos o radioteatro, a misica de fundo e a sonoplastia.

O Programa serviu de exemplo para radios no Rio de Janeiro € em todo o Brasil.
“Embora informal, o Programa Casé se tornaria uma escola de ridio ativa e itinerante.”
(SAROLDI & MOREIRA, 2005, p. 38). Desse modo, possivelmente em 1956, a programac8o
radiofonica ouvida na casa do meu avd no inferior de Pernambuco tinha elementos
introduzidos pelo Programa Casé.

Baseada na positiva relagiio pessoal enire o historiador e o seu objeto de pesquisa’,
voltei ao passado para me referir a detalhes simbolicos e determinantes desta disserta¢do, por
dois motivos: primeiro, viver na terra natal de Ademar Casé impulsionou o desejo de
pesquisar a trajetdria do filho ilustrew, e segundo porque com o meu avd conheci de maneira
empirica algo que cientificamente pode ser analisado hoje. Ainda na inféncia, descobri que o
“novo” pode provocar diferentes sentimentos, novas atitudes, mudancas, alteragSes nas
formas de se divertir e, por que nédo, comportamentos imaginaveis. O radio como icone da
modernidade simbolizou esse conjunto de sensagdes.

A Radio Sociedade do Rio de Janeiro, fundada em 1923 por Roquete Pinto, €
considerada oficialmente como a primeira do pais, embora existam documentos de que trés
anos antes, em 1919, a R4dio Clube de Recife, que reunia os admiradores e fis do invento, ja

. . T T o 11
havia realizado em Pernambuco a primeira irradiagéio radiofénica .

% O historiador Antonie Prost destaca a relago de pessoalidade entre autor e obra existente no oficio de Historiador. Prost
define que o trabalho do pesquisador coloca em relevo a sva personalidade, desse modo, cada pesquisa tem utna significago
pessoal, sem que isso obrigatoriamente represente auséncia de cientificidade. "O estudo do cotidiano, durante anos a fio, da
filosofia, da literatura ou da histdria, acaba assumindo uma significaglio pessoal. Néo creio que seja possivel ser um bom
histeriador sem um pouco de paixdo, sinal de relevantes desafios pessoats. (PROST, 2008, p-88)
' Em 2003, O programa Casé foi tema de meu Trabalho de Conclusfio do Curso de Comunicagfio Social pela Universidade
Estadual da Paraiba (UEFPB). Além da pesquisa académica, fui respousével em 2005 pela produgiio no Nordeste do filme
Programa Casé: O que a gente nfio inventa ndo existe, dirigido pelo dirctor de cinema Estev3o Ciavatta, marido da atriz
Regina Casé, neta de Ademar. O filme foi langado em 2010, no Rio de Janeiro com apoio da Globo Filmes,
' As primeiras transmissdes em caréter experimental da Radio Clube de Recife foram realizadas a partir de abril de 1919, A
principio o clube de radiodifusfio fol presidido por Augusto Joaquim Pereira, somente a partir de 1922 Qscar Moreira Pinto,
que era radiotelegrafista da marinha passou a presidéncia da Radio Clube. Em 1952, a radio foi vendida ao gripo Didrio
Associados de Assis Chateaubriand. Nos arquivos da Fundag@io Joaquim Nabuco estd a edigio do Jornal do Recife do dia 07
de abril de 1919, na qual foi publicada um artige sobre a criagéio ploneira da Radio Clube: "Consoante convocagio anterior,
realizou-se ontem na Escola Supetior de Electricidade, a fundagio do Rédio Clube, sob os auspicios de uma pi&iade de mogos
que s¢ dedicam ao estudo da clectricidade ¢ da telegrafia sem fio. Ninguém desconhece a utilidade e proveito dessa
agremiagdo, a primeira do género fundada no Pais.” (ALCIDES, 1997 apud, CAMARA, 1998, p.17).
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Mas foi na década de 30 que o radio comegou a viver o seu apogeu. O aparelho era um
simbolo de sfatus. Apenas a elite dos grandes centros urbanos tinha dinheiro para adquirir o
caro equipamento. A programacfio também era elitista, composta de misicas eruditas e
classicos internacionais. No Brasil 0 radio “nasceu como um empreendimento de intelectuais
¢ cientistas ¢ suas finalidades eram basicamente culturais, educativas e altruistas.”
(ORTRIWANO, 1985, p.14).

O perfodo entre 1930 e 1950 foi denominado como a “Era de Ouro” do radio. A
popularizacdo dos programas, o glamour e sucesso dos artistas, as radionovelas € programas
de auditorio, caracterizaram esse petiodo de “radio espetaculo”. As novidades da guerra e a
crescente industria fonografica também foram marcantes nesta época, porém esse periodo
dureo do radio costuma ser associado tH0 somente as cidades do Rio de Janeiro e Sfo Paulo;
no entanto, vale salientar que, em lugares distintos do pais ¢ em diferentes momentos, o radio
também teve sua época de maior forga e representatividadeu.

Partindo do pressuposto de que o radio no Rio de Janeiro era o principal veiculo de
informagfo e entretenimento entre as décadas de 1930 e 1950, o objetivo desta pesquisa foi
analisar as novidades no radio através Programa Casé e como essas inovagdes foram
assimiladas pelo piblico da época, procurando indicios da influéneia da programagdo no

cotidiano carioca.

O ano & o de 1942. O dia, um domingo. E cedo, mas estfio todos reunidos em volta
de um aparelho de rddio: pai, mée, criangas, avo, vizinhos e até aquela tia solteirona
que mora no sublrbio, mas que nSo perde um almoco domingueiro, nem a
oportunidade de se deleitar ao som dos grandes astros do broadeast nacional,
(CASE, 1995, p.19).

Em geral, as pesquisas relacionadas aos estudos da midia sempre priorizavam a
importéncia do veiculo, do meio e de sua producgio, em detrimento dos receptores. Do mesmo

modo, a Historia também teve no passado o seu conhecimento associado ao contexto

12 Vérias cidades no pals passaram por um momento no qual o ridio estava em pleno auge, dessa forma, ndo existe wm lugar
e uma data especifica que normatiza a “eriagdo” dessa “Epoca de Ouro do radic®, come algo Gnico, nacional, exclusive do
Rio de Janeiro e de Sdo Paulo. No Recife a década de 1950 ¢ considerada o inicio da “Epoca de ouro” do radio. A pioneira
Rédio Clube ganhou duas grandes concorrentes a Radio Jornal do Commercio (1948) ¢ a Radio Tamandaré (1951), a
competigho agitou o meio radiofénico e fez multiplicar a quantidade de programas com destaque para “A Tarde ¢ Nossa”,
“Estd na hora” e “Variets”, Ver em: CASTELAQ, Fernando. Todos contam a sua histéria: ridio, teatro, televisdo. Recife:
Bagago, 1999. Numa perspectiva regional também ¢ importante destacar que a programagdo radipfonica de Campina
Grande, na Paraiba também tem o seu momento de apogeu, neste caso, o perlodo de pleno desenvolvimento também € a
paitir de¢ 1950, com programas de auditGrio, jornalisticos e culturais, entre eles: “Retalhos do Sertdo”, “A voz dos
municipios™ e o “Céu & o limite”. Ver em: SOUZA; FREITAS; OLIVEIRA. Clarindo, Goretti, Flavianny. Histéria da Midia
regional: o ridio em Campina Grande, Campina Grande: EDUFCG, 2006.
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cientificista do século XIX, no qual como “ciéncia” encontraria a “verdade” sobre “grandes
feitos de personagens ilustres”.

Foi numa ruptura com esse pensamento positivista que surgiu a andlise do cotidiano.
A Histéria passou a ter novos métodos, utilizar diferentes tipos de fontes e, sobretudo,
adquiriu um amplo leque de objetos de estudos presentes nas préticas da vida cotidiana.
Dessa forma, o ponto de partida da interpretacfio histérica dessa pesquisa s80 os estudos sobre
o cotidiano; para tanto, 0 embasamento tedrico aplicado sera no campo da Historia Cultural.
Autores como Michel de Certeau, Maria 1zilda de Matos, Roger Chartier e Sandra Pesavento
estdo inseridos na base teérica deste trabalho.

Diante das inovagdes do Programa Casé, a presente dissertagiio busca compreender de
que maneira os sujeitos sociais (ouvintes) que dividiam um mesmo contexto histérico criaram
suas diferentes formas de recepgio e interpretagdes. “E preciso interessar-se ndo pelos
produtos culturais oferecidos no mercado de bens, mas pelas operacSes de seus usudrios.”
(CERTEAU, 1994 p. 13) Operagdes estas, presentes no cotidiano do “homem comum”, do
“herol andnimo” que sempre existiu, mas que apenas em pesquisas recentes vem obtendo
destaque no universo cientifico.

Para Maria lzilda de Matos (1996, p. 27), é necessario perceber que os sujeitos
hisiéricos passam ou passaram sua vivéncia despercebida, silenciada. Cabe entfo ao
historiador pesquisar “historias de gente sem histéria”, dando visibilidade e voz a pessoas
antes esquecidas; portanto, os estudos sobre o cotidiano teriam surgido desse momento de
“revisionismo” da historiografia tradicional. “Os estudos do cotidiano emergiram da crise dos
paradigmas tradicionais da escrita da histéria, que requeria uma completa revisfo dos
instrumentos de pesquisa.” (MATOS, 2002, p.21).

O Historiador Michel de Certeau (1994), por sua vez, aponta que o cotidiano é o que
dividimos na coletividade, nos espagos urbanos e privados, nos simples acontecimentos
didrios que nfio sfio marcados pelo excepcional. Nessa perspectiva estfio inseridas as novas
formas de “usar”, absorver e empregar o que recepcionamos — quer seja um lvro, uma obra
de arte, uma tarefa no trabalho, o que ouvimos no radio ou vimos na TV.

As possibilidades de inventar esse cotidiano sfio revestidas de pequenas lutas,
caracterizadas pelo espirito astuto e criativo do homem, surgindo como os “usos”, as “taticas”
e “astlicias” que criam a cultura em um mundo pessoal, em seus espacos abstratos; as infinitas

possibilidades encontradas pelo “homem ordindric” de recriar e resignificar o que ¢é
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apreendido; e as “mil maneiras de jogar/desfazer o jogo do outro, ou seja, o espago instituido
por outros, caracterizam a atividade, sutil, tenaz, resistente, de grupos que, por nfo ter um
préprio, devem desembaragar-se em uma rede de forgas e de representagdes estabelecidas.”
(CERTEAU, 1994, p. 79).

Para realizagdo desta pesquisa utilizamos uma abordagem qualitativa'®, fundamentada
pa compreenséio da forma que os individuos véem o mundo, de como eles constroem
conhecimentos e significados. A pesquisa qualitativa ¢ baseada nos estudos interpretativos do
historiador como instrumento de compreens3o da realidade. A imersdo do pesquisador como
intérprete das informagdes obtidas ¢ priorizada nesse tipo de método, sem que isso resulte em

um carater menos cientifico.

“Embora com caracteristicas préprias, as pesquisas qualitativas também obedecem a
certos protocolos, tais como a delimitagio ¢ formulagfio claras de um problema, sua
insergio em um quadro tedrico de referéneia, a coleta escrupulosa de dados, a
observagdo, as enfrevistas, quando necessdrias, a determinagdo de um método, a
andlise dos dados, o teste das hipdteses, a necessidade de generalizagfio das
conclusdes etc.(...) (SANTAELLA, 2001, p.143-144).

Sobre a visdo do Historiador na modernidade, Chartier (1996) enfatiza que o
envolvimento com a pesquisa nfo representa um problema, pelo contrario, essa relagdo vai

resultar numa melhor compreenséo do objeto estudado.

“(...) o historiador do tempo presente € contemporinec de seu objeto e portanto
partilha com aqueles cuja historia ele narra as mesmas categorias essenciais, as
mesmas referéncias fundamentais. Ele é pois, o inico que pode superar a
descontinnidade fundamental que costuma existir entre o aparato intelectual, afetivo
e psiquico do historiador e o dos homens e mulheres cuja historia ele escreve,
(CHARTIER, 1996, p. 216).

A chegada do radio, como um icone da modernidade, dominou o imagindrio coletivo.
A informagfio sem forma e sem cor dava ao som e a voz dos cantores e locutores uma aura de
fantasia e encantamento. Os novos tipos de diversfo, associados aos meios tecnolégicos,
alteram o comportamento € a rotina do homem em seu cotidiano, criando mudangas nas

formas de sociabilidade e sensibilidades. Segundo Sevcenko (1998), isso ocorreu com a

Y A pesquisa qualitativa surgiu inicialmente nos trabalhos de Aniropologia e Sociologia, € nas Oltimas décadas vem sendo
amplamente utilizada nas pesquisas histéricas, sociais e culturais. Este tipo de pesquisa ¢ definido como um conjunto de
técnicas adequadas para as anflises que envolvem questdes subjetivas, que nfo podem ser quantificadas, a exemplo dos
estudos do cotidiano e das pesquisas na érea de comunicagfio, que estfio relacionadas com os habitos ¢ costumes de uma
época.
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sociedade carioca da época. Acompanhar os programas radiofonicos era o principal momento
de lazer coletivo das familias no Rio de Janeiro.
Partindo cada um no seu isolamento real se encontram todos nesse territdrio etéreo,
nessa imens#o eletromagnética, nessa voz sem corpo que sussurra suave, vinda de
um aparato ¢léirico no recanto mais intimo do far, repousando sobre uma toalhinha

de renda caprichosamente bordada ¢ ecoando no fundo da alma dos ouvintes,
milhares, milhdes, por toda parte e todes andnimos. (SEVCENKO, 1998, p. 585).

Os estudos relacionados ao cotidiano das cidades definem o espago urbano como
ber¢o da modernidade. Nele, sfo vislumbrados primeiramente os signos da novidade, da
-emancipagio, da criaglo de estilos e habitos incorporados ao cotidiano. A obra Passagens
E (1927-1940), de Walter Benjamin, (2006) relata a modernidade como um retrato da vida
" urbana. Um espago de mudangas, novidades e conflitos sociais, acompanhado pela visdo e
sensacdo do fldreur nas ruas Parisienses.

A modernidade, para Marshall Berman (2007), é um conjunto de experiéncias, de
tempo € espago compartilhado por todos, em um cendrio de felicidade, satisfagfo,
desenvolvimento ¢ mudangas. Paradoxalmente, a modernidade que traz alegria e realizagfio

- também ¢ detentora de um poder de “desintegracdo” capaz de desmanchar tudo.
A experiéncia ambiental da modernidade anula todas as fronteiras geograficas e
raciais, de classificagfio ¢ nacionalidade, de religifio e ideologia: nesse sentido, pode-
se dizer que a modernidade une a espécie humana. Porém, é uma unidade paradoxal,
uma unidade de desunidade: ela nos despeja a todos num twbilhiio de permanente

desintegragfio ¢ mudanga, de luta ¢ contradiglo, de ambigllidade e angistia.
(BERMAN 2007, p.24).

A fascinagfo produzida por esse conjunto de vivéncias no Rio de Janeiro, baseada no
exemplo de Paris, também transformou o ambiente urbano carioca em um espaco de inovagéo
tecnologica. Os moradores da cidade “deslumbravam-se diante do novo aparato que incluia
equipamentos € objetos de consumo identificados com as marcas do progresso e da
modernidade.” (SEVCENKO, 1998, p. 440). Para a historiadora Lia Cabrale, o radio como
“icone da modernidade foi determinante na criacio da atmosfera cultural do Rio de Janeiro.
Com a popularizagdo do equipamento os ouvintes passaram a viver um sentimento de

- conectividade, compartilhando 0 mesmo lazer.

O Rédio foi o primeiro meio de comunicaclio a falar individualmente com as
pessoas, cada ouvinte era tocado de forma particular por mensagens que eram
recebidas simultaneamente por milhdes de pessoas. (...} Ao partilharem das mesmas
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fontes de noticias, os individuos se sentiam mais integrados, possuiam um repertério
de questdes comums a serem discutidas. (CABRALE, 2004, p.9).

Além da sala, que reunia todos em volta do radio, também foram criados novos
espagos de sociabilidade e sensibilidades, a exemplo dos auditérios das emissoras, uma vez
que nas sedes das estagGes radiofonicas os ouvintes podiam acompanhar as irradiacdes, vendo

de perto seus artistas preferidos. Os auditérios surgem ainda como um novo espago de lazer.

Um passeio perfeito na década de 40 tinha que incluir uma passada num dos
auditérios das radios da cidade. A moda era colecionar foios e aut6grafos dos
artistas. Centenas de fi clubes espocavam por todo o pals. Eram incontdveis as
cartas que chegavam com pedidos, elogios, e até mesmo, declarages amorosas dos
ouvintes mais empolgados. (CASE, 1995, p.88).

A exemplo da capital da Republica, em vérias cidades do pais, os auditérios das
emissoras de radio foram espacos disputados de diversfio e lazer, no qual os ouvintes, também
faziam “usos” da radio de acordo com suas particularidades’®. Dessa forma, o estudo em
questdo ndo se refere ao radio ¢ ao Programa Casé como um simbolo de uma influéncia
ditadora, imposta pela indtstria cultural’, mas sim, pelo carter inovador de uma
programagfo voltada para o formato popular, que contribuiu nfio s6 para inovagfo do radio,
mas também para um cendrio propicio as mudangas culturais, na sociedade carioca,
influenciando as formas de lazer, os hdbitos e costumes da época.

Chartier (1995} define o leitor (ou leitor ouvinte) como um agente ativo que estabelece
suas interpretagdes pessoais. O receptor nfo € considerado submisso, mas sim, um ser atuante

que absorve a mensagem com diferentes visdes e particularidades.

" Para mais detalhes de como as réadios ¢ auditérios foram utilizados como lugares de lazer em épocas e cidades distintas, o
pesquisador Maranhdo Filho (1995), descreve como o auditdrio do programa Quatre Vidas, da TV Jornal, foi transformado
em um ambiente de fascinio pelos ouvintes. “O sucesso do programa domingueiro Quatro Fidas, feito nos estidios da
Avenida Cruz Cabugd, mas sempre visto pelo pequeno piblico que se acomodava nas quarenta poltronas do ‘audiiorium’,
para rir com as histérias ¢ ver os cantores através da vidraga de separagio dos dois ambientes, gerou um fendmeno novo no
tadio da época que fol a primitiva visualizagiio dos personagens.” (MARANHAQ, 1991, p.95). Ainda como contribui¢io
sobre o tema, o historiador Antonio Clarindo Barbosa de Souza discorren sobre os “usos™ dos auditorios das radios em
Campina Grande, na Paraiba e a representaglio simbélica desses novos espagos. “Neste aspecto nfo podemos inferir quem
ficava mais feliz ou satisfeito: s¢ os ouvinies que podiam deixar a imaginago rolar solta tentando captar as imagens criadas
pelos radioatores, locutores e apresentadores dos programas ou aqueles felizardos que antes s6 conheciam as vozes de seus
cantores ¢ cantoras preferidas ¢ agora podiam vé-los ali, bem perto, ao vivo e em cores”. (SOUZA; GUIMARAES;
FREITAS, 2006, p. 51).

*> Dentro dos estudos da ideologia dos veiculos de comunicagfio, Adomo ¢ Horkheimer criaram o conceito de “Indastria
cultural,” para designar as empresas ou instituighes que produzizm cultura ou informagZe com fins lucrativos. A inddstria
cultural ¢ definida como uma forma de dominagdo capitalista, dos vefculos de comunicago e da cultura como um processo
ideolégica, que estimula o consumismo e gera relagdes de submissfo, sem a possibilidade de reagfio dos receptores,
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A midia moderna n#o impde, como se acreditou apressadamente, um
condicionamento homogeneizante, destruidor de uma identidade popular, que seria
preciso buscar no mundo que perdemos. A vontade de inculcagio de modelos
culturais nunca anula o espago proprio da sua recepgHio, do seu uso e da sua
interpretagiio. (CHARTIER, 1995, p.186).

No que se refere a cultura, dado que o Programa Casé foi o primeiro programa de
t&dio dedicado 4 misica popular, tomamos como base 0s conceitos de Roger Chartier, que se
opde a uma visfo dicotdmica entre a cultura popular e a cultura erudita, Para o autor, “todos
os materiais portadores de praticas e dos pensamentos da maioria sio sempre mistos,
combinando formas e motivos, inven¢des e tradiges, cultura letrada e base folclérica™
(CHARTIER, 1990, p. 134).

Em busca de uma methor compreensfo da influéncia da programagio do Programa
Casé na vida dos ouvintes, deve-se observar que os estudos feitos acerca da comunicagio
social contribuiram de forma interdisciplinar. Assim como os tedricos da Histéria Cultural, os
pesquisadores dos Estudos da Recepgdio’® na América Latina acreditam que o receptor
também possui o poder de ag#o diante dos produtos mididticos que consomem.

De acordo com os Estudos da Recepgdio, a problematica da midia estd na perspectiva
de que os receptores nfio estdo alheios s mensagens, além de nfio levar em consideracgéio as
particularidades de cada sujeito. O processo de recepgfio entre o homem comum e a midia
deve analisar as relacGes entre os sujeitos, a vida na cidade, no bairro, na familia e no grupo
social. O que representa uma oposicio aos estudiosos da Escola de Frankfurt'’,

Dentro do campo de recepgfio dos meios de comunicacgo, entre eles o radio, Martin-
Barbero considera que o contetido veiculado pela midia nfo tem um efeito de devastagfo
sobre os receptores. Na verdade, caberiam aos ouvintes no que se refere ao radio,

apreenderem diferentes significados e sentidos da programagfio. “A nova cultura, a cultura de

' Os Estudos da Recepgfio surgiram na década de 1980 na América Latina. Pesquisadores da drea de comunicagio, que
viveram um contexto histérico de ditaduras, comegaram a realizar estudos relacionados & recepgio dos consumidores de
midia; estes estudos eram focados nfio mais apenas na andiéncia, mas sob a perspectiva de que o sujeito recepeiona as
mensagens, resignificando, resistindo, elaborando novos sentidos. Entre os principais autores dos Estudos da Recepgao estio
Gércia Canclini ¢ Guillermo Orozco e Jesis Martin-Barbero, sendo este Gltimo o principal expoente. Os Estudos de
Recepgfio no Brasil baseados numa vertente voltada para os Estudos Culturais sfo zinda recentes, no entanto alguns
pesquisadores da comunicagio estiio desenvolvendo irabalhos sobre esse vieis. As pesquisadoras Nilda Jacks e Ana Carolina
Escosteguy sfo as principais referéncias nos estudos de Recepgfio no pais.

"7 A Escola de Frankfurt foi um instituto de pesquisa social fundado no auditério da Universidade de Frankfurt, Alemanha,
em 1924, Formada por filésofos e cientistas sociais marxistas, teve como integrantes: Walter Benjamin, Theodor Adorno,
Max Horkheimer, Erich Fromm, Herbert Marcuse entre outros. Foi na escola que surgiu o conceito de “Indéstria Cultural®
como um processo ideoldgico capitalista, “O cinema ¢ o rddio nfo precisam mais se apresentar como arte, A verdade € que
nio passam de um negdeio, sento utilizados como veiculos ideologices destinados a legitimar o lixo que propositadamente
produzem. Eles definem a si mesmas como indistrias ¢ as cifras publicitirias dos rendimentos de seus diretores gerais
suprimem toda davida quanto a necessidade social de seus produtos.” (ADORNO, 1985, P.114),
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massas comegou sendo uma cultura que néo era apenas dirigida &s massas, mas na qual elas se
encontravam retomadas, desde as musicas até as novelas de radio e ao cinema, algumas
formas de ver o mundo, senti-lo e expressa-lo.” (MARTIN- BARBERO, 2001, p. 240).

Para a realizagfio da pesquisa sobre a influéncia do Programa Casé no cotidiano da
sociedade carioca optou-se pelo campo metodolégico da Historia Oral, método de abordagem
importante nas pesquisas histéricas sociais que pretendem investigar habitos e costumes de
uma época.

Para tanto, foram entrevistadas 14 pessoas, enire elas ouvintes e cantores do Programa
Casé, além de parentes de Ademar. Também foram coletados depoimentos de artistas
importantes, que embora ndo tenham passado pelo programa viveram o tempo aureo do radio
no Rio de Janeiro e foram testemunhas desse periodo. Os depoimentos com os parentes de
Casé foram realizadas em 2005, quando depois de concluir a monografia sobre o tema fui
produtora das gravagdes em Pernambuco do documentirio Programa Casé: o que a gente
nio inventa nio existe. Através da familia Casé e do jornalista e amigo Dagoberto Souto
Maior foi possivel localizar os cantores e artistas da época e consequentemente realizar as
entrevistas.

Metodologicamente, o uso dos relatos orais de memoéria como técnica historiografica
teve como base o trabalho do historiador Antdénio Torres Montenegro, que considera os
relatos orais de memoria uma forma adequada para o registro do que nfio foi escrito, capaz de
captar detalhes que nfo estio arquivados numa documentagdo, mas sim no campo da
memotria.

O campo da meméria se construiria, dessa maneira, a partir dos acontecimentos e
dos fatos que também se transformam em elementos fundantes da historia. Mas,
enquanto a memoria resgata as reagles ou o que estd submerso no desejo ¢ na
vontade individual € coletiva, a historia opera com o que se torna puablico, ou vem a

tona da sociedade, recebendo todo um recorte, cultural, temdtico e metodolégico a
partir do trabalho do historiador. (MONTENEGRO, 1994, p.20}.

A memoria € entfio, esse conjunto de arquivos da mente humana que podem nos
remeter a representa¢do de um determinado passado. Composta por um dinamismo préprio,
ela é baseada nas particularidades e significados pessoais. Considerando que os estudos
relacionados a historia oral estdo diretamente ligados com a questio da memdria, utilizamos

as contribuigdes de Paul Ricouer, afinal “nfio temos nada melhor que a memoéria para

19



significar que algo acontecew, ocorreu e se passou antes que declarassemos nos lembrar dela.”
(RICOUER, 2007, p.40).

Através de depoimentos pessoais com base na memoria, o homem comum é
testemunha do seu passado e das mudangas no cotidiano presenciadas e ou vividas por ele.
Com a construgdo da meméria individual dos ouvintes, identifiquei o cendrio coletivo da
época e suas possiveis mudangas de sensibilidades e sociabilidade.

Nas memoérias da maioria dos entrevistados, o periodo passado é sempre recheado de
nostalgia, com o Programa Casé ganhando a conotagio de um espago simbélico de diversfo,
entretenimento e sucesso. A maior parte dos entrevistados tem entre 80 e 98 anos. Durante as
entrevistas, identificamos que ao longo de determinados temas os entraves da meméria, como
0 esquecimento, estavam sempre presentes.

Dentro do processo de memoria, Paul Ricouer aponta que € necessario esquecer para
poder lembrar, afinal nfo podemos lembrar tudo. No entanto, o esquecimento funciona como
uma abertura, um caminho que impulsiona a intengfo de representar em verdade as coisas
passadas. Nessa fase de reconstrucfio da memoria de nossos entrevistados buscamos por mais
respostas, confrontamos dados e diferentes tipos de fontes. Ndo era nosso objetivo o encontro
de uma verdade absoluta, mas sim alcangar convergéncias respeitando e interpretando as
divergéncias.

Desse modo, a partir do relato de histéria oral e da meméria conseguimos alcangar um
conjunto de informacgfes que nos mostram versdes de uma lembranga vivida no passado e
sentida no presente. A memoria e oralidade demonstram as emogdes do que estd inserido no
desejo, na vontade individual e coletiva e cabe ao historiador tornar piblico esse conjunto de
sensacdes e sentimentos.

Infelizmente, ndio foi possivel ter acesso a cartas enviadas diretamente para o
programa entre outros documentos, porque a maior parte do arquivo do Programa Casé
terminou sendo destruida. Numa entrevista de Ademar ao jornalista Sérgio Cabral, ele contou
que todo o arquivo do programa estava na sua casa de Copacabana que havia sido alugada
para um colégio e o dono da escola vivia insistindo para retirar aquela grande papelada do
local. Ademar junto com o seu parceiro Almirante chegaram a entrar em contato com o
Museu da Imagem e do Som, do Rio de Janeiro para doar o arquivo, no entanto, eles nfo

receberam nenhum tipo de resposta. Casé morava em um apartamento e nfo tinha espaco para
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guardar os arquivos lembrou em depoimento - “Um dia sabe o que fiz? Peguei tudo ¢ vendi
como papel velho. (...) Foi o maior crime que cometi.” (cf. in: CABRAL, p. 1990, 109).

Desse modo, recorremos 4 midia impressa da €poca, com a andlise das segdes
especializadas sobre radio, além de espagos interativos que publicavam as cartas, opinides e
sugestdes dos ouvintes. A nossa fo.nte de pesquisa foi a revista Fi on-Fon'®, que tinha espagos
exclusivos para os ouvintes da época, nas segSes “Cantinho dos fis” e “Tribuna dos radio-
ouvintes”. Também foram analisados os artigos ¢ colunas de radio publicados pela revista na
secdo “PR1 Fon-Fon™.

A partir da revista, analisamos as opinides e enquetes dos ouvintes a respeito do
Programa Casé publicadas a partir de 1936, ano em que foi criada a segfio “PR1 Fon-Fon”,
até 1945, uma vez que o acervo da revista na Biblioteca Nacional do Rio de Janeiro estd
digitalizado até essa data ¢ disponivel para pesquisa na internet’”. Mais de 200 edigdes da
revista foram pesquisadas.

A etapa final da irradiagio do Programa Casé com a chegada da televisdo e a
transferéneia de Ademar para o novo veiculo foram pesquisadas através de livros ¢
reportagens no jornal O Globo, cedidas pela familia Casé, que também disponibilizou o
acervo que sobrou do programa para a pesquisa. Ainda serviram de base para esta dissertago
as fontes secundérias de contetido que estfo presentes nos artigos, teses e na bibliografia.

Como referencial metodolégico, utilizamos o paradigma indicidrio de Carlo Ginzburg,
no qual as fontes precisam ser analisadas através de suas pistas, dos sinais presenies nas
entrelinhas. As informacgBes coletadas sdo “fios” que necessitam ser tecidos pelas
interpretages do historiador. Para Ginzburg, esse paradigma acompanha a evolugdo da

humanidade e foi primordial para a criagfio da narrativa.

Por milénios o homem foi cagador, Durante indimeras perseguigtes, ele aprendeu a
reconstruir as formas e movimentos das presas invisiveis pelas pegadas na lama,
ramos quebrados, bolotas de esterco, tugos de pélos, plumas emaranhadas, odores
estagnados. Aprendeu a farejar, registrar, interpretar e classificar pistas infinites
imais como fios de barba. Aprendeu a fazer operages mentais complexas com
rapidez fulminante, no interior de um denso bosque ou numa clareira cheia de
ciladas. (GINZBURG, 2007, p.151).

2_ Periddico semanal, voltado para o cotidiano da sociedade carioca, que circulou de 1907 a 1958, O nome Fon-Fon é uma
onomatopéia do barulhe da buzina do automovel. A revista era uma das mais famosas da época ¢ tinha come piblico alvo a
classe média e elite carioca.
19_ http://obidigital.bn.brfacervo_digital/div_periodicos/fonfon/fonfon_anos.htm
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Utilizando esta metafora, o autor afirma que essa busca pela caga esta presente na
atividade do historiador que precisa encontrar 0s rastros, num exercicio de decifrar e
interpretar versGes de uma dada realidade. Desse modo, o método indiciario, é semidtico,
qualitativo, subjetivo, distante do rigor das ciéncias naturais. A quantidade nfio se sobrepde a
relevancia do que foi investigado.

Portanto, fizemos a andlise de nossas fontes interpretando as particularidades de cada
informacdo analisada. Priorizamos na pesquisa a busca pelos detalhes capazes de captar
indicios do que aparentemente era irrelevante. Na identificacfo desses pormenores, antes
desprezados pela escola positivista utilizamos a intui¢fo, a percepgéio, o olhar do pesquisador,
na construgio de uma andlise dedutiva de nossas fontes orais e escritas.

Para compreender o impacto na sociedade dos icones da modernidade a exemplo do
radio, se faz necessario considerar as transformagGes sociais e politicas vividas no espago da
cidade, por isso, no Capitulo I desta dissertagfio estd a contextualizagfio historica do Rio de
Janeiro no comeco do século XX, Abordamos o inicio da Republica no Brasil, as mudancas
da reforma urbana de Pereira Passos, baseada na ideologia higienista e excludente praticada
na Europa.

Também analisamos o processo de modernizagio do Rio de Janeiro que nos remete ao
sonho da Belle Epoque promovido pela elite carioca, que tinha como inspiragéo a cidade de
Paris. Essa contextualizagiio auxilia na compreensio do cendrio cultural que veremos nos
proximos capitulos sobre o Programa Casé, a exemplo da origem do samba, da
marginalizacio da musica popular brasileira, do gosto pela musica erudita, do prccoﬁceito
com os imigrantes estrangeiros entre outros temas.

Em seguida, inserimos o contexto da Era Vargas. As novas diretrizes vividas pelo pais
com o fim da Repuiblica, a revolucéio de 30 e a ascensfio de Getilio. Nenhum outro veiculo
teve tanta importincia politica no pais quanto o radio nesse periodo, consciente disso Getulio
Vargas utilizou o radio para propagandear suas agles politicas e ideologias, a exemplo da
criagdo do programa a Voz do Brasil, da incorporacio da Radio Nacional e da censura
instaurada pelo DIP, Departamento de Imprensa e Propaganda. O envolvimento entre o
cenario politico e o radio vai auxiliar ainda na percepgfio dos fatos que englobam a criagio do
rédio comercial, da regulamentagéio da propaganda e do uso da musica popular pelo governo.

No Capitulo 2, tratamos do Programa Casé e das inovagdes que foram introduzidas

por ele no radio, como por exemplo o destaque dado 4 misica popular brasileira, o
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piloneirismo do programa na criagdo de diferentes quadros interativos, assim como, a
introdugdo de novas técnicas radiofonicas e de quadros especificos para a musica classica.
Artistas nacionais e internacionais passaram pelo microfone do Casé. Também abordamos
nesse capitulo a origem dos primeiros comerciais de rddio que surgiram no programa.

Os depoimentos presentes no filme Programa Casé: O que a gente niio inventa, ndo
existe também sdo utilizados. O documentdrio baseado nas gravacdes de Ademar Casé e de
cantores da época para o MIS (Museu da Imagem e do Som, do Rio de Janeiro) foi construido
ao longo de quase dez anos de pesquisa ¢ produgio.

Neste capitulo, enfocamos também, por meio de uma analise humanizada, a trajetoria
de Ademar Casé. Longe de pretender criar um mito, abordamos os motivos que o fizeram ser
definido como um homem empreendedor mo ridio, que possuia um relacionamento
diferenciado com seus artistas e exerceu também um papel importante como pioneiro na
criagfo de programas para televisdo brasileira. .

No Capitulo III, analisamos a influéncia do Programa Casé no cotidiano dos seus
ouvintes. Através de relatos orais de memoria e outras fontes como a revista Fon-Fon,
abordamos as diferentes formas de usos ¢ interpretagdes, no que se refere ao aspecto
inovador, popular e comercial do programa. Através da lembranca presente na memdria dos
entrevistados, detectamos tragos da influéneia do Programa Casé no cotidiano da sociedade
carioca. Os grandes cantores da época e 0s primeiros comerciais do radio foram recordados
como inovagdes marcantes da programagio ouvida pelos entrevistados.

O ultimo capftulo também destaca o inicio do desenvolvimento da indistria
fonografica, do cinema e das publicagles impressas sobre radio, a chamada “era do
entretenimento”. Para evidenciar o relacionamento entre fis € o Programa Casé, analisamos a
partir da revista Fon-Fon as opiniSes e enquetes dos ouvintes, a respeito das atrages do
programa. Os cantores passaram a ser tratados como astros e estrelas de Hollywood.

Localizamos nas se¢des “PR1 Fon-Fon”, “Cantinho dos fis” e “Tribuna dos radio-
ouvintes” artigos dos colunistas sobre o programa, além de cartas e depoimentos dos ouvintes.
Dessa forma, detectamos que a constru¢iio do cotidiano dos ouvintes do Programa Casé
também pode representar uma nova forma de vida social coletiva. Assim, teria se instituido na
época, ndo apenas o simples ato de acompanhar a programac8io radiofénica, mas, sobretudo,
foi construido um novo espago de sensibilidades e sociabilidade, envolto de novos

significados, usos ¢ representacdes incorporadas pelos habitantes da cidade.
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Foi possivel constatar ainda que o Programa Casé tornou-se uma referéncia no formato
do ridio comercial. Praticamente todos os programas de ridio no pais utilizam até hoje
elementos que surgiram no Casé. A esséncia de idealizag8io, sonho e fantasia do passado
continuam permeadas nas diferentes sensagGes e formas emotivas do ouvir.

Mesmo diante das inovagdes tecnologicas e do desenvolvimento de novas midias, o
radio ndo perdeu seu fascinio. O veiculo de comunicagfo, que para muitos deixaria de existir
depois da chegada da televiso, continua exercendo seu encanto e magia. Do Rio de Janeiro a
Belo Jardim, novos comportamentos e significados foram incorporados com o radio, uma
invencdio que na atualidade, pode até ter perdido o impacto de modemidade, mas que ainda

assim, representa um grande valor simbolico™ na imaginacéo de muitos ouvintes,

2 Apos a morte do meu avd, no dia 09 de agosto de 1996, Tecebi como heranca aos 135 anos de idade um dos primeiros radios
da cidade de Belo Jardim.
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Capitulo 1 - O sonho de modernidade e progresso carioca

1.1 Belle Epogue - O “Rio” e o “percurso” de modernidade

A cidade como formagio urbana nfio € apenas um conglomerado humano, mas sim um
conjunto de acumulagdio de bens culturais (sobretudo imateriais) presentes muito além do
concreto. A relagio do ambiente com o individuo estd associada a representacdo de cada
espago, cercado de particularidades e interpretagGes.

Na nova Histéria Cultural se faz necessario ler a cidade como um texto vivo, um
organismo que pulsa cercado pelo imagindrio, “como um sistema de ideias e imagens de
representaciio coletiva que os homens, em todas as épocas, construfram para si, dando sentido

ao mundo.” (PESAVENTO, 2003, p.43).

2! 0s espagos sdo vividos pelos “sentidos”. Nas diferentes

Nos contos de Calvino
estagdes do ano, os ambientes s3o detalhados sob a perspectiva do sentir, ouvir, cheirar, tocar
e ver. B como se oS detalhes nos levassem a diferentes dire¢Ses. Cada 6rgio de sentido
desperta uma paisagem construida, € assim como o personagem de Marcovaldo, somos
levados diariamente a sentir o lugar onde vivemos. Podemos até enxergar a cidade com
diferentes vis@es, no entanto ela segue com os seus signos de vida urbana.

Em distintas cidades e épocas, os aparelhos icones da modernidade (a exemplo dos
meios de comunicagio) imprimiram novas formas de vivenciar o urbano. A urbe teve o seu
cotidiano registrado nos jornais, a imagem foi imortalizada com a fotografia, o estatico se
transformou em movimento com o cinema, etc., mas foi com criagédo do radio que a cidade
ganhou um som uniforme, capaz de estar presente em diferentes lares ao mesmo tempo
ligados numa mesma “frequéncia”. O cotidiano dos citadinos adquiriu um novo ritmo.

Embalado pelo radio o Rio de Janeirc na terceira década do século XX comega a

vivenciar uma nova forma de ouvir o mundo e vivé-lo, “lancado como uma novidade

maravilhosa, ¢ radic transformou-se em parte integrante do cotidiano. Presenga constante nos

2! Na obra de Calvino Marcovaldo & um operirio sonhador que vivendo numa sociedade de consumo, tem uma espécie de
cegueira para a vida na cidade. O personagem € uma espécie de fldnenr, mas que tem oihos apenas para as coisas minimas da
vida. Em diferentes momentos da narrativa ele que niio enxerga a realidade ao seu redor, utiliza os 6rgios de sentidos como
referéncia nessa viagem pela cidade consumista. Ver em: CALVINO, ftalo. Marcovaldo ou as estagbes na cidade. S0 Paulo:
Cia. das Letras, 1954,
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lares converteu-se em um meio fundamental de diversdio e entretenimento”. (CALABRE,
2002, p.07).

No entanto, para entendermos melhor o impacto e a representatividade do radio nas
décadas de 30, 40 e 50 é primordial analisar o contexto historico da Capital da Republica.
Parafraseando Pesavento’”, o Rio de Janeiro foi durante um longo perfodo “uma cidade no
espetho” que projetava para todo o pais imagens que despertavam um grande desejo de
semelhanga. Um “Rio” que refletia no seu imenso “espelho d’&gua” a “civilizagfio™. A capital
carioca seguia o caminho da sonhada Paris, que representava a “fluidez” da modernidade na
Europa.

No velho continente surgiram as Exposi¢des Universais, que simbolizavam a riqueza e
o desenvolvimento das principais nagBes. A Franca, assim como a Inglaterra, vendia para o
mundo a imagem de poténcia inventiva e tecnolégica. Em 1851, Londres sediou o primeiro
grande evento internacional que reunia mithares de expositores de varias partes do mundo.

Fra o momento de exibir as futuras maravilhas mecénicas que prometiam revolucionar
o futuro. O proprio cendrio da exposicio de Londres foi um marco para a arquitetura
moderna. A exposigio aconteceu no Palacio de Cristal, uma enorme construcéio de ferro e
vidro erguido no Hide Park, com uma 4rea de mais de 92.000 metros quadrados.

Quatro anos depois, a Exposicio Universal aconteceu em Paris. Para o evenio na
cidade luz também foi construida uma drea especial, o Palécio da Inddstria, erguido com
pedra e ferro. A arquitetura nfio teve o seu efeito impactanie em compara¢do com a
construcdo inglesa, mas na Franca grandes inventos foram vistos em funcionamento — as
maquinas nfo estavam mais dispersas e, juntas em movimento, elas produziam um fascinio
ainda maior nos visitantes.

As Exposi¢Bes Universais nfo eram apenas realizadas para contemplagfo do
desenvolvimento mecénico da época, de modo que o evento era, sobretudo, uma oportunidade
de grandes negdcios. Os inventos da modernidade eram divulgados para empresarios e
representantes de varios paises que aproveitavam para firmar parcerias.

No inicio do século XX, o Brasil surge como um mercado promissor para as empresas

estrangeiras. N#o por acaso, em 1922 o pais foi escolhido para sediar a Exposigéo. De forma

2 No livro O imagindrio da Cidade: Visbes literdrias do urbano — Paris, Rio de Janeiro, Porto Alegre, Sandra
Pesavento faz uma metifora sobre o Rio de Janeito como uma cidade no espetho que projeta seu reflexo para as demais
cidades do pais. “0 jogo do espelho, que reflete/cria imagens, faz parte desse sistema de percepgdo e representagdo de mundo
que vern mudando segundo as épocas e do qual o historiador da cultura se esforga para se aproximar,” (PESAVENTO, 2002,
p.157).
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pioneira, o Rio de Janeiro foi palco da primeira Exposi¢Bio Universal da Ameérica do Sul. O
grande invento de destaque no Brasil foi o radio, sendo oficialmente realizada no evento a
primeira transmissdo radiofOnica do pais com o discurso do presidente Epitacio Pessoa. A
estacdo de 500 watts foi montada pela companhia americana Westinghouse no corcovado,

com varios alto-falantes instalados em pontos estratégicos da exposi95023.

Durante a exposigéo do Centendrio da Independéncia, em 1922, muito pouca gente
se interessou pelas demonstragBes experimentais de radiotelefonia, entfio realizadas
pelas companhias norte-americanas na estagiio do Corcovado ¢ na Praia Vermelha.
Creio que a causa principal desse desinteresse foram os auto-falantes instalados na
exposiciio. Ouvindo os discursos e musica reproduzidos no meio de um barulho
infernal, tudo roufenho, distorcido, arranhando os ouvidos. Era uma curiosidade,
sem maiores consequéncias. **

Como em toda edigéio da Exposic;ﬁo Universal, o pais anfitrifio deveria caprichar na
arquitetura, o que foi conseguido com &xito pelo Brasil. Aproveitando a reforma urbanistica
da cidade, a Exposi¢io Universal foi construida numa grande drea, depois de varios
aterramentos e intervengdes a exemplo do desmonte do morro do Castelo e da criagéio da
“Avenida das Nagoes”.

Para os expositores, foram construidos dezenas de pavilhes, entre ¢les o prédio do
Paldcio das Indastrias que abriga hoje o Museu Historico Nacional. “Os visitantes nacionais e
estrangeiros que compareceram em 1922 4 Exposiclo Internacional do Centendrio da
Independéncia, certamente levaram uma boa impressdo das transformagdes urbanas e
sanitdrias do Rio de Janeiro, entfio Distrito Yederal e Capital da Republica.” (MOREIRA &
SAROLDI, 1984, p.15).

A “boa impressio” € o resultado da politica de urbanizagéo e modernizagdo™ (1895-
1906), que tinha sido estabelecida na cidade no inicio do séeulo XX inspirada no processo de

“Haussmanizagfio™ %° de Paris. Era o inicio das transformagdes da Belle .Ejpo:;p,ufz27 carioca. O

MDepoimento do Edgar Roquette Pinto no site da Radio MEC. <hiip:/webeducmec.gov.br/midiaseducacao/
material/radio/radio_intermediario/radiobrasil htm> Acessado em 04 de Janeiro de Janeiro de 2011. Edgar Roquete Pinto era
médico e antropslogo & foi um dos entusiastas no dia da primeira irradiagio no centendrio da Repiblica. Na ocasifio, ele
tentou convencer o Governo Federal a comprar os equipamentos gue estavam na exposicio, para usar o veiculo como um '
meio propagador de educagfio no pais, apesar da insisiéncia ele nfio conseguiu &xito. A resposta positiva veio da Academia
Brasileira de Ciéneias, que comprou os equipamentos ¢ em 1923, Roquete Pinto inaugurou a Radio Sociedade do Rio de
Janeiro, com objetivo cultural & educacional.

% Refiro-me ao processo de modernizagiio como uma aglio conduzida pelas classes dirigentes ¢ pela ideologia dominante,
marcada pela iniciativa politica ¢ ccondmica. A modernizaciio dessa forma ¢é caracterizada pela implantagiio previamente
organizada de um conjunto de mudangas baseado nas ciéncias ¢ nas inovagies tecnologicas de cada época.

26 () termo ¢ uma referéncia ao processo de intervengdies urbanas polémicas idealizadas pelo entfio prefeito de Paris, o Barfo
Haussman, no século XIX para modernizar a cidade,
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Rio de Janeiro crescia rapido e desordenadamente, a populagio havia duplicado, de 266 mil
habitantes em 1872 para 522 mil em 1890 B A superpopulagfio d4 origem a multiplicagéio das
habitages coletivas, era o surgimento dos cortigos e de graves problemas urbanos. Com o fim
do periodo colonial e a aboli¢8o da escravatura a recém Republica instaurada vive o desafio
de transformar o visual do Rio de Janeiro. |

A falta de saneamento bésico e a insalubridade das moradias tornavam a capital da
Repiblica em um grande foco das mais violentas epidemias: como febre amarela, variola,
malaria, difteria, cOlera entre outras doengas. Nesse periodo, a cidade tinha o desagradédvel
titulo de “timulo dos estrangeiros” »°. Seguindo a politica de urbanizagfio higienista praticada
na Europa, a capital do Brasil inicia sua campanha de “limpeza” ¢ “progresso”. As moradias
coletivas, a exemplo dos corticos eram consideradas focos de proliferagiio dessas doengas™.

A édrea portudria do Rio de Janeiro era uma das mais precdrias. O porto mais
importante do pais estava rodeado de antigos casardes que abrigavam a populagfio pobre, a
maioria dos ex-escravos morava nas proximidades do porto e no centro da cidade. O aspecto

colonial da cidade de ruas estreitas, mal iluminadas ¢ de antigos prédios precisava de novos

[13 2%

ares”.

O presidente Rodrigues Alves formou uma equipe ¢ atribuiu a esses técnicos poderes
ilimitados. Eles eram o médico sanitarista Oswaldo Cruz ¢ os engenheiros Lauro Miiller e
Pereira Passos — este (iltimo nomeado prefeito da cidade do Rio de Janeiro entre 1902 ¢ 1906,
pelo entdio Presidente da Republica Rodrigues Alves. Como forma de potencializar o espago
urbano em nome da saide, da valorizagHo estética e moral da cidade, foi iniciado o
alargamento de diversas ruas, assim como a demoli¢fio de casarSes e conjuntos de moradia

coletiva, numa agfio conhecida como “Bota Abaixo”.

7 «Bela Epoca”, em francés, & o periodo no qual a cidade do Rio de Janeiro vivia o processo de modernizagdie, tendo o
modelo parisiense como inspiragiio. Além das mudangas urbanisticas da cidade, a cultura da ¢lite carioca também passou a se
inspirar na francesa.

% CARVALHO, Josué Murilo. Os bestializados: o Rio de Janeiro ¢ a repablica que néio foi. S#o Paulo: Companhia das
letras, 1987. (p.16).

* O Brasil ganhou esse titulo no final do século XIX por causa da alia taxa de mortalidade de esirangeiros provocada por
doencas como a febre amarela e tuberculose. Ver em: SEVCENKO, Nicolau. {org.). O preladio republicano. Asticias da
ordem e jlusées do progresso. In: Histéria da vida privada no Brasil. S3o Paulo: Companhia das Letras, vol. 3. 1958. {(p.
22).

39 Na origem dos estudos relacionados aos cortigos no Rio de Janeiro estd o discurso de vérios profissionais adeptos da teoria
higienista, entre eles esta o engenheire Everardo Backheuser que em 1906 fez um relatério apresentado ao minisiro da justica
¢ interiotes sobre os cortigos na cidade. (....) “nos corticos as alcovas eram mais quentes, baixas e¢ escuras, n8o havia
separacgio adequada entre as familias, sendo a vida mais promiscua.” (...) “Ha ‘cortigos” onde se penetra com o lengo ao nariz
¢ de onde se saf cheio de nfuseas”™. (BACKHEUSER, 1906 gpud CHALHQUB, 1999 p.39). Uma referéncia ao tema na
literatura ¢ a obra Q Cortigo de Aluisio de Azevedo (1986). Baseado na sua estética naturalista o autor atribui vida propria ao
coriigo marcado pela lascividade, vicios e homossexualidade. A parrativa ¢ construida com base nos elementos da
determinagio social, (raga, melo, momento histérico) uma vez que, na visZo dos naturalistas ndo existe outra perspectiva para
0s personagens do cortigo a ndo ser a miséria e a promiscuidade.
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Assim como a acfio de destruigdio do “Cabeca de Porco” nb final do século XIX, na
administragdo de Barata Ribeiro, centenas de locais foram destruidos na politica de
urbanizagiio de Pereira Passos’’. A demoliciio comegou justamente pelos casarbes da regigio
Portuaria, e boa parte da comunidade pobre da época foi obrigada a se transferir para os sopés
dos morros, marca caracteristica da topografia do Rio de Janeiro. As familias eram despejadas

sem nenhum tipo de indenizago ¢ as Unicas alternativas eram:

(...) pagar aluguéis ainda mais exorbitantes que antes por casinhas ou quartos nos
cortigos e casas de comodos ainda existentes; outra opgiio era tentar mudar-se para
05 subiubios, o que trazia o grave inconveniente de aumentar a distincia a ser
percorrida diariamente até o emprego; uma terceira opglio era ir habitar um dos
infimeros morros que rodeavam o centro da cidade. (CHALHOUB, 1996, p. 141).

A capital da Republica buscava se firmar como um pedacinho da Europa no Brasil.
Com o fim da escravidfo a economia do pais precisava da mfo de obra especializada
encontrada nos imigrantes, mas a fama da cidade suja, poluida e cheia de doengas tropicais
que abatia os estrangeiros se espalhava no exterior. Os problemas sociais € endémicos da
cidade mais influente do pais atrapathavam os planos da elite capitalista, além da necessidade
da mao de obra assalariada na economia, existia ainda o objetivo burgués de promover o

enbranquecimento da populagio.

Tratava-se de combater as doencas & populagio branca, e esperar que 2
miscigenagdo - promovida num quadro demografico modificado pela imigragfo
curopéia ¢ as moléstias reconhecidamente pgraves enmire os negros lograssem o
embranquecimento da populagio, eliminando gradualmente a heranca africana da
sociedade brasileira. (CHALHOUB, 1996, p. 9).

Para atrair a tio sonhada mio de obra branca com os imigrantes europeus o médico
sanitarista Oswaldo Cruz realizou vérias a¢fes de combate as doengas, sendo a mais polémica
de todas a vacinagio obrigatoria contra a variola, que culminou com a Revolta da Vacina em
1904 (quando de forma autoritdria e violenta, os agentes sanitirios invadiam as casas e
vacinavam pessoas & forga). Revoltados com as arbitrariedades do governo, os pobres que se

encontravam sem teto tinham agora mais um motivo para se rebelar: o medo da vacina,>?

3 Sidney Chalhoub, (1996) mostra que em 1893, um dos cortigos mais conhecidos do Rio chamado de Cabega de porco (2
entrada era ornamentada com uma cabega de porco) fol destruido pela prefeitura que queria acabar com o0s cortigos
classificados pelo governo e elite comeo "valhacoutos de desordeiros”. O episddic foi marcante como a primeita intérvengto
do governo na demolig8o de moradias coleiivas na cidade.

2 A populagfo nfio sabia o que a vacina poderia provocar, Os protestos eclodiram nas russ do Rio de Janeiro, com destruigiio
de bondes e apedrefamenio de prédios publicos. A cidade transformou-se num campo de batalha entre a populagio ¢ a
policia. “Foram quebrados combustores de gas e cortados os flos da iluminagfio elétrica da Avenida Central. Surgiram as
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As a¢des de Pereira Passos que desagradavam aos pobres eram bem vistas por parte da
Imprensa que apoiava os Republicanos e as mudancas urbanas, considerando-as um processo
civilizatorio. O escritor Olavo Bilac era um dos entusiastas da época e apontava a ignoréncia

da populagéo pobre como uma justificativa pela reagfio dos populares.

E nfio hd povo onde os analfabetos estio em maioria. Quem ndo sabe ler, nfio vé, ndo
raciocina, ndo vive, (...) A revolta de agora néio foi a apenas obra dos desordeiros de
profissfio: foi também obra de ignorantes, explorados criminosamente pelos astutos.
E nfo sei bem para quem servird das avenidas, arvores, jardins, palacios a esta
cidade — se nfio derem aos homens rudes os meios de saber o que é civilizagfio, o que
¢ higiene, o que ¢ dignidade humana. (BILAC, 1994 apud PESAVENTO, 2002,
p-185).

Legitimando a repressfio, Bilac divide os revoltosos em duas categorias: os
“desordeiros de profisséo”, possivelmente associado aqueles que faziam parte de associagbes
operdrias e aos opositores da Republica, que também foram atuantes no movimento; e os
“pobres ignorantes”, formado pelos desempregados e ex-escravos, facilmente manipulados.

Com a revolta controlada e com o continuo trabalho de urbanizacéo do Rio, a Avenida
Central foi transformada num grande boulevard repleto de luzes e vitrines. Esta modernizacéo
também foi acompanhada de uma evolugfo nos meios de transporte, com o advento do bonde
elétrico e do automovel, que exigiu alteragbes nas antigas malhas herdadas do periodo
colonial.

Porém, muito além das avenidas largas e das ruas ventiladas para se tornar Europa, os
hébitos ¢ costumes dos moradores também deveriam mudar. Remodelar a cidade nfo era
suficiente, era necessario civilizar seus habitantes. Utilizando seus amplos poderes, Pereira
Passos interferiu diretamente no cotidiano da populagfio, alterando e disciplinando seus
costumes com ¢ c6digo de postura que proibia, por exemplo, a venda de mitdos em tabuleiros
¢ a ordenha de vacas em vias puiblicas, obrigando a vacinagfio destes animais com tuberculina.
Era proibido cuspir na rua e a mendicéncia também foi combatida.

A serenata ¢ a boemia foram condenadas, o violdo passou a ser um simbolo de
malandragem. Outra iniciativa do governo foi a “civilizaco” do carnaval, com a proibigo do
entrudo e a introducéio de praticas utilizadas no carnaval de Veneza, a exemplo das mascaras e
fantasias de colombina e pierrd. O carnaval ideal era a festa com o desfile de automoéveis e a

batalha de confetes entre os refinados folides.

barricadas, primeiro na Avenida Passos, depois nas adjacentes. Oradores subiam aos montes e pedras das construglics ¢
incitavam ao ataque”. (CARVALHO, 2008, p.104).
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A Republica precisava impor a ordem e a imprensa teve um papel fundamental na
propagag¢fio dos novos habitos e costumes dos cariocas. As roupas, o mobilidrio das casas,
tudo imitava a Europa. Jornais e revistas da época noticiavam com orgulho a mudanca da
vestimenta dos moradores que faziam parte da clite da cidade: “rapazes no rigor smart dos
trajes ingleses e damas exibindo as dltimas extravagincias dos tecidos, cortes € chapéus
franceses” (SEVCENKO, 1998, p.26).

Ser smart era ter bom gosto, ser moderno e chique. As pragas e 0s espagos piblicos
serviam como palco de desfiles da elite carioca. Era comum a pratica do footing. Os
enfretenimentos, as ideologias e as filosofias do velho continente eram apreendidos pelo
sonho de “civilizagfo”,

O importante, na drea central da cidade, era estar em dia com os menores detalhes do
cotidiano do Velho Mundo. E os navios europeus, principalmente franceses, ndo
fraziam apenas os figurinos, 0 mobilirio e as roupas, mas também as noticias sobre
as pecas e livros mais em voga, as escolas filoséficas predominantes, o
comportamento, o lazer, as estéticas e até as doencas, tude enfim que fosse

consumivel por uma sociedade altamente urbanizada e sedenta de modelos de
prestigio. (SEVCENKQ, 2003, p. 51).

Até mesmo a imprensa do pafs sofreu influéncia européia, era grande o ntmero de
periodicos, ilustragBes, revistas e desenhos da época que seguiam os magazines franceses. A
literatura também. cumpria o papel de ser a difusora do espirito da Belle Epoque, ¢ se fazia
presente nos saldes, confeitarias, livrarias e cafés. O idioma francés em muitos casos estava
incorporado ao cotidiano. Era possivel encontrar mulheres da elite que tinham familiaridade
com o idioma, assim como muitos homens que liam em francés — “na verdade, varios litcratos
escreviam e alguns até pensavam naquela lingua.” (NEEDELL 2003, p. 230).

Enquanto uns ouviam, liam e pensavam em outro idioma a maioria dos moradores do
Rio de Janeiro sequer era alfabetizada. Com um passado colonial recente, o Brasil vivia a
nova experiéncia das relagGes de trabalho com a mfo de obra imigrante. Os ex-escravos e
mesticos eram considerados preguicosos € ociosos, a ponto da falta de emprego (ou
“vadiagem™) ser considerada crime, que resultava em prisio de 15 a 30 dias.*® A pobreza era
ainda sinénimo de vicio e prostitui¢io. Muito desse conceito ideologico tinha como base a

declarada “existéncia” das “classes perigosas™* dos quais os negros faziam parte.

% Sobre a nova ideologia do trabalho, combate & vadiagem ¢ controle social no inicio do séeulo XX veja: CHALHOUB,
Sidney. Trabalko, Lar e Boteguim: o cotidiance dos trabalhadores no Rio de Janeiro da Belle Fpogue. Sfo Paulo:
Brasiliense, 1986. (p.73) ‘
* Essa expressio surgiu na primeira metade do século XIX no estudo da escritora Mary Carpenter sobre criminalidade, “Para
Mary Carpenter, as glasses perigosas eram constituidas pelas pessoas que j& houvessem passado pela prisio, ou as que
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Para Nicolau Sevcenko (2003), o processo de modernizagio no Rio de Janeiro, além
de sua funcdo estética, também foi baseado na evolugfio técnica. Com essas mudancas a
privacidade do homem passa por um processo de indefinicdo e de novas praticas. Parte dos
moradores da cidade torna-se aparelhados, midiatizados, individualizados ¢ mdltiplos ao

mesmo tempo.

Quando o impacto da Revolugio Cientifico-Tecnolégica se faz sentir na sua
plenitude alterando tanto os hdbitos e 0s costumes cotidianos quando o ritmo e
intensidade dos transportes, comunicagdes ¢ do trabalho e o mundo que entdo se
estabelece j& nos parece francamente familiar, Seus potenciais sfio medidos em
escalas técnicas abstratas de estrito valor matematico s8o 0s volts, watts, ampéres,
hertz, roetgen, match. E j4 o mundo moderno no qual vivemos. (SEVCENKO, 2003
p.8).

Entre as novidades tecnoldgicas que faziam parte do cotidiano da elite estava o
cinema. Em 1907, foi inaugurado na Avenida Rio Branco, no Rio de Janeiro o
“Cinematographo Parisiense”, voltado principalmente para documentdrios que mostravam o
cotidiano francés. Varios cinemas foram surgindo na cidade e os filmes produzidos na Europa
e nos Estados Unidos passaram a fazer parte do entretenimento carioca. Por isso, “ir ao
cinema pelo menos uma vez por semana, vestido com a melhor roupa, tornou-se uma
obrigagfo para garantir a condi¢io de moderno e manter o reconhecimento social.” (idem,
ibidem, p.599).

Dentro desse cenério de inovagdo, o radio que havia sido apresentado ao pais em 1922
toma-se também um dos icones dessa época de modemidade. Ter o novo veiculo em casa
também era como freqiientar o cinema: um grande simbolo de status. A programagio
radiof6nica da Radio Sociedade do Rio de Janeiro inaugurada em 1923, era basicamente
composta por miusica erudita, embora também houvesse declamagdes de poesias € alguns
discursos sobre temas variados. As emissoras mantidas pela contribui¢io dos sdcios tinham

fins educativos e culturais e as experiéncias eram bem amadoras.

O ridio irradiava sé algumas horas, quando teve o Pﬁmeiro entendimento com a
segunda estagio que foi a R4dio Clube do Brasil™, entfio as duas, tanto Radio
Sociedade e Rédio Clube, imaginando que eles nfio tinham boa, bom contato
perfeito, entdo combinaram o seguinte: um irradiava s6 as segundas, quartas e

mesmo, ndo tendo sido presas, haviam optado por obter o seu sustenio e de sua familia através da pritica de furtos e ndo do
trabalhe”. (IMARY CARPENTER 1840 apud CHALHOUB, 1996, p.20).
%% A Rédio Clube do Brasil no Rio de Janeiro, a P.R.A-2 foi inaugurada em 1924 pelo engenheiro Elba Dias, que trabalhava
no Observatdtrio Nacional ¢ era parceiro de Roquette Pinto.
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sextas, e outro, nas tergas, quintas e sabados, No domingo nfo tinha rddio. Eram s6
algumas horas. Evidente, como o tempo foi aumentando. **

A programacio era no comec¢o uma espécie de “sarau poético”. A programacido era
composta de classicos eruditos € musicas francesas tocadas principalmente ao piano, mas a
maravilha da “Paris brasileira™ (que agora, além de “vista” também podia ser “ouvida™) néo
chegava a todos. A principio, o impacto do radio no cotidiano foi um privilégio da elite que
podia comprar o aparetho.

A disparidade social da época foi amplamente denunciada por escritores como Lima
Barreto, que através de cronicas, um género literario marcante desse periodo, atuou como um
representante das camadas populares, criticando as transformacgdes urbanas e o sentimento de

europeizacfio que contrastava com o ambiente de puro abandono do subiirbio.

Ha casas, casinhas, casebres, barractes, chocas, por toda a parte onde se possa fincar
quatro estavas de pau e uni-las por paredes duvidosas. Todo o material para estas
construgies serve: sio latas de fosforos distendidas, telhas velhas, folhas de zinco.
Para as nervuras das paredes de taipa, o bambu que nfo € barato. HA verdadeiros
aldeamentos dessas barracas, nas coroas dos morros, que as drvores ¢ 03 bambuzais
escondem aos olhes dos tfranseuntes ¢ nenhuma espéeie de esgoto. Toda esta
populagéo, pobrissima, vive sob ameaca constante da variola e, guando ela da para
aquelas bandas, é um verdadeiro flagelo.. (BARRETO, 1983 apud PESAVENTO,
2002, p.185).

Afravés da sensibilidade do jornalista Jodo do Rio também ¢é possivel identificar
recortes do cotidiano dos populares na Belle Epoque. Atuando como um fldneur e voyeur das
ruas nessa nova cidade, ele denuncia os contrastes que nfo eram vistos pela elite.

O Rio pode conhecer muito bem a vida do burgués de Londres, as pecas de Paris, a
geografia da Mandchiiria ¢ o pafriotismo japonés. A apostar, porém, que nfo
conhece nem a sua propria jalanta, nem a vida de toda essa sociedade, de todos esses
meios estranhos ¢ exdticos, de todas as profissdes que se constituem o progresso, &

dor, a miséria da vasta Babel que se transforma. (JOAQ DO RIO, 1952 Apud
PESAVENTO, 2002, p.202).

Foi nesse cenario que 0 novo morar dos pobres também deu margem ao surgimento de
novas maneiras de viver, de se relacionar e de criar diferentes formas de lazer e diversfio. As
mudangas estéticas da cidade também produziram um cendrio cultural no novo espago dos

excluidos. Os morros cariocas s#0 considerados por muitos estudiosos como o bergo das rodas

* Depoimento do radialista Foréis Domingues conhecido como Almirante arquivado no site da Radio MEC.
<http://webedue. mec. gov.br/midiaseducagao/ material/radio/radio_intermediario/radiobrasil. htm> Acessado em 04 de Janeirp
de 2011,
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de samba, no inicio do século XX. Esse novo espago de moradia, “a favela sobretudo no Rio,
passaria a ser um objeto privilegiado pela produgiio musical, embora do ponto de vista formal
a categoria utilizada fosse basicamente morro.” (OLIVEIRA & MARCIER, 2003, p.99).

O ritmo que teria sido uma heranga do lundu®’ africano reproduzida pelos negros pobres
chegava a ser confundido com o seu espago de criaglo, por isso “tal associagdo que na
verdade se faz entre samba e morro, de tdo forte e recorrente na produgfio musical, tende a ser
tomada como elemento constituinte da prépria defini¢do de favela”. (idem, ibidem, p.82).

No entanto para muitos pesquisadores, no inicio do século XX, antes de subir o morro o
samba carioca teria tido sua origem na Praga Onze, no centro da cidade, mais precisamente na
casa de “Tia Ciata”, uma cozinheira e me de santo baiana famosa por fazer festas que reunia

sambistas de véarias partes da cidade.

Com a abertura da Avenida Central ¢ a expulsfio de muitas familias negras e pobres
(entre elas muitas familias baianas que haviam se mudado para o Rio de Janeiro,
depois da aboligo da escravatura, trazendo em sua bagagem o candomblé e varios
ritmos do samba, que aqui foram transformados no samba carioca) do Centro da
cidade para, num primeiro momento, a Cidade Nava, e depois, para os suburbios e
favelas.” (VIANNA, 1995, 112-113)

Independente do seu espago de origem, o samba era associado ao lugar do negro e do
pobre, consequentemente sofrendo preconceito por parte da elite. Em 1908, as rodas de samba
eram proibidas pela policia. Se alguém fosse encontrado com um pandeiro na méo tinha o
instrumento apreendido — afinal, o desejado “estilo de vida francés” ndo combinava com
batucada.

Como € possivel perceber, as mudangas da politica de modernizagio do Rio de Janeiro
conseguiram destacar ainda mais dois universos. Surgiram duas cidades, com culturas e
aspectos socio-econémicos distintos, um fruto da reforma, da regeneracio, da nova norma
urbanistica, racional e técnica e o outro labirinto das malocas, do desemprego compulsério, da
roda de samba ¢ “livre de todas as leis” (SEVCENKO, 1998, p. 543).

A Belle Epogue, mais do que um periodo de progresso e civilizaggo, foi marcada pela
contradi¢gdio. Uma remodelagem que atendeu aos anseios de uma minoria que desejava

apresentar a cidade como cartfio postal de um mundo civilizado, mas por tras da arquitetura

70 Lundu é uma danca de origem africana que foi trazida para o Brasil pelos escravas bantos de Angola e do Congo. O
batuque com palmas que depois foi acompanhado por instrumentos de cordas € para nmuitos estudiosos classificado também
como canghio, j& que existiam repetices de refrfes. O lundu era caracterizado pela sensvalidade, com rebolados e umbigadas.
Durante a cncenagio da danga os homens se insinuavam sexualmente para as mulheres, fazendo um convite, no inicio as
mulheres se negavam a acompanhar, mas depois ¢ram conquistadas pelos homens. Assim ¢omo o rpaxixe, o ritmo chegou a
ser proibido no Brasil,
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guropeia, do movimento da grande cidade, das luzes e vitrines estava 4 miséria da maioria. A

viséio cosmopolita e pacifista do Rio de Janeiro era uma utopia, de uma Repiblica cercada de

“arrivismo™ 3.

Desse modo, € possivel fazer uma analogia na qual o *Rio” em seu “percurso” de
modernidade teve em suas “margens” dois lados: o sonho Parisiense Republicano ¢ a
realidade de um pais ca6tico e ex-escravocrata. A reforma urbana saneou uma parte do “Rio”
com beleza, sofisticacfio e elegincia. Os caprichos da elite foram “saciados”, mas a outra
parte seguiu “sedenta” de necessidades basicas. Requinte, modernidade e exclusfio num

mesmo “espelho d’agua”.
1.2 Era Vargas — Nas “ondas” do populismo

Depois da tentativa de “criagéio” de um Rio de Janeiro, europeu e moderno, a partir de
1930 ndo somente o Rio, mas todo o pafs vivenciou outro cendrio politico e histérico.
Marcado pelo projeto de “construgéo” de nag8o, o Brasil passou a viver o periodo “getulista™
caracterizado pelo populismo, autoritarismo ¢ pela ideologia do “progresso nacional”.

A ascens@o de Vargas ao poder foi influenciada por um cendrio de decadéncia do
modelo agricola exportador da Reputblica Velha. Em 1929, a crise da bolsa de valores nos

1. *® Por causa

Estados Unidos abalou a economia capitalista de vérios paises, incluindo o Brasi
da crise mundial a exportagio do café brasileiro, principal produto na época caiu
drasticamente e a superproducgio de café trouxe prejuizos para a economia do pais®. Os
Estados Unidos eram o maior comprador, diante da recessfo, para diminuir o prejuizo o
governo do Brasil queimou toneladas de griios na tentativa de evitar uma desvalorizacfo ainda

maior.

*®Arrivismo vem da palavra francesa arrivée que significa chegado. A palavra no Brasil passou ser utilizada para definir
aqueles que seriam o5 “recém-chegados” a burguesia, is benesses do capitalismo ou dos cargos pliblicos. Esse cenério teria
sido provocado pelo enriguecimento de novos segmentos da classe dominante. "No decorrer do procssso de mudanga
politica, os cargos, rendosos e decisérios - antigos e novos - passaram rapidaments, para as méos desses grupos recém
chegados 4 distingfio social, premiados com as sucessivas ¢ fartas ondas de ‘nomeagdes’, ‘indenizagdes’, ‘concessdes’,
‘garantias’, ‘subvengdes®, ‘favores’, ‘privilégios’ e ‘protegdes’ do novo governo”. (SEVCENKQ, 2003, p.41).
% Também conhecida como Grande Depressio, a crise capitalista de 1929, teve inicio nos Estados Unidos ¢ foi resultado da
superproduciio, oufro agravante era 0 cendrio de pds-puerra, varios paises curopeus em reconstrugiio reduziram as
importagéies. A crise culminou com a queda da bolsa de Nova York, que provocou a faléncia de empresas e barcos, norte-
americanos, Varios paises que exportavam para os Estados Unidos como o Brasil sofreram diretamente os efeitos da
recessdo.
O A crise do café é tratada por alguns economistas como uma "tragédia anunciada”. Desde 1891, a produgfo mundial de café
jA era maior que 0 consumo ¢ que com o passar dos anos a produgiio brasileira s6 fazia aumentar. “A producfio de café, no
Brasil, 56 no periodo de 1924 a 1929, cresceu quase 100%, enquanto as exportagdes se mantiveram estéveis” (SAES, 1997,
p.63).
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Séo Paulo era o grande produtor de café brasileiro. O estado despontava como o centro
financeiro do pais, enquanto que o cendrio de expressiio politica estava em Minas Gerais, que
era o maior polo eleitoral do Brasil e tinha como principal produto o leite. Os dois estados
eram a base da Reptiblica Velha, regida por um acordo no qual politicos paulistas e mineiros
se revezavam no poder. Era a “politica do café com leite”.

A crise do café que abalou S#o Paulo consequentemente deixou arestas politicas para
0 desentendimento com Minas Gerais, uma vez que em 1930 era a vez de Minas indicar o seu
candidato a presidéncia da Republica. Com a economia enfraquecida, a capital paulista sentiu-
se no direito de langar o seu préprio candidato, Jilio Prestes, conhecido como o “barfio do
café”.

Enquanto os dois tradicionais estados se desentendiam e langavam candidatos
proprios, Getilio Vargas surgiu no Rio Grande do Sul como candidato a presidente do partido
Alianca Liberal, com apoio de vérios segmentos da sociedade e de politicos de diferentes
estados langou sua candidatura®!.

Contrariando as expectativas Jilio Prestes venceu as eleigtes de 1930 — mas a vitdria
contestada por suspeita de fraude e o assassinato de Jodio Pessoa™ (governador da Paraiba e
candidato a vice-presidente na chapa de Getiilio) aumentaram o clima de revolta. Esse cendrio
de desconfianca e violéncia contribuiu para o agravamento dos movimentos de oposi¢io ao
governo de Washington Luis, ja desgastado pela crise do café. Indignados com a vitéria de
Jilio Prestes, os politicos da Alianga Liberal, liderados por Getllio, alegaram fraudes
eleitorais ¢ com apoio dos militares deram o Golpe de Estado e Vargas assumiu a presidéncia.

A politica populista marcante nesse periodo impulsionou o crescimento de novos
veiculos que passaram a estabelecer uma comunicagio direta enfre o governo € o povo.
Getulio Vargas encontrou no radio o meio perfeito para que o seu discurso atingisse as
massas. Foi um dos principais caminhos para conquistar os eleitores e fazé-los acreditar que

existia um governo preocupado com a populacio. “Getilio Vargas foi o primeiro politico a

41 A candidatura de Vargas pelo partido da Alianga Liberal teve a participagfio de trés estados, Rio Grande do Sul, Paraiba ¢
Minas Gerais. Outro apoio importante foi 0 dos militares envolvidos nas rebeliGes tenentistas na década de 20. A articulagio
Eyolitica da Alianga Liberal conquiston ainda mais aliados, a exemplo dos ex-presidentes Arthur Bernardes e Epitacio Pessoa.
% O assassinato de Jodio Pessoa aconteceu no dia 26 de julho de 1930 no Recife. O erime foi cometido pelo opositor politico
Jo#io Dantas, que queria vingar-se de uma humilha¢fio pablica. Sob as ordens de Jodio Pessoa o escritério de Jodo Dantas
tinha sido invadido ¢ as cartas pessoais de Jofio Dantas ¢ de sua amante Anayde Beiriz foram publicadas na imprensa
paraibana. Apesar do crime ter sido cometide por um motivo alheio a candidatura a vice-presidéncia, a Alianga Liberal
associava o homicidio a politica. “No final de jutho, chegaram noiicias do assassinato de Jodio Pessoa em Recife por uma
questiio de honra pessoal. A oposicBio culpou o governo federal pela morte ¢ pela deterioragiio do ambiente econdmico.”
(LEVINE, 1998, p. 42). '
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ver no radio grande importincia politica. E passa a utilizd-lo dentro de um modelo
autoritario.” (ORTRIWANO, 1985, p.17).

Néo por acaso, um ano depois de subir ao poder, em 1931, Vargas instituiu o
Departamento Oficial de Publicidade (DOP), que tinha como principal objetivo a realizagfo
de um boletim informativo que cra distribuido para divulgago nas radios. Para que a
propaganda tivesse ainda mais alcance, Vargas trabalhou no projeto de expansdo de radios no
Pais.

Nessa, época ele aumentou o nimero de emissoras para 42, pois tinha consciéncia da
dimensfo da comunicagfio radiofomica, dessa forma investiu na organizagio da
propaganda junto 4 populagiio através do meio. Ao mesmo tempo, instituiu uma
série de decretos e portarias que lhe concederia totais poderes de controle da

radiodifusdo duranie todo o seu primeiro periodo de governo, (PEROSA, 1995,
p.37).

A forga e a capacidade ideologica do radio tornaram-se evidentes na Revolugfo
Constitucionalista de 1932, que representava uma reagfo dos paulistas contra o Golpe de
1930. O movimento que queria derrubar o governo Vargas tinha ainda como objetivo a
criagdo de uma nova Constituic8o. Os paulistas utilizaram o radio para fazer propagandas
sobre a revolugéo e tiveram apoio das quatro radios de Sdo Paulo, “Entre estas estava a Radio
Sociedade Record/PRB-9, que por sua poténcia e peneiragio se tornaria o principal veiculo de
propaganda da revolugfio constitucionalista de 1932” (SAROLDI & MOREIRA, p.161).

O grande destaque da Radio Record de S#o Paulo na época foi o locutor Cesar
Ladeira, que entusiasmado com a revolugfio tornou-se o principal porta-voz do conflito em
seus trés meses de duragéio. Pelo rddio, Ladeira transmitin os combates de forma épica e
conclamou o povo de S&o Paulo a pegar em armas contra o govei'no Vargas.

Enquanto os paulistas eram a alma da revolugfo, os cariocas apoiavam Vargas. Por
isso, de forma semelhante a0 que ocorria em S#o Paulo, as radios cariocas também usaram o
veiculo como um propagador de idéias a favor do governo e contra os revoltosos, mas o
movimento em S&o Paulo néo teve o apoio esperado de ouiras regides, e 0 governo conseguiu
sufocar a revolucio.

Ainda em 1932, Vargas regulamentou a publicidade no radio. A principal preccupagio
era limitar o tempo de comerciais ¢ antincios. “Para evitar os excessos o governo exigia que o
tempo dedicado nfio ultrapassasse os 10% do total de programagdo. Esse era o incentivo

comercial necessario para a criag8o de novas emissoras de radio”. (CABRALE, 2002, p.19).
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Ainda no governo provisério, Vargas comegou sua “relagio de paternidade™ com o
povo. Nenhuma medida foi tio popular quanto a Consolidagdo das Leis do Trabalho (CLT),
criada no dia primeiro de maio de 1943. Com uma boa estratégia de marketing, o presidente
anunciou as leis trabalhistas, em um clima de festa, no Estddio de S&o Januario. No entanto, é
relevante destacar que as leis trabalhistas nfo foram um “presente” do governo, “Na verdade,
0 mito da doagfio apaga, deliberadamente um periodo de lutas das classes populares que
antecedeu o governo Vargas em pelo menos 40 anos.” (FAUSTO, 1997, p.51).

Em 1934, o governo provisorio ¢ legitimado quando Vargas foi eleito pela Assembléia
Constituinte. A elei¢io foi considerada um avango democratico ¢ teve relagfio direta com a
presséo sofrida na Revolugfo Constitucionaliéta de Sdo Paulo. Com a elei¢do de Vargas, foi
promulgada uma nova Constitui¢o, que entre as principais disposigdes estavam o direito ao
voto secreto universal, também estendido as mulheres, além da criagiio das justicas do
trabatho e eleitoral. Na constitui¢do de 1934, ficou estabelecida ainda, a alternincia de poder
na presidéncia, limitando a quatro anos o periodo do mandato, sem direito a reeleigio.

O que ninguém esperava era que as novas medidas democraticas seriam “invalidadas”
pelo préprio Vargas, trés anos depois. A noticia foi dada pelo radio no dia 10 de novembro de
1937. Getulio fez um pronunciamento e anunciou em cadeia nacional a ditadura do Estado
Novo. A medida ditatorial foi explicada como uma forma de evitar um plano comunista que
estava “prestes” a acontecer no Brasil®. Era o comego da ditadura no Pais: o Congresso
Nacional, as assembléias e cdmaras municipais foram fechadas. Uma nova constituigio de
inspiragfio fascista foi outorgada, direitos politicos foram abolidos, assim como os partidos e
organizagdes civis,

Se no passado a Revolugéio Constitucionalista representava a reagio da direita paulista
deslocada do poder, Vargas passou a viver outro momento com a esquerda, que estava unida
com a formacgfio da (ANL) Alianga Nacional Libertadora sob a lideranga de Luis Carlos
Prestes™,

De certo modo, as agdes da ANL no Brasil foram determinantes para o projeto

ditatorial de Vargas. Em novembro de 1935, eclodiu a “Intentona Comunista”, um levante

% Foi o chamado plano “Cohen”, sobrenome judeu de um ficticio comunista, que assinava ¢ documento, detalhando o projeto
de tomada de poder. A ag8o inclufa incéndios em prédios pablicos, saques ¢ depredages. A farsa tinha como objetivo a
declaragio do estado de guerra, para consequentemente criar um cendrio de desestabilidade politica.

“ Luiz Carlos Prestes participou ativamenté do movimento tenentista na década de 1920, que teve 0 seu auge com a “Coluna
Prestes”, movimento militar que percorreu mais de 25.000 km, durante dois anos ¢ trés meses pelo interfor do pais, com
objetivo de mobilizar a populagfio contra a Repiblica Velha. Na década de 1930, Prestes adere ao comunismo, depois de
passar um periodo na antiga Unifio Soviética, volta ao Brasil e torna-se presidenie de honra da ANL (Alianca Nacional
Libertadora), organizacio liderada pelo Partido Comunista do Brasil que queria o fim do governo Vargas.
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militar para derrubar o Governo. As rebelifes militares de autoria da Alianga Nacional
Libertadora aconteceram nos batalhdes do Rio Grande do Norte, Recife e Rio de Janeiro.

O Governo vinha nos ultimos anos realizando um tirabalho de propaganda
anticomunista, que provocava temor na classe média, Utilizando os mejos de comunicagio,
principalmente o radio, Vargas preparou o cendrio para que o plano de combate “A ameaga
vermelha” ¢ a centralizago politica tivessem éxito e apoio da elite. “Getllio Vargas estava
ganhando respaldo popular desde a intentona Comunista, quando defendeu o Brasil da vil
ameaga ¢ prosseguiu angariando o respaldo ptblico através de larga propaganda dos
acontecimentos de seu governo.” (BELLINTANI, 2002, p. 49).

Como uma forma de controlar ainda mais os meios de comunicacéo, no periodo do
Estado novo foi criado o (DIP), Departamento de Imprensa e Propaganda que veio substituir o
antigo (DOP), Departamento Oficial de Publicidade. Além do radio, o orgfio regulava vérias
attvidades artisticas, controlando teatro, cinema, literatura politica e social. A censura foi
estabelecida para evitar que fossem divulgadas noticias contra o interesse politico e cultural
do governo.

Dentro do DIP foi montada a Agéncia Nacional, que era responsavel pelo
fornecirmento de matérias que deveriam ser publicadas na imprensa. As noticias tinham
sempre como tema a organizagfio do estado, os valores nacionalistas, a importincia da familia
¢ a imagem de progresso associada a Vargas, Como em toda ditadura, o “endeusamento” do
lider foi uma caracteristica presente no Estado Novo.

O radio também foi o veiculo de destaque em outros regimes ditatoriais. Na
Alemanha, Hitler j4 o utilizava como poderoso veiculo difusor de ideologias. O nazismo foi o
primeiro a usar o radio como instrumento politico. Para atingir seus objetivos, o Fiihrer
procurava apelar para os sentimentos dos alemées, formula que também seria utilizada por
Getdlio. “A utilizagdo do radio pelos ditadores da época e pelos aspirantes a ditador é algo
que ja estava no ar. Hitler ¢ Mussolini davam exemplos de como utilizar o novo meio de
comunicagdo para dirigir e controlar a opinifio publica” (MELLO E SOUZA, 1986, p.210).

Nas ditaduras da América Latina o uso do radio como instrumento politico nfio foi
diferente, particularmente nos casos de Brasil e Argentina, com Vargas ¢ Perdn utilizando a

programagiio radiofonica de forma semelhante®. Outra caracteristica populista nos dois
pop
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Doris Haussen (2001) faz um comparative entre as similitudes autoritirias do uso do rddio pelos dois governos sul-
americanos, que tiveram comeo principais aliados os servigos de propaganda, no Brasil foi o DIP, na Argentina a Secretaria de
imprensa e Informacéio, "No Brasil os veiculos de comunicagfio continuavam com seus donoes, mas tinham censura prévia e
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governos foi 0 uso do cinema, com a produgio de peliculas que exaltavam a figura dos
presidentes. Na Argentina, houve ainda a explorag¢do da imagem de Eva Perén como mais um
importante personagem na ditadura peronista. A onipresencga dos lideres através das ondas
sonoras € das telas do cinema era vista com simpatia pelas massas e “aproximava” o governo
do povo.

O Estado Novo também foi marcado pela forte propaganda nacionalista da
modernizag@io econdmica do pais. A propria crise do café na década de 1930 forgou o governo
a encontrar novas alternativas econdmicas, além da exporta¢io de produtos agricolas. Desse
modo, durante o Estado Novo teve inicio o processo de industrializacdo do Brasil.

Na década de 1940, a Segunda Guerra Mundial criou um cenério de dificuldades para
importar bens de consumo, o que estimulou a produtividade brasileira. No governo de Getilio
Vargas foram criadas as industrias de base, com a instalagio de usinas siderirgicas e
hidroelétricas, da Companhia Vale do Rio doce, fabricas de avides e da expansio de rodovias
e ferrovias. “Além disso, a produgfo téxtil se expandiu durante a guerra para suprir os
mercados latino-americanos”. (FERREIRA & DELGADO, 2007, p. 251).

A partir de 1940, Vargas ganhou um novo e importante reforgo na divulgacfo da
ideologia nacional e progressista de seu governo. Por causa de dividas, um grupo de empresas
foi incorporado ao patriménio da Unifio, entre elas o acervo da Rede Ferroviaria S&o Paulo-
Rio Grande e os bens das sociedades “A Noite”, “Rio Editora” e “Radio Nacional.” Sendo
que apropriagiio do governo sobre os veiculos de comunicagio nfo foi devidamente clara®.

Com posse da Radio Nacional, o governo federal tem o objetivo de “integrar os
brasileiros” com uma programacio que precisa chegar aos quatro cantos do pais. Para isso,
em 1943 foram instalados na empresa transmissores de ondas curtas. A partir de entfo, a radio
seria ouvida em qualquer lugar do Brasil e exterior, mas além das questdes técnicas houve
também uma preocupagdio com a criagio de novos programas, aproveitando o talento dos

profissionais da Radio — fundada em 1936 e que ainda fazia novas contratagdes. “Nada menos

elementos do DIP para fiscalizar (durante o primeiro periodo de Vargas, pols durante o segundo o DIP havia sido dissolvido
desde 1945}, Na Argentina, Perdn tomara conta de todos os meios, devolvendo, apds os radios aos respectivos donoes, mas
com uma censura fEmrea - Ninguém se atrevia a divulgar o que nfo fosse do interesse do governo, até praticamente o seu
final." (HAUSSEN, 2001, p.134). :

% A incorporagio da companhia da ¢strada de ferro foi justificeda pela divida de mais de tr8s milhdes de libras da Brazil
Railway, que pertencia ao investidor americano Percival Farquhar. A empresa era responsével pela construgo das principais
ferrovias do Sudeste ¢ do Sul do Brasil, incluindo a Companhia Esirada de Ferro Sfo Paulo-Rio Grande ¢ a Madeira-
Mamoré. A companhia alegava nfio poder pagar o empréstimo e teve os bens incorporados pelo goverpo, no entanto, com
relagio aos vefculos de comunicagfio, nfio existia nenhuma pendéncia financeira, a questio teria envolvido os interesses de
estratégicos de divulpaciio politica. "Estrategicamente, a encampagiio da Radio Nacional atendia ainda a certos objetivos
politicos & governamentais: o de levar a vérios longinquos pontos do pafs um conjunto de mensagens influenciando assim, a
formagio de uma identidade nacional" (AGUIAR, 2007, p.22).
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de 679 funciondrios, compunham a Nacional em meados dos anos 50, entre os quais 10
maestros e arranjadores, 124 musicos, 96 cantores e cantoras” (SAROLDI & MOREIRA,
2005, p. 130). '

Também fizeram parte dos _iﬁvestimentos a reforma da rédio e a construgfio de um
auditorio com capacidade para 486 lugares. Com dinheiro e bons profissionais a emissora
tornou-se uma referéneia na producéo de programas de auditorio e radionovelas, conseguindo
desbancar a Mayrink Veiga, considerada a principal radio do pais.

A Radio Nacional tornou-se uma das mais importantes radios da Ameérica Latina e
uma das maiores do mundo. Esses titulos estiio associados nfio somente pela diversidade da
programacfo radiofonica, mas, sobretudo fazem referéncias aos investimentos que foram
feitos na estrutﬁra fisica e nos aparelhos técnicos da radio, com a instalacio de transmissores
potentes e a construclo de estidios com alta tecnologia. “Nos sete estidios da PRE-8
encontravam-se algumas das mais avancadas inovagdes, como o piso flutuante sobre molas
especiais do palco sinfbnico, ou o gigantesco vidro emoldurado em ago acionado a motor (um
conjunto de duas toneladas), pondo em instantes o puiblico do auditério em contato direto com
os artistas.” (SAROLD! & MOREIRA, 2005, p. 70).

Um dos grandes sucessos da Radio Nacional foram as radionovelas. A primeira
produzida pela emissora foi Em Busca da Felicidade, seguida pela dramatizacdo de maior
sucesso no radio brasileiro, a novela Direito de Nascer, com uma audiéncia de até 73%. A
novela, irradiada as segundas, quartas e sextas as 20h00 teve um envolvimento profundo de

seus ouvintes que incorporaram no cotidiano a ficgfio do radio.

Como hoje com as telenovelas, as radionovelas entravam no cotidiano das
pessoas despertando sentimentos diversos, provocando debates e até
manifestagfes exiremadas da parte dos ouvintes. Aguardando o episddio
seguinte, o piiblico comentava os fatos ocorridos, concordava ou censurava
as atitudes tomadas pelos personagens, criando com estes lagos de admiragfio
ou de aversfio. (CABRALE, 2002, p. 37).

Além da RAdio Nacional, Vargas tinha outro canal direto com a populagio em todos
os dias utéts por volta das 19h00, o Programa 4 Hora do Brasil, que comecou em 1935, mas
durante o Estado Novo mudou o nome para 4 Voz do Brasil. A abertura com a 6pera O

Guarani, de Carlos Gomes, tornou-se a marca registrada do programa, que tinha como

41



objetivo propagandear as realizages do governo federal. Com transmissfio obrigatoria, o
programa foi utilizado varias vezes para os pronunciamentos de Vargas“.

Outro programa de grande teor ideoldgico, que marcou esse periodo foi o Repdrter
Esso, transmitido inicialmente pela Radio Nacional, era basicamente um resumo de noticias
enviadas por telegrama pela Agéncia United Press. Patrocinado pela Standard Oil, o
noticidrio era veiculado em vérios paises, no Brasil foi o principal meio de informago
durante a Segﬁnda Guerra Mundial, sempre a favor dos Estados Unidos e seus aliados na luta
contra o nazismo alemfio. Processo semelhante ocorreu durante a Guerra Fria, quando as
noticias eram contra 0 comunismo.

Com o slogan de “testemunha ocular da Histéria” e “o primeiro a dar as ultimas”, o
programa introduziu a linguagem do radiojornalismo no Brasil, com frases curtas, objetivas,
ritmo e locug8o interpretativa, O Reporter Esso também criou uma nova de relagio entre os
ouvintes e o rddio, que a partir de entdo passaram a utilizar o veiculo como fonte de
informago. “O programa foi um dos principais responséveis pela criagdo do habito cotidiano
de se ouvir noticidrios, por transformar em necessidade a pritica de manter-se informado”
(CABRALE, 2002, p.46). O Repdrter Esso tornou-se simbolo de credibilidade, tendo sua
imagem arranhada na década de 1950, quando foi contrério a campanha de nacionalizacfio do
Petréoleo®,

Além dos programas de cunho jornalistico, a presenca da misica popular brasileira no
rédio tornou-se parte do cotidiano dos ouvintes. A propria Voz do Brasil passou a utilizar
musicas dentro da programacgfio, com apresentacdes de canmtores como Francisco Alves,
Carmem Miranda e Aurora Miranda, entre outros artistas da época.

Os programas de auditério da Radio Nacional tornaram-se famosos no pais inteiro.
Nesse periodo, a radio também passou a promover os concursos para eleger a “Rainha do
Radio”. A mobilizagio dos f3s para eleger suas artistas preferidas chegou a nimeros

impressionantes. A cantora Angela Maria, em 1954, obteve o recorde de 1.464.996 votos™.

* A primeira irradiacio do programa A Hora do Brasil foi em abril de 1935, simultaneamente & aprovagio da Lei de
Seguranga Nacional, A origem do programa estd associada ao discurso ideoldgico para combater o avango do comunismo.
“(...) Getllio Vargas jd acionou todos 0s mecanismos de comunicagiio, direta ou indiretamente ligados ao Estado, com
destaque para a Hora do Brasil, com objetivo de abrir farrenha campanha contra a Alianga Nacional Libertadora (...)”
(PEROSA, 1995, p.38). O programa A Voz do Brasil continua tendo veiculagfio obrigatéria do governo federal nas emissoras
de radio, de segunda a sexta-feira ds 19h00.

*® O programa chegou a ser mal visto diante da oposigio feita a nacionalizagdo do Petréleo, dado que a empresa
patrocinadora era a Standar Oil. O noticidrio ignorou a campanha do “Petréleo ¢ Nosso™ ¢ a posigio da Standar Oil
prejudicou a imagem da empresa no Brasil, principalmente diante da imprensa. Para melhorar essa relagfo com os jornalistas,
foi criado o prémio Esso de jornalismo, que seguc ainda hoje como a principat premiacio da categoria.

“ £ importante destacar que os patrocinadores das artistes tinham grande influéncia no resultado do concurso de Rainha do
Radio da Radio Nacional, j4 que 0 cupom para votagiio vinha nas revistas especializadas, ou seja, para votar era necessiric
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Percebendo a dimensfio do poder da musica que chegava a milhares de lares ao mesmo
tempo através do radio, o Estado Novo passou a censurar as composicdes e utiliza-las a favor
dos ideais de nacionalismo, progresso e trabalho. Para tanto, o DIP tinha autoridade para ndo
permitir a veiculagfio de cangfes que estivessem contra os “valores” propagados pelo regime.

O samba foi o principal alvo da censura no Estado Novo. Discriminado em sua
origem, apos a introdugdo da misica popular no radio o samba ganhou destaque e comecou a
ser elaborado como identidade cultural, como um estilo musical que expressava o cotidiano
poctico da “malandragem”. A boa vida ¢ a boémia eram temas que caiam no gosto popular, a
exemplo da cangfio “Lengo no Pescogo”, de autoria de Wilson Batista, que fez sucesso na voz
de Silvio Caldas, em 1932.

Meu chapéu de lado, tamanco arrastando/
Lengo no pesco}cr)," navalha no bolso/

Eu passo gingando, provoco e desafio/

Eu tenho orgulho de ser tdo vadio./

Sei que eles falam deste meu proceder/

Eu vejo quem trabalha andar no misere/
Eu fui vadio, porque tive inclinacdo/

Ev me lembro era crianca tirava samba-can¢do./

Mas, o “samba-cangfio” nfo passou a ser bem visto na ditadura do Estado Novo que
comegou a censurar as letras e criou o “samba-exaltacfio”, um tipo de musica que deveria
exaltar o nacionalismo e as “caracteristicas positivas” do povo brasileiro. Em 1939, uma
portaria proibia a valorizagdo da malandragem. As can¢Bes deveriam promover o trabalho,
condenando a vadiagem e a boémia. O mesmo autor de lenco no pescogo Wilson Batista em
parceiria com Ataulfo Alves compde em 1941, “Bonde S#o Januario” um exemplo perfeito

desse novo estilo musical promovido pelo Governo™.

comprar a revista. Ainda assim, os nimeros de Angela Maria seguem imbativeis, alé mesmo porque o interesse dos
patrocinadores revela de certa forma, que esse tipo de publicidade era um bom investimento.

% Para mais detalhas sobre o samba-cangdio ¢ samba-exaltagio no periedo do Estado Novo ver em: ALBIN, Ricardo Cravo.
O Livro de Oure da MPB: A Histéria de nossa masica popular de sua origem até hoje. Rio de Janeiro: Edioure, 2003,
(p-128).
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Quém trabalha é quem tem razdio./
Eu digo e ndo tenho medo de errar./
O Bonde de Sdo Janudrio./

Leva mais um operdrio./

Sou eu que vou trabalhar./

Mas Vargas também soube agradar aos compositores e em 1933 sancionou a lei de
direitos autorais. O pagamento para 0s compositores era uma reivindicago da SBAT,
(Sociedade Brasileira de Autores Teatrais), que na época representava a categoria. Eles
queriam um aumento de 90 mil réis por més para 500 mil réis pelas misicas executadas.

Como protesto, as Radios Sociedade do Rio de Janeiro, Clube, Philips, Mayrink Veiga
e Educadora fizeram uma greve no dia 11 de julho de 1933 e ficaram fora do ar. No entanto, 0.
governo interveio na questio e fechou um acordo para o pagamento de 300 mil réis por més
de cada Radio para direitos autorais’’. Com o estabelecimento do acordo, o Presidente ganhou
a simpatia dos autores musicais.

O governo Vargas foi marcado pelas estratégias de marketing que promoveram a
criagdo de um mito, com o proprio Departamento de Imprensa e Propaganda batizando o
presidente com o titulo de “pai dos pobres”. Mas a Segunda Guerra Mundial e a divulgacgio
no radio do apoio do Governo Federal na luta contra o nazi-fascismo colocaram em questfio a
manutengio de uma ditadura no Brasil.

As oposi¢des aproveitaram o desgaste em torno da guerra para pedir o fim da ditadura
e novas eleigBes. Percebendo que o quadro seria irreversivel, o Governo Federal iniciou um
processo de transi¢do. Em 1945, sfo realizadas novas eleigles e o candidato Eurico Gaspar
Dutra, “apoiado” por Vargas, € eleito presidente da Repuiblica. Uma nova constituigio ¢
outorgada e Vargas ¢ ¢leito Senador de S&o Paulo e Rio Grande do Sul.

Numa prova de sua popularidade, Getilio Vargas voltou novamente a presidéncia da
Republica em 1951, eleito pelo voto direto. Entre os projetos de sua nova administracio
estava o fortalecimento da indistria nacional. Em 1953, depois de uma forte campanha pela

estatizagfio do Petrdleo (“O petréleo € nosso™), foi criada a Petrobras. Para conquistar a classe

1 CABRAL, Sérgio A MPB na era do rédio. S3o Paulo: Moderna, 1996, (p.111),
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trabalhadora, o governo dobrou o saldrio minimo no dia 1° de maio de 1954. Mais uma vez,
Vargas havia conquistado apoio do proletariado.

A politica popular estatizante e de cunho nacionalista do governo resultou na oposicéo
de muitos empresarios ligados 4s empresas estrangeiras. O “democrata” Vargas viveu uma
perseguigdio intensa dos seus opositores, entre eles o jornalista Carlos Lacerda, que auxiliado
por Assis Chateaubriand e Roberto Marinho fez uma ferrenha campanha contra Getdlio € seus
aliados, principalmente ao jornalista Samuel Wainer, ex-funciondrio de Chateaubriand, que
criou o jornal getulista "A Ultima Hora."

Utilizando o seu jornal Tribuna da Imprensa, a Radio Globo ¢ a Rede dos Didrios
Associados, Carlos Lacerda fazia criticas ao governo e acusava Getllio de beneficiar
financeiramente a "A Ultima Hora". Nesse turbilhfio de denincias o jornalista foi vitima de
um atentado na Rua do Tonelero que provocou a morte do Major da Aerondutica Rubens
Florentino Vaz. A autoria do atentado foi associada ao governo™~, Depois disso, as criticas de
Carlos Lacerda a Vargas se intensificaram. Os antigetulistas tiveram ainda apoio dos
membros da Unifio Democratica Nacional (UDN) e de oficiais das For¢cas Armadas revoltados
com a morte do Major. Sem poder acionar qualquer tipo de censura ou ainda a esfera militar,
Vargas provou na democracia a forga do radio no sentido oposto e nfo resistiu as acusaces €
pressOes da oposigio.

No dia 24 de agosto, de 1954 o Presidente novamente € noticia. Entre a vergonha de
ser deposto e de ter o prestigio abalado, Vargas cometeu suicidio. A carta-testamento foi lida
para a Radio Nacional, diretamente do Palacio do Catete, pelo ministro Oswaldo Aranha. O
Reporter Esso, numa edi¢do extra com misica fanebre, transmitiu a noticia sem parar em um
clima de intensa emog¢fo. Para aumentar ainda mais a dramaticidade, a carta-testamento
escrita pelo presidente enfatizava a necessidade desse ato herdico e a trajetéria de vida ptiblica
dedicada integralmente ao povo. |

As mesmas emissoras de rddio que o candidato transformara em trunfo eleitoral no
passado divulgaram a maior tragédia politica da época: o maior lider popular da histéria se
matou com um tiro no coragdo. O mito Vargas que nasceu pelas ondas sonoras também teve o

seu fim noticiado por elas. Com ¢ imediatismo do rddio os ouvintes acompanhavam passo a

22 0 episodio ficou conhecido como Atentado da Rua do Tonelero, porque a tentativa de assassinato de Carlos Lacerda,
aconteceu na Rua do Tonelere, em Copacahana, em frente a casa do jornalista, na madrugada do dia 05 de agosto de 1954, O
major Rubens Vaz, estava com Carlos Lacerda na ocasifio e fol morto no local. Uma série de investigagtes feitas pelos
militares que estavam revoltados com a morte do Major levou & prisio dos autores do crime, que confessaram o
envolvimento do chefe da guarda pessoal de Vargas, Gregério Fortunato e do irmfio do presidente, Benjamin Vargas.
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passo as informacGes sobre o suicidio. Como nfo podia ser diferente foi grande a comogéo

popular em todo o pais.

De fato, a morte de Getilio desencadeou uma mobilizagiio popular nas grandes
cidades, que colocou os opositores em posiciio embaragosa. A mobiliza¢io nutria-se
das exortagbes contidas na carta-testamento, langada ao ar logo ap6s sua morte, pela
Rédio Nacional, e publicada depois nos jornais. No Rio de Janeiro, foram atacadas
as sedes da Tribuna da Imprensa e de O Globo. Uma investida conira a embaixada
dos Estados Unidos e da Standard Oil fol rechagada a bala, resultando em vérios
feridos. Em S&o Paulo, milhares de operérios entraram em greve, ao mesmo tempo
em que uma multidio tentava atacar a sede dos Didrios Associados. Cenas
semethantes ocotreram em Porto Alegre, em Belo Horizonte e no Recife. (FAUSTO,
2006, p.191).

Em nenhum outro momento histérico a politica influenciou to diretamente um
veiculo de comunicacfo de massa no Brasil. O radio como palanque politico, o uso da musica
popular brasileira, a censura, a liberagio da publicidade foram algumas das iniciativas
marcantes do governo nesse periodo, que influenciou a histéria radiof6nica e cultural do pais.

A relagfio do poder com o radio é importante para uma compreensdo da época e do
momento politico do Rio de Janeiro. Rememorar a a Era Vargas ¢ fundamental para
identificar nuances que sejam capazes de revelar mudancas e alteragbes nas praticas
cotidianas, advindas com os programas populares de ridio que surgiram nesse periodo, a
exemplo do Programa Casé.

O programa em questfio foi irradiado durante quase duas décadas entre 1932 e 1951,
momento no qual a influéncia do Rio de Janeiro da Belle Epoque ¢ a politica de Vargas se
fizeram presentes. Desse modo, as discussOes sobre a capital da Republica, e as consideragdes
sobre a importincia do radio na construgio social e politica brasileira na época sdo
primordiais para o entendimento do periodo vivenciado pelo programa.

Feito esse historico politico e cultural do Rio de Janeiro da época, vamos sair da
“cidade cenério” do Programa Casé e adenirar nos seus “estudios”. Os préximos capitulos
véo abordar a origem e trajetoria do programa. No capitulo 2, sera detalhado as inovagdes e
mudangas que surgiram nos “microfones” do Casé. No capitulo 3, somos convidados a dividir
a “sala da casa” com os seus ouvintes, analisando a influéncia e repercussiio do Programa

Cuasé no cotidiano da sociedade de carioca.
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Eu sou a Philips do samba e da

JSuzarca,

Anuncio qualguer marca

de trombone ou de cafe,

Chega na hora do apito da sirene,
grita logo a Dona Irene,

Liga o rddio e vem "Cd... Z¢é”
Transmite PRA-X (XXXX)
Transmite PRA-X (XXXXXX).”

Capitulo 2 - Programa Casé

2.1-0 som da inovacéo: da MPB ao radioteatro

Era um domingo, dia 14 de fevereiro de 1932 quando por volta das oito horas da noite
os ouvintes desavisados possivelmente se assustaram com ¢ som de uma sirene aguda, dessas
utilizadas pelo Corpo de Bombeiros saindo do aparelho de radio e invadindo a sala da casa.
Era a estréia do Programa Casé, na Radio Phillips no Rio de Janeiro. Se a tatica era chamar
atengdo, o som estridente cumpriu seu objetivo; mas de téo forte ele também trouxe prejuizo.
A sirene “no primeiro dia posta perto do microfone, de 8o alta estourou o equipamento.”
(CABRAL, 1990, p.94). A vinheta de abertura ja denunciava que o programa veio para fazer
“barulho”.

Curiosamente, o nome do programa surgiu por acaso, Ademar tinha pensando em
todos os detathes, exceto um: o nome. O problema foi resolvido no ar pelo diretor da Philips,
Augusto Vitoriano Borges: “A radio Philips no PRAX apresenta... ninguém sabia o nome do
programa, O engenheiro Augusto Vitorino Borges no estidio, ¢ que inventou na hora: Casé...
Programa Casé.” (DIDIER, 2010, p.55). A principio o nome ndo agradou ao dono do

programa.

%3 Trecho da musica “As einco estacdes do ano™ de Lamartine Babo que falava sobre as principais emissoras da década de 30,
Na canclo 2 radio Philips ¢ lembrada pelo carater popular e comercial do Programa Casé. A misica foi interpretada por
quairo dos maiores nomes da época, o propric Lamartine, Almirante, Carmem Miranda ¢ Mério Reis. Mais detalhes sobre a
composigiic ouvir 0 Programa “Pegas raras de outros carnavais” disponivel em podcast. O programa na internet, além de
veicular a misica, mostra detathes sobre a curiosa histéria dessa composicgfio, que detalha o cenario radiofdnico da época. Ver
em: htip://fwww.podcast].com.br/canais/canal144/144_20090212_132356.mp3
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Quando eu ouvi o Borges falando o nome do Programa na hora me soou muito mal,
mas o fato € que, em nenhum momento eu tinha pensado em um nome. S6 sabia gue
ndo queria que fosse algo como “Maravilhoso” ou “Pomposo” Programa, pois, se
néo ficasse bom, ndo queria as pessoas cagoando. No final, me acostumei com o
nome e prevalecen mesmo a sugestio inicial. (CASE, 1995, p.35).

Figura 1: Logotipo do Programa Cas¢ (Acerve Familia Casé)

O detalhe de nfio pensar em um nome revelava a total inexperiéncia do dono do
programa. De fato, ele nunca havia trabalhado numa emissora. Até entfo, Ademar era um
homem de vendas, e foram elas que o levaram até o radio. Depois de vender frutas e anincios
para revistas, ele conseguiu o emprego de corretor de imdveis (que era o sonho de qualquer
vendedor na época, porque as comissdes eram maiores). Os terrenos na planta eram bem
localizados € muito bons, mas ao visitar o local pela primeira vez com alguns clientes, a
decepedo foi grande, para piorar a situagfio um dos futuros compradores foi picado por uma

cobra.

{...) tomames o trem saimos, quinze minutos, quarenta minutos, uma hora, a cara do
senhor olhando para mim e eu sem jeito, quando cheguei na estagiio Figueira en nfio
vi coisa nenhuma, sé a estagfio, olhei de um lado pro outro, e ai? Nfo tinha rua, era
uimn terreno muito fngreme, cheio de mato, muite alto e um camarada berrava: Ah!
Coitado! Outro camarada falando, Ah! Meu Deus, vou morrer! Vou morrer! Ai eu
disse: O que € que houve ai?
-Uma cascavel acaba de morder esse camarada, aqui mesmo (...}

{...) No dia seguinte eu disse: [irritado] Seu Caetano como que o senhor faz uma
coisa dessa? Como € que o senhor diz que o tetreno, tem avenida, tem meio fio, tem
isso aquilo ¢ faz um trogo desse comigo? Isso € chantagem, eu la sou homem de
chantagem? Nem dei moral e fui embora.>*

*Depoimento de Ademar Casé gravado pelo (MIS), Museu da Imagem e do Som do Rio de Janeiro, em 30 de Setembro de
1973,
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Desempregado, quando tudo parecia ter dado errado, Ademar encontrou o emprego
que o levaria para o caminho certo. Foi nesse momento que ele usou a “famosa titica da lista

telefdnica”>

» que resultou numa reunifio com o diretor da Philips, Vitoriano Borges. Foi
quando Casé fez a proposta de alugar o horario para fazer um programa dindmico, melhor do
que o Espléndido Programa de Valdo Abreu, o maior sucesso da época, irradiado pela
Mayrink Veiga. Como nfo era costume o aluguel de hordrio no radio o Diretor da Philips nfio

se convenceu facil.

Ele reluton, disse que ninguém nunca tinha feito aquilo, mas acabou cedendo (ndo
sem antes me alertar que a Radio a nfo teria nenhwma responsabilidade e que os
problemas do programa teriam de ser resolvidos por mim). Aluguei o horario das 8
da noite 2 meia noite de domingo. O prego: dois mil réis por Programa. (CASE,
1995, p.40).

pBRs. feitey de- 36w annundio. durantess
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Figura 2: Réélﬁo do alugue! de horirio da Philips (Aéervo famfilia Casé)

No primeiro dia do programa, Ademar percebeu que era necessirio fazer uma
mudanga. Ele tinha pensado em uma coisa, mas o publico queria outra. E que a programagéio
tinha sido dividida em duas partes, a primeira dedicada & mosica popular, das oito as dez
horas da noite, entre as atragées estavam: Russo do Pandeiro, o violonista Carlos Lentine, o
sambista Nond, os cantores Jodo Petra de Barros ¢ Luis Barbosa. A outra parte do programa,
das dez a meia noite, era voltada para a musica erudita, com apresentacdes dos pianistas

Arnaldo Estrela, Mario de Azevedo e violonista Romeu Ghipsmann.

% Sobre a estraiégia que Ademar utilizava para a venda dos radios com a lista telefonica, ver p.9.
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Guiado pelo telefone, Ademar viu que durante a parte popular o aparelho nfo parou de
tocar. Os ouvintes estavam euforicos, fazendo pedidos e elogios, mas s6 foi a musica erudita
comegar que o telefone nio tocou uma vez sequer, durante duas horas. “Mesmo sendo 56 o
primeiro programa, senti que deveria fazer uma opgdio. O Programa tinha fins lucrativos e eu
precisava de audiéncia. Decidi tirar, a contragosto, a parte erudita, dedicando quatro horas a
muisica popular” (CASE, 1995, p.44).

A deciséio de Ademar em priorizar a audiéncia tornou-se uma inovagfo. O Programa
Casé foi o primeiro dedicado somente a4 musica popular brasileira, as dperas ¢ musicas
classicas foram substituidas pelo samba e chorinho que eram marginalizados por parte da elite
da época. Nesse periodo os ritmos populares como o samba ainda estavam associados 3
cultura dos negros, dos pobres e ex-escravos que desde a reforma urbana passaram a habitar
os morros®,

A cultura existente nas primeiras favelas, composta pela boémia ¢ rodas de samba
contrariava 0 pensamento europeu seguido pela maioria da elite carioca. Um trecho

depoimento do Sambista Nelson Sargento”’ demonstra bem esse cendrio.
g

Existia um preconceito com ¢ samba, 0 samba era coisa baixa, de pobre, mas as
coisas foram mudando. Eu trabalhava numa casa como pintor, onde os donos s0
escutavam Opera, era Opera o dia inteiro e o radio foi importante porque foi dando
espago para a mésica brasileira™.

A musica classica era presente na vida da classe média carioca, tanto que o préprio
Ademar também era fi de musica erudita, mesmo assim, ele nfo hesitou em ceder ao desejo
dos ouvintes. Até o surgimento do Programa Casé o radio ainda sentia o peso de sua
finalidade educativa, “era um discurso politico aqui, uma épera acold, uma pega instrumental
erudita aqui, outra apresentagfio lirica acold, tudo intercalado com alguma muisica popular
também apresentada ao vivo ou pelo disco tocado no gramofone defronte ao transmissor.
(FROTA, 2003, p.100). |

Para conquistar audiéncia, Casé decidiu investir nas atracBes, sem experiéncia no
mundo artistico ele contratou o cantor Silvio Salema que era parente de Graziela, esposa de

Ademar. “Enquanto Casé cuidava de vender publicidade, Salema tratava da produc¢fo. Foram

%% Sobre a origem do samba nos morros cariocas ¢ ¢ preconceito com relaglio ao ritmo, ver no capftulo , p-31-32.

*7 Autor de vérios cléssicos como “Agonizs, mas ndo morre” (1979) ¢ o samba enredo “Primavera® Nelspn Sargento nascido
em 25 de julho de 1924 tem mais de 400 composiches. Considerade um dos principais sambistas do Brasil € baluarte da
Estagdo Primeita de Mangueira. Além de compositor, Nelson é cantor, artista pldstico, pesquisador da musica popular
brasileira, escritor e ator. Aos 87 anos ele segue atuando como artista.

** Depoimento de Nelson Sargento, concedido 4 autora no dia 11.01.2011.
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seus todos os contatos artisticos.” (DIDIER, 2005, p.334). Salema contratou para os primeiros
programas artistas como Francisco Alves, Noel Rosa, Gastio Formenti, Mario Reis e
Albénzio Perrone,

A profissionalizagfio dos cantores do radio surgiu no Programa Casé com o
pagamento dos cachés para todos os artistas. Na época, algumas emissoras j4 pagavam aos
artistas mais famosos, porém, nfio era uma pratica comum’. O pensamento empresarial do
radio era de que a apresentacio era uma espécie de propaganda para o artista, a divalgacdo do
trabalho ja era considerada uma forma de pagamento.

Nio ha grande cartaz da musica popular que nfio tenha passado ou ainda ndo va
passar pelo Programa Casé. Atrajdo por algo que ¢ praticamente outra invenggo do

pernambucano empreendedor: o caché. Antes dele, os artistas se apresentavam em
emissoras de rddio quase de favor. (DIDIER & MAXIMO, 1990, p. 223),

O primeiro caché do conjunto Bando da Lua, que depois tornou-se o famoso grupo
musical que acompanhava a Carmen Miranda, foi pago no Programa Casé. A principio o
cache de 20 mil réis nfio foi aceito pelos artistas que achavam que era exploragio ganhar
dinheiro em cima da arte, somente depois de muita insisténcia o grupo concordou com o
pagamento. Poucas semanas depois, o0 Bando da Lua recebeu um aumento passando para 80
mil réis por apresentagfio no Programa Casé®.

Néo demorou ¢ Ademar percebeu que era necessario muito mais do que pagar aos
artistas. Foi quando ele inventou o contrato de exclusividade, com validade de um ano. Desse
modo, as atragdes do Casé nfio podiam apresentar-se em nenhuma outra emissora, durante
esse periodo. “Foi Ademar quem primeiro valorizou o artista brasileiro. Pagava bons cachés, e
com. isso conseguia enorme audiéncia e o interesse desusado dos anunciantes”. (MURCE,

1976, p.112).

** Em 1930, Gastio Fomenti ¢ Carmen Miranda foram contratados pela radio Mayrink Veiga, mas a maioria dos cantores
seguia sem contratos, ouire detathe & que no contrato de Gastfio ¢ Carmen nfio existia a cldusula de exclusividade. DIDIER,
Carlos; MA)r(IMO, lo#io. Noe! Rosa, uma biografia. Brasilia: UNB, 1990. (p.414).

% Ver em: JTUNIOR, Abe! Cardoso. Carmen Miranda, a Cantora do Brasil. Edicso Particular do Autor. 1978, (p.136)
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Figura 3: Ademar Casé Figura 4: Ademar Casé

(Acervo fotos: familia Casé)

Foram exclusivos do Casé artistas como: Orlando Silva, Marilia Batista, Silvio Caldas,
Noel Rosa, Pixinguinha, Zezé Fonseca, Irméos Tapajos, Sonia Barreto, Aracy de Almeida,
Moacyr Bueno da Rocha, Lamatine BaBo, Ademilde Fonseca, Castro Barbosa, Ciro Monteiro
Custodio Mesquita, Mario Reis, Donga, Carmélia Alves, Aurora e Carmen Miranda,

Os artistas exclusivos passavam o domingo inteiro & disposicio de Casé, eram tantos
cantores que muitas vezes a participacdpo de cada um era pequena. A cantora Ademilde
Fonseca, conhecida como “A rainha do choro™ ®!, foi uma das atragdes do programa. Natural
de Pirituba, no municipio de Macaiba no Rio Grande do Norte, ¢la trabalhava como cantora

no Nordeste, quando em 1942 mudou-se para o Rio de Janeiro.

Eu ainda peguei o final do Programa Casé. Aquele ambiente era uma maravilha,
tinha muita gente boa e todos os artistas participavam. Isso foi na Réadio Tupi, os
artistas ficavam o dia todo a disposiclio, era na Avenida Venezuela. Ficava o dia
todo preso, muitas vezes passava o dia pra cantar um ntmero®,

Mas, existia excegfio, apenas um Unico artista tinha o direito de néo ficar “preso”, era
Francisco Alves, "O Rei da Voz” ®. Depois de sua apresentagio o cantor ia embora,

considerado uma das maiores atragdes do programa, ele era amante de corrida de cavalos e

8! Ademilde Fonseca foi a cantora de chorinho mais marcante da década de 40 ¢ 50 com mais de meio milhdo de discos
vendidos. O titulo de “Rainha do choro” surgiu em 1943 e foi dado pelo instrumentista Benedito Lacerda, seu parceiro de
apresentagtes. Além de ter sido cantora do Programa Casé, teve passagem pelas radios, Tupi e Nacional. Com a chegada da
televisfio trabalhou como cantora durante 10 anos nos programas de auditério da TV Tupi.

52 Depoimento de Ademilde Fonseca, concedido 3 autora no dia 17.01,2011

8 n() rei da voz" foi um titulo inventado pelo locutor César Ladeira em 1933. Chico Alves era o cantor mais popular da
época, considerado um fendmeno de audiéncia.
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depois de cantar no Casé ia direto ao Hipodromo do Rio de Janeiro. Chico Alves era o mais
badalado e bem pago cantor do Programa Casé, com um caché de 60 mil réis.

Outra curiosidade ¢ que nem sempre o contrato de exclusividade era respeitado. Silvio
Caldas era conhecido pela rebeldia; muitas vezes dava trabalho segurd-lo no estidio, e
enquanto o programa estava no ar disfargadamente ele saia para ir a festas. Certo dia, Silvio
Caldas ¢ Nond quebraram o contrato de exclusividade e foram pegos no flagra usando
pseuddnimos, numa apresentagfio na radio concorrente.

Tudo aconteceu quando Ademar estava escutando radio no carro e ouviu uma voz
semelhante a de Silvio, o ritmo do piano era bem parecido com o estilo de Nond. O cantor
Ciro Monteiro também estava no carro com Ademar e presenciou o episédio. “Ai o locutor
disse 14, confiram, [Risos]... a atragfio cantada por Te6filo Otoni, [Risos]... ao piano General
Céamara. [Risos] E Casé pegou os dois saindo do auditério da Mayrink Veiga [Risos)], ele foi
correndo pra 1a e deu o maior flagrante™®. Silvio Caldas e Nond levaram uma bronca e foram
SuSpensos.

Mas, além de Silvio Caldas quem deu muito trabalho a Ademar foi Noel Rosa®. O
primeiro emprego de Noel aos 17 anos foi como contra-regra do Programa Casé. Cabia a ele
organizar os artistas e o ritmo das apresentagdes, intercalando misicas lentas com rapidas,
anedotas, valsas e sambas. Meses depois de contratado Noel Rosa comegou a mostrar o seu
talento como compositor e em seguida como cantor do programa.

O “poeta da vila” (titulo que faz referéncia ao seu bairro de origem, Vila Isabel) era
conbecido pela vida boémia que costumava atrapalhar a hora de chegar ao trabalho. Os
atrasos eram constantes, as desculpas as mais inusitadas: “o bonde furou o pneu”, ou “pensei
que 2 Radio Philips era em Cascadura”, ou ainda “Desculpe Casé, nfo pude chegar mais
tarde”. (CABRAL, 1990, p.99). Certo dia, Casé flagrou Noel Rosa dormindo escondido na

Radio, depois de uma noite de farra.

Eu entrei no estiidio que geralmente ele ficava no corredor ¢ o Noel tava escondido
atras do piano, quando eu descobri onde ele, estava. - Mas, vocé Noell Vocé &, é um
camarada muito, muito chato, vocé num tem responsabilidade, né? Ele disse:
n#A%A%0, eu chegunei aqui 3s 10 horas tava tudo vazio, entfio dormi, fiquei dormindo

8 Depoimento do cantor Ciro Monteiro 20 MIS, Museu da Imagem ¢ de Som de Rio de Janeiro, no dia 30 setembro de 1973,
presente no filme Programa Casé: O que a gente niie inventa nio existe, Estevio Ciavatta (Brasil, doc, 81min, cor,
Pindorama Filmes, 20100,

5 Noel Rosa ¢ considerado um dos maiores compositores da misica popular brasileira. Apaixonado pela boémia, virou um
icone desse perfodo artistico. Noel morreu prematuramente de tuberculose aos 26 anos e deixou mais de 250 composigées.
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e ninguém me acordow. L’Risos]...Ele era um boémio, ele ndo ligava pra essas coisas
e eu folerava muito isso®.

A relagdo paternal de Casé com alguns de seus artistas foi marcante para a época,

principalmente com Noel®

. Os cantores nfo costumavam ser valorizados, a vida boémia
dificilmente era compreendida pelos donos de programa, que viviam num conflito didrio com
muitos artistas. Mas, a dor de cabeca que Noel dava passava quando Ademar o via
trabalhando impecavelmente, quer seja como contra-regra, cantor, compositor, ou
simplesmente corrigindo letras dos compositores que sempre pediam uma revisio final do
poeta®®.

QOutro exemplo que mostra o bom relacionamento entre Ademar e seus artistas foi o

auxilio prestado por Casé quando a cantora Ademilde Fonseca que participava do programa

estava doente.

Era muito hoa pessoa, mas na dele. Era muito bom mesmo, era um tipo que nunca vi
nenhuma cara feia, enquanto eu conheci nfio vi. Uma coisa que nfo esquego € que eu
tava com um problema sério nos ossos, os remédios eram muito caros. Ele ficou
sabendo e disse que tinha um monte de caixas desse remédio em casa e me chamou
pra pegar na casa dele. No sei por que ele tinha esse remédio, mas fui com ele,
cheguei 14, ele me entregou os remédios. Nio esquego, fiquei muito agradecidaﬁg.

Uma das artistas preferidas do publico tornou-se uma grande amiga de Ademar:
Carmen Miranda. Casé era fascinado pela cantora, muito antes de pensar em entrar para o
mundo do rédib. Ap6s contratd-la como artista exclusiva, de fi Ademar passou a confidente
da artista. Carmen Miranda foi uma atragfio importante para atrair anunciantes. No Programa
Casé ela foi responsdvel pelo langamento da cartreira da irma Aurora Miranda, com as duas

fazendo apresentagdes juntas. Mesmo depois da carreira internacional, Carmen Miranda

% Depoimento de Ademar Casé ao MIS, Museu da Imagem ¢ do Som do Rio de Janeiro, no dia 30 setembro de 1973,

7 Como sugestdo sobre a trajetéria de Noel Rosa e sua amizade com Ademar Casé ver o filme: Noel Rosa: O Poeta da Vila,
Ricardo Van Steen. (Brasil, drama, cor, Pandora filmes, 99 minutos). O longa-metragem & uma biografia que mostra além da
vida artistica e afgtiva do cantor, o trabatho no Programa Casé ¢ a amizade com o patriio Ademar,

% Noel Rosa fazia medicina, mas abandonou a faculdade para se dedicar & masica ¢ a boémia. O compositor tinha um
excelente portugués ¢ costumava ser solicitado por outros artistas para corrigir composigdes.

% Depoimento de Ademilde Fonseca, concedido 4 autora no dia 17.01.2011. A cantora lembrou com muita emogio dessa
doagio dos remédios, possivelmente por tratar-se de um assunto pessoal. Durante a entrevista ela deixon transparecer davida
sobre a coincidéncia dele ter o remédio, imaginando que ele poderia ter comprado o remédio quando soube que ela precisava,
mas preferiu que parecesse uma coincidéncia natural.
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continuava tendo uma grande amizade por Ademar Casé e sempre que possivel ele estava
presente nos momentos dificeis da vida da artista’®.
Quando Carmen Miranda voltava doente dos Estades Unidos, naquela época
chamavam de estafa, esgotamento, ela estava cansada, exausta, com a sequéncia de
shows no exterior. Ela se trancava no quarto ¢ ficava sem receber ninguém durante

dias, era uma depress#o, uma situacdio dificil a dela, mas, quando papai chegava ela
abria a porta e o recebia imediatamente™,

Quando Carmen Miranda foi de vez para os Estados Unidos, em 1940, Ademar Casé
contratou Carmélia Alves™ que imitava bem a cantora. Em pouco tempo ela mostrou que
além de cantar Carmen Miranda sabia interpretar vérios estilos. A artista, que comecou a
carreira profissional no Programa Casé, recebeu o titulo de “Rainha do Baifio” e marcou

época como uma das “Cantoras do Radio” no Rio de Janeiro.

Nem acreditei quando fui convidada para o Programa Casé, eu cantei Carmen
Miranda no Picoline, cantava como caloura com 4ry Barroso, e fiquei muito feliz
porque tinha o Casé, que era muito bom ¢ ele era muito sério, muito sério. No nosso
tempo, os artistas famosos daquela época cantavam no Casé™.

O Programa considerado um desfile de estrelas da musica popular teve como ponto
alto a parceria entre Noel Rosa ¢ Marilia Batista. Os dois se conheceram bem antes numa
apresentacdio em um clube, quando Noel Rosa sem violfo pegou o instrumento de Marilia
emprestado sem pedir. A raiva pela ousadia do cantor desconhecido aliado com ciime do
instrumento acabou no momento que Noel Rosa comegou a cantar.

O reencontro dos dois s6 aconteceu em 1934, no Programa Casé quando Ademar
contratou a cantora por 45 mil réis, um excelente salério pra época. “A primeira vez que o

Casé me ouviu cantar foi durante uma apresentagfo no cinema da Broadway, na Cinelandia.

™ Carmen Miranda teve uma vida pessoal ¢ profissional atribulada. O uso de remédios para cumprir a agenda de shows no
exterior, o trabalho excessivo ¢ até mesmo o marido alcodlatra e violento David Sebastian, séio apontados como responséveis
pelo fim da carreira ¢ morte cantora. Carmen Miranda morreu acs 46 anos de ataque cardiace. Até hoje ela ¢ a cantora
brasileira que mais fez sucesso no exterior, com mais de 10 filmes estrelados em Hollywood.

™! Depoimento de Geraldo Casé, filho de Ademar Casé, concedido  autora no Rio de Janeiro em 27/03/2003.

" Carmélia Alves foi uma das principais cantoras da Radio Nacional, na década de 1950, Trabalhou como crooner, cantora
de destaque, do “Copacabana Palace”. A artista participou de vérios filmes nacionais. Em 1988 foi integrante do Grupo
“Cantoras do Radio”, ac lado das amigas: Violeta Cavalcanti, Ellen de Lima, e Carminha Mascarenhas. Apods a morte do
marido em 1998, com quem foi casada durante 54 anos ela entrou em depressio. Carmélia nfio teve filhos e atualmente mora
no Retiro dos Artistas, no Rio de Janeiro. Aos 87 anos a cantora recebe uma aposentadoria de R$ 700,00.

" Depoimento da cantora Carmélia Alves & autora em 16/01/2011. O Picolino era um programa de auditdrio e calouros
vejculade nesse periodo pela Radio Nacional, j& Ary Barroso era o criador do programa “Calouros em Desfile”que nessa
época era irradiado pela radio Cruzeiro do Sul.

55



Chegou pra mim disse que tinha gostado muito da minha voz e acabou me contratando ali
mesmo™ .

Apesar de boémio, Noel era muito timido. O comportamento arredio do artista com
estranhos era atribuido ao defeito de nascenga no seu queixo. Marilia Batista era o contrério
do cantor — falante, comportada e de classe média. A convivéncia entre esses dois opostos no
Programa Casé cultivou uma grande amizade.

Aracy de Almeida também foi uma prande amiga de Noel e uma das principais
intérpretes do cantor; mas foi com Marilia que o “poeta da vila” iniciou uma “roda de partido
alto” nos corredores do programa. Durante os intervalos os artistas ficavam fazendo musicas
improvisadas ali mesmo, numa espécie de “embolada”, de “repente™ nordestino.

Assim que Ademar viu a diversdo dos cantores, perguntou se Noel seria capaz de fazer
isso ao vivo no microfone, e Noel Rosa respondeu que sim. Marilia Batista, que também era
agil e talentosa na composigfo, foi convidada para improvisar também. Durante dois anos a
dupla se apresentou criando varias musicas, sem nenhum tipo de ensaio. A partir desse
momento, o Programa Casé passou a destinar um quadro para a apresentagio de miusicas
criadas ao vivo. Uma das cangSes improvisadas de maior sucesso no réddio na década de 30 foi
“De Babado”””. A letra era colocada sobre uma melodia em ritmo de samba, apenas alguns

versos da versfio original chegaram a ser registrados.

De babado, sim!

Meu amor ideal

Sem babado ndo!

Seu vestido de babado,
Que ¢ de fato alta-costura,
Me fez sabado passado

Ir a pé a Cascadura.

(E voltei de cara dura)

Com um vestido de babado
Que comprei ld em Paris

Eu sambei num batizado

Ndo dei palpite infeliz

(Vocé ndo foi por que ndo quis)
Quando eu ando ao seu lado
Vocé sabe de valor

™ Depoimento de Marilia Batista, cf.in: CASE, 1995, (p.45).

7 A expressio “De Babado” nfio foi criada por Noel Rosa, cle escutou a frase numa roda de samba e passou a ufilizé-la.
Depois do sucesso da cangfio Noel localizou o verdadeiro autor da expressiio, ¢ sambista Jodo da Mina, que autorizou o uso
da frase que foi alterada para “de Babado sim, de babado nfio”. Esse estribitho virou base para varias musicas que foram
criadas por Noel Rosa. DIDIER, Carlos; MAXIMO, Jo#io. Noel Rosa, uma biografia. Brasilia: UNB, 1990, (p.324),
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Seu vestido sem babado
Evocé sem meu amor
(E assisténcia sem doutor)

Quando andei pela Bahia
Pesquei muito tubardo,

Mas pesquei um bicho um dia
Que comeu embarcagdo

(Ndo era peixe, era Dragdo)

Brasileiro diz meu bem

E francés diz mon amour

Vocé diz: Vale que tem

Muito dinheiro pra pagar meu point-d-jour
(Eu ando sem l'argent toujour!)

Vou buscar um copo d'dgua

Para dar a minha avo,

Ndo vou de bonde porque tenho mdgoa
Ndo vou a pé porque vocé tem do
(Vamos comprar 0 Mossoro)

Oi de babado, sim
Meu amor ideal

Qi sem babado ndo.
(DIDIER, 1990, p.415).

Figura 5: Apresentaciio no Programa Casé. Figura 7: Noel Rosa
Da esquerda para direita, Ciro

de Souza, Henrique Batista,

Renato Batista, Noel Rosa,

Marilia Batista ¢ Fernando Pereira {Acervo fotos: familiz Casé)

78 O “Dragdo” presente na misica era uma referéncia a um importante patrocinador do Programa Casé, a Loja Dragfio.
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Os improvisos duravam até 15 minutos sem repetigiio de versos. O sucesso foi to
grande que a apresentacdio de Marilia era antecipada por um prefixo’’ que foi composto pela

propria cantora.

Fala o Programa Casé!
Veja se adivinha quem é...
Fago a pergunta por tro¢a
Pois todo mundo ja conhece

A garota da voz grossa.
(ALBIN, 2003, p.103)

Para Marilia Batista nfio era apenas o talento dos artistas que fazia a diferenca, o
segredo do programa era a busca por novidades. O repertorio era sempre medificado, ¢ a
estratégia de Casé que deveria ser seguida pelos contra-regras era jamais escalar dois sambas
seguidos. Noel Rosa era o tnico que conseguia ludibrisd-lo. Ao perceber que uma muisica fazia
sucesso ele cantava sempre a mesma musica, com Casé ficando irritado e a apresentacio

terminando em bronca.

Foi assim com “Conversa de botequim”. Tantas vezes ele cantou que o Casé proibiu
que ele incluisse essa pega nos programas seguintes. Noel aceitou a ordem
contrafeito e no outro domingo apareceu com uma misica chamada “ilus#o™. Casé,
todo contente aprovou; Quando chegou a vez de Noel cantar ele dedilhou o violdo ¢
soltou “Seu garcom faga o favor de me trazer depressa”. A ilusBo na verdade tinha
sido a do Casé, achando que Noel Rosa cumpriria o que Ihe fora ordenado.™

Qutra armagiio de Noel Rosa foi lembrada pelo radialista e pesquisador da musica
popular brasileira Osmar Frazio”. O episodio foi contado nos bastidores da TV Tupi, na

década de 1950, pelo compositor Hervé Cordovil®® que participou do Programa Casé.

O Hervé me contou que o Casé era muito disiraido e o Noel Rosa atento a essa
desatengiic do chefe cantava invariavelmente um samba de sua autoria intitulado:
“Cem Mil Réis”, mesmo sabendo que Casé ndo gostava que repetissem as mesmas
msicas no programna. Eis a primeira parte: Vocé me pediv cem mil réis/ Prd
comprar um soirée ¢ um tamborim/ O organdi esta barato pra cachorro/ E o gato 14
no morro n#o & to caro assim... Um dia Casé se aproximou de Neel e disse:

- "Eu j4 néio ouvi esse samba ontem, Noel?

" Vinheta de abertura de determinado quadro ou programa radiofénico.

" Depoimento de Marilia Batista, cf.in: CASE, 1995, (p.57-58).

™ Osmar Frazio & historiador, jornalista, ator, escritor e pesquisador da misica popular brasileira, Atualmente ele apresenta o
programa “Histérias do Frazio™ pela Radio Nacional do Rio de Janeiro. O programa ¢ veiculado aos domingos, de Sh00 &s
11h00.

% Hervé Cordovil foi compositor, pianista ¢ maestro. Enire suas principais composigies estdio s miusicas "Vida do viajante",
em parceria com Luiz Gonzaga, "Sabid 14 na gaiola", "Rua Augusta”, "Me leva" ¢ "Cabega inchada”. Também €& de sua
autoria a verso brasileira da cangfo "Biquini de bolinha amarelinha".
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"E o Poeta da Vila": - Claro que nfio, Casé, Ja esquecesie que estavas assistindo o
1n0sso ensalo?

-"E isso mesmo. Nem me lembrei!"

O compositor trocava o titulo do samba de "Vocé me pediu cem mil réis" para "O

organdi estd barate pra cacharro”, "Um soirée ¢ um tamborim” ou "Um gato 14 no

morro” e assim ia levando. “O Casé gostava muito do Noel Rosa™. 8

Além de inovar com a apresentagdio dos artistas populares, outra novidade do
programa, considerada um marco para o dinamismo no réadio, foi o uso do background % Era
de costume no Brasil abandonar o ouvinte enguanto se resolvia algo. O microfone era sempre
desligado nesses intervalos. Influenciade pelas ridios inglesas e americanas, Ademar
introduziu pela primeira vez essa técnica no Brasil. Independente do que acontecesse a musica
nflo parava, e o ouvinte deixou de escutar o ridio em siléncio e passou a se envolver em um
ritmo sincronizado que prendia a atengfo de todos.

O amadorismo das radios dagui nfio permitia uma dindmica maior. Quando um
misico & um cantor iam se apresentar, 0 speaker anunciava o nimero e, depois,
desligava o microfone, para que pudessem afinar os instrumentos e até fazer mm
rapido ensaio. Enquanto isso, 0 ouvinte ficava totalmente abandonado. J& nos

programas americanos, o som no parava. Era uma dinimica maravithosa. (CASE,
1995, p. 39).

O ritmo da programagfo também dependia de um competente speaker™. O sucesso de
qualquer programa comegava por ele que deveria anunciar os artistas, comentar as atnagdes,
apresentar propagandas e principalmente ter a magia de prender os ouvintes. Antonio Gabriel
Nassara foi o primeiro locutor do programa. Apesar de ter uma voz bonita, ele era
extremamente timido, tinha pavor de falar em pablico e jamais havia pensado em trabalhar em
radio. Néssara foi contratado por Silvio Salema e s6 aceitou a proposta de ser speaker do
Programa Casé porque estava desesperado sem emprego. “Pra te ser sincero, o radio apareceu
na minha vida numa época em que eu topava qualquer negécio. Se o sujeito me convidasse:
Vocé quer trabalhar como intérprete? Eu, s6 falando portugués e sendo obrigado a falar
quinze linguas, topava pra ganhar dinheiro™.

Para aprender a futura profissdo Antdnio Nassara foi ao estiidio da Mayrink Veiga €

acompanhou a transmissdo do Espléndido Programa apresentado por Waldo Abreu,

considerado por Casé o melhor speaker da época. Néssara saiu da radio impressionado com a

* Depoimento de Osmar Frazdo 4 autora em 26/05/2008.

82 A expressiio inglesa, também abreviada como BG, significa misica de fundo.

¥ A palavra em inglés quer dizer locutor, Nessa época nfo era CONIEM USar ¢ OIS S portugués.
¥ Depoimento de Néssara cf. in: DIDIER, 2010, p.54.
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forma que Waldo improvisava tudo. Preocupado, ele comentou com Casé que néio seria capaz
de fazer nada improvisando. A solugdo de Ademar foi anotar e organizar o nome dos
anunciantes. Ainda assim, com medo do que podia acontecer o locutor do Casé crion um
pseuddnimo — no radio, o locutor do Casé era o speaker Luiz Antdnio.

O sucesso de Nassara, (ou do Luiz) foi imenso. Bem humorado, com uma voz forte e
marcante, a timidez jamais aparecet. O que poucos sabiam na €poca era que tinha um segredo
para tanta desenvoltura. “A verdade ¢é que eu enchia a cara e nfio podia fazer nada sem beber
muito. Porque nunca tive muito jeito pra fazer as coisas. Eu tinha que beber, compreende? Eu
eramogo e tal... E bebia pra caralho!”*

Casé entendia bem a falta de coragem de Néssara. Ele também tinha pavor de
microfone, mas teve que enfrentar o medo. Um dia, faltavam poucos minutos para ¢ programa
ir ao ar quando telefonaram pra avisar que o speaker Inicio Guimardies estava doente e no ia
trabalhar. Sem opgdo, sobrou pra Ademar a missio de apresentar o programa. Embora nfio

gostasse de beber, Ademar foi rapido em um bar e tomou uma garrafa de vinho.

Eu estava tdo nervoso que o vinho descen que nem Agua. Como ndo fazia efeito,
toimei mais uma e fui pra emissora. Quando o programa ia comegar, ji estava e
sentindo bem mais leve e um pouco tonto, mas no final deu tudo certo. Fui loquaz.
pra cachorro e até inventei adjetivos para os cantores. (CASE, 1995, p.66).

Aos domingos o Programa Casé chegou a ter até 12 horas de irradiagfio, e por 1850
vérios speakers trabathavam no mesmo dia. Durante anos, as principais vozes do Casé foram
Cristoviio de Alencar, José de Carvalho ¢ Armando Reis. Este tltimo foi responsavel por uma
transformacdo no radio que também foi associada como mais uma novidade do programa.
Armando criou no radio brasileiro o uso de uma linguagem simples, direta, objetiva e intima
com os ouvintes. “Os locutores falavam de um jeito que pareciam estar chamando o ouvinte
de vossa exceléncia, eu nfio, eu o chamava de amigo velho” (CABRAL, 1990, p.104). Néo
demorou muito e outros locutores também repetiam o estilo informal no radio.

Outra curiosidade relacionada ac microfone do Programa Casé € que por indicaco do
speaker José de Carvalho que estava doente, Ademar contratou um estudante. O rapaz de boa
voz era o jovem Carlos Lacerda®, que antes de se tornar politico e de entrar para a historia

como principal opositor de Getulio Vargas foi locutor do Casé durante trés meses.

55 Depoimento de Néssara cf. in: DIDIER, 2010, p.53.
8% Carlos Lacerda, que comegou a carreira como radialisia fol vereador, deputado federal ¢ governador da Guanabara
Lacerda ficou famoso pela forte oposigio ao governo de Getlio Vargas, na década de 1950. Muitos pesquisadores associam
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Do mesmo modo que ¢ programa langou locutores e cantores ele também impulsionou
a carreira de humoristas. O humor no radio surgiu em 1931 na Radio Sociedade Clube no Rio
de Jameiro, com ¢ quadro Manezinho ¢ Quintanitha, os atores Arthur de Oliveira ¢
Quintanilha faziam piadas durante cinco minutos *’. Foi ai que Casé imaginou que um quadro
com mais tempo e mais artistas poderia ser um diferencial. Véribs comedianies foram
contratados entre eles Lauro Borges e Castro Barbosa®, além de Silvino Neto, Alvarenga e
Ranchinho, mas o grande destaque do programa eram as piadas ¢ anedotas de Jorge Murad
sobre os turcos . Outra novidade no humor foi o quadro “Dona Histéria, com licenga”, que
fazia uma caricatura dos principais fatos histéricos do Brasil.

Depois da experiéncia dos quadros de humor foi a vez do radioteatro. Casé teve a ideia
de radioteatralizar texios classicos famosos, dividindo as cenas. Era o quadro “Ribalta do
Espago”. A primeira peca foi Os Miseraveis, de Victor Hugo. O texto original era adaptado
para o radio e distribuido em capitulos, algo que nfio acontecia na época. O radioteatro do

Casé foi o nascimento da radionovela.

Estava na moda o negdcio de teatralizagio, mas o Programa Casé nfo tinha um
espaco, nfio podia se dar ao luxo de fazer um teatro, de fazer meija hora, wna hora,
por programa. Num cabia porque que dava um déficit comercial tremendo, né?
Entfio, resolvemos fazer em capitulos, peguei chamei o Sadi Cabral, eu sabia, cu
tinha até a idéia: Vamos fazer uma espécie de capitulos, eram dramas em capitulos,
como € hoje a novela™.

O radioator Gerdal Santos” consagrou-se como um dos mais importantes da Radio

Nacional, onde trabalha até hoje como apresentador dos programas “Onde canta o sabia” e

que suas criticas implacdveis a Vargas, intensificadas depois do atentado da Rua do Tonelero atribuido ao governo, foram
determinantes para o suicidio do presidente. Sobre mais detalhes relacionados a influencia politica de Carlos Lacerda ver
Capituio I, p.43-44.

¥ HAUSSEN, Doris Fagundes. O Humor. In: Ridio e Politica: Tempos de Vargas ¢ Perdn. Colegiio Comunicagiio 9 2% ed.
Porto Alegre: EDIPUCRS, 2001, (p.31).

88 Lauro Borges e Castro Barbosa tornaram-se anos depois oélebres como criadores de um do programa de humor mais
famoso do radio, o PRK-30, Os humoristas faziam ao vivo mais de 25 personagens. O programa fez tanto sucesso que ficou
20 anos no ar, de 1944 a 1964, tendo tido o seu auge entre 1946 ¢ 1950 na Rédio Nacional.

% As piadas relacionadas aos estrangeiros tormaram-se famosas na década de 1930 no radio carioca. Possivelmente, por causa
do sotaque mais forte e da grande diferenga cultural os turces costumavam ser um dos principais alvos das anedotas.
SABILA, Elias Thomé. Raizes do riso: a apresentagio humoristica na histéria brasileira da Belle Epogue. Sfio Paulo:
Companhia das Letras, 2002, (p.180).

* Bepoimento de Ademar Casé ao MIS, Museu da Imagem e do Som do Rio de Janeiro no dia 30 setembro de 1973, presente
no filme Programa Casé: O que a gente nfio inventia nfo existe, Esteviio Ciavatia (Brasil, doc, 81min, cor, Pindorama Filmes,
2010).

* Gerdal dos Santos comegou sua carreira de radioator aos 13 anos, depois de fazer um teste para o programa “A Hora do
Guri” na Radio Tupi. Em seguida foi coniratado pela Rédio Globo, onde passou mais de 7 anos, mas foi na Radio Nacional
que ele viveu o auge de sua catreira, com participagdes em varias novelas, entre elas: "As Aventuras do Anjo" ¢ "Jerdnimo, 0
Her6i do Sert3io”. Em 1964, durante o regiime militar foi afastado da radio, com outros artistas, acusado de comunismo.
Depois da Anistia Gerdal voltou 4 Radie Nacional onde trabalha até hoje.
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“Rédic Memoria”, ambos sobre musica popular brasileira. Gerdal também foi radioator do

Casé.
Foi no Programa Casé onde tudo comegou, ele veio antes do sucesso da Radio
Nacional em radionovelas, porque a rddio Nacional foi inaugurada em 1936, entfio o
que comegon no Programa Casé foi aprimorado aqui. A Radio Nacional fez um
sucesso tremendo com radionovelas, mas a origem do radioteatro € da radionovela
foi antes, no Casé. Tem um detalhe quando eu era contratado da Radio Globo, perto
de 50, na Radio Globo, 14 na Avenida Rio Branco tinha um elenco de radiotetro ¢ eu

participava de tudo entio eu cheguei a ser um artista do Programa Casé fazendo, as
histérias de teatro, radioteatro, as pegas. Eu deveria ter meus vinte anos™.

Com o radioteatro, surgiu também no Programa Casé a sonoplastia” que deixava a
trama ainda mais real e envolvente. A apresentaciio era dividida em capitulos de trinta
minutos. Varias obras foram radioteatralizadas, entre elas O Conde de Monte Cristo, Quo
Vadis, Talita, Ben-Hur, As Seis Mulheres de Henrique VHI, O Corcunda de Notre-
Dame, Salomé ¢ A Moreninha.

Apébs a série dos grandes cldssicos da literatura, foi a vez de personagens ilustres
invadirem as casas através das ondas sonoras do Casé: era o quadro “Romances imortais”.
Mas, a principal marca deixada pelo radioteatro no programa ainda estava por vir: “O Teatro
Sherlock”, uma adapta¢do para o radio das historias de crime e suspense vividas pelo
personagem Sherlock Holmes, de Arthur Conan Doyle. A idéia foi da escritora Heloisa Lents
de Almeida e teve aprovagdo imediata de Casé.

Atores como Paulo Celestino, José Vasconcelos, Sadi Cabral, Jair Thaumaturgo,
Cachué Filho ¢ Mafra filho participavam do elenco. Entre as atrizes estavam Alda Verona,
Tina Vitta, Stelita Bel, Cordélia Ferreira ¢ Henriqueta Brieba. O ator principal (Sherlock
Holmes) era interpretado por Alzito Zarur. Depois de dramatizar todos os textos de Conan
Doyle, a idéia do escritor Anibal Costa foi a de criar um Sherlock Holmes brasileiro, surgindo
assim o detetive Roberto Ricardo, também interpretado por Alziro Zarur. A série de suspense
e investigagfo brasileira foi chamada de “Teatro policial” e fez ainda mais sucesso que o
quadro do detetive inglés. _

Vendo a repercussio da ficglo policial no Casé a radio Guanabara fez uma proposta

irrecuséavel para o idealizador da série Anibal Costa e para o ator principal o Zarur. Os dois se

% Depoimento de Gerdal Santos & autora no Rio de Janeiro, dia 10 de janeiro de 2011. A entrevista ocorren na Rédio
Nacional, depois de uma visita pelos estidios da emissora.
%3 Recurso utilizado para reproduzir sons que ocorrem ao longo da cena.
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transferiram para a nova radio deixando o Programa Casé 6rfio de sua grande atragio.
Preocupado com a possivel perda de audiéncia Ademar encontrou uma saida.
Olha, a idéia € a seguinte, nds sd faziamos wma coisa de ficglo, com Sherlock
Holmes, de Connan Dovyle, entdo vamos fazer uma coisa realista, dos crimes aqui
do Rio de Janeiro, foi ai que nds embalamos, fizemos o primeiro crime,

compreendeu? Mudamos os personagens e anunciamos no radio e a audiéncia
acabou com o outro programa®*,

O quadro que misturou fic¢fo e realidade foi “Defensores da Lei”. Era a primeira vez
que historias veridicas ganhavam teatralizagio e destaque no Radio. Foi preciso uma liberagéo
do Ministério da Justica para os redatores Benvindo Ednaldo e Berlier Jinior terem acesso aos
casos de policia. Além da interpretagdo dos atores, o quadro era composto de depoimentos,
entrevistas de criminalistas e policiais que estiveram envolvidos na investigagfo, uma espécie
de Linha Direta’ do radio. |

O radioteatro também pregou pegas no Casé, que precisou enfrentar o microfone mais
vezes. Na encenagio de O Conde de Monte Cristo, Casé percebeu que um radio-ator ia
ganhar dinheiro para dizer ume frase e resolveu fazer o papel. Na cena, Monte Cristo estd
deniro da caverna e pede ajuda ao personagem que seria interpretado por Casé para levar um
corpo, Ademar deveria dizer que o corpo estava pesado, mas nervoso soltou a hilaria frase:
“Caramba! Esti pesado pra chuchu!” (CASE, 1995, p.82). A gargalhada tomou conta do
estidio, porque jamais um personagem vivido na época de Monte Cristo usaria uma expressdo
dessas.

Outro dia, mais uma frase curta ¢ Ademar resolveu fazer, dessa vez ndo foi por
economig, o ator tinha faltado, O personagem de Ademar era um empregado que iria dizer

‘apenas “sim senhor”, mas foi preciso beliscd-lo pra a frase sair.

A pega vinha transcorrendo em seu climax, quando o investigador pergunta ao
empregado: - Nio foi vocé quem matou? E Ademar ao invés de responder
simplesmente, ficou balangando a cabeca afirmativamente. Comeo ele nfio percebia o
erro, o ator que interpretava o detetive ainda teve que perguntar mais duas vezes e
dar um cutuciio no Casé para que ele dissesse enfim sua fala. (CASE, 1995, p.82).

 Depoimento de Ademar Casé ao MIS, Museu da Imagem e do Som do Rie de Janeiro no dia 30 setembro de 1973, presente
no filme Programa Casé: O que a gente nio inventa niio existe, Esteviio Ciavatta (Brasil, doc, 81min, cor, Pindorama Filmes,
2010).

® Uma referéneia ao programa policial Linka Direta da Rede Globo. O programa que teatralizava crimes famosos foi ao ar
entre 1991 e 2007. Um recurso utilizado para a reconstiiuigio dos crimes eram as entrevistas com as autoridades envolvidas,
assim como o "Defensores da Lei" fazia para o radio. Ao contrario do quadro do Programa Casé, os crimes abordados na
televisdo tinham seus acusados foragidos e suas fotografias mostradas para incentivar a deniincia e, conseqiientemente, a
prisdo dos envolvidos.
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As experiéneias de Ademar com o microfone tornaram-se famosas, assim como o
papel de produtor, diretor e descobridor de talentos. Eram nos bastidores, bem longe dos
holofotes, nos momentos de criagfio e lideranca que ele se sentia & vontade. “Casé ¢ um
homem que vale por uma organizagio.” (CASE, 1995, p.65). A frase foi dita pelo locutor e
radialista César Ladeira®®, um dos icones do radialismo no Brasil.

Ao mesmo tempo em que Ademar tinha idéias para contratar artistas exclusivos,
radioteatralizar cldssicos em episddios ou de criar um programa policial que misturava ficclo
e realidade, ele também possuia uma excelente viséo empresarial. Era sobretudo nas vendas,
na relagdo comercial com 0s seus clientes, que Casé usava um talento antigo que comegou a
ser estimulado na feira de Caruaru, ainda na infancia.

Para muitos, o Programa Casé era uma extensdo da personalidade inventiva de
Ademar, que tinha como principal caracteristica a arte de vender. “Meu avd era um homem
empreendedor, cheio de garra. Dificilmente algum nordestino se torna conhecido por seu
espirito empreendedor, Geralmente so artistas muito roménticos ou caricatos™’.

O empreendedorismo de Ademar Casé manteve-se no radio ao longo de 19 anos em
varias emissoras. Em cada estagfio de radio eram criados diferentes quadros, mais anunciantes
eram conquistados, novos artistas eram contratados. Mudavam-se o prefixo, o dono da radio,
possivelmente os ouvintes, mas o ritmo frenético de inovagdes era 0 mesmo.

Outro detalhe que seguiu sem alteracfio foi a extravagante abertura do programa. A
sirene virou uma marca registrada e s6 foi silenciada pela segunda guerra mundial. A abertura
foi proibida porque parecia com o som dos alarmes antiaéreos. Os ouvintes fi€is acostumados
com o “apito do Casé” podem até ter sentido falta do sinal que anunciava o comego da
diversdo, mas para a sorte de Ademar e alegria dos seus fds, o Programa Casé sempre

conseguiu fazer mais “barulho” do que sua estridente sirene.

2.2 — Mais invencdes: Do jingle no radio a chegada da televisio

Manter o Programa Casé de 1932 a 1951 nfo foi tarefa ficil. Os cachés dos cantores,

humoristas, redatores, radioatores e speakers terminaram varias vezes comprometendo o

% (ésar Ladeira tornou-se famose por suas fransmissdes em S#o Paulo a favor da Revolugde Constitucionalista em 1932.
(Mais informagBes sobre a revolugdo ver em Capitule I, p.35). Um ano depois Ladeira foi contratade pela Mayrink como
locutor e diretor artistico. Ele foi um dos entusiastas na contratagio do Programa Casé para a Radio Mayrink Veiga em 1536.
O locutor participou ainda de fiimes brasileiros e de programas de televisio na TV Tupi.
%7 Depoimento de Regina Casé 4 autora em 04/06/2008.
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or¢amento do programa. A solugfio encontrada foi inovar a publicidade que vinha sendo
timidamente praticada no radio.

Mas, se para ter sucesso & preciso ter sorte, Ademar também contou com ela. E que o
programa foi ao ar em fevereiro de 1932 e, um més depois, a publicidade no radio foi
regulamentada por Gettilio Vargas. Antes disso, a propaganda era proibida, afinal o radio
tinha objetivos de carater educativo e cultural, sem fins lucrativos, mesmo assim os radialistas
ja faziam alguns reclames, nada muito profissional %,

Para Ademar Casé, a noticia néio poderia ter sido ser melhor. E que ter esquecido um
nome para o programa nio foi o Gnico descuido. Outro deslize veio antes: a estréia do
programa foi marcada para o primeiro domingo depois do Carnaval; Casé néo sabia que nesse
periodo os comerciantes que anunciavam em ridio paravam as | promogdes e,
consequentemente, os investimentos no radio. O coméreio praticamente parava na Quaresma,

por isso, Casé contou com uma reserva financeira para seguir com os primeiros programas’.

Com a autorizagio do governo'™

, 0 radio tornou-se comercial e os reclames podiam
ser vendidos, porém nio era facil convencer os anunciantes. Acostumados apenas com a
publicidade nos meios impressos, eles nfo acreditavam no retorno da propaganda no radio.
Em entrevista a Sérgio Cabral, Casé explicou que os comerciantes tinham sempre um
argumento: “No jornal ou na revista, 0 nome esta 14 escrito. No radio o vento leva, era o que
mais se ouvia”. (CABRAL, 1990, p.95).

Depois de investir todas as economias no programa, Ademar chegou a se desfazer
também de alguns pertences. A repercussdo do Programa Casé era grande, assim como a
folha de pagamento, embora nfio viesse o retorno financeiro. Depois de 15 irradiagGes, Casé
reuniu o seu casting'"! e anunciou que aquela tinha sido a Gltima transmisséio. Um dia depois
da decisdo, ele caminhava abatido até ao seu escritorio quando parou na vitrine de uma loja
especializada em produtos domésticos, a F.R Moreira.

O dono do estabelecimento ja era bem conhecido, ele ji4 havia negado varios
patrocinios, mas esse seria um dia diferente. Quando viu Casé na cal¢ada o dono da loja,
acenou para que ele entrasse e contou que tinha interesse em patrocinar um programa somente

com Carmen Miranda. Ademar explicou que niio costumava usar esse formato de uma tGnica

8 A propaganda em rédio antes de sua regulamentagdo consistia em citar 0 nome da loja dos anunciantes antes e depois do
programa ou ainda em ler as propagandas veiculadas em revistas e jornais.
% CASE, Rafael Qrazem. Programa Casé: o ridio comegou aqui. Rio de Janeiro: Manad, 1995. (p.45)
9% Sobre a regulamentagdo da publicidade na Era Vargas ver capitulo I, P 36.
o Expressﬁo inglesa quc significa clenco
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atragfio ¢ convenceu o cliente de que ele teria vérios artistas, como Noel Rosa, Francisco
Alves e Silvio Caldas. O negécio foi fechado ali mesmo, por 300 mil réis por més'%,

Ao chegar ao escritdrio outra boa noticia, um representante do laboratorio de
medicamentos Queiroz, de Séo Paulo, queria anunciar no Casé. Ademar fechou o contrato de
meia hora semanal ¢ somente depois teve curiosidade de saber qual era o produto; para sua
surpresa, era 0 purgante Manon Purgativo. Falar sobre constipacGes intestinais no raddio em
1932 néo era simples, muito menos permitido, como lembrou Casé: “Naquela época a censura
ndo deixava o Radio falar dessas coisas. A gente ndo podia tratar de cuecas, de cintas
modeladoras, de medicamentos para hemorréidas, de remédio para sifilis, como a injegdo 914
que servia também para gonorréia, nada disso” (CABRAL, 1990, p.95).

O dinheiro do anunciante seria fundamental para a permanéncia do programa, o
contrato j4 estava fechado e Casé ndo podia voltar atras. A Gnica saida era fazer um antincio
eficiente, mas sutil que passasse pela censura. A missfio de redigir o comercial foi de Néssara,

que ndo desapontou o patrdo.

Um casal de noivos brigou. Ele arrependido, resolveu fazer as pazes, mas a moga
estava irredutivel. Conversou com a futura sogra, que lhe aconselhou que
presenteasse a fitha com algo de valor. Comprou-lhe entfo, uma jdia carissima. E
néo fez efeito. Deu-lhe um casaco de peles, Mas nfio fez efeito. Entfo, lembroun de -
dar a ela um vidro de Manon Purgativo.... Ahhh!!!! Fez efeito!!!! Manon Purgativo,
4 venda em todas as farmécias e drogarias. (CASE, 1995, p. 47).

A propaganda além de engragada utilizou um novo recurso para a publicidade no radio
os Sketchs'®. O puiblico passou a acompanhar pequenas cenas e situagdes, que no final eram
encerradas com o anincio do produto ainda dentro da dramatizacfio. E a criatividade de
Néssara foi ainda mais longe, também foi dele a autoria do primeiro jingle da publicidade
brasileira.

Ademar havia experimentado um pfo muito bom da Padaria Braganga em Botafogo.
Empolgado com o sabor, ele foi at¢ a padaria para fazer uma proposta de aniincio ao
proprietirio, um portugués que se chamava Albino. Mas o dono da padaria nfio queria saber
de comercial em radio e achava desnecessério fazer propaganda de algo que nfio podia faltar

na mesa, o pdo. Depois de muita insisténcia, Ademar fez uma proposta: “Olhe, eu vou fazer o

192 (ASE, Rafael Orazem, Programa Casé: o tidio comegou aqui. Rio de Janeiro: Mauad, 1995. (p.46).
%) fensagem publicitdria de radio dramatizada com didlogos, como numa encenag#o de teatro.
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seguinte, eu vou fazer uma promocio sobre o pio Braganga, se o senhor nfo gostar nfo

pagaloﬂln

Ao chegar 3 emissora, Casé contou a Néssara o que tinha acontecido. Inspirado na
nacionalidade do cliente ele fez a melodia do jingle em ritmo de fado. “Porque o dono da
padaria era um portugués, ¢ naquele tempo eu achava que o negdcio nfio era para agradar o
publico, era para agradar o dono da padaria, ¢ deu certo o dono da padaria fez um contrato de
um ano com Ademar Casé'®” Na época o jingle ndo era gravado ¢ a propaganda foi

transmitida ao vivo com voz e violdo'%,

Oh! Padeiro desta rua

Tenha sempre na lembranga
Ndo me traga outro pdo

Que ndo seja o pdo Braganca

Pdo inimigo da fome

Fome inimiga do pdo

Enguanto os dois ndo se matam,
A gente fica na mdo

De noite, quando me deito
E fago a minha oragdo
Pego com todo respeito
Que nunca me falte o péo
(CASE, p. 49-50).

Nassara ndo era o Unico a criar antncios. Quem também fazia parte do time de
redatores do Programa Casé eram Luiz Peixoto e Paulo Barbosa. O exagero, o humor,
trocadilhos e muita imaginacfo estavam presentes nas pecas veiculadas no programa, que
tambeém teve anuncios bem objetivos: “Sente-se mal? Pois, compre uma cadeira de balango da
Casa Nova Aurora ¢ sente-se bem” ou “Pildgénio nasce cabelo até¢ em bola de bilhar”
(CASE, 1995, p. 48).

Outro famoso redator de comerciais do Casé foi Orestes Barbosa. Ele criou

propagandas famosas na época que ticham no seu inicio alguma citagfio: “O grande Balzac

1% Depoimento de Ademar Casé ao MIS, no dia 30 setembro de 1973, presente no filme Programa Casé: O que a gente
néio inventa aéio existe, Estevio Ciavatta (Brasil, doc, 81min, cor, Pindorama Filmes, 2010).

1% Depoimento de Nissara ao MIS, no dia 13 de fevereiro de 1968, presente no filme Programa Casé: O gue a gente nfo
inventa niio existe, Estevio Ciavatta (Brasil, doc, 81min, cor, Pindorama Filmes, 2010).

05 A primeira estrofe do jingle pode ser conferida na internet, cantada na voz do propric Néssara, ver em:
http://www.vozesbrasileiras, com. br/himl/mp3/g/g-primeiro_jingle.mp3
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afirmou que a mulher...”; “Voltaire assegurava que...”; “Diz a maxima do Marqués de
Maricd...”. Um dos anincios mais famosos era os da “Loja Dragdo”, que vendia utensilios
domésticos. Quando a loja fez uma promogéo de cafeteira a 1.800 réis Orestes Barbosa fez o
seguinte texto: “O Brasil foi descoberto em 1500! Bote mais 300 réis e compre uma cafeteira
no Dragfio.” (DIDIER, 2005, p.341).

Curiosamente, o autor dessa célebre propaganda que fazia referéncia ao descobrimento
do Brasil tinha verdadeiro 6dio de portugueses. Certo dia, em pleno Programa Casé, ele se
desentendeu com o portugués Manoel Monteiro, conhecido como “O rei dos fados”. Manoel
estava cantando quando percebeu que Orestes olhava pra ele, com um olhar de desdém.
Sabendo da raiva do funcionario de Casé pelos lusitanos, o0 Manoel parou de cantar ¢ disse em
pleno ar que faria o seu nlimero quando Orestes Barbosa safsse do estadio. O artista portugués
se arrependeu depois: “Ainda com o programa no ar, entra em panico, interrompe a
apresentacfio e corre. Ademar Casé testemunha a cena: Orestes atrdas de Monteiro, com um
punhal na mio.” (DIDIER, 2005, p.341).

Monteiro conseguiu fugir da fiiria de Orestes e nada de grave aconteceu. O mal-
entendido ficou entre os integrantes do programa e nfio ganhou destaque nos jornais. Em outra

ocasifo foi a nacionalidade dos anunciantes que quase provocou problemas. O fato ocorreu na

Rédio Philips com o cantor Luis Barbosa. Em um samba improvisado ele cantou como refrio:

“..Estou no artigo 143, peguei quinhentas mangos por que bati num portugués .
Casé, que estava do outro lado do estiidio, nos coniroles, botou a méo na cabega e
correu para o ouvido de Lufs. Enquanto o regional tocava Casé explicava que tinha
muitos clientes de além mar e que aquele samba iria prejudica-lo. Luiz fez um sinal
com a cabega e novamente: ... “quinhentos mangos por que bati num francés. ” Casé
voltou a puxar os cabelos, pois um de seus maiores clientes a Emeint pertencia a
franceses. O cantor nfio se deu por vencido e continuow... “porque bati num inglés.”
Mas o programa tinha um cliente dos grandes que revendia linhos da Inglaterra. Sem
tirar os dedos do chapéu de patha, Luis emendow: “bati num chinés”. Quiro protesto,
Casé também tinha clientes ligados a velha China. O sambista j4 estava com a
paciéncia no limite, qguando teve uma inspiraciio formidavel. O regional deu a deixa
e ele sorrindo, cantou: “paguei quinhentos mangos por que bati num holandés™.
Casé sem acreditar no que ouvia botou a méo na cabega ¢ por muito pouco néo caiu
durinho ali mesmo. Acontece que a Radio Philips pertencia nada menos que a uma
companhia holandesa. (CASE, 1995, p. 48).

7

Os imigrantes eram bem vistos pela elite'”. Enquanio isso, os trabalhadores

brasileiros viam os estrangeiros como uma ameaga aos seus postos de trabalho. Em outros

" Como foi abordado anteriormente, existia umna politica voltada para atrair estrangeiros durante o periodo da Belle Epogue,
uma vez que, o Brasjl precisava de mao de obra qualificada ¢ ainda desejava 0 “embranquecimento™ da populagfo, ver:
Capitulo L, p. 27.
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casos, quando os estrangeiros eram patrGes era comum a relaclio de exploragio com os
empregados brasileiros. Criou-se entdo uma rivalidade entre os nacionais e imigrantes e vice-
versa.

Esse sentimento terminou sendo levado para o radio. “Sabe-se que no pioneiro
Programa Casé, em 1933, primeiro na Radio Philips e depois na Rédio Transmissora, o
comediante Jorge Murad ficou conhecido numa das se¢bes humoristicas do programa
contando, com forte sotaque, as famosas anedotas de turco.” (SALIBA, 2002, p.246). A
implicdncia com os estrangeiros também estava nas musicas improvisadas feita pelos
cantores, mas fudo sob a superviséio e bronca de Casé para os mais excedidos.

Na éarea publicitiria o Programa Casé trouxe outras novidades, ndo eram apenas os
redatores que criavam os antncios os cantores passaram a participar e a criar jingles
improvisados. A dupla Noel Rosa e Marilia Batista mais uma vez entrou em cena. Fles foram
responsaveis por um quadro no qual cantavam propagandas em forma de musica para a Loja

Draggo.

No dia que fores minha
Juro por Deus, coragdo.
Te darei uma cozinha
Que vi ali no Dragéo
(Noel Rosa)

Morros do Pinto e Favela
Sdo musas do violdo.
Louga cristal e panela,
S¢ se compra no Dragéo
(Marilia Batista)
(CASE,1995, p. 93).

Para agradar ao pliblico as propagandas feitas no Casé também procuravam enaltecer os
valores tdo apreciados durante a Belle Epogue. O sketch da loja de presentes Pekin (sempre
com bom humor) ¢ um exemplo de como a imitada Paris servia de referéncia na imaginagio

dos ouvintes.

Parando seu Rolls Royce em certa casa de campo, a beira da estrada, ali pelos
arredores de Paris, desce o teuriste Max, inteligente colecionador de pecas antigas,
Enquanto o Chauffer deita 4gua ao motor do carro, 0 nosso viajanie pede 3 muther
rlistica que estd 3 porta, que lhe arranje um pouco d'dgua 4 beber,

- Entre, diz-the em tom hospitaleire a camponesa.
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Max entra e depara na sala, grande e mal-cuidada, com um gato vulgar comendo
numa tigela de porcelana da China, objeto que o touriste reconhece logo ser de
extraordindrio valor. Habilmente, diz ele a pobre mulher:

- Que belo gato! Que linda cor ele tem!

- E é curioso, senhor, néio come se néio naquela tigela. E habito antigo...

- O gato é realmente bonito. A senhora quer vender-mo? Dou-the ja por ele duas
libras esterlinas (e tirando do bolso as moedas amarelas...)

- Bem, o gato ¢ da casa, mas ja que o seohor faz tanta questfo... (e vai aceitando as
moedas).

- Agora diz o touriste, visto que o gato estd acostumando a comer na tigela, eu The
dou qualquer cousa a mais ¢ levo também a tigela.

~ Ah! A tigela eu néio vendo...

- Como? Entdio a senhora nfio vende a tigela?

- N#o porque, por causa dessa tigela, eu ja tenho vendido muitos gatos...

 nosse Max agora mudou de idéias... Gosta de objetos modernos, tendo feito
a pouco tempo, um lindo sortimento na Casa Pekin. Rua do Ourives, 15. Casa
Pekin, presentes e objetos de arte. (CASE, p.47-48).

Enquanto Ademar Casé corria atrds de anunciantes como a Casa Pekin, a organizagéo
do programa ficava nas mios de Henrique Foreis Domingues!®, que tinha o apelido de
Almirante por ter servido a marinha. Ele era o brago direito de Ademar, além de cuidar do
setor financeiro, era cantor, desenhista, contava piadas e ainda era speaker.

Foi idéia de Almirante o primeiro quadro interativo do radio “O concurso de palavras
cruzadas”, O locutor dava a pista e os ouvintes participavam de casa. Também foi dele a
criagdo do quadro “Curiosidades Musicais”, que tinha a duragéo de quinze minutos com a
participagio de cantores, atores e instrumentistas, O quadro dentro do Programa Casé
abordava ainda a origem da musica brasileira com base no folclore e inaugurou o uso de

199 10 radio.

Scripts
O desempenho do funciondrio resultou numa parceria. Em 1933, Ademar ¢ Almirante
tornaram-se socios. Quem também participou da sociedade nessa época foi o cantor Francisco
Alves. Nesse periodo além da irradiagio no domingo o programa passou a ter suplementos
nas tergas € quintas.
Apesar do sucesso do programa em 1935, Ademar recebeu a noticia de que a Radio
Philips seria desativada. Numa versdo oficial, a emissora teria sido forgada por uma legislagéio

governamental que criava embaragos para uma radio que tinha como objetivo a divulgacdo

dos produtos da empresa holandesa. No entanto, existe outra explicacio péra o fato, na qual

1% Henrique Foréis Domingues, “O Almirante”, comegou a carreira no Grupo de Tangards como cantor e pandeirista, ao
lado de Noel Rosa, Alvinho, Henrique Brito e Braguinha, No Programa Casé ganhou o titulo de Malor Patente do radio.
Além de ter grande senso de organizagdo era pesquisador da musica popular brasileira. Como intérprefe gravou musicas com
Noel Rosa ¢ Carmen Miranda. Almirante € ainda € autor de classicos da MPB como “Mulher exigente™ e “Na Pavuna™.

198 Roteiro escrito que serve de orientagiio para todos que participam da gravagéo,
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a Phililips, por nfio ter apoiado a Revolugfo constitucionalista de 1932110

, teria enfrentado um
boicote dos paulistas a seus aparelhos. A Philips era a inica emissora carioca a atingir S&o
Paulo. Com uma brusca queda de vendas na capital paulista a multinacional resolveu vender a
radio 1. Ainda durante a Revolugio Constitucionalista, um fato curioso aconteceu no Casé.
Como o sinal da radio Philips pegava em S#o Paulo, um censor foi enviado para checar se
durante o programa eram enviadas mensagens subversivas para os revoltosos paulistas.

Meu programa tinha um censor que era um fendmeno. Um dia fizemos um desafio

entre a Marilia ¢ Noel Rosa acompanhado por um regional todos em volta de um

tinico microfone, numa ginastica incrivel. A toda hora o censor metia a cabega, entre

0% artistas atrapalbando o trabalho, guando chamei sua atengfio ele explicou: “Quero
ver se eles estdo fazendo gestos para S&o Paulo.” (Jornal O Globo 28/10/1973).

Aproveitando a cena feita pelo censor Noel Rosa que improvisava uma cangéo com

Marilia Batista seguiu com 05 versos:

Eu ndo falo pra Séo Paulo
Sem tomar o meu xerez,

O censor ai do lado

Me levando pro xadrez

(E eu ndo quero ir pro xadrez)

De babado, sim

Meu amor ideal

Sem babado ndo.
(DIDIER, 1990, p.24).

Com o fechamento da Radio Phillips Casé chegou a ser procurado para comprar a
emissora por 50 contos de réis, mas ndo tinha dinheiro suficiente. Mais uma vez, ele imaginou
que era o fim de sua aventura, no entanto Ademar foi convidado por nada menos que
Roquette Pinto para transmitir o Programa Casé pela Radio Sociedade do Rio de Janeiro.

O interesse do patrono do rddio pela irradiacio do programa preocupou a equipe de
Ademar, afinal todos comentavam que Roquete Pinto nfo gostava de musica popular. Antes
da transferéncia do programa Ademar quis mais informagdes e perguntou ao proprio Roquette
Pinto se ele se interessava por musica brasileira. “Roquete Pinto ndo s6 confirmou que

gostava como cantou inteira, e sem erro, a marcha Linda Lourinha, de Jodo de Barro, grande

119 Sobre a Revalugo Constitucionalista ¢ o uso do rédio no conflito, ver capitulo I, p.37.
"' CASE, Rafacl. Programa Casé: O tdio nasceu aqui. Rio de Janeira: Mauad, 1995, (p.61).
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sucesso no carnaval de 1934. ‘Eu néio gosto é de imoralidades’, completou o criador do radio
no Brasil (CABRAL, 1990, p.105).

Ainda assim, a equipe do Casé era extremamente preocupada com a execucdo do
programa pela Radio Sociedade. Em nenhum momento Roquete Pinto interferiu, mas
surgiram criticas da velha elite carioca sobre a popularizacio que a tradicional emissora
enfrentava por causa do Programa Casé.

O cuidado da equipe néio impediu que alguns deslizes acontecessem na emissora. Um
deles ocorreu nas primeiras semanas. O locutor amunciou que o cantor Jorge Fernando ia
cantar a musica “O que eu queria dizer ao teu ouvido”, mas o cantor néo estava no estudio. O
pianista seguiu dedilhando a introducfo, e nada do Jorge Fernando aparecer. Foi quando o

locutor teve a idéia de recitar um poema sobre um patrocinador, a Loja Dragéo:

Dezessete primaveras
Tempo das doces quimeras
Tempo de toda ilusdo

E a gente vé na lua

Que, branca no céu flutua
Sdo Jorge com seu dragdo.

No final da poesia o locutor explicou que o dragfo da lua néo era uma filial da Loja
Dragfo, porque Dragdo de verdade sé existia o da Rua Marechal Floriano. Até ai tudo bem, o
improviso estava valendo. O pianista seguiu tocando a introdugfio varias vezes. Para ajudar a
sair da situagdo o baterista teve a idéia de cantar e comegou a musica: “O que eu queria dizer
ao teu ouvrido...” (CABRAL, 1990, p.105). Resultado: ninguém, até mesmo o baterista
conseguiu fazer nada no programa, a nfio ser gargalhar.

O Programa Casé continuava com cantores exclusivos e seguia com as inovagdes
comerciais, mas um ano depois da estréia na Radio Sociedade Ademar decidiu acabar com o
programa. O mercado de publicidade para rédio ainda era incipiente e obter lucro continuava
sendo dificil. Nesse mesmo periodo, Roquete Pinto doou a Radio para o Ministério da
Educaggio e Cultura''? O fim do programa foi recebido com tristeza pelos artistas. Numa

homenagem foi realizado um almogo de despedida, no qual Casé fez o seguinte discurso:

N2 CABRALE, Lia. A era do radio. 2ed. Jorge Zahar. Rio de Janeiro, 2004. (p.50-51).
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Figura 8: Discurso feito por Ademar. (Acervo familia Casé)
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O programa ficou quase de trés meses fora do ar, do dia 18 de fevereiro até 05 de maio
de 1935, Mas, um convite da Ridio Transmissora fez Ademar acreditar no sonho outra vez.
Nesse perfodo ele nfio contava mais com o Almirante, que havia deixado o programa depois
de receber uma excelente proposta da propria radio Transmissora.

Mesmo sem o seu “braco direito”, Casé voltou com o programa € trouxe mais
novidades, sendo a mais marcante de todas o “Teatro Imaginario”, que reproduzia Gperas
inteiras com efeitos sonoros, dando a sensagio de que o ouvinte estava no teatro
acompanhando as apresentagdes. Ademar pensou no quadro depois de ouvir um disco com
efeitos sonoros que davam a sensago de escutar uma orquestra ao vivo,

A inteng#o era irradiar aos ouvintes éperas inteiras, como se a transmissfio estivesse
sendo feita, ao vivo, do Teatro Municipal do Rio de Janeiro, Casé comprava
duplicatas de cada disco para que, quando um lado acabasse, o outro comegasse sem
interrupgéio. Haroldo Barbosa ficava responsavel pela parte técnica, enquanto que

Alziro Zarur fazia a locug8o como se estivesse no local. Antes de cada apresentagao,
era lido um texto contando a histdria de cada pera. (CASE, 1995, 83).

Mas, os ouvintes néio viveram s6 de imaginagéo. Sabendo do interesse de Ademar o
Maestro Eleazar de Carvalho foi com a partitura da opera “Tiradentes” na méo pedir apoio ao
radialista, que teve a idéia de transmitir pela primeira vez uma Opera direto do Teatro
Municipal do Rio de Janeiro. A introdugfio da musica cldssica no programa também era uma
realizagfio pessoal de Casé, que logo na estréia do programa teve que ser render ao desejo dos
ouvintes por musica popular.

Mesmo com a predilecdo da audiéncia pelos ritmos brasileiros Ademar encontrava
formas de encaixar um pouco de mmisica erudita no programa que teve participacdes de
artistas como, o Tenor Tito Schippa, Oscar Borghert e Armando Borgiolli. “Foi o Programa
Casé o primeiro a apresentar atragdes internacionais, tanto na musica popular quanto na
erudita.” (CABRAL, 1990, p.107).

O grande momento da atragfio erudita do Programa Casé foi a apresentacfio de um dos
mais famosos interpretes de Chopin, o pianista Ucraniano Alexander Brailowski, que estava
no Rio para fazer duas apresentacGes no Teatro Municipal. Ademar leu um editorial do jornal
O Globo que criticava as radios por nfio contratarem Brailowski para uma apresentacdo.
Ainda de acordo com o jornal, seria uma grande oportunidade para que as camadas populares
conhecessem a musicalidade de Chopin. Casé sentiu-se tocado e também com o ego ferido e

decidiu que ia levar o pianista de qualquer jeito para o seu programa.
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Ademar conversou com a secretaria de Brailowski que disse que o caché para duas
apresentactes era 50 contos de réis — era tanto dinheiro que com esse valor dava pra comprar
uma casa. Depois de visitar dezenas de anunciantes que achavam a idéia de levar o pianista ao
programa uma loucura, Casé foi até a perfumaria Gally, do comendador Lopes.

Falei com o comendador Lopes e disse: O Sr. E um portugués, tem uma visfo
ampla, o Sr. j4 pensou nas conseqiléncias, da promogfo que o senhor vai fazer?

Enu disse: vai abalar o Brasil inteiro.

- Mas quanto custa isso?

- 50 contos. Entdo falei. Sr. Lopes, eu nfio quero ganhar um tostdio, nfio quero
ganhar um tostde, eu faco trés meses de graga, vou fazer promogfio dos seus
produtos, sem cobrar nada ao senhor.

- Pera, dou 35 e pode ir embora! t4 fechado o negdcio?

Fechei, perdi 15 contos, mas o dinheiro mais bem emgregado da minha vida no
programa foi esse af. Botei Braylowsky no ar duas vezes B

Outra atra¢do internacional dessa vez popular foi o cantor de tango argentino Alberto
Vilas, que ia fazer shows nos Estados Unidos e estava de passagem pelo Brasil. Casé pediu
auxilio a Néssara que rapidamente criou o desafio entre o samba e tango. O tango ficou com
argentino e para defender o samba, o cantor convidado foi Francisco Alves.

Apesar de todo pioneirismo o Programa Casé nfo tinha controle sobre as emissoras €
novamente precisou mudar de estagfio. Assim como aconteceu com a Philips a Radio
Transmissora € colocada a venda por 800 contos, a proposta de compra também foi feita a
Casé que nfo tinha como arrumar o dinheiro.

O programa ficou alguns meses na Radio Cajuti e em seguida foi para Mayrink Veiga,
onde passou sete anos. Esse periodo foi considerado a fase durea do programa, que passou a
ser itradiado de meio-dia a meia-noite, com um intervalo das seis as oito horas da noite.

Nesse mesmo ano em 1936, Casé ganhou um concorrente de peso a Radio Nacional.
Com apoio do Governo Federal, foram criados varios programas de sucesso ¢ dezenas de
artistas foram contratados pela Nacional, assim como muitos anunciantes também foram para
a radio estatal. “Me considero uma das vitimas da Nacional. Era dificil competir com uma
emissora que tinha apoio incondicional do Governo Federal. Mas, em nenhum momento,
deixamos de lutar, e por muitas vezes, ganhamos essa briga” (CASE, 1995, p.77).

Com a chegada da radio Nacional, a popularizagiio do aparelho de rddio, que tinha se

tornado mais acessivel fizeram da década de 40 o auge do profissionalismo do radio no Rio de

3 Depoimento de Ademar Casé ao MIS, Museu da Tmagem ¢ do Som do Rio de Janeiro no dia 30 setembro de 1973,
presente no filme Programa Casé: O que z gente nfo inventa nfio existe, Estevio Ciavaita (Brasil, doc, 81min, cor,
Pindorama Filmes, 2010).
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Janeiro. Nesse perfodo Casé comegou a contar com a participagio de seu filho Geraldo Casé

no programa. Ali ele fazia de tudo. “Eu era o mais velho, trabalhei com papai desde garoto, no

radio aprendi a fazer sonoplastia, operei dudio também, escrevi (...). O programa era uma

coisa de louco, era um dinamismo muito grande foi uma escola pra mim

Depois de viver o seu auge na Mayrink Veiga o Programa Casé passar a ser

interrompido com freqiiéncia para as transmissdes de partidas de futebol. Em 1948, sem

autonomia para utilizar o horirio como antes Ademar decidiu transferir o programa para

Rédio Globo, e 14 Casé voltou a trabathar com o seu grande parceiro: Almirante.
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Seis meses depois da Radio Globo, o Programa Casé foi transferido para a Radio Tupi
dos Diarios Associados. Em 1950, com a chegada da televisfio, os anunciantes passaram a
investir no novo meio e os andncios no radio comegaram a diminuir. O radio também perdeu
artistas que receberam propostas para trabalhar na TV. Com o seu poder de influéncia
abalado, o principal veiculo de comunicagfio e entretenimento das ultimas décadas sentiu o
peso da chegada da televiséio.

Casé, como outros homens de radio, procurou conhecer melhor o funcionamento da
TV e em pouco tempo entusiasmou-se com a possibilidade de ter num s6 veiculo a midia
impressa, a imagem e 0 som. Diante desse cendrio de novidades e desafios, em 1951, Ademar

deixou de vez o rddio. Era o fim do Programa Casé,

Figura 10: Carteira da Associacio Brasileira de Radio (Acervo familia Casé)

A vis#io empreendedora de Casé voltou-se para a televisdo. Com foco no mercado
publicitario de TV, ele abriu com os filhos Geraldo ¢ Mauricio uma agéncia de publicidade, a
Agéncia Casé, que criou vérios programas para televisfio como Convite @ Musica, Show
Cassio Muniz, Show Refina, Tele-semana, Peti Ballet € Noite de Gala, sendo este tltimo o
mais famoso de todos.

Meses depois, em parceriei com o empresario Abraham Medina, Ademar Casé
inaugurou a Agéncia Midas. Em pouco tempo, a sociedade de Ademar que também tinha a
participagiio de seus filhos tornou-se a principal produtora e criadora de programas para
televisfio na década de 1950; além disso, com a carteira de clientes conquistada por Casé ao
longo do seu trabalho no radio a agéncia conseguia bons patrocinadores para a TV e

conquistou vérios prémios como melhor agéncia de publicidade do Rio de Janeiro.
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(...)80% da programagéo da Tupi quando inaugurou era dele, de clientes dele porque
ele jogou todo o programa dele, que ele tinha o programa cass, ele jogou todo pra
televisdo. Ele acreditou na televisfio. Isso foi quando ele foi parceiro de Assis
Chateaubriand que era nordestino também, que os dois enfrentaram a coisa |~

Flematans cantrato, constituinds uma nove or- te. A pova sociedade m;nnmdgugﬂz lsﬁo%é ;;éi
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Figura 11: Casé assinando o cotato, sentado,-é esquerda. Jornal O Globo, sem data. (Acervo familia
Casé).

! Trecho de depoimento de Mauricio Casé (filho de Ademar) presente no filme Programa Casé: O que a gente nio
inventa nfio existe, Estevio Ciavatta (Brasil, doc, $1min, cor, Pindorama Filmes, 2010).
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Figura 12: Da esquerdé para direita os apresentaderes, Murilo Neri, Flavio Cavalcanti, Ademar Caé,
Abraham Medina, Geraldo Casé (filho de Ademar), Aberlardo Figueiredo e Mauricio Casé, (filho de
Ademar). Jornal O Globo, sem data. (Acervo familia Casé)

O principal trabalho de Ademar Casé na televisdo foi o programa Noite de Gala.
Conmderado até ho;e um dos melhores programas de auditorios da TV brasileira — mas tirar o
projeto do papel ndo foi facil. Apesar da msmtenc:la de Casé, a TV Tupi nfo quis bancar o
programa considerado muito grandioso para a época. A idé¢ia era fazer algo nos moldes de
Hollywood, com quatro cAmeras, cantores, atores, bailarinos.

Depois da resposta negativa da Tupi, como sempre, Ademar ndo abriu mio de seu
objetivo e apresentou o projeto do programa Noife de Gala para a TV Rio, que topou o
desafio na hora. Mas, a TV nfio tinha estrutura e todo material técnico do programa vinha de

avido de S#o Paulo. Com o programa no ar, a TV Rio ganhou destaque no cendrio carioca.
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Figura 13; Equie do Programa Noite de Gala, com Ténia Carrero na apresentacfio. (CASKE, 1995, p.73).

O Noite de Gala era veiculado as segundas e tinha uma hora ¢ meia de duragio. Com a
experiéncia adquirida ao longo de 19 anos no ridio, Ademar Casé cercou-se novamente de
uma equipe competente, dinfmica e inovadora. A primeira formagio de apresentadores foi
Ilka Soares e Luis Jatoba. A diregfio do programa era feita pelo seu filho Geraldo Casé, Carlos
Thiré e Haroldo Costa. Mais tarde Flavio Cavalcanti e Ténia Carrero também apresentaram o
programa.

De certa forma foi Ademar Casé o langador de nomes poderosos da televisio
brasileira, como Flavio Cavalcante, Sergio Porto, Chico Anisio, Murilo Nery e
tantos artistas que iniciaram uma nova jornada artistica junto com a televisio

carioca, que nesse tempo, s existiam trés: Tupi, Rio e Continental. No “Noite de

Gala” assisti pela primeira vez o Jodo Gilberto cantar o “Desafinado” do Tom

Jobim, em cena com a atriz Marilu Bueno,

O sucesso do Programa foi tio grande que depois do contrato com a TV Rio a Tupi fez
uma proposta para Casé voltar a emissora. Depois da TV de Assis Chateaubriand o Noite de
Gala foi para a TV Globo, de Roberto Marinho. Uma novidade do programa foi a
dramaturgia, com wm quadro do jornalista Nelson Rodrigues intitulado A Cabra Vadia, no
qual ele fazia entrevistas com uma cabra de lado'!’,

Ademar Casé trabalhou por quase dez anos na produgfio de programas para TV, tempo

suficiente para também fazer escola no novo vefculo. A televisdo brasileira, atualmente

11 Depoimento de Osmar Fraziio & autora, em 26/05/2008.
7" A cabra vadia que comegou como um personagem na sua coluna de jornal foi levada para um quadro de entrevistas no
programa Noite de Gala. Toda semana Nelson Rodrigues entrevistava uma personalidade com a cabra do lado. Para ele essa
era Gnica forma do enirevistado dizer a verdade era estando diante de uma testemunha muda, representada pela cabra. Ver
em: CASTRO, Ruy. O Anjo Pernogrifico. Sio Paulo: Companhia das Letras, 1992. (p,345).
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famosa por suas produgdes de alto padriio técnico, teve em sua origem a visio profissional de
ritmo, dinamismo e sequéncia de atra¢des implementadas por Casé.

Para o diretor de TV e consultor da Rede Globo de Televiséio José Bonifacio Sobrinho,
conhecido como Boni, o ritmo frenético de Ademar Casé foi levado para TV. Boni era
freqtientador assiduo do Programa Casé nos estidios da Mayrink Veiga, nfo como um

simples ouvinte, mas como um “aprendiz” de comunicag#o.

Quando eu ainda era muito jovem por volta dos mens 15 anos eu fui aprender um
pouco de radio com Dias Gomes e Dias Gomes me escreveu dois nomes que en
devia anotar pra poder acompanhar e observar, um deles era o Almirante, Henrique
Foréis, e outro Casé, e ele disse assim tudo que vocé quiser aprender de organizacio
¢ Almirante e tudo que vocé quiser aprender de criatividade é o Ademar Casé. Entéio
ia muito a Mayrink Veiga e acompanhava o programa, a confeeglio do programa, a
montagem do programa e queria aprender aquela coisa frenética do ritmo do Ademar
Casé. (...) Todas as vezes que eu vou cuidar de intervalo, de seqiiencia de atragfio e
tal 0 nome dele me vem, me vem a cabega'’®,

Em 1960, Ademar Casé deixou a televisdo depois de um enfarte. A agéncia foi
entregue ao seu filho, o publicitdric Mauricio Cas¢. Para a mente inquieta e criativa de
Adeﬁlar deixar o trabalho foi um momento dificil, mas nfo foi sua maior dor. A morte de sua
esposa Graziela, com quem conviveu por 64 anos, foi a grande perda de sua vida. “Ela sempre
foi a minha methor critica. Acompanhava tudo ¢ fazia comenté4rios sempre sinceros, gostasse
ou nfo dos programas” (Depoimento de Casé. cf: in CABRAL, 1990, p.109).

No dia 07 de abril de 1993, aos 90 anos Ademar Casé faleceu, deixando trés fithos: o
publicitario Mauricio, o diretor de televiso Geraldo (in memorian) € o arquiteto Paulo Casé.
Ademar também deixou netos que se destacam no segmento artistico, entre eles estfio a atriz
Regina Casé, a assessora de imprensa Patricia Casé, o musico e empresario César Casé e 0s
jornalistas Rafael Casé e Mauricio Casé.

Além da criatividade como heranga, Ademar deixou ainda a marca de um nordestino
sem estudos, que revolucionou o radio com sua visfio comercial ¢ a TV com seu pioneirismo.
Em 1970, em uma entrevista no jornal O Globo, Ademar Casé afirmou que “A televisio &
hoje um espelho do radio antigo, guardadas as devidas proporgdes.” (Jornal, O Globo, 28/10/
1973).

18 Depoimento de Jos¢ Bonificio Sobrinho presente no filme Programa Casé: O que a gente ndo inventa nfio existe,
Esteviio Ciavatta (Brasil, doc, 81min, cor, Pindorama Filmes, 2010).
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Quatro décadas depois dessa afirmagfo, é possivel dizer ainda que a TV no Brasil
segue refletindo a influéneia do rddio nos seus programas de variedades, nas telenovelas, nos
intervalos comerciais, nos contratos de exclusividade dos artistas e nos programas de
auditdrio.

Do mesmo modo, as inovagdes implementadas pelo Programa Casé no radio também
seguem presentes na atualidade. Elas podem ser vistas no dinamismo, na produgdo, na miisica
nacional, no uso background, jingles, sketchs humoristicos e na sonoplastia. A influéncia do
Casé segue ainda na abertura dos programas de radio atuais, que muitas vezes também

utilizam sirenes para avisar aos estimados ouvintes que a atragfio vai comegar' ',

"8 O programa policial 4 Hora da Justa, da Radio Jornal de Permnambuco, que cresci ouvindo ao lado meu avd, ainda usa
como vinheta de abertura o barutho de uma sirene policial.
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“Nos somos as cantoras do radio
Levamos a vida a cantar.

De noite embalamos teu soro,

De manhd nés vamos te acordar.

Nés somos as cantoras do rdadio.

Nossas cangdes, cruzando o espaco azul,
Vao reunindo, num grande abraco,
Coragdes de Norte a Sul.” ™

Capitulo 3 — A recepcio do Programa Casé pelos ouvintes

3.1 — Popular, comercial e erudito: uma mistura ne cotidiano

A popularidade do Programa Casé nfio foi influenciada apenas pelo pioneirismo de
seu formato popular € inovador, mas também pelo cendrio cultural e politico do governo de
Getllio Vargas que teve a intencéo de usar o radio como seu porta-voz. Com a liberagfo da
publicidade, além do surgimento dos comerciais radiofonicos surgiram ainda novas radios em
todo pais. Fazia parte da politica de Vargas impulsionar o crescimento do nimero de esta¢des
de radio na década de 30™. “Em 1932, j4 existiam emissoras instaladas na Bahia no Cear4,
em Minas Gerais, no Para, no Parani, em Pernambuco, no Rio Grande do Sul, em Santa
Catarina, em S#o Paulo e no Rio de Janeiro. (FERRARETO, 2000, p.101).

Com o cardter comercial do riddio, as emissoras que antes eram voltadas para o
desenvolvimento educacional e cultural dos ouvintes podiam liviemente comercializar seus
horarios. Essa proposta inicial do uso do radio como meio propagador de educagfio defendida
pelos clubes e sociedades terminou criando um esteredtipo com relagio & origem elitista do
radio no pais. Para o cantor, compositor ¢ estudioso da Misica popular brasileira, Nelson
Sargento os clubes de radio néo podiam pensar diferente.

As pessoas falam besteira, quando dizem gue o radio era elitista, porque ele tinha de

ser elitista, no comego quem financiava o rddio eram os ticos, nfo existiam

comerciais. Pobre nfo tinha dinheire para doar pra fazer experimentos, mas chegou

um momento que o ridio ndo era mais um clube era o radio comercial, s6 isso'>,

1% Trecho da miisica Cantoras do Radio gravada pela primeira vez pelas irmds Carmen e Aurora Miranda, com a Orquestra
Odeon, em 1936, A composicin € de autoria de Lamartine Babo, Jodo Barro, (Braguinha) ¢ Alberto Ribeiro. Esta estrofe da
iisica estd disponivel no site http://www.vezesbrasileiras.com.br/html/mp3/g/g-aurora-e-carmen_miranda.mp3

! Para mais detalhes sobre a politica de incentivo e regulamentagio de emissoras de rédio no pafs, encabegada por Vargas,
ver capitule I, p.35.

122 Depoimento de Nelson Sargento, concedido a autora no dia 11,01.2011. E importante salientar que além de artista, Nelson
Sargento € pesquisador musical. Na sua casa em Copacabana hé vdrias estantes de livios pela sala. Essa experiéncia
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A afirmacfio do sambista, além de base cientifica ¢ alicercada na experiéncia
profissional e, sobretudo, pessoal de um homem apaixonado por radio'®®, Nascido em 1924,
Nelson Sargento adquiriu o gosto pela musica com o seu padrasto que era portugués, com ele
também descobriu a profissdo de pintor ¢ o Programa Casé que costumava ouvir quando

tinha cerca de doze anos de idade.

Eu ouvia o programa de musica, por causa do men padrasto, lembro de Francisco
Alves, Mario Reis, 0 Noel trabalhava muito com a Marflia Batista, eu praticamente
ouvia s6 musica, no Programa Casé, e mais Orlando Silva, era o meu preferido,

. : L . 124
acho que ¢le zinda € o mator cantor que existiu nesse pais

Figura 14: Castiﬁg do Pregrama Casé. Entre os artistas pi‘sentes na foto estao N e! Rosa, Pixinguinha,
Jodio da Bajana, Donga, Jorge Murad, Murilo Caldas, Zezé Fonseca, ¢ Ademar Casé (primeiro sentado do
lado direito). (Acervo familia Casé)

O seleto grupo de artistas que cantava com exclusividade no Programa Casé também

intelectual oferece ao cantor ¢ compositor uma visfo bem mais ampla sobre os acontecimentos gue envolvem a origem do
rédio no Brasil.

13 Ac chegar 4 casa de Nelson Sargento no Rio Janeiro, a primeira coisa que chamou a atengfio era que o ridio estava ligado.
A esposa dele, Evonete Belizério, pediu para Nelson baixasse o radio para que pudessémos gravar a entrevista, Nelson
Sargento concordow imediatamente. Vi que um tddio pequeno de mdo estava no soffi, e quando comentei sobre a presenga do
radio na casa dele, ele explicou que tinha ainda outro aperelho na sala ¢ um pequeno radio de m#o na cama. “E que v gosto
de dormir escutando radio,” explicou ¢ sambista.

' Depoimento de Nelson Sargento, concedido 4 autora no dia 11.01.2011. Curiosamente, ao longo da entrevista a principal
lembranga de Nelson Sargento do Programa Casé era a do casting musical principalmente a de Orjando Silva. Quando
perguntei sobre as radionovelas, ou comerciais da época ele afirmou que ndo se lembrava dos anfdncios, “S6 sei o que
acontecia na publicidade do Programa Casé por causa dos livros.” Desse modo, de acordo com Paul Ricouer, (2007)
identificamos no relato de Nelson Sargento a contribuigdo de sua Meméria Individual, registrada pela experigncia de ouvir e
lembrar da parte musical do programs, assim como, o regisiro de uma Memoéria Coletiva, construida através de outros
referenciais, nesse caso, os livros.
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¢ a principal lembranca do cantor Helim Silveira Neves, nome de batismo de Roberto Paiva'®.
O cantor foi um dos principais interpretes nas décadas de 1940 ¢ 1950. No auge da Radio
Nacional, ele era uma das famosas atracdes da emissora. Paiva nunca se apresentou no Casé,

mas era ouvinte do Programa quando fazia apresentacdo nos shows de calouros.

No Programa Casé se apresentavam grandes artistas, Silvio Caldas, Carmen
Miranda. Eu nessa época era considerado um mascote por ser muito jovem e
calouro. Eu ficava “vendo” grandes artistas cantar no Casé, foi um programa muito
importante, mas como era jovem ¢ calouro eu nunca participei no Casé!™®,

O destaque dado a musica brasileira no Radio proposto pelo Pregrama Casé foi

possivelmente o primeiro passo para o fortalecimento da “inddstria fonografica’™?*’

no pais,
uma vez que, outros programas de radio passaram a fazer uma programacfo semelhante no
Rio de Janeiro e em S#o Paulo. “A musica popular, o samba carioca ¢ o radio, no Programa
Casé, iniciavam um longo caminho de ajuda muatua. Modele que logo se estenderia para os
demais programas de radio do periodo”. (FENERICK, 2003, p.169).

A regulamentaciio do pagamento dos direitos autorais para os compositores também
foi importante para profissionalizagdio de um processo que iria ‘oferecer o entretenimento
como material de consumo. O grande simbolo da resisténcia dos compositores foi o ex-
funcionario de Casé Orestes Barbosa, que mesmo sabendo que poderia sofrer retaliagGes
como compositor usou a sua seglo de Radio no jornal A Hora, para criticar a postura dos
donos das radios.

O Radio nfio pode continuar a ser o privilégio de meia dizia de cidadfios que
desvirtuam a sua finalidade, nfio utilizando os microfones como veiculo de cultura,
nem de civismo, nem de arte, transformando-o utn vozear de anincios emoldurados

pelo canto e pela musica cujos direitos autorais ndo querem pagar. (Orestes Barbosa,
Seglo de Radio em Jornal A hora, 14/07/1933 p.4 In DIDIER, 2005, p.366),

'% Roberto Paiva foi o primeiro intérprete a gravar musicas dos compositores Paquito, Nelson Cavaquinho ¢ Percira. O
cantor teve varias gravagdes de sucesso entre elas “O Trem Atrasou”, “Fala Tagarela” e a Valsa “Oh! Minas Gerais”, Em

1956, Roberto Paiva emplacou mais um grande sucesso com a primeira gravagio da msica de Vinicius de Moraes ¢ Tom
Jobim, “Se todos fossem iguais a vocé.”

% Depoimento do cantor Roberto Paiva concedido a autora no Rio de Janeiro em 09/01/2011. ¥ importante destacar que

nessa entrevista o cantor utiliza a palavra “vendo”, quando na verdade ele estava “ouvirdo™ os cantores do Programa Casé,

mais do que um erre de expresséio a troca de palavras possivelmente denota a experiéncia agugante de sentidos que temos

através do ridio, afinal despertamos nossa criatividade quando imaginarfamente “vemos” ou “projetamos” o que “ouvimos”.

Nota-se que Roberto Paiva, mesmo sendo um artista com a prética ¢ a experiéneia de ter atuado em rédio, ao trocar as
alavras, coloca-se inconscientemente como um mero cuvinte.

7 A fabricagfio de discos no Brasil comegoy em 1912 por Frederico Figner, que utilizava um equipamento aleméio capaz de
realizar gravagBes mecinicas, Esse tipo de gravagho era limitada porque era necessario fazer muito barulhe para que o som
fosse armazenado, por isso os cantores gritavam ao longo da gravagfio,. Em 1927, chega ao Brasil um sistema letrdnico de
gravagdio que teve como inspiragio técnica o radio. Com o uso de microfones ¢ amplificadores o som tinha mais qualidade e
ndo era mais necessario cantar gritando. A grande estréia da gravacfio eletrOnica no pafs fof feita em 1928 quando a Odeon
langou o disco de Mério Reis.
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Os donos das radios na época, nfio queriam a regulamentacfio da lei que aumentava o
pagamento dos direitos autorais € como protesto fizeram uma greve em 1933. Ademar Casé
néo era dono de radio, mas tinha o principal programa de musica popular na época. Ele sabia
que o sucesso do programa era conseqiiéncia de suas atragdes musicais, entdo foi o primeiro a
procurar a SBAT (Sociedade Brasileira de Autores Teatrais), que representava os
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compositores, para fazer um acordo aceitando as novas regras =, No entanto, Getdlio Vargas

resolveu o problema fazendo um acordo com todas as radios, que também foi seguido por
Casé'®,

O crescimento da Radio comercial, aliado com a popularidade de programas como o
Casé foi importante para desenvolvimento do setor de gravagio e venda de discos. A
tecnologia da gravacdio eletrdnica proporcionou ao publico, acostumado a ouvir musicas
praticamente gritadas, a possibilidade real de ouvir uma cangio com menos chiados, cantada
suavemente, na mesma altura agradavel das apresentacbes feitas nos estidios das emissoras
de radio, Assim como Maério Reis, Francisco Alves também foi um dos simbolos da produgéio
em gravagiio eletronica’*’,

Mas o Programa Casé, mesmo com seus cantores exclusivos e a indistria fonografica
brasileira, nfio teria ido muito longe sem o interesse dos ouvintes, que se tornaram
consumidores de discos e programas de radio, E importante lembrar que a partir de 1920 a
misica brasileira come¢ou a engatinhar um processo de aceitagﬁd entre as elites com o
interesse dos intelectuais e mediadores culturais, provocado em parte pelo sucesso do grupo
Os Batutas. O conjunto era formado por oito instrumentistas e cantores, e dois deles foram
artistas do Programa Casé: Pixinguinha e Donga, autor do primeiro samba de sucesso
gravado em disco em 1917,

O grupo tocava diversos ritmos como chorinho, maxixe ¢ moda sertaneja em festas de
intelectuais e de representantes da elite carioca. Depois de conhecer o conjunto, o milionario

Arnaldo Guinle financiou uma turné do grupo para a Franga. Em Paris, o exotismo de um

128 CABRAL, Sérgio. No tempo de Almirante: uma histéria do radio e da MPB. Rio de Janeiro: Francisco Alves, 1990.
(p.116).

' Sobre a greve das radios ¢ o papel de Vargas na regulamentagio dos direttos autorais ver capitulo I, p.42.

% Ver em; FROTA, Wander Nunes. Auxflie luxuoso: samba simbolo nacional, geragio Noel Rosa e industria cultural. Sio
Paulo: Annablume, 2003. (p.53).

! Além de Pixinguinha e Donga na flauta & viokdo, & primeira formagiio do conjunto criado em 1919 era composta por Raul
Palmieri (violdo), Neison Alves (cavaquinho), José Alves (bandolim e ganz4), Jacé Palmieri (pandeiro) e Luis de Oliveira
{bandola ¢ reco-reco). Antes da viagem para Paris, o grupo ficou ¢onhecido como 8 Batutas, porque tinha a participaggo de
oito integrantes. A formagio do conjunto foi uma ideia do gerente do Cinema Palais, Isaac Frankel, que queria uma atragfio
artistica para fazer apresentactes na sala de espera do cinema, CABRAL, Sérgio. Pixinguinha: Vida e obra. Rio de Janeiro:
Lugniar, 1997. (p.45).

87



grupo dos tropicos € o som do conjunto chamaram atengdio. Nesse mesmo ano, o grupo
também fez uma excursfio de seis meses pela Argentina. Enquanto isso, no Brasil, existia
certa resisténcia por parte de representantes da imprensa e da elite com relacfo ao conjunto
que representava o pais. As criticas eram geradas por dois motivos: Além de tocar miisica
popular a maioria de seus integrantes era negrosl32.

Mas, depois de seis meses de grande sucesso em Paris, a elite carioca foi aos poucos se
rendendo ao grupo musical, afinal se a civilizagfio européia gostou tanto, era preciso mudar de
opinifo — e alguns realmente mudaram. Na volta, Os Batutas desfrutaram da projegéo
internacional € comegaram a se apresentar em lugares elitizados como o Jockey Club, Teatro
Lirico e o espetdculo Vila Paris. O grupo acabou em 1923 e seus integrantes seguiram
carreiras individuais.

Em 1926, outro conjunto entra em cena no circuito carioca, 0 Bando de Tangarés.
Nesse periodo estava na moda conjuntos que cantassem batuques, c¢dco, emboladas ¢ moda
sertaneja, porque para muitos intelectuais o chique da época era conhecer esse outro Brasil de
ritmos e culturas diferentes. O Bando de Tangarés era composto por Henrique Brito, Alvinho,
Almirante, Braguinha ¢ Noel Rosa, sendo que os trés Gltimos foram artistas do Casé'*,

Possivelmente, esse cenario cultural vivido por parte da elite influenciou a opinifio dos
ouvintes do Programa Casé que, na primeira irradiagio em 1932, demonstraram total
interesse pelo quadro de msica popular dentro do Programa. Nesse periodo, o aparelho de
radio ainda era muito caro e por isso possivelmente os primeiros ouvintes do programa foram
na sua maioria integrantes da elite. Além disso, € importante ressaltar que Ademar priorizou a
musica brasileira depois de usar o telefone como um “instrumento medidor de audiéncia”.
Nessa época, o aparetho telefénico também era caro.

Outro levantamento importante era que os transmissores utilizados na década de 1930
tinham baixa poténcia, 0 que também limitou o acesso de pessoas do interior a programacso
radiofonica. Desse modo, o hédbito de “escutar” o radio surgiu originalmente na cidade. “O
radio era um artefato que fazia parte, sobretudo, do cotidiano da populagio urbana e o Brasil,
obviamente, ainda era um pafs com maior populagfio vivendo no campo.” (SOUSA, 2004,
p.111).

Mas o comego do radio comercial no Brasil e a introdugdo da musica popular também

Y2 FENERICK, José Adriano. Nem do morro nem da cidade: as transformacdes do samba ¢ a industria cultural (1920-
1945). Sdo Paulo: AnnaBlume, 2003. (p.38).
'*3 DIDIER, Carlos; MAXIMO, Josio. Noel Rosa, uma biografia. Brasilia: UNB, 1990. (p.105).
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sofreram resisténcias de representantes da elite. O trecho de uma carta enderegada ao
Programa Casé quando o programa era transmitido pela tradicional Radio Sociedade do Rio
de Janeiro, de Roquete Pinto, é um exemplo de que ainda existia preconceito com relagéo a
producgfio artistica nacional. “Nossos ouvidos ji se acham fatigados de tantas emboladas,
rumbas, e sambas, que mais parecem musica de negros em dia de candomblé.” (CASE, 1995,
62).

Outras criticas no inicio do Programa Casé eram relacionadas 3 comercializacfio de
propagandas no radio. A novidade que agradava ao publico em geral nfio era bem vista por
parte da elite. Como as primeiras inovagles no setor de amincios radiofénico surgiram no
Casé, alguns “defensores do radio” como um veiculo cultural e educacional, costumavam se
referir ao criador do programa como “o homem que prostituiu o radio no Brasil”. (CADENA,
2001. p.81).

Com a publicidade massificada no rddio os ouvintes tornaram-se potenciais
consumidores. Os jingles iniciaram uma nova fase da programacfo radiofonica que foi
vivenciada por todas as radios do pais, em diferentes épocas ¢ regides. No Rio os “reclames™
do Programa Casé eram famosos e comentados por todos. “As pessoas comegaram a
memorizar 0s jingles, incorporar aos seus vocabularios as frases em evidéncia e sair pelas ruas
assobiando suas melodias™. (AGE, 2005, p. 32).

Alguns comercias do programa foram lembrados pelo cantor e sapateador Edgar de
Lima, conhecido como Bob Lester que também afirmou ter feito participagBes no 'Programa
Casé. Bob chegou a participar de apresentagGes com Frank Sinatra nos Estados Unidos™.

Os comerciais do Programa Casé¢ ficavam na cabeca. - “Compre no Dragio da Rua

Larga, os melhores precos da cidade ¢ no Dragfio da Rua Larga”. Tinha a loja O
Camiseiro™: “O Programa Casé apresenta o Camiseiro Rua da Carioca, 422”. Eu

' Depois de se apresentar no Programa de Ary Barroso, na década de 1930 Bob Lester, que nesse periodo chamava-se
Almeida toma-se o primeiro sapateador do Cassino da Urca. Como bailarino, ele participou de vérios espeticuios na Europa
¢ nos Estados Unidos incluindo shows de Frank Sinatra,Carmen Miranda, Bob Hope e Doris Day. Em 1967, depois de um
acidente de carro que matou sua muiher e suas trés filhas ele passou a ter problemas psiquidtricos e chegou a ser morador de
rua. Agora recuperado, 0 dangarine vive de apresentagbes ¢ ajuda de outros artistas. Duranie a entrevista, em muitos
momenios ele afirmou ter participado do Bande da Lua, grupo instrumental que acompanhou Carmen Miranda. No entanto,
¢ssa informagdo ndo foi confirmada, assim como a participagfio dele como atragio do Programa Casé. Possivelmente, essas
afirmacdes de Bob Lester estdo associadas 4 imaginagio e ndo & meméria. Seria a “Cilada do imaginério”, descrita por Paul
Ricouer (2007). Para o filoséfo francés, imaginagfio ¢ memdria dividem o mesmo mecanismo de elaboragfio de imagens, no
entanto, existe uma diferenciacfio, uma vez que, toda recordagio ¢ uma imagen:, mas nem toda imagem é uma recordagio.
Ainda assim, o processo imaginativo niio pode ser associado com a perda da credibilidade da memoria. Sobre a trajetéria de
Bob Lester, a historia cizematogréfica do sapateador foi parar nas telas de cinema, o dangarinoe é interpretado pelo ator Sténio
Garcia no Filme: (Bob Lester, Brasil, doc, 40min, cor, 35mm, Anegra Filmes, 2610). Morador da Lapa, no dia da entrevista,
17 de Janeiro de 2611, Bob completou 98 anos, um dia depois ele fez um show de sapateado na Cineldndia.

1% A camisaria O Camiseiro, do comerciante portugués Agostinho Pereira, tornou-se anunciante do Programa Casé a partir
de 1932, primeiro ano do programa. A camisaria ficou conhecida por suz campanha comercigl divulgada no programa
chamada de Saldos de Maio, que depois foi transformada na data comercial “Loucuras de Maio”, um sucesso no vargjo da
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comprava muito no Camiseiro quando vocé andava bem arrumado chamavam de
almofadinha... ** (Risos) (...) Tinha um comercial também que eu ndo lembro a
radio, mas era muito engragado por que era do chofer Moreira da Silva, falava
assim: -Vocés vio conhecer a felicidade um dia, com sua satde, mas anies de
conhecer quando vocé precisar em sua casa, sua mulher, seu filho estiver enfermo,
néo esquega de Moreira da silva, cantor ¢ chofer da ambuléncia, telefone 247-5758.
Ele era chofer e cantor de breque®’.

A principto, os jingles produzidos naquele periodo eram bem semelhantes as
marchinhas de Carnaval ou aos “sambas de partido alto”, que sempre tinham um breque
depois das estrofes. Desse modo, nfio existia uma diferencia¢do de estilo entre o comercial
cantado e as musicas, o diferencial era apenas a letra. Um dos recursos utilizados era irradiar a
cangdo dos patrocinadores, também cantada pelos artistas, ao longo das apresentaces
musicais.

Néo existia uma transi¢80 ou uma separaco técnica ¢ estilistica que determinava o fim
de um comercial cantado e comego de uma misica. Desse modo, a semelhanga entre
propaganda e cangio foram importantes para o processo de aceitacio e até memorizacdo do
publico.

Assim foi que, estabelecida a partir de 1935 a tentativa da conquista musical dos
compradores das cidades, através dos jingles transmitidos pelo radio, essa novidade
das mensagens sonoras ia alcangar uma enorme repercusso popular... E foi como
resultado desse sucesso que tais mensagens musicadas acabaram contribuindo para
um novo tipo de relacionamento entre o ridio comercial e a musica popular: a
{ransformagic de temas e melodias de jingles em cangdes, principalmente destinadas
ao carnaval. (TINHORAO, 1981, p.98).

Seguindo o estilo de marchinhas de Carnaval, alguns jingles passaram a competir com
a prépria musica popular. Foi o caso da “Marchinha do Dragfio”, composta por Noel Rosa e
Vadico que foi veiculada no Programa Casé. A letra foi premiada em um concurso de

marchinhas em 1936 e foi cantada nos saldes durante o Carnaval como uma cangéo popular.

época. Ver em: REIS, Fernando; BRANCO, Renato; MARTENSEN, Rodolfo. Histéria da propaganda no Brasil. So
Paulo: T.A Queiroz, 1990. (p.177).

138 Como ouvinte & consumidor da camisaria anunciada no Programa Casé, ao longo do depoimento perguntei a Bob Lester
se ele comprava no Camiseiro somente por causa do antincio no programa ¢ ele respondeu: “E né, eu comptava porque ouvia
na ridio, mas também era no prego, tinha camisarias mais caras na Rua da Assembléia”. A afirmagfio de Bob Lester
exemplifica de certo modo que a programagfio comercial do Casé com énfase na publicidade niio representava uma
imposigdo. Ao afirmar que comprava no Camiseiro, por passar no programa, mas também pelo fato de ser mais barato,
percebi a existéncia de “usos” da programagiio feitos por ele como ouvinte. Aparentemente, o simples fato de anunciar no
Programa Casé ndo significava que todos os ouvintes iam comprar os produtos divalgados deliberadamente. Baseado em
Certeau, (1994) ¢ possivel afirmar que Bob Lester, assim como possivelmente outros ouvinies do Casé usavam suas
“estratégias”, “tAticas” e “astlicias” como consumidores.

Y7 Depoimento de Bob Lester 4 autora no dia 17/01/2011. Sobre ¢ comercial do Moreira da Silva nio fpi possivel confirmar
se ele era veiculado no Programa Casé, no entanto Moreira da Silva também conhecido como Kid Morengueira realmente
foi chofer de ambuldncia quando comegou sua carreira no rédio e chegou a exercer as duas profissfes a0 mesmo tempo. O
que pude comprovar foi que em 1934, Moreira da Silva era uma das atragBes exclusivas do Casé ¢ tarnou~se um icone do
samba de breque, um género que utiliza pausas, onde sdo inseridas frases faladas ao longo do samba.
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Refrdo:

Vocé é mais conhecido

do que niquel de tostdo

mas ndo pode ficar

mais popular do que O Dragdo.

(BRANCO; MARTENSEN; REIS, 1990, p. 178).

A Loja Dragfio, principal anunciante do Programa Casé foi uma das primeiras a
investir intensamente no radio. O estabelecimento vendia todo tipo de utensilio doméstico. A
loja também era famosa por ter um dragfo imenso na fachada. As propagandas do Dragéio

ficaram na memoria do Radioator Gerdal dos Santos.

Eu era garote quando ouvia o Programa, lembro do meu pai, da minha mé#e ¢ irm3os
todos reunidos. Eu lembro muito das musicas, era o que me chamava atengfo. Os
comerciais eram famosos, quando eu passava na calgada da Loja Dragio eu
lembrava O dragio A Fera da Rua Larga, era assim que ele era chamado a Rua
Larga era a Rua Floriano Peixoto.

Tinha uns textos interessantissimos era um sucesso na época. Depois foram criando
cada vez mais e mais comerciais e jingles, tinha um que era assim:

% propaganda da Loja Dragio encontrada no site de Luis Nassif: htip:/blogln.ning.com/profiles/blogs/ademar-case-
pioneirismo-no acessado em: 07/10/2010,
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Na sua casa tem barata?

Néo vou la!

Na sua casa tem mosquito?

Nio vou la!

Na sua casa tem pulga?

Néo vou 14!

Peco licenga pra mandar Detefon em meu lngar.

Foi um sucesso! Tinha aquele ouiro, Pilulas de Vidro Dr. Ross: pequeninas, mas
resolvem'®”,

No entanto, mesmo com as inovagdes comerciais do Programa Casé teve quem
achasse os antincios ou a postura do locutor de mau gosto. E o que percebemos em um
comentario de Alziro Zarur'®® na coluna de Réadio-ouvintes da revista Fon-Fon. A critica foi
enviada para a segfio de radio do Jornal Didrio de Noticias. O colunista Djalma Maciel fez a
defesa dos locutores do Programa Casé ¢ também de Alziro Zarur que foi citado como um
defensor do speaker do Programa Casé.

O comentério é vago e sem detalhes de quem era o locutor, do que ele teria dito no
comercial, ou até mesmo do teor da carta do ouvinte. Zarur concorda com a opinifio de
Djalma Maciel explicando que o problema nfo é o locutor ou os comerciats, mas sim os

anunciantes.

Djalma Maciel respondendo a um radioouvinte na sua secgéio O Didrio nos Studios
do Diério de Noticias teve estas palavras gentis para o seu confrade de Fon-Fon:

“~ A propésito de Alziro Zarur, V. estd errado. O tocutor do Programma Casé é um
espirito arejado um apreciador do verdadeiro Bello, a quem repugnam, mais do que
a qualquer outro, as imposicies do meio. Elle n#io tem culpa, nem mesmo o dono do
programma, das tolices que os annuciantes exigem.”

A carta do radio-ouvinte e a resposta generosa do confrade inspiram-me estas linhas
de hoje. Pego licenca para defender o speaker de radio, principalmente o que néo
goza de nehuma autonomia... O facte ¢ muito simples. Esteio que é da nossa
esforgada radiodiffusfio, que funcciona a titulo precario, o anpunciante &,
praticamente o orientador da maioria dos programomas.(...) Naturalmente a maior
parte do publico radio-ouvinte pensa que ¢ o speaker o autor de tanta calamidade em
matéria de mdo gosto, como também supde que ¢ elle quem escolbe os discos, quem
faz os ruidos, quem iate, quem mia, quem urra...Mas néio ¢ nada disso, o speaker €,

tio somente, 0 bode expiatorio do radio... et {Revista Fon-Fon 14/01/1939, p.28).

¥ Depoimento de Gerdal dos Santos 4 autora em 10/01/2011. Sobre o jingle da Detefon ¢ o comercial da Pilula de Dr. Ross
indicada para prisdo de ventre, ambos foram veiculados na Radio Nacional a partir de 1936 e nfio no Programa Casé. O
Jingle da Detefon também fol sucesso nos saldes de camaval, no final da década de 1930. AGUIAR, Ronaldo Conde.
Almanague da Rddic Nacional. Rio de Janeiro: Casa da Palavra, 2007, (p.136).

10 £ importante destacar que a segdo de radio da Fon-Fon criada em 1935 & de autoria do rédioator Alziro Zarur, ex-
funciondrio de Casé que interpretava o Sherlock Holmes. Zarur deixou o Programa Casé junto com o redator Anibal Cosia
para fazer o “Teatro Sherlock™ na Ridio Transmissora. No entanto, a mudanga nfo interferiu no relacionamento de Zarur
com Ademar Casé que frequentemente fazia virios elogios ao programa, Também se faz necessario enfatizar, que a maioria
dos articulistas responsédveis pelas secbes de radio, nos jornais ¢ revistas, ja tinba trabalhado ou trabalhava em programas de
radio, isso nfio era wma exclusividade de Zarur, portanto, possivelmente existia certa parcialidade nessas segfes.

11 Cabe ressaltar que os todos trechos utilizados da Revista Fon-Fon foram sempre transcritos respeitande a integridade
linguistica da época da publicagio.

92



Com o passar dos anos o aparelho de radio tornou-se mais acessivel e mais ouvintes
das camadas populares podiam comprar o equipamento. A partir da década de 40 nfo era
apenas a elite que sentia a magia do radio reunindo familias, amigos e vizinhos. Independente
da classe social, o aparelho tinha normalmente o mesmo tratamento e na maioria das casas
ganhava destaque na sala de visita. “N&o por acaso, na linguagem popular ele costumava ser
carinhosamente chamado de Capelinha, tanto pelo formato dos rddios com caixa em arco
quanto pelo simbolismo transcendente que ele, literalmente, irradiava.” (SEVCENKO, 1998,
p. 586).

A popularidade da famosa Capelinha também esta associada ao seu custo, uma vez que
esse modelo de radio era um dos mais acessiveis da época. Aparelhos mais caros, como 0s da
marca RCA de valvula custavam em 1936, de seis a dez saldrios minimos, o prego variava de

600 a um conto de réis'*,

Pouca gente que tinha radio, s6 quem tinha era quem tinha um poder aquisitivo alto
que podia ter um radio dentro de casa. E também ndo sé radio como também a
televisdo, que velo em 1952 e 1953, 56 a elite que tinha as televisdes que vinham
importadas dos EUA, chegava de avifio e navie. O meu primeiro radio eu comprel
em 1956, foi uma festa, uma alegria ter vm radio em casa, era importante ter um
rddio, o meu era da Philiphs, tinha uma programagio muito grande e vendia muito e
depois vieram vérios modelos de radios

Além de ser o centro das atengbes das casas, o aparelho de radio também tinha
destaque nos estabelecimentos comerciais. Normalmente quem nio tinha rddio em casa
encontrava uma forma de acompanhar a programacfo, quer seja na casa do vizinho ou em
algum comércio. Era o que Nelson Sargento fazia quando serviu ao exéreito no Rio de

Janeiro, Os militares costumavam escutar rddio em um bar préximo do quartel.

Eu n#o tinha radio, nem dinheiro para comprar, entfio eu ouvia radio 14 no botequim
do portugués, mas a radio que ele sintonizava era Mayrink Veiga, que foi uma
grande rédio muito famosa na época. (...) A gente safa do exéreito e ia pra 14 e Ah!
ficava, ficava um falatério geral ....[Risos] Ai eu me organizei e disse vou comprar
um rédio pra mim e eu comprei quando tava no exéreito, cem mil réis e eu ganhava
duzentos e poucos mil réis, comprei o radio & prestagio, pagava 10 mil réis por
més.

"2 Ver em: SOUZA, José Incio de Melo. O Estado contra os meios de Comunicacio, 1889-1945, Sao Paulo: Annablume,
2003. (p.9).

' Depoimento de Bob Lester a autora no dia 17/01/2011.

% Depoimento de Nelson Sargento, concedido a autora no dia 11.01.2011.
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Com a programagfio comercial e pessoas das classes populareé tendo acesso a
programagéo radiofnica a preocupacgiio do papel do radio na sociedade carioca tornou-se
freqiiente na revista Fon-Fon. Em 1938, foi criada uma secfio: O rddio é fator de educacdo ou
diversdo?, ¢ um dos primeiros entrevistados foi o jornalista Orestes Barbosa, que comegou
sua carreira como redator de comercias no Programa Casé. QOrestes gerou polémica com sua
resposta.

Pra educar, hd o lar e as escolas. O radio ¢ para distrahir. Porque se o cara nio
aprendeu nada até a adolescéncia, nfio ha de ligar o radio, aos 20 anos para aprender
a ler ou a;arender errado a histdria do Brasil que foi descoberto por Cristovio

Colombo™, visto que, na data do descobrimento da América o Brasil estava como
ainda hoje, situado neste continente. (Revista Fon-Fon, 07/01/1939, p. 32).

Um ano depois a mesma seg¢io fez uma enquete na revista Fon-Fon. Profissionais do
radio responderam a seguinte pergunta: Q rddio era um fator de diversdo ou educacdo? O
resultado da enquete revelou trés votos para o radio como fator de educagio (entre eles estava
o de Roquete Pinto) ', nove votos para diversdo (quem votou nessa opgo foi Oresies
Barbosa) e 50 votos para o rddio como um vefculo voltado para educagdo e entretenimento
(entre os votos estava o de Ademar Casé). (Revista Fon-Fon, 06/01/1940, p 23).

Através desse tipo de enquete, € possivel observar que no meio radiofénico no inicio da
década de 1940 apenas uma minoria da elite acreditava que o radio tinha apenas um papel
educacional. Curiosamente, o radioteatro era visto por representantes da elite como uma
programacéo instrutiva. O quadro “Ribalta do Espago”, do Programa Casé radioteatralizou
obras como Os Miseraveis, de Victor Hugo, A Moreninha de Joaquim Manoel de Macedo,
enfre outras.

De acordo com dados do IBGE, Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, em 1920,
75% da populagfo brasileira era analfabeta; em 1940, 57,9% e em 1950, 53,16%*". Como o
radio tem linguagem oral, para parte da elite o veiculo tornava-se um propagador de cultura

para os pobres, que poderiam conhecer obras classicas através da programagéo.

' Qrestes Barbosa, com j vimos anteriormente tinha raiva dos portugueses ¢ sempre quando tinha oportunidade alfinetava
os lusitanos, Ele costumava afirmar que toda a America incluindo o Brasil tinha sido descoberta por Cristovio Colombo,
desse modo o portugués Pedro Alvares Cabral ndo teria mérito nessa conguista.

“SCuriosamente quatro anos dessa enquete, cm 1936 foi o proprio Roqueie Pinto que convidou Ademar para irradiat o
Programa Casé pela Radio Sociedade do Rio de Janeiro, nessa ocasifio ele teria afirmado ainda que gostava da musica
popular brasileira. No entanto, quatro anos depois Roquette Pinto participa da enquete ¢ vota na opgfo que define o radio
apenas como fator de educagio.

7 hitp:/fwww.ibge.gov.br/secutoxx/arquivos_xls/palavra_chave/populacao/instrucac.shtm
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A Ribaita do Espago do Programma Casé irradiava dominicalmnete as 14 horas,
vens alcangando as mais justas consagradoras Victorias, atravez da PRA9, Gragas ao
trabalho brilhante de Saddi Cabral, cujas interpretagbes se implem como modelos
no genero Ribalta do espago é hoje um dos melhores cartazes de radio teatro do
broadcastings brasileiro. (Revista Fon-Fon — 12/06/1939, n.49).

Nos artigos e colunas sobre Radio da revista Fon-Fon a radioteatralizacfio ¢ sempre
destacada como algo superior. “O radio evoluiu. Melhorou muito... Tempo houve em que a
tmica literatura eram os andncios de publicidade, entremeados de musica em conserva'®.
Hoje o broadcasting ji apresenta bons cartazes literdrios, escritos por intelectuais de
reconhecidos méritos”. (Revista Fon-fon, 29/09/1942, p.42).

Um dos defensores ferrenhos do radioteatro, como uma expressdo do que havia de
melhor no rédio, era o critico de teatro Gomes Filho. Em vérias edicBes da revista as segles

assinadas por ele enalteciam o radioteatro e criticavam a misica popular e a publicidade.

Uma das formas de broadcast que mais tém coniribuido para levantar o nivel das
programagdes radiofSnicas ¢ o chamado Radioteatro. Foram as pequenas e as
grandes pegas postas em onda que comecaram a guerrear o predominio dos
sambistas, Unicos detentores, até hd pouco tempo, das vantagens do comércio do
broadcasting. O que se costuma chamar de parte falada no rddio estabeleceu entéio a
parte musical. E o que se observa hoje é que um bom programa de Radio ¢ aquele
em que a musica ndo se encontra mais no primeiro planc e sim como elemento
ilustrativo, apenas. {Revista Fon-Fon — 09/05/1940, p.51).

E possivel perceber que o discurso a favor do radioteatro como grande invengéo do
radio estd diretamente associado ao interesse pessoal da categoria representada pelos redatores
¢ criticos de teatro, que na maioria das vezes eram membros da elite, ou pelo menos se
destacavam pelo nivel de escolaridade ou pela boa escrita. Ao alfinetar os sambistas, Gomes
Filho afirma, com certo tom de indignagio, que antes do radioteatro apenas os muisicos
ganhavam dinheiro no rddio. Em outra edi¢io da revista, o mesmo cronista ridiculariza a
opinidio de um ouvinte que havia declarado que o radio deveria ser um veiculo apenas de

diversdo e entretenimento, sem nenhum viés jornalistico ou cultural.

Um leitor constante desta coluna Mdrio Jorge Fernandez, escreven-me ontem uma
carta, pedindo que combatesse aqui os programas realistas demais. Para éle a fungfio

1% 1; possivel perceber que a opinifio do colunista de radio é indiretamente uma critica aos programas comerciais € de misica
popular brasileira como o Programa Casé, No entanto, o programa de Ademar também se destaca pelo seu radicteatro, um
formato elogiado no comentario.
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do Radio ¢ simplesmente a de divertirl...Nada de broadcasts com fins culturais e,
principalmente com fins de agéo evidente! Ele acha intolerdvel. Os jornais falados e
os programas que visam focalizar o horrivel e doloroso instante universal! Pelo o
que se vé o nosso correspondente deve andar pela casa risonha dos vinte anos! Em
plena flora¢io, primaveril, o seu espirito procura um mundo a parte, um mundo cdr
de rosa, um sonho das mil e uma noites!.... E se esquece, justamente de que o Radio
como toda arte sincera deve refletir as palpitacBes e os anseios de sua época. (...} Se
o meu gentil correspondente Mario Jorge Fernandez anda s6 a procura de alegrias e
de diversdes que frequente, diariamente um cassino ou um cabaré. Mesmo assim, se
possuir inteligéncia e senso de observaclo, poderd ver, através das mascaras
hipocritamente risonhas dos jogadores ou das dansarinas proﬁssibuais as dores
morais dos que vivem chafurdados nos prazeres ilusérios do mundo!.. (Revista Fon-
Fon — 16/05/1942, p.54).

Embora fosse icone do rédio comercial e popular, 0 Programa Casé niio recebia
nenhuma critica direta por parte dos articulisitas da Fon-fon. Possivelmente isso estaria
relacionado com interesses editoriais ou at¢ mesmo relagBes pessoais entre os redatores e
Cas€ — no entanto, € importante destacar que o fato de Ademar ter criado quadros eruditos que
agradavam aos criticos também pode ter influenciado nessa posi¢io dos articulistas da Fon-

Fon.

Armando Borgioli, grande cartaz da cena lirica italiana, cantou no Programa Casé e
na Radio Mayrink Veiga, apresentando dois magnificos recitais. Os radio-fans
tiveram, assim oportunidade de conhecer um dos interpretes favoritos do nosso
Carlos Gomes. (Revista Fon-Fon 11/04/1942, p.55).

Um quadro que agradou aos amantes de muisica cldssica foi o “Teatro Imagindrio™,
que irradiava discos de dperas como uma apresentago de verdade. Para se ter uma idéia da
aprovagiio do plblico, foi pedido aos ouvintes que enviassem suas opinides sobre o quadro.
Uma das cartas enviadas para o programa era de um ouvinte pernambucano, que nio
acreditava que o quadro era apenas uma gravagio em disco, para ele tudo era um ensaio

secreto de um novo conjunto erudito.

Aguardamos novas audi¢des de o6peras. Ontra cousa nos parece ser se ndo ensajos
disfargados para uma proxima inauguragiio do Teatro Lyrico nacional, ou seja, a
formagfio de uma companhia lyrica brasileira, cujas vozes a julgar pelo que temos
ouvido através do radio, sfio muito bonitas e ¢ oxald nfio estejamos enganados.
(CASE, 1995, p.84).

Dezenas de cartas como essas chegaram ao Programa. Por mais que o speaker

explicasse que se tratava da gravacfio de um disco, muitos ouvintes nio acreditavam e
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seguiam enviando elogios a orquestra. Possivelmente, a sonoplastia empregada nos discos
com o som dos aplansos, as vozes da platéia, podem ter contribuido para que muitos ouvintes
acreditassem que a irradiagfo era ao vivo de algum teatro.

Em outras cartas os ouvintes demonstravam viver o clima de fantasia, ¢ inspirados na
ilusdio provocada pelo quadro, faziam pedidos criativos, como foi o caso de uma carta enviada
por um capitdo do Corpo de Bombeiros. “Como assinanies, das nossas cadeiras da sala de
jantar, para a temporada oficial da Grande Cia. Lyrica do Theatro Imagindrio pedirfamos, se
possivel, a inclusdio da Opera Iris, no seleto repertdrio que tanto apreciamos” (CASE, 1995,
p.84).

Outro exemplo da opinifio dos ouvintes no Programa aconteceu com um quadro de
humor chamado “Opera Maluca”, Era uma parédia em portugués das grandes dperas, mas a
ideia embora engragada nfo foi aprovada pelo piblico, que achou de mau gosto brincar com

musica erudita.

(...} os mesmos amantes da Gpera, que tanto aplaudiram o Teatro Imaginario,
voltaram a escrever, s6 que, dessa vez, pedindo que o quadro fosse tirado do ar, ja
que se tratava, segundo as proprias patavras de um dos ouvintes, de... wng desfeita
sem par aos grandes mestres da misica. (CASE, 1995, p.84).

Embora houvesse uma clara intengio de parte da elite da época de separar e classificar
a programacdo radiofonica, a diversidade de quadros do Programa Casé abrangia diferentes
gostos sem nenhuma restrigiio. Também € notdrio que a permanéneia de algum quadro no
programa dependia diretamente do resultado de sua popularidade. Como numa relagfo
comercial na qual o cliente sempre tem razfo, os ouvintes do Casé eram fundamentais para
definir o formato da programagéo.

Independente de gosto, estilo ou classe social, o ouvinte podia de certo modo escother o
que pretendia “consumir”. O fato do Programa Casé ter sido pioneiro na introdugdo da musica
popular no rddio e na criagéio dos primeiros andncios nfo anulou as possibilidades de oferecer
musica erudira ou de radioteatralizar obras cléssicas.

O Programa Casé néo era pautado pela dicotomia entre o chique ¢ o popular. Se os
comerciais desagradavam parte dos ouvintes, cles também poderiam ser bem vistos por
outros. Se a musica popular era considerada ainda algo menor para alguns, para muitos era
uma atragdo importante. O “uso” que os ouvintes faziam mediante a programacio era
notadamente pessoal e por isso naturalmente distinto. Se fosse possivel criar uma

nomenclatura para o publico que Ademar Casé queria atingir a defini¢Bo seria simples:
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audiéncia. Afinal, somente a partir dela era possivel vender os comerciais, investir nas

atragBes e se destacar entre os melhores programas de radio da época.

3.2 — A recepciio do Programa Casé pelos ouvintes.

A imaginagfio ia longe. Enquanto isso, a agulha de tricd na mio seguia o ritmo que
ecoava da caixinha mégica de madeira. A voz do gald, o choro da mocinha, a cangfio de amor
preferida faziam parte de wm novo som que agora se misturava com o barulho da maquina de
costura, Essa maneira de ouvir e principalmente de “sentir” o radio foi vivenciada por vérias
mulheres.

Isso ndo significa que apenas o publico feminino se emocionava ao redor do radio,
mas com a popularizagfio da programacfo as mulheres tornaram-se maioria na audicdo dos
programas radiofonicos, principalmente durante o dia. Uma pesquisa do IBOPE, de janeiro de
1944, apontava a seguinte audiéncia para o periodo de 10h as 11h da manhd: 69,9% de
mulheres, 19,5% de homens e 10,6% de criangas™.

Antes mesmo das mulheres safrem de casa para o mundo, outro tipo de universo
invadiu o lar através da propagagéio das ondas sonoras. Enquanto os maridos iam trabalhar
eram elas que ficavam cuidando da casa, sempre encontrando um jeito de conciliar a rotina
didria com o seu programa preferido, ou melhor, quase sempre, como lembrou o cantor e
sapateador Bob Lester.

O radio foi uma coisa maravilhosa e o povo “vig” tudo em casa. Agora também
tinha um problema “muita gente” deixava comida em casa queimar, queimava
feijdo, queimava roupa, para ir pro rddio na hora das novelas. Eram grandes atores,

grandes intérpretes. Foi maravilhoso, foi um tempo em que o povo tinha o que
mostrar na radio’™.

Dentro dessa programacdo “vista”, ou melhor, ouvida pelas mulheres existiram ainda
programa especificos para elas. O programa feminino de “Sagramér Scuvéro” que comegou a
ser irradiado em 1934 era um dos mais antigos. A programagfio era pautada de dicas para

cuidar da familia, receitas de cozinha € os famosos consethos amorosos.

4% CALABRE, L. Radio e imaginagio, noc tempa da radionovela. Amais do 26° Congtesso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagio, Belo Horizonte-MG, setembro de 2003. S#io Paulo: Intercom, 2003, (p.5).

1% Depoimento de Bab Lester & autora no dia 17/01/2011. Mais uma vez identifiquei a utilizagdo do verbo “ver” na entrevista
substituindo “ouvir”, uma troca de palavras comum entre os entrevistados que reforga o poder do radio. O entrevistado utiliza
ainda as palavras “muita gente”, mas possivelmente esse tipo de comportamento era feminino. Assim como em ouires
depoimentos, também estd presente uma memoria saudosista de nm passado artistico considerado melhor que o presenie.
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Sagramér de Scuvéro, pelo microfone da PRA9 da conselhos como quem conhece
balistica. E cada palavra sua vai projetada, com o ¢dleulo certo, para alcangar em
cheio e sem cerimdnias o alvo desejado! Aposto que, se ela falasse na beira da praia,
até os peixinhos mais travessos e desobedientes (esses que tomam a trazeira de barca
e vivem mordendo o perigo do anzol!) botariam a cabega pra fora para ouvi-la...
(Revista Fon-Fon, 28/07/42 p.55).

A programacfio radiofbnica sabia da importdncia e da influéncia das ouvintes que
representavam a maioria da audiéncia. Por isso, foram idealizados véarios programas para as
mulheres, como 4 Voz da Beleza®', um dos mais famosos da época. Entre os principais temas
debatidos estavam o papel da mée e da dona de casa, que deveria estar sempre com uma boa

“aparéncia” para o seu marido.

UM PROGRAMA FEMINING

A VOZ DA BELEZA £ © SEU PROGRAMA

FEMININO, LETORA BONITA, POIS NELE

oUrvInAs CONSELEOS SOBRE BEEELZA,
ELEGANCIA, MODAS, KIO.

f 0 PROGRAMA DA MULHER FEITO
PARA A& MULYER,
DIARIAME.".F, A8 1zap Ma
RADIO NACIONAL
DIRECAO DE LEA SILVA

Figura 16: (Revista Fon-Fon, 29/09/1942, p.67).

Lra comum o animcio de perfumes, cosméticos, além de produtos de higiene ¢
limpeza. Mas néo eram apenas as mulheres que acompanhavam a programacio radiofonica e
seguiam as orientagdes fornecidas nos programas. Numa carta de um ouvinte para a a Revista
Fon-fon, um leitor chamado Arthur Gomes da Silva agradece a Rédio Nacional pelo programa

de ginastica que havia transformado a rotina da familia,

(...) Acontece que, antes de serem iniciadas essas aulas da PRES tmeus filhinhos
como talvez sedé em muitos lares, ndo acordavam cedo com tanta satisfago... Dois
deles por signal, eram bastante dorminhocos... E apesar de dormirem muito cedo
acordavam sempre tarde... Desde que tive a abengoada idéa de fazer gymnastica por
minha conta notei que os meninos se interessavam, acompanbando meus
movimentos rindo postosamente nos momentos mais crfticos... Acabaram
participando do que acharam uma boa brincadeira ¢ fazem até hoje gymnastica pelo
radio, com grande proveito, sendo que o principal beneficio ¢ uma alegria matutina
aqui em casa todo santo dia. (Revista Fon-Fon, 03/01/1939, p.31).

Além dos programas dedicados & familia ¢ das mudangas provocadas pelo radio no

151 A voz da Beleza” também comegou no inicio da década de 1930. A locutora Léa Silva ficou famosa como sinfnimo de
elegincia ¢ etiqueta diante de suas dicas sobre a beleza da mulher.
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ambiente privado do lar, é possivel observar que no processo de popularizagfio do radio os
grandes destaques da programacfio foram: os programas de auditério com cantores populares,
o radioteatro e as radionovelas. Com esse cendrio, a partir da década de 1930, o Rio de
Janeiro passou a viver uma nova fase de lazer e diversfo, que ora estava presente dentro de
casa ou fora dela, nos shows, nos cassinos, no cinema. Juntos, a industria fonografica e o
Teatro de Revista'*? reforcavam o consumo das atrages radiofonicas.

Percebendo o interesse do publico por informagdes, as revistas e jornais da época
dedicavam espago ao radio e seus artistas. A revista Fon-Fon, considerada uma das mais
tradicionais da época no Rio de Janeiro, destinou nas suas edigdes varias se¢des como a “PR1
Fon-Fon”, “Tribuna dos radio-ouvintes” ¢ “Cantinho dos fis” para o deleite dos ouvintes.

Néo por acaso, o Programa Casé era citado com freqiiéncia nessas segdes. O destagque
dado 4 musica popular brasileira iniciado no programa e as inovagdes de Ademar Casé no
radio eram comentadas pelos colunistas e também pelos fis. Muitos deles acompanhavam a
trajetéria dos seus artistas preferidos desde a estréia do Programa Casé na Radio Philips.
“Moacyr Bueno Rocha é um cantor veterano. Lembro-me que elle canta desde o inicio do
Programma Casé, eu nessa época jd o ouvia com agrado. Era na desaparecida Radio Philips
que se fazia ouvir o cantor aristocritico.” ' Através da revista, os ouvintes tinham ainda
informagfes antecipadas sobre a presenga dos artistas no Programa Casé, e desse modo era

possivel ficar informado sobre as novidades e mudangas que aconteciam no programa.

1% Teatro de Reviste & um género de teatro musicado que teve grande representatividade no Brasil a partir da década de 1920
e foi um dos principais simbolos dessa era de entretenimento. Os espetaculos que misturavam encenagbes com misica
popular abriu os palcos para composiiores populares, atores, dangarinas ¢ atrizes. Os espetéculos eram realizados em teatros,
cassinos ¢ cabarés.

*** Trecho da carta da ouvinte Hilda Neves Barros publicada na revista Fon-Fon, 01/01/1939, p.32.
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Figura 17: (Revista Fon-Fon, 16/12/1939 p. 23)

Outra forma de interagir com os ouvintes foi a criagiio de enquetes e concursos para
eleico dos melhores do radio. Em 1941, mesmo com a concorréncia marcante da Radio
Nacional no Rio de Janeiro o Programa Casé foi eleito o melhor programa de radio particular
da cidade. O quadro de radioteatro Defensores da Lei, criado por Casé que teatralizava crimes
reais ocorridos na capital da Republica também foi eleito o melhor do ano. “Em 1941 o radio
teatro campedo foi o do Programa Casé, que apresentou tanto agrado a série Defensores da
Lei, do radioatrélogo Berliet Junior, umvdos melhores que possuimos, gragas ao seu talento
autdnomo que nunca precisou das muletas dos titulos pomposos.” (Revista Fon-Fon
21/02/1942, p. 51).

O depoimento dos ouvintes nas revistas, possivelmente criado com objetivo comercial
de conquistar os leitores também proporcionou a criagio de um espago para os fis
expressarem sua opinifio e sentitmentos a respeito do radio e das atragdes preferidas. Além da

musica, o radioteatro € os contos policiais eram citados pelo Programa Casé.

O Programma Casé (que me parcce mais uma estagiio em ponto pequenc do que
propriamente um programma...) apresenta aos fans um radio-theatro optimo -
Ambres Immortaes e Factos Historicos, brilhantemente escriptos por Sady Cabral, a
Ribalia do Espago e o Theatro Sherlock, este uma inciativa original da consagrada
escriptora Helofsa Lentz de Almeida. E um radio theatro bem realizado, digno de um

confronto com o das melhores estagdes'™.

'** Trecho da carta da ouvinte Hilda Yeda Gongalves publicada na revista Fon-Fon. 14/01/1939, p.31.
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Uma novidade foi a divulgacfio de fotos dos ouvintes na segiio de radio da revista Fon-
Fon. Através desse espago os fis tinham a possibilidade de ter sua fotografia publicadas nas
paginas dedicadas ao radio. Ao menos no papel impresso idolos e ouvintes passaram a dividir

0 Mesmo espago.
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Figura 18: (Revista Fon-Fon 10/01/1942, p. 52).

(Transcriggo figura 17: Diva — Olga — Nina. Trés amigas do barutho. Fans fervorosas de avenfuras peliciais. Néo
hé peca em que o criminoso gscape ileso... Acertam sempre, gragas ao seu faro policial surpreendente... Diva
Olga e Nina acompanham a série ¢ sensacional do Radiatro (sic) Sherlock ¢ sabem guase de cdr todas as
pegas... Fantdstico, hein?)

Outro tema acompanhado pelos fiis eram as festas e comemoragdes do Programa
Casé. Os eventos que festejavam os aniversarios do programa eram considerados um
momento de celebragdo do meio artistico que despertava a atengfio dos ouvintes. A festa era

aberta, mas os artistas também recebiam convites.
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Figura 19: convite aniversdrio Pfﬁgfémé Ca'sé (hcerve familia Casé‘)'.' |
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Os concertos eram apresentados na fntegra, varios artistas iam cumprimentar Casé e
normalmente o programa tinha umt hordrio maior no dia de seu aniversério. Artistas de ouiras
radios ndo resistiam e acabavam comparecendo. (CASE,1995, p.65). O depoimento do

radioator Gerdal dos Santos mostra um pouco desse momento de comemoragio que reunia
vérios artistas da época.

Fra uma grande festa. Tinha muito artistas de radio, eu também fui convidado, e tive
a oportunidade de ver muitos artistas, amigos do Cas¢, Casé era mma personalidade
maravilhosa, sério, uma pessoa gentil, amével, simpatica (2 Eu via o radio tedo
prestando uma homenagem a ele ali. Era uma coisa fabulosa. ”°

Figura 20: (Revista Fon-Fon 04/03/1938, p. 49)
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Nas se¢des da Revista Fon-Fon dedicada aos ouvintes ¢ possivel encontrar ainda
respostas dos colunistas de radio sobre perguntas dos fis. Além dos elogios ao Programa
Casé, identifiquei sugestSes ao programa e curiosidades. “O Programa Casé tem Yanara Rios,

mas precisa de mais vozes femininas”’*®. “Ademar Casé é casado ¢ nasceu em Pernambuco.

55 Depoimento de Gerdal dos Santos & autora 17/01/2011.

1% Revista Fon-Fon, seg#io: Tribuna dos radio-ouvintes. Opingio do ouvinte Ernesto Vieira, periodico datado: Ano XXXIV n.
10. 09 de‘margo de 1940, p. 21.
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O programma Casé nfio perience a Mayrink Veiga: Por isso é que a “Preanove” tem razdo de

»157 () “Oscar Borgeth,e Geraldo Rocha Barbosa sio uma verdadeira atracgfio

silenciar.
artistica do Casé no quarto de hora de arte € encantam ¢ veterano cartaz domingueiro™®. O
destaque da opinifio dos ouvintes era um artificio promocional da revista que estabelecia

algumas regras ¢ dava prémios para as cartas escolhidas.

Seguem as regas para participagio do publico na revista: 1- Qualquer ouvinte pode
collaborar nesta pigina permanente, applaudindo ou fazendo restriccSes a artistas e
programmas, com argumentos de alguma subestancia critica. 2- Fon-Fon respeitara
as opiniGes pessoaes dos ouvintes-collaboradores, premiando de preferencia, as
apreciagdes que objetivem o progresso do broadcasting brasileiro. 3- O premio
semanal para ambos os vencedores, que devem comparecer a nossa redacgdio, € um
crédito especial de Fon-Fon, mediante o qual poderfio escother, numa das melhores
livrarias da capital, um livro ou varios livros, no valor total de trinta mil réis para
cada um, ou seja sessenta mil réis, para ambos, Para os residentes nos Estados serfio
remettidas assignaturas semestraes de FON-FON. 4-Os colaboradores devem
assignar seus verdadeiros nomes, acompanhados das respectivas residéncias. 5- As
collaboragties devem ser enderecadas do seguinte modo: PR]- FON-FON -

Redacgfio de FON-FON- Rua Da Assémbléia, 52, Rio de Janeiro. >

Como podemos perceber, existia um discurso de imparcialidade e ética na escolha da
carta dos colaboradores, no entanto o item dois estabelece que preferencialmente serdo
premiadas as “apreciacfes que objetivem o progresso do broadcasting brasileiro”, um critério
bem subjetivo e aparentemente tendencioso. Além dessa observagfo, possivelmente a escolha
das opinides dos leitores era determinada por outras questdes, como o tema semanal da segfo
de radio, o relacionamento entre o colunista ¢ programa citado, ou até mesmo a linha editorial
da revista.

De modo geral, os programas de radio citados na coluna dos ouvintes da Revista Fon-
Fon entre os anos de 1938 e 1945 raramente recebiam criticas negativas diretas. Quando a
opinifio dos colunistas ou do publico era contra determinado estilo, comportamento ou
formato utilizado pela programagfio radiofonica as observagles eram genéricas, sem citar os
nomes dos programas.

As segbes de radio nas revistas além de manter os ouvintes atualizados criaram uma

forma de ligagfio ainda mais intima entre os fis e seus idolos. Informacdes da vida pessoal €

7 Revista Fon-Fon, segdo: Cantinho dos fiis, Resposta do cronista Alziro Zarur a ouvinte Sonia Castro, petiédico datado
Ano XXXV, ntmero 08. 24 de fevereiro de 1940. p. 20. A Mairink Veiga ¢ a radio onde o programa estava na €poca e
“Preanove” era o prefixo da estagdo PR9.

1% Revista Fon-Fon, segio: Tribuna dos radio-ouvintes. Opinfio do ouvinte Alvaro Rarreto, periddico datado: Ano XXXIV,
n.16.20.04.1940 p. 24,

139 As regras estavam presentes em todas publicagbes, 4 esquerda da Segdo Cantinho dos ouvintes.
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curiosidades sobre 0s artistas eram os principais destaques. Entre os temas abordados estavam
detalhes dos bastidores, fofocas e o estado civil dos artistas. Essa aura de encanto que
envolvia as “estrelas e astros” nacionais nasceu da influéncia do cinema norte-americano.

Os jornais e revistas da época a exemplo da revista Fon-Fon também tinham secdes
dedicadas aos artistas do exterior, Com o sucesso do radio as atragdes brasileiras passaram a
ser tratadas editorialmente com o mesmo destaque dos artistas de Hollywood. A midia
impressa também despertou a curiosidade dos ouvintes que finalmente podiam ver o rosto das
famosas vozes, através da fotografia. Muitas vezes as publicacdes eram guardadas com

carinho pelos f3s que colecionavam recortes com as fotos de seus artistas prediletos.

Ne megathdn
Amclla de BT
wrira,

“ Ha wvail
. WACH LIS
o Snrha. 3

Figura 21: (Revista Fon-Fon 24/12/1938 p.28) @

Assim como o elenco de radioteatro do Programa Casé, os cantores também eram
reverenciados como {dolos. Orlando Silva, “o cantor das multidGes”, Francisco Alves e

Vicente Celestino eram nomes fregiientes nas se¢des de rddio da revista Fon-Fon. N#o por

180 £ curipso observar que Ademar Casé, (no alto & direita) era o dono do programa, mas também era considerado uma das
estrelag da época. A pratica de colocar a fotografia do criador dos programas ao lado do seu casting era comum.
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acaso, 0s sucessos do Camaval eram normalmente ditados pelo rddio. No entanto, nem

sempre as marchinhas agradavam aos ouvintes mais tradicionais. Como mostra a opinido do

ouvinte Paulo Bezerra, na se¢fo Tribuna dos radio-ouvintes.
Porque ninguém pdde negar, realmente, que os jovens das cantigas carnavalescas --
na maioria -- revelam ndo ter nenhum sentimento de familia Abordam com
fertilidade os mais escabrosos assumptos e produzem letras francamente
indecorosas, eivadas de immoralidades, facilitadas pelas rimas propositaes, quando
ndo & dificil fazer carnaval com "A jardineira" ou a "Florisbela", letras formosas e
limpas, e tantas ouiras cantigas graciosas. Em nome da tranquilidade do meu lar,
apenas por isto, é que me sbalanco a escrever um commentirio sobre assumpto a

que sou quasi estranho. Porque tenho filhas mocas, que querc ver educadas ¢
felizes. (Revista Fon-Fon, 04/03/2011 p.31).

Porém, grande parte dos ouvinies nfio sO se encantavam com as cangles como
tratavam os artistas como “deuses”. O sucesso das atragGes do radio ganhou o reforgo com o
cinema brasileiro. Véarios artistas que se apresentaram no Programa Casé participaram de
filmes nacionais. As companhias de filmes como Atlintida e Cinédia investiram em varios
musicais, transformando os artistas do radio em astros da Hollywood tupiniquim.

O desenvolvimento dessa nova indastria de entretenimento foi responsével pelo inicio
de uma mudanca no que se refere 3 “imagem” representada pelo artista. O comportamento
boémio e irresponsavel de cantores como Noel Rosa e Silvio Caldas no inicio do Programa
Casé agora era substituido por uma aura de fama e status.

Mario Reis e Chico Alves sfio exemplos de cantores da geragdo de Noel Rosa, que
comegaram a perceber que era necessiria uma “profissionalizagéio” da classe, que deveria
seguir algumas regras de etiquéta, comportamento e até vestudrio. Andar bem vestido,
penteado e perfumado comegou a fazer parte dessa nova postura que os artistas deveriam
adotar. Francisco Alves é o mator exemplo, ele sempre encontrava uma forma de associar as
suas apari¢des em publico a esse mundo de glamour.

Pelo microfone do Programa Casé também passaram cantoras famosas. O grande
icone da presenca feminina no programa no inicio década de 1930 foi a cantora Carmen
Miranda. O sucesso de Carmen Miranda no Brasil e exterior foram vistos de perto pelo

161

musico José Ferreira Soares, conhecido como Russinho do Pandeiro™”". Ele foi integrante dos

conjuntos Namorados da Lua, do grupo Anjos do Inferno e depois da segunda formagdo do

161 Russinho ¢ o inico integrante vivo do conjunto Bando da Lua. Ele cntrou para o grupo em 1948. Além de ter participado
de vérios filmes com Carmen Miranda, ele também fez musicais no México na década de 1940 e 1950 ac lado da atriz Ninon
Sevilla. Depois do sucesso nos Estados Unidos com Carmen Miranda Russinhe decidiu ficar no pais onde constituiz familia e
mora até hoje.
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conjunto Bando da Lua, que acompanhou Carmen Miranda em suas apresenta¢des € nos

filmes de Hollywood. Carmen, que nasceu em Portugal, é considerada até hoje a cantora de

maior representatividade do Brasil.

Embora tenba participado de vérios filmes com a “Pequena Notavel”, para Russinho
do pandeiro o sucesso de Carmen Miranda no pais, dos conjuntos do qual ele participou assim

como de outros artistas dependia diretamente do radio.

Nio havia televisio, tudo era auditério das estagdes de radio, assim como
trabalhdvamos em cinemas, ¢ alguns filmes que faziamos ¢ que projetava mais o
artista... As Tevistas, ¢ 0s jornais também eram importanies com suas noticias, para
os fiis. Quanto mais nome tinha, mais propagandas suas saia nas revistas de radio,
que eram muyitas naquela época: Desde logo os cassinos que sempre estavam
fazendo publicidades dos shows, com as fotos dos artistas que atuavam nesses
lugares... O importante eram as gravagles e que as musicas fossem sucessos, com
mais razdo, saia a publicidade a favor dos artistas'®.

Figura 22: Earmen Miranda com ¢ g}ﬁpo Bando da Lua e convidades no Embassy Club,nosEsdos
Unidos. Russinho esta ao lado direito de Carmen, segurando no brago da cantora.

12 SOARES, José Ferreira Entrevista Ademar Casé [mensagem pessoal]. Mensagem recebida  por
<michelewadja@gmail.com>, em 20 de janeiro de 2011,

197


mailto:michelewadja@gmail.com

Figura 23: Russinho Carmen Miranda Figura 24: Russinho no topo com pandeiro

Fotos: (Acervo pessoal de José Ferreira Soares - Russinho)

Embora tenha sido pioneiro na apresentagdio de artistas, o Programa Casé ndo foi
marcado por grandes auditorios. Até o surgimento da Radio Nacional em 1936, normalmente
o espaco fisico nas radios era limitado. “O auditério da Mayrink era bem menor que o da
Nacional e seus lugares eram destinados apenas aos convidados dos diretores da emissora ou
dos patrocinadores. Mesmo assim nas audigSes do Casé sempre estava cheio. (CASE, 1995, p.
7.

Com o aparecimento de mais estacGes de radio e novos programas de auditério além
colecionar as fotos dos seus idolos muitos fds ganharam a possibilidade de vé-los
pessoalmente. Visitar as ridios tornou-se uma opgéo de lazer e o principal destino dos fis no
Rio de Janeiro era a Radio Nacional.

Isso aqui era repleto de gente para assistir aos programas de radio, quando vinha
Cauby Peixoto era uma gritaria porque as mutheres gritavam, ficavam histéricas, ah!
Cauby e nfio sei que...! Vocé vé pelas fotos que cabia muita gente. Tinha dias mais
calmos também, mas hoje o auditério t4 menor ele ia de uma janela a outra do
prédio™®,

E o proprio edificio da Radio Nacional era uma diverséio & parte. Durante o domingo
varias familias iam conhecer o maior arranha-céu da cidade. A Radio Nacional ocupava trés
dos 22 andares do prédio, onde também funcionava o jornal A Noite. *“O passeio comegava do
lado de fora porque o prédio era o mais alto da América Latina, a vista também € muito bonita

e isso encantava todo mundo, tinha gente que vinha na expectativa de andar de elevador cra

1% Depoimento de Gerdal dos Santos no Rio de Janeiro, 17/01/2011. A entrevista fol realizada na Rédio Nacional,
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uma novidade aquilo tudo.” **

Depois do passeio no principal simabolo de modernidade da capital da Republica os
ouvintes se dirigiam ao auditério da Radio Nacional, muitas vezes a interacéio entre fis e
idolos precisava ser interrompida pelos locutores por causa das fis mais excedidas. Essa nova
forma de relacionamento entre artistas ¢ ouvintes foi também vivenciada em varias partes do
pais. O musico Russinho viveu na pele as conseqiiéncias das histerias das fiis, o caso mais
curioso aconteceu numa radio em Santos.

Os fas esperavam na saida das estagGes de radio, e tinhamos que ter cuidado, porque
muitas vezes, queriam um pedago da roupa dos artisias. Quanto mais nome tinha,
mais cuidado tinha que ter. Me lembro que uma vez em uma estacdo de ridio em

Santos, SP, ao terminar o nosso show, eram tantas pessoas 14 fora nos esperando que
ndo deixavam a gente sair, era uma apresentacfio dos Anjos do Inferno, tivemos que

chamar a policia e foi uma confusio para poder entrar no téxi'®.

No comego a utilizagio dos anditérios nos programas de radio nfo era bem vista pela
elite. A maior parte dos percussores do radioteatro, por exemplo, eram absolutamente contra.
Essa posi¢io estd diretamente associada ao fato de que a musica popular deveria ser algo de
menor destaque no radio, enquanto que o radioteatro deveria ter mais espago por ser mais
“instrutivo e civilizado”. O Radioator Alziro Zarur'® costumava escrever criticas sobre os
programas de auditério.

Nio me foi possivel, até hoje, aceitar os argumentos cativantes do que confundem
radio com Teatro, por mais cativantes que se apresentem semethantes argumentos. A
verdade é que os auditdrios desvalorizam os artistas radiofénicos e estabelecem uma

série considerdvel de inconvenientes lastimdveis. (Revista Fon-Fon, 05/09/1942, p.
54).

Na verdade para a elite carioca a principal inconveniéncia com a popularizagiio dos
auditdrios esta associada ao fato de que a maioria dos fais pertencia as classes D e E. Isso nfio
significa a auséncia de pessoas da classe média e alta nos auditérios, mas a elite era uma
minoria presente.

A histeria nos auditorios era proibida e as revistas especializadas da época sempre

davam dicas de como se comportar fora e dentro das radios, mas a paixdo pelos idolos falava

'® Depoimento de Gerdal dos Santos 2 autora na R4dio Nacional no Rio de Janeiro, 17/01/2011.

' SOARES, José Ferreira. [Entrevista Ademar Casé [mensagem pessoal]l. Mensagem  recebida por
<michelewadja@gmail.com>, em 20 de janeiro de 2011.

'%8_ £ importante lembrar que Alziro Zarur além de colunista fazia o papel de Sherlock Holmes no “Teatro Sherlock” que
teve sua origem no Programa Casé. Muito possivelmente por tras da opinifio de Zarur estdo 0s interesses pessoais de um dos
radioatores mais famosos da época que pode ter se sentido ameagado pela grande aundiéncia dos programas de auditério,
principalmente da Radio Nacional.
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mais alto do que as convengdes, também por isso os defensores do fim do auditorio alegavam
que o barulho dos fis atrapalhava o espetaculo e as ouvintes mais excedidas eram taxadas
pejorativamente de “macacas de auditorio™.

Nos auditorios e fora deles assim como os cantores, as cantoras do Radio também
eram idolatradas. Com Carmen Miranda no exterior surgiram dezenas de artistas que se
notablizaram como grandes interpretes. Em 1937, a cantora Linda Batista recebe o titulo de
Rainha do Radio, com o reinado durando 11 anos. O concurso era realizado pelo jornal Diario
da Noite em parceria com o bloco Corddo dos Laranjas, um iate carnavalesco.

Em 1948, com uma nova organizagio do concurso, Linda passou a faixa para a sua
irmé Dircinha Batista. A partir de 1949, a Radio Nacional passou a organizar a competigéo
que teve as regras alteradas, sendo que agora a compra de votos de ouvintes e patrocinadores
¢ que decidiria quem ia ser a rainha. A Radio Nacional transformava a escolha da Rainha em
um grande duelo acompanhado pelas fis, no auditério. Faixas, cartazes, ¢ muita gritaria
faziam parte do espetaculo, mas no final eram os interesses comerciais e néo a paixdo dos fas
que determinavam os patrocinadores'®.

Entre as Rainhas eleitas pela Radio Nacional, estdo as cantoras Dalva de Oliveira,
Mary Gongalves, Emilinha Borba, Nora Ney, Angela Maria, Vera Licia, Doris Monteiro e
July Joy. Independente do titulo, foram vérias as cantoras que se destacaram no radio como:
Ademilde Fonseca, Ellen de Lima, Carmen e Aurora Miranda, Nora Ney,Violeta Cavalcanti,
Doris Monteiro, Carmélia Alves e Carminha Mascarenhas.

Carminha foi um dos icones da década de 1950 da Rédio Nacional, a semelhanga com
a voz de Nora Ney foi o seu grande trunfo. Para a cantora apesar do status que os artistas do

radio possuiam na época o sucesso era apenas profissional e pessoal nunca financeiro.

As cantoras da década de 50 ganhavam prestigio, menos dinheiro. Quer dizer, nds
abrimos a porta com muita for¢a para as cantoras de hoje, Ivete Sangalo, Clatdia
Leite hoje elas ganham verdadeiras fortunas e merecem. Mas no nosso tempo nds
ganhavamos prestigio e mesmo assim, sem dinheiro, eu conheci o mundo e conheci

meu Brasil de ponta a pontawg.

167 Enire as regras de bom comportamento citadas pelas revistas estavam: “Aplaudir, sim: vaiar nunca. Sempre que o artista
estiver cantando, siléncio, nada de gritos histéricos. Espere seu idolo na porta do rédio mas... deixe que ele saia livremente e
apenas bata palmas. Nada de rasgar a roupa do idolo, as roupas custam caro. Pode entrar para os fis-clubes de seus idolas,
mas lembre-se... olhe os afazeres de casa. Respeite as fis que sdo fis dos outro.” AGUIAR, Ronaldo Conde, Almanaque da
Radio Nacional. Rio de Janeiro: Casa da Palavra, 2007. (p.31).

1% O cupom para votagfio vinha nas revistas especializadas como a Radiolindia e Revista do Radio. Os ouvintes recortavam
0 cupom ¢ enviavam para a emissara, desse modo os patrocinadores buscavam comprar & maior quantidade de cupons. Ver
em: SAROLDI, Luiz Carlos & MOREIRA, Sonia Virginia. A Rédio Nacional: O Brasil em Sintonia, 3.ed. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 2005, (p. 131).

1% Depoimento da cantora Carminha Mascarenhas 2 autora em 16/01/2011.
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Mas, o prestigio da classe artistica s6 foi possivel depois dessa glamourizacéo
promovida pela industria cultural que criava idolos para consumo. Antes disso, os artistas em
geral viviam & margem da sociedade — € no caso das mulheres o preconceito era ainda maior.
De tradicional familia italiana, Carminha Mascarenhas comegou a carreira de cantora para se
aproximar do pianista Raul Mascarenhas, pelo qual estava apaixonada. Ela contou que a

decisfio de se tornar cantora e de casar com o misico provocou grande escindalo na época.

Miuisico, artista, naquele tempo era 0 mesmo sinbénimo de baixo nivel (...) Meu pai
dizia “Tufti camtanti € puttana” quando eu cheguei em casa e contei para meu pai e
minha mie, ele s6 ndo me bateu porque minha mie ficou no meio. Foi um inferno,
minha mée ficon do meu lado e meu pai contra. Foi preciso vir o prefeito, veio ndo
sei quem, a familia, um escéndalo na cidade e en enfrentei tudo. A igreja quase que
me repudiou, a sociedade me baniu, as amigas se afastaram, porque eu fui cantar,
por amor a um homem'”.

Embora as artistas do radio fossem tratadas como grandes estrelas, ao longo da edicfo
da revista FON-FON era not6rio o discurso de que a mulher ideal devia se dedicar apenas a
familia. De modo geral, a revista mostrava que as mulheres deveriam ser belas como as
cantoras, mas deveriam ter outro reinado: o lar. Varias paginas da publicacfio eram destinadas
as mulheres, mas o discurso que prevalecia néio era fruto apenas da linha editorial da revista,
mas também do contexto social e cultural da classe média e alta do Rio de Janeiro.

Outro fator que intensificou essa postura das revistas e da sociedade foi a polfiica. A
partir de 1939, a imprensa precisava seguir regras do DIP (Departamento de Imprensa e
Propaganda)'”. Por isso, a ideologia cultural de varios segmentos artisticos, assim como das
publicagBes impressas nesse perfodo, precisavam se adequar ao modelo de sociedade
defendido por Vargas, que era baseado no enaltecimento da figura da mulher como mée ¢

esposa obediente.

A missfio feminina na vida é importantissima, a nwlher € auxiliar do homem, alem
de ser sua companheira, e seu papel, na vida é glorioso... A mulher tem a seu cargo
crear a repartir a felicidade. Fazendo felizes seus filhos e marido.., Os deveres a ella
mmpostos, pela grandiosidade mesma da sua missfio na vida, devem ser aceitos sem
revolia e realizar-se com alegria (Fon-fon, 21/12/1940, p.16).

Desse modo, para a sociedade o estilo de vida das cantoras do radio, marcado pela

fama, possivel liberdade ¢ independéncia financeira estavam bem distantes do ideal. Mas

0 Depoimento da cantora Carminha Mascarenhas 4 autora em 16/01/2011.
71 Mais detalhes sobre a criagio do DIP ver capitulo I, p.37.
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também existia o aspecto de glamour, jovialidade e sedugfio que envolvia a imagem dessas
artistas, ou seja, as estrelas do radio tinham a permissdo de ser um "padréo de beleza" a ser
seguido, mas nfo de "mulher".

No entanto, a maioria das cantoras do radio também tinha uma vida bem semelhante &
de outras mulheres. A cantora do Programa Casé Ademilde Fonseca explicou que ao
contrario do esteredtipo ctiado, as artistas do radio eram mulheres comuns que também
possuiam uma vida familiar e afetiva como qualquer ouvinte com a diferenga de que elas

trabathavam como cantoras.

Naquela época o artista se sentia como se tivesse tudo comegando na vida. Mas af o
tempo passa e é quando a gente esbarra nos problemas encontra dificuldades com
fithos, mulher casada encontrava muitos problemas, conciliar a vida e carreira era
muito dificil, naquela época era muit?_,greconceito também, mas tudo ¢ gratificante

quando a gente vive por esse trabalho

As transformagdes culturais que ocorreram no radio e no Rio de Janeiro serviam de
modelo para o restante do pais. As décadas de 1930 e 1940 sdo marcadas por intensas
mudancas em varias cidades brasileiras. A industria fonogrifica e as emissoras de radio
espalhadas por todo o Brasil iniciaram uma espécie de "globalizagdo musical". A Rédio
Nacional, com © seu potente transmissor também foi responsavel por essa difusfio. De
qualquer canto do pais era possivel acompanhar a programago.

Um exemplo do alcance e da influéncia da radio carioca no Nordeste aconteceu com a
Carmélia Alves. A cantora que comegou sua carreira profissional no Programa Casé foi uma
das principais artistas da década de 1950. Na Radio Nacional no Rio de Janeiro ela fazia
niimeros cantando diferentes ritmos. Famosa em todo o pais ela veio fazer um show no

Nordeste e aqui foi batizada com um titulo; Rainha do Baifo.

Foi em um show no Recife, numa apresentagiio com Sivuca. Ele era muito novinho ¢
um grande sanfoneiro, tocamos vérios baides. O publico acompanhava tudoe, foi um
show muito bom e depois, no outro dia, tava estampado em todos jornais que eu era
a "Rainha do Baifio". Sinceramente eu me senti como se fosse realmente nma
rainha... (risos) sé faltava o trono. SO no carnaval que colocavam ¢ trono das
cantoras e vinha aquela furma, ¢ "Bibi" me pegava no colo e colocava no trono,
agora quem me deu este titulo foi Pernambuco’ .

Além da presenca dos cantores nos programas de auditério, com o desenvolvimento da

172 Depoimento de Ademilde Fouseca, concedido & autora no dia 17.01.2011.
173 Depoimento da cantora Carmélia Alves 4 autora em 16/01/2011. Na entrevista ela se refere & atriz, diretora de teatro e
compositora Bibi Ferreira como Bibi.
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industria fonografica os discos eram vendidos em todo lugar do pais, e por isso os artistas
passaram a ter fis em toda parte. O cantor Roberto Paiva também tem uma estéria que ilustra
bem como a musica popular brasileira conseguiu ultrapassar fronteiras através do radio e da

comercializacfio dos discos. O fato aconteceu na Paraiba, em Campina Grande.

Na década 40, entre 46 e 47, eu tive uma temporada em Campina Grande. Era a
Festa da Mocidade e nessa festa da mocidade, existiam uns parques, tinham varias
lojinhas, comida e bebidas locais ¢ também tinha uma édrea pra shows. Existia um
palco e uma cerca. Entdo, 0 pessoal pagava um ingresso pra entrar na festa ¢ eu fui
contratado pra fazer o show. Enquanto eu cantava tinha um grupo de pessoas que
ficava pedindo a miisica "Oh! Minas Gerais", eu segui cantando € o povo insistindo
por "Minas Gerais". Eu nfio atendia o povo. "Como eu vou cantar Minas Gerais se
eu estou na Paraiba?” Sinceramente eu achei que era gozagio dos estudantes, com
brincadeira. Depois do show o meu empresdrio perguntou - "Por que vocé néo
cantou?" Af eu disse que achava que era gozagfio. No outro dia en dei uma volta na
cidade, fui numa loja de discos e o vendedor da loja e disse que todo mundo s6
conthecia o disco pelo lado B e a muisica mais tocada na ridio ¢ mais famosa na
Parajba era "Minas Gerais". Eu tinha no oufro dia um show na festa novamente ¢ fiz
questio de cantar "Minas Gerais" pra todo mundo e foi um sucessc. Todos
adoraram. Eu achei aquilo muito curioso'™.

Embora situados em tempos e lugares diferenies os shows de Carmélia Alves e
Roberto Paiva no Nordeste estdo intrinsecamente ligados com a origem da popularizagéo da
musica brasileira proposta pelo Programa Casé a partir de 1932,

De certo modo, o programa funcionou como uma "célula embriondria” na “era do
radio” no Rio de Janeiro. A produgio, difusfo, reproducéio e consumo do trabalho dos artistas
pelos fis foram possivelmente influenciados pelos ensinamentos de um programa pioneiro no
radio, que serviu de referéncia para todo o pais.

O Programa de Ademar foi uma escola na valorizagéo dos artistas, no pagamento dos
cachés e até mesmo na sensibilidade comercial de fazer aquilo que o piblico deseja, quer seja
introduzir o samba no radio ou cantar "Minas Gerais" em pleno agreste paraibano. Fazendo
outras analogias, o contrato de exclusividade com o Programa Casé era regido pelo mesmo
raciocinio das gravadoras, que fechavam negécios com os artistas para que ambos ganhassem.

A industria fonogrifica também utilizou recursos comerciais "vendendo" seus artistas
para o "consumo dos ouvintes" € se o assunto ¢ vendas talvez sO seja necessario lembrar que
de feirante de Caruaru Ademar Casé tornou-se um "astro do radio" na comercializagfo e

criagio de sons ¢ palavras, veiculados em um espaco abstrato de ondas sonoras na capital da

™ Depoimento do cantor Roberto Paiva concedido & autora em 09/01/2011. A Festa da Mocidade era um evento tradicional
de Campina Grande, nas décadas de 1940 ¢ 1950. No entanto, nfio foi possivel precisar o ano exato que acontecen ¢ show de
Roberto Paiva na cidade.
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Republica.

Os versos “Nossas cangdes, cruzando o espago azul/ VHo reunindo, num grande
abrago/ Coragdes de Norte a Sul”, gravados originalmente pelas cantoras do Programa Casé
Carmen ¢ Aurora Miranda, tornaram-se entfio uma realidade que ligava o radio no Rio de
Janeiro a vdrios lugares do Brasil como Recife, Campina Grande ou at¢ mesmo a pequena
cidade de Belo Jardim.
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Consideracoes finais

Enquanto as pessoas se deslocam para o trabalho, o som do radio nos veiculos divide o
€spago sonoro com as buzinas e o barulho natural do ambiente urbano. Nos carros ouvem-se
musicas ¢ programas jornalisticos. Mas o radio nfio saiu de vez do lar, ele também esta na sala
ou na cozinha, acompanhando a dona de casa, que entre um trabalho e outro liga para a
emissora e pede uma misica, oferecida para sua grande paixdio. Em residéncias na zona rural
¢ possivel encontrar o aparelho ainda como o centro das atengdes, em determinado horério do
dia.

O cendrio acima ndo se refere a décadas passadas. Ele pode ser visto ainda hoje,
fevereiro de 2011, em qualquer lugar do pais. O radio segue paralelamente ao
desenvolvimento do cyberespago'™, da cybercultura'” e das redes de relacionamentos virtuais.
A internet e o fascinio exercido por esse mundo virtual fazem parte do “discurso da moda”
nas pesquisas sobre a influéneia dos meios de comunicagdo no cotidiano.

No entanto, muito antes da revolugfio da internet, o radio também exerceu outra forma
de conectividade no cotidiano. Antes de nos conectarmos a uma rede virtual, a programacio
radiofOnica como abordei neste trabalho, j& realizava uma espécie de aproximagio mental,
wma inieracdo cultural, que também interligavam as pessoas. Dessa maneira, pesquisar a
histéria do radio € também uma forma de conhecer a origem das inovagdes que fazem parte
do nosso cibernético presente, Até mesmo porque estamos tratando de um invento, que
embora ndo tenha alcangado tantos usudrios em tfo pouco tempo como a internet, ¢ ainda sem
divida o meio de comunicagiio mais popular, acessivel e consequentemente democrético.

Como percebemos hoje, com o universo virtual, a tecnologia cria novos habitos ¢
costumes. Isso porque, a modernidade nos remete a diferentes formas de sociabilidades e
sensibilidades, criando ainda, novos espagos e tipos de lazer. Desse modo, a pesquisa sobre o
Programa Casé configurou-se como uma forma de compreender melhor as mudangas que
surgiram com o radio comercial ¢ a popularizagfio do aparelho, tendo como cendrio o centro
cultural e tecnoldgico da época: o Rio de Janeiro. Assim, identifiquei que a origem do radio
no Brasil e de seus primeiros programas comerciais, a exemplo do Programa Casé, estd

diretamente associada as transformagdes culturais e sécio-politicas da época.

175 Egpage de comunicagio virfual que permite nde somente a utilizagio da infra-estrutura material da comunicagio digital,
mas também a troca penmanente de informages e conhecimento entre as pessoas.
16 O termo faz referencia a nossa cultura contemporénea, fortemente marcada pelas tecnologias digitais.
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Através dos relatos orais de meméria, das se¢Bes sobre radio na revista Fon-Fon e da
bibliografia pesquisada, identifiquei que o programa criado por Ademar Casé também exerceu
possiveis formas de influéncia no cotidiano da sociedade carioca. As interpretagdes pessoais ¢
lembrangas dos entrevistados também nos remetem aos usos da programagfo feitos pelos
ouvintes. O cardter inovador do programa no que se refere a interatividade e participacéo
popular (ainda que objetivado pela audiéncia) demonstra, possivelmente, a origem da
interagfio entre o radio e a populago.

. No Programa Casé também foi marcanie o inicio do destaque a miisica popular
brasileira, que viveu o seu auge nas décadas seguintes (1940-1950) com a popularizagdo do
cinema, da inddstria fonogréafica, aliado com o destaque dos artistas dado pelas publica¢des
impressas da época, Dessa maneira, é possivel associar que esse periodo de glamour dos
astros da musica popular que envolvia os féis, provavelmente teve sua origem nos programas
de radio comercial, a exemplo do Casé, que primeiramente profissionalizou a relagéio com os
artistas do radio por meio do pagamento dos cachés e os contratos de exclusividade.

O surgimento dos primeiros comerciais de radio, dos jingles, quadros de humor e
principalmente da dramatizagfio com o radioteatro, criados no Programa Casé foram também
importantes para o desenvolvimento de um cendrio, no qual o lazer coletivo estava presente,
quer seja em um estabelecimento comercial, (como no bar citado por Nelson Sargento) ou
ainda na sala da casa. Afinal, “¢ importante chamar a atencfio para o fato de que, nesse
periodo, as familias brasileiras mantinham o hébito de se reunir para jantar, ouvir o radio €
conversar sobre as noticias do dia”. (CESAR, 2005 p.189).

O mesmo pode ser dito sobre a lembranga dos entrevistados com relagio ao Programa

Casé, que esta notadamente associada a uma experiéncia intima e coletiva com o radio.

Eu ouvia o Programa Casé porque minha irm3 mais veltha o ligava todos os
domingos. Era crianga, mas me lembro do programa desde a Radio Philips, mas
muite mais na Mayrink Veiga, quando, com mais idade, ja o enfendia. Acompanhei-
o, praticamente, duranie sua estada na Mayrink entre 1938 e 1948. Na verdade todos
em casa o acompanhavam,'”’

YTHAUER, Norma. Entrevista Ademar_Casé [mensagem pessoal]. Mensagem recebida por <michelewadja@gmail.com>,
em 19 de junho de 2009, Norma Hauer ¢ escritora e pesquisadora da musica popular brasileira. E de sua & autora a biografia
"Carlos Galhardoe, uma voz que & um poema" sobre o cantor Carlos Galhardo.,
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Décadas depois o aparelho que encantava a todos deixou a sala como espaco Unico e
passou por grandes transformagdes. O rédio estd no celular, no computador através das radios
on-line, em aparelhos mindsculos ¢ até mesmo na televisdo a cabo. Portanto, a pesquisa
referente a0 Programa Casé sera mais uma contribuigio para o entendimento nfio apenas do
passado, mas também do presente ¢ de uma perspectiva de futuro no que se refere a influencia
da comunica¢fo na vida cotidiana. Afinal, o radio possui um grande poder de adaptagio e

convergénceia, qualidades essenciais para a sua permanéncia no mundo digital.
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ANEXOS

Uma Trajectoria de Novidades

VAR A existencia do
i Sew Programma Casé

Todos os domingos
das 11 4s 15 horas
Nasua PR A-9

RADIO MAYRINK VEIGA

Anexo 1 — Cartaz com anuncio do Programa Casé - (Acervo: familia Casé)
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Anexo 2 — Ademar Casé Anexo 3 — Ademar Casé
(Acervo: familia Casé) (Acervo: familia Casé)
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Anexo 6 — Visita de Ademar Casé a sua mae Graziela Casé, em Caruaru-PE . (Acervo: familia Casé)

Anexo 7 - Ademar Casé e a esposa Graziela (Acervo: familia Casé)
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,. .@demar Casé (57 1902 + 1993)
O pionerro da alegria

O radialista era o
‘avo’ dos progra-
mas de variedades

=

radialista Ademar da Silva Cu-
s€. av0 da atriz Regina Cusé ¢ pai ge
Geraldo Case, dirctor da divisio
internacional da Rede Globo, mor-
“rey anteoptem i noite, avs 90 anos,
no Hospital da Ordem Terceir da
Penitducia, na Tijuca, vitima dc in-
suflciéncia respirtdria ¢ complica-
odes cardio-vasculnpes. O radialista
encontrava-se internado hd trés
dias. Seu corpo fo entérrado ontem.
ds 17h, no Cemitério Sio Joio Ba-
tistiL,

Ademar Casé, um dos pioneiros
do radio no Brasil, foi responsivel
durantc 18 anos pela grande su-
didncia do programa Casé, que &
40 Or Iefs vezes por semani, na
antiga riglio Phillips (depois May-
rink Veiga ¢ Tupi), sende que aos
domingos durava de meio-dia a
meia-noite, Foi peste programa que
Ademar langou. entre 1932 ¢ 1950,
nomes consugrados como Noel
Rosa. Pixingui-
nhia, Donga ¢
Jodo du Baiana,
Ademar Cusé
era um homem
de muitas histé-
rias: “Fui um ca-
meld pioneiro da
feira de Caruary
onde cu ganhava
dinheiro com
UM CoSmorama,
um bindculo que
mostrva 8 his-
1602 da Primeza
Guerra e mini-
carldes-postais.”
Por essas muitas

Ademar Casé, 90 anos de muito talento

estradas, muitas profisses ¢ mui-
tas historus, Ademar Case foi lema
de umu reportagem espeeinl do
Famasiice, progruma de televisio
que ele encariva como “um dos
netos do programa de varedades
Noite de pale”, cringlio de Ademar
pasiia TV Tupi em 1950, A home-
nugem do Fanedstico foi Jeita tam-
bém a um profissional cujo traba-
Tho ji havia passado pelos telas da
Rede Globe: Ademar foi diretor da
primeiru fase du série infantil O shie
do picapare wnarelo inspirado em
historias de Monteiro Lobato.

lalar dos programas ue Ade-
mar Casé idealizou dd uma idéin de
sul visito ¢ de scu espirito de aven-
tura. Com ele nasceram os primei-
ros sketehes humoristicos do radio.
as primeiras novelas, o primiro
programa policial. Fot ele também
quem incentivou a programagio de
misica clissica a0 lado da popular.
Entre os artistas contratados por
¢ie para a area musical estavam
Miirie Reis, Ciro Monteiro, Luper-
c¢ Miranda, Heloisa Helena — que
Casé langou como cantora de [ox
= ¢ 0 Bando da Lua.

Alcyr Cavalcanti

Anexo 8 - Jornal O Globo 08/04/1983 (Acervo: MIS-RJ)
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Anexo 9 — Mauricio Casé (filho de Ademar) e autora (Acervo: da autora, Fevereiro de

'Ih‘
Anexo 10 - Paulo Casé (filho de Ademar) e autora (Acervo: da autora, Fevereiro de 2002)
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Anexo 11- Geraldo Casé, in memorian (fiiho de Ademar), a autoraea es'posa de Geraldo Casé, Janete
Casé. (Acervo: da autora, Fevereiro de 2002)

- L
Anexo 12 — A autora e o jornalista Rafael Casé, (neto de Ademar, filho de Mauricio), autor do livro
Programa Casé, o radio nasceu aqui. (Acervo: da autora, Fevereiro de 2002)
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Anexo 13 — A autora e Estevdo Ciavatta, diretor de cinema, marido da atriz Regina Casé. Reunido no
Rio de Janeiro sobre a produgdo no Nordeste do documentario Ademar Casé: O que a gente ndo

inventa ndo existe. (Acervo: da autora, Fevereiro de 2002)

Anexo 14 - Gravacdo produzida pela autora em Caruaru — PE, do documentdrio no Ademar Casé: O
que a gente ndo inventa ndo existe. Geraldo Casé (filho de Ademar), gravando na porta da igreja.
(Acervo: da autora, Junho de 2005)
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Anexo 15 — Gravagdo produzida pela autora em Belo Jardim - PE, na casa onde nasceu e morou
Ademar Casé para o documentdrio Ademar Casé: O que a gente ndo inventa ndo existe. Na janela
dentro da casa estdo: Alice Lutz e Benedita Casé (bisnetas de Ademar) e Regina Casé de chapéu. Na
calgada Estevdo Casé bisneto de Ademar e Virginia Casé, (irm3 de Regina e neta de Ademar). Na Rua
gravando o diretor Estevdo Ciavatta e produtor Lao Andrade. (Acervo: da autora, Junho de 2005)

Andreia Moura 8. de Mey
Vicen

.

Anexo 16 - Inauguracdo da Sala de Informdtica da FABEJA, Faculdade de Belo Jardim-PE — Regina
Casé e o seu pai Geraldo Casé. (Acervo: da autora, Junho de 2005)
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Anexo 17 - Cartaz do filme Programa Casé, o que a gente ndo inventa ndo existe

Anexo 18 - A autora e Regina Casé (Acervo: da autora Junho de 2005)
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Anexo 19- Estevdo Ciavatfa,-a ‘a-utora e Regina Casé (Acervo: da autora Junho de 2005)
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