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“Se avexe nao, amanha pode acontecer tudo, inclusive nada...”
(A natureza das coisas - Flavio José, 2004)



Agradecime

Tive tanto medo de chegar neste momento, por “N” motivos, mas
cheguei! E mesmo amedrontado e em éxtase, estou aqui...Agrade-
¢co primeiramente a Deus, pois até aqui Ele me sustenta e me
permite prosseguir, inclusive que O mesmo continue a me guiar
nessa jornada louca. Agradeco segundamente a Dario de Lima,
uma pessoa extremamente feliz e transbordante, mas ao mesmo
tempo medroso e inseguro, que segurou a barra durante esses
quase 5 anos de graduacdo, mesmo diante das intempéries e
perdas que aconteceram durante seu percurso académico.

Agradego a Mainha, a Painha e a Débora - minha irm&, ambos s&o
meu combustivel diario e meu aconchego quando volto para casa,
mesmo sem muita demonstracdo de afeto, eles me transmitem a
paz necessaria para que eu permanega tentando. Sou extrema-
mente grato a meus familiares, em especial a meus primos e agre-
gados: a irma Luana, Julio Lima, Jonas Lima e Fernanda Lima, pois
sempre estiveram por perto acreditando na concretizacdo desse
sonho.

Agradeco do fundo do meu coragdo aos meus amigos mais que
perfeitos: Milleninha Neres, Thaisinha Cabral, Walli Melo, Gabys
Alves e Calixto; os mesmos foram e sdo essenciais na minha jorna-
da dentro do curso de design, e para além do curso carrego eles em
meu coragdo e sinto gratiddo pelos momentos que ambos me

proporcionaram. Muito obrigado a todos vocés, nao tenho palavras
que consigam expressar o sentimento que sinto quando lembro do

que a gente viveu...

Sou grato a minha orientadora maravilhosa Nathalie, a mesma
sempre foi uma inspiragdo para minha turma enquanto pessoa e
profissional, pois sempre se manteve atenciosa com todos. Inclusi-
ve, usei de uma atividade da disciplina do professor Joca sobre
antropologia para descrever sua personalidade unica e incrivel e
nao me arrependo. Obrigado pelas orientacbes e ensinamentos,
sem seus conhecimentos nao teria sido possivel.

No mais, agradeco aos professores do curso, em especial a Isis
Macédo, na qual me proporcionou a oportunidade de participar do
seu projeto de pesquisa, trazendo experiéncias Unicas para minha
trajetéria académica; e a todos os demais que fizeram parte da
minha construgao profissional, meu muito obrigado!



Sumario

1 INtroducao.......oeeeeiii 10
L1 OBJEtIVOS...coieiic 13
1.1.2 Objetivos especifiCos........cconiiiiniiiiiiiniicc 13

1.2 DeliMitag@o....coeiiiiii 14
1.3 FINAlidade......cccoiiiiiiiiiiececeereeee e e e e e e e e e e e e e e e s e e e s e e e e e e e eeeens 14
2. Métodos e processos operacionais...........ccoeeeeeeriureeinnne. 14
D28 T 11 T T 1 T TR 14
2.1.1 Espacos hoteleiros e a experiéncia do USUATIO.......ccccureummrerssssessssssssssssenss 15
2.2 CUltura @ NOTdeste.........c.cceveeiiecircctrectre et ae e s e st s e e s e e saeesnens 20
2.2.1 Produtos que valorizam o territério nordestino............cocoecveeverrirrerrcncenenee. 21

2.3 O forrd e 0S SeUS INSIrUMENLOS..........ccoceeeeeeee e e s e nens 22

2.4 Andlise diacronica das mesas de Centro............ccecveeeeereerreerersesseseressessessssessensns 24

2.5 Padrao de dimensionamento para mesas de centro.............cccocereruencunnnene 26

2.6 RequISitos @ Parametros..............eeeninescicsse s 28

3. Geragao de concCeitos........ocvvereeenicncs e 28
3.1 Conceito 1 - Zabumba...........uiiiiiiiicre e 29
3.1.1 Variagdes do conceito 1., 30

3.2 Conceito 2 = TrANQUIO.........ceiii e 31
3.2.1 Variagdes do conceito 2. 32

3.3 Conceito 3 = SANFONA.......ueiiiiiiiicceree e e 33
3.3.1 Variagdes do conceito ...t 34

3.4 Matriz de SeleGao.........coeuiiiiicii s 35
3.5 Refinamento do conceito escolhido........cccceeveerieriiercieececceece e 37
4. O produto.......cccceiiiiiiiii 38
4.1 Ergonomia e usabilidade...........cccooiiiiiii 40

4.2 Produto aplicado no ambiente..............ccoo, 4




4.3 Perspectiva explodida..........cccooiiiii, 42

4.4 Materiais e processos de fabricagdo..........cccoovvnvninininininini 43
4.5 Desenho esquematico..........ocoeeeirinininiece e 46
5. Consideragées finais.........cccooeriiininnnn, 52
6. Referéncias.......cccoeeiiiiiiiiiicicc 53

Lista de figuras

Figura 1. Bloco carnavalesco em Olinda, PE............cccccooiiniiniiinice, 10
Figura 2. Maior Sao Jodo de mundo em Campina Grande, PB................ccceuunene 10
Figura 3. BUMba mMeu BO0i......ccciiiiiiiietee e 1"

Figura 4. Grupo de Olodum em Salvador, BA..............ccocooniiiiiniee 1

Figura 5. Praia de Pipa, RN........ccooiiiiiiiniiiic e 1"

Figura 6. Praia de Maragogi, AL.........ccccoouiriiiiiininnie s 12
Figura 7. Cadeira Cobra Coral..........cccevuririintintinieniiinieeneseee e 13
Figura 8. Pousada Sol da Manha, Trancoso-BA...........ccccceeiriiiiiiniineninniieniinns 15
Figura 9. Pousada Calypso, Trancoso-BA............ccceeirriiiciinecciiceneceeeeenne 16
Figura 10. Painel visual referente ao lbis Style Campina Grande........................ 17
Figura 11. Painel visual referente ao Palacio Tangara............ccccerreivinnnieinnnnnenne 18
Figura 12. Painel visual referente ao Villa Amazoénia...........ccccceeerreiecrinnenencnnnnnne. 19
Figura 13. Elementos culturais do territério nordestino...........ccccoevrenininnnnnie, 20
Figura 14. Luminaria SinCera.........cccvviiiiiiiiiiiniiictcce s 21
Figura 15. Luminaria Badok...........ccoceriririiniiniiicineccce s 21
Figura 16. Revisteiro Burrego..........cccocoieiiiininee 21
Figura 17. Luiz Gonzaga, Catamilho e Zequinha............cceceirrriiiininiiininiiiinenne 22

Figura 18. Geraldo Azevedo.............ccceeiiiieiiiiiiieeee 23




Figura 19. Katia Cilene...........ccoomiiiiiini e 23

Figura 20. Formas geométricas basicas extraidas dos instrumentos................ 23
Figura 21. Dimensionamento de mesas de centro de acordo com sua forma

DASE...ciiciec e e e a e 26
Figura 22. Dimensionamento para sala de estar..........cccccoevveininninninnnnnnnnn, 26
Figura 23. Dimensionamento para sala de estar com mesa de centro............... 27
Figura 24. Dimensionamento padréo para areas de recepgao...........cceeevueeunnene 27
Figura 25. Esquema de desenvolvimento da geragao de conceitos.................... 28
Figura 26. Processo de desenvolvimento do conceito 1., 29
Figura 27. Processo de desenvolvimento do conceito 2.............cccccciinnine 31
Figura 28. Processo de desenvolvimento do conceito 3...........cccceeiiniinnnnnennne. 33
Figura 29. Mockup do conceito 2...........cccociii 36
Figura 30. Mockup do conceito 3.t 36
Figura 31. Mesa de centro modelada com as medidas reais...........ccceceervurnnenen. 37
Figura 32. Detalhe das unides das Pecas.........c.ceevevernnicnninennnnnec e 37
Figura 33. Formas vazadas nas bases da mesa de centro...........ccecevevrenrnnnennee. 37
Figura 34. Mesa de centro Fole renderizada...........cccceourinirinininencnccncccccnnns 38
Figura 35. Processo formal do produto. ..........c.ceceneereerneueencrsesnnesseessessecssenns 38
Figura 36. Mesa de centro Fole em perspectivas diferentes.............ccocceuveureucenee 39
Figura 37. Distanciamento da mesa em relago a poltrona. ........ccoeceeeeurivcunnes 40
Figura 38. Relagdo entre o tamanho do individuo e a mesa de centro.............. 40
Figura 39. Usabilidade do fole da mesa de Centro............coceeeveureuceneereuceneunecenenn. 40
Figura 40. Mesa de centro aplicada no ambiente...........ccccureueercureceneenencenenencenes ol
Figura 41. Produto em perspectiva explodida..........c.ceuecureurencrrieenerrescsseesecnnenns 42
Figura 42. Base de Madeira PiNUS...........ccveueeeereucenceneueeneeneeeseasee s sseseeaesens 43
Figura 43. Madeira Pinus...........ccoccooiiiiiiii e 43
Figura 44. Fole em chapa de 0..........ccuruuiueurimimsssniissessessssse s ssssssssssssssssanns 44
Figura 45. Chapa de C0.........ccuuimiinieiinisssiss s ssssssssssses 44
Figura 46. Tampo de Vidro temperado..............ceecueereceneeemnerneuesseseecssesesessesesseens 44

Figura 47. Vidro temperado.........eeueereueereeeereuesseseensesesessessessessesssssesesesesessnees 44




Figura 48. Sulcos em peca de madeira.........cocooeviiiiiiiiniininiencns 45

Figura 49. Tipos de cantos e lapidagdes em vidro...........ccocvverineninininnicncnnenn 45
Figura 50. Borracha fixadora do tampo de vidro...........ccccoeniiniiniiniincincnns 46
Figura 51. Parafuso sextavado...........cccoieiiiiini 46
Figura 52. Feltro autoadesivo antiderrapante...........ccccoeviriincincinninnnnnnnnnnee, 46
Figura 53. Mesa de centro Fole com dimensionamentos diferentes................... 52

Lista de quadros

Quadro 1. Requisitos e parametros projetuais.........cccccocevviniiiininiineneccinennne, 28
Quadro 2. Matriz de decisdo dos conceitos gerados...........ccecuvrieriiniencnnnenee. 35
Quadro 3. Itens e categorias..........cceeeieenienienieie 42
Quadro 4. Tabela de especificagdo dos itens.........ccoecevevriniinninicncc 43
Quadro 5. Processo de fabricag@o das bases..........cooeniiniiiinninicninnnces 45

Quadro 6. Processo de fabricacdo do fole e do tampo.........cccoeerriiiiniinnnnne, 45




1. Introdugéo

De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica -
IBGE (2021), atualmente a populacao da regiao nordeste encontra-
-se estimada em mais de 57 milhdes de habitantes, que se dividem
em 9 estados e carregam consigo uma pluralidade de tradigdes
que tornam a regiao rica em identidade cultural e valores proprios.
A cultura regional comega a se estabelecer e se desmembrar a
partir do ano de 1500 com o processo de “descobrimento” do
Brasil, no qual se inicia no estado da Bahia. Devido a isso, o
nordeste apresenta diversidade de elementos culturais que advém
da mistura de outras culturas, como: a africana, a indigena e a
europeia; além de apresentar um processo de miscigena¢ao mais

intenso em relagéo as outras regides, no qual resultou em caracte-

risticas raciais negras e indigenas predominantes (GARCIA, 2017).

Como citado anteriormente, a regido nordeste se divide em 9
estados, sendo cada estado, consequentemente, detentor de suas
proprias peculiaridades tradicionais que quando somadas trazem a
tona a diversidade do que consideramos “cultura nordestina”.
Alguns exemplos dessas tradi¢des particulares estaduais muito
evidentes sao: a tradigcao carnavalesca forte e fervorosa que acon-
tece no més de fevereiro no estado de Pernambuco, mais especifi-
camente nas cidades de Recife e Olinda (figura 1); a tradi¢cao
junina que abrange desde raizes rurais a expansao mercadologica
e capitalista de festas grandiosas localizadas no estado da Paraiba

com apresentagoes de bandas de forré (figura 2); além de apresen-

tacbes do Bumba meu boi como manifestacao religiosa, junina e
teatral que se desenvolvem nas terras maranhenses durante feste-
jos juninos (figura 3) e eventos carnavalescos de trios elétricos no
estado da Bahia, na cidade de Salvador (figura 4). Desse modo, se
reforca a ideia de que a cultura nordestina nao se limita ao nordes-
te de forma generalizada, mas as diversas expressodes culturais
gue se derivam dos estados que o compde.

Figura 2. Maior S&o Jodo do Mundo em Campina Grande, PB.
Fonte: Google Imagens
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F/gura 4. Grupo de Olodum em Salvador BA. Fonte: Google Imagens

O turismo se define como o “conjunto de atividades realizadas
pelos individuos durante as suas viagens e estadias em lugares
diferentes daqueles do seu entorno habitual por um periodo de
tempo consecutivo inferior a um ano” (CONCEITO.DE, 2021). Por

apresentar condigdes naturais de fauna e flora, além da diversida-

de de regibes litoraneas (figura 5 e 6), o Nordeste ganha vida no
setor turistico com o Prodetur: Programa de Desenvolvimento do
Turismo do Nordeste, no qual visa o desenvolvimento econémico
regional e a expansdo da cultura através desse setor, além de
melhores condi¢cbes de vida para os moradores de localidades
turisticas. A hospedagem é uma das atividades mais impactantes
do setor turistico, uma vez que necessita de espacos confortaveis
para a acomodagao dos viajantes. A estratégia da hospedagem
nao esta apenas no conforto do descanso, mas em outros servigcos
gue possam tornar a experiéncia desses usuarios mais proximas a
realidade do lugar, além de transformar o préprio espago hoteleiro
em centros de valorizagdo cultural e comercial (CORIOLANO,
2009).

Figura 5. Praia de Pipa, RN . Fonte: Google Imagens
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Figura 6. Praia de Maragogi, AL. Fonte: Google Imagens

A valorizagao cultural envolve uma maneira segura de afirmar e
sentir orgulho das origens e das histérias que um povo carrega,
sem limita-las ou diminui-las. No design é possivel transformar
produtos em representagdes territoriais como meio de valorizagéo,
sendo necessario a percepg¢ao do contexto que envolve a fabrica-
¢ao dos mesmos e suas relagdes com o mercado e com seus usua-
rios. “Os produtos locais sao manifestagdes culturais fortemente
relacionadas com o territério e a comunidade que os gerou... resul-
tados de uma rede, tecida ao longo do tempo” (KRUCKEN, 2009,

p. 17).

A globalizagao esta cada vez mais extinguindo os recursos natu-
rais e os patrimdnios territoriais que contam a histéria do povo
nordestino, por isso é importante a construgcao de alternativas que

tornem a interagao usuario e produto mais intensa, de modo que os

valores simbodlicos e culturais ultrapassem a estrutura basica de
producéo e de consumo.

Estimular o reconhecimento das qualidades e dos valores
relacionados com um produto local — qualidades referentes
ao territorio, aos recursos, ao conhecimento incorporado na
sua producgao e a sua importancia para a comunidade produ-
tora — é uma forma de contribuir para tornar visivel a socie-
dade a historia por tras do produto. Contar essa “histéria”
significa comunicar elementos culturais e sociais corres-
pondentes ao produto, possibilitando ao consumidor avalia-
-lo e aprecia-lo devidamente. E significa desenvolver uma
imagem favoravel do territério em que o produto se origina.
(KRUCKEN, 2009, p. 22)

No campo do design ja existem alguns profissionais que atuam
na construcdo de produtos valorativos da cultura nacional, de
modo que 0s mesmos possam trazer para o publico a diversidade
cultural que cada regido apresenta. E através de ferramentas
como a semidtica que esses produtos sdo desenvolvidos, objeti-
vando a transmissao da simbologia cultural a partir da estética, da
estrutura e da funcionalidade dos artefatos. Um exemplo préximo e
claro dessa percepgao projetual € a cadeira Cobra Coral (figura 7)
desenvolvida pelo designer Sérgio Matos, que define a mesma:

...cadeira Cobra Coral que toma assento no design ousado e
provocativo. A estrutura de ago inoxidavel curva-se ao efeito
hipnético do revestimento executado com corda naval nos

tons da serpente. O coral, preto e branco alternam-se num
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balé sinuoso e deixa transparecer o cuidado de maos habili-
dosas por tras do cingir artesanal. No encosto da pega o
entrelagamento enfatiza leveza e movimento. Exalta a beleza
da cobra coral que habita todo o territério brasileiro...
(STUDIO SERGIO MATOS, 2021)

Figura 7. Cadeira Cobra Coral. Fonte: Google Imagens

Diante desse contexto de espacos hoteleiros no turismo regional
como ambiente de afinidade e comércio unido ao design de produ-
to como uma ferramenta que possibilita a valorizagado da cultura,
percebe se a oportunidade social, mercadoldgica e valorativa de
desenvolver um produto que traga a verdadeira esséncia dos
atributos que correspondem a cultura nordestina de modo a valori-
zar e expandir essa diversidade cultural para outras regides por

meio de espacos turisticos.

1.1 Objetivos

1.1.1 Objetivo geral

Desenvolver uma mesa de centro para espacos hoteleiros inspi-
rada nos instrumentos musicais do forré objetivando a valorizagao
€ a expansao da cultura nordestina de forma contemporanea e nao
caricata, reforcando a forte identidade local através do design de
produtos em setores que envolvem o turismo.

1.1.2 Objetivos especificos

® Compreender a ambientacido dos espacgos hoteleiros visan-
do identificar suas relagcbes com o turismo e com os elementos
visuais e fisicos que compdem esses espacos (interagdo usuario
- produto - ambiente);

® Abordar a cultura nordestina como fonte de inspiracao para
o design de produtos com carater simbdlico, considerando os
elementos que constituem a sua identidade (materiais, proces-
sos, formas, habitos e costumes);

® Caracterizar os instrumentos musicais do forré6 como parte
fundamental da cultura do Nordeste inseridos na construcao
historica do estilo musical citado;

® Compreender cronologicamente as caracteristicas e as
mudancgas que as mesas de centro sofreram ao longo do tempo;

® |dentificar os dimensionamentos viaveis para a confeccao
de mesas de centro e sua organizagdo dentro dos ambientes
hoteleiros.
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1.2 Delimitacao

O projeto sera direcionado para espacos hoteleiros tanto regio-
nais quanto nacionais, considerando esses locais como espacgos
que recebem um grande fluxo de turistas que esperam conhecer e
reconhecer as tradicbes que permeiam os lugares nos quais eles
estardo se hospedando. Inserir a mesa de centro a ser projetada
nesses espagos € uma estratégia social, mercadoldgica e simbdlica
para a expansdo e visibilidade da cultura nordestina para outros
grupos sociais.

1.3 Finalidade

Trazer para o cenario mercadoldgico novas perspectivas projetu-
ais que busquem a expansao da cultura regional para outros luga-
res e para o proprio nordeste através de produtos que carreguem e
transmitam visibilidade e valorizacdo dessa cultura em ambientes
que envolvem o turismo nacional de forma geral, no qual apresen-
tam contato com diversos nichos de pessoas de diferentes culturas

e repertorios.

2. Métodos e processos operacionais

Para a etapa referente aos métodos e procedimentos operacio-
nais se fez necessaria a constru¢cao de dados que sejam utilizados
no desenvolvimento do produto proposto, de modo que o0 mesmo
contemple os seus objetivos. Dessa forma, foi realizada uma pes-
quisa referente aos espacos hoteleiros e suas relagbes com a cultu-

ra regional, assim como a experiéncia e a interacdo dos usuarios
com os mobiliarios que compdem esses espacos. Além disso, foi
necessario realizar uma pesquisa sobre a cultura nordestina e os
produtos que se utilizam da mesma como forma de valorizacao
territorial no intuito de analisar os processos de design que esses
produtos apresentam e a forma como eles se conectam com o seu
publico. Também foi realizada uma pesquisa acerca da histéria do
forré e dos seus instrumentos musicais, objetivando a identificagao
das caracteristicas configurativas desses instrumentos e a impor-
tdncia dos mesmos enquanto referéncia cultural. Por fim, foi reali-
zada a construgcéo de uma analise diacrbnica das mesas de centro
encontradas no mercado para a compreensdo das mudancas,
caracteristicas e evolugdes que ocorreram ao longo do tempo em
relagdo a esse produto, além de pesquisas acerca dos dimensiona-
mentos necessarios para a construcdo de mesas de centro em
espacos de diferentes tamanhos.

2.1 Turismo

De acordo com a Coordenacao Geral de Dados e Informacgdes
do Ministério do Turismo, em 2019 o Brasil recebeu a visita de 6,3
milhdes de turistas internacionais, dos quais mais da metade advi-
nham da Argentina, segundo maior pais da América do Sul.

Segundo o Férum Econémico Mundial (2019), o Brasil se apre-

senta como o 32° pais mais competitivo no turismo e o maior da

América do Sul. E uma referéncia turistica mundial por abranger em

14



seu territério rica diversidade cultural, patriménios histéricos, fauna
e flora diversificada, além de ser considerado um pais tropical
devido suas regides litordneas paradisiacas. Tais espacos turisticos
possibilitam o fluxo de turistas internacionais e nacionais que
buscam encontrar nesses lugares momentos de lazer, diverséo,
contato direto com culturas diferentes e consequentemente, conhe-
cimento.

As atividades turisticas néo s6 impulsionam o crescimento eco-
némico social e mercadologico de um territério como também
tornam as relagdes de aproximacao cultural mais evidentes, uma
vez que possibilitam o conhecimento acerca de culturas distintas
através de momentos de lazer, valorizando assim as diversas plura-
lidades que o Brasil carrega.

2.1.1 Espacos hoteleiros e a experiéncia do usuario

Segundo dados da Omnibees (2021), website de reservas e
vendas diretas em hotéis, a capital paraibana - Jodo Pessoa - esta
entre os 5 destinos mais buscados por turistas e foi o 3° mais vendi-
do no més de setembro do ano passado. Além disso, registrou um
avanco de 145,10% nas reservas de hotelaria. Dentre os outros
destinos mais buscados para fins turisticos estdo: Porto Seguro
(BA), Ipojuca (PE), Fortaleza (CE) e Balneario Camboriu (SC),
sendo a maioria localizada na regido nordeste do pais.

Dentro da categoria de espacos turisticos em geral, como:
hotéis, restaurantes, parques, resorts e etc; um dos lugares mais

importantes para a experiéncia usuario-produto-ambiente € a hote-
laria. Esses locais se configuram como atmosferas que tornam a
jornada dos usuarios memoraveis, uma vez que 0S Mesmos
buscam conforto e contato direto com os produtos e com a cultura
que cercam o espago utilizado (figura 8), sendo assim, o meio hote-
leiro se torna propicio a expanséao e valorizagao da cultura regional
por ter contato direto com diversos nichos de pessoas de diferentes
lugares.

Figura 8. Pousada Sol da Manhé&, Trancoso-BA. Fonte: Booking.com
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O ambiente ndo se mantém imovel, muito pelo contrario esta
sempre em transformagéao. Dentro desse ambiente, estdo inseridos
0s usuarios e os produtos no quais resultam em interacdes e conse-
quentemente, em experiéncias (figura 9). Essas experiéncias
podem ser de cunho social ou pessoal e varia de individuo para
individuo (MARGOLIN apud DEWEY, 2014 p. 59).

Figura 9. Pousada Calypso, Trancoso-BA . Fonte: Booking.com

A experiéncia satisfatoria se estabelece através do uso de aten-
dimentos excelentes, do conhecimento visual que se encontra
distribuido em todo o layout das hotelarias, decoragdes e mobilia-
rios. A identidade e originalidade dos hotéis serdo percebidas pelos
usuarios por meio das configuragdes visuais que compdem esses
ambientes, podendo tornar a jornada turistica enriquecedora, além
de expor os mesmos ao conhecimento cultural presente nos produ-
tos que permeiam o espaco hoteleiro. A essa interacédo entre usua-
rio e produto com carater simbdlico e ndo funcional, denomina-se a
nomenclatura de “dimensao reflexiva”, que nada mais é do que “o
modo como pensamos ou sentimos em relagdo a um produto e lhe
conferimos significado” (MARGOLIN, 2014 p.59).

Para analisar de forma mais detalhada essas relacbes entre a
configuragao visual do ambiente, a cultura regional e a consequente
experiéncia do usuario, foram analisados 3 héteis de regides brasi-
leiras diferentes, objetivando identificar as diversas nuances visuais
que cada espaco apresenta de acordo com sua identidade. O
primeiro modelo de hotelaria a ser analisado € o Ibis Style Campina
Grande (figura 10) localizado na regido nordeste do pais:
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Figura 10. Painel visual referente ao Ibis Style Campina Grande. Fonte: Booking.com

Analisando o quadro imagético de forma conjunta, percebe-se
que:

O intuito do hotel é aproximar e tornar a jornada do usuario
imersiva na cultura junina nordestina;

Os comodos do ambiente apresentam elementos que se interli-
gam em configuragdes formais e cromaticas espalhadas pelas
paredes e pelos mobiliarios, nas quais tornam a identidade do lugar
original e facil de ser identificada;

Os quartos apresentam lustres e travesseiros que remetem as
bandeiras utilizadas em festejos juninos;

Os banheiros possuem espelhos com silhuetas de bandeiras e
no fundo uma estampa de xadrez em tons mais modernos e satura-
dos;

A recepgéao apresenta cercas de madeira, redes para descan-
so, objetos em argila e pinturas nas paredes que remetem as
xilogravuras presentes nos livros de cordéis;

As comidas sédo tipicas da regido Nordeste;

As mesas de refeicdes apresentam elementos, como: o pano
de fuxico e jarros de cactos;

Predominantemente, as cores vermelho e amarelo se encon-
tram espahadas por todos os comodos, trazendo identidade para o
ambiente.
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O segundo modelo é o hotel Palacio Tangara (figura 11), localiza- Analisando o quadro imagético, é notoério que:
do na regido sudoeste do pais:

O hotel busca aproximar os seus usuarios de uma atmosfera
mais luxuosa e urbanistica;

Os elementos predominam em paletas de cores monocromati-

oy CEETT R

cas entre o preto, o branco e o cinza, tornando o ambiente ainda
mais sofisticado;

As cortinas grandes e lisas ou com estampas florais tem carater
mais colonial;

Os mobiliarios sdo confeccionados em madeira com uma estéti-

ca mais requintada;

= B Poucos elementos naturais, evidenciando essa urbanizacao e

EICEIE]

modernidade causada pelos polos industriais.

Figura 11. Painel visual referente ao Palacio Tangara. Fonte: Booking.com
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O terceiro modelo é o hotel Villa Amazbnia (figura 12), localizado
na regiao norte do pais:

Figura 12. Painel visual referente ao Villa Amazénia. Fonte: Booking.com

Analisando o quadro imagético, percebe-se que:

O hotel busca aproximar seus usuarios da atmosfera natural que
a propria Amazénia representa enquanto flora brasileira;

Os tons de verde predominam dentre os elementos do ambiente,
no qual reforca a ideia de natureza;

O mobiliario é confeccionado em madeira e os enxovais apresen-
tam tons mais terrosos, nos quais tornam o ambiente mais natural
quando colocado em contato com o verde dos outros elementos;

As portas de vidro transparecem as areas naturais encontradas
no entorno do hotel, trazendo mais leveza e liberdade para os usua-
rios.

Conclusoes

Apos identificar a riqueza de elementos que tornam os 3 mode-
los analisados identitarios e originais, € notério como sé foi possivel
essa experiéncia imersiva na cultura local de cada hotel devido os
mobiliarios, os objetos e os elementos visuais que compdem esses
espacos. Além disso, essas informagdes visuais presentes em cada
ambiente analisado conversam com as respectivas regidées nas
quais os hoteéis estao instalados.

O primeiro modelo de hotel busca reproduzir através da sua confi-
guragao visual e formal as caracteristicas da cultura nordestina,
com pecas do mobiliario que seguem a forma de uma bandeira
fazendo aluséo aos festejos juninos, além do uso da madeira e de
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estampas em xadrez; o segundo modelo busca reproduzir a ideia
de urbanizagdo e industrializacdo dos grandes polos, nos quais
geram desenvolvimento econdmico e adjetivam o estado de Séao
Paulo e Rio de Janeiro, seus mobiliarios seguem uma estética mais
colonial e luxuosa; por fim, o terceiro modelo busca a reproducao de
uma atmosfera naturalista, com a presenca forte de plantas e ilumi-
nacao natural, além de mobiliarios em madeira, fazendo alusao a

maior floresta tropical do mundo.

2.2 Cultura e Nordeste

Segundo Santos (2017), a cultura apresenta duas concepgodes
basicas: a primeira esta relacionada a realidade social de um povo,
pensando em sua esfera organizacional de sociedade, por isso,
cada grupo social tem sua maneira de se organizar enquanto comu-
nidade, de se dividir em classes e de materializar sua cultura; a
segunda concepcao diz respeito a totalidade das caracteristicas
gerais da cultura de um povo, ou seja, envolve a exaltagéo da litera-
tura, da arte, das expressdes corporais, de todos os elementos que

se associam a realidade social de determinado grupo de individuos.

A cultura nordestina se distribui em diferentes estados, porém
cada um deles apresentam suas organizagdes sociais e suas pecu-
liaridades (primeira concepcao de cultura). Essa distribuicao social
revela a diversidade cultural que o nordeste brasileiro apresenta e
torna evidente os elementos gerais que caracterizam essa esfera
cultural, como: as expressbes artisticas, os festejos juninos e

carnavalescos, a literatura de cordel, a vegetacéo e a linguagem.
Esses elementos (segunda concepgao de cultura) evidenciam as
individualidades que se fazem presentes na identidade visual e
cultural da regido nordeste do pais (figura13).

Culinaria

Identidade
Musicalidade

Danga

Forré

Escrita

Vegetacao

Festas

Iradicao

Sao Joao Artesanato

Figura 13. Elementos culturais do territorio nordestino. Fonte: Google Imagens
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2.2.1 Produtos que valorizam o territorio nordestino

De acordo com Santaella (2017), a Semidtica é a ciéncia que
estuda os signos e sobretudo, a linguagem. Essa linguagem se
refere as diversas formas que o ser humano pode se comunicar ou
transmitir uma ideia, assim, a semidtica torna possivel a significa-
¢ao e o sentido das coisas através da comunicacao para além da
linguagem verbal. O signo é um elemento do campo semiético que
possibilita a comunicagdo por meio da representacéo de uma coisa,
ou seja, 0 signo € uma “coisa” que simboliza outra “coisa” (figura
14).

tmentar o Munc

Figura 14. Luminaria Sincera e sua inspirac&o. Fonte: Estudio Galho / Google Imagens

Dentro do campo do design existem projetos que se inserem no
mercado com predominancia de valor simbdlico e estético, uma vez
que se apropria das configuragdes formais, visuais e cromaticas de
determinada coisa ou cultura (figuras 15 e 16). Essa simbologia se
destaca por tornar evidente os signos que correspondem as infor-

macgdes ou memoarias que estdo concentradas no repertorio de cada
usuario, fazendo com que o produto desenvolvido possa despertar
nesses usuarios sensacdes que vao desde lembrancas pessoais
até lembrancas originarias de uma determinada cultura.

Produto Referéncia

Figura 16. Revisteiro Burrego e sua inspiragado. Fonte: Estudio Galho / Google Imagens
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Produtos que se configuram como signos culturais, além do
carater nostalgico trazem consigo o importante papel social de valo-
rizacédo e expansao dos aspectos regionais. Essa valorizagao apro-
xima diferentes nichos de pessoas e viabiliza o contato direto dos
individuos de outras localidades com culturas desconhecidas ou
estereotipadas.

Conclusoées

Percebe-se que os produtos projetados sob a perspectiva da
semiodtica foram desenvolvidos no processo projetual de design a
partir dos marcadores de identidade do territorio nordestino. Ambos
apresentam em seu resultado final as abstracbes dos elementos
utilizados como modelo de referéncia, tendo como diferenciagao,
uma estética limpa e minimalista, na qual torna o produto final
moderno e nao caricato.

Além disso, os produtos possuem um padrao material em rela-
¢ao ao uso da madeira, do couro e do metal, nos quais a madeira e
o couro sao referéncias regionalistas, enquanto o metal atua como
um elemento contemporaneo, fazendo com que a pega tenha um
carater versatil e possa ser utilizada nos mais diversos tipos de
ambientes.

2.3 O forrd e os seus instrumentos

O forr¢ tradicional ou pé de serra se configura como um género
musical que comunica ao outro, as ideias e as vivéncias das pesso-
as advindas da regi&do nordeste, relatando em suas narrativas como
a vida se desdobra e como as histérias de amor acontecem, além
da saudade presente na vida dos nordestinos que migram para
outras regides. “Surgido em meados da década 1940. Caracteriza-
-se pela criagado artistica do universo rural do homem sertanejo”
(SILVA, 2003, p.17). Passou a ganhar proporcao nacional, através
do cantor e compositor Luiz Gonzaga, responsavel pela expansao
dessas musicalidades e pela formacao instrumental de trio: sanfo-
na, zabumba e tridngulo (figura 17).

Figura 17. Luiz Gonzaga, Catamilho e Zequinha. Fonte: Google Imagens
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Para além dessa formatagao musical, existem também o forro
universitario (figura 18) e o forro eletrénico (figura 19), nos quais
ganharam espaco no cenario brasileiro alguns anos depois. Segun-
do Silva (2003), o forrd universitario surgiu em 1975, se consolidan-
do apenas em 1990, e se configura como a jungao da linguagem
peculiar do forré6 com a linguagem do MPB (Musica Popular Brasi-
leira) com a insergao de alguns instrumentos eletrdnicos em sua
composicao. Enquanto isso, o forré eletrdnico, se inicia em 1990 e
se configura como um género musical estilizado, com predominan-

cia de equipamentos eletrbnicos e inspiracbes que vao desde o

sertanejo até o brega.

-
o

Figura 18. Geraldo Azevedo. Fonte: Google Figura 19. Katia Cilene. Fonte: Google
Imagens Imagens

|

Como citado anteriormente, o forré tradicional se destaca pelos
trés instrumentos musicais que o compde: sanfona, tridngulo e
zabumba. Ambos trazem caracteristicas formais diferentes em suas

estruturas e tornam-se referéncia visual e cultural no que diz respei-
to as peculiaridades da regido nordeste. Cada artefato apresenta
uma definicdo formal evidente e faz analogia as figuras geométricas

basicas: retangulo, tridngulo e circulo (figura 20).

A\ N
{ 2
Triangulo

Sanfona

Figura 20. Formas geométricas basicas extraidas dos instrumentos. Fonte: O autor, 2022.
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Conclusodes

Percebe-se que a linguagem inicial do forré se estabelece de
forma mais simples e objetiva com caracteristicas que consolidam a
origem de um povo, porém com a ascensao do mercado musical e
das midias sociais como veiculos de divulgagdo, 0 mesmo passa a

ter um carater mais alegorico e visual.

Dando enfoque ao forr6 tradicional, precursor dessas narrativas,
constata-se que os instrumentos que compdem a configuragéo de
trio, tornam a identidade do género musical mais evidente e podem
ser utilizadas como referéncia cultural e formal para transmitir as
caracteristicas do povo nordestino neste projeto.

2.4 Analise diacronica das mesas de centro

As mesas de centro se configuram como mobiliarios que servem
de apoio para artefatos decorativos ou cafés e chas, uma vez que
se destinam a ambientes de encontros e dialogos pessoais.
Também podem apresentar carater estético e simbdlico de forma
predominante, quando a intengao do produto for transmitir alguma
mensagem para o usuario. Todo mobiliario passa por mudancgas e
evolucdes ao decorrer do tempo, tendo suas caracteristicas modifi-
cadas de acordo com o contexto histérico ou até mesmo com a
perspectiva projetual do designer criador do produto. A analise a
seguir visa identificar quais os atributos que os modelos apresen-
tam e quais as suas inspiragdes:

1950

1960

Mesa de centro Caviiina - Designer: Giuseppe Scapinelli.

A mesa de centro Caviuna apresenta uma estética rustica e valora-
tiva, sendo predominantemente confeccionada em madeira do tipo
Caviuna, matéria prima do bioma brasileiro. Reforga a leveza da
natureza através de suas curvas sinuosas e da madeira exposta de

forma natural, apenas com polimento em seu acabamento.

s

\_

Mesa de centro Pétala - Designer: Jorge Zalszupin.

A mesa de centro Pétala apresenta leveza e sofisticagcéo, através
de suas formas que desafiam o material utilizado: Pau-ferro, madei-
ra proveniente da Mata Atlantica. O produto faz alusdo a pétalas de

flores desabrochadas, por isso, recebe esse nome.
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1980

1992

\

Mesa de centro Polar - Designer: Michele De Lucchi.

A mesa de centro Polar apresenta uma estética divertida e geomé-
trica, na qual foi inspirada na era pés-modernista. A fonte principal
foi o original estilo de design Memphis, movimento que ia de encon-
tro com os valores impostos pelos ensinamentos da Bauhaus,

tomando como base a Art Deco e o Pop Art.

( N\

.

Mesa de centro Vicieuse - Designer: Philippe Starck

A mesa de centro Vicieuse apresenta uma estética modernista, com
pernas que se assemelham a garras e faz alusédo a outros projetos
do criador do produto. Além disso, o tampo é confeccionado em

madeira e possibilita a rotacdo do mesmo para regulagem de altura.

2008

2020

\. J

Mesa de centro Dinn - Designer: Jader Almeida

A mesa de centro Dinn apresenta estética minimalista evidenciada
através de suas linhas retas e finas. E confeccionada em aco e

MDF laminado com caracteristicas simples e funcionais.

( B

Mesa de centro Rué - Designer: Alegoria

A mesa de centro Rué apresenta uma estética moderna e dinamica.
Suas formas permitem as diversas perspectivas visuais que o usua-
rio ira desfrutar enquanto experiéncia. Confeccionado apenas por
MDF laminado, torna o produto esteticamente mais limpo e conse-

quentemente, mais contemporaneo.
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Conclusoées

De modo geral, as mesas de centro sdo projetadas de acordo com
o contexto histérico da época na qual estdo inseridas, podendo
também ser configuradas de acordo com a area que o seu designer
criador atua. De forma predominante, a madeira nunca deixa de
fazer parte da composicdo material desses artefatos, estando
presente em quase todos os modelos. Em relagdo a estrutura, os
modelos apresentam duas partes principais: o tampo e a base/per-
nas, que variam de acordo com as formas utilizadas. Além disso,
percebe-se uma linha de produtos com estéticas minimalistas, nas
quais possibilitam a versatilidade das mesmas em ambientes diver-
sos, trazendo mais possibilidades de combinagcdes e melhores
arranjos para as salas de estar.

2.5 Padrao de dimensionamento para mesas de
centro

As mesas de centro sao projetadas para diferentes ambientes e
precisam estar dimensionadas de acordo com o espago no qual a
mesma sera inserida. De acordo com Pronk (2003), para ambien-
tes, como: salas de estar, as mesas de centro podem apresentar
dimensionamentos que variam de acordo com sua forma base (figu-
ra 21). Para mesas retangulares, medidas entre 40x90 cm, 45x105
cm e 60x120 cm; para mesas quadradas, medidas entre 90x90 cm;
e para mesas circulares, medidas entre 130 a 135 cm de didmetro.

mesas de

centro
40x90
45x105
60x120

90x90

Figura 21. Dimensionamento de mesas de centro de acordo com sua forma base.
Fonte: O autor, baseado no livro de PRONK, 2003.

Para além do dimensionamento das mesas de centro, Pork
também ilustra o posicionamento e as distadncias necessarias para
o fluxo de pessoas entre esses espacos. Desse modo, temos: espa-
camento de 55 cm para as areas que circundam as mesas de
centro, além dessa mesma medida para a passagem de pessoas
por tras das poltronas que compdem esses ambientes (figura 22 e
23).

40

A
Y

A
Y

120

Figura 22. Dimensionamento para sala de estar.
Fonte: O autor, baseado no livro de PRONK, 2003.
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& passagem

Figura 23. Dimensionamento para sala de estar com mesa de centro.
Fonte: O autor, baseado no livro de PRONK, 2003.

Segundo Panero e Zelnik (2002), para melhor adequacao das
poltronas e mesas de centro em ambientes, como areas de recep-

¢ao, se faz necessario levar em consideracgao dois fatores princi-

pais: o distanciamento entre os assentos e a mesa de centro, para

que haja passagem livre sem dificuldade de locomogéo, sendo

utilizadas medidas que variam entre 38,1 e 45,7 cm; e a localizagao

da mesa em relacdo ao alcance do usudrio para sua possivel

utilizacdo (figura 24).

CM

B 38,1-45,7

C 76,2 - 1219

(¢

)

S

N

Mesa
de centro

C

<

Figura 24. Dimensionamento padrao para areas de recepgéo.
Fonte: O autor, baseado no livro de PANERO e ZELNIK, 2001.
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2.6 Requisitos e parametros

Os resultados obtidos acerca do levantamento de dados foram
utilizados para a construcado das diretrizes projetuais, nas quais

serao responsaveis por nortear o desenvolvimento das alternativas

de ideacgao do produto final.

Requisitos

Parametros

Possuir estrutura leve

Pecas com espessura de1a 3 cm

Peso total do produto entre 5 a 10 kg

Permitir facil higienizagao

Superficies lisas

Evitar acidentes a partir
do fluxo de pessoas

Auséncia de quinas vivas

Apresentar caracteristicas
identitarias do forré

Formas extraidas dos instrumentos
musicais do forré (sanfona, triangu-
lo e zabumba)

Material utilizado na producéo
desses instrumentos (madeira)

Apresentar
estética minimalista

Formas geométricas: retangulo,
triangulo e circulo

Auséncia de formas alegdricas

Apresentar dimensionamento
padrao para ambientes maiores
(recepcées)

Comprimento: entre 85 e 90 cm;
Largura: entre 50 e 55 cm;
Altura: entre 40 e 45 cm.

Possuir repartimento que acomo-
da objetos decorativos

Utilizagéo de tampo

Area correspondente entre 85x50
cm e 90x55 cm

Quadro 1. Requisitos e pardmetros projetuais. Fonte: O autor, 2022.

3. Geracao de conceitos

Apds definir os requisitos e parametros que irdo nortear o proje-
to, foram desenvolvidos murais imagéticos que ilustrassem de
forma enfatica a composi¢cao formal de cada instrumento. Logo
apos, foram geradas algumas formas (abstragcdes) que se derivam
desses murais, resultando em alternativas que fazem alusao as
estruturas desses artefatos de modo menos alegérico. Além dos
conceitos principais advindos das abstracdes, foram desenvolvidas
algumas variagdes que seguem o mesmo principio formal, mas que
apresentam composicdes diferentes para melhor visualizagao do
produto a ser escolhido, de modo a entender a versatilidade que o

mesmo pode apresentar.

Construcao de murais imagéticos com
os intrumentos musicais do forré

Abstracdes de formas advindas <)
desses murais

<> Desenvolvimento do conceito
principal

Variagbes do conceito principal <)

( Matriz de selecdo para escolha
> do melhor conceito

Refinamento do conceito <)

Figura 25. Esquema de desenvolvimento da geragdo de conceitos. Fonte: O autor, 2022.
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Conceito 1

Conceito 1.2

-~
~

O conceito inspirado na zabumba e

suas variagdes séo predominantemente
arredondadas, tendo como base o
circulo e o cilindro, além das hastes
que rodeiam o produto fazendo alusao
a estrutura metalica presente nas
zabumbas.

3.1.1 Variag6es do conceito 1

-~
~-

2

N

“

Y

o MR ARG L

|

Conceito 1.1

Conceito 1.3
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Conceito 2

Conceito 2.2

O conceito inspirado na triangulo
(instrumento) e suas variagdes séo
predominantemente arredondados nas
arestas, tendo como base formal o
triangulo (geométrico), além disso, o
tampo retilineo faz alusdo a baqueta

utilizada no toque do instrumento.

3.2.1 VariacGes do conceito 2

Conceito 2.1

Conceito 2.3

32



RE—

B

LSS S

E- e e




Conceito 3

Conceito 3.2

O conceito inspirado na sanfona e suas
variacées sdo predominantemente
retangulares e arredondadas, tendo

como base o retangulo, além dos
detalhes em “zig zag” no produto, os
quais fazem aluséo ao fole presente na
estrutura das sanfonas.

.""»».‘;;;,_»_--—““ 5

3.3.1 Variagdes do conceito 3

Conceito 3.1

Conceito 3.3
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3.4 Matriz de selegéo

Apds gerar os conceitos principais e suas variagdes, € necessa-
rio classificar e definir qual destes melhor se encaixa nos requisitos
projetuais. O método escolhido foi a matriz de decisao de Pugh
(1991), no qual se utiliza de uma matriz para comparar as alternati-
vas desenvolvidas a partir dos requisitos estabelecidos, no intuito
de determinar o conceito que melhor representa a necessidade do
projeto.

Os critérios utilizados foram: estética minimalista (EM), na qual
o produto se apresente menos alegorico, com presenca de formas
simples; referéncias territoriais do nordeste (RT), sendo elas
materiais, formais ou visuais; repartimento adequado para aco-
modacao de objetos (RO), levando em consideragao a possibilida-
de de apresentar um tampo compativel com as medidas estabeleci-
das nos requisitos e referéncia visual sutil em relagao ao instru-
mento de origem (RI), uma vez que a intencao é tornar o produto
final moderno e nao caricato. A pontuacao a ser utilizada na avalia-
¢ao dos conceitos variam de 1 a 3, sendo 1 para as alternativas que
apresentam o critério exigido de forma menos satisfatoria, 2 para as
alternativas que apresentam o critério exigido de forma mediana e
3 para as alternativas que apresentam o critério exigido de forma
totalmente satisfatéria.

e | g, | Sy PO | R |
Conceitos dacéo (instrumento)

Conceito 1 2 3 3 3 1
Conceito 1.1 3 1 3 1 8
Conceito 1.2 3 1 3 1 8
Conceito 1.3 2 3 3 3 il
Conceito 2 3 3 3 3 @
Conceito 2.1 2 2 3 1 8
Conceito 2.2 3 2 1 2 8
Conceito 2.3 3 2 1 2 8
Conceito 3 3 3 3 3 @
Conceito 3.1 3 3 3 2 il
Conceito 3.2 3 3 3 2 1
Conceito 3.3 2 3 3 3 1"

Quadro 2. Matriz de deciséo dos conceitos gerados. Fonte: O autor, 2022.
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Apds pontuar as alternativas de acordo com os critérios estabe-
lecidos, houve um empate entre os conceitos 2 e 3, pois ambos
representam o propésito do projeto e se comportam de forma
evidente como signos culturais que serdo facilmente identificados
pelos usuarios através de sua estética.

Como critério de desempate, foi realizada a analise volumétrica
dos conceitos escolhidos através de mockups em escala reduzida
(figuras 29 e 30), onde os mesmos foram avaliados por suas vanta-
gens e desvantagens.

Conceito 2
Vantagens:

® Possui 3 pontos de superficies para
acomodacdo de objetos (circulos
coloridos);

® Apresenta estética minimalista e
simbolica;

® Pode apresentar repartimento para
revistas (circulo azul).

Desvantagens:

® Sua forma base limita a extenséo
do tampo da mesma, uma vez que
essa extensdo deconfiguraria a
composigao visual da mesa.

Figura 29. Mockup do conceito 2.
Fonte: O autor, 2022.

Conceito 3
Vantagens:

® Possui 5 pontos de superficies para
acomodagdo de objetos (circulos
coloridos);

® Apresenta estética minimalista e
simbdlica;

® Apresenta versatilidade, permitindo
a adicdo de outras fungdes a mesa
de centro, como: repartimento para
revistas e livros, além de cachacas
ou vinhos devido sua forma
arredondada (circulos azuis);

® Possibilita a extenséo da estrutura e
do tampo, uma vez que seria neces-
sario apenas o redimensionamento
das pecgas sem a perda da configu-
ragéo visual e formal.

Desvantagens:

® Nao foi identificada nenhuma
desvantagem.

Figura 30. Mockup do conceito 3.
Fonte: O autor, 2022.

Ap0és avaliar os mockups, o conceito escolhido foi 0 3, pois além
dos seus atributos corresponderem aos requisitos do projeto, o
mesmo apresenta uma estrutura mais versatil que possibilitara a
insercao de novas funcdes ao produto final, tornando-o mais inova-
dor e moderno. Também possui mais areas de superficies para aco-
modacgao de objetos do que o conceito 2 e permite a extensdo da

estrutura sem perda de configuragao formal.
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3.5 Refinamento do conceito escolhido

O refinamento do conceito foi necessario para a definicado dos
ajustes finais do projeto, dentre eles estdo: o dimensionamento real
das partes do produto de acordo com as medidas estabelecidas nos
requisitos (figura 31), a insercao de unido mecanica por parafusos,

as borrachas fixadoras do tampo (figura 32) e a adicdo de vazados

nas bases da mesa para criar textura e remeter aos botdes presen-
tes nas sanfonas (figura33).

(D0t

FRAOA R CH- «=5960900 0@ 1L,

9.0.9000@ 1,0,

e | Top| Front| Right| & |

y-34728 | 20000 | Centimeters |JDefaun | Griasnap | Omno | Planar Osnap = Smartirack | Gumball | RecordHistory | Filter |

Figura 31. Mesa de centro modelada com as medidas reais. Fonte: O autor, 2022.

Perspective | Top | Front |
1268 | y241623 | z0.000 | Cenfimeters | [ Defautt | GridSnap | Orho | Planar | Osnap | | Gumball | Rec | Fiter '©

Figura 33. Formas vazadas nas bases da mesa de centro. Fonte: O autor, 2022.
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4. O produto

O produto final resulta na mesa de centro Fole, representacao
estrutural e visual da sanfona utilizada nos trios de forré tradicional,
tendo como objetivo a valorizacdo do territério nordestino e sua
cultura de forma simbdlica e ndo caricata (figuras 34 e 35). E um
produto versatil, uma vez que apresenta fungdes que vao além de
sua fungéao principal de acomodacgao de objetos, dispondo de um
fole na parte inferior ao tampo, que com sua forma em “zig zag”
permite ao usuario a organizacao de revistas, livros, cachagas e

vinhos.

Os materiais usados foram pensados de forma contrastante: a
madeira € um material simbdlico do nordeste, pois esta presente
em diversos elementos que compdem a cultura local, além disso a
propria sanfona é confeccionada em madeira; o metal se contrapde

ao valor simbdlico, mas traz consigo o aspecto moderno, contempo-

raneo; e o vidro foi utilizado pensando em tornar a configuragao
. . L, . . Figura 34. Mesa de centro Fole renderizada. Fonte: O autor, 2022.
visual totalmente livre, de modo que os usuarios consigam enxergar

a forma total da mesa de centro sem quebras ou ruidos.

Figura 35. Processo formal do produto. Fonte: O autor, 2022.
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4.1 Ergonomia e usabilidade

O produto desenvolvido estara disposto em ambientes onde ha
fluxo de pessoas, por isso, 0 mesmo deve ser posicionado a aproxi-
madamente 40 cm de distancia de poltronas ou de qualquer outro
objeto que possa dificultar a passagem do usuario (figura 37).
Possui uma altura de 45 cm, dimensionamento ideal em relacado a
altura dos moveis e usudrios - medida baseada no levantamento de
dados referente ao dimensionamento padrao de mesas de centro
(figura 38). Além disso, a mesa apresenta em sua estrutura o fole,
peca responsavel pela acomodacgao de bebidas, livros e revistas.
Esta pega possui colunas verticais, nas quais os objetos poderéo
ser empilhados de forma organizada (figura 39).

Figura 38. Relagao entre o tamanho do individuo e a mesa de centro. Fonte: O autor, 2022.

b
b
14
3
4
| 3

Figura 37. Distanciamento da mesa em relagao a poltrona. Fonte: O autor, 2022. Figura 39. Usabilidade do fole da mesa de centro. Fonte: O autor, 2022.
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4.2 Produto aplicado no ambiente

A mesa de centro projetada € destinada a espacos hote-
leiros, em especial a area de recepgao desses locais. A
recepcao € o primeiro contato que o usuario tem com o
ambiente no qual ficara hospedado, por isso, € importante
que haja elementos visuais que tornem a experiéncia desse
individuo mais imersiva. Desse modo, foi desenvolvido uma
simulagdo de como a mesa se comporta dentro do espaco
hoteleiro de forma valorativa e moderna (figura 40).

Figura 40. Mesa de centro aplicada no ambiente. Fonte: O autor, 2022.







Figura 42. Base de madeira Pinus. - i i
ltem Nome Qtd. Material Funcao Acabamento ante: O autor, 2022. Base - Madeira Pinus
Vadei Estruturar e ® Valor simbdlico cultural;
adeira ;
1 Base 2 Pinus sustentar o Verniz e Madeira de reflorestamento;
fole e o tampo
® Alta durabilidade;
Acomodar .
2 Fole 1 Chapade | |iros revis- Pintura ® Baixo custo;
aco ’
tas e cachaca e Baixa densidade;
3 Tampo 1 Vidro Acomodar ® Utilizada em construgdes civis,
temperado objetos L .
- mobiliarios, brinquedos e aces-
Fixar o tampo
nas bases sorios domesticos.
4 |Bomachal ., Silicone | evitando que
fixadora cone 9
0 mesmo
escorregue
Unir o fole Material
5 Pa;afusdo 8 Metal nas bases de _—
sextavado forma segura
Proteger a
Feltro base do atrito
6 adesivo 2 Feltro com o chéo,
evitando seu
desgaste

Quadro 4. Tabela de especificagdo dos itens. Fonte: O autor, 2022.

4.4 Materiais e processos de fabricacao

Os materiais escolhidos para a fabricagcdo da mesa de centro
estdo de acordo com os requisitos e com os objetivos do projeto,

levando em consideragdo a simbologia desses materiais e as suas Figura 43. Madeira Pinus. Fonte: Google Imagens.
propriedades. Desse modo, tém-se:
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Figura 44. Fole em chapa de aco.
Fonte: O autor, 2022.

Material

Fole - Chapa de aco

Aspecto moderno e contempo-
raneo;

Superficie brilhosa;

Facil higienizagéao;

Flexivel;

Resistente a intempéries e a
agao do tempo;

Utilizada em fachadas de
prédios, mobiliarios e produtos

urbanos.

Figura 46. Tampo de vidro temperado. Tampo - Vidro temperado
Fonte: O autor, 2022.

e Superficie transparente;

® Seguro, pois fragmenta-se em
pequenos pedagos;

® Alta capacidade de suportar
deformacoes;

® Resistente a choque térmicos;

e Utilizado em mobiliarios,

industria automotiva, box de

banheiro e decoracoes.

Material

Figura 45. Chapa de ago. Fonte: Google Imagens.

Figura 47. Vidro temperado. Fonte: Google Imagens.
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Item

Processo de fabricacao

Item

Processo de fabricacao

Bases

o Lamina de madeira Pinus;

9 Inser¢édo de sulcos nas arestas da
I&mina para curvamento da mesma;

e Corte das formas vazadas referentes
aos botdes encotrados nas sanfonas;

o Adicionamento de cola nas lacunas
dos sulcos e nas extremidades da
lamina;

e Lamina posicionada em matriz para
secagem da cola, resultando em peca
com a forma desejada;

G Lixamento da peca e de suas bordas;
o Acabamento em verniz para dar brilho

e proteger a peca de fungos e umida-
de.

o Chapa de acgo cortada;

e Perfuragdo do vazados por punciona-
mento para passagem dos parafusos;

Quadro 5. Processo de fabricagdo das bases. Fonte: O autor, 2022.

O sulcos é uma técnica
utiizada em madeiras e
metais e consiste na realiza-
¢ao de cortes uniformes nas
laminas do material, para
gque 0 mesmo consiga ser
curvado e se adapte a forma
desejada.

Figura 48. Sulcos em pega de madeira. Fonte: YouTube.

Fole

e Curvamento da peca;

o Acabamento em pintura liquida para
dar brilho e protegéo a peca.

o Tampo de vidro cortado com quinas
em corte moeda e lapidacédo do tipo
meia cana;

e Processo de témpera para tornar o

Tampo

vidro temperado.

e (Por ser duro e rigido, o vidro tempe-
rado ndo pode ser cortado ou furado
depois do processo de témpera,
apenas antes.)

Quadro 6. Processo de fabricagéo do fole e do tampo. Fonte: O autor, 2022.

Canto
reto

Canto
moeda

Lapidacao
reta/filete

Lapidacao
meia cana

)

Figura 49. Tipos de cantos e lapidagbes em vidro. Fonte: Google Imagens.
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Os implementos do produto - borrachas fixadoras, parafusos
sextavados e eltros autoadesivos ja sdo confeccionados no merca-
do (figuras 50, 51 e 52). De modo a facilitar a producdo da mesa de
centro, estes implementos poderdo ser utilizados de producao

terceirizada.

Figura 52. Feltro autoadesivo antiderrapante. Fonte: O autor, 2022.

4.5 Desenho esquematico
A seguir estdo alguns dimensionamentos referentes a estrutura
da mesa de centro, levando em consideracado sua producao indus-

trial.

Figura 51. Parafuso sextavado. Fonte: O autor, 2022.
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5. Consideracées finais

Ao concluir o projeto, € notério que a mesa de centro desenvolvi-
da conseguiu atingir os objetivos propostos a partir dos requisitos
projetuais estabelecidos no comego do trabalho, de modo que sua
simbologia consegue ser transmitida através da estética valorativa
alcancada. Mesmo tendo éxito no desenvolvimento do produto, o
mesmo nao esta totalmente finalizado, pois precisa passar por
testes de usabilidade com mockups em escala real para simulagoes
de uso e validacao da estrutura proposta.

90.00 cm

A mesa de centro Fole possui um padrao de dimensionamento
de 90 cm de comprimento, medida pensada equivalente ao ambien-
te no qual ela sera inserida, porém, para contemplar espacgos ainda
maiores, o produto podera ser ampliado a partir do redimensiona-
mento do tampo de vidro e do fole de ago, possibilitando assim o
aumento da estrutura sem desconfigura-la, além de remeter a essa
brincadeira de extensao do fole da sanfona durante as apresenta-
cOes de forré (figura 53).

Figura 53. Mesa de centro Fole com dimensionamentos diferentes. Fonte: O autor, 2022.
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