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1. Introducio

A cultura nordestina apresenta caracteristicas inicas derivadas da colonizagio dos europeus e da
populagio de negros e indios no pafs. Composta pelos estados do Maranhio, Piaui, Ceard, Rio
Grande do Norte, Paraiba, Pernambuco, Alagoas, Sergipe e Bahia, a regido nordeste ¢ rica
culturalmente, tendo cada estado sua manifestagao cultural tinica. Como por exemplo o estado da
Bahia por possuir muitos descendentes africanos a prdtica da Capoeira ser muito predominante no
estado. Origindria da Africa, foi trazida pelos escravos, sendo uma mistura de luta com danga,

possuindo acrobacias praticadas ao som do berimbau, pandeiro e palmas (figura 1).

Figura 1: Capoeira. Fonte: Aventuras na histéria.

Fonte: Aventuras na histéria (2022).

O estado de Pernambuco, além de ser mundialmente conhecido pelas suas festas de carnaval,
também possui o frevo (figura 2), uma danga tipica do carnaval do estado tendo sido declarada
patrimoénio imaterial da humanidade pela Organiza¢io das Nagoes Unidas para a Educagio, a

Ciéncia e a Cultura (UNESCO).

Figura 2: Frevo.
-

Fonte: Escola de arte danga Suzano (2022).




Como citado, cada estado do nordeste tem sua cultura regional, ¢ o estado da Paraiba nio ¢
diferente, com riquezas naturais, gastrondmicas e festas tipicas, sendo um estado muito atrativo para
o turismo. E um estado reconhecido por possuir o maior Sio Joio do mundo (figura 3). A festa
retrata a cultura regional nordestina e redine musica, danga e gastronomia em um més inteiro de

festa.

Figura 3: Festa de Sdo Jodo.

e

[
-

Fonte: Calendarr (2022).
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Segundo dados levantados pela Omnibees (2021), uma empresa de reservas e vendas diretas da rede
hoteleira, a cidade de Jodo Pessoa, capital do estado da Paraiba, foi o terceiro municipio no ranking
dos destinos de turismo mais vendidos do Brasil em setembro do ano passado (2021), tendo um

crescimento de 145,10%, ficando atrds apenas de Porto Seguro (BA) e Ipojuca (PE).

Com fonte retirada do jornal da Paraiba (2022), de acordo com o secretdrio de turismo de Jodo
Pessoa, Daniel Rodrigues, a expectativa ¢ de que a capital receba ainda mais turistas neste ano de
2022 com o avango da vacinagio. A previsio do secretdrio é de que 0 aumento no nimero de
turistas no final do ano seja de 200%, movimentando cerca de R$ 80 milhdes em negécios e
investimentos. Além disso, hd a expectativa de que 4,5 mil empregos sejam gerados direta ou

indiretamente por causa do turismo no perfodo de alta temporada.

Visto esta oportunidade mercadoldgica na Parafba através do turismo, apresenta-se a necessidade
de valorizagio cultural do estado, pois através da cultura ¢ possivel despertar interesse em
conhecimento de povos de culturas diferentes da mesma, alcangando mais pessoas a respeito das

caracteristicas de determinado povo e motivo de reconhecimento e orgulho para os nativos.

O turismo cultural caracteriza-se pela motivagio do turista em conhecer regides ou localidades

onde o seu alicerce estd baseado na histéria de um determinado povo (MARU]JO etal, 2013).

A


https://jornaldaparaiba.com.br/tag/turismo

As expressoes culturais de um estado podem ser representadas e valorizadas através do design, a
partir de caracteristicas visuais que associam a determinada cultura, utilizando a semiética (estudo
de signos) para escolhas dos elementos que possuam significado e identificagio sobre determinado
local. Uma boa oportunidade de utilizar o design a favor da representagio cultural, seria através de
embalagens de perfume, visto que o mercado da perfumaria é o mais consumido entre os produtos
de beleza no Brasil, além do pais ser o quarto maior mercado de beleza e cuidados pessoais do
mundo, ficando apenas atrds de Estados Unidos, China e Japao (Euromonitor International,
2019). Também ¢ um mercado que vem crescendo a cada ano no Brasil, isso ¢ comprovado pelos
dados da Associagio Brasileira da Industria de Higiene Pessoal, Perfumaria e Cosméticos
(ABIHPEC) no qual apresentou alta de 5,8% em faturamento, no acumulado de janeiro a

setembro de 2020, quando comparado com o mesmo perfodo em 2019.

Compreendida a oportunidade mercadolégica e a importincia da valorizagio cultural de um
estado, este trabalho tratard sobre o desenvolvimento de embalagens de um perfume que simbolize

a cultura paraibana.

1.1 Objetivos

1.1.1 Objetivo Geral

Este trabalho tem como objetivo geral desenvolver um conjunto de embalagens para perfume
inspirado em uma das identidades culturais paraibana no intuito de valorizar essa cultura de forma
nio estereotipada e, consequentemente, expandi-la para outros estados através dos aspectos visuais

quc caracterizam a mesma.
1.1.2 Objetivos Especificos

e Descrever os principais aspectos visuais que caracterizam a cultura paraibana;

e Compreender o que compde uma fragrincia, bem como sua separagio em categorias;

e Entender a industria da perfumaria e sua importincia no mercado brasileiro através da
comercializagio de produtos simbdlicos;

e Mapear os aspectos técnicos que compdem uma embalagem de perfume e possiveis
personalizagdes;

e Detalhar as normas de regulamentagio Brasileira para embalagens;

e Compreender a usabilidade do produto;

e Identificar projetos de embalagens para perfume com abordagens vernaculares.



1.2 Delimitagio

O produto serd destinado as perfumarias da Parafba, de forma a valorizar através da embalagem a
cultura e expansio da mesma, para que assim alcance mais pessoas, despertando o interesse em

conhecer a cultura do estado.

1.3 Finalidade

Contribuir com novas perspectivas mercadoldgicas na valorizagdo e expansio da cultura local

paraibana, através do contato com o produto, havendo uma mescla entre design e cultura.

2. Métodos e procedimentos operacionais

Dada a necessidade de entendimento e desenvolvimento deste trabalho, esta etapa consiste no
levantamento de informages necessdrias para este propésito. Desta forma, inicialmente foi
necessirio descrever os principais aspectos visuais que caracterizam a cultura paraibana, para que
fosse definido quais aspectos deverdo conter na embalagem para identificagdo e reconhecimento

da cultura retratada.

Também foi identificado, através de pesquisas, 0 que compde uma fragrincia, bem como a
importincia da industria da perfumaria no mercado brasileiro através da comercializagio de
produtos simbdlicos, visto que é necessirio compreender a relevincia que o artefato tem e de sua
embalagem para os brasileiros. Também foram mapeados os aspectos técnicos que compdem uma
embalagem de perfume, assim como as possiveis personalizagdes e regulamentagio brasileira, para

assim definir quais sdo as partes essenciais para o desenvolvimento da embalagem de perfume.

Além disso, foi necessirio também compreender a usabilidade de uma embalagem de perfume
completa, de forma a buscar a melhor interagio e eficiéncia no projeto a ser desenvolvido e por fim
foi necessdrio identificar projetos de embalagens para perfume com abordagens vernaculares, para
ser comparado com os produtos similares os aspectos simbdlicos utilizados para manté-los ou

descarti-los.



2.1 A cultura paraibana

Para Santos (2017), hd duas percepgdes bdsicas sobre cultura. A primeira diz respeito a tudo aquilo
que caracteriza a existéncia social de um povo ou nagio e a segunda percepgio refere-se ao
conhecimento, ideias e crengas. A cultura paraibana pode ser lembrada por diferentes vertentes,
como pelas suas festas populares, dangas, artesanato, crengas, gastronomia, e pelos monumentos
naturais. De forma geral o estado é bastante memordvel pelas suas manifestagdes folcldricas' e pelos

monumentos naturais.

O painel abaixo contém imagens de dangas populares como a quadrilha e o xaxado; festas
populares como o Sdo Joao e Nossa Senhora das Neves; padroeira da capital do estado. Além disso,
o painel contém imagens do artesanato paraibano e os principais monumentos naturais do estado
como a Pedra do Altar, localizado em Barra de Santana e as elevagdes rochosas do Lajedo de Pai

Mateus, na cidade de Cabaceiras no Cariri paraibano.

Quadro 1 : Painel visual referente 4s principais caracteristicas da cultura paraibana.

Fonte: Elaborado pela autora (2022).

! todos os elementos que sio parte da cultura popular e que estdo enraizados na tradigio desse povo sio parte do

folclore. As manifestagoes do folclore dio-se por meio de mitos, lendas, cangbes, dangas, artesanatos, festas populares,

A

brincadeiras, jogos, etc.



Analisando o painel visual se percebe de configuragoes visuais que:

e H4 predominincia de materiais como couro, barro, fita e cerimica dentre os produtos de
artesanato, artigos de decoragio e vestimentas;

e Predominantemente as cores primdrias sao utilizadas, como o azul, vermelho e amarelo, além
do verde e laranja presentes em vestimentas, artesanatos e artigos de decoragio;

e Também hd a combinagio da cor marrom com branco presente tanto em vestimentas, quanto
no artesanato;

e Referente a textura estdo presentes a renda e o bordado;

e Elementos florais também sio bastante representados como padronagem sobre tecidos;

e Nos monumentos naturais hd dois elementos que se repetem, sendo as construgdes rochosas e

adgua.

2.1.1 Conclusio sobre as configuragdes visuais da cultura paraibana.

Apés a andlise do painel visual sobre os principais elementos visuais que sio utilizados nas
manifestages folcldricas e monumentos naturais da Paraiba, ¢ possivel perceber a riqueza de cores,
texturas € materiais que caracterizam esta cultura. As cores primdrias sdo bastante representativas;
como também o uso do verde, laranja, a combinagio da cor marrom com o branco, o uso de

elementos florais, materiais como o couro e o barro; e texturas em renda e o bordado.

Sendo assim primordial a interpretagdo desses principais aspectos culturais da Paraiba, para serem
implantados na embalagem de modo a serem de f4cil reconhecimento do que se trata o conceito do

mesmo.

Tendo a fungio formativa do design de produtos dentro da sociedade e da cultura, pois através do
seu uso, da sua configuragio e dos significados que pode evocar, ¢ capaz de comunicar mensagens
complexas, que podem ser aceitas ou transformadas dentro do contexto de consumo, mas
dificilmente ignoradas. Neste sentido, o design ¢ visto como parte do processo dindmico através do

qual a cultura e a sociedade sdo construidas, e nio apenas seu reflexo (SPARKE, 2004).

2.2 O perfume

Um perfume ¢ composto por uma estrutura de esséncias, uma espécie de pirimide olfativa dos
componentes utilizados na sua férmula, que juntos sio harmonizados e criam uma fragrancia.Tal
pirimide ¢ composta por trés notas olfativas; nota de saida ou topo, sendo as notas mais voldteis,
nota de corpo ou coragio, sio sentidas logo apds a evaporagio do perfume na pele e nota de fundo

ou base, compostas por componentes pouco voldteis, de maior peso e durabilidade.

[



A categorizagio de uma fragrincia ¢é feita de acordo com as notas olfativas predominantes.
Havendo também a possibilidade de num mesmo perfume conter mais de uma familia olfativa
predominante. A familia olfativa de um perfume consiste na classificagio dos mesmo em
categorias, utilizada pelo mercado para facilitar a identifica¢io dos principais ingredientes que os

perfumes contém na sua férmula.

“E como se ela categorizar a fragrincia pelo cheiro. E a forma mais ficil de saber o que ¢
predominante nela”, explica Débora Xavier, gerente de desenvolvimento de produto da Perfumaria
Phebo. Retiradas informagdes do blog de produtos cosméticos, medicamentos e perfumaria,
PHEBO, do site da loja multimarcas de cosméticos e perfumaria THE BEAUTY BOX, e do blog
da empresa de cosméticos e perfumes brasileira, O BOTICARIO, esses sio as 9 principais familias

olfativas e suas defini¢oes:

Quadro 2 : Principais familias olfativas.

(W, 5
Amadeirado:

o Citrico: .
Sdo comumente utilizados F: e - | G
Essa familia tem

em perfumes masculinos,
| ' para levar carater de ;l co’m'ponentes de no!:as f
sofisticacdo, eleganciae "~ citricas como laranja, |
poder. Tem origem de limao, tangerina, &
madeiras como sandalo, ~ bergamota, mandarina

cedro, vetiver e patchouli e ! e lima. Sao notas mais W
dependendo da sua &,

hiia volateis e transmitem
composicao Pot’:le.resulta‘\r "» sensagbes de frescor, k| S elegncia, G
numa caracteristica mais ¥ Sl
sofisticacao e poder.

r ‘ energia e leveza.
seca ou cremosa, como a - S g
! W

madeira cashmeran.
Gourmand:

Possui uma
combinacao de &
componentes florais,
notas de couro e notas
de madeira como o l
patchouli, vetiver e
musgo. Sao associadas

T P

Oriental:

Possuem notas que
fazem lembrar os
odores do Oriente,
com a jungao de
diversas notas de
caracteristica quente,
| envolvente e sensual,
como as resinosas,
pimenta, balsamicas e
especiarias da india,
ambar e almiscar.

Com componentes
derivada de frutas, -

| usualmente utilizado:
‘b como damasco,

' péssego, ameixa e pera.
| A familia olfativa Frutal como o caramelo e o
geralmente transmite a -“— " chocolate,
sensagdo de *5 s, promovendo uma
jovialidade.

Possui componentes
retirados da
. gastronomia, com
. notas olfativas mais
quentes e cremosas,

~ sensagdo confortavel
“}. e mais adocicada na
i fragrancia.
. Floral:
h, Aromatica:

Como o nome sugere, esta
Geralmente possuem familia olfativa é
L componentes como o |, predominante os
gengibre, canela, cravo [ componentes derivados
e cardamomo, dando 1 das flores como a rosa,

. caracteristica rusticae | e gart{ema, "
madressilvas, violeta, e

uma infinidade de outras

—
Especiarias:

Conhecida também
| como Fougere, esta
4 familia possui

componentes 1
“1 herbais, com base em
% acordes de lavanda,

W' salvia e menta com |

flores podendo ser & 2 um floral Geranio.
| 'derivada de forma natural [[§" ¥ Transmitem Wi
ou sintética. Sdo Gl ™" sensac&o de natural, |
associadas a feminilidade, HEscunEnpeza iy

~ delicadeza e sensualidade.

Fonte: Adaptado de B;ticirio (2021).
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2.2.1 O hdbito de se perfumar para os brasileiros

Segundo a pesquisa da Mintel (2015) e do Caderno de Tendéncias 2014-2015 da ABIHPEC
(2015), os brasileiros possuem o hébito cultural do uso de fragrincias de massa, em especial nas
regioes Norte e Nordeste do pafs, onde se concentra o mercado mais importante para esse tipo de
produtos no Brasil, como dito no capitulo de introdugio deste trabalho. Resultando assim, no pafs
ser o lider de venda de fragrincia per capita no mundo no ano desta pesquisa e ser o quarto maior
mercado de beleza e cuidados pessoais do mundo, segundo pesquisa de mercado Euromonitor

International do ano de 2020.

Esta questdo cultural de cheirar bem é comprovada pela pesquisa da ABIHPEC (2013), que
comprova que 90% dos nordestinos utilizam este tipo de produto diariamente, enquanto que

apenas 40% dos sulistas possuem o hdbito de se perfumar.

O hibito de se perfumar chegou ao Brasil com a corte portuguesa no inicio do século XIX,
porém o costume de banhar-se com flores e ervas ji eram corriqueiros entres os escravos no pafs.
Os escravos levaram da senzala a casa grande o hébito de banhar-se , acreditando que
um corpo limpo e fragrante protege tanto contra doengas quanto da influéncia

negativa de maus espiritos; hdbitos culturais que justificam o alto consumo de dguas
perfumadas no Brasil até os dias de hoje (ASCHAR, 2016, p.130).

Porém estes perfumes eram artigos de luxo destinados 4 nobreza, e s6 foi possivel ser
industrializado no Brasil no século XX, com a chegada dos primeiros imigrantes ao pafs, tornando
um produto mais acessivel. Como foi o caso do portugues José Antdnio Coxito, que fundou em
1870 no Rio de Janeiro a “pharmdcia” hoje conhecida como Granado®, onde além de importar
produtos da Europa, também produzia produtos e medicamentos com ervas e plantas brasileiras,

logo se tornando em 1880 a Pharmicia Oficial da Familia Imperial Brasileira.
2.2.2 A importincia da embalagem para os Brasileiros

Segundo a terceira edi¢do da pesquisa Packaging Matters feita em 2015 pela empresa americana
de embalagens WestRock, foi examinado o comportamento de mais de cinco mil clientes no
mercado global, sobre os motivos da decisio de compra do produto e lealdade com a marca,
revelando assim a embalagem como um fator primordial na percep¢io da marca, experimentagio
do produto e na repeti¢o da compra. Foi contabilizado no setor de higiene pessoal, perfumaria e
cosméticos, que 37% dos consumidores jd experimentaram um produto pelo fato da embalagem

chamar sua atengio ou repetiram a compra incentivados por sua funcionalidade.

*Empresa brasileira de produtos cosméticos, medicamentos e perfumaria, fundada em 1870.
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A pesquisa também mostra que os brasileiros sio os mais influenciados pelas embalagens, visto
que 52% dos participantes da pesquisa no Brasil consideraram a embalagem um item muito ou
extremamente importante, estando a frente da Alemanha, China, EUA e Fran¢a. Tornando assim

o Brasil como pafs mais influenciado pela embalagem na hora da compra.

Segundo a coordenadora de comunicagio da WestRock, é atirmado que as expectativas dos
consumidores sio influenciadas por fatores regionais, econémicos, politicos e sociais, além de
tendéncias globais, como por embalagens que buscam pela sustentabilidade. Ela explica que a
embalagem também atua como um répido atalho visual a uma categoria, produto ou marca, tanto

para lojas fisicas quanto para compras virtuais.

2.3 Embalagens para perfumes

2.3.1 Aspectos técnicos que compdem uma embalagem de perfume

Segundo Giovanetti (1997), a embalagem ¢é definida como o invélucro que estd em contato
direto com o produto, exercendo a fungio de guardar, proteger, conservar e identificar seu

contetdo, além de facilitar seu manejo e comercializagio.

Uma embalagem completa para perfume é composta por uma embalagem primdria e outra
secunddria. A primdria consiste na que estd armazenando o produto, em que ele esteja em contato
direto com a embalagem, sdo frascos, potes, bisnagas, flaconetes, sachés, vélvulas etc. Ji a
secunddria nio estd diretamente em contato com o produto, porém serve para protegio da
embalagem primdria, contribuir para seu transporte e para conter informagio sobre o produto. H4
também as embalagens tercidrias, aquelas que agrupam vidrias outras embalagens primdrias e
secunddrias, ndo havendo interagdo com o usudrio, pois sio utilizadas para auxilio do transporte e
armazenamento do depdsito para a distribui¢ao em lojas. Veja abaixo a ilustragdo sobre essa

hierarquia de embalagens retirada do manual de embalagens da UNI B2W Marketplace.



Figura 4: Hierarquia de embalagens para cosméticos.

D —— Primaria

— Secundaria

Fonte: UNI B2W Marketplace (2020).

— Terciaria

Os principais componentes da embalagem primdria de um perfume sio: frasco, parte que serve

para armazenar o liquido; vdlvula, dispositivo que direciona e controla o fluxo do fluido; pescante,

tubo pldstico que conduz o liquido e sobre tampa, acessério para prote¢io da vilvula.

A embalagem secunddria geralmente é confeccionada em formato de caixa, com fungio de

acomodar o perfume e atrair a atengio do cliente, podendo conter ou nio a parte bergo,

componente que fica dentro do cartucho (caixa embalagem secunddria) com a fun¢io de proteger

o frasco, evitando sua quebra no transporte. Veja abaixo uma imagem ilustrativa contendo as

seguintes partes € componentes.

Figura 5: Embalagens do pefume La vie est belle.
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Fonte: Lancome (2022).
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Na imagem anterior foi utilizado duas embalagens diferentes do perfume “ la vie est belle” com
uma alternativa contendo a embalagem secunddria apenas com o cartucho ou caixa e outra op¢io

de embalagem secunddria possuindo tampa e bergo.

2.3.2 Personalizagio da embalagem

Todas as partes de um perfume podem ser customizadas, tanto a tampa como frasco e pescante
podem ser personalizados, com texturas, cores, formatos e materiais diversos, havendo uma
infinita possibilidade de combinagdes. Abaixo estio imagens de pescantes e vilvulas nio

convencionais, com cores e formatos distintos.

Figura 6: Exemplos de pescantes personalizados.
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Fonte: Sephora (2022).
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Figura 7: Exemplos de vilvulas personalizadas.

Fonte: Sephora (2022).



O vidro ¢ o material mais utilizado na fabrica¢io de frascos para perfumes, sendo o material mais
indicado para armazenar produtos alimenticios, farmacéuticos e cosméticos. Pois o material nao
libera disruptores enddcrinos * mantendo inalterada a férmula do contetido armazenado. Além de
ser um material que possibilita uma infinidade de formas e acabamentos, também agregando valor

ao produto.

No quadro abaixo estdo alguns dos principais tipos de acabamento encontrados em frascos de
vidro, os quais servirio como fonte de escolha para serem aplicados nos conceitos que irdo ser

desenvolvidos.

Figura 8: Tipos de acabamento para vidro.
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Fonte: Imperio do banho (2022).
2.3.3 Regulamentagio Brasileira para embalagens

Segundo as Resolugdes RDC 07/2015 e a RDC 432/2020 da Agéncia Nacional de Vigilancia
Sanitdria (ANVISA), essas sdo as informagdes obrigatérias que deverdo conter nas embalagens

primdrias e secunddrias de rotulagem para cosméticos, produtos de higiene pessoal e perfumes:

Embalagem primdria

- Nome do produto e grupo/tipo a que pertence, no caso de nio estar implicito no nome;
- Marca;

- Lote e vencimento;

- Modo de uso (se for o caso) na embalagem primdria ou secunddria;

*Substincias quimicas presentes no ambiente, naturais ou sintéticas, que podem alterar o funcionamento do sistema

o

hormonal humano ou de outros animais e, por isso, afetar a satde.



- Adverténcias e restri¢oes de uso (se for o caso)s

- Rotulagem especifica;

Embalagem secundiria

- Nome do produto e grupo/tipo a que pertence no caso de nio estar implicito no nome;

- Marca;

- Numero de registro do produto;

- Prazo de validade;

- Conteddo;

- Pais de origem;

- Fabricante/importador/titular;

- Domicilio do fabricante/importador/titular;

- Modo de uso (se for o caso);

- Adverténcias e restri¢oes de uso;

- Rotulagem especifica;

- Ingredientes/composigio;

- O modo de uso poderi figurar em folheto anexo. Quando a embalagem for pequena e nio
permitir a inclusio de adverténcias e restri¢des de uso, as mesmas poderio figurar no folheto.
Deverd estar indicado na embalagem primdria: "Ver folheto anexo";

- Quando nio existir embalagem secundiria, toda a informagio requerida deve figurar na
embalagem primdria;

- Outras exigéncias.

Além das normas da ANVISA, no Brasil hd também exigéncias para formatagio de textos que
indicaram o contetdo. O Instituto Nacional de Metrologia, Qualidade e Tecnologia
(INMETRO), exige que o tamanho do produto seja proporcional ao tamanho do caractere,
havendo uma padronizagio de dimensées minimas dos caracteres alfanuméricos com as

indicag¢bes quantitativas do contetido liquido. Veja as especificagdes do INMETRO abaixo:

Quadro 3: Dimensdes minimas para indicag¢io do contetido liquido.

Contetdo liquido em gramas ou mililitros Altura minima dos algarismos em milimetros
menor ou igual a 50 2
maior que S0 e menor ou igual a 200 3
maior que 200 e menor ou igual a 1000 4
maior que 1000 5

Fonte: INMETRO (2022).



2.3.4 Conclusio sobre aspectos técnicos e regulamentagio para embalagens de

perfume

O entendendimento das partes principais que compdem numa embalagem completa para
perfume servird como base para o desenvolvimento deste trabalho de forma a buscar a melhor
maneira de armazenar o produto, proteger, utilizar e também a melhor forma de transmitir o
conceito do produto através de suas embalagens primdria e secunddria. Assim como a escolha do
tipo de acabamento do vidro de acordo com o conceito a ser retratado, de forma que melhor
transmita a mensagem a ser retratada e as informagdes obrigatérias que deverdo conter nas
embalagens primdrias e secunddrias regulamentadas pela ANVISA e INMETRO. Afinal, segundo
o designer de perfume Pierre Dinand, criador dos frascos de Eternity e Obsession, da marca
Calvin Klein. "O frasco ¢ o que dd a primeira impressio sobre o perfume, seduzindo a mulher para

que o abra. [...] sem um bom design, ela ndo chega perto” (ISTOE, 2000).
2.3.5 Ergonomia com embalagens

Em toda interagio do produto com o usudrio hd pegas e manejos que realizamos para
funcionamento do objeto. Um bom design de produto e de embalagem deve projetar seguindo os
principios da ergonomia de forma que o projeto seja 0 mais seguro, intuitivo, eficiente e

confortdvel. Assim como, de maneira a buscar a melhor interagio e eficiéncia.

Restringindo a drea cientifica da ergonomia para a interagio do usudrio com o frasco de perfume e
sua embalagem secunddria, faz-se necessdrio pensar-se em relagdo a antropometria, medidas das
dimensdes da mao dos usudrios e seus manejos, uso dos dedos e da palma da mao, pegando,

prendendo ou manipulando algo, facilitando a realizagdo da tarefa.

Devido a importincia do uso de dados antropométricos para serem relacionados com o tamanho
ideal do projeto de produto, faz-se necessirio identificar as medidas médias dos usudrios em
potencial. Como referéncia para esse trabalho, utilizaremos as medidas médias norte-americano de

maios de homens e mulheres (Kroemer et. al. 1994). Sio elas:

Figura 9: Medidas antropométricas.

Medidas antropometria estatica Mulheres Homens
(cm)
5% 50% 95% D.P. 5% 50% 95% D.P.
4 MADS
4.1 Compnmento da mio 16,50 | 18,05 | 19,68 0,97 17,87 || 19,38 | 21,06 0,98
4.4 Largura da palma 7,34 794 | 856 | 038 8,36 9,04 9,76 | 0,42
4.5 Circunferéncia da palma 17.25 | 1862 | 20,03 | 0.85 | 19,85 | 21.38 | 23,03 | 097

Fonte: IIDA, (2005, p.119).
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Segundo Iida (2005), hd vérios tipos de manejos que de forma geral podem ser separados em duas
classificagoes, sdo essas:

e Manejo fino: Executado com as pontas dos dedos. Os movimentos sio realizados pelos dedos,
enquanto que a palma da mio e o punho permanecem estéticos.
e Manejo grosseiro: Executado com o centro da mio. Os dedos sio estdticos com fungio de

prender, enquanto que os movimentos sio realizados pelo punho e brago.

Figura 10: Os dois tipos bésicos de manejos.
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Fonte: IIDA (2005, p.243).

J4 para Kapandji (2007), dividem-se os padrdes de preensio em trés grupos, ilustradas no quadro

abaixo:

Figura 11: Tipos de preensdes.
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Fonte: Adaptado de (KAPANDJI, 2007).



Figura 12: Principais preensoes € seus respectivos mecanismos de agdo.

B D

Fonte: RAZZA (2007, p.52).

Para as embalagens de perfumes, sio utilizadas normalmente o manejo fino ao acionar a vélvula
do perfume e remover a tampa, jd as preensdes geralmente mais utilizadas sio Ae B, Ee F.
Referente a forma de apoio do frasco com a mio, hd uma infinita possibilidade de preensoes
bidigitais, pluri digitais e palmares, porém deve se evitar o uso e as agdes realizadas em preensoes

digitais, associadas a aplicag¢io de forga, pois causam maiores tensdes nos tendoes e articulagdes.

Abaixo estio dois exemplos encontrados pela autora deste trabalho, no qual o formato do frasco
dificulta a pega e acionamento da vélvula do perfume.Tais exemplos devem ser evitados na geragdo

de alternativas.

Figura 14: Perfume Carolina Herrera
Figura 13: Perfume Bvlgari Aqva Homme. Good Girl.

Fonte: Elaborada pela autora (2022). Fonte: Elaborada pela autora (2022).

Percebeu-se que o perfume masculino Bvlgari Aqva Homme de 100 ml (figura 13), possui pega
pentadigital global, exigindo que a pega seja estérica com extensio da mio e dedos. Em termos de
usabilidade nao hd conforto de pegar o produto de forma esférica e acionar a vilvula com a mesma
mio, perdendo o apoio e exigeindo for¢a do dedo indicador para acionamento da vdlvula do
perfume. Pois o perfume possui didmetro de 12 cm e espessura de Scm, considerado um perfume

inadequado levando em considera¢io um tamanho de mio masculina norte-americanos.

A



Jd no perfume feminino Carolina Herrera Good Girl de 150ml (figura 14) possui medidas de 15
cm de altura e 7 cm de largura. Por seu formato ser alongado e fino, o perfume possui manejo fino,
sem apoio da palma da mio, para que seja possivel o dedo indicador alcangar a vilvula.
Ocasionando assim um manuseio inseguro, levando em consideragio o tamanho de uma mio

feminina norte-americana.

2.4 Anilise de embalagens para perfume com abordagens

vernaculares

¢ Priprioca perfume do Brasil - Natura
Perfume desenvolvido para representar o cheiro do Brasil, tanto por sua embalagem tnica
quanto pela composi¢do da fragrincia, pois foi feito com 6leos essenciais brasileiros e com nota

principal patenteada pela Natura, a erva aromdtica priprioca.

Sua embalagem secunddria em cerdmica, simulando a forma do coco, com palha na sua parte

inferior para acomodar o frasco de perfume.

Figura 15: Perfume Priprioca do Brasil.

Fonte: Fragrantica (2021).

Possui frasco em vidro transparente, com formato cilindrico achatado, sem borrifador, com
tampa em pldstico transparente. Sua embalagem secunddria em cerdmica, simulando a forma do
coco, com palha na sua parte inferior para acomodar o frasco de perfume. Também contém
embalagem tercidria e papel cartdo fosco com caixa e tampa separados, com duas tonalidades de

marrom, com ber¢o na caixa e tampa com papel texturizado.



e Biomas Brasileiros - L’Occitane Au Brésil

A linha de produtos foi inspirada nos principais biomas brasileiros com ingredientes tipicos de

cada um deles e ainda nio utilizados pelo setor de cosméticos como o jenipapo e o mandacaru.

As linhas Jenipapo e Mandacaru foram feitas com inspiragio no Cerrado e na Caatinga, artistas
nacionais foram convidados pela marca para criar a identidade visual do langamento. A mineira
Marilda Castanha criou a ilustragio institucional e o pernambucano Manassés Borges usou a
estética do cordel nas embalagens dos produtos de Mandacaru. J4 a linha Vitéria régia, representa a

Amazonia, com ilustragio na embalagem da flor aqudtica que d4 nome ao perfume.

Figura 16: Linha de perfumes Biomas Brasileiros.

Fonte: L'occitane au Brésil (2021).

Toda linha segue um padrio: com embalagem primdria em frasco de vidro transparente em
formato de garrafa; grava¢do no molde do vidro com o nome da marca; borrifador em aluminio
com fechamento tipo rosca; tampa em aluminio e adesivo na parte frontal do frasco; com
estampa correspondente a sua embalagem secunddria de fundo; e
informagdes sobre a fragrincia sobreposta.

As embalagens secunddrias sdo em caixa com fechamento de encaixe em papel cartio liso

impresso com estampa correspondente a ilustragio de cada fragrincia retratada.



¢ Rio, eu te amo - O Boticdrio

Langado em 2014, o grupo boticdrio langou 4 fragrincias que representassem o estilo de vida dos

cariocas com embalagens inspiradas nas paisagens do Rio de Janeiro.
A linha de perfumes conta com Tem Rio que Curte, Vibra, Encanta e Anima. Cada fragrincia é
inspirada nos seguintes bairros: Lapa; Leblon; Floresta da Tijuca; Copacabana. As ilustragoes

foram feitas pelo carioca Filipe Jardim.

Figura 17: Linha de perfumes Rio, eu te amo.

Fonte: Fragrantica (2016).

As embalagens primdrias sdo com frasco em vidro transparente com impressio na parte frontal
com o nome da fragrincia e marca e impressio em toda parte posterior com ilustragio do bairro
retratado; borrifador em aluminio e tampa em vidro transparente. J4 nas embalagens secunddrias

sdo em papel cartdo liso com fechamento de encaixe.
e Olinda - L’occitane au Brésil

A linha L’Occitane au Brésil Olinda ¢ inspirada nas ruas e mulheres da cidade de Olinda. A
ilustragdo da embalagem foi feita pela artista pernambucana Joana Lira. Seu frasco é bastante

curvilineo, para representar as curvas femininas das dancarinas do frevo e seu movimento.

Figura 18: Perfume Olinda.
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Fonte: L'occitane au Brésil (2018).



Sua embalagem primdria possui frasco em vidro transparente com degradé para a cor amarela,
formato curvilineo, gravagio no molde do vidro com o nome da marca, borrifador em aluminio
com fechamento tipo rosca e tampa em aluminio.

A embalagem secunddria ¢ feita em papel cartio fosco com fechamento de encaixe e hot starnping4

prata com o nome da marca.

2.4.1 Conclusio sobre anilise de embalagens para perfume com abordagens

vernaculares

Percebe-se que as embalagens secunddrias possuem ilustra¢des com uma abordagem mais ébvia,
sobre aquilo que estd sendo representado. Como ¢ o caso dos perfumes Rio, eu te amo - O
Boticdrio, L’Occitane Au Brésil - Biomas Brasileiros e Olinda - L’occitane, que utilizaram
ilustragdes claras sobre o local e elemento retratado, seja pela ilustragio de paisagens do Rio de
Janeiro ou com ilustrag¢io de elementos que simbolizam cada perfume, como ¢ o caso dos perfumes
da linha biomas brasileiros contendo o préprio fruto e flor que ddo nomes aos perfumes ( Jenipapo
e Vitdria régia) ou ilustragdo da planta cacto que faz referéncia ao Mandacaru. Essa abordagem mais
direta e 6bvia também ¢é encontrada na caixa do perfume Olinda, onde possui ilustra¢io de uma
dangarina de frevo, sendo de fécil associa¢do com a cidade representada por ser uma danga

carnavalesca com origem na cidade de Olinda.

Jd no design dos frascos (embalagem primadria), os perfumes Rio,eu te amo e Biomas Brasileiros
seguem com padroniza¢io do mercado, apenas com o rétulo contendo a ilustragio da caixa, sem
qualquer referéncia da abordagem vernacular no formato de seus frascos. Contudo, o frasco do
perfume Olinda, tem o formato curvilineo semelhante as curvas do corpo de uma mulher, havendo
ligagdo com seu conceito. J4 o perfume Priprioca utiliza uma abordagem mais simbdlica, na
abstracdo de forma no qual faz referéncia para interpretagio do Brasil, tanto na sua embalagem
primdria quanto secunddria, por conter um formato orginico em seu frasco e na embalagem
secunddria com assemelhag¢do a um coco, fruta tipica do pafs. Também hd o diferencial na sua
embalagem tercidria com caixa e tampa separados com utilizagio da cor marrom em duas diferentes

tonalidades, dando um cardter mais sofisticado.

i, . _ . _ . e .
método de impressio em relevo, resultando num acabamento de impressio em que uma tira metdlica é pressionada

A

contra o papel por um molde (negativo) pré-aquecido.



2.4.2 Requisitos e paraimetros

A partir das anélises desenvolvidas no levantamento de dados deste trabalho, foi possivel notar
aspectos fundamentais para tragar as diretrizes projetuais que decidirdo as caracteristicas principais

que o produto deverd conter.

Quadro 4: Requisitos e pardmetros projetuais.

Requisitos Parimetros
Conter, proteger e transportar a fragrincia Construgio de embalagem primdria e secunddria.
Usabilidade Atender os requisitos antropométricos.

Uso de materiais naturais como: couro, barro e madeira,

ou simula¢do desses.

Comunicar, identificar ¢ promover a Utilizar-se do painel visual para abstragdo de formas.
cultura paraibana

Utilizar cores primdrias, verde, laranja, combinagio do

marrom com o branco e cor do préprio material

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

3. Embalagem primaria

A partir dos requisitos projetuais, foram desenvolvidas primeiramente com representagdes
bidimensionais por desenhos manuais, alternativas para a embalagem primdria. Pois a partir da
forma do frasco escolhida ¢ que posteriormente serd desenvolvido a embalagem secunddria que

melhor proteja a embalagem primdria.

3.1 Metodologia do desenvolvimento das alternativas

Para direcionar a geragio de alternativas da embalagem primdria, foi partindo inicialmente do
painel visual (t6pico 2.1 A cultura paraibana) onde contém fotos das vertentes escolhidas que
caracterizam uma cultura. Desta forma as alternativas foram criadas separadas por abordagens,
sendo essas: dangas (alternativas 1 e 2), festas (alternativas 3, 4 e 5 ), artesanato (alternativa 6) e
monumentos naturais (alternativas 7 e 8), contendo ao lado de cada desenho a imagem usada como

referéncia.

A



3.2 Geragao de alternativas

Alternativa 1 - Xaxado

Tampa em
polimero fosco

Liquido azul

Variag8es

Lenco

Vidro fosco

opaco

Vidro
degradé

Vidro fosco brilhante

') Vidro fosco

translucido

Ondulagdes em
espiral para simular
o movimento da saia



Alternativa 3 - Balao de Sao Joao

Tampa em vidro

translucido degradé
com ondulagdes, para
simular o fogo da
fogueira

Vidro fosco |
pintado

Tampa em

vidro opaco
pintado

Frasco em
vidro
marrom
translucido




Alternativa S - Nossa senhora das Neves

Bordas
pintadas
sobre o vidro

Vidro trnaslicido
para destaque do

~— pescante

Alternativa 6 - Artesanato

Vidro fosco / \
" pintado KJ/ @
ﬂ.&y-‘_‘rfi

T
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Pintura sobre o
frasco para simular a
renda renascenca




Alternativa 7 - Pedra do Altar

. Forma do perfume
Forma interna com

. retangular em vidro
cortes para simular

. . translicido com
as imperfei¢des da

injecdo de pldstico

pedra do altar

Forma irregular para simular o
movimento da dgua

Alternativa 8 - Lajedo de Pai Mateus

Parte em vidro transliucido
para simular o espago

vazio da forma natural da
Perfume pedra de Lajedo

montado

o



3.3 Matriz de sele¢io

Apés a geragdo de alternativas, é necessdrio que estas passem por um processo de avaliagio de
forma a quantificar o quanto cada proposta agrega a necessidade do projeto, para assim poder
escolher dentre as opgdes apresentadas quais sdo as alternativas que melhor se adequem aos

requisitos projetuais.

A matriz de decisio foi feita a partir do método de Pugh (2001), utilizando os critérios de:
referéncia territorial, visto que ao visualizar a embalagem o usudrio deverd ter ficil associagdo
com a cultura que estar sendo representada; forma atrativa, uma vez que o produto deverd chamar
atengio do consumidor entre seus concorrentes; vivacidade, partindo do painel visual onde as
cores sao bastantes presentes; viabilidade técnica, com o propésito de produgio industrial em
larga escala do produto para ponto de vendas; abrangéncia de publico, visto que o produto nio ¢
destinado a um publico pré-definido, e sim a representatividade de uma cultura; e inesperado, uma
vez que apesar do design deverd ser de ficil reconhecimento sobre a cultura que estd sendo

retratada, ele ndo deve ser previsivel.

Quadro 5: Matriz de sele¢do das alternativas.

Referéncia
territorial

Forma
atrativa

Vivacidade

Viabilidade 3 2 3 3 3 3 2 2

técnica

Abrangéncia 3 3 3 3 /I 3 3 /I

de publico

Inesperado 3 3 /I 1 2 2 3 3

Total 17 16 14 14 9 12 17 /I/I

Fonte: Elaborado pela autora (2022).




As alternativas foram pontuadas de 1 a 3, sendo 1 para as alternativas que apresentam o critério
analisado de forma menos satisfatdria, 2 para as alternativas que apresentam o critério analisado de
forma mediana e 3 para as alternativas que apresentam o critério analisado de forma totalmente

satisfatdria.

As trés alternativas que possufam maior pontuagio, foram as de numero 1, 2 ¢ 7. Apesar de terem
recebido pontuagdes altas eles ainda possuem alguns aspectos que poderiam ser melhorados, como
o critério de forma atrativa, para a alternativa de ndmero 1, critérios de referéncia territorial, para a
alternativa de numero 2 e possibilidade de execugio para as alternativas de nimero 2 e 7.

Desta forma essas trés alternativas com maiores pontuagdes passaram pelo processo de refinamento

para serem melhoradas nos critérios que nio receberam pontuagdes méximas.

3.4 Refinamento e variag es das alternativas escolhidas

Xaxado 1 Xaxado 2

Tampas em
polipropileno revestida

em couro ou tecido que

simule

Lenco

Frasco pintado
infernamente com
tecnologia Inner Faixa em volta

Color,em azul fosco do frasco

Frascos em vidro
translucido facetado
inspirado no modelo

da Weaton
N Esquema tridimensional
Inspiracé sobre o modelo do frasco
nspiracdp

com pintura interna para
modelo frasco P P

Weaton MB-1229-
NIN

ambas as alternativas

A



Saia de quadrilha 1 Saia de quadrilha 2

frasco em vidro |

translucido

com degradé tampas modelo bouquet

de 4 cores da marca Incom

frasco degradé
com cores

frascos com ondulagdes
na forma para simular
movimento da saia

vista superior

vista superior

Pedra do altar 1 Pedra do altar 2

Vista frontal

Tampa ondulada em
polimero com 4 tons de
azul para simular

. . Tampa em
movimento da dgua

polimero fosco

irregular, para
Frasco em vidro simular a pedra

translicido com parte
interna irregular para
simular formato da
pedra Frasco pintado
internamente com
tecnologia Inner

Liquido da fragrdancia Color,em trés tons

em marrom de GZUI FOSCO




Pedra do altar 3

Vista frontal

Tampa em polimero
fosco irregular, para
simular a pedra

Frasco ondulado em vidro
translicido em degradé de
azul

3.5 Feedback e escolha da alternativa

Para escolha de apenas uma solugio das alternativas refinadas, foi necessdrio realizar uma pesquisa
com algumas pessoas (55 entrevistados) que sdo paraibanas e/ou que tenham conhecimento sobre
a cultura do estado, para que assim seja selecionada a alternativa que melhor respondam a estas

perguntas:

Pergunta 1: Qual dessas alternativas mais representa a cultura paraibana para vocé?
Pergunta 2 : Qual das alternativas mais lhe chama atengio?

Pergunta 3 : Qual das alternativas vocé compraria?

As porcentagens abaixo retratam qual das alternativas foram escolhidas perante a cada pergunta

feita:

Figura 19: Gréficos em pizza dos resultados do formuldrio.

Pergunta 1 Pergunta 2 Pergunta 3

@ xaxado 1

@ xaxado 2

® saia de quadrilha 1
@ saia de quadrilha 2
@ pedra do altar 1

@ pedra do altar 2

@ pedra do altar 3

Mais votados:

Mais votados: Mais votados:

@ xaxado 2 @ xaxado 2 @ xaxado 2

@ xaxado 1 @ xaxado 1 @ xaxado 1

@ pedra do altar 2 @ saia de quadrilha 2 @ pedra do altar 2

Fonte: Elaborado pela autora (2022).



Desta forma percebe que a alternativa Xaxado 2 foi a mais escolhida dentre todas as perguntas, em
segundo lugar estaria a alternativa Xaxado 1, sendo essas duas alternativas pertencentes ao grupo
danga e em terceiro lugar a alternativa Pedra do altar 2, pertencente ao grupo monumentos
naturais. Sendo assim as duas alternativas escolhidas com abordagens distintas para
desenvolvimento dos mockups serio o Xaxado 2 e Pedra do Altar 2. Os mockups serio
desenvolvidos a fim de facilitar uma nova pesquisa com possiveis usudrios com relagio a interagio
com os frascos de perfume. Permitindo assim notar possiveis alteragdes, auxiliar na escolha do

produto final e também auxiliar na criagio de sua embalagem secundiria.

3.6 Mockups

A fim de auxiliar na escolha da alternativa para produgio final, foram realizados modelos
volumétricos em escala real, baseados em medidas médias de mios femininas e masculinas (ver
tépico 2.3.5 Usabilidade com embalagens para mais detalhes), para que seja confortdvel o manuseio

do produto para ambos os géneros.

Os aspectos estruturais foram analisados com testes de usabilidade para andlise de controle e
manejos com dois usudrios, sendo um do sexo feminino e outro do sexo masculino, com medidas

de mios abaixo.

Figura 20: Medidas mios dos ustarios.

Maio feminina Mio masculina
14 cm 22 cm
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Fonte: Elaborado pela autora (2022).



Mockup Xaxado

Figura 21: Mockup da alternativa Xaxado 2.

Fonte: Elaborado pela autora (2022).

Dimensdes totais Dimensées do frasco
Comprimento: 7 cm
Altura: 16,8 cm

Largura: S cm

Comprimento: 7 cm
Altura: 12,8 cm

Largura: S cm

Anilise de controle e manejos

Figura 22: Usabilidade do mockup Xaxado 2.

Maio direita

Dimensoes da tampa
Comprimento: 7 cm
Altura: 3cm

Largura: 3cm

Tarefa 1: Pega do frasco

Manejo Fino

Pega de preensio pluridigitais
pentadigital pulpar-lateral / Pega palmar
com "mio toda"

Desenho de manejo geométrico

Tarefa 2: Remogio da tampa

Mio esquerda
Manejo Fino ® Manejo Fino
Pega de preensio ® Pega de preensio
pluridigitais / Pega pentadigital

pentadigital pulpar-lateral ® Desenho de manejo

A

Desenho de manejo geométrico

geométrico



Tarefa 3: Borrifagao do perfume

® Manejo Fino
® DPega de preensio pentadigital pulpar

® Desenho de manejo geométrico

Fonte: Elaborado pela autora (2022).

Pontos positivos encontrados: Ponto negativo encontrados:

¢ Modelo confortdvel ao uso; e Nenhum ponto negativo encontrado.

e Osrecortes do frasco facilitam o uso do produto
quanto a acomodag¢io do mesmo na mio;
e A tampa possui um desenho que se acomoda a

pega na retirada da mesma.
Mockup Pedra do Altar

Figura 23: Mockup da alternativa Pedra do Altar 2.

Fonte: Elaborado pela autora (2022).

Dimensoes totais Dimensoes da tampa  Dimensdes do frasco
Comprimento: 7,5 cm Comprimento: 7,5cm  Comprimento: 6,5 cm
Altura: 16 cm Altura: 9,5 cm Altura: 6,5 cm
Largura: 6,5 cm Largura: 6,5 cm Largura: 6,5 cm



Anilise de controle e manejos

Figura 24: Usabilidade do mockup Pedra do altar 2.

Tarefa 1: Pega do frasco

® Manejo Fino
® DPega de preensio pluridigitais pentadigital
pulpar-lateral / Pega digito-palmar

® Desenho de manejo geométrico

Tarefa 2: Remogio da tampa

. Mio esquerda
Mio direita q

e Manejo Fino ® Manejo Fino

® Pega de preensio ® Pegade preensio

pluridigitais pentadigital pentadigial-pulpar

pulpar-lateral ¢ Desenho de manejo

. eométrico
® Desenho de manejo &

geométrico

Tarefa 3: Borrifagio do perfume
® Manejo Fino
® Pega de preensio pentadigital pulpar

® Desenho de manejo geométrico

Fonte: Elaborada pela autora (2022)

Pontos positivos encontrados: Ponto negativo encontrado:
e Modelo confortivel ao uso; e Por atampa ser maior do que o frasco,
e Por possuir dimensdes grandes, o alguns usudrios pegaram o produto pela
produto se acomoda a toda a mio, tampa, o que pode ocasionar a separa¢io
dando firmeza ao segurar o produto. da tampa com o frasco, ocasionando

acidente e quebra do frasco.



3.6.1 Conclusio dos mockups

Como pontuado em cada alternativa por pontos positivos e negativos, a alternativa do Xaxado
possui uma boa forma, tanto na sua tampa quanto no seu frasco, por ambas as partes possufrem
um formato que se acomoda bem as pegas realizadas, além da alternativa nio possuir nenhum
ponto negativo encontrado. J4 na alternativa da Pedra do Altar possui um ponto negativo,
referente a diferenga de dimensionamento entre a tampa e o frasco, por possuir a tampa maior que
o frasco, dd uma falsa impressio de peso, levando a alguns usudrios pegarem o produto pela tampa,
o que poderia ocasionar quebra do frasco. Apesar de também possuir bom formato para pegas da

tampa e frasco.

Sendo assim a alternativa escolhida para o desenvolvimento final do produto serd o do Xaxado,
por além de nio possuir nenhum ponto negativo encontrado, também foi o mais votado na

pesquisa com os usudrios ( ver tépico 3.3 Feedback e escolha da alternativa para mais detalhes).

4. Embalagem secundiria

Com a decisdo da embalagem primdria, assim como a defini¢ao de suas medidas, foram
desenhadas alternativas para a embalagem secunddria do perfume, de forma que a mesma
armazenasse e protegesse o frasco, facilitasse 0 manuseio e chamasse aten¢io do consumidor. Tal
qual os seis propdsitos da embalagem, segundo Dupuis e Silva (2011) , citam como primordial:

armazenamento; seguranga; prote¢ao; conforto; informagio e marketing.

Para o desenvolvimento da embalagem secunddria também foi necessirio que houvesse um espago
para dar informagio para o consumidor sobre o conceito do frasco e a representatividade da
cultura. Uma vez que o frasco por representar o Xaxado, danga popular nordestina, pode ocorrer
ambiguidade sobre dedugio do estado retratado, pois hd controvérsia sobre o local de origem da
danga, havendo afirmagées de alguns que se originou nas regides rurais do Pajet e Moxotd, no
Sertio Pernambucano. Com isso foi necessdrio que a embalagem secunddria comunicasse, mesmo
que de forma textual, a histéria do Xaxado, e sua relagio com o estado da Paraiba, para que assim o

consumidor saiba sobre o que as embalagens representam.

4.1 Metodologia do desenvolvimento das alternativas

Com a escolha da embalagem primdria, sendo a representagdo da danga Xaxado, a geragdo de
alternativas da embalagem secunddria partird desta abordagem escolhida, para que haja coeréncia
entre as duas embalagens. Sendo desenvolvidas com representagdes bidimensionais por desenhos
manuais, contendo imagens de referéncias e uma breve explicagdo sobre a ligagdo da alternativa

[

apresentada com a embalagem primdria.



4.2 Geragao de alternativas

Alternativa 1: Flor Mandacaru

O Xaxado ¢ uma danga que se originou pelos cangaceiros e eram dangadas no sertio. A embalagem
a seguir traz referéncia do sertdo através da flor mandacaru e da planta cacto, onde ambas

sobrevivem na seca do sertio nordestino.

Abertura na
ponta das

pétalas para
encaixe de uma

com a outra

Tampa formato

hexagonal para
remeter ao formato do
cacto

Invélucro fechado

Espago para texto

Abertura na
ponta das
pétalas para
encaixe de
uma com a

outra

Invélucro aberto com

formato e cor das
pétalas da flor
mandacaru




Alternativa 2: Cacto

Alternativa também representa a vegetagio do sertio, com referéncias formais do cacto e flor

Mandacaru.

Caixa redonda com
frisos em alto-relevo
para remeter ao
formato do cacto

Invélucro fechado na
cor verde em sua

parte externa

Espaco para texto

Invélucro com folha dupla
face, na cor rosa, em sua
parte interna, para que
quando aberto remeta a flor

Mandacaru

Invélucro aberto




Alternativa 3: Bornal

Alternativa representando o Bornal, espécie de bolsa de couro ou de tecido, que tanto os

cangaceiros homens quanto mulheres usavam.

papel da caixa
com ilustracdes
para simular os

bordados dos

bornais

Caixa em papeléo
rigido, para dar
estrutura a
embalagem

imd para fechamento da

caixa

Espaco para texto




Alternativa 4: Adornos

Alternativa representando os adornos, desenhos bordados em pegas de couro, que possufam
referéncia das indumentdrias do vaqueiro tradicional, porém foram implantados tanto nos
acessorios dos cangaceiros, quanto nas suas vestimentas.

Hoje ¢ muito utilizado como decorag¢do em pegas de artesanato paraibano.

Alca para induzir os usudrios de que
orientagdio a embalagem deve ser
aberta e posicionada

caixa em papeldo com textura nas
ilustragdes dos adornos

Fivelas para fechar a caixa e remeter
as fivelas da Alpercatas, calgado
usados pelos cangaceiros.

embalagem fechada

Espago para texto

embalagem aberta



4.3 Matriz de decisio

Com as alternativas apresentadas, é necessdrio que elas passem por um processo de avaliagio de
acordo com cada ponto a ser analisado, para que assim seja escolhida aquela que melhor supra a

necessidade do projeto.

A matriz de decisio foi feita a partir do método de Pugh (2001), analisando as alternativas de
acordo com os critérios para julgamento de: seguranga, referente a estabilidade e protegio do
frasco dentro da embalagem secundiria; apresentagio, em relagio a como o usudrio ird visualizar o
frasco dentro da embalagem secundiria; atratividade, uma vez que a embalagem deverd chamar
atengio do consumidor; espago textual, como jd mencionado (ver tépico 4), pois foi percebido
que haja espago para informagdes textuais sobre a ligagdo do Xaxado com a Paraiba; unidade,
referente a coeréncia que a embalagem secunddria deve ter com a embalagem primdria e

inesperado, partindo do principio de fugir das convencionais caixas de embalagem.

As alternativas foram pontuadas de 1 a 3, sendo 1 para as alternativas que apresentam o critério
analisado de forma menos satisfatéria, 2 para as alternativas que apresentam o critério analisado de
forma mediana e 3 para as alternativas que apresentam o critério analisado de forma totalmente

satisfatdria.

Quadro 6: Matriz de sele¢io das alternativas para embalagem secunddria.

Seguranga 3 2 3 3
Apresentagio 3 3 3 3
Atratividade ) 5 3 3
o 3 3 3 3
Unidade 2 3 3
Inesperado 3 3 3
Total 16 15 18 18

Fonte: Elaborado pela autora (2022).



4.3.1 Anilise da Matriz de decisio

As alternativas que receberam pontuagdes mais baixas, foram as de ndimeros 1 e 2, pois essas
alternativas perderam pontos nos critérios de: seguranga, para a alternativa 2, uma vez que o
invélucro nio possuia sistema de fechamento; atratividade, para ambas as alternativas, pois as
embalagens fechadas, possufam formas simples, sem qualquer elemento que despertasse interesse
a0 abri-la ou sobre o produto interno e no critério de unidade, por se tratarem da representagio do
sertdo através da vegetagio, alguns usudrios poderiam nio fazer a liga¢do do cacto e flor mandacaru
com o Xaxado, o que nio foi o caso das alternativas 3 e 4, onde o conceito estava no mesmo ciclo
do Xaxado, sendo abstraido de elementos das vestimentas dos cangaceiros, que sio a representagio

da danga.

As alternativas que receberam pontuagio maxima foram os de nimero 3 e 4, tendo os melhores
desempenhos dentre todos os critérios julgados. Sendo assim, como as alternativas escolhidas
tiveram um empate de pontuagio, elas passaram pelo processo de feedback para escolha de uma

embalagem.

4.4 Feedback e escolha da embalagem secundiria

Para escolha de apenas uma das alternativas, foi necessdrio realizar uma pesquisa com 38
entrevistados, as mesmas pessoas que contribufram para a decisdo da embalagem primdria (ver
tépico 3.3 ) em que sdo paraibanas e/ou que tenham conhecimento sobre a cultura do estado, para
que assim seja selecionado a alternativa que melhor respondam a estas perguntas:

Pergunta 1: Qual das embalagens mais chamou sua atengio?
Pergunta 2 : Qual das embalagens melhor faz coeréncia com o frasco?

Pergunta 3: Qual das embalagens vocé compraria?

As porcentagens abaixo retratam qual das alternativas foi escolhida perante a cada pergunta feita:

Figura 25: Gréficos em pizza dos resultados do formuldrio.
Pergunta 1 Pergunta 2 Pergunta 3

@® Bomal
@ Adornos

BEB%

Fonte: Elaborado pela autora (2022).

Com o resultado da pesquisa, ¢ possivel notar que a alternativa que retrata os adornos foi a mais

votada dentre todas as perguntas, sendo assim, esta alternativa foi escolhida para produgio do

A

mockup, para percep¢io do produto e possiveis ajustes a serem feitos.



4.5 Mockup

A fim de auxiliar na produgio final da embalagem secunddria, foi realizado um modelo
volumétrico em escala real, baseado nas medidas do frasco (ver tépico 3.6 mockups para mais

detalhes), para que seja possivel analisar a embalagem e perceber possiveis alteragdes.

Com o desenvolvimento do mockup foi necessdrio alterar o sistema de fechamento da
embalagem, inicialmente desenhado com duas fivelas. Porém percebeu-se que as fivelas pesariam ao
serem fixadas na caixa que serd de papel Kraft, além de nio haver harmonia com a embalagem por
ser inteiramente de um nico tipo de material. Sendo assim, o fechamento da embalagem foi
substituido por sistema de trava das duas abas, com fechamento manual.

Figura 28: Detalhe do corte para
Figura 26: Embalagem fechada. Figura 27: Embalagem aberta. sistema de fechamento da embalagem.

Fonte: Elaborado pela autora  Fonte: Elaborado pela autora (2022). Fonte: Elaborado pela autora (2022).
(2022).

Figura 29: Representagio do frasco dentro da Figura 30: Usudrio segurando embalagem

embalagem secunddria. pela alga .

Fonte: Elaborado pela autora (2022). Fonte: Elaborado pela autora (2022).
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4.5.1 Conclusio do mockup

Foi percebido que mesmo com a alteragio das fivelas por um sistema de encaixe para fechamento
da embalagem, ainda assim ndo seria o ideal, visto que o sistema de trava no préprio papel poderia

com o uso continuo danificar a embalagem.

Também deverd ser alterado a disposi¢do das ilustragdes da representagio dos adornos, para que
tenham espago para posicionamento do nome do perfume, quantidade de ml do frasco e marca, na
parte frontal da embalagem e na parte posterior, espago para outras especifica¢des obrigatdrias (ver

tépico 2.3.3 Regulamentagio Brasileira para embalagens, para mais detalhes)

Apesar do mockup ter sido realizado manualmente, também foi percebido que a forma cilindrica
para produgdo de embalagem em série daria mais trabalho, por todas as partes terem que ser coladas
e ndo dobradas e encaixadas, o que geraria mais partes e etapas. Além da espessura do papel ter que
ser rigida para dar estrutura e suportar o peso do frasco, para dobrar o cilindro e colar com as
bordas ocasiona vincos no papel, marcando toda a parte de dobra. Visto isso, ¢ necessirio também
alteragdo na forma da embalagem, tanto para facilitar o processo de montagem, quanto pela

aparéncia da mesma.

A al¢a também foi percebida como um possivel risco para carregar a embalagem, por ela poder ser
desencaixada da parte superior da caixa, sendo também desnecessdria, visto que foi inserida para
orientar aos usudrios de que forma ele deverd ser carregado e aberta, pois terd na embalagem textos
como o nome do perfume e marca, o que jd servird como orientagao de posicionamento de

abertura da caixa e transporte.

Veja abaixo as partes destacadas, descritas acima que deverao ser alteradas, para o refinamento da

embalagem.



Figura 31: Esquema de alterag6es na embalagem secunddria para o processo de refinamento.

Partes das dobras
superior e inferior,

que ocausionam

. vincos ao papel

Espago sem ilustragdo para
posicionamento do nome do

perfume e marca

Espago sem ilustracéio para
posicionamento das
informagdes obrigatérias da

embalagen secunddria

Alcas por encaixe que

deve ser removida

Sistema de trava no
préprio papel que pode
danaficar com o uso

continuo

Fonte: Elaborado pela autora (2022).




4.6 Refinamento

O conceito Adorno foi refinado, buscando melhorias no sistema de fechamento da caixa por meio
de imis, forma mais adequada para montagem sendo alterada para forma hexagonal, disposigdo de
ilustragoes que melhor tenha uma visibilidade das informagoes obrigatdrias, remogio da alga e
melhoria no bergo para dar mais segurancga ao frasco e ber¢o com apoio para o gargalo do frasco,

para assim dar mais estabilidade do perfume dentro da embalagem secundiria.

berco com

suporte para
encaixe com o aba com imé
gargalo do

frasco
abertura no bergo

para encaixe com o

aba para frasco

fechamento da

embalagem

por imd
embalagem desmontada

texto sobre o Xaxado

frasco encaixado no

ber¢o pela parte inferior

nome do perfume e
e gargalo

marca

embalagem montada aberta

quantidade de ml do

frasco

embalagem montada fechada
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4.7 Informag es textuais

Como jd mencionado no tépico 2.3.3 Regulamentagio Brasileira para embalagens, hd exigéncias
de informagoes que devem constar na embalagem de perfume. Além das informagoes necessarias
para entendimento do conceito da embalagem pelo usudrio, também jd mencionada no tépico 4.

Embalagem secundiria.

Abaixo estio as informagdes textuais obrigatérias e as encontradas necessdrias para este projeto.

Figura 32: Informagdes na parte externa da embalagem secunddri

Ti d duto;
EUA de Parfum 'Po do produfo

Composi¢io/Ingredientes: dlcool, aqua,
parfum, citral, cumarina, limoneno, linalol.
Ingredientes;

Modo de uso: Aplique a fragrincia em 4reas
como punhos, pescogo e atrds das orelhas. Modo de uso ;
Adverténcia: Mantenha longe de fonte de Adverténcias e restri¢des de
calor. Mantenha fora do alcance de criangas. uso;
Nio aplicar sobre a pele irritada. Evite

contato com os olhos.

Fabricado por: Pais de origem;

Rua Numero Fabricante/importador/titular;
Bairro Cidade - Estado

CEP: 00000 - 000

CNPJ: 00.000.000/0000-00- Indiistria Brasileira -
Proc. N° 00000.000000/0000-00.

Domicilio do
fabricante/importador/titular

Icones de : Embalagem reciclavel;

Produto inflamdvel;
a ;
e o Y Contetdo fragil;

L. 0000000 Rotulagem especifica;

V. DIA/ANO Numero de registro do
produto;

7H8965136898

Prazo de validade.

Fonte: Elaborado pela autora (2022).



Figura 33: Informagdes na parte interna da embalagem Figura 34: Informagdes na parte frontal da embalagem
secunddria sobre o conceito da embalagem. secunddria.

Xaxado
O Ritmo do cangago

O xaxado nasceu como uma danca
de guerra e entretenimento dos
cangaceiros.

Hi4 controvérsias sobre seu local de
origem, uns dizem que nasceu do
alto Sertio de Pernambuco, outros
afirmam que veio de Portugal,

porém ¢ uma expressao artistica

quc marca tOdO (0] agreste
s R Fonte: Elaborado pela autora (2022).
Figura 35: Informagées de lote, vencimento,
A danga ganhou fama quando adverténcias e tipo do produto na embalagem primadria.
praticada pelo bando de Lampiio,

tornando-se popular em todos os

bandos de cangaceiros espalhados

pelos sertdes nordestinos.

Hoje é uma expressio artistica que
resiste a lembranca do cangago e da
vida sertaneja, comumente

apresentada em festas populares do

Sdo Jodo da Paraiba.

Fonte: Elaborado pela autora (2022). Fonte: Elaborado pela autora (2022).

Vale ressaltar que as informagoes textuais de descri¢coes de ingredientes, tipo de
fragrincia/produto e cédigo de barra, sio meramente ficticias, servindo apenas para demonstragio
de posicionamento da informagdo. Além de todos os textos possuem dimensdes supererior a 3 mm,
dimensoes minimas para indicagio do contetdo liquido segundo a INMETRO ( ver quadro 3,

pigina 13, para mais detalhes).

A



5. As embalagens

Figura 36: Embalagens perfume Xaxado.

A embalagem secunddria ¢é feita em
papel kraft com impressio na cor
branca, onde esta combinagio de cores
faz referéncia as pegas de couro
bordadas, através do uso de adornos,
desenhos utilizados nas roupas e

acessorios dos cangaceiros.

Todos esses elementos representados
nas embalagens sdo utilizados tanto nas
indumentdrias das dangarinas quanto

nas dos dancarinos de Xaxado.

A embalagem secunddria é composta
por um berco para melhor acomodar o
frasco e dar estabilidade. O sistema de

fechamento da caixa é feito através de

{mis entre o cartucho e o forro da caixa.

Fonte: Elaborado pela autora (2022).

Xaxado

O produto resulta numa embalagem de
perfume completa denominada Xaxado, a
mesma ¢ composta por uma embalagem
primdria e outra secunddria, nas quais
compdem, simbolicamente, a identidade

visual da danga folcldrica regional da Paraiba.

Na embalagem primdria, a tampa representa o
chapéu em formato meia lua e o lengo no
pescogo chamado de jabiraca, sendo
representado através da extremidade inferior

da tampa.

O frasco representa de forma simplificada a
silhueta dos dangarinos de Xaxado, onde as
configuragdes visuais existentes sao voltadas
para as indumentdrias dos cangaceiros. As
algas ao redor do frasco foram implementadas
para remeter as cartucheiras de ombro, onde

eram guardadas as munigdes.




Figura 37: Detalhes embalagens perfume Xaxado.

Chapéu

meia lua \

Jabiraca

Informagio textual sobre a
histéria do Xaxado no interior
da embalagem secunddria

Vista frontal da embalagem
secunddria com
informagdo do nome do
perfume, marca e
quantidade de ml

Fonte: Elaborado pela autora (2022).

/ aXads

Parte posterior da
embalagem secunddria
contendo informagdes

obrigatérias cobre o produto

\ Cartucheira

de ombro

Vista inferior do frasco com
adesivo contendo informagdes
sobre o produto

Visualizagdo do ber¢o
encaixado na embalagem
secunddiria




5.1 Modelos tridimensionais

O Modelo da embalagem secunddria, foi feito com o material real, em papel Kraft 300g, com as
partes que seram feitas por impressio foi feito por pintura manual, apenas para demonstragio. Os

imas inseridos no modelo foram do tipo magnetita, conhecido como imi de geladeira.

Porém no produto final é necessirio que seja alterado os imis para o metdlico do tipo Neodimio.
Pois foi percebido através do modelo, que pelo papel ter uma gramatura alta, e ainda possuir um
forro, o ima magnetita ndo possui atragio suficiente para fechar a embalagem, além de ter uma
dimensio maior do que o imi Neodimio, no qual tem poder de atragao mais forte em comparagio

a sua massa, onde serd necessdrio apenas um disco de 10 mm, para que a embalagem seja totalmente

fechada.

Figura 38 : Modelo tridimensional da embalagem secunddria fechada.

Fonte: Elaborado pela autora (2022).



Figura 40: Detalhe do bergo da embalagem

Figura 39: Embalagem secunddria aberta. secunddria.

Fonte: Elaborado pela autora (2022). Fonte: Elaborado pela autora (2022).

Figura 41: Modelo tridimensional da embalagem primdria.

Fonte: Elaborado pela autora (2022).




Figura 42: Embalagem primdria encaixada na embalagem secundria.

Fonte: Elaborado pela autora (2022).



5.2 Andlise da tarefa

A seguir, apresenta-se simulagdes da usabilidade das embalagens, a fim de demonstrar as posi¢oes

feitas pelas maos em cada tarefa realizada. Previamente jd demonstradas do tépico 3.6 Mockups.

Figura 43: Posigdo para

abertura da caixa.

Tarefa 1: Abertura da embalagem secundiria

Mio direita - Atividade de abertura Mio esquerda - Apoio da caixa

da embalagem secundiria. ® Manejo grosseiro
® Mangjo fino ® Pega de preensio pentadigital
® Pega de preensio subtérmino- global
latera ® Desenho de manejo geométrico

Desenho de manejo geometrico

Fonte: Elaborada pela autora
(2022).

Figura 44: Posi¢io para
remogio da embalagem
priméria de dentro da

embalagem secunddria.

Tarefa 2: Desencaixe da embalagem primdria do bergo

Mio direita - Atividade de Mio esquerda - Apoio da caixa
remor¢io do frasco ® Manejo grosseiro
® Manejo grosseiro ® Pega de preensio pentadigital
® Pega de preensio pentadigital global
comissural ® Desenho de manejo geométrico

® Desenho de manejo geometrico

Fonte: Elaborada pela autora
(2022).



Figura 45: Posigdo para

remogio da tampa.

Tarefa 3: Remogio da tampa

Mio direita - Apoio do frasco Mio esquerda - Atividade de
® Manejo Fino remorgio da tampa
® DPega de preensio tetradigital ® Manejo Fino
pulpar ® Pega de preensio pentadigital
® Desenho de manejo geométrico pulpar

® Desenho de manejo geométrico

Fonte: Elaborada pela autora
(2022).

Figura 46: Posi¢ioativagio da
valvula.

Tarefa 4: Ativagio da vilvula
® Manejo Fino
® Pega de preensio pentadigital pulpar

® Desenho de manejo geométrico

Fonte: Elaborada pela autora
(2022).

5.2.1 Conclusio da andlise da tarefa

Com a embalagem secunddria finalizada, foi possivel ser avaliado as pegas realizadas para abertura
e fechamento da embalagem e remogio do frasco no ber¢o da embalagem secunddria. Visto isso, é
concluido que a embalagem possui forma adequada, tendo conforto e seguranga nas realiza¢oes das
tarefas, sendo confortdvel para pessoas que possuem medidas antropométricas norte-americanas do
percentil de 5 a 95% de mios femininas e masculinas (detalhes das medidas na figura 9, pagina 16).
Além da embalagem primdria, jd avaliada no tépico 3.6 mockup, ter sofrido um aumento de 1 cm
na altura do frasco e na tampa no modelo final (verificdvel no tépico 5.7 Desenhos esquemadticos),

ainda assim possui forma com bom apoio para realizar as tarefas, tanto para usudrios de percentis

A

menores, quanto os de pCI'CGIltiS maiores.



5.3 Produto aplicado ao ponto de venda

Os perfumes geralmente sao vendidos em perfumarias, farmdcias e free shop ou duty free; que sio
lojas localizadas dentro das dreas de embarque e desembarque de aeroportos. Todas elas possuem

uma padronizagio de organiza¢io das embalagens, sendo dispostas em gondolas ou prateleiras.

Nas imagens abaixo estdo simulagdes das embalagens no ponto de venda, sendo possivel notar a
atratividade da embalagem secunddria, no qual é o primeiro contato que o usudrio tem do
perfume, chamando atengio pela forma hexagonal por fugir do padrio de caixa quadrada dos

demais perfumes.

Figura 47: Simulagio do perfume Xaxado em prateleirade  Figura 48: Simulagio do perfume Xaxado em
perfumaria. goéndola de perfumaria.

& 7_ y

QUERIDINHOS SEPHORA COM PRECOS INCRIVEIS!

QUTLET

Fonte: Elaborada pela autora (2022). Fonte: Elaborada pela autora (2022).



5.4 Perspectiva explodida

5.4.1 Embalagem primdria

Figura 49: Perspectiva explodida embalagem primdria.

Fonte: Elaborado pela autora (2022).

Quadro 7: Itens e categorias embalagem primdria.

Item Categoria
1 Parte
2 Parte
3 Componente
4 Parte
5 Acessério

Fonte: Elaborado pela autora (2022).



Quadro 8: Tabela de especificagio dos itens da embalagem primdria.

Item | Nome Qnt. Material Fungio Acabamento
pigmento aplicado ao
Polipropileno polipropileno, com hot
1 Tampa 1 / tecidonapa | proteger vilvula stamping para gravagio do
cilontex nome do perfume e
revestimento em couro
direcionar e dizad
anodizado e
2 Vilvula 1 Aluminio controlar o fluxo o ]
) metaliza¢do a vdcuo
do fluido
. conduzir o liquido
3 Pescante 1 Polietileno 91
do perfume
4 i’ ] Vidro flint armazenar o liquido pintura interna por
r ..
asco tecnologia inner color
o perfume g
Tecido napa
5 Alcas 2 i P decorativa
§ cilontex

Fonte: Elaborado pela autora (2022).



5.4.2 Embalagem secundiria

Figura S0: Perspectiva explodida embalagem secundria.

Fonte: Elaborado pela autora (2022).

Quadro 9: Itens e categorias embalagem secunddria.

Item Categoria
1 Parte
2 Parte
3 Componente
Parte

Fonte: Elaborado pela autora (2022).



Quadro 10: Especificagio dos itens da embalagem secunddria.

Item Nome Qnt. Material Fungio Especificag es
1 Proteger a e Liso
Cartucho 1 Papel Kraft embalagem priméria e 300 gramaturas
Acomodar a .
2 e Liso
Ber¢o 1 Papel Kraft embalagem
. ¢ 300 gramaturas
primdria
Unido para
- , . e N45
3 Imais 2 Neodimio fechamento da
e Discol0 X 5Smm
embalagem
4 Forro 1 Papel Kraft | Cobrir os imds e dar e Liso
melhor acabamento e 80 gramaturas

Fonte: Elaborado pela autora (2022).



5.5 Materiais e processos de fabricagio

Figura 51: Detalhe da tampa em polipropileno. Tampa - Polipropileno
e Baixo custo
e Ficil moldagem
e Ficil coloragio
* Resisténcia moderada ao impacto
e Recicldvel
Processo de fabricagio: Injegio
Acabamento:
o Aplicagio do pigmento vermelho no processo de
fabricagdo
Cédigo cor:
e CMYK: 24%, 100%, 95%, 19%
Fonte: Elaborado pela autora (2022). e Pantone: 187C
¢ Hex Code (RRGGBB): #A41E26

Figura 52: Tampa em polipropileno com pigmento.

Fonte: Realiplasticos (2022).

Figura 53: Revestimento da tampa e detalhe Cobertura da Tampa e Algas - Tecido napa cilontex
das alcas. e Baixo custo
e Maledvel
o Leve
e Assemelha ao couro natural
e Ficil higienizagio
Caracteristicas:
Espessura: 0,3 mm
Unido: Unifo adesiva por cola
Descrigio:
Utilizada para confecgio de sofis, puffs, forro de cadeira,
colchio, colchonete, bolsas, mochilas, estojos, etc.
Composigio:
100% Policloreto de Vinila + base de poliéster
Cédigo Cor:
e CMYK: 54%, 70%, 62%, 54%
e Pantone: 439C
¢ Hex Code (RRGGBB): #4b3334

Fonte: Elaborado pela autora (2022).
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Figura 54: Tecido napa cilontex.

Fonte: Pandatex tecidos (2022).

Figura 55: Gravagio d nome do perfume

por Hot stamping. Gravagio nome do perfume - Hot Stamping

e Baixo custo

e Alta durabilidade

e Design compacto: precisio de impressio em dreas

reduzidas

Descrigio:
Técnica de utilizagdo de calor para gravagio, impressio,
codifica¢io e marcagio em diferentes materiais, como:
pldsticos, madeiras, papéis, metais, tecidos e etc.
Cédigo cor:

e CMYK: 21%, 24%, 93%, 0%

e Pantone: 7751C

e Hex Code (RRGGBB): #CFBS3B

Fonte: Elaborado pela autora (2022).

Figura 56: Gravagdo em Hot Stamping.

Fonte: NHE embalagens (2022).



Figura 57: Vilvula do perfume. Vilvula - Aluminio
Tipo: Spray pump
Uniio: Recrave
e Resistente a fricgio
e Dosagem homogénea a cada borrifada
e Boavedagio
Caracteristicas:
e Rosca: 15 mm para encaixe com gargalo do frasco
Descrigao:
* Disponivel em vérios fabricantes de vélvulas como:
Rrapack, ARE Itda, Master Pumps e LIG

embalagens
Fonte: Elaborado pela autora. e Sio produzidos acompanhados de pescante
Acabamentos:
Figura 58: Detalhe da vdlvula com pescante. Anodizagio

e aumento da resisténcia do aluminio 4 a¢io
atmosférica

* evita que a superficie seja arranhada
Metalizagio a vicuo

* aparéncia suave

¢ uniforme do cromo

e livre de emissdo de efluentes téxicos

e nio hd deterioriza¢io do acabamento
Cédigo cor:

e CMYK: 24%, 100%, 95%, 19%
Fonte: Elaborado pela autora (2022). e DPantone: 187C
e Hex Code (RRGGBB): #A41E26

Figura 59: Vilvulas spray pump recrave.

2\

®

Fonte: LIG embalagens (2022).



Figura 60: Frasco do produto em vidro flint Frasco - Vidro translicido Flint
com inner color em azul fosco. * Ficil conformagio

e Baixo custo

e Recicldvel

¢ Material inerte e neutro: nio altera a fragrancia do

perfume

Caracteristicas:

e Espessura: 3 mm
Processo de fabricagao:

e Vidro soprado - soprado
Acabamento:

e Inner color : técnica de pintura aplicada na parte

interna do frasco.

Fonte: Elaborada pela autora (2022). Cédigo cor:

* CMYK 57%, 39%, 13%, 0%

e DPantone 652C

¢ Hex Code (RRGGBB): #768EBS

Figura 61: Frasco de perfume em vidro float com acabamento interno em inner color.

ELYSEL

Fonte: O Boticdrio (2022).




5.6 Arte-final da embalagem secundiria

As facas, sdo planificagoes das partes da embalagem, onde contém as informagoes de corte, vinco,

impressao e acabamento. Abaixo estdo as facas separadas por partes e processo.

Faca cartucho - Corte e vincos

Legenda

Corte

———Vinco



Faca cartucho - Layout para impressio

Legenda

Corte

———Vinco

P Impressio em branco
] Impressioem preto



Faca cartucho - Acabamento

Legenda

Corte

——— Vinco
B  Reclevo seco



Faca bergo - Corte e vincos

Legenda

Corte

———Vinco




Faca forro - Corte e vincos

Corte

Legenda

Vinco



Faca forro - Layout para impressa’lo

Naxadu
O Ritma dn cagica

O nammin masern oome nmn
ez de prer ¢ emmr
e dan sasgerewm. Hi
smtrevirnar sebre oo feesl
s e v e e
wasirm s alss eribe de
Pt i b, woiom
e
Pacagal, penim i wms
repaaila s g
marms sndo o agrvsie
amideims

A dasra b fam
qumds prancids pela basda
e Lumgiis, sernasdaioe
populs m imdea 23 bandos
dr emgrorires erpalkides
[reient pae ey merderamas
Hejr £ mms expreniie
s e pe &
Temleramgs d wemgupe v du
Fidi b Kbl oo i
P ——
popalures ds 13 Juds &
Fazula,

Legenda

Corte

P Impressio em branco

5.7 Desenhos esquematicos

Abaixo estio os dimensionamentos bdsicos para producio industrial da embalagem primaria

montada com frasco, tampa e al¢as e dimensdes das facas para cortes da embalagem secunddria.
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6. Considerag es Finais

Ao concluir o projeto ¢ notério que os objetivos e os requisitos projetuais definidos no comego do
trabalho foram cumpridos, visto que as embalagens para perfume foram desenvolvidas a partir das
referéncias territoriais paraibanas. As mesmas sio de ficil reconhecimento e de configuragio formal
nio estereotipada, representando assim, a cultura local através dos elementos visuais presentes no
Xaxado: danga popular nordestina, comumente apresentada em festas populares da Paraiba, a qual

faz ligagio com o cangago e com a vida sertancja.

As embalagens foram projetadas através de modelos tridimensionais (mockups de alta fidelidade)
para melhor entendimento de suas estruturas, fungdes e simbologias, porém ¢ necessirio que as
mesmas sejam produzidas industrialmente, com os seus materiais e dimensionamentos reais para

que assim seja possivel a realizagdo de testes de usabilidade para validagao desses produtos.
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8. Apéndices

e Apéndice A: Questiondrio sobre preferéncia da embalagem primdria.

e Apéndice B: Questiondrio sobre preferéncia da embalagem secundaria.
Apéndice A

Questiondrio realizada através da ferramenta do Google forms, direcionada para o pablico alvo

sobre a embalagem primdria.

Pergunta 1 : Qual dessas alternativas mais representa a cultura paraibana para vocé?
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O Saia de quadrilha 2

. VTSGR

O Pedra do altar 1

O Pedra doaltar 3




Pergunta 2 : Qual das alternativas mais lhe chama atengio?

O Xaxado 1 O Pedra do altar 1

O

Q Saia de quadrilha 2




Pergunta 3: Qual das alternativas vocé compraria?

O Xaxado 1 O Pedra do altar 1

O

Q Saia de quadrilha 2




Apéndice B

Questiondrio realizada através da ferramenta do Google forms, direcionada para o pablico alvo

sobre a embalagem secunddria.

Lembrando que a embalagem primdria deste trabalho foi a representagdo da vestimenta do
Xaxado, danga tipica do Nordeste. Escolha uma das opgoes para a embalagem secunddria (a caixa
do frasco), que melhor responde a cada pergunta feita.

Alternativa Xaxado 2 escolhida para embalagem primaria

Pergunta 1: Qual das embalagens mais chamou sua atengio?

O Bornal




Pergunta 2: Qual das embalagens melhor faz coeréncia com o frasco?

Q Bornal

O

Pergunta 3: Qual das embalagens vocé compraria?

O Bornal

O




