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RESUMO

O objetivo desta pesquisa € estudar o suvenir sobre a 6tica de que este € um
artefato cultural, na busca por compreender como sua aparéncia visual comunica 0s
significados quanto a identidade do territério. A metodologia estd pautada em um
levantamento bibliografico para embasamento da pesquisa e na investigacao por meio
do método de Estudo de Caso dos suvenires comercializados no sitio arqueologico
das ltacoatiaras de Ing4, na Paraiba, seguido da caracterizagcao do recorte espacial,
0 mapeamento dos suvenires a serem estudados, definigdo do instrumento de
apreciacao dos artefatos, andlise e categorizacdo. Na fase da andlise, para a
compreensdo da linguagem dos artefatos, muniu-se das dimensdes semidticas
aplicadas ao Design — sintatica, semantica e pragmatica, seguido da sistematizagéao
dos dados obtidos na anélise por meio do método de categorizacédo. Os resultados
obtidos apontam a viabilidade da ferramenta de analise da linguagem dos artefatos,
que proporcionou a categorizagao dos suvenires e a compreensao sobre a codificacao
da identidade do territério no uso de elementos culturais local e regional como forma

de autenticar a origem dos produtos comercializados no espaco turistico estudado.

Palavras-chave: Design; Suvenir; Semiética; Identidade do territério; Pedra do Inga.



ABSTRACT

The objective of this research is to study the souvenir from the perspective that
it is a cultural artifact, and to understand how its visual characteristics communicates
the meanings regarding the identity of the territory. The methodology is based on a
bibliographic survey to support the research and an investigation through the Case
Study method of the souvenirs sold at the archaeological site of ltacoatiaras in Inga, in
the state of Paraiba, Brazil, followed by the characterization of the spatial clipping, the
mapping of the souvenirs to be studied, the definition of the instrument of appreciation
of artifacts, analysis and categorization. In the analysis phase, in order to understand
the language of the artifacts, the semiotic dimensions applied to Design — syntactic,
semantic and pragmatic — was used, followed by the systematization of the data
obtained in the analysis through the categorization method. The results point to the
viability of the tool for analyzing the language of the artifacts, which provided the
categorization of souvenirs and the understanding of the codification of the territory's
identity in the use of local and regional cultural elements as a way of authenticating the
origin of the products sold in the touristic space studied.

Keywords: Design; Souvenir; Semiotics; Territory identity; Inga’s Stone.
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1 INTRODUCAO

A poés-modernidade € um conceito historico que assinalou as mudangas
socioculturais e estéticas do fim do seéculo XX, compreendendo o periodo posterior as
profundas marcas deixadas pela revolucao industrial. (CARVALHO et al. 2017). Esse
momento impulsionou as novas discussées no ambito da atuacdo do design, numa
busca por compreender as caracteristicas de uma sociedade complexa, de carater
fluido, com répido e facil acesso a informacao em uma era globalizada.

Nisto, as necessidades do homem contemporaneo coincidem em um ponto de
vista que estd além do pensamento racional-funcionalista. Essa mudanca de
comportamento estimula e desafia o designer a pensar no processo de significacao
das coisas.

Marcus Dohmann (2017, p. 54) considera o artefato como um “registro da
complexidade social’, que dentro de um mundo complexo adquire valores mais
subjetivos e experienciais. Esses fatores estdo intimamente ligados a aparéncia e
valores simbdlicos depreendidos e atribuidos ao produto pelos usuarios. O artefato &,
dessa forma, “tratado como portador de representagdes”. (NIEMEYER, 2008, p.54).

O potencial comunicativo dos artefatos pode ser percebido em produtos que
adquirem caracteristicas da identidade de um territério. Bonsiepe (2011) considera a
identidade como construto criado pela linguagem, definindo-a como artefato de
comunicagao, ressaltando que a dimensado simbodlica € o principal atributo em

produtos de cunho identitario quanto a representacao de um local.

Segundo Charpentier (2017, p. 67), a ideia de identidade pode ser definida
como diferenca e pertencimento. Diferenga para que seja possivel reconhecer
caracteristicas individuais entre grupos; e pertencimento pelo fator da busca por definir
vinculos comuns entre individuos de um grupo. O autor supracitado aborda sobre o
conceito de identidade cultural ao tratar de objetos com caracteristicas locais.
Charpentier (2017) compreende o conceito de cultura como um conjunto de atividades
humanas que constitui um processo que da origem a elementos de natureza simbdlica
na sociedade. O autor destaca que dentre essas atividades tém-se as que
transcendem o tempo “devido ao seu valor tradicional e que, portanto, sao
considerados pelo grupo como elementos de identidade” (IBID, p. 69). Definindo, a
partir disso, que assim como o conceito de identidade, a identidade cultural possui um
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carater dinamico, sendo algo que esta em continuo processo, possuindo “um carater
histérico e contextual e da qual serdo extraidos elementos significativos que se
cristalizardo para se tornar um simbolo” (IBID).

No contexto territorial, o turismo apresenta-se como uma porta de entrada para
a exposicao da identidade cultural de um local para visitantes. Segundo Barbosa
(2019, p.11), o turismo na contemporaneidade “caracteriza-se pela busca nao
somente de espacos distintos, constituidos de paisagens ou monumentos, como
também de tempos néo vividos, historias, lendas ou fantasias”. Segundo Charpentier
(2017), no inicio do século XX, com o advento da modernidade, a atividade turistica
se configurou como industria, tornando-se uma das mais importantes na economia
mundial. Além de ser uma atividade econdmica, o turismo & considerado como
fendmeno social, marcado pelo consumo tanto de bens materiais, quanto imateriais.
(SANTQOS, 2017; GODQY et al. 2019).

As viagens turisticas sdo destinadas aos espacos turisticos — lugares que
representam um local em seu carater simbolico e histérico. (BARBOSA, 2019). Em
relacdo a representacdo, esta € uma pratica que se utiliza da dimensao material,
constitui “uma parte essencial do processo pelo qual os significados sao produzidos e
compartilhados entre os membros de uma cultura” (HALL, 2016, p. 31). Desse modo,
considerando a variedade de espagos turisticos existentes, no ambito deste estudo
sera considerado o espaco denominado sitio arqueoldgico, definido pelo Instituto do
Patriménio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN) como “todo local onde ha vestigios
da passagem de grupos humanos que habitam ou habitaram o territério nacional”,
compondo “o patrimdénio cultural brasileiro sendo protegido por lei dado a sua
importancia para o reconhecimento da identidade nacional” (CAMPOS, 2018). E
perceptivel que os sitios arqueoldgicos possuem um grande peso simbdlico,
configurando-se como um importante elemento na construcdo da identidade e

memoria.

De acordo com Charpentier (2017, p. 67, tradugdo nossa), nos espacos
turisticos a lembranga “torna-se uma necessidade para o viajante que precisa
condensar sua experiéncia em um objeto que a transmitira e ativara a memaoria em
tempos posteriores”. A esses objetos atribui-se a condicdo comunicativa quanto aos
significados culturais do local visitado. (IBID).
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O suvenir é o artefato de lembranca presente nos espacos turisticos,
responsavel por concretizar parte do que foi experienciado visto na representacao da
identidade cultural e do imaginario na materialidade e nos valores afetivos que este
artefato evoca. O suvenir ganha “contornos simbdlicos para quem os adquire, por
escolha propria ou quando presenteados por terceiros”, transportando significados e
emocdes experienciados da cultura visitada, reforcando e prolongando essa
experiéncia. (GODOQY et al. 2019, p. 22).

Na elaboracao do arcabouco bibliografico para a presente pesquisa, observou-
se a escassez de estudos que compreendessem a relagdo entre suvenir e design.
Como observado por Barbosa (2019, p. 14), € possivel que tal falta na literatura se dé
por este ser um produto geralmente produzido em massa; por concorrer com produtos
de comunidades tradicionais; e pela atribuicio de um carater frivolo, dado
possivelmente pelo consumo em um “momento ludico da condigao do turista de estar
de férias”. A autora defende a importancia do estudo desse artefato apoiado em seus

significados.

Em pesquisas na literatura acerca da abordagem de estudos sobre suvenires,
Kaya e Yagiz (2015) e Olalere (2020) constatam que a grande maioria dos estudos
enfoca a intencdo de compra de suvenires; comportamento e os fatores que
influenciam as decisbes e a experiéncia de compra dos turistas; processos de
comoditizagdo dos suvenires; estratégia de turismo na producdo de suvenires
artesanais e industrializados produzidos em massa; entre outros estudos correlatos
que envolvem as perspectivas de produtores, varejistas, comerciantes e
consumidores. Evidenciando uma auséncia de estudos especificos sobre os atributos
do suvenir do ponto de vista do design.

Na investigacao da ligacao entre os atributos fisicos do suvenir e sua relacao
com a comunicacdo dos espacos museoldgicos, as autoras Cigdem Kaya e Burcu
Yagiz (2015) abordam este produto como portador de significado e artefato
constituinte da cultura material, “que codifica formalmente elementos estéticos,
simbdlicos e ritualisticos, transmitindo-os ao observador” (IBID, p. 128, traducgéo
nossa). Acentuando a potencialidade do suvenir em comunicar o seu lugar de origem

por meio dos seus elementos configurativos.

Diante desses pressupostos, torna-se pertinente para a pesquisa o estudo da
semibtica aplicada ao design para avaliacdo da comunicacdo dos suvenires. A
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ampliagéo do papel do designer no mundo contemporaneo o coloca frente a busca da
compreensao sobre a relacdo “comunicativa estabelecida entre o produto e o seu
destinatario” (NIEMEYER, 2007, p. 22). A autora Lucy Niemeyer (IBID) afirma que a
semibtica aponta parametros especificos de design para avaliacdo da linguagem dos
produtos. Dessa forma, para andlise dos suvenires, a pesquisa adota a visdo do
design enquanto linguagem, por considera-lo como uma produgao cultural e fenémeno
de comunicacao (BRAIDA e NOJIMA, 2014).

A partir disso, a presente investigagao tem como objeto de pesquisa 0s
suvenires presente no espaco turistico do Sitio Arqueoldgico das ltacoatiaras de Inga-
PB. Este objeto é considerado relevante para o estudo por seu cunho representacional
e de materializacado da identidade cultural. Além disso, entende-se a importancia do
suvenir em seu carater de objeto de meméria, partindo do pressuposto que a memoria
€ um mecanismo primordial para a construgdo da identidade (CARDOSO, 2016, p.
73).

Considerando o que foi apresentado, a pesquisa se propde a responder a
seguinte questdo: Como a identidade do territério de Inga-PB ¢é codificada

formalmente nos elementos estéticos dos suvenires deste espaco turistico?

2 OBJETIVOS

A seguir, estdo descritos os objetivos gerais e especificos que orientam a

presente pesquisa.

2.1 Objetivo Geral

Analisar e categorizar os suvenires do espaco turistico do Sitio Arqueoldgico
das ltacoatiaras de Inga-PB a partir da relacdo entre os aspectos da configuracao
desses artefatos e a identidade do territério.

2.2 Objetivos especificos

e Caracterizar o sitio arqueoldgico das ltacoatiras de Inga.
e Investigar o imaginério em torno das Itacoatiaras de Inga.

e Mapear os suvenires comercializados no sitio arqueoldgico de Inga.
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e Analisar como estao configuradas as dimensdes sintatica, semantica e
pragmatica dos suvenires.
e Categorizar os suvenires de acordo com 0 modo como esta configurada

a comunicacgao do espaco turistico das ltacoatiaras de Inga no produto.

3 JUSTIFICATIVA

A pesquisa se apoia na justificativa de contribuir para a ampliagdo dos dialogos
existentes entre as areas do Design e Territério e Design e Meméria. Vale considerar
a contribuicao para os estudos do Design enquanto linguagem na compreensao da
capacidade comunicativa dos produtos por meio da anadlise da configuracdo e dos
atributos simbdlicos do suvenir, visto na representacédo dos aspectos da identidade de
um territorio.

A relevancia do estudo se da do ponto de vista econdmico e social. Econémico
porque a producao de suvenires esta relacionada a uma producéao local que contribui
para o desenvolvimento do municipio na geracado de renda para os produtores das
pecas comercializadas no Sitio Arqueoldgico das ltacoatiaras de Ing4; e social devido
a importancia que o suvenir, como artefato que concretiza memérias, carrega ao
comunicar aspectos da identidade cultural do territério no sentido histérico e simbdlico
para aqueles que visitam o espaco turistico.

E pertinente ressaltar as motivacdes pessoais que impulsionaram o estudo com os
suvenires da Pedra de Inga. Movida pelo sentimento de pertencimento, a
pesquisadora, de origem ingaense e atualmente moradora da mesma cidade, buscou
desenvolver os seus estudos em Design atrelado ao territério desde a graduacéao,
investigando o mesmo local de pesquisa. Almejando a valorizacao e visibilidade da
cultura, da histéria e, consequentemente, da identidade ingaense.

4 DELIMITACAO DA PESQUISA

O objeto de estudo da pesquisa sao os suvenires. O recorte espacial compreende
os produtos comercializados nos pontos de venda do Sitio Arqueoldgico das
ltacoatiaras do municipio de Ingd, localizado na mesorregidao do Agreste do Estado da
Paraiba. Os suvenires analisados neste estudo se inserem em dois grupos de

produtos: decorativos e utilitarios, que representam visualmente o ambiente turistico
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ou demais elementos da identidade do territério, analisados sob a o6tica da semidtica
aplicada.

O foco da pesquisa é estudar como os suvenires comunicam a identidade de Inga-
PB presente no espaco turistico das Itacoatiaras, através da analise configurativa e
simbdlica desses produtos. Visando a compreenséo dos aspectos da significacdo do
suvenir quanto a sua narrativa, por meio do estudo da cultura material, da

representacéo e dos elementos da memoria presente nesse artefato.

5 FUNDAMENTACAO TEORICA

Este capitulo apresenta 0 embasamento tedérico para auxiliar no entendimento
sobre a questao da pesquisa, assim como fornecer fundamentos para elaboragao dos
procedimentos metodoldgicos. O primeiro tépico aborda os conceitos de cultura,
territério e identidade, a partir dessa compreensao segue-se para o entendimento do
territério e a dindmica da identidade no processo de significagdo dos lugares. Seguido
da abordagem sobre o suvenir como artefato comercializado nos espacos turisticos,
lancando olhar para a representacdo, a materialidade e a memoria neste objeto. Por
fim, aproxima o suvenir com o design ao apresentar a potencialidade comunicativa do
artefato e como a semiédtica aplicada pode ser utilizada para analise comunicacional

de um produto.

5.1 Cultura, territorio e identidade

Até o século XVI, o termo cultura era geralmente utilizado para se referir a
processos relacionados a agricultura. A partir do final do século XX este termo ganhou
destaque com um sentido mais figurado, designando também o empenho no
desenvolvimento das faculdades humanas. (CANEDO, 2009).

A partir da visao da cultura como algo que esta em constante desenvolvimento,
Albino (2014) afirma que este conceito abrange um amplo sistema de transferéncia
de conhecimento e valor, composto pelas a¢cdes humanas e pelos modos de vida.
Para Geertz (1978, p.27), o comportamento humano é algo que merece especial
atencdo nessa compreensao, “pois € através do fluxo do comportamento - ou, mais
precisamente, da acéo social - que as formas culturais encontram articulagéo.” Para
este autor, a conduta humana € vista como acdo simbdlica, possivel de ser

compreendida como a capacidade do homem de gerar simbolos.
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Com base no autor supracitado, Maristela Ono (2006, p. 4) trata a cultura como
processo social de producao de fenbmenos, compreendendo-a como “as teias de
significados tecidas pelo homem nas sociedades, nas quais ele desenvolve sua
conduta e sua analise, e por meio das quais ele da significado a propria vida”. Dessa
forma, a cultura é entendida, fundamentalmente, como um processo de significacdo
gerado no interior das relagbes humanas tecidas ao longo do tempo, conferindo a este
conceito um carater fluido e dindmico. Corroborando com este pensamento, Stuart
Hall (2016, p. 20), defende que, basicamente, “a cultura diz respeito a produgéo e ao
intercdmbio de sentidos — o ‘compartilhamento de significados’ — entre os membros
de um grupo ou sociedade”. Para Hall (2016, p. 20), a cultura tem relacdo direta com
sentimentos, emocdes, 0 senso de pertencimento, bem como a conceitos e a ideias.

Desse modo, é possivel perceber que o ser humano € essencialmente um ser
cultural. A cultura permite que o homem se adapte ao ambiente, bem como o préprio
meio se adapta ao homem e suas necessidades (GEERTZ, 1978). Essa afirmacéo
possibilita a compreensao de que o territério € um espaco que propicia as relacdes
entre os individuos e sua maneira de tecer significados.

A partir de uma visao critica, pode-se entender que a nogao de territério se
conecta com a concepgao de cultura pois em sua definicdo, do ponto de vista de uma
analise social, o territorio € 0 espago usado, sinbnimo de espacgo apropriado pelas
acoes humanas, € o espaco habitado. (SANTOS, 1998). Os autores Miranda e Pégo
(2017, p. 192) abordam que a presenca do homem no espaco é o que viabiliza a
existéncia do territério ativo, “com recursos fundamentais ao seu continuo
funcionamento.”

De natureza dinamica, assim como a prépria cultura, o territério “carrega
consigo, as histérias de grupos sociais, suas conquistas e suas disputas”. (KRUCKEN
et al.,, 2017, p. 24). Ele produz no individuo o reconhecimento de si e de sua
comunidade que, de forma subjetiva, gera uma conscientizacao de pertencimento
entre aqueles que habitam o territério. (ANDRADE, 2004). Pode-se reforcar esta ideia
a partir da abordagem de Souza (2000, p. 86), no entendimento de que o territério se
conforma em uma complexa teia de rela¢des sociais. Transitando entre dois aspectos
distintos: o0 “nés’ (o grupo, os membros da coletividade ou ‘comunidade’, os insiders)
e os ‘outros’ (os de fora, os estranhos, os outsiders)’. Assim, &€ possivel compreender
que a ocupacao de um espacgo potencializa a geracao de raizes identitarias, num
processo de identificagdo do individuo pertencente aquele lugar com o proprio
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territério. O autor Eduardo Barroso (2017, p. 79) expande o conceito de territdrio a
percepcao de que sédo espacgos ocupados emocionalmente, “seja pela assimilacao de
suas qualidades e virtudes, seja pela experiéncia proporcionada ou pelo desejo de
apropriagdo.” Acrescentando que o territorio € um conjunto complexo de elementos
de identificagéo.

A partir de entdo, considera-se a relagédo entre o conceito de territério e
identidade. A identidade é materializada pelos simbolos e imagens que adquirem valor
através de um processo voluntario e endoégeno, tanto no individuo como no conjunto
social, por isso, tende a ser expresso nas relagdes entre individuos que regulam a
vida social. (SANTOS, 1998). Isso fornece ao conceito de identidade um sentido
territorial.

Segundo Dijon de Moraes et al. (2010), tratar de identidade é lidar com a
complexidade, considerando o contexto contemporéaneo em que estamos inseridos.
Os autores abordam que “a identidade pode denotar semelhanca - sentido de
pertenga a um grupo ou nacionalidade, por exemplo - e, simultaneamente, nos traz a
ideia de singularidade - algo unico, original e auténtico”. (IBID, p. 9), atentando ao fado
de que a identidade estd em constante evolucao e € dinamica. Para Bonsiepe (2011)
a identidade € algo inventado. Nesse sentido, o autor aborda que identidades séo
construtos da linguagem, incluindo também recursos visuais em sua composicao.
Observa ainda que a identidade nao é tanto o que um individuo tem, mas esta
essencialmente conectado com o que vive no imaginario do outro, concluindo que
identidades sao artefatos de comunicacgéo. (IBID, p. 66). Contribuindo para discussao,
Rafael Cardoso (2016, p. 75) trata do carater identitario como sujeito a constantes
transformacdes, equivalente “a um somatdrio de experiéncias, multiplicadas pelas
inclinagdes e divididas pelas memorias”.

Além da visdo dindmica sobre a identidade, a autora Lucy Niemeyer (2010)
lanca uma outra observacao sobre esse conceito. A partir da origem do significado de
identidade- (identitas/atis) tem o mesmo significado que mesmidade - ela defende que
a identidade também se configura em um aspecto fixo. Isto se da por meio da
compreensao de que a identidade individual € gerada pela permanéncia de
comportamentos. (IBID, p. 77). Por outro lado, ao atentar para o fato de que o
comportamento do ser humano é passivel de mutagdes, a autora acentua a dubiedade
da nocao de identidade. Em que, nos dmbitos pessoal, cultural e nacional, a identidade
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se da por meio do conflito entre mudanca e permanéncia, sem a perda do elo a
processos dinamicos e vivos. (IBID, p. 78).

Percebe-se, dessa forma, que o conceito de identidade nao trata apenas do
individuo. A convivéncia entre um grupo de pessoas de um mesmo local, que
compartilham experiéncias e conhecimentos, gera a produgcao de “simbolos e
representacdes que os unificam, tornando-os uma associa¢dao, um bairro, um estado,
uma nagao, constituindo assim uma identidade local”. (PICHLER e MELLO, 2012, p.
3). E possivel depreender que o ato de tecer significados, quanto aos individuos, e o
sentimento de pertencimento por meio da identificacao é o que molda a identidade de
um territorio.

A partir do que foi apresentado, é possivel observar a relacdo em comum dos
conceitos abordados, principalmente no que tange a nog¢des dindmicas e mutaveis. A
cultura € a forma como o0 homem tece a teia de significados na sociedade ao longo do
tempo. Essa tecitura - carregada de valores simbdlicos e representacionais - feita por
um grupo de individuos em um meio, € o que torna um espacgo em territério, sendo
isto parte constituinte da concepc¢éao de identidade local.

A seguir, sera discutido como a dindmica da identidade em um territorio
influencia na significacdo dos lugares.

5.1.1 O territorio e a dinamica da identidade

Como discutido anteriormente, o fato do homem essencialmente ser um ser de
cultura, o faz adaptar-se ao meio em que ele esta inserido. Fazendo ele identificar-se
com o espaco e apropriar-se deste. O uso, entdo, é o que dinamiza o espaco. E o que
conforma e informa o ambiente, constituindo assim a identidade da cidade.
(FERRARA, 1999, p. 21).

Segundo Lucrécia Ferrara (1999, p. 92), a imagem da cidade é uma
representacdo construida diariamente pelos moradores, isto mediante as
“‘informacgdes inferidas da vivéncia de variaveis contextuais”. A autora reitera que essa
imagem nao é rigida ou inalteravel, mas compde um processo fluido e seletivo. E
possivel inferir que a dinamica do territério é complexa e continua, decorrente da
“aceleracao do sentido do tempo, da utilizacdo e ocupagao pelas pessoas dos
territérios". (ALBINO, 2015, p. 45). O processo de significagdo dos lugares se da a
partir do uso resultante das a¢des dos habitantes, estando sujeito a transformacdes
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ao longo do tempo. O lugar, portanto, é o resultado da experiéncia do morador no
espago.

Com isso, € valido atentar para o fato de que a identidade do individuo reflete
na mutabilidade da significacao dos lugares. A partir do que foi discutido por Claudia
Albino (2015), é possivel compreender que as experiéncias pessoais € 0s projetos
individuais das pessoas interferem na significacao e ressignificacdo dos lugares. Isto
advém do fato da identidade dos individuos sofrer mudancgas ao longo do tempo.

Outro fator importante no processo de atribuicdo de sentido aos lugares é a
relacdo entre a memaoria e a emogao, pois isto envolve e estabelece o sentimento de
pertenca ou ndo pertengca de um individuo com o territério. (IBID). O autor Eduardo
Barroso (2010, p. 79) reforca tal fato ao afirmar que sao nossas escolhas afetivas que
definem os limites do territério, em que o envolvimento emocional é elemento potencial
para promover mudangas para uma requalificacdo do local. No sentido de conhecer e
valorizar as caracteristicas essenciais do territério, num equilibrio entre as herangas
do passado e as expectativas do futuro.

Assim, é perceptivel que a questao cultural se apresenta como elemento
fundamental na qualificagdo dos lugares ao considerarmos a producao de simbolos e
representacées — portanto a geracdo de significados — entre os individuos como
necessaria a construcdo da identidade dos territérios.

5.1.2 Espaco e experiéncia turistica

O turismo é uma atividade econ6mica, podendo também ser considerado como
fenbmeno social, marcado pelo consumo tanto de bens materiais, quanto imateriais.
(SANTOS, 2017; GODQY et al. 2019). Segundo Carlos Molinar (2006, p. 11), o turismo
€ um fendmeno essencialmente cultural, pois a experiéncia de quem visita um destino
turistico € construida por meio de simbolos e concordancia social sobre o significado
dos simbolos. Os autores Godoy e Morettoni (2017) afirmam que “enquanto o turismo
pode promover o crescimento econémico da comunidade local e representar fonte de
recursos para o incentivo a cultura, os bens culturais sdo atrativos essenciais para o
turismo e a motivagao dos turistas”.

O turista vivencia a experiéncia de visita a um territério nos espagos turisticos.
Para Barbosa (2019), esses espagos tém a funcao de representar a singularidade da
cidade, no sentido histérico e simbdélico. E neste local que a identidade do territério
esta codificada. A autora apresenta o termo “espacgos turisticos” para tratar dos
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“lugares com referéncias da identidade territorial, com fungao contemplativa, religiosa,
histérica ou de entretenimento, escolhidos como espacos de visitagao turistica” (BID,
p.16).

Este termo é tratado por Fratucci (2001) como lugar turistico - o uso do termo
‘lugar”, e nao “espaco”, € definido com base em discussdes do campo da Geografia.
No entanto, percebe-se que em esséncia trata-se da mesma nogao de espago
turistico. Ele define que o lugar turistico concretiza o territério do turismo, é o lécus
real da atividade turistica e inclui os atrativos, equipamentos e servicos turisticos.
(IBID, p. 53). E também o lugar do encontro do anfitrido com turistas, onde
estabelecem “uma troca de conhecimento, de sensagdes e de desejos”. (IBID, p. 64).

Ao tratar sobre as diferengas quanto a percepcdes do turista e do habitante
sobre o lugar turistico, Fratucci (2001) afirma que para o turista € o espaco do
“‘momento efémero de uma experiéncia, real e direta, de descoberta de si e do outro”,
enquanto para o habitante é “o lugar permanente onde estdo suas experiéncias
vividas [...] definida a partir das suas relagdes interativas com o outro — o turista”. (IBID,
p. 66). Esta abordagem proporciona a compreensao de que ambas as percepcoes
sao capazes de contribuir para a constituicdo da imagem do territorio. A maneira que
o turista se comporta no espaco turistico e aquilo que é disposto e fornecido para ele
no decorrer da visita, corrobora para o tipo de experiéncia desfrutada no ambiente
visitado.

A experiéncia turistica € um fator preponderante para a relacao afetiva do
turista com o local visitado. Segundo Osborne (2001, p. 2), “0 apego humano a lugares
especificos requer a compreensao do conhecimento tradicional das pessoas, praticas
culturais, formas de comunicacdo e convengdes para imaginar o passado”. Dessa
forma, percebe-se que a experiéncia turistica parte da comunicacao da identidade do
territério, capaz de despertar o interesse na viagem e a vontade de retorno. (PEREIRA
e DANTAS, 2016). Subentende-se que tanto o visitante quanto o habitante local
participam do processo da experiéncia, numa interacdo que € fundamental para
fomentar “as memarias no destino turistico, a partir da identidade que se construiu e
se ressignificou no local, como também nas relagdes que se estabeleceram”. (IBID p.
3743).

Os autores Pine e Gilmore (1999) tratam da Economia da Experiéncia,
abordando sobre a importancia de envolver usuarios em experiéncias que marcam

uma interacao positiva e engajada com servicos ou bens. Os autores apontam como
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essas experiéncias podem ser projetadas, definindo quatro dimensdes da experiéncia:
entretenimento (entertainment), educacao (education), fuga (escape) e esteticismo
(estheticism). A dimensdo da experiéncia quanto ao entretenimento trata-se do
individuo absorver “passivamente as experiéncias por meio dos sentidos" (IBID, p. 31,
traducdo nossa), é a resposta ao que foi experienciado, como rir e divertir. Na
experiéncia educacional, o usuario “absorve os eventos que se desenrolam diante
dele enquanto participa ativamente." (IBID, p. 32, tradugdo nossa). Esta dimenséo
envolve o aprendizado na experiéncia vivenciada, no uso ativo da mente ou do corpo
com o proposito de contribuir para 0 aumento de conhecimentos ou habilidades. A
dimensao da experiéncia de fuga (ou de evasao), envolve um processo experiencial
mais imersivo que o anterior. O individuo “participa ativamente de um ambiente
imersivo" (IBID, p. 33), o usuario se torna um ator dentro das circunstancias dessa
experiéncia. Quanto ao dominio da experiéncia estética, “os individuos mergulham em
um evento ou ambiente, mas eles proprios tém pouco ou nenhum efeito sobre ele,
deixando o ambiente (mas néo eles préprios) essencialmente intocado” (IBID, p.35,
traducao nossa), trata-se do estado de contemplacao estética.

Por fim, os autores Pine e Gilmore (1999) reforcam a importancia da unidade
trabalhada com as quatro dimensdes da experiéncia com a finalidade de proporcionar
um maior envolvimento do usuério e, neste caso, do turista nas atividades que o
circundam no espaco turistico. Pois, dessa forma cria-se um lugar mneménico, ao se
munir desses aspectos da experiéncia como “uma ferramenta que ajuda na criagao
de memdrias”. (IBID, p.43, traducdo nossa). Elementos estes capazes de serem
projetados e consequentemente percebidos nos artefatos presentes nos espacos
turisticos para os visitantes, a exemplo do objeto de estudo da presente pesquisa- o

suvenir.

5.2 Suvenir: representacao, materialidade e memaoria

O conceito de suvenir tratado nesta pesquisa considera este como um objeto
de consumo caracteristico das visitas turisticas. E valido ressaltar que, é possivel
abranger as definicdes de suvenir, ndo restringindo a um artefato que representa
objetivamente o local visitado, mas que esta diretamente relacionado aquilo que o
visitante percebe como marcante da experiéncia que viveu no novo lugar visitado.

No entanto, o objeto de estudo da presente pesquisa esta delimitado na analise

dos suvenires comercializados no espaco turistico e, portanto, que apresentam um
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conteudo visual mais objetivo sobre o local visitado. Esses artefatos sao centrais para
a experiéncia do turista, capazes de promover os destinos para potenciais visitantes,
fomentando o desenvolvimento do turismo local. (OLALERE, 2020, p.1457).

Esse artefato detém o potencial de relatar o conhecimento adquirido sobre uma
nova cultura, e, ao ser ofertado como lembranca de uma visita, torna-se prova de
estima do que foi vivido e apreendido. (BARBOSA e CAVALCANTI, 2016, p. 3553).
Sendo assim, segundo Machado (2008), o suvenir pode ser visto como objeto sobre
o qual se projetam varios usos e significados.

Dentre suas atribuigdes, segundo Kaya e Yagiz (2015), o suvenir é aquele que
codifica formalmente elementos estéticos, simbdlicos e ritualisticos da cultura local e
os transmite ao observador. O processo de desenvolvimento e comercializagdo do
suvenir possibilita sua ampla divulgagao, fornecendo uma interface interativa entre o
local e o global. (IBID, p.128). Além de fomentar o turismo do territério, 0 suvenir revela
a dindmica da producéo local e, apesar de serem adquiridos por meio da troca
comercial, “ndo deixam de representar aquilo que os ‘anfitridbes’ escolheram para
identificar a si mesmos”. (MACHADO, 2008, p.6).

Dessa forma, este artefato pode ser considerado parte da cultura material
contemporanea. Isto por seu aspecto comunicativo quanto as representacbes da
cultura e da histéria de seu local de origem, caracterizando-se vetor de identidade,
patriménio e produto turistico de uma cidade. (SILVA, 2009; KAYA e YAGIZ, 2015).

Para fins de caracterizagédo, os autores Horodyski et al. (2014) apresentam
tipologias de suvenires baseados em Gordon (1986). Assinalando a abrangéncia da
variedade de artigos que envolvem este mercado. O quadro a seguir (Quadro 1)
descreve o0 material abordado pelos autores.
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Quadro 1 - Classificagao dos suvenires elaborada por Horodyski et al, baseado em Gordon (1986).

Produtos
Pictoricos

Produtos que apresentam imagens do destino
turistico, como, por exemplo, cartdes postais,
folhetos, pdsteres, livros, dentre outros.

Palmer (2009); Norrild (2001);
Gordon (1986).

Réplicas e
Icones

Bens que representam icones dos destinos turisticos,
elementos que fazem parte do imaginario dos
turistas, como monumentos,
construcdes, obras de arte, etc., como, exemplo,

miniaturas da Torre Eiffel.

Escalona (2006); Gordon
(1986).

Produtos
com
marca

Produtos que possuem a marca do destino turistico
expressa em artigos diversos, tais como brinquedos,

canecas, adesivos,

camisetas, chaveiros, ou outros

Choi (2010); Escalona (2006);
Swanson (2004); ); Wicks et al
(2004); Norrild (2004); Kim e
Littrell (2001); Schllter (1998);
Littrell et al. (1994).

Objetos
“piece-ofthe-
rock”

Objetos de carater natural em seu estado bruto, ou
sementes, animais empalhados, etc.

Barbosa (2011); Macedo et al.
(2007); Escalona (2006);
Gordon (1986).

Produtos
locais

Arte

Obras produzidas por artistas
locais, geralmente
comercializadas em galerias de
arte, “feiras de artesanato” e em
alguns casos, nas proprias
lojas de souvenir.

Horodyski (2006); Berger
(1999).

Artesanato

Pecas produzidas com fim utilitario,
cujas técnicas de produgao
acompanham geragoes e
fazem parte da cultura de uma
comunidade. Como exemplo, tém-
se potes, peneiras, balaios,
remos, redes de pesca, objetos de
couro, etc.

Gandara et al. (2012); Guzman
et al. (2011); Costa (2011);
Zulaikha e Brereton (2011);

Gandara et al. (2011); Neves

(2010); Ricci e Sant'ana (2009);

Valduga et al., (2007);

Horodyski (2006); Costa (2006);

Angelo (2006); Escalona (2006);
Gil (2004); Casasola (2003);
Pinho (2002); Della Ménica
(1999); Ruschmann (1999);

Chiarappa (1997).

Arte
folclérica

Obras produzidas por artistas
locais, cujas técnicas sdo
transmitidas por geragdes e
caracteristicas de uma comunidade.
Exemplo:
bonecas de barro, carrancas, etc.

Horodyski (2006); Casasola
(2003); Della Ménica (1999).

Produtos
alimenticios

Alimentos que representam o
destino turistico, consumidos como
lembrancas do local visitado.
Podem ser industrializados ou
artesanais e necessitam de
embalagens adequadas para o
transporte, como bolachas, queijos,
vinhos, etc.

Lee e Huang (2008); Swanson
(2004); Norrild (2004); Mitchell e
Orwig (2002), Kim e Littrell
(2001), Schluter (1998).

Vestuario

Joias, biojoias, bijuterias,
acessorios e roupas, produzidas
com tecidos artesanais de conteido
étnico; com teor étnico produzido
industrialmente, com etiqueta de
grife e camisetas com temas dos
destinos.

Norrild (2004); Kim e Littrell
(2001); Schluter (1998); Littrell
(1990).

Fonte: adaptado de Horodyski et al. (2014).
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O quadro acima apresenta as inimeras possibilidades de discussdo em torno
do suvenir. Os autores supracitados enfatizam em suas constatacées que estes
artefatos merecem ser estudados a partir de seus significados. (IBID, p. 212).

A partir disso, ressalta-se que o olhar desta pesquisa sobre o suvenir esta
embasado na relacdo triadica de representacao — materialidade — memoria (Figura 1).
Na perspectiva de que estes elementos constituem o significado do suvenir.

Figura 1 — llustracdo da triade conceitual que
envolve os significados suvenir.
Fonte: elaborado pela autora.

Para Stuart Hall (2016, p.47) os signos visuais carregam relagées com o
formato e a textura dos objetos que representam. O significado que atribuimos aos
objetos, em parte, sdo levados a eles por meio de paradigmas de interpretacdo que
conferimos aos artefatos. Por outro lado, “damos sentido as coisas pelo modo como
as utilizamos ou as integramos em nossas praticas cotidianas”. (IBID, p. 21). Nos
estudos de Stuart Hall (2016), a representacao é uma pratica que usa objetos e efeitos
materiais, € que constitui “uma parte essencial do processo pelo qual os significados
sao produzidos e compartilhados entre os membros de uma cultura”. (IBID, p. 31).

Desse modo, é perceptivel que o autor supracitado trabalha o conceito de
representacdo com base na relagao entre a linguagem, o significado e o conceito de
cultura. Para Stuart Hall (2016) a linguagem funciona por meio dos “sistemas de
representacado”. Essas praticas conectam-se ao conceito de signo e operam como

linguagem porque “se utilizam de algum componente para representar ou dar sentido
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aquilo que queremos dizer e para expressar ou transmitir um pensamento, um
conceito, uma ideia, um sentimento”. (IBID, 23). Segundo este autor, a representacao
diz respeito a producao de sentido pela linguagem.

Dentro dos sistemas representacionais, do ponto de vista cultural ha uma
producdo de sentido concebido por uma comunidade simbdlica. Na pratica da
representacao, “o sentido depende ndo da qualidade material do signo, mas de sua
fungéo simbdlica”. (IBID, p. 49). Desse modo, é possivel perceber os suvenires como
um tipo de produto dotado de elementos simbdlicos capazes de representar um dado
territério, por sua possibilidade de materializar ideias e conceitos que visam transmitir
determinados significados.

Segundo Daniel Miller (2013), por meio da cultura material é possivel
percebermos a maneira como a materialidade € importante para compreendermos
como os significados imbuidos nos artefatos o comunicam e como as coisas fazem as
pessoas, tanto quanto as pessoas fazem as coisas. Apontando, dessa forma, a
capacidade dos objetos materiais em moldar comportamentos, gostos e valores.
Corroborando com este pensamento, Marcus Dohmann (2017) aborda que o homem
construiu o repertorio da sua cultura a partir dos seus gestos e gostos. Ainda que
distinguiveis entre si, a materialidade, tanto quanto a imaterialidade, “configuraram os
dominios fundamentais para a analise desse variado repertério da cultura humana”.
(IBID, p. 43).

A cultura material € “como um complexo e dinamico repertério da produgao
humana, nas esferas do fazer e do consumo”, que ndo somente denota a dimensao
da funcionalidade dos objetos materiais, mas também a dimensao dos significados a
eles atribuidos. (IBID, p.42). Genericamente, a cultura material que uma sociedade se
insere é traduzida na “Producao, utilizacdo, disseminacéao, enfim, todo o processo que
abarca a relacdo do homem com seus artefatos ou coisas”. (MAYNARDES et al.,
2020, p. 172).

Nessa relagcao entre objeto material e 0 homem, Dohmann (2017, p.46) aborda
que o pertencimento de um individuo a um determinado grupo nao se limita mais as
suas origens e heranga, mas que as “escolhas e aquisicdes materiais cumprem um
papel preponderante nesse processo”. Isso aponta a maneira eficaz da comunicagao
de um artefato por meio de sua configuragdo' e a significacdo que tais aspectos

T Como configuracao “se entende tanto o processo (configurar), como seu resultado (figura) e ambos
pertencem a relacao que se estabelece entre sujeito e objeto”. (BOMFIM, 2014, p.44).
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desencadeiam na relagdo com o usuério. Para Maynardes et al. (2020), um conjunto
de artefatos possui uma consideravel relevancia quanto ao que narram sobre a
sociedade. Os artefatos apresentam sua potencialidade comunicativa, ao passo que
a sua materialidade se torna o testemunho dessa comunicac¢do. (DOHMANN, 2017,
p.44).

Ao tratar sobre a vida social das coisas, Appadurai (2008, p.17) aborda que
para compreendé-las num mundo concreto e histérico é preciso "seguir as coisas em
si mesmas, pois seus significados estédo inscritos em suas formas, seus usos, suas
trajetérias". Seguir as coisas em si mesmas mostrara o quanto elas tém a nos
comunicar. Dentro dessa logica, Rafael Cardoso (2016, p.10) afirma que a
potencialidade contida na aparéncia dos objetos materiais pode nos remeter “a
vivéncias, habitos e até pessoas que associamos ao contexto em que estamos
acostumados a deparar com eles”. Isso nos mostra que entender um objeto nao se
encerra naquilo que ele busca significar, “mas, também, o que os individuos podem
ler e depreender destes, em relacdo aos demais atores sociais, nesta complexa teia
de contextos, materiais e sociabilidades”. (DOHMANN, 2017, p.47).

Essa compreensao aponta que, o processo de significacao proporcionado pela
aparéncia de um artefato ndo possui um significado fixo, pois se estabelece na “troca
entre aquilo que estd embutido em sua materialidade e aquilo que pode ser
depreendido delas por nossa experiéncia". (MAYNARDES et al. 2020). Dessa forma,
os aspectos da materialidade de um artefato sdo definidos tanto por sua “légica
construtiva” - nos materiais e processos de fabricacdo-, quanto na percepc¢ao do
sujeito em suas interpreta¢des e julgamentos sobre o objeto. (IBID).

Portanto, a materialidade de um objeto relaciona-se as suas propriedades
“materiais a partir dos quais é construido a sua condigao de objeto, para além do seu
conteudo e funcionalidade como uma forma de comunicacado”. (NOBLE e BESTLEY,
2013, p. 160). Sendo assim, uma aproximacao entre design e materialidade no objeto
analisado envolve a compreensao sobre a estruturacao das propriedades fisicas do
suvenir na intencao de comunicar o contexto em que ele esté inserido para o usuario
para o qual ele foi projetado, considerando a potencial interpretagéo do turista sobre
as ltacoatiaras de Inga materializada no artefato.

Além da carga simbdlica e de significagdo que um artefato pode ser dotado, a
mem©éria € um terceiro conceito relevante a ser considerado especialmente quanto ao
carater do objeto de estudo, o suvenir. Os autores Muntean et al. (2017, p. 2, traducao
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nossa) levantam o pressuposto de que “a memodria € realizada, mediada e
armazenada por meio do mundo material que nos rodeia”, afirmando o potencial
mnemdnico dos objetos, ao considera-los marcadores materiais de memoérias. E
possivel perceber que um dos argumentos de Muntean et al. (2017) sobre este ponto
de vista refere-se a capacidade comunicativa dos artefatos, ao mencionar que “Em
vez de usar coisas para se comunicar com outras pessoas, as pessoas se comunicam
Com coisas e coisas com pessoas - € com outras coisas”. (IBID, p. 8, traducao nossa).
Dentro desse contexto, a materialidade de um artefato possui um importantissimo
papel quanto a lembranca, visto a capacidade do objeto em promover a sensagao de
garantia do ndo esquecimento, proporcionado por sua tangibilidade e ocupagéo de
um espaco fisico — longe da instabilidade da nossa psique. E ndo mais o “ver para
crer’, mas o “tocar para acreditar”. (IBID).

Vale considerar a estreita relacdo entre artefato, identidade e meméria. Para
Claudia Albino (2015, p. 49), “identificamos um lugar quando temos memorias
emocionais de um espaco, através da experiéncia de vida, que é traduzida em
conhecimento”. Nesse processo de identificagdo, as coisas configuram-se como “a
parte tangivel de nossa identidade e memérias”. (DAMAZIO, 2013, p. 47). Esta autora
defende que as memarias sédo construidas a partir de convengdes sociais, valores e
meios fisicos, “engloba passado, presente e futuro e, também, lembranca e
esquecimento”. (IBID, p. 46). Desse modo, langando olhar sobre o suvenir como um
artefato que carrega os aspectos da identidade de um lugar, a aquisicao desse artefato
€ capaz de agregar valor emocional, tangibilizar e trazer a memaria as lembrancgas do
gue se viveu em determinado espaco.

Segundo Rafael Cardoso (2016, p. 73), a maioria das nossas experiéncias s6
podem ser acessadas por meio da memoria, e “a capacidade de lembrar o que ja se
viveu ou aprendeu e relacionar isso com a situacdo presente é o mais importante
mecanismo de constituicdo e preservacdo da identidade de cada um”.
Constantemente, as pessoas recorrem aos objetos com o propdésito de aticar uma
mem©éria ou preservar uma recordacao (IBID, p. 29), e por este motivo é possivel
considerar que “A pratica de lembrar confere afeto e, portanto, importancia psicolégica
a uma coisa”. (MAYNARDES et al. 2020, p. 15).

Para Russo e Hekkert (2008), os suvenires sdo exemplos de produtos que
lembram memérias afetivas, capazes de autenticar experiéncias vividas.

Independentemente de onde existam, estes objetos capturam uma experiéncia fugaz
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— a visita ao ambiente turistico — e a eternizam como algo extraordindrio.
(MAYNARDES et al. 2020, p. 16). Isso reafirma o potencial do suvenir “para moldar
ativamente como lembramos dos lugares”, por meio de sua capacidade comunicativa
(IBID, p. 17).

A visao sobre os conceitos tratados possibilita formular a compreensao acerca
do processo de significacdo do suvenir. A figura a seguir (Figura 2), propdée uma
ilustracao que exemplifica como a triade conceitual apresentada relaciona-se em torno

do suvenir de determinado espaco turistico visitado.

7Y

F_

Representacao Materialidade Meméria

Figura 2 — llustragdo do processo de significagao do
suvenir proposto pela pesquisa. Fonte: elaborado pela autora.

A figura apresenta a seguinte proposicao: o ponto de partida do processo de
significacdo do suvenir esta na representacao cultural a qual ele se refere, pois
presume-se ser esta a primeira impressao do visitante ao perceber o artefato. Seguido
da materialidade, que envolve a natureza fisica do objeto e 0 modo como esse fator
correlacionado com o repertorio do sujeito, gera interpretagdes sobre o artefato. Por
fim, a potencialidade de tais elementos presentes no suvenir, em ativar e preservar a
memoria sobre o que foi experienciado no espago turistico visitado.

A partir do que foi apresentado, torna-se necessario a revisdo de bases tedricas
aplicadas ao design adequadas para a andlise da linguagem dos artefatos
apresentados.

5.3 Design como linguagem

A presente pesquisa parte dos estudos do design enquanto linguagem com
base na teoria semiética. De forma ampla, o conceito de linguagem associa-se a um
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fendbmeno semiébtico e ndo propriamente linguistico, abarcando tanto as linguagens
verbais, quanto os signos n&o verbais. (IBID). Entendendo, portanto, a linguagem
como a articulacao de signos capazes de estabelecer uma comunicagao intencional.
(BARBOSA, 2019, p. 72).

A nocao de cultura esta diretamente ligada a de linguagem, uma vez que esta
depende dos signos para a sua manutengao e perpetuacdo. Atrelado a isto, tem a
interdependéncia entre linguagem e comunicag¢ao, considerando-se que se nao ha
transmissdo de mensagens, ndo ha comunicacdo. (BRAIDA e NOJIMA, 2014a).

As investigagdes no campo do design enquanto linguagem possibilita a reflexao
do design como préatica sociocultural e comunicativa. De forma clara, o design
contemporaneo pode ser entendido como fenémeno de linguagem ao considera-lo
como uma producao cultural, como fenbmeno de comunicacao. (IBID). Os autores
supracitados alegam que olhar o design como fenémeno de linguagem é compreender
‘que os produtos sdo mensagens e/ou produzem mensagens, sao constituidos por
meio de signos e sistemas de signos, 0s quais sao capazes de gerar significados”.
(IBID, p. 50).

A fim de embasar o entendimento do design como linguagem, Braida e Nojima
(2014a) elaboram 4 pressupostos que auxiliam a compreensdo desta perspectiva,
descritos nas sinteses a seguir:

e Design € pensamento: por sua funcdo como mediador para apreensdo do
mundo e a concepcao dos produtos do design como signos que estabelecem
relacdes entre 0 mundo e os homens, nos auxiliando a pensar sobre nés e
sobre o mundo em que vivemos. (IBID, p. 68).

e O Design € uma forma simbdlica: significa entendé-lo como uma convengao e,
portanto, como uma construcdo. Observando também a maneira como 0s
objetos de design cumprem o papel de mediagao entre os homens e o mundo,
atuando como formas simbdlicas. (IBID, p. 68 e 69).

e Design € ideologia: o carater ndo neutro do design, sendo linguagem e
configurando-se como fendmeno de comunicacdo, o0 torna um campo
ideologicamente informado. (IBID, p. 73).

e Design é visao de mundo: “Admitir que o design é ideologicamente informado
€ compreender que tal pratica constitui (e é constituida dentro de) uma viséao

de mundo.” Além disso, compreender que no design se configuram objetos e
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por meio destes sdo atribuidos processos de subjetivacao, infere-se que isto
redunda no reconhecimento do mundo. (IBID, p. 74 e 75).

Com isso, a pesquisa vale-se do estudo do design como linguagem com foco na
analise da comunicacao dos suvenires quanto a aspectos culturais presentes em sua
configuragdo. Tal analise parte da relevancia em compreender o potencial
comunicativo dos artefatos, como apresentado a seguir.

5.3.1 O potencial comunicativo dos artefatos

Cada artefato conta uma histéria e abrange um ou mais significados
(DOHMANN, 2014, p. 5), podendo ser compreendido como uma maneira pelo qual o
homem tece as teias de significado no meio em que esta inserido. Segundo Dohman
(2017, p. 42) os artefatos configuram-se como a materialidade da cultura, mas,
também, "conformam-se por significados que vao além de sua concretude”.

Os artefatos caracterizam-se como parte da cultura material, capazes de
revelar-se como um registro da complexidade social, em que é possivel identificar, por
exemplo, processos de simbolizacdo. (IBID). E a partir dos objetos materiais que os
individuos constroem redes de significados, utilizando-os para tornar visiveis suas
praticas sociais, ao mesmo tempo em que imputam valores neles, que auxiliam na
configuraga@o de suas identidades culturais. (IBID, p. 49).

Nesse sentido da cultura material, entende-se, como dito por Marcus Dohmann
(2017, p. 43), que os “os objetos nos falam sobre o0 mundo para o qual foram feitos”.
Evidenciando o potencial comunicativo dos artefatos, fruto de como séo projetados os
significados em sua configuracdo, bem como da inter-relacdo entre o homem, a
cultura e o objeto.

O artefato como produto do design refere-se a um elemento no qual pelo menos
trés “componentes” estao presentes: fungao, forma e significado. (MAIOCCHI e
PILLAN, 2013, p. 27). Para os autores, a funcao é o objetivo do artefato; a forma é a
aparéncia geométrica; e o significado é a interpretacdo comunicada, frequentemente
inconsciente e completamente nao relacionada as funcdes, capaz de levar consigo
emocgoes. (IBID).

Contribuindo com essa perspectiva, Lucy Niemeyer (2007, p. 21) atribui a
configuracdo dos atributos do produto a sua possibilidade de comunicacao.
Enfatizando que o produto diz de si proprio sobre suas “qualidades e caracteristicas,
0 seu modo de produgao, o que serve, para quem se dirige”. (IBID).
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Para Maiocchi e Pillan (2013, p. 28), a comunicagdo deve ser considerada
“como a acgao para colocar uma nova informagdo em um contexto de conhecimento
interconectado por meio de muitas relagées”. Dentro deste processo, o contexto
contém elementos partilhados tanto pela fonte, quanto pelo receptor. Nessa dindmica,
a cada nova informagé&o agregada, ha novas reorganizac¢oes de sua rede, contribuindo
para a possivel geracdo de novos significados. A figura a seguir (Figura 3) ilustra o
modelo de comunicacgao proposto pelos autores supracitados.

@ i~ Receptor
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Figura 3 — Modelo de comunicagéo. Fonte: Maiocchi e Pillan (2013, p. 28).

No ambito da relagdo usuario-produto referente ao objeto de estudo da
pesquisa — 0 suvenir — esse sistema pode se estabelecer, por exemplo, da seguinte
forma. O uso da pedra em estado bruto numa réplica, as cores e simbolos referente
ao patriménio do espaco sdo elementos de comunicagédo. O receptor conecta tais
elementos a funcdo decorativa como réplica do bem visitado, que leva,
metaforicamente, a interpretagao do produto como um “pedaco” do patriménio cultural

e de sua experiéncia turistica.

5.3.2 Semiotica e Design

A capacidade dos individuos em se comunicar por meio dos artefatos, aponta
a pertinéncia das consideracdes semibticas para o design. (VIHMA, 2009). Segundo
Lucy Niemeyer (2007), Semidtica (do grego semeion = signo) € a teoria geral dos
signos. Para Vihma (2009, p. 198), o estudo da Semiética esta relacionado a
“formacao, significagdo e comunicagdo de sentido”. Ambas autoras abordam a
semidtica baseada nos estudos de Charles Sanders Peirce (1839-1914), um dos
precursores do estudo nesta area. Segundo Vihma (2009, p. 200, tradugédo nossa), “o
signo peirceano consiste em relagcdes de referéncia e interpretacao dessas relagoes”,
que nao se restringe, de forma fixa, as agées humanas, “mas também a uma

complexidade de questdes que evoluem ao longo do tempo em virtude do ato
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interpretativo”. (IBID, p. 201, traducdo nossa). Desse modo, o signo é “algo que
representa alguma coisa para alguém em determinado contexto”, e por meio da
articulacao dos signos se da a construcao do sentido. (NIEMEYER, 2007, p. 25). O
estudo da semibtica fornece suporte para descrever e analisar a dimensao
representativa dos objetos. (IBID).

A nocgéo do signo apresentada por Lucy Niemeyer (2007) e Braida e Nojima
(2014a), com base em Peirce, apontam a relagao triadica na estrutura do signo. Essa
visdo aborda que “o signo € um primeiro (representamen) que pde um segundo
elemento (objeto) numa relagdo com um terceiro (seu interpretante)” (IBID, p. 22),
designando assim a Primeiridade, a Secundidade e a Terceiridade peirceana. Por sua
vez, os trés elementos conceituais principais do signo se definem da seguinte forma:
0 signo em si mesmo ou representdmen - algo que integra o processo de
representacdo, passivel de ser percebido; o objeto - modo como o signo se refere
aquilo que ele representa; e o interpretante - 0 que um signo pode gerar na mente de
alguém. (NIEMEYER, 2007). A figura a seguir (Figura 4), ilustra o tridangulo semibtico.

objeto

Figura 4 — Tridangulo semiético. Fonte:
Adaptado de Braida e Nojima (2014).

A partir disto, tem-se os trés niveis de relacdes signicas, em cada um dos trés

principais elementos do signo citados anteriormente:

“O primeiro no Representamen é Qualisigno (uma qualidade que é signo); no
Objeto, o icone; no Interpretante, o Rema; O segundo no Representamen é
Sinsigno (aspecto do signo que ja o particulariza e individualiza como
ocorréncia); no Objeto, o indice; no Interpretante, o Dicente; O terceiro no
Representdmen é Legisigno (como as convengdes e as regras, os padroes
se manifestam); no Objeto, o Simbolo; no Interpretante, o Argumento.”
(NIEMEYER, 2007, p.39, 45).
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A figura a seguir (Figura 5), ilustra o diagrama sintético do signo com as triades
supracitadas.

Figura 5 — Diagrama sintético do signo. Fonte:
Adaptado de Braida e Nojima (2014)

Especificamente a relacdo triadica estabelecida no Objeto do signo, é valida
para ser mais detalhada visando uma melhor compreensdo das estratégias de
representacao que serdo posteriormente analisadas nos artefatos delimitados na
presente pesquisa. Quando a representagcao no Objeto se da por semelhanga, chama-
se icone. Nesse caso, “a representagdo se faz por meio de analogia com o algo
representado”, ou seja, os icones “se reportam aos seus objetos por similaridade”.
(NIEMEYER, 2007, p. 40; SANTAELLA, 2005, p. 17). Por outro lado, a representagéo
no Objeto de forma indicial considera o signo “no seu aspecto existencial como parte
de um outro existente para o qual o indice aponta e de que o indice é uma parte”.
(SANTAELLA, 2005, p. 20). Para Niemeyer (2007, p. 41), o procedimento de
representacdo do indice se faz por meio de marcas, numa relacao de causalidade, e
nao de analogia. Por fim, a acdo do simbolo fundamenta-se em uma lei, em que esta
‘plenamente habilitado para representar aquilo que a lei prescreve que ele
represente”. (SANTAELLA, 2005, p. 20). Dessa forma, a estratégia simbodlica de
representacdo se da por um processo de convengao, e ainda que a esséncia de um
simbolo seja “de livre associagdo, essa associacao nao é arbitraria, mas determinada
por principios pré-existentes, inerentes ao tipo de cddigo a que pertence o signo”.
(NIEMEYER, 2007, p. 41).

A utilizacdo da semidtica aplicada ao design deve considerar outros aspectos
relevantes para analise dos artefatos. Para Santaella (2005, p. 6), € de suma
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importancia o conhecimento sociocultural e da histéria do contexto em que o signo
esta inserido, a fim de compreender, da melhor forma possivel, o objeto analisado.
Pois a semiotica € uma ferramenta que deve ser utilizada em conjunto com tais
saberes e um repertorio que vai além de um senso comum. A mesma autora destaca
que, apesar do signo ser variavel e mutavel de acordo com o observador, 0 signo
possui “autonomia relativa em relagao ao seu intérprete” e, desse modo, o seu poder
“evocativo, indicativo e significativo ndo depende inteiramente do intérprete”. (IBID, p.
42).

Dessa forma, os principios da semibtica aplicados ao design, se fazem
pertinentes na presente pesquisa para compreensao da mensagem dos artefatos.
Sabendo que este campo de estudo auxilia 0 designer por meio de apontamentos de
parametros especificos de design para a avaliacao dos possiveis significados de um
objeto. (NIEMEYER, 2007).

Portanto, é importante ressaltar que a relagdo triddica® proposta para
compreensao dos significados do suvenir tem por referéncia a estrutura do signo,

quanto aos estudos da semiética aplicada, como visto na Figura 6.

Figura 6 — llustragdo dos conceitos
atrelados do suvenir e o signo.
Fonte: elaborado pela autora.

Dessa forma, é possivel estabelecer a relacao da estrutura do signo, com base
em Braida e Nojima (2014a) e Niemeyer (2007), com a triade do suvenir proposta na
presente pesquisa, visto da seguinte forma: o representamen (modo como o signo se

2 Assunto explorado anteriormente no topico 5.2 Suvenir
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da a perceber) é visto na materialidade do suvenir; o objeto (aquilo que esta
representado no signo) relaciona-se com a representagcédo a qual o suvenir se refere;
por fim, o interpretante (0 que o signo pode gerar na mente de alguém), refere-se ao
que é gerado na memoria quanto a lembranca dos significados despertados pelo

suvenir.

5.3.3 Dimensoes semiotticas do Design

A aplicacao das teorias semioticas na area do design, aponta a existéncia de
trés dimensdes semibticas nos objetos, interdependentes entre si. (BRAIDA e
NOJIMA, 2014b). A autora Lucy Niemeyer (2007, p. 49), discute sobre quatro
dimensdes: a dimensao material (hilico), a dimensao técnica ou construtiva (sintaxe),
a dimensao da forma (semantica) e a dimensao do uso (pragmatica). No entanto, esta
autora aborda que a dimensao material é considerada apenas quando articulada com
outras dimensoes, enfatizando e discutindo de forma ampla as demais apresentadas.

Dessa forma, a triade semidtica do design baseia-se “no estudo das relagdes
do signo com outros signos (sintatica), do signo com os seus objetos (seméantica) e,
por ultimo, do signo com os interpretantes (pragmatica)” (BRAIDA e NOJIMA, 2014b,
p. 49). Estes autores ressaltam que as dimensbes sdao apresentadas de forma
decomposta apenas com o fim analitico, visando a compreensao do todo por meio do
estudo das partes, compreendendo que estas sdo interdependentes entre si. A seguir
serdo apresentadas as dimensdes semidticas de maneira detalhada.

A dimensao sintatica refere-se a estrutura do produto e ao seu funcionamento,
bem como o modo que as partes da estrutura estdo conectadas umas as outras.
(NIEMEYER, 2007). A partir das conclusées de Braida e Nojima (2014a, p. 50),
entende-se que “a dimensao sintatica abrange tanto os elementos da propria
construgdo dos objetos, seja em seu plano material ou formal e se relaciona com a
estatica, a estabilidade construtiva, seus métodos e procedimentos”. Desse modo, a
sintaxe do produto pode ser percebida, por exemplo, nas qualidades materiais, na
forma, cor, constituigdo e componentes de um produto. (VIHMA, 2009, p. 202).

A dimensao semantica do produto diz respeito, principalmente, as qualidades
expressivas e representacionais de um produto. (NIEMEYER, 2007, p. 53). Dessa
forma, a dimensado semantica trata do significado das coisas. Vale ressaltar que, as
dimensdes sintatica e semantica estao intrinsecamente conectadas, de tal forma que,

“se algum dos elementos configurativos (sintaticos) do artefato é modificado, seu
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significado (semantica) também é alterado”. (SILVEIRA, 2018, p. 75). A autora Lucy
Niemeyer (2007) sugere algumas questdes que podem nortear a compreensao acerca
da semantica do produto: O que o produto representa? Como o objetivo do produto é
expresso ou representado? Que ambiente o produto parece pertencer?

Na dimens&o pragmatica o produto € analisado sob um outro ponto de vista de
seu uso — por exemplo, de um ponto de vista ergonémico ou socioldgico. Niemeyer
(2014) acentua que o uso deve ser entendido como a utilizag&o pratica de um produto,
compreendendo todo o ciclo de vida. Sendo assim, “a dimensao pragmatica de um
produto inclui o conhecimento sobre os seus usuarios e sobre 0 seu impacto ambiental
e, também, sobre negdcios e produgéo” (IBID, p. 52). Desse modo, compreende-se
que a dimensao pragmatica “trata de questdes relacionadas ao objetivo para o qual
determinada linguagem foi produzida ou sobre quais sdo os usos dessa linguagem”.
(SILVEIRA, 2018, p. 76).

6 METODOLOGIA

O presente tdpico descreve os procedimentos metodoldgicos da pesquisa, que
inclui: caracterizacdo da pesquisa; analise da linguagem dos artefatos; método de
categorizacao; caracterizagao do estudo de caso; e, por fim, a analise dos suvenires
das Itacoatiaras de Inga.

6.1 Caracterizacao da pesquisa

Como apresentado no inicio desta dissertacdo, a pesquisa se propde a
compreender a comunicagao da identidade do territério no suvenir das ltacoatiaras de
Inga-PB. Dessa forma, a fim de estabelecer a tipologia do problema e apontar os
direcionamentos acerca dos métodos mais pertinentes, a pesquisa esta caracterizada
da seguinte forma (Figura 7):

PREMISSA

NATUREZA FILOSOFICA

Figura 7 — Fluxograma da caracterizacdo da pesquisa. Fonte: Elaborado pelas autoras.

Qualitativo exploratéria Estudo de Caso
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Com base em Santos (2018), quanto as especificagbes metodoldgicas, a
presente pesquisa caracteriza-se como aplicada por seu interesse pratico e local, na
analise dos atributos do suvenir visando uma categorizacdo da relacdo entre seus
elementos para melhor compreensao do problema especifico do sitio arqueoldgico em
Inga.

Quanto a abordagem da pesquisa, caracteriza-se como fenomenoldgica por
visar analisar os processos de significado imbuidos nos atributos configurativos dos
suvenires, bem como ocorre a comunicacao da identidade do territério no produto.

Quanto ao enfoque da pesquisa, caracteriza-se como qualitativa exploratoria
por propor uma andlise dos suvenires por meio do exemplo do caso dos suvenires de
Inga. Proporcionando, dessa forma, maior familiaridade com o problema especifico da
pesquisa. (SANTOS, 2018).

Por fim, quanto ao procedimento de coleta, a pesquisa adota o estudo de caso,
por entender que este método “procura responder questdes que envolvem o
fendmeno e um contexto de uma pesquisa” (IBID, p. 107), que apesar de buscar
compreender tais questdes do mundo real ndo possui controle sobre as ocorréncias.

Sendo assim, a pesquisa estrutura-se a partir de um estudo especifico no
municipio de Inga-PB, buscando uma compreenséo detalhada das relagdes existentes
entre os elementos configurativos dos suvenires das ltacoatiaras e a comunicacao do

local de origem do produto.

6.2 Analise da linguagem dos artefatos

A presente pesquisa compreende que 0s suvenires sao dotados de significados
e comunicam tais elementos signicos a partir da sua configuracdo, que fazem
referéncia ao espaco turistico e a identidade do territdério em que estéo inseridos. Pois,
como afirma Lucy Niemeyer (2007, p. 21), “na configuracdo do produto se mostram
os atributos que constituem a sua possibilidade de comunicagéo”.

Para esse estudo, adotou-se a semibtica aplicada ao design para analise da
linguagem dos artefatos. Isto a partir das dimensdes sintatica, semantica e
pragmatica. A teoria semibtica fornece base para compreensdo das questdes
comunicacionais e de significacdo, bem como sobre a maneira de tratar o processo

de geracao de sentido do produto. (IBID, p. 22).
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Com isso, pretende-se que os resultados obtidos por meio da analise das
dimensodes semidticas do design fornegam insumos que possibilitem a categorizacao

dos suvenires.

6.2.1 Elementos da configuracao dos artefatos

Segundo Lobach (2001, p.9), “na estética do objeto se descrevem as
caracteristicas visuais do objeto e suas qualidades”. Desse modo, € possivel
condicionar a configuracao formal dos artefatos as caracteristicas estéticas, que por
sua vez sédo capazes de transmitir uma mensagem.

O projetista é o responsavel por elaborar a mensagem estética do objeto
através da configuracao das caracteristicas materiais dos artefatos. Para Silveira
(2015, p. 57), “o efeito da configuracdo é determinado pelas relagbes que se
estabelecem dentro do conjunto de elementos configuradores que compdem a forma
do objeto". E entdo necessario que haja o conhecimento acerca dos elementos que
compbem a linguagem visual de um objeto para compreender a estrutura da
mensagem estética a ser transmitida.

O objetivo principal da presente pesquisa, quanto a configuragdo formal dos
artefatos, parte da identificacdo de quais elementos da mensagem estética estao
configurados nos objetos. Para isto, torna-se relevante o uso da estrutura da
taxonomia da gramatica visual da forma proposta por Silveira (2018), que sintetiza os
principais aspectos para analise da sintaxe visual dos artefatos materiais
tridimensionais.

Para a presente pesquisa, € pertinente o conhecimento e uso de dois grandes
grupos e dois subgrupos fornecidos na estrutura elaborada por Silveira (2018):
elementos basicos da forma e suas caracteristicas; e principios ordenadores, relacbes
entre forma e espago. O primeiro agrupa os principios geradores da forma e as
caracteristicas da forma. J4 o segundo subgrupo, trata dos principios de ordem e as
inter-relacbes da forma. O quadro a seguir (Quadro 2) apresenta 0s grupos e
subgrupos mencionados a partir da estrutura proposta por Silveira (2018).
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Quadro 2 — Taxonomia da gramética visual da forma.

Geradores da forma Ponto, linha e plano.

Caracteristicas da Volume, dire¢cao, tom, cor, textura e escala
forma

Principios de Equilibrio, simetria, assimetria, peso visual, hierarquia,
ordem ritmo, énfase e contraste.

Inter-relacoes da Separacao, contato, superposicao, interpenetracao, uniao,
forma subtracao, intersecéo e coincidéncia.

Fonte: adaptado de Silveira (2018).

Para uma melhor compreensdo dos principios geradores da forma sera
abordado de forma objetiva o conceito de cada elemento, que se refere a:

« Ponto: é “a unidade visual minima, o indicador e marcador de espacgo”
(DONDIS, 2003, p. 23).

« Linha: “Nos objetos, as linhas servem para definir contornos. Aparecem
também onde dois planos se encontram ou ainda servem para marcar
relevos ou fissuras” (SILVEIRA, 2018, p. 101).

« Plano: “quando as linhas coincidem, a superficie de limites definidos
transforma-se entdo em um plano, forma ou formato”. Uma superficie
(ou plano) possui duas dimensdes: altura e largura. (IBID, p.103).

O quadro a seguir (Figura 8), sintetiza graficamente os principios geradores da

forma definidos acima.
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Ponto

/\/ Linha

0 plano

..

Figura 8 — Principios geradores da forma. Fonte:
adaptado de Silveira (2018).

Quanto as caracteristicas das formas, € possivel compreendé-las da seguinte

maneira:

Volume: plano engrossado “ao longo de uma ou mais arestas”. Surge a
partir da combinagéo de linhas e planos. (WONG, 1998, p. 168).
Direcao: relaciona-se com a “influéncia fisica e psicologica do equilibrio
sobre a percepg¢ao humana”, bem como refere-se a orientagdo da forma.
(SILVEIRA, 2018, p. 104). Segundo Dondis (2003, p. 59), ha trés
dire¢des béasicas: horizontal e vertical; curva e diagonal.

Tom: refere-se a “intensidade da obscuridade ou claridade de qualquer
coisa vista”, ou seja, trata-se da variagdo de luz sobre a forma. (IBID, p.
61). A autora acentua que o tom € uma das melhores ferramentas para
indicar a tridimensionalidade.

Cor: Dondis (2003) trata da cor como uma representacao substituta da
tonalidade monocromatica, atrelada a fortes aspectos simbdlicos e
emocionais. A cor possui trés dimensdes: a matiz, a cor em si; a
saturagéo, pureza relativa de uma cor; e o brilho, as gradagdes tonais
da cor do claro ao escuro.

Textura: possui uma relacéo direta com o sentido do tato, apesar de
poder combinar-se também com a visdo. Para Dondis (2003, p. 70), “a
textura se relaciona com a composicao de uma substancia através de

variagdes minimas na superficie do material”. A textura pode ser tatil ou
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visual. A textura tatil permite envolvimento sensual com o objeto, e pode
ser gerada de diversos modos, como por exemplo, por repeticdo de
unidades formais, pela conformacao de uma superficie ou por tramas de
linhas. (SILVEIRA, 2018, p. 111). E possivel simplificar esse tipo de
textura em lisa — sem aspereza — ou rugosa. Quanto a textura visual,
segundo Leborg (2015, p. 37), as texturas podem ser classificadas em
ornamentais, aleatérias ou mecanicas. As texturas ornamentais
possuem fungao decorativa “e estdo subordinadas a uma estrutura”; as
aleatérias sao geradas de forma esponténea; e mecanicas quando
obtidas por meios mecanicos. (SILVEIRA, 2018, p. 110).

Escala: “a escala pode ser estabelecida ndo sé através do tamanho
relativo das pistas visuais, mas também através das relacbes com o

campo ou com o ambiente” (IBID, p. 72).

O quadro a seguir (Figura 9), sintetiza graficamente as caracteristicas da forma

definidas acima.

Caracteristicas da forma

Volume
~ A
- d i
P : 2 Direcdo
< = I 4
-...._ Tom
EEEEEE Cor

Textura

.. LA
seee seee ﬂ:i
reee rese oo
-s as an
. [ g
. @'

ok ‘.S\

"-.',- %3:" o

‘ — Escala

Figura 9 — Caracteristicas da forma. Fonte: adaptado de Silveira
(2018) e Leborg (2015).
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O segundo subgrupo trata dos Principios de Ordem, os elementos que compde

essa categoria sao:

Equilibrio: € um estado de compensacado mutua entre as forcas agindo
sobre um corpo. Pode ser percebido, por exemplo, quando fatores da
configuracéo “determinam-se mutuamente de tal modo que nenhuma
alteragao parece possivel, o todo assume carater de ‘necessidade’ de
todas as partes” (GOMES FILHO, 2008, p.57).

Simetria/Assimetria: “a simetria refere-se ao equilibrio entre formas
equivalentes distribuidas em lados opostos de um plano ou eixo divisor”
(SILVEIRA, 2018, p. 125). A assimetria revela-se como auséncia da
simetria.

Peso Visual: efeito dinamico que tem a ver com a intensidade do
estimulo visual. (IBID). Exerce uma forte influéncia sobre o equilibrio.
(GOMES FILHO, 2008).

Hierarquia: “esta relacionado com o destaque de uma forma do restante
da composicao em fungcao do seu tamanho, formato ou localizagdo no
espaco” (SILVEIRA, 2018, p. 126).

Ritmo: “pode ser caracterizado como um movimento regrado, medido e,
também, como um conjunto de sensa¢des de movimentos encadeados
ou de conexdes visuais ininterruptas” (GOMES FILHO, 2008, p. 69).
Enfase: “refere-se a distingdo de uma forma ou partes de uma forma de
modo a criar um centro de interesse visual’ (SILVEIRA, 2018, p. 127).
Contraste: é considerado como uma importante ferramenta de
expressado, “0 meio para intensificar o significado e, portanto, para
simplificar a comunicag¢ao”, bem como uma contraforga a tendéncia do
equilibrio. (GOMES FILHO, 2008, p.57).

O quadro a seguir (Figura 10), sintetiza graficamente os Principios de Ordem

definidos acima.
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Principios de Ordem
. . Equilibrio

- - Simetria / Assimetria
\ .

‘- ‘ Peso Visual

| __ I

.‘ . Hierarquia
1 1]
[ ] ] | Ritmo
1| |

|

Enfase

Figura 10 — Principios de ordem. Fonte: elaborado
pela autora.

O terceiro subgrupo trata das inter-relacbes da forma, composto pelos
seguintes elementos conceituados por Wucius Wong (1998):

o Separacao: “as duas formas permanecem separadas uma da outra,
embora possam estar muito préximas” (IBID, p. 49)

« Contato: ocorre ao se aproximar duas ou mais formas, e entdo estas
comecgam a se tocar. (IBID).

o Superposicao: aproximacdao das formas (para além do contato),
ocasionando o cruzamento entre elas, cobrindo uma porcéo da forma
qgue parece estar por baixo. (IBID).

« Interpenetracao: é percebida como uma superposi¢do. Porém, “ndo ha
nenhuma relagdo evidente do tipo em cima-embaixo entre elas

mesmas”, e os contornos permanecem visiveis. (IBID).
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« Uniao: ocorre quando as formas se unem e se tornam uma nova, maior.
“‘“Ambas perdem uma parte de seus contornos quando estdo em uniao”.
(IBID).

o Subtracao: “pode ser considerada como a superposi¢ao de uma forma
negativa em uma positiva”. (IBID).

« Intersecao: é percebida como uma interpenetragao, “mas somente a
porcao onde as duas formas se cruzam é visivel”’. Gera uma nova forma,
menor, que emerge como resultado da intersegdo. (IBID).

« Coincidéncia: ocorre na aproximagao entre as formas de maneira que
elas coincidem, tornando-se uma so6. (IBID).

O quadro a seguir (Figura 11), sintetiza graficamente as inter-relacées da forma
definidas acima.

. . Separagao

Contato

Superposigdo

Interpenetracdo
Unido
Subtragédo

Intersecao

Coincidéncia

. ‘::.‘,: ’ . ° 8 :

Figura 11 — Inter-relacbes da forma. Fonte:
adaptado de Silveira (2018).
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Os fundamentos apresentados sobre aspectos da gramatica visual da forma,
fornecem insumos necessarios para analisar visualmente a mensagem estética
presente na configuracdo dos artefatos de estudo da pesquisa. Contribuindo, desse
modo, para a estruturacao da ferramenta de analise da linguagem dos suvenires, no
uso dos elementos que melhor correspondem ao caso especifico do objeto de estudo.

Além dos principios abordados, é valido considerar outros trés aspectos da
configuracdo quanto ao artefato a ser analisado. Trata-se dos tipos de forma (WONG,
1998), acabamento superficial e a precisdo do acabamento.

Segundo Wucius Wong (1998), as formas podem ser classificadas de acordo
com seus conteudos especificos. O autor aborda cinco tipos de formas: 1) Formas
figurativas — possuem um realismo ou certo grau de abstracdo, apresenta uma
‘realidade transformada” (IBID, p. 146); 2) Formas naturais — essas formas se
relacionam com o tema da natureza (IBID, p. 147); 3) Formas feitas pelo homem —
derivam de objetos e ambientes criados pelo homem (IBID); 4) Formas verbais - séo
formas baseadas na linguagem de forma escrita (IBID, p. 148); 5) Formas abstratas —
distinguem-se por ndo terem um tema reconhecivel. (IBID). A figura a seguir (Figura

12), ilustra os tipos de formas apresentados por Wong (1998).

O

? Formas Figurativas T Formas Naturais

i A >

T Formas Feita pelo Homem T Formas Verbais T Formas Abstratas

Figura 12 — Tipos de formas. Fonte: adaptado de Wong (1998).

Em relagcdo ao acabamento superficial, entende-se como um tratamento final

gue é aplicado ao produto, visto, por exemplo, em técnicas decorativas na superficie
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dos objetos, acabamentos das extremidades de um produto e o tipo de efeito
proporcionado por uma pintura. Quanto a precisao do acabamento, compreende a
exatidao ou nivel de rigor empregado nos tratamentos superficiais e na conformacéao
do produto. A figura seguir (Figura 13), exemplifica os aspectos de acabamento

mencionados.

Produto: Vasinhos, Ceramica do Caho Produto: Mdbile, Cerdmica do Cabo
Acabamento superficial: esmaltagao Precisdo do acabamento: preciso

Figura 13 — Tipo e precisdo do acabamento em produtos.
Fonte: elaborado pela autora.

6.3 Método de categorizacao

A técnica da categorizagao fornece uma maneira sistematica de organizar as
informacgdes obtidas por meio da analise da linguagem dos artefatos. Segundo Silveira
(2015, p. 88), “a categorizagdo € um modelo estruturalista de procedimento que
possibilita 0 agrupamento de dados em categorias considerando a parte comum
existente entre eles”.

Laurence Bardin (2011, p. 147) aborda alguns critérios que orienta a
categorizacao: semantico — por meio de categorias tematicas; sintatico — os verbos,
os adjetivos; léxico — “classificacdo das palavras segundo o seu sentido, com
emparelhamento dos sindnimos e dos sentidos préximos”; e expressivo — “por
exemplo, categorias que classificam as diversas perturbagdes da linguagem”. Além
de tais aspectos, a autora aborda que a categorizacdo comporta duas etapas: o
inventario — isolar elementos; e a classificacao — “repartir os elementos e, portanto,
procurar ou impor certa organizagéo as mensagens’. (IBID, p. 148).

A autora supracitada apresenta dois tipos de processo de categorizacdo, o

procedimento por “caixas” e o procedimento por “acervo”. No primeiro caso, €
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“fornecido o sistema de categorias e repartem-se da melhor maneira possivel os
elementos que vao sendo encontrados [...] sendo aplicavel no caso de a organizagao
do material decorrer dos funcionamentos teoricos hipotéticos”. (BARDIN, 2011, p.
149). No segundo procedimento, o sistema de categorias ndo € fornecido, mas
resultante “da classificagdo analdgica e progressiva dos elementos” (IBID). Nesse
caso, o titulo conceitual de cada categoria € definido apenas ao final da operagéo.
Seguindo os direcionamos proposto por Laurence Bardin (2011) quanto a
técnica de categorizacao, a pesquisa se propoe a categorizar os suvenires analisados
de acordo com o procedimento por “acervo”. Isto porque as categorias e seus
respectivos titulos conceituais serao elaboradas com base nos resultados obtidos das
analises sobre a linguagem dos artefatos. Possibilitando, dessa forma, a geracao de
um sistema de categorizacao dos suvenires quanto a comunicacao na identidade do

territorio.

6.4 Estudo de Caso

Adotou-se a estratégia do Estudo de Caso para desenvolvimento da presente
pesquisa. Essa € uma estratégia de investigacdo empirica que visa explorar
caracteristicas de fendmenos contemporéaneos dentro de seu contexto da vida real,
em que o “pesquisador pode estabelecer seu procedimento de acordo com uma
determinada situacao”. (YIN, 2001, p. 35). Esse método objetiva fundamentalmente,
dentro de uma compreenséao holistica, “identificar e descrever as variaveis relevantes
bem como a caracterizacao da dinamica das relagdes entre as mesmas". (SANTOS,
2018, p. 93). Dessa forma, essa estratégia torna-se pertinente pois esta pesquisa
busca compreender a relagcao entre os aspectos da configuragdo dos suvenires e a
identidade do territério.

Para isso, € valido a elaboracdo de um protocolo que serve como meio de
organizar e esclarecer os procedimentos do estudo. Segundo Yin (2001, p. 89), o
protocolo de estudo de caso é de grande importancia, pois configura-se como uma
técnica para aumentar a confiabilidade da pesquisa em seu cunho cientifico, bem
como serve para orientar o pesquisador a conduzir o estudo. A seguir, é apresentado
um quadro (Quadro 3) que trata, de modo geral, dos procedimentos para o Estudo de
caso, elaborado com referéncia na estrutura de Barbosa (2019), com base nas
estratégias de Yin (2001).
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Quadro 3 — Procedimentos para o Estudo de Caso.

Do Quais sao os pesquisadora Observagao direta em

ambiente elementos historicos campo; registros

turistico e de visitacao que fotograficos do
compdem o sitio ambiente.

arqueolégico das
ltacoatiaras de Inga?

Onde os suvenires
sao
comercializados?

Dos Quais sao os pesquisadora/vendedores | Visita de campo;

suvenires suvenires das lojas de diagndstico e contato
comercializados no comercializacao de com 0s responsaveis
sitio arqueoldgico? suvenir pelas vendas nas lojas

de suvenir; registros
fotograficos dos
suvenires; investigacao
sobre os precos de
comercializacéo,
dimensbes e material
dos

suvenires; catalogacao
das informacdes sobre
0S suvenires que
representam o espago
visitado ou outros
elementos da cultura
local.

Fonte: Elaborado pela autora.

O protocolo apresentado acima sintetiza os procedimentos para o estudo de
caso, auxiliando na sistematizacdo das informacdes e na organiza¢ao do tempo para
execucao das etapas. Os topicos a seguir descrevem os procedimentos mencionados.
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6.4.1 O Sitio Arqueoldégico das Itacoatiaras de Inga-PB

O recorte geografico da pesquisa concentra-se em Inga-PB, municipio do
agreste paraibano, situado cerca de 105 km de distancia da capital Jodo Pessoa. O
estudo considera o Sitio Arqueoldgico ltacoatiaras do Rio Inga como fonte principal
para coleta e andlise de dados. Localizado na Fazenda Pedra Lavrada, o sitio
arqueologico estd a aproximadamente 4 km de distancia da sede do municipio de
Inga. O acesso ao seu trajeto do contexto urbano ao rural é conduzido através da BR-
408, que permeia a divisa entre a cidade de Inga e o municipio de Mogeiro. O sitio
abrange uma area de 40 hectares de terra, cortado pelo rio Inga no sentido sudeste.
O paredao rochoso que reune a maior parte das inscricbes rupestres, mede
aproximadamente 50 metros de comprimento e 3 metros de altura. (SILVA, 2020).

Figura 14 — Portaria do sitio arqueoldgico. Figura 15 — Entrada principal do sitio
Fonte: Arquivo pessoal. arqueoldgico. Fonte: Arquivo pessoal.

Algumas varia¢des de nomenclaturas séo utilizadas para se referir ao paredao
rochoso com as inscricdes rupestres e ao ambiente turistico onde esta localizado.
Pedra Lavrada, Pedra do Ingé e ltacoatiaras de Inga sdo os mais conhecidos pela
comunidade local e visitantes. No percurso dentro da cidade de Inga estao
espalhadas sinalizacées que indicam a respeito do destino turistico mais famoso do
municipio, que atribuiu a si o titulo de “Terra das Itacoatiaras”, visto na figura a seguir
(Figura 16).
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w

T Placa - “Visite as ltacoatiaras” T Placa - “Pedra do Inga

das Itacoatiras”

[ Totem - “Pedra do Ingd” [ Monumento - “Ingd, terra N Portal - “Terra das ltacoatiras”

Figura 16 — Sinalizagdes e nomenclaturas atribuidas a cidade e ao espago turistico em
Inga. Fonte: Elaborado pela autora.

A Pedra do Inga (Figura 17) é o primeiro monumento de arte rupestre protegido
no Brasil, em 1944, pelo Instituto de Patriménio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN).
E também um bem que integra a lista de Patriménio Mundial da Organizacdo das
Nagbes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO). O seu
reconhecimento advém do rico contetdo estético e técnica dos simbolos inscritos em
baixo relevo em um paredao rochoso, evidenciando sua incontestavel importancia
histérica. (IPHAN, 2015). A datacéo e a origem dos registros rupestres sao imprecisas,
abrindo espaco para interpretacdes que vao desde a autoria dos indios cariris, que
viveram na regido em determinado periodo histérico, as lendas acerca de simbolos

extraterrestres.
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Figura 17 — Parte central do paredao rochoso contendo as inscri¢cdes rupestres.
Fonte: Arquivo pessoal.

A partir de estudos antropoldgicos e de observagoes pessoais, o autor Cézar
(2013), IPHAN,
agrupamentos dos simbolos das Itacoatiaras de Inga por determinados temas. Esse

pesquisador do formulou hipéteses referentes a possiveis
autor propde as divisbes apenas com a finalidade de facilitar a visualizagdo das
tematicas propostas, considerando que, possivelmente os simbolos tratam de um
significado composto pela totalidade dos simbolos, de conteddo especifico néo
conhecido. A figura a seguir (Figura 18), apresenta os agrupamentos que tratam de
elementos naturais e sobrenaturais, representacées de objetos feitos pelo homem e

elementos em grafismos puntiformes.

Elementos naturais e sobrenaturais
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Representagoes de objetos feitos pelo homem

T Grafismos puntiformes

Figura 18 — Possiveis agrupamentos dos simbolos das Iltacoatiaras de Inga.
Fonte: adaptado de Cézar (2013).

Além dos simbolos rupestres apresentados no pareddao principal, as
ltacoatiaras de Inga sdo compostas por um conjunto rochoso (Figura 19) peculiar
localizado na parte posterior do paredao principal. Segundo informacdes disponiveis
na rede social Instagram do sitio arqueoldgico de Inga, os famosos “caldeirbes” sao
resultado da erosdo, processo natural que ocorre ao longo de milhares de anos,
gerados por movimentos circulares de seixos e areias, arrastados pelas correntezas
do rio. Além disso, 0 conjunto rochoso com suas erosdes circulares e outras
deformidades expressam uma beleza particular das Itacoatiaras na percepcao dos
elementos contrastantes em texturas tateis e visuais; entre a superficie
aparentemente polida das pedras e a superficie rugosa das rochas intocadas pelo rio.
Aspectos estes que surgem de acordo com o nivel da agua do rio que banha as

ltacoatiaras de Inga.
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Figura 19 — Conjunto rochoso posterior ao paredao com as inscri¢cdes
rupestres. Fonte: Arquivo pessoal

Além de abrigar as ltacoatiaras, o sitio salvaguarda o Museu de Histéria Natural
de Ingé (Figura 20). Este museu apresenta réplicas de artefatos pre-historicos e
fésseis encontrados na regido do municipio, além de materiais didaticos sobre o local.

Figura 20 — Ambiente interno do museu das ltacoatiaras.
Fonte: Arquivo pessoal
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O sitio arqueolégico se apresenta com um potencial espago turistico,

configurando-se como tematica local, forte elemento da identidade ingaense e o

principal atrativo de viagens turisticas para o municipio.

6.4.2 Experiéncia turistica nas Itacoatiras de Inga

A compreensao acerca das dimensdes da experiéncia, conforme proposto por Pine

e Gilmore (2001)3, é vélida para entender o comportamento do turista a partir do que

o sitio arqueoldgico de Ingé oferece aos visitantes. Possibilitando langar o olhar para

o papel que o suvenir desempenha na experiéncia turistica, e o reflexo deste processo

na materializacao e nos significados em torno do produto. A seguir, é apresentado a

aplicacdao das dimensdes da experiéncia (PINE e GILMORE, 2001), munindo-se

também da interpretagdo de Barbosa (2019) baseada nos autores citados.

Contemplacao (esthetic experiences): o espaco do sitio dispde de um
ambiente natural arborizado, localizado na zona rural, além do bem mais
precioso do sitio — o paredao rochoso com as inscri¢coes rupestres.

Evasao (escapist experiences): o sitio arqueolégico dispde de lanchonetes e
cafés. Esporadicamente, o local é palco para festas tipicas juninas e outros
tipos de apropriacées especificas, a exemplo de expedi¢cdes, encenacdes
teatrais e ensaios fotograficos.

Aprendizagem (educational experiences): o espaco turistico dispde do museu
natural de histéria de inga, que abriga réplicas de fosseis encontrados na regiao
e de artefatos pré-historicos incluidos na narrativa acerca das origens pré-
histéricas das inscricoes rupestres. Além disso, o0 ambiente do museu conta
com folders e banners informativos sobre aspectos da cultura local, como o
artesanato, vivéncias em locais que remontam a algumas tradi¢des nordestinas
e ecoturismo acompanhado por guias turisticos locais em Inga e regiao.
Entretenimento (entertainment experiences): nesta dimenséo € sabido que ha
interferéncia das dinamicas da experiéncia no espaco turistico e das relagcdes
despertadas na memoéria de cada visitante. Por este motivo, ressalta-se o
recorte concentrado na cultura material, no olhar para o artefato. Sendo assim,
0 suvenir adquirido pelos visitantes pode ser o marcador que representa o

3 Disposto anteriormente no topico 5.1.2 Espaco e experiéncia turistica.



58

registro da experiéncia de entretenimento como resposta perceptiva do que foi
vivenciado. Apesar de ser um artefato material, ele marca a imaterialidade dos
sentidos que foram despertados e o conhecimento sobre aspectos da histéria
do territorio. Além disso, os totens com o famoso titulo “Pedra de Inga” e uma
escultura de um Tatu gigante - simbolicamente instalada devido aos achados
de fésseis deste e de outros animais pré-historicos na regido, sdo mobiliarios
urbanos que podem ser considerados nesta dimensdo por funcionar como

artefato de marco turistico.

Conforme o que foi apresentado, as intera¢cdes propostas no espago turistico da
Pedra do Inga contemplam varios elementos que de diferentes formas podem
influenciar o tipo de experiéncia desfrutada pelo turista. Isto pode direciona-lo a buscar
na materialidade aquilo que foi despertado na experiéncia vivenciada. Pois, como
afirma Dohmann (2017, p. 42), “Os objetos conformam a materialidade da cultura,

mas, também, sao conformados por significados que vao além de sua concretude”.

6.4.3 O imaginario sobre a Pedra do Inga

A desconhecida origem do conjunto de codigos inscritos na Pedra do Inga —
que difere da linguagem compreensivel para nés hoje — sua inexatidao a respeito da
datacdo e autoria das inscricdes dao margem para diversas interpretagdes. Vao desde
as que se relacionam com a historia do territério e os primeiros grupos de individuos
a habitarem a regido, tanto quanto as lendas. Um exemplo sdo os contos que
apresentam seres extraterrestres como autores dos simbolos, narrativas que sao
alimentadas pelo imaginario local e por estudiosos ufélogos que visitam o ambiente
das ltacoatiaras de Inga.

O imaginario possui um papel fundamental na interpretacdo e na identidade
construida sobre o local. Para Moraes (et al., 2019, p.130) os simbolos que fazem
parte do imaginario corroboram para tal aspecto identitario, com especial énfase ao
fato de que “...0s mitos, ndo sao criagdes irresponsaveis da psique”, mas denunciam
uma necessidade e cumprem a funcao de revelar as mais “secretas modalidades do
ser”. Na discussao sobre o imaginario, Maffesoli (2001) aborda e reforca uma certa
espiritualidade para descrever a complexidade e profundidade desse conceito. Para o

autor, o imaginario trata do estado de espirito que caracteriza um povo, algo que nao
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se limita ao racional, sociolégico ou psicolégico, “pois carrega também algo de

imponderavel, um certo mistério da criagdo ou da transfiguracéo” (IBID, p. 75).

No entanto, isso n&o significa que o imaginario implica em “auséncia da razao,
mas apenas a exclusao de raciocinios demonstraveis e provaveis”. (LAPLANTINE e
TRINDADE, 2017, p.28). O imaginario possui uma logica interna, em que se “recria,
reconstréi, reordena e reestrutura, criando uma outra légica que desafia a logica
formal” (IBID). Com base no que os autores supracitados apresentam, a evocagao do
imagindrio de algo se relaciona com, por exemplo, as narrativas histéricas, os valores
afetivos atribuidos, os nossos sentimentos, emogdes e expectativas que temos em

relacdo a este algo.

Além disso, vale ressaltar a potencialidade do imaginario em evocar o
sentimento de pertencimento entre individuos de um local. Maffesoli (2001) afirma que
“O imaginario é determinado pela ideia de fazer parte de algo”, advindo da partilha de
“‘uma filosofia de vida, uma linguagem, uma atmosfera, uma ideia de mundo, uma
visao das coisas, na encruzilhada do racional e do nao-racional” (IBID, p. 80). Com
isso, 0 imaginario constitui-se essencialmente coletivo, pois “estabelece vinculo. E
cimento social” (IBID, p. 76), algo que ultrapassa o individuo por se instituir por meio

da interagéo.

Dessa forma, as evocagoes do imagindrio acerca da Pedra do Inga parte da
interagcao e partilha de logicas internas construidas a partir de narrativas histéricas,
fantasias e contos partilhados ao longo dos anos, fruto da liberdade imaginativa que
o desconhecido e cientificamente improvavel fomenta. Artistas e estudiosos de
diferentes regides do Brasil e do mundo ja se muniram das ltacoatiaras de Inga e dos
elementos do imaginario ingaense para producao artistica e cientifica.

Lancado em 1975 pela gravadora pernambucana Rozemblit, o disco Paébirt
(Figura 21), dos cantores Zé Ramalho e Lula Cortes (1949-2011) traz énfase ao
imaginario acerca das inscricées rupestres de Inga, unindo seres extraterrestres e
uma entidade mitolégica indigena, o Sumé. Envolvido em misticismo e sincretismo
religioso, segundo o site do jornal brasileiro Correio Braziliense (2019), o disco foi fruto
de uma expedicdo que os artistas fizeram movida a crengas e cogumelos

alucinégenos em dire¢do a Pedra do Inga. Nesta mesma matéria sobre a histéria do
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disco, o Correio Braziliense descreve o sentimento dos autores em relacdo a essa

experiéncia:

“Queriam ver a pedra, sentir os seus sinais, tocar as marcas de seres e astros
desenhadas ali e saber mais do Caminho da Montanha do Sol, ou 0 Caminho
do Peabiru, uma passagem terrestre que ligava a civilizagdo inca de Machu
Picchu a Paraiba de Zé Ramalho” (CORREIO BRAZILIENSE, 2019).

. ey .
Figura 21 — Capa do disco Paébiru. Fonte: https://g1.globo.com/

Dentre as faixas da obra Paébiru, foram produzidas as musicas “Nas Paredes
da Pedra Encantada” e “Trilha de Sumé” (ver apéndice A), construidas com aspectos
simbdlicos que se referem a mistura de um ser extraterrestre personificado ao ser
mitologico indigena Sumé. A seguir, tem-se os trechos extraidos das mdusicas
supracitadas que se referem a estes personagens.

“Pelo Vale de Cristal

Acredite se quiser

Um viajante lunar desceu no raio lase
E no radar

Com sua barba vermelha desenha no peito a Pedra do Inga!”
(musica “Nas Paredes da Pedra Encantada”, Lula Cortés, 1975)

“[...] Que o fogo é escravo de um pajé

E que a 4gua hé de ser cristalizada

Nas paredes da pedra encantada

Os segredos talhados por Sumé

Um cacique de pele colorida [...]”

(musica “Trilha de Sumé”, Zé Ramalho, 1975)

Os ingaenses também se munem desse imaginario ufolégico na elaboracao de
ilustragdes publicadas na Internet. Uma delas, reproduzida no blog O Ingaense, é
ilustrada (Figura 22) a partir do conceito intergalactico do aloum Paébiru. E possivel
ver na ilustragdo uma espagonave que sobrevoa a Pedra de Ing4, ao passo que um


https://g1.globo.com/
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ser extraterrestre langa um raio laser na superficie da Pedra inscrevendo os simbolos.
Uma segunda ilustragao (Figura 23) com personagens semelhantes, reproduzida no
perfil da rede social Instagram do sitio arqueol6gico de Inga, apresenta uma outra
teoria sobre a origem do paredao rochoso que contém os simbolos inscritos. llustra-
se também seres de outro mundo, mas esta segunda ilustracao apresenta o paredao
rochoso como uma das espagonaves que por estar danificada foi petrificada e deixada
ali pelos viajantes intergalacticos.

 Petrifique-a e vam

Figura 22 — llustracédo de extraterrestres Figura 23 — llustragdo da Pedra de Inga

inscrevendo os simbolos. Fonte: como uma espagonave. Fonte:
http://www.oingaense.com.br/ https://www.instagram.com/pedradoinga/

As teorias ufolégicas sobre a Pedra de Inga ganharam destaque internacional
com a divulgacdo em um episodio da série “Alienigenas do Passado”, produzido pelo
History Chanel, rede de televisdo norte-americana focada em conteudo de teor
histérico e cientifico. O episédio 135 da 112 temporada da série apresenta as
inscricoes da Pedra de Ingd como enigmaticas, especulando que os autores das
inscricdes obtinham o conhecimento de dados astrondmicos, pela semelhanca dos
simbolos com, por exemplo, constelagdes (Figura 24). Além disso, os estudiosos
ufélogos afirmam no documentario que é possivel que algumas das imagens criadas
na Pedra de Inga se relacionam com o conhecimento daqueles que inscreveram os
simbolos sobre seres sobrenaturais, cogitando também ser os extraterrestres os

proprios autores das inscrigdes.


http://www.oingaense.com.br/2017/03/ze-ramalho-ets-lendas-e-advinhacoes-nas.html
https://www.instagram.com/pedradoinga/
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Figura 24 — Printsreen do documentario sobre a Pedra de Inga no History
Chanel. Fonte: https://www.dailymotion.com/video/x82hbjn

Além das teorias ufolégicas sobre as inscricbes rupestres, os mesmos
estudiosos pressupdem que algumas das formagdes rochosas posterior ao paredao
principal que contém os simbolos provém da mesma origem. No Instagram do sitio
arqueoldgico essa narrativa € apresentada, enfatizando que as marcas causadas pela
erosao sao percebidas pelos ufélogos como indicativos deixados por seres
extraterrestres, como forma de registro de sua fisionomia no local das ltacoatiaras de
Inga. A figura a seguir (Figura 25), apresenta parte das formagdes rochosas, em que

se vé a escultura da “cabega de ET”.

i 4 : "..-. ! ; P : v
Figura 25 — Formagéo rochosa em formato de “cabega de

ET”, segundo ufélogos. Fonte:
https://www.instagram.com/pedradoinga/



https://www.dailymotion.com/video/x82hbjn
https://www.instagram.com/pedradoinga/
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Empreendedores ingaenses também utilizam tais elementos sobre lendas e a
histéria da Pedra de Inga como narrativas criativas para comercializagdo de produtos,
a exemplo da marca de produtos personalizados Mr. Camaledo. A empresa elaborou
estampas para camisetas referentes as Iltacoatiaras de Inga, a partir do imaginario
local sobre as inscricoes. A estampa da camiseta a esquerda (Figura 26) faz referéncia
as duas especulagbes acerca das inscri¢oes rupestres, na ilustragdo de um indio e
um ser extraterrestre sentados sob a Pedra de Inga. A segunda camiseta (a direita)

traz uma estampa com ilustragdes semelhantes a grafismos indigenas.

Figura 26 — Camisetas com elementos do imaginario sobre a
Pedra do Inga. Fonte: https://www.facebook.com/MrCamaleao

Um outro exemplo da aplicacao dessas referéncias em artefatos sdo os cordéis
e pinturas criados pelo pesquisador e historiador paraibano Vanderley de Brito. Este
artista é autor da tela intitulada “O cantico sagrado da Pedra do Inga” (Figura 27),
presente no espaco turistico do sitio arqueoldgico. A pintura revela o que ha por tras
dos contos sobre a Pedra do Ingd como palco para ritos de grupos indigenas
ancestrais que passaram pelo local.


https://www.facebook.com/MrCamaleao
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Figura 27 — Tela “O cantico sagrado da
Pedra do Inga”, de Vanderley de Brito.
Fonte: Arquivo pessoal.

O artista supracitado é autor de um painel artistico presente no interior do
Museu de Histéria Natural de Inga. A cena pintada narra o conto do imaginario das
Itacoatiaras povoada por animais pré-historicos e habitada por indios ancestrais, como
visto na figura a seguir (Figura 28).

Figura 28 — Pintura que ilustra a narrativa pré-histérica no interior do
Museu local, obra de Vanderley de Brito. Fonte:
https://www.instagram.com/pedradoinga/



https://www.instagram.com/pedradoinga/
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Um outro objeto artistico presente no ambiente turistico da Pedra de Inga
apresenta a mesma narrativa acerca do imaginario quanto as origens pré-historicas.
O ingaense Denis Mota foi o autor da escultura do animal pré-historico Tatu Gigante
(Figura 29), disposta na entrada principal do sitio arqueoldgico de Inga. A escultura se
tornou uma forte atracao turistica do sitio, principalmente para os grupos de visitantes

de escolas infantis.

Figura 29 — Vistas frontal e lateral da escultura do Tatu Gigante no sitio
arqueoldgico da Pedra do Inga. Fonte: Arquivo pessoal.

Vale considerar também o projeto artistico (Figura 30) do ilustrador, autor de
histérias em quadrinhos e grafiteiro Shiko, em parceria com o cartunista e escritor
Mauricio de Sousa, autor da “Turma da Ménica”. O eximio artista foi responsavel pela
releitura do personagem Piteco, criado por Mauricio de Sousa. Shiko € um artista
paraibano e desenvolveu o roteiro dos quadrinhos mesclando as caracteristicas do
personagem de Mauricio de Souza com as suas origens nordestinas, tendo a Pedra
de Inga como o cenario principal do roteiro.

Figura 30 — Capa da histéria em quadrinhos
“Piteco: Ing&”. Fonte: Acervo pessoal.
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Com ilustragdes estonteantes, o artista Shiko pinta as suas interpretacoes
sobre o imaginario e teorias de arquedlogos acerca das ltacoatiaras de Inga. De
acordo com Mauricio de Souza (2013, p.6), “A trama aborda um rio que secou, a
migragéo do povo de Lem e as inscri¢gdes rupestres esculpidas na Pedra de Ingal...]".
O artista Shiko destaca os personagens como homens pré-histéricos, que se
utilizavam das inscricées na Pedra de Ingd como meio de comunicagao e simbolo do
sagrado. A Pedra de Inga é representada como elemento que continha informagdes
importantes, inscritas ali por geracdes anteriores como forma de guiar o destino das
geragdes subsequentes. A seguir, apresenta-se algumas das ilustragbes de Shiko na
HQ “Piteco: Inga” (Figura 31).

Figura 31 — llustragdo do personagem Piteco (a esquerda) e cena que simboliza uma
reunidao sagrada (a direita). Fonte: Acervo pessoal.

Além dos exemplos relacionados as lendas e especulacdes sobre a origem e
significado dos simbolos da Pedra de Ing4, ha uma outra perspectiva que une a crenga
em lendas antigas e a vandalizagdo do monumento. Num periodo anterior ao
reconhecimento da Pedra de Inga como patrimdnio nacional, havia com regularidade
a vandalizacdo das pedras que compdem o sitio arqueoldgico. Alguns desses atos
eram cometidos por cacadores que, retornando da cacgada, ao passar nas
proximidades das ltacoatiaras, descarregavam as espingardas na Pedra de Inga, a
fim de nao as levar carregadas para casa. (FERREIRA, 2017). Outras motivagdes
relacionavam-se a crenga de que o intrigante paredao rochoso continha um tesouro
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inestimavel, e para ter acesso ao possivel tesouro era necessério destrui-lo. Esta ideia
levou alguns moradores locais a incendiarem as Itacoatiaras, acreditando que dessa
forma a pedra abriria e exporia seu interior. (IBID).

E perceptivel que dentro daquilo que compde o imaginario ingaense a Pedra
de Inga é colocada como centro para rituais e acontecimentos de relevancia quanto a
histéria e os elementos imaginativos sobre o local. Com isso, a partir do que foi
abordado com base nos autores e exemplos citados, é possivel compreender, tal qual
Moraes (et al, 2019, p.132) afirma, que o imaginario se compromete com a atribuicéo
de sentidos que determinados grupos conferem as imagens. Além disso, as lendas e
crencas que surgiram ao longo dos anos sobre a Pedra de Inga relacionam-se com
as narrativas e especulacdes histéricas, com os sentimentos e expectativas criadas
em torno da origem do enigmatico conjunto de simbolos rupestres. Por fim, percebe-
se que por meio desses simbolos do imaginario, os grupos de individuos -
essencialmente em relacdo aos ingaenses — se comunicam e criam vinculos de

pertencimento.

6.4.4 Mapeamento dos suvenires

O sitio arqueolégico das Itacoatiaras conta com dois pontos de vendas de
produtos. A primeira loja encontra-se na parte externa do sitio e a segunda na parte
interna, préximo ao museu. As lojas possuem diversos produtos para comercializagao,
incluindo varias tipologias de suvenir.

O mapeamento dos suvenires se deu a partir da visita de campo ao local, no
primeiro semestre de 2021. Mesmo em contexto de pandemia, o local encontrava-se
aberto ao publico, seguindo os protocolos sanitarios necessarios decretados pelos
orgaos sanitarios estaduais e municipais. O levantamento dos dados sobre os
suvenires comercializados partiu de alguns critérios basicos de selecdo: suvenires
produzidos em Inga e distritos do municipio, ou ainda, suvenires que sao apenas
produzidos por ingaenses; e que representam visualmente o lugar visitado (o0 ponto
turistico Pedra do Ing4) ou outros elementos que compdem a identidade do territorio.

O levantamento de dados contou com registros fotograficos das pecas, o valor
de comercializacdo, as dimensbes basicas do produto e o material em que o0s
suvenires foram confeccionados. Tais informac¢des foram organizadas em uma ficha

de catalogacdo com as especificagdes do produto. Tanto o dimensionamento basico
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quanto os materiais de fabricagdo foram conferidos no momento da visita, pois as lojas
nao possuiam um banco de dados com tais informacaoes.

Ao decorrer dos registros das informagdes e do conhecimento sobre os
suvenires comercializados, notou-se uma nova necessidade de recorte dado a grande
quantidade de tipos de artefatos comercializados nos locais. Foi entdo realizada a
selecdo aleatdria de apenas um suvenir advindo de um conjunto de produtos que se
caracterizavam com configuracao formal semelhante. Além disso, adotou-se o critério
de consisténcia da linguagem visual dos produtos, de maneira que a informacgao se
configurasse viavel para a analise do artefato.

O levantamento dos suvenires em uma primeira amostragem contabilizou 52
artefatos, somando os dados levantados em ambas lojas. Para uma melhor
sistematizacao das informacdes, os produtos foram subdivididos de acordo com sua
principal fungéo: produtos alimenticios; produtos decorativos; e produtos utilitarios.
Visando um numero de produtos factivel para analise dentro do tempo estabelecido
para a pesquisa e com os critérios de informacdes viaveis para o estudo, foram
estabelecidos novos parametros para definicado do corpus de analise.

Os livros e os cordéis foram desconsiderados para o corpus de analise, visto
que neste caso uma compreensdo mais significativa do artefato se daria no estudo
entre a capa e o conteudo do livro. Seguindo o mesmo principio, os produtos
alimenticios foram subtraidos para esta analise. Isto porque os significados em torno
do suvenir, se daria numa andlise atenta entre a relacdo do conteludo externo
(embalagem) e o conteudo interno (neste caso, a bebida), nos quais exigem um
estudo de elementos, por exemplo, que envolvem a cultura gastronémica
regional. Porfim, um outro grupo de produtos nao incluidos foram os vestuarios. Estes
possuem atributos particulares, como por exemplo a modelagem e o uso da peca no
Corpo; que por sua vez, requerem atencao especifica as questdes que tange a moda.
Dessa forma, a amostra utilizada para o corpus de anadlise totaliza 28 suvenires. A
seqguir, serao apresentados os suvenires selecionados, classificados em produtos
decorativos (Figura 32) e produtos utilitarios (Figura 33).
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Suvenires decorativos

T Tigela oval T ima T Prato triangular

T Vaso ? Mandalas

Figura 32 — Suvenires decorativos comercializados na Pedro do Inga. Fonte: Elaborado pela autora.
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Suvenires utilitarios

T Cinzeiro T Porta-copo T Jarra de vidro

T Meleira T Pildo T Suporte para bebidas T Filtro de barro T Copinho de barro

T Pano de copa T Caminho de mesa (Passadeira)

Figura 33 — Suvenires utilitarios comercializados na Pedro do Inga. Fonte: Elaborado pela autora.
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6.5 Analise dos suvenires das Itacoatiaras

Este topico apresenta os procedimentos adotados para a elaboracdo do

instrumento de andlise, bem como o processo de analise da linguagem dos suvenires.

6.5.1 Definicao do instrumento de analise

A definicdo do instrumento de andlise foi elaborada com base na estrutura
apresentada por Silveira (2015) e Silveira (2018), e em seguida adaptada ao objeto
analisado — o suvenir. Vale considerar que se realizou um experimento piloto
(apéndice B), o que possibilitou ajustes quanto ao melhor detalhamento da parte
técnica da ficha de analise, bem como ajustes na andlise da dimenséo sintatica. Para
a estruturacao desta dimensao foi elaborada uma lista dos elementos da configuragao
pertinentes aos suvenires, com base em percepgdes prévias durante a definicdo do
corpus de anadlise e na aplicagdo do experimento piloto.

Desse modo, a primeira parte da ficha de analise refere-se as especificacoes
técnicas do suvenir com base no levantamento de dados: imagem do suvenir; a
tipologia com base nos autores Horodyski et al. (2014); fungéo principal (utilitaria ou
decorativa); o local de comercializagdo no sitio arqueoldgico, seja a Loja 1 (entorno)
ou Loja 2 (interna); o produtor — refere-se a origem do produto, quanto a ser feito em
Inga ou ndo; o material; e as dimensdes basicas do produto. Vale ressaltar que, a
compreensao desses elementos é importante para o entendimento do contexto do

objeto estudado.

A segunda parte do instrumento apresenta as trés dimensdes semibticas do
design: sintatica, semantica e pragmatica. Isto a partir das proposicées de Lucy
Niemeyer (2007) e as questdes norteadoras apresentadas por Silveira (2018). Esta
etapa é responsavel pela andlise da linguagem dos artefatos, quanto aos aspectos
comunicativos e de representacao da identidade local. Os objetivos da anélise de cada
dimensao semiobtica articulam-se da seguinte forma:

1. Sintatica — objetiva analisar os elementos béasicos da forma e suas
caracteristicas, bem como os principios ordenadores e as relacées entre
formas, como proposto por Silveira (2018), os tipos de formas (WONG, 1998),
acabamento superficial e precisdo do acabamento.
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2. Semantica - objetiva articular os “dados estéticos da imagem (sintaxe) com as
qualidades expressiva e representacional do produto e o repertério pessoal e
cultural do leitor (analista)”. (SILVEIRA, 2015, p. 101).

3. Pragmatica — objetiva analisar o motivo “pelo qual a mensagem foi produzida,
mostrando os diferentes tipos de uso do produto, baseando-se nas suas
fungdes pratica, estética e simbdlica” (IBID, p. 102). Além disso, nesta parte da
analise observa-se os quatro niveis de relacionamento entre o usuario e o
produto, segundo proposto por Silveira (2018) com base em Bomfim (1998). O
primeiro nivel € o objetivo, refere-se a configuragédo do artefato quando “se
concentra na possibilidade desta em proporcionar melhor desempenho técnico
ao produto” (SILVEIRA, 2018, p. 77). O nivel biofisiolégico “ocorre quando a
figura do artefato considera elementos relacionados a adaptacao da estrutura
do produto aos atributos fisicos do usuario”. (IBID). Ja o nivel psicoldgico, esta
presente no artefato quando a configuracao “parte de um pressuposto
psicolégico do sujeito, ja que funciona como portador de valores afetivos,
cognitivos e emocionais”. (IBID). Por fim, o nivel sociolégico “é o que considera

a interacao determinada por aspectos espirituais, psiquicos e sociais”. (IBID).

Por fim, a terceira parte da andlise corresponde a uma sintese interpretativa do
suvenir. Neste ponto, a sintese se propde a responder como o produto comunica o
local visitado quanto ao tipo de representacao que esta configurada no suvenir, quais
as técnicas utilizadas para fazer referéncia aos elementos culturais na configuracao

do produto e se ha alguma alusao aos elementos do imaginario sobre a Pedra do Inga.

A seguir, tem-se o formato do instrumento de analise da linguagem dos

suvenires.



FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia:
Funcao Principal:
Local comercializado:

Produtor (origem):

!
!
!
|
Imagem do i
Preco: produto i
Dimensédes: :
Materiais: i
e =

Producao:

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem:
Formas:

Linhas:

Inter-relac6es entre formas:
Textura tatil e visual:

Cor:

Tipos de forma:
Acabamento superficial:
Precisdao do acabamento:

ANALISE DA DIMENSAO SEMANTICA PARTE 2

O que o artefato representa? Que tipo de estratégias de representagao foram utilizadas no artefato:
icOnicas, indiciais ou simbdlicas? Como o objetivo do artefato € expresso através da forma? Como
a forma do artefato propicia a compreensédo do seu uso? A que ambiente o artefato parece estar
associado: cozinha, sala, jardim, dormitério, area urbana, museu, etc.?

ANALISE DA DIMENSAO PRAGMATICA PARTE 2
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Quem usa o produto? Em que situacao ele é usado? Qual a funcao principal do artefato: pratica,
estética ou simbodlica? Que caracteristica permitiu essa classificagdo? Qual o nivel de
relacionamento supde-se que individuo deve estabelecer com artefato a partir do uso: nivel objetivo,
biofisiolégico, psicoldgico ou sociolégico de uso? Novamente, que caracteristicas permitiu essa
classificacdo? Existe alguma relacdo entre as funcdes do produto ou entre 0s niveis de
relacionamento individuo/artefato e o0 material ou a tecnologia de fabricacdo empregados? O que
isso denota?

SINTESE INTERPRETATIVA PARTE 3

Qual é o tipo de representagcao que esta configurada no suvenir? Quais as técnicas utilizadas para
fazer referéncia aos elementos culturais e histéricos na configuracdo do suvenir? Faz alguma alusao
ao imaginario sobre a Pedra do Inga? Se sim, quais elementos do imaginario estao presentes no
artefato?

6.5.2 Aplicacao do instrumento de analise

A seqguir, apresentam-se as sinteses interpretativas geradas a partir da
aplicacédo do instrumento de analise dos suvenires mapeados comercializados nas

Itacoatiaras de Inga. A andlise dos artefatos na integra pode ser vista no apéndice C.

SINTESE INTERPRETATIVA - Suvenir chaveiro PARTE 3

No suvenir analisado a representacédo configurada esta
na reproducdo de um fossil de dinossauro. As técnicas
utilizadas para fazer referéncia aos elementos histéricos da
Pedra de Inga se concentram na técnica do baixo e alto-
relevo, seja no formato do féssil ou na textura que simula o
solo arenoso. Quanto ao imaginario, ha uma relagdo com
esse aspecto na reproducdo de um elemento pré-histérico
que faz parte do contexto do periodo histérico que é
postulado acerca das inscrigdes rupestres. Ressalta-se
também as narrativas construidas acerca da presenca
desses animais no exato local da Pedra de Inga. Portanto, é

possivel compreender a partir das caracteristicas
analisadas, que o produto visa simular um elemento da antiguidade presente na
histéria e nas narrativas apresentadas junto as inscricbes rupestres no museu do

sitio arqueoldgico de Inga.
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SINTESE INTERPRETATIVA - Suvenir chaveiro PARTE 3

No suvenir analisado a representacao configurada
esta na referéncia a um dos simbolos da Pedra de Inga.
As técnicas utilizadas para fazer referéncias aos
elementos da Pedra de Inga se concentram na utilizacao
de um simbolo com formas antropomérficas, na textura
visual e tatil, e no uso da cor cinza. Aspectos que se
assemelham a uma simulagcdo da superficie rochosa.
Quanto ao imaginario em torno das ltacoatiaras, percebe-
se que nao ha influéncia desse aspecto no artefato. De
forma geral, é possivel compreender a partir das

caracteristicas analisadas, que o produto se apresenta
como uma réplica de um dos simbolos da iconografia da Pedra de Inga, na
qualidade da forma, cor e textura.

SINTESE INTERPRETATIVA - Suvenir chaveiro PARTE 3

No suvenir analisado a representacao configurada esta na
referéncia ao municipio de Inga e a cultura nordestina. A
técnica utilizada para fazer referéncia a Inga se concentra na
utilizacdo das formas verbais, e quanto a cultura nordestina
no uso da representagdo de um artefato regional (sela para
cavalgada), materializado no formato e no uso do material
orgéanico - couro. Apesar do formato de sela em couro nédo
fazer referéncia direta ao sitio arqueolégico, é possivel que

essa atribuicdo tenha a intencao de agregar valor ao produto




76

quanto aos visitantes de diversas outras regides e paises que visitam o ambiente
turistico de Inga. Proporcionando uma familiaridade e identificacdo com elementos
da cultura regional em que Ingéa esta inserido. Quanto ao imaginario ingaense, nao
é perceptivel uma relacao clara com esse elemento e o artefato analisado e sim de
forma mais ampla com o imaginario nordestino. Portanto, é possivel compreender
a partir das caracteristicas analisadas, que o produto € munido de referéncias ao
municipio de Inga e a cultura nordestina nas formas verbais e no formato do artefato

com referéncia a um produto da cultura material da regiao Nordeste.

No suvenir analisado a representacao configurada esta
na referéncia ao municipio de Inga e a cultura nordestina. A
técnica utilizada para fazer referéncia a Inga se concentra
na utilizacdo das formas verbais, e quanto a cultura
nordestina no uso da representacao de um artefato regional
(colete usado por vaqueiros), materializado no formato € no
uso do material organico — couro. Apesar do formato de
colete de couro nado fazer referéncia direta ao sitio
arqueoldgico, € possivel que essa atribuicdo tenha a
intencdo de agregar valor ao produto quanto aos visitantes

de diversas outras regides e paises que visitam o ambiente
turistico de Inga. Proporcionando uma familiaridade e identificacdo com elementos
da cultura regional em que Ingé esta inserido. Quanto ao imaginario ingaense, nao
é perceptivel uma relagéo clara com esse elemento e o artefato analisado e sim de
forma mais ampla com o imaginario nordestino. Portanto, é possivel compreender
a partir das caracteristicas analisadas, que o produto é munido de referéncias ao
municipio de Inga e a cultura nordestina nas formas verbais e no formato do artefato

com referéncia a um produto da cultura material da regiao Nordeste.
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SINTESE INTERPRETATIVA - Suvenir chaveiro PARTE 3

No suvenir analisado a representacao configurada esta na
referéncia a Pedra de Inga. As técnicas utilizadas para fazer
referéncias aos elementos da Pedra de Inga se concentram
na utilizacdo de um simbolo principal com formas
antropomorficas, simbolos menores complementares, além
de textura, irregularidade formal e cor que se assemelham a
uma simulacao da superficie rochosa. Quanto ao imaginario,
€ possivel que a técnica de subtragdo dos simbolos esteja
relacionada aos saberes pré-histéricos das inscricoes
rupestres. Portanto, € possivel compreender a partir das

caracteristicas analisadas, que o produto se apresenta como
a réplica de um fragmento da propria Pedra de Inga, na similaridade dos simbolos,
cor e textura, junto ao elemento do imaginario quanto a autoria pré-histérica das

inscrigbes por meio da técnica empregada.

SINTESE INTERPRETATIVA - Suvenir ima de geladeira PARTE 3

No suvenir analisado a
representacao configurada esta na
referéncia a Pedra de Inga. As
técnicas utilizadas para fazer
referéncias aos elementos da
Pedra de Inga se concentram na
utilizacdo dos simbolos rupestres,

na texturizacdo e cor que se
assemelham a uma simulagéo da superficie rochosa. Além disso, o uso de formas

verbais que indicam “Pedra do Inga” reforca a origem do produto. Quanto ao




78

imaginario, é possivel que a técnica de subtragdo dos simbolos esteja relacionada
aos saberes pré-histéricos das inscricdes rupestres. Portanto, é possivel
compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o produto se apresenta
como a réplica de um fragmento da prépria Pedra de Inga, na similaridade dos
simbolos, cor e textura, junto ao elemento do imaginario quanto a autoria pré-

historica das inscrigcdes por meio da técnica empregada.

SINTESE INTERPRETATIVA — Suvenir prato triangular PARTE 3

No suvenir analisado a representacao
configurada esta no uso de trés simbolos
rupestres da Pedra de Inga, sendo um
deles o mais reconhecido, presente na
bandeira e brasédo da cidade de Inga. Além
dos simbolos, técnicas de acabamentos e
grafismos foram aplicadas para

estabelecer relacbes quanto  aos

significados em torno das inscrigbes. As técnicas utilizadas para fazer referéncias
aos elementos culturais e histéricos se concentram principalmente na reproducao
da técnica do baixo-relevo e na simulacdo do rudimentar e de deterioracao -
remetendo a antiga datagdo das inscrigbes. Quanto ao imaginario, percebe-se que
este artefato aplica um elemento gréafico semelhante a grafismos indigenas, o que
pode denotar uma referéncia as narrativas acerca de povos indigenas ancestrais
como autores das inscricdes em um periodo pré-histérico. Portanto, é possivel
compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o produto visa apresentar-
se como uma antiguidade, nas técnicas similares utilizadas para representar a
Pedra de Inga quanto a sua datacdo, seus simbolos e em um dos elementos do
imagindrio das ltacoatiaras.
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SINTESE INTERPRETATIVA — Suvenir maquete PARTE 3

No suvenir analisado a
representacao configurada esta na
referéncia a narrativa histérica
sobre o ambiente das Itacoatiaras
de Inga. As técnicas utilizadas se
concentram na elaboracdo de
réplicas dos animais pré-histéricos
narrados principalmente no Museu

do sitio, além da reproducdo do

ambiente  natural do  sitio
arqueoldgico. Quanto ao imaginario ingaense, a representacdo dos animais pré-
histéricos denota a aproximagdo com a narrativa criada a respeito do periodo de
elaboracado das inscri¢cdes rupestres e dos seres que viviam no entorno da Pedra do
Inga. Portanto, é possivel compreender a partir das caracteristicas analisadas, que
o produto é munido de referéncias ao conjunto iconografico das inscricdes rupestres
e a representacao do contexto pré-historico das Itacoatiaras de Inga na réplica dos

animais representados.

SINTESE INTERPRETATIVA — Suvenir prato com alcas PARTE 3

No suvenir analisado a representacao
configurada esta no uso de dois simbolos rupestres
da Pedra de Inga. Além dos simbolos, técnicas de
acabamentos foram aplicadas para estabelecer
relagbes quanto aos significados em torno das

inscricbes. As técnicas utilizadas para fazer
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referéncias aos elementos culturais e histéricos se concentram principalmente na
reproducao da técnica do baixo-relevo das inscrigdes rupestres e na textura central
e das algas do produto, que se aproximam das caracteristicas formais de um
conjunto de pedras. Isto pode estar relacionado ao conjunto de pedras que
compdem as ltacoatiaras de Inga. Quanto ao imaginario, percebe-se que este
artefato aplica elementos de texturizagédo e precisdo de acabamento que remontam
a saberes rudimentares, ou as irregularidades formais dos artefatos pré-historicos.
Portanto, é possivel compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o
produto visa apresentar-se como uma antiguidade, nas técnicas similares utilizadas
para representar a Pedra de Inga quanto a sua datagéo, seus simbolos e 0 elemento
do imaginario quanto a autoria pré-histérica das inscricoes.

No suvenir analisado a representagao
configurada esta no uso de um dos simbolos
rupestres da Pedra de Inga. Além do simbolo,
técnicas de acabamentos foram aplicadas para
estabelecer relagbes quanto aos significados em
torno das inscrigdes. As técnicas utilizadas para fazer
referéncias aos elementos culturais e histéricos se
concentram principalmente na reproduc¢ao da técnica
do baixo-relevo, e na textura aplicada na parte
inferior do produto, que se aproxima das

caracteristicas de um tecido ou couro. Pensando a
partir deste aspecto do couro € possivel se aproximar de uma referéncia que
remonta a um dos materiais mais antigos utilizados durante o periodo pré-historico.
Quanto ao imaginario, percebe-se que este artefato aplica elementos de
texturizacdo e precisdo de acabamento que remontam a saberes rudimentares, ou

as irregularidades formais dos artefatos pré-histéricos. Portanto, € possivel
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compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o produto visa apresentar-
se como uma antiguidade, nas técnicas similares utilizadas para representar a
Pedra do Inga quanto a sua datagao, seus simbolos e o elemento do imaginario

quanto a autoria pré-histérica das inscricoes.

SINTESE INTERPRETATIVA - Suvenir vaso PARTE 3

No suvenir analisado a representacao configurada esta
na referéncia a Pedra de Inga. As técnicas utilizadas se
concentram na elaboracao dos simbolos rupestres em alto-
relevo com a aplicagdo de texturizagdo, assemelhando-se a
superficie rochosa que contém os simbolos. Quanto ao
imaginario ingaense, nao € perceptivel uma relagédo clara
com esse elemento e o artefato analisado. Portanto, &
possivel compreender a partir das caracteristicas
analisadas, que o produto é munido de referéncias as
inscrigdes rupestres na réplica de um conjunto de simbolos

da iconografia da Pedra de Ing4, na qualidade dos desenhos

e na textura aplicada a eles.

SINTESE INTERPRETATIVA — Suvenir mandala PARTE 3

No suvenir analisado a representagdo configurada estd no uso de quatro
simbolos rupestres da Pedra de Inga. As técnicas utilizadas para fazer referéncias
aos elementos culturais e histéricos se concentram principalmente na reproducao

da técnica do baixo-relevo. Quanto ao imaginario, percebe-se que ha pouca




influéncia desse aspecto no artefato. E possivel que a
irregularidade da pega ceramica e a técnica de subtragao dos
simbolos esteja relacionada ao imaginario quanto aos
saberes pré-histéricos das inscricbes rupestres. Portanto, é
possivel compreender a partir das caracteristicas analisadas,
qgue o produto representa a replicacao da propria técnica das
inscrigbes rupestres, na similaridade dos simbolos e no
elemento do imaginario quanto a autoria pré-histérica das

inscricdes.
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SINTESE INTERPRETATIVA — Suvenir mandala

No suvenir analisado a representagao configurada esta no
uso de trés simbolos rupestres da Pedra de Inga. As técnicas
utilizadas para fazer referéncia aos elementos culturais e
histéricos se concentram principalmente na reproducao da
técnica do baixo-relevo. Quanto ao imaginario, percebe-se que
ha pouca influéncia desse aspecto no artefato. Portanto, é
possivel compreender a partir das caracteristicas analisadas,
que o produto visa apresentar-se como a reproducao da
técnica pré-histérica das inscricdes, na similaridade dos
simbolos rupestres e no elemento do imaginario quanto a

autoria pré-historica das inscrigdes.

PARTE 3
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SINTESE INTERPRETATIVA- Suvenir mandala PARTE 3

No suvenir analisado a representacao
configurada esta na referéncia a Pedra de Inga.
As técnicas utilizadas para fazer referéncias aos
elementos da Pedra de Inga se concentram na
reproducdo da técnica pre-historica dos simbolos
em baixo-relevo, além do uso dos elementos cor
e formas naturais que se referem ao ambiente
natural das Itacoatiaras e a indicagéo do local de

origem no uso das formas verbais. Quanto ao
imagindrio, é possivel que a técnica de subtracdo dos simbolos esteja relacionada
aos saberes pré-histéricos das inscricbes rupestres. Portanto, é possivel
compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o produto se apresenta
como a réplica dos simbolos e da técnica presentes na Pedra de Inga, junto ao
elemento do imagindrio quanto a autoria pré-histérica das inscricdes.

SINTESE INTERPRETATIVA - Suvenir cadeeiro PARTE 3

No suvenir analisado a representacao configurada esta
na referéncia a Pedra de Inga e ao artefato da cultura
material do Nordeste. As técnicas utilizadas se concentram
na elaboracao dos simbolos rupestres em cor contrastante,
além do uso de formas verbais que reforcam a origem do
produto e da imagem de Inga como Terra das Itacoatiaras.
Quanto ao imaginario ingaense, ndo € perceptivel uma

relagdo clara com esse elemento e o artefato analisado e
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sim, de forma mais ampla, com o imaginario nordestino. Portanto, € possivel
compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o produto € munido de
referéncias as inscricbes rupestres na réplica de um conjunto de simbolos da
iconografia e uso de formas verbais em relacao a Pedra de Inga, além da referéncia

a cultura material da regidao Nordeste.

No suvenir analisado a
representacdo configurada esta na
referéncia ao Sitio Arqueoldgico de Inga
e a cultura nordestina. As técnicas
utilizadas para fazer referéncias aos

elementos da Pedra de Inga se

concentram na utilizacao dos simbolos
rupestres e nas formas verbais. Apesar do formato de chapéu de couro nao fazer
referéncia direta ao sitio arqueoldgico, € possivel que essa atribuicdo tenha a
intencdo de agregar valor ao produto quanto aos visitantes de diversas outras
regides e paises que visitam o ambiente turistico de Inga. Proporcionando uma
familiaridade e identificacdo com elementos da cultura regional em que Inga esta
inserido. Quanto ao imagindrio ingaense, nédo é perceptivel uma relagéo clara com
esse elemento e o artefato analisado e sim, de forma mais ampla, com o imaginério
nordestino. Portanto, é possivel compreender a partir das caracteristicas
analisadas, que o produto é munido de referéncias aos elementos rupestres da
Pedra de Ingé e a cultura nordestina, na similaridade dos simbolos e no formato do

artefato com referéncia a um produto da cultura material da regido Nordeste.
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SINTESE INTERPRETATIVA - Suvenir copinho de barro PARTE 3

No suvenir analisado a representagcao
configurada esté na referéncia a Pedra do Inga e ao |
artefato da cultura material do Nordeste. As técnicas
utilizadas se concentram na elaboracao dos simbolos
rupestres em cor contrastante, além da irregularidade
da peca que propicia alusées a superficie rochosa
que contém os simbolos. Quanto ao imaginario

ingaense, ndo é perceptivel uma relagdo clara com

esse elemento e o artefato analisado e sim, de forma

mais ampla, com o imaginario nordestino. Portanto, € possivel compreender a partir
das caracteristicas analisadas, que o produto € munido de referéncias as inscricoes
rupestres na réplica de um conjunto de simbolos da iconografia da Pedra de Inga e
na referéncia a cultura material da regiao Nordeste.

SINTESE INTERPRETATIVA - Suvenir jarra de vidro PARTE 3

No suvenir analisado a representagdo configurada
estd na referéncia a Pedra de Inga. As técnicas
utilizadas se concentram na elaboracdo dos simbolos
rupestres e a textura visual possivelmente elaborada
numa referéncia a texturizacdo da Pedra de Inga.
Quanto ao imaginario ingaense, ndo é perceptivel uma
relacao clara com esse elemento e o artefato analisado.
Portanto, é possivel compreender a partir das

caracteristicas analisadas, que o produto é munido de
referéncias as inscricdes rupestres das ltacoatiaras de Inga na réplica de um

conjunto de simbolos da iconografia e na textura visual reproduzida.
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SINTESE INTERPRETATIVA — Suvenir tigela oval PARTE 3

No suvenir analisado a
representacao configurada esta no uso
de um dos simbolos rupestres da
Pedra de Inga. Além do simbolo,

técnicas de acabamentos e grafismos
foram aplicadas para estabelecer relagdes quanto aos significados em torno das
inscricdes. As técnicas utilizadas para fazer referéncias aos elementos culturais e
histéricos se concentram principalmente na reproducao da técnica do baixo-relevo
das inscricoes rupestres. Quanto ao imaginario, percebe-se que este artefato aplica
um elemento grafico semelhante a grafismos indigenas, o que pode denotar uma
referéncia as narrativas acerca de povos indigenas ancestrais como autores das
inscricoes em um periodo pré-historico. Portanto, € possivel compreender a partir
das caracteristicas analisadas, que o produto visa apresentar-se como uma
antiguidade, nas técnicas similares utilizadas para representar a Pedra de Inga
quanto a sua datagéo, seus simbolos e em um dos elementos do imaginario em

torno das ltacoatiaras.

SINTESE INTERPRETATIVA — Suvenir pote multiuso PARTE 3

No suvenir analisado a representacédo configurada esta
no uso de um dos simbolos rupestres da Pedra de Inga.
Além do simbolo, técnicas de acabamentos foram aplicadas
para estabelecer relagées quanto aos significados em torno
das inscricoes. As técnicas utilizadas para fazer referéncias
aos elementos culturais e historicos se concentram
principalmente na reprodu¢éo da técnica do baixo-relevo e
na técnica de texturizacdo nas extremidades laterais do

produto, que se aproximam dos contrastes superficiais
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rochosos. Quanto ao imaginario, percebe-se que este artefato aplica elementos de
texturizacdo e precisdo de acabamento que remontam a saberes rudimentares, ou
as irregularidades formais dos artefatos pré-histéricos. Portanto, € possivel
compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o produto visa apresentar-
se como uma antiguidade, nas técnicas similares utilizadas para representar a
Pedra de Inga quanto a sua datagéo, seus simbolos e o elemento do imaginario

quanto a autoria pré-histérica das inscri¢oes.

No suvenir analisado a representacdao configurada
esta no uso de um dos simbolos rupestres e das formas
verbais que funcionam como indicativo da marca da
Pedra do Inga. As técnicas utilizadas para fazer
referéncias aos elementos culturais e historicos se
concentram principalmente na reprodugéo da técnica do
baixo-relevo das formas e na produgéao artesanal. Quanto
ao imaginario, é possivel que a técnica de subtragdo dos
simbolos esteja relacionada aos saberes pré-histéricos

das inscricbes rupestres. Portanto, € possivel

compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o produto se mune da
marca do ambiente visitado e da replicacdo da propria técnica das inscricbes
rupestres, na similaridade dos simbolos e no uso das formas verbais, e no elemento

do imaginario quanto a autoria pré-histérica das inscricoes.
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SINTESE INTERPRETATIVA — Suvenir porta-copos PARTE 3

No suvenir analisado a representacao
configurada esta no uso de um dos simbolos
rupestres da Pedra de Inga e técnicas de
acabamentos e grafismos que remontam aos
significados em torno das inscri¢des. As técnicas
utilizadas para fazer referéncias aos elementos
culturais e  histéricos se  concentram

principalmente na reprodugcdo da técnica do
baixo-relevo e na simulagéo do aspecto bruto de deterioragéo da pedra que contém
as inscricbes — remetendo também a sua antiga datacdo. Quanto ao imaginério,
percebe-se que este artefato aplica um elemento grafico semelhante a grafismos
indigenas, o que pode denotar uma referéncia as narrativas acerca de povos
indigenas ancestrais como autores das inscricoes. Portanto, € possivel
compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o produto visa apresentar-
se como uma antiguidade, nas técnicas similares utilizadas para representar a
Pedra de Inga quanto a sua datacdo, seus simbolos e um dos elementos do

imaginario.

SINTESE INTERPRETATIVA — Suvenir meleira PARTE 3

No suvenir analisado a representacdo configurada esta no uso de um dos
simbolos rupestres da Pedra de Inga e técnicas de tratamento superficial que
remontam aos significados em torno das inscri¢des. As técnicas utilizadas para fazer
referéncias aos elementos culturais e historicos se concentram principalmente na
reproducao da técnica do baixo-relevo e na simulacao do aspecto irregular da pedra

que contém as inscricoes — remetendo também a sua antiga datacdo. Quanto ao
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imaginario, percebe-se que este artefato aplica elementos de
texturizacdo e precisdo de acabamento que remontam a
saberes rudimentares, ou a irregularidade das formas dos
artefatos pré-histéricos. Portanto, é possivel compreender a
partir das caracteristicas analisadas, que o produto visa
apresentar-se como uma antiguidade, nas técnicas similares
utilizadas para representar a Pedra de Inga quanto a sua
datacdo, seus simbolos e o elemento do imaginario quanto a

autoria pré-historica das inscrigdes.

SINTESE INTERPRETATIVA — Suvenir pildo PARTE 3

No suvenir analisado a representacao configurada esta na
referéncia a Pedra do Inga e ao artefato da cultura material
regional. As técnicas utilizadas se concentram na elaboragéo y
dos simbolos rupestres em cor contrastante, além das formas
verbais que indicam o local visitado. Quanto ao imaginério
ingaense, nao é perceptivel uma relagdo clara com esse
elemento e o artefato analisado e sim, de forma mais ampla,
com o imaginario nordestino. Portanto, € possivel
compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o
produto & munido de referéncias as inscricdes rupestres na
réplica de um conjunto de simbolos da iconografia, nas formas

verbais indiciais sobre a origem do produto e na referéncia a

cultura material brasileira.




90

SINTESE INTERPRETATIVA — Suvenir suporte para bebidas PARTE 3

No suvenir analisado a representacdo configurada
esta na referéncia a marca do sitio arqueol6gico - no uso
do simbolo e letreiro que indica a “Terra das Itacoatiaras”.
As técnicas utilizadas para fazer referéncias aos
elementos da Pedra de Inga se concentram na utilizagao
do simbolo e do letreiro inscrito por meio da técnica de
queima que marca a superficie de madeira. Quanto ao
imaginario, percebe-se ndo ha influéncia desse aspecto
no artefato. E possivel que a origem artesanal da peca
gere um valor agregado quanto a ser produzido
essencialmente de forma manual. De forma geral, é

possivel compreender a partir das caracteristicas

analisadas, que o produto se mune principalmente da
marca do sitio arqueolégico conhecido no territdério para representar o espaco
turistico.

SINTESE INTERPRETATIVA — Suvenir filtro de 4gua PARTE 3

No suvenir analisado a representacao configurada esta na referéncia a Pedra do
Inga e no uso de um produto caracteristico da cultura material da regido Nordeste.
As técnicas utilizadas se concentram na elaboracao dos simbolos rupestres em alto-
relevo com a aplicagao de texturizagdo, assemelhando-se a superficie rochosa que
contém os simbolos. O produto analisado — o filtro de barro — apesar de nao ser
produzido na regido ingaense, faz parte da cultura material da regido em que o

municipio esta inserido. Possivelmente o artesdo local se muniu desse aspecto para




acrescentar sobre a superficie do produto ja adquirido os
elementos iconograficos da Pedra de Inga.
imaginario ingaense, nao é perceptivel uma relacao clara com
esse elemento e o artefato analisado e sim de forma mais
ampla com o imaginario nordestino. Portanto, é possivel
compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o
produto € munido de referéncias as inscricbes rupestres na
réplica de um conjunto de simbolos da iconografia da Pedra de

Inga e no uso do artefato que faz parte da cultura material da

regidao Nordeste.

No suvenir analisado a representacéo
configurada estd na referéncia a um
saber imaterial tradicional de Inga — a
renda em labirinto confeccionada em Cha
dos Pereiras por um grupo de mulheres
rendeiras. A técnica da renda
confeccionada artesanalmente ja € em si
mesma a referéncia ao saber ingaense,

embora ndo haja uma referéncia visual

Quanto ao
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direta as Itacoatiaras. Quanto ao imaginario em torno das ltacoatiaras, percebe-se

que ndo ha influéncia desse aspecto no artefato. De forma geral, é possivel

compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o produto se mune do

saber imaterial da cultura local para representar o territério do espaco turistico.
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No suvenir analisado a representacdo configurada estd na referéncia aos
simbolos da Pedra de Inga e a um saber imaterial tradicional do territério — a renda
em labirinto confeccionada em Cha dos Pereiras por um grupo de mulheres
rendeiras. A técnica da renda confeccionada artesanalmente ja € em si mesma a
referéncia ao saber ingaense agregado a representacdo similar em ordem e na
qualidade dos simbolos ao conjunto iconografico do pareddao que contém as
inscrigbes rupestres em Inga. Quanto ao imaginario em torno das ltacoatiaras,
percebe-se que o contraste entre as areas vazadas e preenchidas pode se assimilar
a referéncia da técnica pré-histérica das inscricdes. De forma geral, é possivel
compreender que o produto se mune do saber imaterial da cultura local e da
materialidade dos simbolos rupestres para representar o territério e o espaco

turistico.

7 CATEGORIZACAO

Executadas as andlises dos suvenires mapeados, segue-se 0 processo do
estudo dos artefatos na categorizacdo a partir da organizagdo das mensagens
encontradas nos suvenires. Os insumos necessarios para tal classificacdo se
concentram principalmente na sintese interpretativa gerada em cada analise dos
artefatos.

Algumas consideracdes sao pertinentes quanto a observacdes obtidas por
meio de recorréncias interpretativas nos objetos analisados. E perceptivel a repeticao
interpretativa em grande parte da andlise da dimensao pragmética dos artefatos. Essa
recorréncia se deve principalmente ao potencial usuério dos suvenires, o visitante das

ltacoatiaras de Inga ou a pessoa a qual pode ser presenteada com este produto. Isto
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devido ao fato de o suvenir ser um objeto comercializado no préprio ambiente turistico.
Outra observacao recorrente é que o nivel de relacionamento que o individuo
estabelece com o artefato é o sociolégico e psicolégico de uso, pois abrange o
significado simbdlico implicito na experiéncia de quem adquiriu 0 suvenir, quanto ao
passeio turistico em Ingad. Os mesmos niveis de uso ocorrem no caso em que o
suvenir é presenteado a outrem, capaz de promover relagoes sociais afetivas de
lembranca e estima entre os individuos e a atribuicdo de valores afetivos e emocionais
ao produto fruto desse aprecgo. Tais caracteristicas justificam a atribuicdo da funcao

simbdlica e estética em comum aos produtos analisados.

Vale ressaltar que as tipologias de suvenires apresentadas por Horodyski et al.
(2014), incluidas na especificacdo da ficha técnica dos produtos, auxiliaram na
caracterizacao dos suvenires na andlise da linguagem desses artefatos. Por fim, os
suvenires foram categorizados de acordo com as caracteristicas de maior énfase
circunscritas em sua configuracdo e representacdo. As conclusbes analiticas
proporcionaram a categorizagdo dos suvenires em 4 categorias principais: 1)
Suvenires rudimentares; 2) Suvenires regionais; 3) Suvenires réplicas; 4) Suvenires
do saber imaterial. A categoria dos suvenires réplicas, por sua vez, foi subdividida de
acordo com as particularidades observadas nos artefatos. O esquema a seguir (Figura
34), ilustra as categorias e subcategorias com base nos suvenires analisados.

Suvenires rudimentares

—o Réplicas de fragmento da Pedra de Inga

Suvenires regionais —e Réplica das inscrigdes por iconizacdo

Lo Réplica do contexto pré-histdrico
| —e® Réplicas da iconografia e referéncias
ao ambiente

—® Réplica da iconografia com marca do territdrio

Figura 34 — Esquema da categorizagao dos suvenires. Fonte: Elaborado pela autora

A seguir, apresenta-se as conclusdes que levaram a definicdo das categorias
elaboradas a partir do corpus de analise.
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7.1 Categoria 1: Suvenires rudimentares

Os suvenires incluidos nesta categoria foram agrupados a partir da similaridade
de sua configuragdo e o modo de representacao. E aplicada a técnica de reprodugéo
em baixo-relevo, semelhante as inscricdes rupestres na Pedra de Inga. Além disso,
os efeitos produzidos nas pecas simulam desgastes na superficie dos produtos, o que
leva a alusbes a propria superficie rochosa e sua datagdo, tanto quanto a
representacdo de um produto rudimentar, da antiguidade, assim como as inscricées
das ltacoatiaras também sdo. As irregularidades formais, o uso de texturas, a baixa
precisdo do acabamento e a cor natural do material reforgam tais significados. Além
disso, o material cerdmico utilizado na fabricagdo dos suvenires, agrega valor ao
produto quando consideramos a ancestralidade e tradicdo do fazer artesanal dos
artefatos de barro.

Os suvenires que integram esta categoria sao: porta-copo; prato triangular;
tigela oval; pote multiuso; meleira; vaso; e o prato decorativo com algas. A seguir
(Figura 35), apresenta-se um quadro com as imagens dos suvenires desta categoria.

1 Suvenires rudimentares

? Prato triangular

?Meleira T Pote multiuso T Vaso ? Prato com algas

Figura 35 — Suvenires rudimentares. Fonte: Elaborado pela autora.
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Dentre os sete suvenires apresentados, trés deles possuem em sua
configuracdo a referéncia especifica ao imaginario quanto a origem das inscri¢cdes
feitas por povos indigenas ancestrais que habitavam no territério ingaense. Essa
referéncia pode ser percebida no uso de um grafismo semelhante a grafismo

indigenas, visto nos suvenires porta-copo, prato triangular e na tigela oval.

7.2 Categoria 2: Suvenires regionais

A categoria que classifica os suvenires como regionais € assim intitulada pela
caracteristica em comum dos artefatos quanto a representagdo de elementos com
referéncia a identidade cultural nordestina, seja no dimensionamento real do suvenir
ou em forma de miniaturas e réplicas. Dessa forma, um fator do contexto do territério
ingaense (sua insercdo na regidao Nordeste) foi utilizado como referéncia para os
suvenires comercializados no sitio arqueolédgico. Vale ressaltar que o material
empregado e o processo de fabricacdo artesanal dos produtos agregam valor ao

suvenir em sua representacao do tradicional e local.

Desse modo, 0s suvenires regionais representam de forma icénica os artefatos
da cultura material nordestina (seja em miniatura ou os artefatos em si mesmos), junto
a representacao simbdlica da Pedra de Inga, na aplicacao dos simbolos rupestres ou
no uso de formas verbais que descrevem a origem do produto quanto ao ambiente
turistico. A figura a seguir (Figura 36), apresenta os sete suvenires classificados como
regionais, que inclui a réplica de chapéu de couro, o candeeiro, a miniatura de sela de
couro, a miniatura de colete de couro, o copinho de barro para cachaca, o filtro de

barro e o piléo.
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T Réplica de chapéu de couro T Candeeiro T Copinho de barro

Chaveiro colete Chaveiro sela Pil3o Filtro de barro
de couro de couro

Figura 36 — Suvenires regionais. Fonte: Elaborado pela autora.

A maneira de representagdo de elementos regionais nos artefatos incluidos
nesta categoria € capaz de provocar o imaginario do turista acerca das caracteristicas
da cultura material nordestina. Para os visitantes da propria regido Nordeste, o valor
agregado ao produto pode relacionar-se a memoéria afetiva despertada por meio
destes suvenires, que possuem um cunho muito mais simbdlico que utilitario nos dias
de hoje. Por outro lado, para os visitantes de fora do contexto nordestino, o valor
agregado esté relacionado a interface de familiaridade do produto proporcionada por
meio da identidade cultural nordestina construida e amplamente divulgada. Gerando

desse modo, valores com énfase estética e simbdlica aos suvenires.

7.3 Categoria 3: Suvenires réplicas

Na categoria dos suvenires réplicas os artefatos incluidos possuem a
caracteristica de replicar algum elemento relacionado as ltacoatiaras de Inga com
maior énfase em sua configuracdo. Algumas especificidades dos artefatos incluidos
nesta categoria deram origem as seguintes subcategorias: 3.1) Réplicas de fragmento
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da Pedra do Inga; 3.2) Réplica das inscrigdes por iconizagéo; 3.3) Réplica do contexto
pré-historico; 3.4) Réplicas da iconografia e referéncias visuais do ambiente natural; e
3.5) Réplica da iconografia com marca do territério. A seguir, serdo descritas e
apresentadas as figuras correspondentes a cada uma destas subcategorias.

Os suvenires classificados como réplicas de fragmento da Pedra do Inga se
enquadram nesta qualidade de réplica por suas cores em tom acinzentado, formas e
texturas irregulares aludir a um pedaco da propria Pedra de Inga com parte das
inscricdes em baixo-relevo nela contidas. Dois produtos compdem essa tipologia, o
chaveiro ovalado e um ima de geladeira, ambos produzidos localmente por um artista
ingaense. O suvenir em formato de ima tem em sua configuracdo um elemento a mais
que reforga sua origem, visto nas formas verbais “Pedra do Inga”. A figura a seguir
(Figura 37), apresenta os suvenires classificados como réplicas de fragmentos da
Pedra de Inga.

| Im3 de geladeira | Chaveiro Pedra de Inga

Figura 37 — Subcategoria 3.1 dos suvenires réplicas. Fonte: elaborado pela autora.

Os artefatos classificados como réplica das inscricées por iconizagéo incluem
0s suvenires que apresentam énfase de representacdo a Pedra de Inga ao replicar
iconicamente alguns dos simbolos rupestres. Quatro suvenires estéo incluidos nesta
subcategoria: os dois mandala ceradmicos; o vaso de barro; e o chaveiro na forma de
um simbolo rupestre. As técnicas para replicar a qualidade dos simbolos foram
empregadas de formas diferenciadas em cada suvenir. Os mandalas reproduzem a
técnica do baixo-relevo na representagédo dos simbolos; no vaso de barro os simbolos
sao desenhados na superficie do vaso de barro e finalizados com acabamentos de
cor e textura, replicando parte da iconografia da Pedra do Inga; por outro lado, no

chaveiro a forma principal € a réplica de um dos simbolos rupestres conformado em
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resina na cor cinza, fator que reforgca a alusdo a qualidade visual da pedra. A figura a
seqguir (Figura 38), apresenta os suvenires classificados como réplica das inscrigdes

por iconizagao.

| Mandalas | Vaso | Chaveiro simbolo

Figura 38 — Subcategoria 3.2 dos suvenires réplicas. Fonte: Elaborado pela autora.

A subcategoria 3.3 refere-se aos artefatos classificados como réplica do
contexto pré-histérico. Essa subclassificagdo inclui dois suvenires que replicam
elementos do contexto pré-historico explorados nas narrativas do sitio arqueoldgico,
visto principalmente no museu local: o suvenir em formato de maquete do ambiente
arqueoldgico; e o chaveiro que replica um fossil de dinossauro. No suvenir elaborado
em dimensbes de uma maquete tem-se a réplica do ambiente arqueolégico na
reproducdo do entorno natural das ltacoatiaras, a representacdo da pedra com as
inscricoes rupestres e réplicas dos animais pré-histéricos que, segundo estudiosos,
habitaram aquela regido. O segundo suvenir trata da representacao de um féssil de
dinossauro encravado em uma espécie de solo arenoso (assimilagdo feita com base
na cor amarronzada do artefato), o que revela suas caracteristicas similar a achados
pré-histéricos com relacédo as teorias cientificas sobre os animais que habitaram a
regidao ingaense no periodo pré-histérico. A figura a seguir (Figura 39), apresenta os
suvenires analisados nesta subclasse.
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| Réplica do ambiente arqueoldgico | Chaveiro fossil

Figura 39 — Subcategoria 3.3 dos suvenires réplicas. Fonte: Elaborado pela autora.

A subcategoria 3.4 trata dos artefatos como réplicas da iconografia e com
referéncias visuais do ambiente natural. Dois suvenires se enquadram nesta
classificacao: a jarra para bebidas e o suvenir mandala. Estes artefatos aqui se
inserem por trazem em sua configuragdo elementos visuais que remetem ao ambiente
natural do sitio arqueolégico na reproducao de folhas, no uso da cor verde em aluséao
a natureza, no uso de um simbolo rupestre estilizado simbolizando o sol e em outras
réplicas da iconografia numa maior qualidade de similaridade com as inscricoes
rupestres de Inga. A configuracao dos suvenires apresenta acabamento mais rustico,
a exemplo da textura visual da jarra de vidro (craguelamento da cor) e na textura mais
rugosa do suvenir mandala, resultante do proprio material utilizado. Em especial, este
ultimo suvenir reforca a réplica da iconografia ndo apenas na qualidade do desenho,
mas no uso da técnica em baixo-relevo e da cor em um tom de verde mais claro que
o da superficie total do produto, capaz de reforgar o efeito da técnica aplicada. A figura

a sequir (Figura 40), apresenta os suvenires analisados nesta subclasse.
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3.4 Suvenires r_é'pli.cas - Réplicas da iconografia e referéncias ao ambiente

'| Jarra de vidro | Mandala

Figura 40 — Subcategoria 3.4 dos suvenires réplicas. Fonte: Elaborado pela autora.

A subcategoria que trata dos artefatos como réplica da iconografia com marca
do territorio inclui dois suvenires: o cinzeiro € 0 suvenir que serve de suporte para
bebidas. Estes artefatos representam as Itacoatiaras essencialmente no uso de um
simbolo em conjunto com o indicativo verbal do local de origem, por meio de titulos ja
conhecidos e atribuidos ao espaco turistico, “Pedra de Inga” e “Terra das ltacoatiaras”.

A figura a seguir (Figura 41), apresenta os suvenires analisados nesta subclasse.

3.5 Suvenires réplicas - Réplica da iconografia com marca do territério

| Cinzeiro | Suporte para bebidas

Figura 41 — Subcategoria 3.5 dos suvenires réplicas. Fonte: Elaborado pela autora.

7.4 Categoria 4: Suvenires do saber imaterial

Os suvenires incluidos nesta categoria refletem os elementos da cultura
material e imaterial de Ingd, especificamente do saber da renda labirinto

confeccionada artesanal e tradicionalmente em alguns distritos do municipio de Inga.
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A renda labirinto faz parte da cultura ingaense, com destaque para trés comunidades

de mulheres rendeiras, as de Cha dos Pereiras, Quilombo Pedra D’agua e Pontina.

Os dois suvenires enquadrados nesta classificacdo sdo: uma peca téxtil para
centro de mesa (ou pano de copa) e uma peca téxtil para mesa de jantar (conhecida
como passadeira). E valido considerar a diferenciacdo quanto aos motivos bordados
em ambas as pecas. O suvenir em formato de pano de copa € elaborado a partir de
elementos do bordado tradicional do labirinto - flores, folhagens e arabescos. Por outro
lado, o suvenir em formato de passadeira apresenta um bordado contextual: a peca
em labirinto também é bordada com motivos tradicionais, mas apresenta uma énfase
na reproducao da iconografia da Pedra de Inga. Unindo, dessa forma, os saberes do
patriménio imaterial do labirinto e os elementos do patrimdnio arqueolégico ingaense.

A figura a seguir (Figura 42), apresenta os dois suvenires do saber imaterial.

| Centro de mesa | Passadeira

Figura 42 — Suvenires do saber imaterial. Fonte: elaborado pela autora.

8 CONSIDERACOES FINAIS

As andlises dos suvenires proporcionaram a compreensao sobre a
potencialidade dos artefatos em transmitir uma mensagem. Em relagdo ao objeto de
estudo, a comunicacédo do local visitado se materializa por meio da representacao dos
elementos da cultura do territério, seja material ou imaterial, bem como por meio dos
aspectos do imaginario criado sobre o contexto do sitio arqueoldgico em Inga.

A concretizacdo do mapeamento dos suvenires comercializados no sitio
arqueologico proporcionou a definicdo do corpus de analise em 28 suvenires com
consisténcia em sua linguagem visual, factiveis de ser analisados pelo viés semibdtico

do design. Os resultados obtidos, a partir das analises, culminaram na categorizacao
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dos suvenires e a compreensao acerca do uso de elementos culturais da identidade
local e regional como forma de autenticar a origem dos produtos comercializados no

espaco turistico estudado, consolidados na materialidade dos artefatos.

Vale ressaltar que, apesar do foco da pesquisa nao se concentrar na analise a
partir da origem do processo de fabricacao e do produtor dos suvenires, observou-se
certa interferéncia na configuracao dos artefatos. Os produtos que nao sao produzidos
localmente demostraram a representacédo da Pedra de Inga apenas em acabamentos
e aplicagdes superficiais, a exemplo da reproducao dos simbolos rupestres, formas
verbais indicando o local de origem e texturas pontuais, como no caso dos suvenires
regionais. Por outro lado, os produtos totalmente produzidos por ingaenses
demostraram maior investimento em replicar detalhes na assimilacao da Pedra de
Inga e nos elementos que envolvem as origens pré-histéricas do monumento de arte
rupestre. Visto no exemplo dos suvenires categorizados como rudimentares e nas
subcategorias réplicas de fragmento da Pedra de Inga e nos artefatos réplicas do
contexto pré-histérico.

Além disso, o imaginario criado pelos moradores locais e pelos visitantes,
resultante principalmente da imprecisdo da origem e datacdo das inscricoes,
demonstraram ser um fator que contribui para a configuracdo dos artefatos
analisados. O conceito de meméria discorrido e correlacionado com o0 suvenir no
decorrer da presente pesquisa aponta sua relacdo ndo apenas quanto ao imaginario
construido em nossa memaria, mas nas relacées de lembranca do que foi vivenciado
pelo individuo que visita a Pedra de Inga e a aquisicao do artefato como forma de

estima e lembranca de um outro alguém.

A pesquisa demonstrou a viabilidade da andlise por meio das dimensdes
semibticas do design, considerando a relevancia acerca da compreensao do contexto
sociocultural que envolve os suvenires. Na dimensé&o sintatica é perceptivel a riqueza
dos elementos da configuracdo dos suvenires na intencdo de materializar a
representacao pretendida quanto a Pedra do Inga. Visto na recorréncia de algumas
caracteristicas em comum aplicadas aos produtos do corpus de analise, a exemplo
do uso de cores que remetem ao ambiente natural e a pedra, as aplicacées de texturas
ornamentais e aleatorias em alusdo as caracteristicas formais e superficiais da pedra,
a preocupacao em aplicar efeitos e o baixo-relevo similar as inscricoes rupestres, além
do uso de formas verbais que reforcam a representacao e lembranca do local visitado.
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A compreensdo dos elementos sintaticos corroborou para o entendimento da
semantica do produto focado em representar os elementos do contexto turistico: o
conjunto rochoso; o contexto que envolve a origem pré-histérica da iconografia
rupestre; o ambiente natural do sitio e o imaginario criado sobre o local. A andlise da
dimensao pragmatica trouxe a reflexdo acerca do suvenir como objeto de memoria,
pois em seu nivel sociologico e psicolégico de uso, a aquisicdo do suvenir para o
préprio turista é capaz de dotar o artefato de valor afetivo e emocional, na lembranca
materializada sobre a experiéncia vivenciada ali. Além disso, percebe-se o fator de
estima que envolve o dar de presente uma lembranga do passeio, apreco que traduz
o ato de se lembrar de alguém em um momento que marcou uma experiéncia
extraordinaria para aquele que se dispds a presentear. Por isso, 0 suvenir pode ser
visto como um marcador de memaria na materializacdo da cultura e da experiéncia

particular ao visitar o espaco turistico.

Dessa forma, a pesquisa revela a viabilidade e relevancia dos estudos voltados
para o suvenir a partir de seus significados, seja na sua relagao com a cultura material,
sua conexao com a memoria e a relagdo com a linguagem e a cultura ao se tratar da

representagéo neste artefato.

As contribuicoes da presente pesquisa para area do design se estabelecem na
reflexdo sobre a maneira que as caracteristicas do produto podem ser projetadas para
comunicar aspectos de uma cultura. Destacou-se também a exequibilidade da
ferramenta proposta com base na semiética do design para andlise dos suvenires e a
possibilidade de adaptacédo da ficha para auxiliar a praxis do Design, o que inclui a
busca da compreenséo do significado e da geracao de sentido dos produtos. Quanto
a comunidade em geral, 0 estudo dos suvenires proposto na presente pesquisa
apresenta a importancia desses artefatos na representacdo de um territério,
proporcionando uma reflexdo de que enquanto individuos de uma cultura somos
responsaveis por apresentar e representa-la a outros, seja espontanea ou
intencionalmente, pois a tecitura dos significados e da linguagem de uma cultura é

moldada a diversas maos que dela fazem parte.

O estudo desenvolvido nesta pesquisa abre espaco para outras discussoes e
novas perspectivas de trabalhos nesta area. H4 a possibilidade de ser explorada e

analisada a perspectiva de quem produz 0s suvenires e suas intengdes na
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configuracdo dos artefatos quanto a representagao local. Outro ponto sugestivo é o
estudo sobre a compreensao do turista quanto a experiéncia no contexto turistico e o
modo como essas expectativas e 0 seu imaginario percebem as qualidades estética
e simbdlica nos suvenires comercializados. Uma analise comparativa das intencdes e
percepg¢oes dos atores mencionados demonstra-se com uma outra possibilidade de
estudo. Por fim, € possivel propor um estudo sobre a relagdo entre o imaginario local
e a experiéncia turistica no sitio arqueoldgico de Inga, visando a compreensao sobre
um alinhamento entre essas narrativas e a descoberta sobre qual é a vocacao
territorial de Inga. As sugestdes apresentadas apontam a amplitude do conteudo a ser
explorado no estudo dos significados e também de questdes econdmicas em torno

dos suvenires.
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APENDICE A — QR CODE: MUSICAS DO ALBUM PAEBIRU

Musica “Nas Paredes Da Pedra
Encantada” - Lula Cértes e Zé Ramalho.

Musica “Trilha De Sumé” - Lula Cortes e Zé
Ramalho.




APENDICE B — EXPERIMENTO PILOTO

Ficha de analise:

FICHA TECNICA
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PARTE 1

Tipologia:

Funcao Principal:

|
|
|
!
Local comercializado: !
|
Preco: I

|

|

Dimensdes: (Lx A x P)

Materiais:

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA

Imagem do
produto

PARTE 2

Que elementos bdsicos da forma, caracteristicas, relagées e principios ordenadores estio presentes

da forma configurada do artefato? Como eles aparecem? Quais sdo as

qualidades expressivas

desses elementos? O que eles denotam? Qual a relagdo entre esses aspectos e a dimensdo material
do artefato? Eles estdo associados a algum tipo de material ou tecnologia produtiva?

ELEMENTOS BASICOS DA FORMA E SUAS CARACTERISTICAS
Geradores da forma Ponto | Linha | Plano
Volume | Dirego | Tom | Cor | Textura
Caracteristicas da forma Escala | Proporgdo | Dimensdo | Movimento
PRINCIPIOS ORDENADORES, RELACOES ENTRE FORMAS, RELACOES ENTE FORMA E ESPACO
Unidade [ Segregacdo [ Unificagdo I Contraste [ Fechamento
Principios da gestalt Continuidade | Semelhanga [ Pr idad [ Pregnancia da forma
Equilibrio | Simetria/assimetria I Peso visual | Hierarquia
Principios de ordem Ritmo Enfase Contraste
\ " fo Separagdo Contato Superposi¢do | Interpenetragdo
nter-relagdes entre formas Unido | Intersecaa [ Coincidéncia | Subtraggo
Estrutura e organizacdo X
r'za. o Estrutura | Gradagdo Repetigdo Radiagio

ANALISE DA DIMENSAO SEMANTICA

PARTE 2

O que o artefato representa? Que tipo de estratégias de representacao foram utilizadas no artefato:
icbnicas, indiciais ou simbdlicas? Como o objetivo do artefato é expresso através da forma? Como
a forma do artefato propicia a compreensao do seu uso? A que ambiente o artefato parece estar

associado: cozinha, sala, jardim, dormitdrio, drea urbana, museu, etc.?

ANALISE DA DIMENSAO PRAGMATICA

PARTE 2
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Quem usa o produto? Em que situacao ele é usado? Qual a fungdo principal do artefato: pratica,
estética ou simbdlica? Que caracteristica permitiu essa classificagdo? Qual o nivel de
relacionamento supbe-se que individuo deve estabelecer com artefato a partir do uso: nivel objetivo,
bio-fisioldgico, psicolégico ou socioldgico de uso? Novamente, que caracteristicas permitiu essa
classificacdo? Existe alguma relacdo entre as fungbes do produto ou entre os niveis de
relacionamento individuo/artefato e o material ou a tecnologia de fabricacdo empregados? O que

isso denota?

SINTESE INTERPRETATIVA

PARTE 3

Como o produto comunica a autenticidade da tradicdo? Qual é o tipo de representacdo que esta
configurada no suvenir? Quais as técnicas utilizadas para fazer referéncia aos elementos culturais e

histdricos na configuragdo do suvenir?

Aplicacao da ficha (experimento piloto):

FICHA TECNICA

PARTE 1

Tipologia: suvenir réplica

Funcao Principal: item decorativo
Local comercializado: Loja 1

Preco: R$ 10,00

Dimensées: 6 (L) x 5 (A) x 6 (P)cm
Materiais: pedra bruta (seixo), madeira,

tinta plastica tridimensional e massa acrilica.

ANALISE DA DIMENSAO SEMANTICA

PARTE 2

Geradores da forma

Diregdo

ELEMENTOS BASICOS DA FORMA E SUAS CARACTERISTICAS

Tom

Caracteristicas da forma =
Proporgdo

Dimens&o Movimento

PRINCIPIOS ORDENADORES, RELAGOES ENTRE FORMAS, RELAGOES ENTE FORMA E ESPACO

Unidade [ Segregagao [

Principios da gestalt Contntidade Semelhanca

Equilibrio | Simetria/assimetria
Ritmo
Separacdo Contat
Unigo | Intersecio

Principios de ordem

Inter-relagbes entre formas

Unificacdo C Fechamento

Peso visual

Superposicdo Interpenetragdo

Coincidéncia Subtragdo

Estrutura e organizagdo
espacial

Estrutura Gradagio

Repeticdo Radiacdo
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O artefato é composto por duas partes: pedra bruta (seixo) e a base, unidos em
uma relagao de contato. As partes sdo constituidas por linhas organicas (seixo;
letreiro e simbolos elaborados artesanalmente) e geométricas (base em formato
circular). A composicao da iconografia foi gerada a partir de pontos e linhas
organicas, e o plano configura-se como a base que dispde a representacao da
Pedra de Inga. Quanto aos principios de ordem, o produto como um todo € simétrico
no eixo vertical e assimétrico no eixo horizontal. H4 ainda o contraste quanto aos
materiais empregados (madeira e pedra); e entre a cor saturada da base (verde) e
a cor ocre do seixo. Também € possivel perceber o contraste entre a cor pouco
saturada do seixo e a cor preta dos simbolos, conferindo a estes um maior destaque.
O mesmo contraste ocorre entre a cor do letreiro em tom amarelado e mais
saturado, sobressaindo a base na cor verde. A escala do produto esta em
propor¢des reduzidas quanto a Pedra de Ingd, quanto a representacao da pedra
com as inscricdes rupestres (seixo) e parte do ambiente natural (base). Outra
caracteristica que enfatiza essa representacao € o emprego da textura tatil em
relevo ornamental na base elaborado de forma aleatéria por meio de processo
artesanal, possivelmente para representar o ambiente natural (grama) do sitio
arqueoldgico. Além da textura rugosa do seixo combinada a dos simbolos em relevo

com acabamento liso.

O artefato representa uma réplica do pareddo rochoso que contém as
inscricoes rupestres das ltacoatiaras. As estratégias utilizadas na representacao
foram iconicas, devido a uma ilustracdo que replica de forma semelhante a
iconografia. A forma comunica o local de maneira muito representativa por meio da
semelhanca, isto no uso da pedra bruta (seixo) com a ilustracdo das inscricdes
rupestres e a simulacdo de parte do ambiente natural no uso da cor verde e da
texturizacdo da base, remetendo a vegetacdo e ao solo sobre o qual a Pedra de

Inga se dispde. A forma da réplica comunica seu uso como item decorativo,
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associando-se ao uso para exibicdo em ambientes domésticos como sala de estar
e escritorio.

ANALISE DA DIMENSAO PRAGMATICA PARTE 2

Este produto € destinado aqueles que visitam o ambiente do sitio arqueolégico
ou para os que sao presenteados com este artefato. A fungao principal do suvenir é
a funcao simbdlica, devido ao fato de representar o ambiente e a experiéncia vivida,
promovendo assim um uso de nivel sociolégico e psicolégico. A funcéo estética
também se sobressai, sabendo que este objeto € um item decorativo, constituindo
uma contemplacao estética do produto por parte do usuario. O uso de uma pedra
bruta (seixo) e os elementos da sua configuracao material (como a cor da base e a
textura empregada) possibilitam um relacionamento entre o usuério-produto de nivel
afetivo, pois € possivel supor que, principalmente no uso do elemento natural
(seixo), reforce a ideia de que o visitante carrega algo extraido do ambiente da
ltacoatiara.

SINTESE INTERPRETATIVA PARTE 3

A autenticidade da tradicao no produto esta na narrativa do local por meio da
réplica do monumento histérico das Itacoatiaras, elaborada a partir da técnica de
miniaturizacdo da Pedra de Inga no uso do seixo com a ilustragdo do conjunto
iconografico rupestre, e na alusdo ao ambiente natural do sitio no uso de um efeito

texturizado na base pintada na cor verde.
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FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir artesanal

Funcao Principal: item utilitario

Local comercializado: Loja 2

Preco: R$ 50,00

Dimensodes: (L x A x P) 40 x 45 x 25cm

Materiais: Tecido de algodao (linho) bordado
em renda labirinto.

ANALISE DA DIMENSAO SEMANTICA PARTE 2

ELEMENTOS BASICOS DA FORMA E SUAS CARACTERISTICAS

Geradores da forma Plano

Volume Diregdo Tom
Proporgao | Dimensdo
PRINCIPIOS ORDENADORES, RELACOES ENTRE FORMAS, RELACOES ENTE FORMA E ESPACO
Unidade Segregacdo l Unificacdo
L dad Semelhanga

Caracteristicas da forma :
Movimento

Contraste

. Fechamento
Principios da gestalt = =

Peso visual
| Contraste

Principios de ordem

Enfase
haral Contato | Superposicao [ Interpenetracio
Unido Intersecdo Coincidéncia

Inter-relagdes entre formas

Estrutura e organizagdo
espacial

Estrutura Radiagdo

O artefato configura-se como peca Unica, com elaboracdo de bordado em
renda labirinto na parte central da peca e no acabamento das bordas inferiores da
capa. O formato da peca é geométrico e as formas bordadas em linhas curvas e
organicas. O ponto € o elemento de destaque na pega que se da na relagdo de
subtracédo, base para a configuracdo da renda labirinto. Este fato possibilita a
percepcao de planos que estdo por baixo da pega. A cor da peca é ocre, € 0
emprego da textura é proporcionado pelas tramas das linhas do bordado e do
préprio tecido. A forma do simbolo empregado na parte central da peca denota
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continuidade na fluidez dos elementos curvos, que por proximidade concorre para
a pregnancia da forma, isto devido a facilidade da correlagdo com uma das
inscricoes da Pedra de Inga. Quanto aos principios de ordem, a peca é simétrica no
eixo vertical e assimétrica no horizontal. E mantida uma hierarquia nos elementos
gue compbem a forma do simbolo, na escala das linhas curvas do menor para o
maior, de cima para baixo. Neste simbolo é possivel perceber o principio de
separacao entre as formas, além da repeticdo e gradacao. Nos motivos bordados

na “barra” da peca percebe-se a estrutura de repeticdo da forma dos elementos.

ANALISE DA DIMENSAO SEMANTICA PARTE 2

O artefato possui um forte cunho simbdlico, isto pelo fato de se tratar de uma
peca téxtil em renda labirinto, um modo de fazer tradicional que faz parte da cultura
material local. A peca representa a identidade do sitio arqueoldgico no uso de um
dos simbolos presente nas inscri¢des rupestres, sendo um dos mais conhecidos e
reproduzidos, constituindo até mesmo a bandeira e brasdo do municipio. Portanto,
a estratégia de representagao é icbnica e também simbdlica. A forma cilindrica da
peca téxtil e detalhe de uma abertura na parte posterior, por familiaridade indicam
seu uso como capa para galdo de agua. Dessa forma, seu uso esta associado ao

ambiente doméstico da cozinha.

ANALISE DA DIMENSAO PRAGMATICA PARTE 2
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Este produto € destinado aqueles que visitam o ambiente do sitio arqueoldgico
ou para os que sao presenteados com este artefato. A funcao principal do suvenir &
a funcdo simbdlica, devido ao fato de representar um dos simbolos mais
representativos da Itacoatiara de Inga, promovendo assim um uso de nivel
sociolégico. Ha ainda a relacédo entre a fungédo pratica do produto e o material
utilizado, o tecido. Facilitando o0 manuseio e ajuste ao dispor a capa sobre o galéao
de agua, promovendo o uso em nivel objetivo. Essa funcao proporciona também a
contemplacao estética no instante em que o produto é disposto em local visivel e
alocado sobre um outro artefato de constante uso quanto a questdes fisioldgicas
dos usuarios.

O artefato comunica a autenticidade da tradicdo ao representar tanto a
imaterialidade e identidade local no bordado em renda labirinto quanto no uso de
um motivo formal com referéncia a um dos simbolos mais representativos da
ltacoatiara de Inga. Dessa forma, as técnicas aplicadas no suvenir em aluséo
histérica e cultural com o territdério estdo no saber téxtil da renda labirinto e na
reproducgado iconica com referéncia a um fragmento do conjunto de simbolos da

Pedra de Inga.
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APENDICE C - APLICACAO DA FICHA DE ANALISE DOS SUVENIRES DO
CORPUS DE ANALISE

FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir réplica
Funcao Principal: item utilitario
Local comercializado: Loja 2
Produtor (origem): ingaense
Preco: R$ 5,00

Dimensoées: 4,5cm (L) x 10cm (A)

Materiais: porcelana fria (biscuit) e metal

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: assimetria; contraste
Formas: organicas

Linhas: orgéanicas e curvas

Inter-relac6es entre formas: subtragao
Textura tatil e visual: rugosa / aleatérias
Cor: preto e marrom

Tipos de forma: formas naturais (fossil)
Acabamento superficial: pintura

Precisao do acabamento: preciso

ANALISE DA DIMENSAO SEMANTICA PARTE 2

O artefato traz consigo a representacao de um fossil de dinossauro, referindo-se
aos achados na regidao das ltacoatiaras de Inga. Para isto, foram utilizadas
estratégias iconicas de representacéo na reproducao da ossada de uma cabecga de
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dinossauro. O objetivo de representar as ltacoatiaras pode ser percebido no
simbolismo do féssil e na representagdo do solo por meio de texturas e do tom
terroso da cor aplicada. As formas em baixo e alto-relevo e o uso da técnica
artesanal no biscuit sdo elementos capazes de reforcar a ideia ligada a rusticidade
dos elementos pré-histéricos relacionados a Pedra do Inga. A forma do artefato
aparenta ser de facil compreensdo quanto a sua func&o utilitaria, indicado
principalmente pelo suporte de metal na parte superior do produto que indica seu
uso como chaveiro. Podendo, dessa forma, ter o seu uso associado a outros

objetos, como bolsas e molho de chaves.

A interpretacdo quanto a representacao do artefato e o seu local de venda
aponta seu usuario como sendo aquele que visita 0 ambiente turistico, ou a outrem
que pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam
que sua funcdo principal € estética e simbdlica, devido a representagdo de
elementos histéricos em torno dos significados do produto. Supde-se que o nivel de
relacionamento que o individuo estabelece com o artefato € o sociolégico e
psicolégico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia de quem adquiriu,
atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na tradu¢do do que foi vivido
durante o passeio turistico em Ingd, principalmente na visita ao museu do sitio
arqueoldgico. Pode-se dizer que 0s mesmos niveis sao aplicados caso este produto
seja presenteado, o que remeteria a relagdes sociais afetivas de lembrancga e estima
entre os individuos. Além de que, a pessoa presenteada é capaz de atribuir um valor
afetivo e emocional ao produto fruto desse apreco. A origem artesanal do produto e
os elementos de sua configuragdo podem denotar uma aproximacao com o fazer
totalmente manual das inscricoes rupestres, redundando em relagbes afetivas que
agregam maior valor ao artefato para o usuario, na referéncia a manualidade e

ancestralidade.
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No suvenir apresentado a representacao configurada esta na reproducao de um
fossil de dinossauro. As técnicas utilizadas para fazer referéncia aos elementos
histéricos da Pedra de Inga se concentram na técnica do baixo e alto-relevo, seja
no formato do fossil ou na textura que simula o solo arenoso. Quanto ao imaginario,
ha uma relagao com esse aspecto na reprodugédo de um elemento pré-histérico que
faz parte do contexto do periodo histérico que é postulado acerca das inscricoes
rupestres. Ressalta-se também as narrativas construidas acerca da presenca
desses animais no exato local da Pedra de Inga. Portanto, é possivel compreender
a partir das caracteristicas analisadas, que o produto visa simular um elemento da
antiguidade presente na histéria e nas narrativas apresentadas junto as inscri¢cdes

rupestres no museu do sitio arqueolégico de Inga.

FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir réplica
Funcao Principal: item utilitario
Local comercializado: Loja 1
Produtor (origem): ingaense
Preco: R$ 5,00

Dimensées: 5 cm (L) x 10 cm (A)

Materiais: metal; resina

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2
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Principios de ordem: assimetria

Formas: orgéanicas

Linhas: curvas e organicas

Inter-relacoes entre formas: subtragéo; contato

Textura tatil e visual: rugosa / aleatérias

Cor: cinza

Tipos de forma: forma figurativa (simbolo)

Acabamento superficial: tratamento das rebarbas das extremidades do produto,
geradas pela conformacao da resina.

Precisao do acabamento: mediano

O artefato traz consigo a representacao das Itacoatiaras de Inga. Para isso, foi
utilizada a estratégia iconica de representacdo de um dos simbolos da Pedra de
Inga, que possui similaridade com formas antropomoérficas. O objetivo de
representar as Itacoatiaras pode ser percebido na utilizagdo do simbolo, na forma
irregular, no efeito da textura visual do material e na cor cinza utilizada. Estes
elementos aparentam significar uma similaridade do artefato com a cor da superficie
e a textura visual de uma pedra (pontilhados e pequenas formas irregulares),
referindo-se a Pedra de Inga. A forma do artefato aparenta ser de facil compreenséo
quanto a sua funcao utilitaria, indicado principalmente pelo suporte de metal na parte
superior do produto que indica seu uso como chaveiro. Podendo, dessa forma, ter

0 seu uso associado a outros objetos, como bolsas e molho de chaves.

A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua funcéo principal é estética e simbdlica, devido a representacao de elementos
histéricos em torno dos significados do produto. Supde-se que o nivel de
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relacionamento que o individuo estabelece com o artefato € o sociolégico e
psicoldgico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia de quem adquiriu,
atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na traducdo do que foi vivido
durante o passeio turistico em Inga. Pode-se dizer que os mesmos niveis sdo
aplicados caso este produto seja presenteado, o que remeteria a relagbes sociais
afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa
presenteada € capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse
apreco. A origem artesanal do produto pode denotar uma aproximagao com o fazer
totalmente manual das inscri¢coes rupestres, redundando em relagbes afetivas que
agregam maior valor ao artefato para o usuario, na referéncia a manualidade e

ancestralidade.

No suvenir apresentado a representacdo configurada esta na referéncia a um
dos simbolos da Pedra de Inga. As técnicas utilizadas para fazer referéncias aos
elementos da Pedra de Inga se concentram na utilizagédo de um simbolo com formas
antropomorficas, na textura visual e tatil, e no uso da cor cinza. Aspectos que se
assemelham a uma simulacdo da superficie rochosa. Quanto ao imaginario em
torno das ltacoatiaras, percebe-se que nao ha influéncia desse aspecto no artefato.
De forma geral, é possivel compreender a partir das caracteristicas analisadas, que
0 produto se apresenta como uma réplica de um dos simbolos da iconografia da
Pedra de Inga, na qualidade da forma, cor e textura.



126

FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir réplica
Funcao Principal: item utilitario
Local comercializado: Loja 2
Produtor (origem): ingaense
Preco: R$ 5,00

Dimensodes: 9 cm (L) x 13 ¢cm (C)

Material: couro

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: simetria; contraste

Formas: orgéanicas

Linhas: curvas

Inter-relacoes entre formas: superposicao

Textura tatil e visual: rugosa / aleatéria

Cor: preto e cor natural do material

Tipos de forma: forma feita pelo homem (sela) e formas verbais (letreiro)
Acabamento superficial: colagem e cortes.

Precisao do acabamento: preciso

ANALISE DA DIMENSAO SEMANTICA PARTE 2

O artefato traz consigo a representacao do territério de Inga e uma referéncia
cultural nordestina. Para isto, foram utilizadas estratégias indiciais de representagao
com referéncia ao territério ingaense nas formas verbais que indicam “Inga-PB”. O
artefato também apresenta uma estratégia simbdlica de representacdo no formato
do produto semelhante a um artefato tradicional da cultura nordestina - uma sela de

couro utilizada para cavalgar, numa referéncia aos vaqueiros. Este aspecto nédo
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revela uma referéncia objetiva ao sitio arqueolégico, mas remete ao territério que
esta inserido na regido Nordeste. A forma do artefato aparenta ser de facil
compreensao quanto a sua fungao utilitéria, indicado principalmente pelo suporte de
metal na parte superior do produto que indica seu uso como chaveiro. Podendo,
dessa forma, ter o seu uso associado a outros objetos, como bolsas e molho de
chaves.

A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua fungéo principal é simbdlica, devido a representacédo de elementos tradicionais
da regiao em torno dos significados do produto. Supde-se que o nivel de
relacionamento que o individuo estabelece com o artefato é o sociolégico e
psicoldgico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia de quem adquiriu,
atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na traducdo do que foi vivido
durante o passeio turistico em Inga, municipio do Nordeste. Pode-se dizer que os
mesmos niveis sdo aplicados caso este produto seja presenteado, o que remeteria
a relacdes sociais afetivas de lembranga e estima entre os individuos. Além de que,
a pessoa presenteada é capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto
fruto desse apreco. E possivel que a origem artesanal do produto e a referéncia ao
artefato original da cultura nordestina possa redundar em relagdes afetivas que
agregam maior valor ao artefato para o usuario, além da manualidade e

ancestralidade do fazer pecas em couro.

No suvenir apresentado a representagdo configurada estd na referéncia ao
municipio de Inga e a cultura nordestina. A técnica utilizada para fazer referéncia a

Inga se concentra na utilizacdo das formas verbais, e quanto a cultura nordestina
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no uso da representagdo de um artefato regional (sela para cavalgada),
materializado no formato e no uso do material organico - couro. Apesar do formato
de sela em couro nao fazer referéncia direta ao sitio arqueolégico, é possivel que
essa atribuicdo tenha a intencao de agregar valor ao produto quanto aos visitantes
de diversas outras regides e paises que visitam o ambiente turistico de Inga.
Proporcionando uma familiaridade e identificag&do com elementos da cultura regional
em que Ingéa esta inserido. Quanto ao imaginario ingaense, nao é perceptivel uma
relagéo clara com esse elemento e o artefato analisado e sim de forma mais ampla
com o imaginario nordestino. Portanto, é possivel compreender a partir das
caracteristicas analisadas, que o produto € munido de referéncias ao municipio de
Ingd e a cultura nordestina nas formas verbais e no formato do artefato com
referéncia a um produto da cultura material da regido Nordeste.

FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir réplica
Funcao Principal: item utilitario
Local comercializado: Loja 2
Produtor (origem): ndo ingaense
Preco: R$ 5,00

Dimensées: 6 cm (L) x 11 cm (A)

Material: couro

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: simetria

Formas: geométricas

Linhas: curvas e geométricas

Inter-relacoes entre formas: superposicao, interpenetragao e subtracao

Textura tatil e visual: rugosa / aleatéria
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Cor: preto, amarelo pouco saturado e cor natural do material

Tipos de forma: forma feita pelo homem (vestuario) e formas verbais (letreiro)
Acabamento superficial: colagem e cortes.

Precisao do acabamento: preciso

O artefato traz consigo a representacao do territério de Inga e uma referéncia
cultural nordestina. Para isto, foram utilizadas estratégias indiciais de representacao
com referéncia ao territorio ingaense nas formas verbais que indicam “Inga-PB”. O
artefato também apresenta uma estratégia simbdlica de representacdo no formato
do produto semelhante a um artefato tradicional da cultura nordestina - um colete
de couro comumente utilizado por vaqueiros. Este aspecto ndo revela uma
referéncia objetiva ao sitio arqueoldgico, mas remete ao territorio que esta inserido
na regido Nordeste. A forma do artefato aparenta ser de facil compreensao quanto
a sua funcéao utilitaria, indicado principalmente pelo suporte de metal na parte
superior do produto que indica seu uso como chaveiro. Podendo, dessa forma, ter
0 seu uso associado a outros objetos, como bolsas e molho de chaves.

A interpretacao quanto a representacdo do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua funcgéao principal é simbdlica, devido a representacdao de elementos histéricos
em torno dos significados do produto. Supde-se que o nivel de relacionamento que
o individuo estabelece com o artefato é o sociolégico e psicolégico de uso, devido
ao significado implicito na experiéncia de quem adquiriu, atribuindo um valor afetivo
e emocional ao produto, na traducdo do que foi vivido durante o passeio turistico
em Inga, municipio do Nordeste. Pode-se dizer que os mesmos niveis sao aplicados
caso este produto seja presenteado, o que remeteria a relagcdes sociais afetivas de
lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa presenteada é

s

capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse aprecgo. E
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possivel que a origem artesanal do produto e a referéncia ao artefato original da
cultura nordestina possa redundar em relagbes afetivas que agregam maior valor
ao artefato para o usuério, além da manualidade e ancestralidade do fazer pecgas

em couro.

No suvenir apresentado a representacado configurada estd na referéncia ao
municipio de Inga e a cultura nordestina. A técnica utilizada para fazer referéncia a
Inga se concentra na utilizagdo das formas verbais, e quanto a cultura nordestina
no uso da representacao de um artefato regional (colete usado por vaqueiros),
materializado no formato e no uso do material organico - couro. Apesar do formato
de colete de couro nao fazer referéncia direta ao sitio arqueoldgico, é possivel que
essa atribuicdo tenha a intencdo de agregar valor ao produto quanto aos visitantes
de diversas outras regides e paises que visitam o ambiente turistico de Inga.
Proporcionando uma familiaridade e identificacdo com elementos da cultura regional
em que Inga esta inserido. Quanto ao imaginario ingaense, nao é perceptivel uma
relagéo clara com esse elemento e o artefato analisado e sim de forma mais ampla
com o imaginario nordestino. Portanto, é possivel compreender a partir das
caracteristicas analisadas, que o produto € munido de referéncias ao municipio de
Ingd e a cultura nordestina nas formas verbais e no formato do artefato com

referéncia a um produto da cultura material da regido Nordeste.
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FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir réplica
Funcao Principal: item utilitario
Local comercializado: Loja 1
Produtor (origem): ingaense
Preco: R$ 5,00

Dimensodes: 4,5cm (L) x 10cm (A)

Materiais: metal; porcelana fria (biscuit)

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: assimetria; contraste

Formas: orgéanicas

Linhas: curvas e organicas

Inter-relacoes entre formas: subtragéo

Textura tatil e visual: rugosa / aleatérias

Cor: cinza e preto

Tipos de forma: formas figurativas (simbolos)

Acabamento superficial: técnica de subtracdo de formas e pintura dos baixos-
relevos gerados.

Precisao do acabamento: mediano

ANALISE DA DIMENSAO SEMANTICA PARTE 2

O artefato traz consigo a representagao das ltacoatiaras de Inga. Para isto, foram
utilizadas estratégias iconicas de representacdo dos simbolos da Pedra de Inga,
com destaque para o simbolo central que possui similaridade com formas
antropomorficas. O objetivo de representar as ltacoatiaras pode ser percebido na
utiizacdo dos simbolos, da forma irregular da peca, no efeito texturizado
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reproduzido e na cor cinza utilizada. Estes elementos aparentam significar este
artefato como um fragmento da prépria Pedra de Inga. A forma do artefato aparenta
ser de facil compreensdo quanto a sua fungao utilitaria, indicado principalmente pelo
suporte de metal na parte superior do produto que indica seu uso como chaveiro.
Podendo, dessa forma, ter o seu uso associado a outros objetos, como bolsas e
molho de chaves.

A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua fungéo principal € estética e simbdlica, devido a representagdo de elementos
histéricos em torno dos significados do produto. Supde-se que o nivel de
relacionamento que o individuo estabelece com o artefato € o sociolégico e
psicolégico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia de quem adquiriu,
atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na traducéo do que foi vivido
durante o passeio turistico em Inga. Pode-se dizer que os mesmos niveis sdo
aplicados caso este produto seja presenteado, o que remeteria a relagdes sociais
afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa
presenteada é capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse
apreco. A origem artesanal do produto e os elementos de sua configuracao podem
denotar uma aproximag&o com o fazer totalmente manual das inscrigées rupestres,
redundando em relagdes afetivas que agregam maior valor ao artefato para o

usuario, na referéncia a manualidade e ancestralidade.

No suvenir apresentado a representacédo configurada esta na referéncia a Pedra
de Inga. As técnicas utilizadas para fazer referéncias aos elementos da Pedra de
Inga se concentram na utilizagdo de um simbolo principal com formas
antropomorficas, simbolos menores complementares, além de textura,
irregularidade formal e cor que se assemelham a uma simulacdo da superficie
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rochosa. Quanto ao imaginario, é possivel que a técnica de subtracdo dos simbolos
esteja relacionada aos saberes pré-historicos das inscricdes rupestres. Portanto, é
possivel compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o produto se
apresenta como a réplica de um fragmento da prépria Pedra de Inga, na similaridade
dos simbolos, cor e textura, junto ao elemento do imaginario quanto a autoria pré-
historica das inscrigcdes por meio da técnica empregada.

FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir réplica

Funcao Principal: item decorativo
Local comercializado: Loja 1
Produtor (origem): ingaense
Preco: R$ 10,00

Dimensoes: 8,5cm (L) x 6 cm (A)

Materiais: resina

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: simetria

Formas: geométricas

Linhas: curvas e organicas

Inter-relacdes entre formas: subtragao

Textura tatil e visual: rugosa / aleatérias

Cor: cinza

Tipos de forma: formas figurativas (simbolos) e formas verbais (letreiro)
Acabamento superficial: técnica de subtracao de formas e texturizagao resultante
do processo de conformagao da resina.

Precisao do acabamento: preciso
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O artefato traz consigo a representacao das Iltacoatiaras de Inga. Para isto, foram
utilizadas estratégias icénicas de representacao dos simbolos da Pedra do Inga e
formas verbais que indicam “Pedra do inga”. O objetivo de representar as
ltacoatiaras pode ser percebido na utilizagdo dos simbolos, no letreiro, no efeito
texturizado resultante do processo de fabricacdo e na cor cinza utilizada. Estes
elementos aparentam significar este artefato como um fragmento que replica a
prépria Pedra do Inga. A forma do artefato aparenta ser de facil compreensao
quanto a sua funcao decorativa, visto ser um item decorativo com ima (na parte
posterior do produto) comumente utilizado para decorar superficies metalica.
Podendo, dessa forma, ter o seu uso associado a outros objetos, a exemplo da
geladeira. Relacionando, dessa forma, o uso desse artefato no ambiente da cozinha.

A interpretacao quanto a representacdo do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua fungao principal € estética e simbdlica, devido a representagdo de elementos
histéricos em torno dos significados do produto. Supde-se que o nivel de
relacionamento que o individuo estabelece com o artefato € o sociolégico e
psicolégico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia de quem adquiriu,
atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na traducéo do que foi vivido
durante o passeio turistico em Inga. Pode-se dizer que os mesmos niveis sédo
aplicados caso este produto seja presenteado, o que remeteria a relagdes sociais
afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa
presenteada é capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse
apreco. A origem artesanal do produto e os elementos de sua configuragdo podem
denotar uma aproximagao com o fazer totalmente manual das inscrigées rupestres,
redundando em relagdes afetivas que agregam maior valor ao artefato para o

usuario, na referéncia a manualidade.
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SINTESE INTERPRETATIVA PARTE 3

No suvenir apresentado a representacao configurada esta na referéncia a Pedra
de Inga. As técnicas utilizadas para fazer referéncias aos elementos da Pedra de
Inga se concentram na utilizagao dos simbolos rupestres, na texturizagao e cor que
se assemelham a uma simulagcdo da superficie rochosa. Além disso, o uso de
formas verbais que indicam “Pedra do Inga” reforga a origem do produto. Quanto ao
imagindrio, é possivel que a técnica de subtragdo dos simbolos esteja relacionada
aos saberes pré-historicos das inscricobes rupestres. Portanto, é possivel
compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o produto se apresenta
como a réplica de um fragmento da prépria Pedra de Inga, na similaridade dos
simbolos, cor e textura, junto ao elemento do imaginario quanto a autoria pré-
histérica das inscricbes por meio da técnica empregada.

FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir artesanal
Funcao Principal: item decorativo
Local comercializado: Loja 2
Produtor (origem): ingaense
Preco: R$ 50,00

Dimensoes: 20cm (L) x 4cm (A)

Material: ceramica

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: assimetria
Formas: organicas
Linhas: orgénicas e curvas
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Inter-relacdes entre formas: subtracao

Textura tatil e visual: lisa e rugosa/ ornamentais e aleatérias
Cor: bege e cor natural do material

Tipos de forma: formas figurativas (simbolo e grafismo)
Acabamento superficial: esmaltagédo

Precisao do acabamento: pouco preciso

O artefato traz consigo a representacao das ltacoatiaras de Inga. Para isto, foi
utilizado estratégias simbdlicas e iconicas de representacdo no uso de trés dos
simbolos da Pedra de Inga, de um grafismo semelhante a grafismos indigenas, e
técnicas de tratamento superficial. O objetivo de representar as ltacoatiaras pode
ser percebido na aplicacdo dos simbolos em baixo-relevo, similar a técnica das
inscricoes rupestres, e o grafismo que remete a parte da cultura dos possiveis
autores das inscrigdes — povos indigenas. Além disso, 0 acabamento pouco preciso
contrasta com a superficie resultante de uma textura que apresenta parte da cor
natural do material e 0 acabamento esmaltado, capaz de reforcar a ideia ligada a
rusticidade e naturalidade da pedra em si, simulando os efeitos de desgaste e
intempéries sobre a pedra bruta. A forma do artefato aparenta ser de facil
compreensao quanto ao seu uso como prato decorativo, devido aos elementos
decorativos e acabamento superficial ndo adequado para alimentacdo. Seu uso
pode ser associado a um ambiente como sala de estar ou sala de jantar.

A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua funcéao principal é estética e simbdlica, devido a representacao de elementos
culturais e histéricos em torno dos significados do produto e do seu local de origem.
Supde-se que o nivel de relacionamento que o individuo estabelece com o artefato
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€ 0 socioldgico e psicologico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia
de quem adquiriu, atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na traducao
do que foi vivido durante o passeio turistico em Inga. Pode-se dizer que os mesmos
niveis sao aplicados caso este produto seja presenteado, o que remeteria a relacdes
sociais afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa
presenteada € capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse
apreco. Por fim, percebe-se que ha uma relagcao entre o nivel sociolégico de uso e
o material e processo de fabricacdo empregados. A origem artesanal do produto e
os elementos de sua configuracdo podem denotar uma aproximagdo com o fazer
totalmente manual das inscri¢coes rupestres, redundando em relagbes afetivas que
agregam maior valor ao artefato para o usuario, na referéncia a manualidade e

ancestralidade.

No suvenir apresentado a representacdo configurada estd no uso de trés
simbolos rupestres da Pedra de Inga, sendo um deles o mais reconhecido, presente
na bandeira e brasdo da cidade de Inga. Além dos simbolos, técnicas de
acabamentos e grafismos foram aplicadas para estabelecer rela¢gdes quanto aos
significados em torno das inscricdes. As técnicas utilizadas para fazer referéncias
aos elementos culturais e histéricos se concentram principalmente na reproducao
da técnica do baixo-relevo e na simulacdo do rudimentar e de deterioracao -
remetendo a antiga datacdo das inscricdes. Quanto ao imaginario, percebe-se que
este artefato aplica um elemento grafico semelhante a grafismos indigenas, o que
pode denotar uma referéncia as narrativas acerca de povos indigenas ancestrais
como autores das inscricdes em um periodo pré-histérico. Portanto, é possivel
compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o produto visa apresentar-
se como uma antiguidade, nas técnicas similares utilizadas para representar a
Pedra de Inga quanto a sua datacdo, seus simbolos e em um dos elementos do

imagindrio das ltacoatiaras.
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FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir réplica
Funcao Principal: item decorativo
Local comercializado: Loja 1

Produtor (origem): jarra - ndo
ingaense; acabamento - ingaense.

Preco: R$ 10,00

Dimensoes: 40 cm (L) x 28 cm (A)

Materiais: madeira, pedras,
acessorios plasticos e porcelana fria
(biscuit)

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: assimetria

Formas: organicas

Linhas: curvas e organicas

Inter-relacoes entre formas: contato

Textura tatil e visual: lisa / aleatoria

Cor: tons de verde, tons de laranja, bege, cinza, marrom, preto, branco e vermelho.
Tipos de forma: formas figurativas (simbolos) e formas naturais (flora e fauna)
Acabamento superficial: pintura, colagem e envernizamento.

Precisao do acabamento: preciso

ANALISE DA DIMENSAO SEMANTICA PARTE 2

O artefato traz consigo a representagao do sitio arqueoldgico de Inga. Para isto,
foram utilizadas estratégias icbnicas, indiciais e simbdlicas de representagdo nas

formas que replicam o ambiente das Itacoatiaras com referéncias da fauna pré-
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histérica. Diversos elementos foram replicados e disposto em uma espécie de
maquete do sitio arqueoldgico em relagcdo ao ambiente natural (no uso de elementos
da flora e cores similares as reais). E valido ressaltar aspectos especificos de alguns
elementos: 1) O conjunto pedra-simbolos é um signo que faz uma referéncia
completa a iconografia rupestre do paredao rochoso principal do sitio; 2) algo similar
ocorre em parte da representacdo das arvores, pois o material utilizado para
representar o tronco é um material bruto retirado da natureza (graveto); 3) dentre
todos os elementos representados, 0 Unico que parece ndo se adequar € a
representacdo de um cogumelo, pois ndo retrata uma planta da flora local. Outros
elementos com uma carga representativa sdo os animais pré-histéricos, a Preguica
Gigante, o Tatu Gigante e o Mastodonte. Esses animais fazem parte da narrativa
histérica que verificou achados de fosseis na regido ingaense. Uma ilustracao
semelhante ao artefato analisado encontra-se no interior do Museu de Histéria
Natural de Inga, que integra o sitio arqueolégico. O painel do artista Vanderley de
Brito retrata o ambiente das Itacoatiaras com a presencga dos animais pré-historicos
representados no produto analisado. A forma do artefato aparenta ser de facil
compreensao quanto a sua fungéo decorativa, em seu formato de réplica. Por essas
caracteristicas, seu uso pode ser associado a ambientes como sala de estar ou

escritoério.

A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua funcéo principal é estética e simbdlica, devido a representacao de elementos
histéricos em torno dos significados do produto. Supde-se que o nivel de
relacionamento que o individuo estabelece com o artefato é o sociolégico e
psicolégico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia de quem adquiriu,
atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na traducao do que foi vivido
durante o passeio turistico em Inga. Pode-se dizer que os mesmos niveis sédo
aplicados caso este produto seja presenteado, o que remeteria a relacées sociais

afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa
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presenteada é capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse
apreco.

SINTESE INTERPRETATIVA PARTE 3

No suvenir apresentado a representacdo configurada esta na referéncia a
narrativa histérica sobre o ambiente das Itacoatiaras de Inga. As técnicas utilizadas
se concentram na elaboracdo de réplicas dos animais pré-histéricos narrados
principalmente no Museu do sitio, além da reprodug¢do do ambiente natural do sitio
arqueoldgico. Quanto ao imaginario ingaense, a representagdo dos animais pré-
historicos denota a aproximagao com a narrativa criada a respeito do periodo de
elaboracado das inscri¢coes rupestres e dos seres que viviam no entorno da Pedra de
Inga. Portanto, é possivel compreender a partir das caracteristicas analisadas, que
o produto é munido de referéncias ao conjunto iconografico das inscricdes rupestres
e a representacao do contexto pré-historico das Itacoatiaras de Inga na réplica dos

animais representados.

FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir artesanal
Funcao Principal: item decorativo
Local comercializado: Loja 2
Produtor: ingaense

Preco: R$ 50,00

Dimensoées: 26cm (L) x 26¢cm (A)

Materiais: ceramica e polimero (base)

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2
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Principios de ordem: assimetria

Formas: orgéanicas

Linhas: orgéanicas

Inter-relacoes entre formas: subtracéo e superposicao

Textura tatil e visual: lisa e rugosa/ aleatérias

Cor: cor natural do material

Tipos de forma: formas figurativas (simbolos)

Acabamento superficial: técnica de tratamento liso da ceramica em contraste com
as texturas resultantes da aplicacdo do baixo-relevo e alto-relevo.

Precisao do acabamento: pouco preciso

O artefato traz consigo a representacao das ltacoatiaras de Inga. Para isto, foi
utilizado estratégias simbdlicas e iconicas de representacao no uso de dois simbolos
da Pedra do Inga, e de uma faixa central texturizada. O objetivo de representar as
ltacoatiaras pode ser percebido na aplicacdo dos simbolos em baixo-relevo, similar
a técnica das inscricoes rupestres. Além disso, é perceptivel a texturizacao central
com agrupamentos em alto e baixo-relevo semelhantes a um ajuntamento de
pedrinhas. Além disso, 0 acabamento pouco preciso € capaz de reforcar a ideia
ligada a rusticidade de um artefato pré-histérico, por seu acabamento rudimentar. A
forma do artefato aparenta ser de facil compreensao quanto ao seu uso decorativo,
pois a sua estrutura (o suporte que serve de base para a peca ceramica, a forma
arredondada e algas) propicia associacdo a produtos similares, a exemplo dos
pratos decorativos de porcelana. Dessa forma, é possivel associar seu uso a um
ambiente como sala de estar ou sala de jantar.

A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que

pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
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sua fungéao principal é estética e simbdlica, devido a representacao de elementos
culturais e historicos em torno dos significados do produto e do seu local de origem.
Supde-se que o nivel de relacionamento que o individuo estabelece com o artefato
€ 0 socioldgico e psicologico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia
de quem adquiriu, atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na traducao
do que foi vivido durante o passeio turistico em Inga. Pode-se dizer que os mesmos
niveis sdo aplicados caso este produto seja presenteado, o que remeteria a relagdes
sociais afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa
presenteada € capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse
apreco. Por fim, percebe-se que ha uma relagéo entre o nivel sociolégico de uso e
0 material e processo de fabricacdo empregados. A origem artesanal do produto e
os elementos de sua configuragdo podem denotar uma aproximacao com o fazer
totalmente manual das inscri¢ées rupestres, redundando em relagdes afetivas que
agregam maior valor ao artefato para o usuario, na referéncia a manualidade e

ancestralidade.

No suvenir apresentado a representacdo configurada estd no uso de dois
simbolos rupestres da Pedra de Inga. Além dos simbolos, técnicas de acabamentos
foram aplicadas para estabelecer relagdes quanto aos significados em torno das
inscrigbes. As técnicas utilizadas para fazer referéncias aos elementos culturais e
histéricos se concentram principalmente na reproducao da técnica do baixo-relevo
das inscricbes rupestres e na textura central e das alcas do produto, que se
aproximam das caracteristicas formais de um conjunto de pedras. Isto pode estar
relacionado ao conjunto de pedras que compdem as ltacoatiaras de Inga. Quanto
ao imaginario, percebe-se que este artefato aplica elementos de texturizagéao e
precisdo de acabamento que remontam a saberes rudimentares, ou as
irregularidades formais dos artefatos pré-histéricos. Portanto, €& possivel
compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o produto visa apresentar-
se como uma antiguidade, nas técnicas similares utilizadas para representar a
Pedra de Inga quanto a sua datacao, seus simbolos e o elemento do imaginario
quanto a autoria pré-histérica das inscri¢oes.
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FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir artesanal
Funcao Principal: item utilitario
Local comercializado: Loja 2
Produtor (origem): ingaense
Preco: R$ 80,00

Dimensées: 12cm (L) x 23cm (A)

Material: ceramica

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: assimetria; contraste

Formas: orgéanicas

Linhas: orgéanicas e curvas

Inter-relagcoes entre formas: subtragdo e superposicao

Textura tatil e visual: lisa e rugosa / ornamentais e aleatérias

Cor: amarelo pouco saturado e cor natural do material

Tipos de forma: formas figurativas (simbolos)

Acabamento superficial: técnica de tratamento liso da cerdmica em parte do
produto, aplicagcao de cor e textura rugosa na parte inferior do produto.

Precisao do acabamento: pouco preciso

ANALISE DA DIMENSAO SEMANTICA PARTE 2

O artefato traz consigo a representagao das ltacoatiaras de Inga. Para isto, foram
utilizadas estratégias simbolicas e icnicas de representagdo no uso de um dos
simbolos da Pedra de Inga e técnicas de acabamento e texturizagdo superficial
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contrastantes no uso de diagonais. O objetivo de representar as ltacoatiaras pode
ser percebido na aplicagdo de um dos simbolos em baixo-relevo, similar a técnica
das inscricdes rupestres. Além disso, apresenta um acabamento liso que contrasta
com a superficie texturizada com aplicacdo de cor na parte inferior do produto. Os
detalhes do contato entre a parte lisa e a base rugosa assemelham-se a dobras de
um tecido que aparenta envolver parte do produto. Tais elementos sdo capazes de
reforcar a ideia ligada a rusticidade da pedra e das inscricoes rupestres. A forma do
artefato aparenta ser de facil compreensao quanto a sua funcao utilitdria como vaso,
na atribuicdo do volume constituinte da peca e do orificio na parte superior para
dispor coisas, como flores. Apesar disto, € valido ressaltar a qualidade estética como
de maior énfase devido aos aspectos culturais atribuidos ao produto. Dessa forma,
este produto pode ter o seu uso associado a ambientes como sala de estar, sala de

jantar ou escritorio.

A interpretacdo quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua funcéo principal é estética e simbdlica, devido a representacao de elementos
culturais e historicos em torno dos significados do produto e do seu local de origem.
Supde-se que o nivel de relacionamento que o individuo estabelece com o artefato
€ 0 socioldgico e psicologico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia
de quem adquiriu, atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na traducao
do que foi vivido durante o passeio turistico em Inga. Pode-se dizer que os mesmos
niveis sdo aplicados caso este produto seja presenteado, o que remeteria a relacoes
sociais afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa
presenteada € capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse
apreco. Por fim, percebe-se que ha uma relagéo entre o nivel sociolégico de uso e
0 material e processo de fabricacdo empregados. A origem artesanal do produto e
os elementos de sua configuragdo podem denotar uma aproximacao com o fazer

totalmente manual das inscri¢cdes rupestres, redundando em relagbes afetivas que
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agregam maior valor ao artefato para o usuario, na referéncia a manualidade e

ancestralidade.

No suvenir apresentado a representacao configurada esta no uso de um dos
simbolos rupestres da Pedra de Inga. Além do simbolo, técnicas de acabamentos
foram aplicadas para estabelecer relagdes quanto aos significados em torno das
inscricoes. As técnicas utilizadas para fazer referéncias aos elementos culturais e
histéricos se concentram principalmente na reproducao da técnica do baixo-relevo,
e na textura aplicada na parte inferior do produto, que se aproxima das
caracteristicas de um tecido ou couro. Pensando a partir deste aspecto do couro é
possivel se aproximar de uma referéncia que remonta a um dos materiais mais
antigos utilizados durante o periodo pré-histérico. Quanto ao imaginario, percebe-
se que este artefato aplica elementos de texturizacao e precisao de acabamento
gue remontam a saberes rudimentares, ou as irregularidades formais dos artefatos
pré-histéricos. Portanto, é possivel compreender a partir das caracteristicas
analisadas, que o produto visa apresentar-se como uma antiguidade, nas técnicas
similares utilizadas para representar a Pedra de Inga quanto a sua datacéo, seus

simbolos e o elemento do imaginario quanto a autoria pré-histérica das inscrigcoes.
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FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir artesanal
Funcao Principal: item utilitario
Local comercializado: Loja 1

Produtor (origem): vaso - nao ingaense;
aplicacao dos simbolos - ingaense.

Preco: R$ 80,00
Dimensoées: 23 cm (L) x 46 cm (A)

Materiais: ceramica; massa acrilica; tinta plastica

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: simetria; contraste

Formas: organicas e geométricas

Linhas: curvas e organicas

Inter-relacoes entre formas: superposicao

Textura tatil e visual: lisa e rugosa / ornamentais

Cor: branco, dourado e marrom

Tipos de forma: formas figurativas (simbolos)

Acabamento superficial: superposicdo das formas figurativas em alto-relevo com
material plastico e massa acrilica. Acabamento superficial do vaso com um verniz
amarronzado.

Precisao do acabamento: preciso

ANALISE DA DIMENSAO SEMANTICA PARTE 2

O artefato traz consigo a representagao das ltacoatiaras de Inga. Para isto, foram
utilizadas estratégias icbnicas de representagao dos simbolos da Pedra do Inga. O
objetivo de representar as ltacoatiaras através da forma pode ser visto na
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reproducdo da iconografia e no uso da texturizagdo feita apenas nos simbolos
aplicados sobre o vaso. E possivel que a texturizagdo pontual nos simbolos seja
utilizada como uma referéncia a similaridade sensorial da textura da superficie
rochosa que contém as inscricdes. Além disso, percebe-se o contraste de cor entre
0s simbolos e o vaso, que junto a diferenciagdo de textura (lisa e rugosa)
proporcionam um maior destaque aos simbolos aplicados ao produto. A forma do
artefato aparenta ser de facil compreensao quanto a sua funcao utilitdria como vaso,
na atribuicdo do volume constituinte da pega e do orificio na parte superior. Apesar
disto, é valido ressaltar a qualidade estética como de maior énfase devido aos
aspectos culturais atribuidos ao produto. Dessa forma, este produto pode ter o seu
uso associado a ambientes como sala de estar e sala de jantar.

A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua funcéao principal é simbdlica, devido a representacao de elementos histéricos
em torno dos significados do produto. Supde-se que o nivel de relacionamento que
o individuo estabelece com o artefato é o socioldgico e psicolégico de uso, devido
ao significado implicito na experiéncia de quem adquiriu, atribuindo um valor afetivo
e emocional ao produto, na traducdao do que foi vivido durante o passeio turistico
em Inga. Pode-se dizer que os mesmos niveis sao aplicados caso este produto seja
presenteado, o que remeteria a relagbes sociais afetivas de lembranca e estima
entre os individuos. Além de que, a pessoa presenteada é capaz de atribuir um valor
afetivo e emocional ao produto fruto desse aprego. E possivel que a origem
artesanal do produto redunde em relagdes afetivas que agregam maior valor ao
artefato para o usuario, na manualidade e ancestralidade do fazer pegas em barro.
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No suvenir apresentado a representagdo configurada esta na referéncia a Pedra
de Inga. As técnicas utilizadas se concentram na elaboracao dos simbolos rupestres
em alto-relevo com a aplicacdo de texturizacdo, assemelhando-se a superficie
rochosa que contém os simbolos. Quanto ao imagindrio ingaense, nao € perceptivel
uma relaga@o clara com esse elemento e o artefato analisado. Portanto, é possivel
compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o produto € munido de
referéncias as inscricbes rupestres na réplica de um conjunto de simbolos da
iconografia da Pedra de Inga, na qualidade dos desenhos e na textura aplicada a
eles.

FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir artesanal

Funcao Principal: item decorativo
Local comercializado: Loja 2
Produtor (origem): ingaense

Preco: R$ 120,00

Dimensdes: 23cm (L) x 100cm (A)
Material: ceramica e linha de algodao

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: simetria; contraste

Formas: geométricas e orgéanicas

Linhas: orgéanicas e curvas

Inter-relacoes entre formas: subtracao e interpenetracao
Textura tatil e visual: lisa / ornamentais

Cor: cor natural dos materiais
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Tipos de forma: formas figurativas (simbolos)
Acabamento superficial: técnica de tratamento liso da ceramica; técnica de
macramé

Precisao do acabamento: preciso

O artefato traz consigo a representagao das ltacoatiaras de Inga. Para isto, foram
utilizadas estratégias simbdlicas e icdnicas de representagdo no uso de quatro
simbolos da Pedra do Inga. O objetivo de representar as ltacoatiaras pode ser
percebido na aplicacdo de quatro simbolos em baixo-relevo, similar a técnica das
inscricbes rupestres. Além disso, € utilizada a técnica de macramé nos fios de
algodao que perpassam a peca ceramica. Essa aplicagdo aparenta ndo ter uma
relacdo signica direta com a representacao da Pedra do Inga. As formas em baixo-
relevo e 0 uso da técnica artesanal na ceramica sao elementos capazes de reforcar
a ideia ligada a rusticidade e manualidade das inscricées rupestres na Pedra do
Inga. A forma do artefato aparenta ser de facil compreensédo quanto a sua funcao
de mandala decorativo, indicado principalmente pelo suporte localizado na parte
posterior do produto e a sua prépria disposicdo na loja em que é comercializado.
Este suporte funciona como indicativo para se dispor o produto em uma parede, por
exemplo. Podendo, dessa forma, ter o seu uso associado a ambientes diversos

como sala de estar, sala de jantar ou escritério.

A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua funcéao principal é estética e simbdlica, devido a representacao de elementos
culturais e historicos em torno dos significados do produto e do seu local de origem.
Supde-se que o nivel de relacionamento que o individuo estabelece com o artefato
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€ 0 socioldgico e psicoldgico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia
de quem adquiriu, atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na traducao
do que foi vivido durante o passeio turistico em Inga. Pode-se dizer que os mesmos
niveis sao aplicados caso este produto seja presenteado, o que remeteria a relagdes
sociais afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa
presenteada € capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse
apreco. Por fim, percebe-se que ha uma relacéo entre o nivel sociolégico de uso e
0 material e processo de fabricacdo empregados. A origem artesanal do produto e
os elementos de sua configuragdo podem denotar uma aproximagédo com o fazer
totalmente manual das inscri¢ées rupestres, redundando em relagdes afetivas que
agregam maior valor ao artefato para o usuario, na referéncia a manualidade e

ancestralidade.

No suvenir apresentado a representacao configurada esta no uso de quatro
simbolos rupestres da Pedra de Inga. As técnicas utilizadas para fazer referéncias
aos elementos culturais e histéricos se concentram principalmente na reproducao
da técnica do baixo-relevo. Quanto ao imaginario, percebe-se que ha pouca
influéncia desse aspecto no artefato. E possivel que a irregularidade da peca
ceramica e a técnica de subtragcdo dos simbolos esteja relacionada ao imaginario
quanto aos saberes pré-histéricos das inscricoes rupestres. Portanto, € possivel
compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o produto representa a
replicagdo da propria técnica das inscri¢cdes rupestres, na similaridade dos simbolos

e no elemento do imaginario quanto a autoria pré-histérica das inscri¢oes.
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FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir artesanal
Funcao Principal: item decorativo
Local comercializado: Loja 2
Produtor (origem): ingaense
Preco: R$ 120,00

Dimensodes: 26cm (L) x 100cm (A)

Material: ceramica e linha de algodao

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: simetria; contraste

Formas: geométricas e organicas

Linhas: orgéanicas e curvas

Inter-relac6es entre formas: subtracéo e interpenetracao

Textura tatil e visual: lisa / ornamentais

Cor: vermelho e cor natural do material (ceramica)

Tipos de forma: formas figurativas (simbolos)

Acabamento superficial: técnica de tratamento liso da ceramica; formagao de nés
gue estruturam e conectam os fios e algodao com a peca ceramica

Precisao do acabamento: preciso

ANALISE DA DIMENSAO SEMANTICA PARTE 2

O artefato traz consigo a representagao das Itacoatiaras de Inga. Para isto, foram
utilizadas estratégias simbdlicas e icénicas de representacdo no uso de trés
simbolos da Pedra do Ingé similar a formas antropomérficas. Além disso, € utilizada
uma técnica com nés de fios de algodao que perpassam a peca ceramica. As formas
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em baixo-relevo e 0 uso da técnica artesanal na ceramica sdo elementos capazes
de reforcar a ideia ligada a rusticidade e manualidade da técnica das inscricoes
rupestres na Pedra do Inga. A forma do artefato aparenta ser de facil compreensao
quanto a sua funcdo decorativa, indicado principalmente pelo suporte de fio de
algodao localizado na parte superior do produto. Este suporte funciona como
indicativo para se dispor o produto em uma parede, por exemplo. Podendo, dessa
forma, ter o0 seu uso associado a ambientes como sala de estar, sala de jantar ou

escritério.

A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua funcéo principal é estética e simbdlica, devido a representacao de elementos
culturais e historicos em torno dos significados do produto e do seu local de origem.
Supde-se que o nivel de relacionamento que o individuo estabelece com o artefato
€ 0 socioldgico e psicologico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia
de quem adquiriu, atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na traducao
do que foi vivido durante o passeio turistico em Inga. Pode-se dizer que os mesmos
niveis sdo aplicados caso este produto seja presenteado, o que remeteria a relagdes
sociais afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa
presenteada € capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse
apreco. Por fim, percebe-se que ha uma relagéo entre o nivel sociolégico de uso e
o0 material e processo de fabricagcdo empregados. A origem artesanal do produto e
os elementos de sua configuragdo podem denotar uma aproximacao com o fazer
totalmente manual das inscrigdes rupestres, redundando em relacdes afetivas que
agregam maior valor ao artefato para o usuario, na referéncia a manualidade e

ancestralidade.
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No suvenir analisado a representagcao configurada esta no uso de trés simbolos
rupestres da Pedra de Inga. As técnicas utilizadas para fazer referéncia aos
elementos culturais e histéricos se concentram principalmente na reproducao da
técnica do baixo-relevo. Quanto ao imaginario, percebe-se que ha pouca influéncia
desse aspecto no artefato. Portanto, é possivel compreender a partir das
caracteristicas analisadas, que o produto visa apresentar-se como a reproducao da
técnica pré-histérica das inscricdes, na similaridade dos simbolos rupestres e no

elemento do imagindrio quanto a autoria pré-histérica das inscrigdes.

FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir réplica

Funcao Principal: item decorativo
Local comercializado: Loja 1
Produtor (origem): ingaense
Preco: R$ 20,00

Dimensodes: 19cm (9)

Materiais: cimento; corda; aplicacbes de
tecido

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: simetria

Formas: geométricas e organicas

Linhas: curvas e organicas

Inter-relacoes entre formas: subtracao e superposicao

Textura tatil e visual: rugosa / aleatérias

Cor: branco, tons de verde, dourado, cor natural do material (corda)
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Tipos de forma: formas figurativas (simbolos), formas verbais (letreiro) e formas
naturais (folhas)

Acabamento superficial: pintura; pintura dos baixos-relevos gerados; uso de tinta
plastica tridimensional para acabamentos das formas figurativas e execucao de
outros trés simbolos e das formas verbais (parte inferior do produto).

Precisao do acabamento: preciso

O artefato traz consigo a representagao das Itacoatiaras de Inga. Para isto, foram
utilizadas estratégias iconicas de representacao dos simbolos da Pedra de Inga. O
objetivo de representar as ltacoatiaras pode ser percebido na reproducao dos
simbolos em baixo-relevo. O uso da cor em um tom mais claro de verde no rebaixo
dos simbolos reforca a percepcao de baixo-relevo da iconografia rupestre. Essa
adocao da cor verde aplicada a peca como um todo e o uso de formas naturais
(folhas) é capaz de evocar os significados relacionados ao ambiente natural das
ltacoatiaras. O uso de formas verbais no produto reforca a sua origem com a
indicacao “Inga-PB”, apesar da baixa visibilidade devido a pequena dimenséao e
baixo contraste do letreiro. A forma do artefato aparenta ser de facil compreensao
quanto a sua funcdo decorativa, indicado principalmente pelo suporte de metal na
parte superior do produto. Este suporte funciona como indicativo para se dispor o
produto em uma parede, por exemplo. Podendo, dessa forma, ter o seu uso
associado a ambientes diversos como sala de estar e sala de jantar.

A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua funcéao principal é estética e simbdlica, devido a representacao de elementos
histéricos em torno dos significados do produto. Supde-se que o nivel de

relacionamento que o individuo estabelece com o artefato é o sociolégico e
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psicolégico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia de quem adquiriu,
atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na tradu¢ao do que foi vivido
durante o passeio turistico em Inga. Pode-se dizer que os mesmos niveis sédo
aplicados caso este produto seja presenteado, 0 que remeteria a relagdes sociais
afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa
presenteada € capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse
apreco. A origem artesanal do produto e os elementos de sua configuragdao podem
denotar uma aproximagao com o fazer totalmente manual das inscrigées rupestres,
redundando em relagdes afetivas que agregam maior valor ao artefato para o

usuario.

No suvenir apresentado a representacao configurada esta na referéncia a Pedra de
Inga. As técnicas utilizadas para fazer referéncias aos elementos da Pedra de Inga
se concentram na reproducdo da técnica pré-historica dos simbolos em baixo-
relevo, além do uso dos elementos cor e formas naturais que se referem ao
ambiente natural das Itacoatiaras e a indicagdo do local de origem no uso das
formas verbais. Quanto ao imaginario, € possivel que a técnica de subtracdo dos
simbolos esteja relacionada aos saberes pré-histéricos das inscricdes rupestres.
Portanto, é possivel compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o
produto se apresenta como a réplica dos simbolos e da técnica presentes na Pedra
de Inga, junto ao elemento do imaginario quanto a autoria pré-histérica das

inscricoes.
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FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir artesanal
Funcao Principal: item utilitario
Local comercializado: Loja 1

Produtor (origem): corpo — nao ingaense; aplicacao
dos simbolos — ingaense.

Preco: R$ 15,00
Dimensodes: 8,5cm (L) x 11 cm (A)

Materiais: lata

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: assimetria; contraste

Formas: geométricas e organicas

Linhas: curvas e organicas

Inter-relacoes entre formas: superposicao

Textura tatil e visual: lisa / aleatéria

Cor: preto, branco e cor natural do material

Tipos de forma: formas figurativas (simbolos) e formas verbais (letreiro)
Acabamento superficial: pintura

Precisao do acabamento: mediano

ANALISE DA DIMENSAO SEMANTICA PARTE 2

O artefato traz consigo a representacao do territério de Inga e uma referéncia a
cultura nordestina. Para isto, foram utilizadas estratégias iconicas, indiciais e
simbdlicas de representacdo nas formas figurativas que replicam os simbolos
rupestres e nas formas verbais. E perceptivel o contraste entre as cores preto e
branco, conferindo um maior destaque as réplicas da iconografia e o indicativo
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verbal da origem do produto. O artefato também apresenta uma estratégia simbdlica
de representacdo na forma de um artefato tradicional da cultura nordestina — o
candeeiro. Este aspecto ndo revela uma referéncia objetiva ao sitio arqueoldgico,
mas remete ao territério que esté inserido na regiao Nordeste. A forma do artefato
aparenta ser de facil compreensdo quanto a sua funcdo utilitaria, indicado na
disposicao do pavio na parte superior do produto. O fato dos aspectos estéticos e
simbdlicos se sobressairem no produto, além de sua fungao utilitaria pouco usada

atualmente, sugerem seu uso em ambientes diversos.

A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua funcéo principal é estética e simbdlica, devido a representacao de elementos
histéricos em torno dos significados do produto. Supde-se que o nivel de
relacionamento que o individuo estabelece com o artefato € o sociolégico e
psicolégico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia de quem adquiriu,
atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na traducédo do que foi vivido
durante o passeio turistico em Ingé, municipio do Nordeste. Pode-se dizer que os
mesmos niveis sdo aplicados caso este produto seja presenteado, o que remeteria
a relacdes sociais afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que,
a pessoa presenteada é capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto
fruto desse apreco. E possivel que a origem artesanal do produto redunde em
relacdes afetivas que agregam maior valor ao artefato para o usuario, além da

referéncia a cultura material nordestina.

No suvenir apresentado a representacao configurada esta na referéncia a Pedra
de Inga e ao artefato da cultura material do Nordeste. As técnicas utilizadas se
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concentram na elaboragao dos simbolos rupestres em cor contrastante, além do
uso de formas verbais que reforcam a origem do produto e da imagem de Inga como
Terra das ltacoatiaras. Quanto ao imaginario ingaense, ndo é perceptivel uma
relacao clara com esse elemento e o artefato analisado e sim, de forma mais ampla,
com o imaginario nordestino. Portanto, € possivel compreender a partir das
caracteristicas analisadas, que o produto € munido de referéncias as inscrigoes
rupestres na réplica de um conjunto de simbolos da iconografia e uso de formas
verbais em relagéo a Pedra de Inga, além da referéncia a cultura material da regiao

Nordeste.

FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: produto com marca
Funcao Principal: item utilitario
Local comercializado: Loja 1
Produtor (origem): ingaense

Preco: R$ 10,00

Dimensoées: 24 cm (L) x 11 cm (A)
Material: Espuma vinilica acetinada (E.V.A)

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: simetria

Formas: geométricas e orgéanicas

Linhas: curvas e organicas

Inter-relacoes entre formas: superposicao

Textura tatil e visual: lisa / ornamentais

Cor: bege, preto e dourado.

Tipos de forma: formas figurativas (simbolos) e formas verbais (letreiro)
Acabamento superficial: superposicao das formas verbais com material plastico.
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Precisao do acabamento: preciso

ANALISE DA DIMENSAO SEMANTICA PARTE 2

O artefato traz consigo a representagdo das Itacoatiaras de Inga por meio de
estratégias iconicas de representacado dos simbolos e no uso de formas verbais que
indicam “Sitio Itacoatiara” e "Inga, Paraiba”. Vale ressaltar que apesar do formato
do produto ndo fazer uma relagdo direta com o sitio arqueoldgico, ele representa
um artefato (chapéu de couro) tradicional da cultura nordestina — regido em que o
territério ingaense esta inserido. A forma do artefato aparenta ser de facil
compreensao quanto a sua funcao utilitaria, no seu formato de chapéu. Podendo,

dessa forma, ter 0 seu uso associado ao corpo humano em ambientes externos.

ANALISE DA DIMENSAO PRAGMATICA PARTE 2

A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua fungéo principal € simbdlica, devido a representagdo de elementos historicos
em torno dos significados do produto. Supde-se que o nivel de relacionamento que
o individuo estabelece com o artefato é o sociolégico e psicolégico de uso, devido
ao significado implicito na experiéncia de quem adquiriu, atribuindo um valor afetivo
e emocional ao produto, na traducdo do que foi vivido durante o passeio turistico
em Ing4, municipio do Nordeste. Pode-se dizer que os mesmos niveis sdo aplicados
caso este produto seja presenteado, o que remeteria a relacdes sociais afetivas de
lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa presenteada é
capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse apreco. E
possivel que a origem artesanal do produto e a referéncia ao artefato original da
cultura nordestina possa redundar em relagbes afetivas que agregam maior valor

ao artefato para o usuario.

SINTESE INTERPRETATIVA PARTE 3
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No suvenir apresentado a representacao configurada esta na referéncia ao Sitio
Arqueoldgico de Ingd e a cultura nordestina. As técnicas utilizadas para fazer
referéncias aos elementos da Pedra de Inga se concentram na utilizacdo dos
simbolos rupestres e nas formas verbais. Apesar do formato de chapéu de couro
nao fazer referéncia direta ao sitio arqueoldgico, é possivel que essa atribuicdo
tenha a intengcdo de agregar valor ao produto quanto aos visitantes de diversas
outras regides e paises que visitam o ambiente turistico de Inga. Proporcionando
uma familiaridade e identificagdo com elementos da cultura regional em que Inga
esta inserido. Quanto ao imaginario ingaense, ndo é perceptivel uma relagéo clara
com esse elemento e o artefato analisado e sim de forma mais ampla com o
imaginario nordestino. Portanto, é possivel compreender a partir das caracteristicas
analisadas, que o produto € munido de referéncias aos elementos rupestres da
Pedra de Ingé e a cultura nordestina, na similaridade dos simbolos e no formato do

artefato com referéncia a um produto da cultura material da regiao Nordeste.
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FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir artesanal
Funcao Principal: item utilitario
Local comercializado: Loja 1

Produtor (origem): copo — ndo ingaense;
aplicagcao dos simbolos — ingaense.

Preco: R$ 10,00

Dimensodes: 6 cm (L) x 6,5 cm (A)

Materiais: ceramica

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: simetria; contraste
Formas: organicas e geométricas

Linhas: curvas e organicas

Inter-relacoes entre formas: -

Textura tatil e visual: rugosa / aleatéria

Cor: preto e cor natural do material

Tipos de forma: formas figurativas (simbolos)
Acabamento superficial: pintura

Precisao do acabamento: pouco preciso

ANALISE DA DIMENSAO SEMANTICA PARTE 2

O artefato traz consigo a representacao do territério de Inga e uma referéncia a
cultura nordestina. Para isto, foram utilizadas estratégias iconicas e simbdlicas de
representacdo nas formas figurativas que replicam os simbolos rupestres. E
perceptivel o contraste entre a cor do material e aplicagao dos simbolos, conferindo
um maior destaque as réplicas da iconografia. Vale atentar para o acabamento
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pouco preciso da superficie do produto, que propicia uma alusao a irregularidade da
superficie da Pedra de Inga. O artefato também apresenta uma estratégia simbdlica
de representacdo no formato do produto semelhante a um artefato tradicional da
cultura nordestina — o copinho de barro para cachaca. Este aspecto nao revela uma
referéncia objetiva ao sitio arqueoldgico, mas remete a fato do territério estar
inserido na regido Nordeste. A forma do artefato aparenta ser de facil compreensao
quanto a sua funcéao utilitdria como copo para bebidas fortes, indicado nas suas
dimensdes reduzidas, volume e o orificio superior. Podendo, dessa forma, ter o seu

uso associado ao ambiente da cozinha.

A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua fungéo principal € estética e simbdlica, devido a representagdo de elementos
histéricos em torno dos significados do produto. Supde-se que o nivel de
relacionamento que o individuo estabelece com o artefato é o sociolégico e
psicoldgico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia de quem adquiriu,
atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na traducéo do que foi vivido
durante o passeio turistico em Inga. Pode-se dizer que os mesmos niveis sédo
aplicados caso este produto seja presenteado, 0 que remeteria a relagdées sociais
afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa
presenteada é capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse
apreco. E possivel que a origem artesanal do produto redunde em relacées afetivas
que agregam maior valor ao artefato para o usuario, na manualidade e

ancestralidade do fazer pecas em barro.

No suvenir apresentado a representagcédo configurada esta na referéncia a Pedra
de Inga e ao artefato da cultura material do Nordeste. As técnicas utilizadas se

concentram na elaboracdo dos simbolos rupestres em cor contrastante, além da
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irregularidade da peca que propicia alusées a superficie rochosa que contém os
simbolos. Quanto ao imaginario ingaense, nao é perceptivel uma relagao clara com
esse elemento e o artefato analisado e sim, de forma mais ampla, com o imaginario
nordestino. Portanto, é possivel compreender a partir das caracteristicas
analisadas, que o produto € munido de referéncias as inscri¢gdes rupestres na réplica
de um conjunto de simbolos da iconografia da Pedra de Inga e na referéncia a
cultura material da regidao Nordeste.

FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir artesanal
Funcao Principal: item utilitario
Local comercializado: Loja 1

Produtor (origem): jarra — ndo ingaense;
acabamento — ingaense.

Preco: R$ 10,00
Dimensées: 10 cm (L) x 15 cm (A)

Material: vidro

Producao: misto

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: assimetria

Formas: orgéanicas

Linhas: curvas e organicas

Inter-relagées entre formas: contato
Textura tatil e visual: lisa / aleatéria

Cor: branco e verde

Tipos de forma: formas figurativas (simbolos)
Acabamento superficial: pintura
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Precisao do acabamento: preciso

O artefato traz consigo a representacdo da Pedra de inga. Para isto, foram
utilizadas estratégias icdnicas e simbdlicas de representagao nas formas figurativas
que replicam os simbolos rupestres. A adogao da cor verde aplicada a pega é capaz
de evocar os significados relacionados ao ambiente natural das Itacoatiaras. Outro
aspecto relevante é a técnica de craquelamento da tinta no tratamento superficial
do vidro. E possivel que a textura visual resultante desta técnica faca alusdo &
superficie da pedra que contém as inscri¢cdes, na irregularidade visual da superficie.
A forma do artefato aparenta ser de facil compreensao quanto a sua fungao utilitaria
como jarra para servir bebidas, perceptivel no volume, na forma do orificio superior
e na pega lateral do produto. Por essas caracteristicas, seu uso pode ser associado
ao ambiente da cozinha ou sala de jantar durante as refeigdes.

A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua funcéo principal é estética e simbdlica, devido a representacao de elementos
histéricos em torno dos significados do produto. Supde-se que o nivel de
relacionamento que o individuo estabelece com o artefato € o sociolégico e
psicolégico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia de quem adquiriu,
atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na traducao do que foi vivido
durante o passeio turistico em Inga. Pode-se dizer que os mesmos niveis sdo
aplicados caso este produto seja presenteado, o que remeteria a relagdes sociais
afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa
presenteada é capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse

apreco.
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SINTESE INTERPRETATIVA PARTE 3

No suvenir apresentado a representacado configurada esté na referéncia a Pedra
de Inga. As técnicas utilizadas se concentram na elaboragao dos simbolos rupestres
e a textura visual possivelmente elaborada numa referéncia a texturizagdo da Pedra
de Inga. Quanto ao imaginario ingaense, nao € perceptivel uma relagdo clara com
esse elemento e o artefato analisado. Portanto, é possivel compreender a partir das
caracteristicas analisadas, que o produto € munido de referéncias as inscrigoes
rupestres das Itacoatiaras de Inga na réplica de um conjunto de simbolos da

iconografia e na textura visual reproduzida.

FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir artesanal
Funcao Principal: item decorativo
Local comercializado: Loja 2
Produtor (origem): ingaense

Preco: R$ 35,00

Dimensoées: 21cm (C) x 10cm (L)
Material: ceramica

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: simetria
Formas: organicas

Linhas: orgénicas e curvas
Inter-relac6es entre formas: subtragéo

Textura tatil e visual: lisa/ ornamentais
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Cor: cor natural do material

Tipos de forma: formas figurativas (simbolo e grafismo)

Acabamento superficial: técnica de tratamento liso da ceramica em contraste com
as texturas resultantes da aplicagao do baixo-relevo.

Precisao do acabamento: pouco preciso

O artefato traz consigo a representacao das ltacoatiaras de Inga. Para isto, foi
utilizado estratégias simbdlicas e iconicas de representacdo no uso de um dos
simbolos da Pedra de Inga, de um grafismo semelhante a grafismos indigenas, e
técnicas de tratamento superficial. O simbolo rupestre no produto € aplicado por
meio da reproducao em baixo-relevo, similar a técnica das inscrigdes rupestres. Por
outro lado, o grafismo reproduzido remete a parte da cultura dos possiveis autores
das inscricbes — povos indigenas ancestrais. Além disso, o acabamento pouco
preciso é capaz de reforcar a ideia ligada a rusticidade de um artefato que
representa elementos pré-histéricos. A forma do artefato aparenta ser de facil
compreensao quanto ao seu uso decorativo, devido aos elementos decorativos no
fundo da tigela e o acabamento superficial ndo adequado para alimentacao. Seu

uso pode ser associado a um ambiente como sala de estar ou sala de jantar.

A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua funcéo principal é estética e simbdlica, devido a representacao de elementos
culturais e historicos em torno dos significados do produto e do seu local de origem.
Supode-se que o nivel de relacionamento que o individuo estabelece com o artefato
€ 0 socioldgico e psicoldgico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia
de quem adquiriu, atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na traducao
do que foi vivido durante o passeio turistico em Inga. Pode-se dizer que os mesmos
niveis sdo aplicados caso este produto seja presenteado, o que remeteria a relagdes
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sociais afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa
presenteada € capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse
apreco. Por fim, percebe-se que ha uma relacéao entre o nivel sociolégico de uso e
0 material e processo de fabricacdo empregados. A origem artesanal do produto e
os elementos de sua configuragdo podem denotar uma aproximagéo com o fazer
totalmente manual das inscri¢oes rupestres, redundando em relagdes afetivas que
agregam maior valor ao artefato para o usuario, na referéncia a manualidade e

ancestralidade.

No suvenir apresentado a representacao configurada esta no uso de um dos
simbolos rupestres da Pedra de Inga. Além do simbolo, técnicas de acabamentos e
grafismos foram aplicadas para estabelecer relagcées quanto aos significados em
torno das inscrigdes. As técnicas utilizadas para fazer referéncias aos elementos
culturais e histéricos se concentram principalmente na reproducao da técnica do
baixo-relevo das inscricées rupestres. Quanto ao imaginario, percebe-se que este
artefato aplica um elemento grafico semelhante a grafismos indigenas, o que pode
denotar uma referéncia as narrativas acerca de povos indigenas ancestrais como
autores das inscricbes em um periodo pré-histérico. Portanto, € possivel
compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o produto visa apresentar-
se como uma antiguidade, nas técnicas similares utilizadas para representar a
Pedra de Inga quanto a sua datacdo, seus simbolos e em um dos elementos do

imaginario em torno das Itacoatiaras.
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FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir artesanal
Funcao Principal: item utilitario
Local comercializado: Loja 2
Produtor (origem): ingaense
Preco: R$ 40,00

Dimensodes: 8cm (L) x 13cm (A)

Material: ceramica

Producao (artesanal/industrial/misto): artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: assimetria

Formas: orgéanicas

Linhas: orgéanicas e curvas

Inter-relagoes entre formas: superposicao e subtracao

Textura tatil e visual: lisa e rugosa / ornamentais e aleatérias

Cor: marrom e cor natural do material

Tipos de forma: formas figurativas (simbolo)

Acabamento superficial: técnica de tratamento liso da cerdmica em determinados
pontos do produto, em contraste com a aplicagao de cor e texturas em alto e baixo-
relevo.

Precisao do acabamento: pouco preciso

ANALISE DA DIMENSAO SEMANTICA PARTE 2

O artefato traz consigo a representacao das Itacoatiaras de Inga por meio de
estratégias simbdlicas e iconicas de representacao no uso de um dos simbolos da
Pedra de Inga e técnicas de acabamento e texturizagao superficial. Isto é perceptivel
na aplicagéo de um dos simbolos em baixo-relevo, similar a técnica das inscrigcbes
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rupestres. Além disso, o suvenir apresenta um acabamento liso que contrasta com
a superficie texturizada nas extremidades laterais do produto — resultante de
subtracado de formas arredondadas agrupadas em alto-relevo. Tais elementos sao
capazes de reforcar a ideia ligada a rusticidade e a propria superficie da pedra,
simulando os desgastes e contrastes superficiais da pedra bruta. Uma outra
interpretacdo quanto a textura lateral € uma possivel alusdo a um agrupamento de
simbolos circulares presentes na iconografia da Pedra de Inga. A forma do artefato
aparenta ser de facil compreensao quanto ao seu uso utilitario na atribuicdo de duas
partes principais, corpo e tampa. Tendo seu uso associado a ambientes diversos,
por aparentar uma funcionalidade multiuso.

A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua funcao simbdlica e estética sobressai devido a representacdo de elementos
culturais e historicos em torno dos significados do produto e do seu local de origem.
Supde-se que o nivel de relacionamento que o individuo estabelece com o artefato
€ 0 socioldgico e psicologico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia
de quem adquiriu, atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na traducao
do que foi vivido durante o passeio turistico em Inga. Pode-se dizer que os mesmos
niveis sdo aplicados caso este produto seja presenteado, o que remeteria a relagbes
sociais afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa
presenteada é capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse
apreco. Por fim, percebe-se que ha uma relagéo entre o nivel sociolégico de uso e
o material e processo de fabricacdo empregados. A origem artesanal do produto e
os elementos de sua configuragcdo podem denotar uma aproximacéo com o fazer
totalmente manual das inscrigcdes rupestres, redundando em relacdes afetivas que
agregam maior valor ao artefato para o usuario, na referéncia a manualidade e

ancestralidade.
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No suvenir apresentado a representacao configurada esta no uso de um dos
simbolos rupestres da Pedra de Inga. Além do simbolo, técnicas de acabamentos
foram aplicadas para estabelecer relagdes quanto aos significados em torno das
inscricoes. As técnicas utilizadas para fazer referéncias aos elementos culturais e
histéricos se concentram principalmente na reproducao da técnica do baixo-relevo
e na técnica de texturizagdo nas extremidades laterais do produto, que se
aproximam dos contrastes superficiais rochosos. Quanto ao imaginario, percebe-se
que este artefato aplica elementos de texturizagédo e precisdo de acabamento que
remontam a saberes rudimentares, ou as irregularidades formais dos artefatos pré-
historicos. Portanto, € possivel compreender a partir das caracteristicas analisadas,
que o produto visa apresentar-se como uma antiguidade, nas técnicas similares
utilizadas para representar a Pedra de Inga quanto a sua datac&o, seus simbolos e

o elemento do imaginario quanto a autoria pré-histérica das inscricoes.

FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: produto com marca
Funcao Principal: item utilitario
Local comercializado: Loja 2
Produtor: ndo ingaense

Preco: R$ 40,00

Dimensoées: 8cm (L) x 13cm (A)

Material: madeira

Producao (artesanal/industrial/misto): artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2
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Principios de ordem: simetria

Formas: geométricas e organicas

Linhas: organicas e curvas

Inter-relacoes entre formas: subtracéo

Textura tatil e visual: lisa / ornamentais

Cor: branco, marrom escuro e cor natural do material

Tipos forma: formas figurativas (simbolos); formas verbais (letreiro)

Acabamento superficial: liso, advindo do processo de torneamento da peca;
envernizamento.

Precisao do acabamento: preciso

O artefato traz consigo a representacao das Itacoatiaras de Inga por meio de
estratégias iconicas de representacédo no uso de um dos simbolos da Pedra de Inga
e formais verbais que indicam “Pedra do Inga-PB”. O objetivo de representar as
ltacoatiaras pode ser percebido na aplicacao de um dos simbolos em baixo-relevo,
similar a técnica das inscricdes rupestres. Além disso, é utilizado o letreiro que indica
a origem do lugar, utilizado como uma marca no objeto. As formas em baixo-relevo,
a marca do local e o uso da técnica artesanal na madeira sdo elementos capazes
de reforcar a ideia ligada ao trabalho manual das inscricées rupestres. A forma do
artefato aparenta ser de facil compreensao quanto a sua funcdo de cinzeiro,
indicado principalmente pelos rebaixos subtraidos nas extremidades da
circunferéncia superior do produto. Este elemento funciona como indicativo para se
apoiar cigarros ou por sobras deste. Podendo, dessa forma, ter o seu uso associado

a ambientes como sala de estar e escritério.

A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. Este produto é utilizado por pessoas fumantes
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durante o uso do cigarro para retirar o excesso de cinzas ou para descartar a sobra
do cigarro. As caracteristicas interpretadas apontam que sua funcgéo principal é
pratica e simbdlica, devido a funcao utilitaria acentuada e a representacdo de
elementos culturais e histéricos em torno dos significados do produto e do seu local
de origem. Supde-se que o nivel de relacionamento que o individuo estabelece com
o artefato € o sociolégico e psicolégico de uso, devido ao significado implicito na
experiéncia de quem adquiriu, atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto,
na traducao do que foi vivido durante o passeio turistico em Inga. Pode-se dizer que
0s mesmos niveis sdo aplicados caso este produto seja presenteado, o que
remeteria a relacdes sociais afetivas de lembranca e estima entre os individuos.
Além de que, a pessoa presenteada é capaz de atribuir um valor afetivo e emocional
ao produto fruto desse apreco. Por fim, percebe-se que ha uma relagédo entre o nivel
sociologico de uso e o material e processo de fabricacdo empregados. A origem
artesanal do produto e os elementos de sua configuragdo podem denotar uma
aproximagao com o fazer totalmente manual das inscrigdes rupestres, redundando
em relagbes afetivas que agregam maior valor ao artefato para o usuario, na

referéncia a manualidade.

No suvenir apresentado a representacdo configurada estd no uso de um dos
simbolos rupestres e das formas verbais que funcionam como indicativo da marca
da Pedra de Inga. As técnicas utilizadas para fazer referéncias aos elementos
culturais e histéricos se concentram principalmente na reproducdo da técnica do
baixo-relevo das formas e na produgéo artesanal. Quanto ao imagindrio, € possivel
que a técnica de subtracdo dos simbolos esteja relacionada aos saberes pré-
histéricos das inscricoes rupestres. Portanto, é possivel compreender a partir das
caracteristicas analisadas, que o produto se mune da marca do ambiente visitado e
da replicagdo da proépria técnica das inscrigbes rupestres, na similaridade dos
simbolos e no uso das formas verbais, e no elemento do imaginario quanto a autoria
pré-historica das inscrigoes.
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FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir artesanal
Funcao Principal: item utilitario
Local comercializado: Loja 2
Produtor (origem): ingaense
Preco: R$ 8,00

Dimensodes: 12x12cm

Material: ceramica

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: simetria

Formas: orgéanicas

Linhas: orgéanicas e curvas

Inter-relacoes entre formas: subtragéo

Textura tatil e visual: lisa e rugosa / ornamentais e aleatérias
Cor: bege e cor natural do material

Tipos de forma: formas figurativas (simbolo e grafismo)
Acabamento superficial: esmaltagéao

Precisao do acabamento: pouco preciso

ANALISE DA DIMENSAO SEMANTICA PARTE 2

O artefato traz consigo a representacéao das ltacoatiaras de Inga. Para isto, foi
utilizado estratégias simbolicas e iconicas de representacdo no uso de um dos
simbolos da Pedra do Inga e de um grafismo na diagonal semelhante a grafismos
indigenas. No produto o simbolo € reproduzido em baixo-relevo, similar as
inscricoes rupestres, e o grafismo que remete a parte da cultura dos possiveis
autores das inscricbes — povos indigenas ancestrais. Além disso, o acabamento

pouco preciso contrasta com a superficie resultante de uma textura que apresenta
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parte da cor natural do artefato e o acabamento esmaltado, capaz de reforgar a ideia
ligada a rusticidade e naturalidade da pedra em si, simulando os efeitos de desgaste
ou de intempéries sobre a pedra bruta. A forma do artefato ndo aparenta ser de facil
compreensao quanto ao seu uso, havendo a necessidade de elementos do seu
contexto para tal compreenséo, dependendo também do repertério do potencial
usuario quanto a este objeto. O objeto, fora do seu contexto, pode aparentar ser de
cunho estritamente decorativo, associando-se 0 uso a um ambiente como sala ou
escritorio. No entanto, seu uso € aplicado ao ambiente da cozinha ou sala de jantar,

pois trata-se de um porta-copos.

A interpretacédo quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. O seu uso € indicado para situacoes
cotidianas durante as refeicdes. As caracteristicas interpretadas apontam que sua
funcdo principal é estética e simbodlica, devido a representagdo de elementos
culturais e historicos em torno dos significados do produto e do seu local de origem.
Supde-se que o nivel de relacionamento que o individuo estabelece com o artefato
€ 0 socioldgico e psicologico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia
de quem adquiriu, atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na traducao
do que foi vivido durante o passeio turistico em Inga. Pode-se dizer que os mesmos
niveis sao aplicados caso este produto seja presenteado, o que remeteria a relacdes
sociais afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa
presenteada € capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse
apreco. Por fim, percebe-se que ha uma relagéo entre o nivel sociolégico de uso e
0 material e processo de fabricacdo empregados. A origem artesanal do produto e
os elementos de sua configuragdo podem denotar uma aproximacao com o fazer
totalmente manual das inscri¢coes rupestres, redundando em relagbes afetivas que
agregam maior valor ao artefato para o usuario, na referéncia a manualidade e

ancestralidade.



175

No suvenir apresentado a representacao configurada estd no uso de um dos
simbolos rupestres da Pedra de Ingé e técnicas de acabamentos e grafismos que
remontam aos significados em torno das inscricdes. As técnicas utilizadas para fazer
referéncias aos elementos culturais e histéricos se concentram principalmente na
reproducdo da técnica do baixo-relevo e na simulacdo do aspecto bruto de
deterioracdo da pedra que contém as inscri¢cdes - remetendo também a sua antiga
datacdo. Quanto ao imaginario, percebe-se que este artefato aplica um elemento
grafico semelhante a grafismos indigenas, o que pode denotar uma referéncia as
narrativas acerca de povos indigenas ancestrais como autores das inscrigoes.
Portanto, é possivel compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o
produto visa apresentar-se como uma antiguidade, nas técnicas similares utilizadas
para representar a Pedra de Inga quanto a sua datacao, seus simbolos e um dos

elementos do imaginario.

FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir artesanal
Funcao Principal: item utilitario
Local comercializado: Loja 2
Produtor (origem): ingaense
Preco: R$ 40,00

Dimensées: 17x11cm
Materiais: ceramica e madeira

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2
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Principios de ordem: simetria

Formas: orgéanicas

Linhas: retas e curvas

Inter-relacoes entre formas: superposicao e subtracao

Textura tatil e visual: rugosa / ornamentais e aleatérias

Cor: cor natural do material

Tipos de forma: formas figurativas (simbolos)

Acabamento superficial: diferenciagcdo do acabamento de acordo com a queima
da ceramica em determinados pontos do produto

Precisao do acabamento: o corpo do produto é pouco preciso; 0 acessorio da

meleira apresenta-se com acabamento preciso.

O artefato traz consigo a representacao das Itacoatiaras de Inga por meio de
estratégias simbdlicas e icdnicas de representacao no uso de um dos simbolos da
Pedra de Ingd e em técnicas de acabamento do produto. O objetivo de
representacao local pode ser percebido na aplicagdo do simbolo em baixo-relevo,
similar as inscricdes rupestres. Além disso, 0 acabamento pouco preciso e a
texturizacdo do produto junto a cor do material ceramico reforcam a ideia ligada a
rusticidade da origem das inscricdes e da pedra. E possivel que o fato de ser um
produto utilitario e ter um acabamento impreciso aplicado na maior parte das pecas
do produto seja uma representacdo para reforcar o significado de um artefato
artesanal antigo, referindo-se as caracteristicas histéricas da Pedra do Inga. A forma
do artefato é de facil compreensédo quanto ao seu uso na percepcédo de ser um
recipiente para guardar algo. Mas, sua funcao principal como meleira € melhor
compreendida ao separar-se a tampa do corpo do produto e ter acesso ao acessorio
que auxilia na retirada do mel, ja que na sua extremidade inferior possui uma forma
indicial de sua fungéo. Desse modo, uso desse produto estd associado ao ambiente

da cozinha.
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A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. O seu uso € indicado para situacoes
cotidianas durante algumas refei¢cdes. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua funcdo simbolica e estética sobressai devido a representagdo de elementos
culturais e histéricos em torno dos significados do produto e do seu local de origem.
Supde-se que o nivel de relacionamento que o individuo estabelece com o artefato
€ 0 socioldgico e psicologico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia
de quem adquiriu, atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na traducao
do que foi vivido durante o passeio turistico em Inga. Pode-se dizer que os mesmos
niveis sao aplicados caso este produto seja presenteado, o que remeteria a relacdes
sociais afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa
presenteada € capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse
apreco. Por fim, percebe-se que ha uma relagéao entre o nivel sociolégico de uso e
0 material e processo de fabricacdo empregados. A origem artesanal do produto e
os elementos de sua configuragdo podem denotar uma aproximagao com o fazer
totalmente manual das inscri¢cdes rupestres, redundando em relagbes afetivas que
agregam maior valor ao artefato para o usuario, na referéncia a manualidade e

ancestralidade.

No suvenir apresentado a representacdo configurada esta no uso de um dos
simbolos rupestres da Pedra de Inga e técnicas de tratamento superficial que
remontam aos significados em torno das inscricdes. As técnicas utilizadas para fazer
referéncias aos elementos culturais e historicos se concentram principalmente na
reproducao da técnica do baixo-relevo e na simulacao do aspecto irregular da pedra
que contém as inscricdes - remetendo também a sua antiga datacdo. Quanto ao
imaginario, percebe-se que este artefato aplica elementos de texturizagéo e
precisao de acabamento que remontam a saberes rudimentares, ou a irregularidade

das formas dos artefatos pré-histéricos. Portanto, é possivel compreender a partir
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das caracteristicas analisadas, que o produto visa apresentar-se como uma
antiguidade, nas técnicas similares utilizadas para representar a Pedra de Inga
quanto a sua datacdo, seus simbolos e o elemento do imaginario quanto a autoria

pré-historica das inscrigdes.

FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir artesanal
Funcao Principal: item utilitario /
Local comercializado: Loja 1 y

Produtor (origem): pilao - ndo ingaense;
acabamento - ingaense.

Preco: R$ 10,00
Dimensoées: 11 cm (L) x 26 cm (A)

Materiais: madeira

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: simetria; contraste

Formas: geométricas e organicas

Linhas: curvas e organicas

Inter-relagcées entre formas: subtragao

Textura tatil e visual: lisa / ornamental

Cor: preto, branco e dourado

Tipos de forma: formas figurativas (simbolos) e formas verbais (letreiro)
Acabamento superficial: pintura e subtracdes lineares em torno do corpo e bastao
do produto.

Precisao do acabamento: preciso
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O artefato traz consigo a representacao do territério de Inga e uma referéncia a
cultura material regional. Para isto, foram utilizadas estratégias iconicas, indiciais e
simbdlicas de representacdo nas formas figurativas que replicam os simbolos
rupestres e o uso de formas verbais que indicam o local visitado - “Inga, Paraiba” e
na parte posterior “Terra das Itacoatiaras!”. E perceptivel o contraste entre a cor do
corpo do produto (branco) e aplicacao dos simbolos (predominantemente preto),
conferindo um maior destaque as réplicas da iconografia. E possivel que a cor
dourada aplicada nos simbolos inferiores seja uma alus&o a similaridade do simbolo
com os raios de sol. O artefato também apresenta uma estratégia simbdlica de
representacao na forma de um artefato tradicional nordestino — pilao de madeira. A
forma do artefato aparenta ser de facil compreensao quanto a sua funcao utilitaria
como pildo, indicado no orificio superior € no bastdo. No entanto, seu uso especifico
pouco utilizado atualmente pode ter uma maior dependéncia do repertério do

usuario. Mas, essencialmente, seu uso pode ser associado ao ambiente da cozinha.

A interpretag@o quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua fungao principal € estética e simbdlica, devido a representagdo de elementos
histéricos em torno dos significados do produto. Supde-se que o nivel de
relacionamento que o individuo estabelece com o artefato € o sociolégico e
psicolbgico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia de quem adquiriu,
atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na traducédo do que foi vivido
durante o passeio turistico em Inga. Pode-se dizer que 0os mesmos niveis sao
aplicados caso este produto seja presenteado, o que remeteria a relagdes sociais
afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa
presenteada é capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse
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apreco. E possivel que a origem artesanal do produto e a referéncia a cultura
material brasileira redunde em relagbes afetivas que agregam maior valor ao

artefato para o usuario.

SINTESE INTERPRETATIVA PARTE 3

No suvenir apresentado a representagdo configurada esta na referéncia a Pedra
de Inga e ao artefato da cultura material regional. As técnicas utilizadas se
concentram na elaboragcédo dos simbolos rupestres em cor contrastante, além das
formas verbais que indicam o local visitado. Quanto ao imaginario ingaense, nao é
perceptivel uma relagéao clara com esse elemento e o artefato analisado e sim, de
forma mais ampla, com o imaginario nordestino. Portanto, é possivel compreender
a partir das caracteristicas analisadas, que o produto € munido de referéncias as
inscricdes rupestres na réplica de um conjunto de simbolos da iconografia, nas
formas verbais indiciais sobre a origem do produto e na referéncia a cultura material

brasileira.

FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: produto com marca
Funcao Principal: item utilitario
Local comercializado: Loja 2
Produtor (origem): ingaense
Preco: R$ 100,00

Dimensoes: 16¢cm (L) x 46¢cm (A)
Materiais: madeira; vidro; plastico

Producao: artesanal
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ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: assimetria; contraste

Formas: geométricas

Linhas: curvas

Inter-relacoes entre formas: superposicao

Textura tatil e visual: lisa / aleatérias

Cor: preto, branco e cor natural da madeira

Tipos de forma: formas figurativas (simbolos); formas verbais (letreiro)
Acabamento superficial: técnica de queima na superficie da madeira, gerando
textura visual contrastante.

Precisao do acabamento: preciso

ANALISE DA DIMENSAO SEMANTICA PARTE 2

O artefato traz consigo a representagdo das Itacoatiaras de Inga por meio de
estratégias iconicas de representag¢édo no uso de um dos simbolos da Pedra de Inga
e formais verbais que indicam “Inga Terra das Itacoatiaras Paraiba”. O objetivo de
representar as ltacoatiaras pode ser percebido na utilizagdo do simbolo e do letreiro
inscrito por meio da técnica de queima que marca a superficie de madeira. O
acabamento pouco preciso das formas figurativas e verbais e o contraste nos tons
da madeira dificultam a visibilidade e legibilidade dos elementos dispostos na parte
superior do artefato. Estes elementos sdo semelhantes ao monumento que esta
localizado na entrada da cidade, reforcando o significado da marca ingaense no
artefato. A forma do artefato aparenta ser de facil compreensao quanto a sua funcao
de comportar uma bebida e servi-la. Indicado principalmente pela garrafa de vidro
ja acoplada a estrutura de madeira, a torneira instalada e os suportes para pequenos
copos. Tais elementos corroboram para a associagao do seu uso a ambientes como

cozinha ou area de churrasqueira.

ANALISE DA DIMENSAO PRAGMATICA PARTE 2
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A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua funcao principal é pratica, devido ao carater utilitario estar em maior evidéncia
de acordo com os elementos de uso do produto (garrafa para bebida alcodlica,
torneira acoplada ao suporte e porta-copos). A fungcdo simbdlica do artefato
aparenta ter uma presenca secundaria, isto devido principalmente a baixa
visibilidade e legibilidades das formas figurativas e verbais inscritas no produto, além
da auséncia de outros elementos que signifiquem o espago visitado. Portanto,
supde-se que o nivel de relacionamento que o individuo estabelece com o artefato
€ 0 nivel objetivo de uso, por aparentar ter uma maior preocupacao com a realizacao
da funcéo prética e do desempenho do produto. Por outro lado, é possivel afirmar
que pode se ter um nivel sociologico e psicoldgico de uso aplicado caso este produto
seja presenteado, 0 que remeteria a relacdes sociais afetivas de lembranca e
estima. Além de que, a pessoa presenteada é capaz de atribuir um valor afetivo e
emocional ao produto fruto desse apreco. A origem artesanal do produto pode
denotar uma aproximagdo com o fazer manual das inscricdes rupestres,
redundando em relagdes afetivas que agregam maior valor ao artefato para o

usuario na referéncia ao artesanal.

No suvenir apresentado a representacéo configurada esta na referéncia a marca
do sitio arqueolégico — no uso do simbolo e letreiro que indica a “Terra das
Itacoatiaras”. As técnicas utilizadas para fazer referéncias aos elementos da Pedra
de Inga se concentram na utilizagdo do simbolo e do letreiro inscrito por meio da
técnica de queima que marca a superficie de madeira. Quanto ao imaginario,
percebe-se ndo h4 influéncia desse aspecto no artefato. E possivel que a origem
artesanal da peca gere um valor agregado quanto a ser produzido essencialmente
de forma manual. De forma geral, € possivel compreender a partir das
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caracteristicas analisadas, que o produto se mune principalmente da marca do sitio
arqueologico conhecido no territério para representar o espaco turistico.

FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir artesanal

Funcao Principal: item utilitario
Local comercializado: Loja 1

Produtor (origem): Filtro - ndo ingaense; aplicacao
dos simbolos - ingaense.

Preco: R$ 80,00
Dimensoes: 20 cm (L) x 48 cm (A)

Materiais: cerdmica; massa acrilica; tinta plastica;
polipropileno

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: simetria; contraste

Formas: orgéanicas

Linhas: curvas e organicas

Inter-relacoes entre formas: superposicao

Textura tatil e visual: lisa e rugosa / ornamentais

Cor: amarelo, dourado e marrom

Tipos de forma: formas figurativas (simbolos)

Acabamento superficial: superposicao das formas figurativas em alto-relevo com
tinta plastica; e acabamento superficial do vaso com um verniz amarronzado.

Precisao do acabamento: preciso
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O artefato traz consigo a representagao das ltacoatiaras de Inga. Para isto, foram
utilizadas estratégias iconicas de representacdo dos simbolos da Pedra de Inga.
Isto pode ser percebido na reproducéo da iconografia € no uso da texturizacao feita
apenas nos simbolos aplicados sobre o produto. E possivel que a texturizagao
pontual nos simbolos seja utilizada como uma referéncia a similaridade sensorial da
textura da superficie rochosa que contém as inscri¢cdes. Além disso, percebe-se o
contraste de cor entre os simbolos e o0 vaso, que junto a diferenciacao de textura
(lisa e rugosa) proporcionam um maior destaque aos simbolos aplicados ao produto.
A predominancia da cor dourada nos simbolos pode implicar em percep¢des e a
relacdo sobre a valia e preciosidade das inscricoes rupestres. Vale considerar o
produto em si que recebe tais tratamentos superficiais. O filtro de barro € um artefato
que faz parte da cultura material nordestina, e por isso € possivel que o uso desse
produto reforce a imagem cultural representada a ser repassada para os turistas. A
forma do artefato aparenta ser de facil compreensao quanto a sua funcéo utilitaria,
na atribuicdo do volume constituinte da peca e principalmente pela torneira que
indica 0 seu uso como recipiente para servir dgua. Podendo, dessa forma, ter o seu

uso associado ao ambiente da cozinha.

A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. As caracteristicas interpretadas apontam que
sua funcao principal é simbdlica, devido a representacdo de elementos historicos
em torno dos significados do produto. Supde-se que o nivel de relacionamento que
o individuo estabelece com o artefato é o sociolégico e psicolégico de uso, devido
ao significado implicito na experiéncia de quem adquiriu, atribuindo um valor afetivo
e emocional ao produto, na traducdo do que foi vivido durante o passeio turistico
em Inga. Pode-se dizer que os mesmos niveis sdo aplicados caso este produto seja
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presenteado, o que remeteria a relagbes sociais afetivas de lembranga e estima
entre os individuos. Além de que, a pessoa presenteada é capaz de atribuir um valor
afetivo e emocional ao produto fruto desse aprego. E possivel que a origem
artesanal do produto e o fato de ser um produto que faz parte da cultura material de
uma regido redunde em relagdes afetivas que agregam maior valor ao artefato para
0 usuario, além da manualidade e ancestralidade do fazer pegas em barro.

No suvenir apresentado a representacao configurada esta na referéncia a Pedra
de Inga e no uso de um produto caracteristico da cultura material da regiao
Nordeste. As técnicas utilizadas se concentram na elaboracdo dos simbolos
rupestres em alto-relevo com a aplicacdo de texturizagcdo, assemelhando-se a
superficie rochosa que contém os simbolos. O produto analisado - o filtro de barro-
, apesar de nao ser produzido na regido ingaense, faz parte da cultura material da
regido em que o municipio esta inserido. Possivelmente o artesdo local se muniu
desse aspecto para acrescentar sobre a superficie do produto j& adquirido os
elementos iconograficos da Pedra de Inga. Quanto ao imaginario ingaense, nao é
perceptivel uma relagdo clara com esse elemento e o artefato analisado e sim de
forma mais ampla com o imaginario nordestino. Portanto, é possivel compreender
a partir das caracteristicas analisadas, que o produto € munido de referéncias as
inscricoes rupestres na réplica de um conjunto de simbolos da iconografia da Pedra
de Inga e no uso do artefato que faz parte da cultura material da regido Nordeste.
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FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir artesanal
Funcao Principal: item utilitario
Local comercializado: Loja 2
Produtor (origem): ingaense
Preco: R$ 35,00

Dimensées: 49cm (L) x 37cm (A)

Materiais: tecido de linho

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: simetria; contraste

Formas: organicas e geométricas

Linhas: curvas e organicas

Inter-relacoes entre formas: subtragéo

Textura tatil e visual: lisa e rugosa / ornamentais

Cor: branco

Tipos de formas: formas naturais (flores e folhas) e figurativas (demais formas)
Acabamento superficial: técnica de subtragdo, preenchimento e selagem do
tecido - técnica da renda labirinto.

Precisao do acabamento: preciso

ANALISE DA DIMENSAO SEMANTICA PARTE 2

O artefato traz consigo a representagdo de um modo de fazer tradicional do
territério ingaense, visto no uso de estratégias simbdlicas quanto a propria técnica
da renda labirinto. O artefato ndo faz uma referéncia direta as Itacoatiaras de Inga
quanto a ser comercializado como suvenir, mas relaciona-se a um outro elemento

cultural bastante caracteristico do local. A técnica artesanal revela o contraste entre
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as partes subtraidas e preenchidas na peca téxtil, possibilitando a visibilidade dos
elementos naturais e figurativos — flores, folhas e formas curvas e circulares. A forma
retangular e o dimensionamento do artefato aparenta ser de facil compreensao
quanto a sua funcao de cobrir superficies. Tais elementos corroboram para a
associagao do seu uso em centros de mesas e objetos similares, seja em ambientes

como cozinha ou sala de jantar

A interpretacdo quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. O produto geralmente é utilizado na
decoracdo em mobilidrios e/ou como base para outros objetos decorativos. As
caracteristicas interpretadas apontam que sua funcao principal € simbélica, por ser
um saber imaterial que faz parte da cultura de Inga. Portanto, supde-se que o nivel
de relacionamento que o individuo estabelece com o artefato € o sociolégico e
psicoldgico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia de quem adquiriu,
atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na traducédo do que foi vivido
durante o passeio turistico no territério ingaense. Pode-se dizer que os mesmos
niveis sdo aplicados caso este produto seja presenteado, o que remeteria a relagbes
sociais afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa
presenteada é capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse
aprecgo. A origem artesanal e tradicional do produto, em relagao ao local visitado,
pode despertar rela¢des afetivas que agregam maior valor ao artefato para o usuario

na referéncia a um elemento bastante reconhecido da cultura ingaense.

No suvenir apresentado a representacdo configurada esta na referéncia a um
saber imaterial tradicional de Inga - a renda em labirinto confeccionada em Cha dos

Pereiras por um grupo de mulheres rendeiras. A técnica da renda confeccionada
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artesanalmente ja € em si mesma a referéncia ao saber ingaense, embora nao haja
uma referéncia visual direta as Itacoatiaras. Quanto ao imaginario em torno das
Itacoatiaras, percebe-se que nao ha influéncia desse aspecto no artefato. De forma
geral, é possivel compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o produto
se mune do saber imaterial da cultura local para representar o territério do espago
turistico.

FICHA TECNICA PARTE 1

Tipologia: suvenir artesanal

Funcao Principal: item utilitario
Local comercializado: Loja 2
Produtor (origem): artesas ingaense
Preco: R$ 200,00

Dimensodes: 250 cm (C) x 40 cm (L)
Materiais: tecido de linho

Producao: artesanal

ANALISE DA DIMENSAO SINTATICA PARTE 2

Principios de ordem: simetria; contraste
Formas: orgéanicas
Linhas: curvas e organicas

Inter-relac6es entre formas: subtragao
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Textura tatil e visual: lisa e rugosa / ornamentais

Cor: branco

Tipos de forma: formas naturais (flores e folhas) e figurativas (simbolos)
Acabamento superficial: técnica de subtracdo, preenchimento e selagem do
tecido - técnicas da renda labirinto.

Precisao do acabamento: preciso

O artefato traz consigo a representacdo de um modo de fazer tradicional do
territério ingaense junto a representacdo da Pedra do Inga. Para isto, foram
utilizadas estratégias simbdlicas e icdnicas no uso da técnica da renda labirinto com
bordados dos simbolos das inscricdes rupestres, arabescos e motivos florais. A
peca une as referéncias visuais da iconografia da Pedra de Inga e os motivos florais
e arabescos caracteristicos dos bordados feitos pelas mulheres labirinteiras. A
técnica artesanal revela o contraste entre as partes subtraidas e preenchidas na
peca téxtil, possibilitando a visibilidade dos elementos naturais e figurativos — os
simbolos rupestres, flores, folhas e formas curvas e circulares. A forma retangular e
o dimensionamento do artefato aparenta ser de facil compreensdo quanto a sua
funcdo de cobrir superficies. Tais elementos corroboram para a associagéo do seu

uso como passadeira de mesa, seja em ambientes como cozinha ou sala de jantar.

A interpretacao quanto a representacao do artefato e o seu local de venda aponta
seu usuario como sendo aquele que visita o ambiente turistico, ou a outrem que
pode ser presenteado com o artefato. O produto geralmente é utilizado na
decoracdo em mobilidrios e/ou como base para outros objetos decorativos. As
caracteristicas interpretadas apontam que sua funcao principal € simbélica, por ser
um saber imaterial que faz parte da cultura de Inga. Portanto, supde-se que o nivel
de relacionamento que o individuo estabelece com o artefato € o sociolégico e
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psicolégico de uso, devido ao significado implicito na experiéncia de quem adquiriu,
atribuindo um valor afetivo e emocional ao produto, na tradu¢ao do que foi vivido
durante o passeio turistico no territério ingaense. Pode-se dizer que os mesmos
niveis sao aplicados caso este produto seja presenteado, o que remeteria a relacdes
sociais afetivas de lembranca e estima entre os individuos. Além de que, a pessoa
presenteada € capaz de atribuir um valor afetivo e emocional ao produto fruto desse
apreco. A origem artesanal e tradicional do produto, em relagdo ao local visitado,
pode despertar relacdes afetivas que agregam maior valor ao artefato para o usuario
na referéncia a um elemento bastante reconhecido da cultura ingaense - a renda

labirinto.

No suvenir apresentado a representagdo configurada esta na referéncia aos
simbolos da Pedra de Inga e a um saber imaterial tradicional do territorio- a renda
em labirinto confeccionada em Cha dos Pereiras por um grupo de mulheres
rendeiras. A técnica da renda confecionada artesanalmente j& € em si mesma a
referéncia ao saber ingaense agregado a representacado similar em ordem e na
qualidade dos simbolos ao conjunto iconografico do paredao que contém as
inscricées rupestres em Inga. Quanto ao imaginario em torno das ltacoatiaras,
percebe-se que o contraste entre as areas vazadas e preenchidas pode se assimilar
a referéncia da técnica pré-histérica das inscricoes. De forma geral, é possivel
compreender a partir das caracteristicas analisadas, que o produto se mune do
saber imaterial da cultura local e da materialidade dos simbolos rupestres para
representar o territorio e o0 espaco turistico.
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